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Warszawa, dnia 16 lutego 2023 r.
ZAPYTANIE O WYCENE

Narodowe Centrum Badan i Rozwoju (NCBR), z siedzibg w Warszawie (00-801), przy ul. Chmielnej 69
(NIP: 701-007-37-77, REGON: 141032404) planuje wszczecie postepowania o udzielenie zamdéwienia
publicznego, ktérego przedmiotem jest zakup ustug marketingu on-line, ustugi przygotowania,
planowania, przeprowadzenia i ewaluacji kampanii reklamowych promujgcych NCBR w Internecie

z wykorzystaniem narzedzi SEM oraz kanatéw Social Media.

l. Przedmiot zamdwienia

Zakup ustug marketingu on-line. Przedmiot zamowienia obejmuje ustugi przygotowania,

zaplanowania, przeprowadzenia i ewaluacji kampanii reklamowych promujgcych NCBR w Internecie,

z wykorzystaniem narzedzi Google Ads oraz kanatéw Social Media.

1. Cel zamodwienia

Celem realizacji zamdwienia jest: utrzymanie statej obecnosci NCBR w SoMe, zwiekszenie
rozpoznawalnosci Narodowego Centrum Badan i Rozwoju (NCBR) w przedstawionych grupach
docelowych, dotarcie do potencjalnych przysztych beneficjentéw programéw i konkurséow
NCBR oraz konkurséw programu Horyzont Europa, dla ktérego NCBR petni role Krajowego
Punktu Kontaktowego (KPK). Dziatania te powinny mie¢ wptyw na zwiekszenie liczby wnioskow
o dofinansowanie sktadanych do Narodowego Centrum Badan i Rozwoju przez
przedsiebiorcéw oraz przedstawicieli szkét wyzszych i jednostek naukowych, a takze liczby
whnioskéw sktadanych przez polskie podmioty w konkursach programu Horyzont Europa.
Celem jest takze promocja efektow projektéw prowadzonych przez beneficjentéow przy

wsparciu NCBR oraz projektéw realizowanych w ramach programu Horyzont Europa.

2. KOD CPVv
79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe
79341000-6 Ustugi reklamowe
79341200-8 Ustugi zarzadzania reklamg
79342200-5 Ustugi w zakresie promocji

3. Opis przedmiotu zamdwienia
3.1 Przedmiot zamdwienia

W ramach zaméwienia Wykonawca odpowiedzialny bedzie za:
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Przygotowanie, zaplanowanie, przeprowadzenie (w tym ew. optymalizacje) i ewaluacje

kampanii z wykorzystaniem narzedzia Google Ads, w tym:
e Reklama w wyszukiwarce Google;
e Reklama w sieci partnerskiej Google;
e Reklama w Gmail/Discovery;
e Remarketing;
e Reklama YouTube;

e Inne rekomendowane i dostepne w momencie realizacji zamdwienia do uzyskania

wyznaczonych celédw reklamowych i dostepne w momencie realizacji.
Wykorzystanie danego mechanizmu w ramach Google Ads umozliwiajace najlepszg realizacje
przedstawionych celéw, uzaleznione bedzie od rekomendacji Wykonawcy i ustalert pomiedzy
Wykonawcg i Zamawiajgcym.
Doktadna forma kazdej z kampanii bedzie uzalezniona od ustalen pomiedzy Wykonawca

i Zamawiajacym, tak aby umozliwic realizacje wskazanych celéw reklamowych.

Przygotowanie, zaplanowanie, przeprowadzenie (w tym ew. optymalizacja) i ewaluacja

kampanii reklamowych, z wykorzystaniem social media, w tym:
e Meta (Facebook);
o Twitter;
e LinkedIn.

Doktadna forma kazdej z kampanii bedzie uzalezniona od ustalen pomiedzy Wykonawca

i Zamawiajacym, tak aby umozliwic realizacje wskazanych celéw reklamowych.

Wykonawca bedzie odpowiadat jedynie za przygotowanie, przeprowadzenie, rozliczenie
i ewaluacje kampanii reklamowej, a nie za kompleksowe prowadzenie stron Narodowego

Centrum Badan i Rozwoju na kazdym z portali medidw spotecznosciowych.

3.2.Cel dziatan reklamowych

Celem prowadzonych dziatan reklamowych jest zwiekszenie swiadomosci marki Narodowego
Centrum Badan i Rozwoju wsrdd potencjalnych zainteresowanych ofertg NCBR oraz ofertg
konkurséw realizowanych w ramach programu Horyzont Europa, dla ktérego NCBR petni role

Krajowego Punktu Kontaktowego (KPK) w szczegdlnosci:

a) zwiekszenie liczby wizyt na oficjalnej stronie internetowej NCBR lub innej stronie

prowadzonej przez NCBR;
b) zwiekszenie liczby wizyt na oficjalnej stronie internetowe] KPK;

c) zwiekszenie liczby osdb obserwujgcych konta NCBR w mediach spotecznosciowych

i zwiekszenie ich zaangazowania;
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d) zwiekszenie liczby oséb obserwujgcych konta KPK w mediach spotecznosciowych
i zwiekszenie ich zaangazowania;

e) zwiekszenie liczby kontaktéw z NCBR podejmowanych przez osoby zainteresowane ofertg
Centrum;

f) zwiekszenie liczby osdb, do ktdérych dotarty informacje o NCBR (dziatania wizerunkowe).

Zamawiajacy zastrzega, ze powyzsze cele powinny by¢ osiggniete z wykorzystaniem réznych

form reklamy dostepnych w wyzej wymienionych narzedziach.

W ramach kazdej z prowadzonych kampanii Wykonawca zobowigzuje sie do ustalenia

szczegbtowych celéw reklamowych z Zamawiajgcym, w celu zapewnienia najlepszych efektéw

prowadzonych dziatan.

W ramach kazdej z prowadzonych kampanii Wykonawca zobowigzuje sie do ustalenia

szczegdtowych kryteriow targetowania z Zamawiajagcym, w celu zapewnienia najlepszych

efektédw prowadzonych dziatan.

Zamawiajgcy zastrzega, ze grupa odbiorcow dziatan reklamowych moze zosta¢ poszerzona ze

wzgledu na tematyke prowadzonych dziatan.

3.3.Sposdbb przeprowadzenia kampanii

1)

2)

Wykonawca zobowigzuje sie do przeprowadzenia trwajgcych 12 miesiecy od daty podpisania

umowy dziatan reklamowych z wykorzystaniem narzedzi Google Ads, w tym m.in.:

e nie wiecej niz 4 kampanie video z wykorzystaniem filméw na YouTube (kampanie

o charakterze doraznym); pliki video zostang dostarczone przez Zamawiajgcego;

e kampanii bannerowych w sieci partnerskiej Google;

e pozostate reklamy mogg miec forme standardowej reklamy tekstowej w wyszukiwarce
Google.

W ramach kazdej z prowadzonych kampanii Wykonawca zobowigzuje sie do ustalenia
z Zamawiajgcym, czy dziatania prowadzone bedg rownolegle na urzadzenia stacjonarne

i mobilne, czy tylko na jeden typ urzadzen.

Wykonawca zobowigzuje sie do przeprowadzenia trwajgcych 12 miesiecy od daty podpisania
umowy dziatan reklamowych z wykorzystaniem narzedzi reklamowych dostepnych na

portalach w mediach spotecznosciowych, takich jak:
e Facebook —dla kont:
o NCBR: https://www.facebook.com/NCBIR - przez caty okres trwania umowy;

o KPK: https://www.facebook.com/KPK.Polska - przez caty okres trwania

umowy;
e Twitter —dla kont:
o NCBR: https://twitter.com/NCBR_pl - charakter dorazny;
o KPK: https://twitter.com/KPK_PL - charakter dorazny;
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3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

e LinkedIn —dla konta:

o NCBR: https://www.linkedin.com/company/6387006 - przez caty okres

trwania umowy.

Przygotowanie wszystkich niezbednych elementéw do prowadzonych dziatan (tekstow i grafik)
bedzie lezato po stronie Wykonawcy.

Przygotowane materiaty graficzne, animacje oraz inne materiaty audio-wideo,
wykorzystywane do prowadzenia dziatan reklamowych, powinny byé dostepne dla oséb
niepetnosprawnych, tj. posiadaé teksty alternatywne lub napisy zgodnie z ,Wytycznymi
w zakresie realizacji zasady rownosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla oséb
z niepetnosprawnosciami oraz zasady réwnosci szans kobiet i mezczyzn w ramach funduszy
unijnych na lata 2014-2020”, ktére sy dostepne na Portalu Funduszy Europejskich

https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/wytyczne-w-

zakresie-realizacji-zasady-rownosci-szans-i-niedyskryminacji-oraz-zasady-rownosci-szans/,

w szczegoblnosci okreslonymi w Zatgczniku nr 2 ,Standardy dostepnosci dla polityki spdjnosci
2014-2020”
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/55001/Zalacznik_nr_2 do_Wytycznych w

zakresie_rownosci_zatwiedzone 050418.pdf

Przygotowane materiaty graficzne, wykorzystywane do prowadzenia dziatan reklamowych,
powinny by¢ zgodnie z zasadami przygotowania materiatéw reklamowych dla poszczegdlnych
portali spotecznosciowych.

Wszystkie materiaty reklamowe przed publikacjg muszg uzyskaé akceptacje oddelegowanego/
oddelegowanych do nadzorowania wykonania zaméwienia pracownika/pracownikéw NCBR.
W okresie pierwszych 5 dni roboczych od podpisania umowy Wykonawca zobowigzuje sie do
przedstawienia Zamawiajgcemu rekomendacji i zapewnienia wsparcia technicznego
w zakresie narzedzi analitycznych dla strony NCBR i KPK oraz profili NCBR i KPK w mediach
spotecznosciowych, w celu pdzniejszego przygotowania raportéw i oceny efektywnosci
prowadzonych dziatan.

Zamawiajgcy zastrzega, ze Wykonawca powinien prowadzi¢ dziatania reklamowe
z wykorzystaniem udostepnionych mu przez Zamawiajgcego kont reklamowych.

Wykonawca zobowigzuje sie do biezgcej obstugi kampanii reklamowych wymienionych w pkt.
3.3 ppkt. 1 i 2, w tym réwniez w zakresie posredniczenia w rozliczeniach z podmiotami

zewnetrznymi.

10) Wykonawca zobowigzuje sie do przedstawienia Zamawiajgcemu koncepcji kazdej nowej

kampanii w terminie nie krétszym niz 5 dni roboczych przed planowanym terminem jej
rozpoczecia oraz przedstawienia gotowych materiatéw do akceptacji minimum 2 dni robocze

przed ich planowanym wykorzystaniem.
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11) Wykonawca zobowigzuje sie do optymalizacji kampanii w czasie ich trwania: optymalizacje
powinny mie¢ miejsce co ok. 5 dni roboczych trwania danej kampanii (w zaleznosci od jej
efektywnosci) i odbywad sie w porozumieniu z Zamawiajgcym.

12) Wykonawca zobowigzuje sie do przedstawienia raportu miesiecznego z prowadzonych
w danym miesigcu kalendarzowym dziatan promocyjnych. Raport zawiera¢ powinien
w szczegdlnosci:

e (Czas trwania poszczegélnych dziatan;

e Grupy docelowe;

e Liczbe wejs¢ na strony www, po kliknieciu w reklame (dla kazdego formatu osobno
i tacznie);

e Liczbe wyswietlen reklamy (PV) dla kampanii wymienionych w pkt 3.3 ppkt. 1i 2 (dla
kazdego formatu osobno i tgcznie);

e Wskazanie CPCi liczbe kliknie¢ dla poszczegdlnych kampanii reklamowych;

e Wskazanie CTR dla poszczegdlnych kampanii reklamowych;

e  Wspodtczynnik konwers;ji dla poszczegdlnych kampanii reklamowych;

e Rekomendacje dalszych dziatan.

3.4.Efekty kampanii — opis kluczowych wskaznikow efektywnosci w ujeciu kwartalnym (KPI)
KPI powinny zosta¢ osiggniete w okresie, w ktdrym realizowane byly dziatania reklamowe
o okreslonym celu i zakresie, przyktadowo: miesigc realizacji kampanii dla profilu TT KPK —
osiggniecie KPI):
1) Dla kampanii okreslonych w pkt. 3. ppkt. 1 (Google Ads) miesiecznie:
e Liczba pozyskanych uzytkownikéw z réznych platform na stronach zarzadzanych przez
NCBR w przedziale: 7 000-10 000.
Wspodtczynnik konwersji rozumianej, jako dziatanie uzytkownika, ktéry wszedt na
strone NCBR, a nastepnie przeszedt na jedng z zaktadek: ,Finansowanie” lub ,Wiedza”
lub , Kontakt” na poziomie: min. 2%;
e Liczba pozyskanych uzytkownikdw na stronie KPK w przedziale: 3 000-5 000.

Wspodtczynnik konwersji rozumianej, jako dziatanie uzytkownika, ktéry wszedt na
strone KPK, a nastepnie przeszedt na jedng z zaktadek: , Kariera naukowa” lub "Nauka”

lub ,,Biznes” lub ,Inne Instytucje” na poziomie: min. 2%;
Dla kampanii okreslonych w pkt. 3. ppkt. 1 (Google Ads) doraznie (kazdorazowo):

e Zasieg dziatan ptatnych przy zastosowaniu narzedzi Google Ads dla pozostatych stron
wskazanych przez NCBR: 400 000 —-500 000 dla kazdej strony, maksymalnie 5 kampanii

w trakcie trwania umowy.

Dla kampanii na video doraznie kazdorazowo:
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Liczba wyswietlen wskazanych filméw w serwisie YouTube na profilu Zamawiajacego:
700-1 000 z czasem obejrzenia minimum 25% (dla kazdego filmu, maksymalnie 4 filmy

w trakcie trwania umowy;

Liczba obejrzen reklamy video ,,in stream” do 30 sekund z mozliwoscig pominiecia: 20

000 — 25 000 (dla kazdego filmu, maksymalnie 4 reklamy video w trakcie trwania

umowy).

2) Dla kampanii okreslonych w pkt. 3. ppkt. 2 (media spofecznosciowe) miesiecznie:

Zwiekszenie liczby uzytkownikéw, ktérzy obserwuja profil Narodowego Centrum
Badan i Rozwoju na portalu Facebook w przedziale 150-200 nowych obserwujgcych.
Zwiekszenie liczby uzytkownikéw, ktérzy obserwujg profil Krajowego Punktu
Kontaktowego na portalu Facebook w przedziale 100-150 nowych obserwujacych.
Zwiekszenie liczby uzytkownikéw, ktérzy obserwuja profil Narodowego Centrum
Badan i Rozwoju na portalu LinkedIn w przedziale 250 — 300 nowych obserwujacych.
Zwiekszenie liczby uzytkownikéw, ktérzy obserwujg profil Narodowego Centrum
Badan i Rozwoju na portalu Twitter w przedziale 250 — 300 nowych obserwujgcych.
Zwiekszenie liczby uzytkownikéw, ktérzy obserwujg profil Krajowego Punktu
Kontaktowego na portalu Twitter w przedziale 150-200 nowych obserwujgcych.

Zasieg dziatan ptatnych na Facebooku, ktorych celem jest zwiekszenie liczby oséb, do
ktérych dotarty informacje o NCBR (dziatania wizerunkowe): 100 000 — 200 000
wyswietlenn dla NCBR i 50 000 — 100 000 wyswietlen dla KPK_przy minimalnym

wspodtczynniku klikalnosci 0,8%

Zasieg dziatan ptatnych na LinkedIn, ktorych celem jest zwiekszenie liczby oséb, do
ktérych dotarty informacje o NCBR (dziatania wizerunkowe): 100 000 — 150 000 dla
NCBR przy minimalnym wspdtczynniku klikalnosci 0,25%.

Zasieg dziatan ptatnych na Twitterze, ktérych celem jest zwiekszenie liczby oséb, do
ktérych dotarty informacje o NCBR (dziatania wizerunkowe): 150 000 uzytkownikéw
dla NCBR i 150 000 dla KPK przy minimalnym wspétczynniku klikalnosci 0,5%.

Wszystkie podane wartosci dotyczg efektow dziatan ptatnych (nie bedzie wliczany w to wzrost

organiczny) i bedg weryfikowane w oparciu o statystyki udostepniane przez portale: Facebook,

Twitter, LinkedIn oraz narzedzia Google Analytics i ew. inne narzedzia wykorzystane

w raportach przedstawionych przez Wykonawce.

3.5.Spos6b rozliczania

Rozliczenie za poszczegdlne ustugi nastepowac bedzie po kazdym miesigcu wspdtpracy, na

podstawie faktury, ktéra uwzglednia¢ bedzie: state wynagrodzenie miesieczne oraz koszty

faktycznie poniesione przez Wykonawce w ramach dziatann promocyjnych przeprowadzonych

podczas kampanii, jednak nie wyzsze niz szacowany miesieczny koszt kampanii (budzet
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reklamowy) wskazany w Formularzu Ofertowym. Podstawg wystawienia faktury bedzie
przygotowany przez Wykonawce raport miesieczny potwierdzajgcy realizacje zatozonych KPI,
a takze podpisany protokot odbioru.

Il. Termin obowigzywania umowy

Termin realizacji zamdwienia: Zamawiajgcy planuje realizacje zamodwienia od kwietnia 2023 r.,
jednakze nie wyklucza przesuniecia terminu, tj. rozpoczecia realizacji przedmiotu zamowienia na maj
2023 r.

Dziatania bedg prowadzone przez 12 miesiecy lub do wyczerpania kwoty, jakg Zamawiajacy przeznaczy

na realizacje zamowienia.

Il. Warunki realizacji przysztego zamdwienia:

Istotne dla ksztattowania ceny lub kosztu np. wysokos¢ kar, wymagania wzgledem osdb realizujgcych

umowe, doswiadczenie podmiotu, inne.

Doswiadczenie podmiotu:
Wykonawcy bedzie winny wykaza¢, ze w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania
whnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu Wykonawca zrealizowat minimum trzy
kampanie polegajace na planowaniu, optymalizacji i zakupie reklam w sieci Google i w mediach
spotecznosciowych, przy czym:

1. co najmniej dwie z kampanie byty kampanig informacyjng i/lub edukacyjng i/lub spoteczng;

2. co najmniej jedna kampania trwata minimum 28 dni (przez czas trwania kampanii nalezy

rozumiec faktyczny okres realizacji dziatan - bez fazy projektowej i sprawozdawczej);

3. kazda kampania byta o wartosci minimum 25 000 PLN brutto, przy czym wartos¢ kampanii nie

moze obejmowacd kosztow produkcji materiatéw graficznych i wideo;
4. w kazdej kampanii tworzone byty tresci do mediéw spotecznosciowych tj. copy i grafiki;

5. co najmniej dwie kampanie byty ptatnymi kampaniami w mediach spotecznosciowych tj.

obejmujacych emisje ptatnych formatéw reklamowych;

6. co najmniej dwie kampanie byty ptatnymi kampaniami w sieci Google.

Wymagania wzgledem osdb realizujagcych umowe
Wykonawcy bedzie winny wykazaé, ze dysponuje lub bedzie dysponowaé co najmniej czterema

osobami, w tym:
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Specjalistg ds. social media, ktdry w ostatnich trzech latach przed uptywem terminu sktadania
ofert byt odpowiedzialny za planowanie medidw w co najmniej 3 (trzech) kampaniach
z uzyciem social media.

Specjalistg ds. marketingu internetowego w zakresie SEM i SEO, ktdry w ostatnich trzech latach
przed uptywem terminu sktadania ofert byt odpowiedzialny za przygotowanie
i przeprowadzenie co najmniej 3 (trzech) kampanii SEO i SEM.

Analitykiem, ktéry w ostatnich trzech latach przed uptywem terminu sktadania ofert byt

odpowiedzialny za analize skutecznosci co najmniej 3 (trzech) kampanii w Internecie.

Grafikiem, ktéry w ostatnich trzech latach przed uptywem terminu sktadania ofert byt

odpowiedzialny za prace graficzne do co najmniej 3 (trzech) kampanii w Internecie.

Inne istotne informacje:

W przysztym zamdwieniu Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do:

akceptacji lub modyfikacji przygotowywanych w ramach wspoétpracy m.in. tekstéw, grafik,
animacji, filmow;

wykorzystania wtasnych materiatow tj. tekstow, grafik, animacji, filmow itd.;

wprowadzenia zmian w modelu rozliczania danej kampanii;

zmiany terminu realizacji umowy i zwiekszenia maksymalnie o 20% liczby realizowanych

kampanii promocyjnych;

skorzystania z prawa opcji.

Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego catos$¢ autorskich praw majgtkowych a takze prawa zalezne

do utwordw i wszystkich jego czesci, do utwordw powstatych w wyniku realizacji Umowy, bez zadnych

ograniczen czasowych i terytorialnych, na wszelkich znanych w chwili zawarcia Umowy polach

eksploatacji, w tym okreslonych w art. 50 oraz art. 74 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim

i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1231, ze zm.), a w szczegdlnosci w zakresie:

1.
2.

utrwalania, kopiowania, wprowadzania do pamieci komputeréw i serweréw komputerowych;

utrwalania i zwielokrotniania utworu — wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utworu,

w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowg;

wystawiania na publiczng prezentacje (na ekranie), w tym podczas seminariow i konferencji,
a takze publicznego udostepniania w taki sposdb, aby kazdy mdgt mie¢ dostep w miejscu
i w czasie przez siebie wybranym;

wykorzystywania w materiatach wydawniczych oraz we wszelkiego rodzaju mediach

audiowizualnych i komputerowych;

prawa do korzystania z utwordw w catosci lub z czesci oraz ich tgczenia z innymi utworami,

opracowania poprzez dodanie réznych elementéw, uaktualnienie, ttumaczenie na inne jezyki;
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6. obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktdérych utwdr utrwalono — wprowadzanie
do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

7. rozpowszechniania utworu w sposdb inny niz okreslony w pkt 6 — publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne
udostepnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy modgt mie¢ do niego dostep w miejscu
i W czasie przez siebie wybranym;

8. tworzenie nowych wersji i adaptacji, w szczegdlnosci ttumaczenie, przystosowywanie, zmiana
uktadu lub dokonywanie jakichkolwiek innych zmian lub przerébek w utworach, w najszerszym
dopuszczalnym prawnie zakresie, a takze dokonywanie przedrukéw catosci albo czesci, oraz
rozporzadzanie i korzystanie z takich opracowan na wszystkich lub wybranych polach
eksploatacji, jak tez eksploatacje utwordw z innymi utworami, wybranymi przez
Zamawiajgcego (prawa zalezne);

9. wykorzystywanie utworéw do celéw marketingowych lub promocji, w tym reklamy,
sponsoringu, promocji sprzedazy, a takze do oznaczenia lub identyfikacji produktéw i ustug

oraz innych przejawoéw dziatalnosci, a takze dla celdw edukacyjnych lub szkoleniowych.
IV. Wymagany zespot w zakresie realizacji ustug specjalistycznych (zaangazowanie maksymalne).

V. Istotne informacje dotyczace wyceny:
Wycena powinna by¢ wyrazona w ztotych polskich z uwzglednieniem naleznego podatku VAT.
Wycene nalezy podac z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku (zt/gr).

Wycena powinna obejmowa¢é petny zakres prac okreslonych w zapytaniu oraz uwzgledniaé¢ wszystkie
koszty z nimi zwigzane. Wycena powinna obejmowac wycene kosztu cyklu zycia produktu.

Ztozenie zapytania o wyceng, jak tez otrzymanie w jego wyniku odpowiedzi nie jest réwnoznaczne
z udzieleniem zamdwienia przez NCBR (nie rodzi skutkdw w postaci zawarcia umowy).

Powyzsze zapytanie nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu cywilnego.

Przy wycenie nalezy uwzgledni¢ ww. informacje jak réwniez to, ze w przysztym zamdwienia
w przypadku nienalezytego wykonania przedmiotu zamowienia lub jakiejkolwiek jego czesci,
Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ zadania od Wykonawcy zaptaty kary umownej, ktérej

wysokosc¢ zostanie okreslona w istotnych postanowieniach umowy.

VI. Informacje o mozliwosci zadawania pytan

Wykonawcy majg mozliwos¢ zdawania pytan do tresci zapytania o wycene. Odpowiedz na pytanie
wykonawcy przekazuje sie wszystkim wykonawcom analogicznie do wystania zapytania, bez

podawania informacji o wykonawcy zadajgcym pytanie.
VIl. Miejsce oraz termin przedtozenia informacji o koszcie ustug/dostaw:
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W celu oszacowania wartosci zamodwienia Zamawiajgcy zwraca sie z prosba o udzielenie informacji na
temat ceny netto, do dnia 24.02.2023 r. do godz. 12:00, poprzez przestanie jej na adres email:

malgorzata.wojcicka@ncbr.gov.pl

dr Jacek Orzet
p.o. Dyrektor
Narodowe Centrum Badarn i Rozwoju

/podpisano elektronicznie/
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FORMULARZ WYCENY SZACUNKOWE)J

PEENA NAZWA PODMIOTU: ..oviiiiiiiiieieiieiee ettt
ADRES Z KODEM POCZTOWYM: ...uiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieece ettt se e s
TELEFON: it

ADRES E-MAIL: ..cooviiiiiiiiiiiiiiiiinicc e,

NUMER REGON: ..uuiiiiiiiiiiiiieee e eeeveicee e

Nawigzujac do zapytania o wycene wykonania przedmiotu zamdwienia, zakup ustug marketingu
on-line. Przedmiot zamdwienia obejmuje ustugi przygotowania, zaplanowania, przeprowadzenia
i ewaluacji kampanii reklamowych promujgcych NCBR w Internecie, z wykorzystaniem narzedzi
Google Ads oraz kanatéw Social Media szacujemy warto$¢ wykonania przedmiotu zamdwienia,

w petnym rzeczowym zakresie ujetym w zapytaniu, na kwoty:

Cena oferty netto za realizacje catego zamowienia Wynosi: .......cccceeceveeveenverrnene. zt,
(ST ettt ettt er e e et et srese ettt er e s aasaaeebesresne e s bensereensesensone ),
Cena oferty brutto za realizacje catego zamdwienia Wynosi: ........ccceeeeeeeecernnen. zt,
(STOMWNIE ettt ettt v e et st e sbeebeebesasaas e s sessesbessenssassennesbessaestesaeansennens ).

w tym podatek od towardw i ustug (VAT), wg stawki: ....... %,
w tym:

1a) Staty miesieczny koszt wynagrodzenia Wykonawcy:

brutto: ..ocoeeeeieee e zt

1b) Staty roczny koszt wynagrodzenia Wykonawcy (pkt 1a x 12 miesiecy):

brutto: .ooceeeeeeieecece e zt

2a) Szacowany miesieczny koszt przeprowadzonych kampanii - budzet reklamowy:

brutto: ...ccceevveeeee e zt

2b) Szacowany roczny koszt przeprowadzonych kampanii - budzet reklamowy (pkt 2a x 12

miesiecy) :

Brutto: ...coovvveeeceiveee e, zt
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Zestawienie kosztow jednostkowych dotyczacy pkt 2a (budzet reklamowy):

Szacowany koszt miesieczny kampanii zt netto zt brutto

Google Ads, pozyskiwanie zasiegu dla NCBR

Google Ads, pozyskiwanie zasiegu dla KPK

Facebook, pozyskiwanie zasiegu dla NCBR

Facebook, pozyskiwanie zasiegu dla KPK

Facebook, pozyskiwanie nowych

obserwujgcych dla NCBR

Facebook, pozyskiwanie nowych

obserwujgcych dla KPK

Twitter, pozyskiwanie zasiegu dla NCBR

Twitter, pozyskiwanie zasiegu dla KPK

Twitter, pozyskiwanie nowych

obserwujacych dla NCBR

Twitter, pozyskiwanie nowych

obserwujgcych dla KPK

LinkedIn, pozyskiwanie zasiegu dla NCBR

LinkedIn, pozyskiwanie nowych

obserwujgcych dla NCBR

Oswiadczamy, ze:
1. Nie wnosimy/wnosze zadnych zastrzezen do zapytania o wycene.
2. Przyjmujemy/przyjmuje do wiadomosci, ze:
a) Ztozenie zapytania o wycene, jak tez otrzymanie w jego wyniku odpowiedzi nie jest
réwnoznaczne z udzieleniem zamowienia przez Narodowe Centrum Badan i Rozwoju (nie

rodzi skutkdw w postaci zawarcia umowy).
b) Powyisze zapytanie nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu cywilnego.

3. Oswiadczam, ze wypetnilismy/wypetnitem/-am obowigzki informacyjne przewidziane
w art. 13 lub art. 14 RODO*) wobec o0sdb fizycznych, od ktorych dane osobowe bezposrednio

lub posrednio pozyskatem w celu ztozenia wyceny w niniejszym postepowaniu.

Podpis

*rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1).
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