Nazwa zadania:

.. . .. . — . Zatacznik nr 3 do wniosku
q N P z Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii edukacyjno-informacyjnej na temat choréb aplikacyjnego
NACOONY OGN TR otepiennych, w tym choroby Alzheimera

UWAGA: Obowigzkowe jest uzupetnienie komorek, ktore sg oznaczone z prawej strony czerwong strzatka.

ZAKLADANE REZULTATY, MATERIALY/PRODUKTY

Zaklad rezol lizacji zadania oraz opis sposobu ich m Yy —
UWAGA: w przypadku takiej potrzeby mozna doda¢ kolejne wiersze.

— . S| 6b ji osiagnigtych rezultatow (ex | = Y poziom gy
Lp Zaktad: real d 5 i - goin:q i es) (wartos$¢ docelowa)
- P S s s ] 5 g 5 . n
[Nazwa rezultatu oraz krétki opis] [nalezy opisac sposdb, w jaki beda mierzone zakladane rezultaty] [warto$ci powinny by¢ mlerzalﬁe i 9k/eslone dla kazdego
roku realizacji]
1 Zasigg kampanii (grupa docelowa okoto 20 mIn 0sdb) — z przekazem minimum «
*  |raz zetknie si¢ min. 4,5 min oséb
2 Liczba kliknig¢ w reklame display w Internecie, przekierowujacg do materiatéw z P
* |kampanii, wspétczynnik klikalnosci — min. 300 000 kliknig¢.
3. |Liczba emisji kazdego ze spotéw telewizyjnych w wybranych kanatach — min. 30 €«
Liczba petnych obejrzen spotu w Internecie w wymaganych kanatach komunikacji
4. |(YouTube, strona gov.pl oraz media spotecznosciowe) <«
— min. 100 000
5. |Liczba emisji kazdego ze spotéw radiowych w wybranych kanatach — min. 60 €«
6. |Liczba przygotowanych audycji radiowych — min. 4 €«
7 Liczba petnych obejrzen kazdego z informacyjno—edukacyjnych filméw «
* |animowanych opublikowanych w Internecie — min. 100 000
8. |Liczba odstuchan kazdego z podcastéw tematycznych — min. 100 000 €«
9. |Liczba opracowanych infografik/grafik instruktazowych — min. 24 €«
10 Liczba odston infografik/grafik instruktazowych opublikowanych w Internecie — P
* [min. 100 000
Liczba oséb, ktére wzigly udziat w badaniu $wiadomosci i wiedzy na temat
11. [zaburzen otepiennych, przeprowadzonego metodg CATI w modelu przed i po €«
kampanii — min. 500 oséb
Odsetek 0s6b, u ktérych stwierdzono podniesienie poziomu $wiadomosci i wiedzy
12. |na temat zaburzen otgpiennych w badaniu CATI w modelu przed i po kampanii — €«
30%

Materiaty/produkty planowane do wytworzenia w ramach realizacji zadania z zakresu zdrowia publicznego
UWAGA: w przypadku takiej potrzeby mozna doda¢ kolejne wiersze.

y koszt pr iesienia na . .
L B Dziatanie/zadanie, podczas ktérego Ministra Zdrowia autorskich praw Przekazanie do wiadomosci lub do _Ter!r!m. ;?rz?-kladz:nla
-P Wytworzone produkty/materiaty* produkt zostat wytworzony majatkowych [zawarty w koszcie akceptacji Ministerstwa Zdrowia® nie poznle:r::/z -mm-
realizacji dziatania] 3
1 €«
2 €«

Przypisy:
"W miejscu tym nalezy wskaza¢ zakladane rezultaty realizowanego zadania. Przyktady rezultatow realizacji zadania: podniesienie $wiadomosci wéréd grupy docelowej, uzyskanie konkretnych kompetencji,
uprawnien, nawigzanie wspotpracy, wdrozenie rozwigzan opracowanych w badaniach, liczba przeszkolenego personelu, liczba szkolen, warsztatow itp.

2W kolumnie tej nalezy uwzgledni¢ wszelkie planowane do wytworzenia/opracowania w ramach realizacji zadania z zakresu zdrowia publicznego produkty i materiaty np. raporty, opracowania, rekomendacje,
materiaty edukacyjne, informacyjne, promocyjne, reklamowe (ulotki, broszury, plakaty, billboardy, informacje prasowe, strona internetowa itp.), ktérych opracowanie i upowszechnienie zostato sfinansowane w
ramach niniejszej umowy oraz dziatania zrealizowane w ramach umowy (warsztaty, spotkania, konferencje, reklamy TV i radio itp.).

3 Zgodnie z ogdlnymi warunkami umowy na realizacje zadania z zakresu zdrowia publicznego, wszelkie autorskie prawa majatkowe do materiatéw i utworéw wytworzonych w ramach zadania, w tym wykonywanie
prawa zaleznego, zostajg przeniesione na Ministra Zdrowia w ramach zaptaty za realizacjg zadania — koszt przeniesienia autorskich praw majgtkowych musi by¢ uwzgledniony w koszcie dziatania, w wyniku ktérego
dany utwér/materiat zostanie opracowany.

* W przypadku przekazania produktu do wiadomosci Ministerstwa Zdrowia, Realizator zadania zobowiazany jest do opracowania produktu z najwyzsza starannoscig przed jego publikacja, zachowujac zgodnos¢ z
kierunkiem przekazu Ministerstwa Zdrowia, przy czym po jego upublicznieniu Minister Zdrowia zachowuje prawo do zgtoszenia uwag.



