KRAJOWA RADA RADIOFONII | TELEWIZJI

INFORMACJA

O PODSTAWOWYCH PROBLEMACH

RADIOFONII | TELEWIZJI

WARSZAWA, marzec 2001 r.



Plan ,,Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji”

Rozdzial 1.

Stan radiofonii i telewizji w Polsce — fakty i liczby

A. Radiofonia i telewizja publiczna

P

NE RO

C.

D.

E.

1.
2.

Ogo6lnopolskie i regionalne programy radiowe

Stan bazy technicznej radiofonii w Polsce

Ogolnopolskie i regionalne programy telewizyjne

Udziat mediéw publicznych w cyfrowych platformach satelitarnych

. Radiofonia i telewizja koncesjonowana

Radio RMF FM i Radio Zet

Radio Maryja

Zwiazek Harcerstwa Polskiego, WaWa, Inforadio

Nadawcy o zasiggu lokalnym

Stacje diecezjalne dzialajace w Spotce Producenckiej PLUS i stacje diecezjalne dziatajace
samodzielnie

6. Radiofonia zwigzana z innymi wyznaniami chrzescijanskimi
7. Rozglosnie samorzadowe

8.
9.
1

Rozgtosnie akademickie
Telewizyjne programy uniwersalne i tematyczne

0. Satelitarne platformy cyfrowe

Stan i skutki zaprzestania w 2000 roku emisji w dolnym zakresie UKF

Rynek telewizji kablowych

Perspektywy rozwoju naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej

Radiofonia cyfrowa DAB — Digital Audio Broadcasting
Telewizja cyfrowa DVB — Digital Video Broadcasting

F. Koncentracja kapitalowa i programowa na polskim rynku audiowizualnym



Rozdzial 2.

Dzialalnos¢ programowa nadawcow

A. Oferta programowa 1 widownia telewizyjnych ogoélnopolskich, ponadregionalnych,

W=

XS0k

%,

P

b

regionalnych oraz satelitarnych nadawcéw publicznych i1 koncesjonowanych w 2000 roku

Oferta programowa telewizji

Programy regionalne Telewizji Polskiej S.A.

Oferta programowa lokalnej koncesjonowanej telewizji katolickiej - Telewizja
Niepokalandéw

Oferta programowa lokalnych koncesjonowanych stacji telewizyjnych

Program satelitarny telewizji publicznej — TV Polonia

Oferta pakietow cyfrowych

Respektowanie przepisow ustawy o radiofonii i telewizji w programach nadawcow
telewizyjnych (art. 151 15au.r.t.)

Realizacja przez Telewizjg¢ Polska szczegolnych zobowiazan programowych

Widownia telewizyjna w Polsce w 2000 roku

. Oferta programowa nadawcow radiowych w 2000 roku

Polskie Radio S.A.

Oferta programowa 4 programoéw ogoélnokrajowych Polskiego Radia S.A

Rozgtosnie regionalne radia publicznego

Respektowanie przez radiowych nadawcow publicznych ustawy o radiofonii 1 telewizji
(art. 151 15au.r.t.)

Realizacja szczegdlnych powinnosci radia publicznego

Oferta programowa  ogodlnopolskich 1  ponadregionalnych stacji  radiowych
koncesjonowanych

Rozdzial 3.

SNk P

Sytuacja finansowo-ekonomiczna nadawcow publicznych

Przychody abonamentowe

Przychody z reklam

Podstawowe wskazniki finansowo-ekonomiczne w latach 1994 — 2000

Reforma w TVP S.A.

Diety dla rad programowych w publicznej radiofonii i telewizji

Prognoza wptywéw abonamentowych na lata 2001 — 2004. Wpltywy abonamentowe i ich
podziat na 2001 rok



Rozdzial 4.

s

e 6 o o o o -
.

Miedzynarodowy kontekst dzialalnosci radiowe;j i telewizyjnej

Wptyw konwergencji 1 technologii cyfrowej na sektor mediow elektronicznych

Regulacja komunikowania masowego

Konwergencja i jej konsekwencje dla systemu mediéw

Ewolucja modelu regulacji

WEB TV

Ciala regulacyjne

Regulacja programéw radiowo-telewizyjnych (przygotowania do nowelizacji Dyrektywy
,O Telewizji bez granic” 1 Europejskiej Konwencji o telewizji Ponadgranicznej)
Zagadnienia prawa autorskiego w kontekscie negocjacji z UE w relacji do sektora
audiowizualnego

Rada Europy

1. Udzial w pracach Grupy ekspertow Rady Europy.

Staty Komitet ds. Telewizji Ponadgranicznej (T-TT)

Grupa Specjalistow ds. mediéw w perspektywie paneuropejskiej (MM-S-EP)

Grupa Specjalistow ds. nowych technologii (MM-S-NT)

Grupa Specjalistow ds. oceny rozwoju telewizji cyfrowej w dziedzinie mediéw (MM-S-
AD)

Grupa Specjalistow ds. pluralizmu w mediach (MM-S-PL)

2. Konferencja Ministerialna pos$wigcona przysztym kierunkom polityki S$rodkow
masowego przekazu Rady Europy

Deklaracja polityczna Rady Europy ,,Polityka medialna jutra” przyjgta 16 czerwca 2000
roku w Krakowie

Dziatalno$¢ Eureki Audiowizualnej i Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego
Internet jako medium XXI wieku

Rozdzial 5.

1.
2.

Internet i media cyfrowe - stan i perspektywy rozwoju

Nowe technologie i rozwdj Internetu.
Radiofonia i telewizja w erze cyfrowej — stan i prognozy.



Mapy przedstawiajace przyblizone zasig¢gi stacji publicznej radiofonii i telewizji:

Polskie Radio - Program 1 (UKF FM)
Polskie Radio - Program 2

Polskie Radio - Program 3

Polskie Radio BIS

Polskie Radio - programy regionalne
TVP 1

TVP 2

TVP 3 regionalna



I. Stan radiofonii i telewizji w Polsce

I. STAN RADIOFONII I TELEWIZJI W POLSCE - FAKTY I LICZBY

A. Radiofonia i telewizja publiczna

1. Ogolnopolskie i regionalne programy radiowe

Radiofonia publiczna w Polsce to Polskie Radio S.A. — rozgto$nia centralna nadajaca
programy ogolnopolskie i program dla zagranicy oraz 17 spotek regionalnych nadajacych
17 ré6znych programdéw na obszarach dziatania okreslonych w uchwale KRRiT nr 497 z 1998
roku.

Polskie Radio S.A. dysponuje obecnie nastgpujacymi mozliwosciami nadawczymi:

e czgstotliwoscia 225 kHz oraz 19 czgstotliwosciami (w tym 11 o mocy wigkszej lub réwne;j
1 kW) z zakresu 87,5 — 108 MHz dla emisji Programu 1;

® siecig ogdlnopolska w zakresie 87,5 — 108 MHz ztozona z 41 stacji nadawczych (w tym
38 o mocy wigkszej lub rownej 1 kW), w ktorej emitowany jest Program 2. Czasowo 8
stacji nadaje program Radia Bis;

® siecig ogdlnopolska w zakresie 87,5 — 108 MHz zlozona z 39 stacji nadawczych (w tym
36 stacji o mocy wigkszej lub rownej 1 kW) dla emisji Programu 3;

® siecia nadawcza w zakresie 87,5 — 108 MHz o docelowym pokryciu powierzchniowym
65,2%, bedaca w trakcie realizacji, zlozona obecnie z 13 stacji nadawczych (w tym 8 o
mocy wigkszej lub rownej 1 kW), docelowo z 56 stacji nadawczych (w tym 39 o mocy
wigkszej lub réwnej 1 kW), dla emisji programu Radia Bis. Czasowo program Radia Bis
jest dodatkowo nadawany z wykorzystaniem 8 stacji Programu 2.

Ponadto Polskie Radio S.A. dla potrzeb emisji poza granice kraju wykorzystuje
kilkanascie czestotliwosci krotkofalowych ze stacji nadawczej w Leszczynce.

Regionalne sieci radia publicznego wykorzystuja w sumie 65 stacji nadawczych,
w tym 61 stacji o mocy réwnej lub wigkszej od 1 kW.

W 2001 roku zostal uruchomiony przez Telekomunikacj¢ Polska S.A. jeden obiekt
duzej mocy Deblin/Ryki, w ktorym ulokowano jedna czgstotliwos¢ dla programu
regionalnego (Radio Lublin S.A.).

W 2000 roku Przewodniczacy KRRiT wydal 23 decyzje w sprawie przyznania
nowych czgstotliwosci 1 7 decyzji w sprawie zmian technicznych warunkéw nadawania.

Aktualne zasiggi programow ogolnopolskich 1 regionalnych radia publicznego
przedstawiono na mapach stanowiacych zatacznik do Informacji o podstawowych problemach
radiofonii 1 telewiz;ji.
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2. Stan bazy technicznej radiofonii w Polsce

W 2000 roku rozgtosnie radia publicznego prowadzily prace zwiazane z rozbudowa i
modernizacja technicznej bazy emisyjnej 1 produkcyjnej, z wykorzystaniem S$rodkéw
finansowych przekazanych przez KRRiT z wptywdéw abonamentowych.

Radio Gdansk S.A. ukonczylo budowg nowego obiektu techniczno-produkcyjnego.
Nowy budynek zostat wyposazony w nowoczesne urzadzenia i sprz¢t technologiczny.

Rozbudowg swojej siedziby zakonczyto rowniez Radio Olsztyn S.A. W dobudowane;j
czesci znalazt pomieszczenie nowoczesny zespdt emisyjny oraz news room.

Zgodnie z planem zakonczylta si¢ budowa nowej siedziby Radia Koszalin S.A. Jest to
nowoczesny budynek, projektowany specjalnie dla potrzeb rozglos$ni radiowej. Obecnie trwa
postgpowanie przetargowe na dostawe 1 instalacje zespolu urzadzen do produkeji i emisji
programu.

Radio Krakow S.A. zrealizowato drugi etap wyposazenia nowego budynku rozgtosni,
oddanego do eksploatacji w 1999 roku, m.in. zakupiono wyposazenie zespotu studia
produkcyjnego oraz sprzet reporterski.

Pozostate spotki prowadzily w ramach posiadanych $rodkéow remonty budynkow i
instalacji ogdlnotechnicznych (klimatyzacja, energetyka) oraz modernizacje urzadzen
technologicznych.

Rozglosnie radia publicznego korzystaja w wigkszosci z obiektow nadawczych duzej
mocy bedacych wiasnoscia Telekomunikacji Polskiej S.A. W roku ubieglym oddano do
uzytku tylko jeden nowy obiekt - Dgblin / Ryki. Przyrost mozliwo$ci nadawczych radia
publicznego powinien nastapi¢ w latach 2001 — 2002, kiedy planowane jest oddanie do
uzytku kilku waznych obiektow: Lezajsk, Bialogard / Stawoborze, Ostroteka,
Zielona Gora / Wichow. Nie znaleziono rozwiazania problemu stacji nadawczych duzej mocy
w rejonie Warszawy i Lodzi, co znacznie utrudnia dotarcie z programami radia publicznego w
tych rejonach.

3. Ogolnopolskie i regionalne programy telewizyjne

Telewizja publiczna nadaje dwa programy ogdlnopolskie, 12 programoéw regionalnych
oraz jeden program przeznaczony dla odbiorcow za granica pod nazwa TV Polonia.

Do nadawania programu TVP1, Telewizja Polska S.A. wykorzystuje 170 kanatow, w
tym 37 z moca promieniowana rowna lub wigksza od 10 kW. Program TVPI1 dociera droga
naziemna do 99,0% ludnosci kraju.

Program TVP2 wykorzystuje 159 kanaléw, w tym 42 z moca réwna lub wigksza od
10 kW. Program dociera do 98,5% ludnosci.

Program 12 Oddziatéw Telewizji Polskiej S.A. przy wykorzystaniu 20 kanatow, w
tym 13 kanatow z moca promieniowana réwna lub wigksza od 10 kW dociera do 63,0%
ludnosci.

Pokrycie powierzchniowe programem TVP1 wynosi 97,8%, programem TVP2 97,3%
1 programem regionalnym 42,1%.
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W 2000 roku nieznacznie wzrosto pokrycie programami TVP1 i TVP2 poniewaz
zostaty  uruchomione trzy obiekty duzej mocy: Lezajsk -  Giedlarowa,
Bieszczady - Gora Jawor 1 Deblin - Ryki. Pokrycie programami regionalnymi wzrosto dzigki
przekazaniu kanatéw telewizyjnych w Tarnowie i Szczawnicy. Ponadto zmieniono parametry
niektorych stacji. Lacznie w 2000 roku wydane zostaly 24 decyzje dotyczace przekazania
kanatoéw telewizji publicznej badz zmiany ich parametrow technicznych.

W 2001 roku przewidywane jest oddanie do uzytku obiektow nadawczych
Biatogard — Stawoborze i Ostrolgka. Przewidywana jest réwniez budowa obiektéw
nadawczych: Zagan - Wichéw, £.6dz - Dabrowa, Opoczno — Przysucha, Gniezno — Kopaszyn,
Krynica — Maslana Goéra, Szczawnica — Przehyba, Warszawa.

Dla tych obiektow przewidziane zostaty kanaly do retransmisji programéw TVPI i
TVP2. Dla programoéw regionalnych tworzonych przez Oddzialy TVP S.A. brakuje nowych
kanatéw telewizyjnych. Oddanie do uzytku nowych obiektow zamknie proces przyznawania
kanatow telewizji naziemnej dla nadawania analogowego.

Nastgpnym etapem rozwoju telewizji naziemnej bedzie nadawanie cyfrowe.
Wprowadzenie telewizji cyfrowej DVB-T umozliwi zwigkszenie zasiggu telewizji
regionalnej. Aktualnie opracowany zostat plan rozwoju telewizji cyfrowej w oparciu o dwie
sieci DVB-T. Plan zaklada wykorzystanie do tego celu 56 obiektéw nadawczych, za
posrednictwem ktorych zapewniony zostanie zasigg ogolnopolski. Pierwsza sie¢ mogtaby
zosta¢ uruchomiona na bazie 51 obiektéw nadawczych, druga za§ na bazie 29 obiektow.
Uruchomienie dalszych obiektow wiaze si¢ z przekazaniem kanalow telewizyjnych aktualnie
eksploatowanych przez MON. Zwolnienie tzw. kanatow wojskowych moze nastapié
najwczesniej okoto 2010 roku zgodnie z informacj¢ jaka KRRiT uzyskata podczas spotkania
z przedstawicielami MON 22 lutego 2000 roku.

Pokrycie powierzchniowe poszczegélnymi programami TVP S.A. zostato
przedstawione na mapach wykonanych przez Oddzial Wroctawski Instytutu tacznosci,
stanowiacych zalacznik do Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji.

4. Udzial mediow publicznych w cyfrowych platformach satelitarnych

Obecnie w Polsce istnieje mozliwos¢ odbioru trzech polskojezycznych pakietow
programow nadawanych przez cyfrowe platformy satelitarne. Dwie platformy maja w swojej
ofercie programy Telewizji Polskiej S.A. oraz Polskiego Radia S.A.

Pakiet ,Cyfry +” zawiera TVPl, TVP2, TV Polonia oraz cztery programy
ogolnopolskie Polskiego Radia S.A. Pakiet platformy jest kodowany i ptatny. Dosyt sygnatu
realizowany jest za pomoca naziemnej stacji zlokalizowanej w Warszawie.

Pakiet platformy utworzonej przez Telewizj¢  Polsat jest bezplatny. Odbior
programow umozliwia dekoder. Nadawca przewiduje jednak wprowadzenie oplaty. Dosyl
sygnatu realizowany jest za pomoca naziemnej stacji zlokalizowanej w Porgbach Lesnych.

Trzeci pakiet platformy cyfrowej skierowany do odbiorcow polskich to Wizja TV. W
ofercie Wizji TV nie ma programow TVP S.A., sa za$ programy 1,2 i 3 Polskiego Radia S.A.
Nadawca w 2000 roku otrzymal koncesj¢ na bezprzewodowe rozprowadzanie w sposob
rozsiewczy satelitarny programow telewizyjnych 1 radiowych. Pakiet platformy jest
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kodowany 1 platny. Dosyt sygnalu realizowany jest za pomoca naziemnej stacji
zlokalizowanej w Porgbach Les$nych.

B. Radiofonia i telewizja koncesjonowana
1. Radio RMF FM i Radio ZET

Radio RMF FM 1 Radio ZET nadaja program o zasiggu zblizonym do
ogolnokrajowego na podstawie koncesji wydanych w 1994 roku. Koncesje te wygasaja w
roku biezacym. Sytuacja dotyczaca nadawania programu w 2000 roku nie ulegala istotnym
zmianom. Warunki techniczne nadawania podlegatly korektom, m.in. w zwiazku z
uruchomieniem nowych obiektow duzej mocy, co pozwolito na realizowanie koncesji zgodnie
z projektem sieci. Miaty miejsce rowniez przypadki uzupehienia sieci o tzw. czgstotliwosci
doswietlajace. Ponadto dokonywano wymiany czgstotliwosci ze wzgledu na zaktocenia lub z
czgstotliwosci tymczasowo uzytkowanych na docelowe. Zasigg techniczny programéw Radio
RMF FM i Radio ZET jest zblizony do ogélnokrajowego pomimo takich brakow, jak np. brak
czestotliwosci dla Radia ZET na Slasku, czy brak gornej czestotliwoéci dla Radia RMF FM w
Stupsku. Dane dotyczace aktualnych zasiggéw zostaly przedstawione w rozdziale III
Sprawozdania KRRIiT.

Minister Lacznos$ci, w uzgodnieniach projektow ogloszen o mozliwo$ci ponownego
udzielenia koncesji za pomoca sieci IV dotychczas uzytkowanej przez RMF FM i sieci V
dotychczas uzytkowanej przez Radio ZET, uznat tzw. czgstotliwosci dubeltowe za zbedne z
punktu widzenia pokrycia sygnalem powierzchni kraju i usunatl je z ogloszenia.
Przewodniczacy KRRiT zaakceptowat te zmiany. Rzeczywiste efekty wprowadzonych zmian,
mozna begdzie oceni¢ dopiero po wylaczeniu nadajnikow i dokonaniu pomiaréw jako$ci
sygnatu w poszczegdlnych miejscowosciach. Nie mozna wykluczy¢, ze nadawcy po
wykonaniu tych badan wystapia do Krajowej Rady z wnioskami o zmiang nowych koncesji
tam, gdzie poziom sygnatu nie bedzie odpowiadat przyjetym przez Urzad Regulacji
Telekomunikacji parametrom technicznym.

Radio RMF FM i Radio ZET sygnalizuja takze Krajowej Radzie problemy zwiazane
ze spadkiem zasiggu stacji dotychczas istniejacych na skutek uruchamiania nowych stacji
nadawczych oraz zwigkszenia mocy dziatajacych stacji innych nadawcow.

Nadawcy tzw. ogolnokrajowi utrzymali pozycje niekwestionowanych liderow na
rynku reklamowym. Podstawa takiego stanu rzeczy jest niewatpliwie zasieg techniczny
programu - przekladajacy si¢ bezposrednio na mozliwos$¢ dotarcia do najwigkszego w Polsce
grona stuchaczy co tworzy atrakcyjno$¢ Radia RMF i Radia ZET jako medium reklamowego.
Przyczynia si¢ do tego takze profesjonalna obsluga agencji reklamowych, begdacych
wlasnoscia obu nadawcoéw, srodki finansowe na prowadzenie skutecznych kampanii
reklamowych, a takze atrakcyjna formula programowa i blisko siedmioletnia tradycja w
tworzeniu wizerunku programowego i marketingowego.

Uprzywilejowana pozycje, przektadajaca si¢ na wyniki stuchalno$ci oraz udzial w
rynku reklamy radiowej, wzmacnia takze struktura badan audytorium przyjeta przez duze
firmy takie jak CR Media, ktorych gtownym klientem ponoszacym dotychczas koszty
prowadzenia badan sa sami nadawcy tzw. ogoélnokrajowi. Sytuacja ta jednak w przysztosci
moze ulec zmianie. Uwiarygodnieniu wynikéw badan stuchalno$ci moze poshuzy¢ zmiana
formuty ich przeprowadzania - do tego zaczely dazy¢ inne podmioty (AGORA, ESKA, PR
S.A., stacje lokalne zrzeszone w Konwencie Komercyjnych Stacji Radiowych - Krajowa Izba
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Gospodarcza Elektroniki 1 Telekomunikacji ). Zespot negocjujacy warunki zlecania badan z
udzialem wszystkich zainteresowanych opracowat juz standardy na 2002 rok. Takie
rozwigzanie okazalo si¢ mozliwe po decyzji wszystkich nadawcéw w zakresie finansowania
prowadzonych badan.

Problemem, ktéry Krajowa Rada musiata rozwiaza¢ byt problem wyrazenia zgody lub
odmowy dla przysztych nadawcéw o zasiggu ogdlnokrajowym, na emisje lokalnych pasm
programowo — reklamowych, czyli tzw. rozszczepianie. Zdaniem innych uczestnikow rynku
reklamowego wzmacniatoby ono uprzywilejowana pozycje Radia RMF FM i Radia ZET
uniemozliwiajac rozwdj innych sektoréw radiofonii. Dotychczas, na mocy obowiazujacej
koncesji, emisj¢ lokalnych elementow programu prowadzi Radio RMF FM za pomoca co
najmniej trzech stacji nadawczych jednoczes$nie.

Nadawcy o zasiggu ogolnokrajowym wystapili w procesie ponownego udzielania
koncesji z wnioskiem o zgode na rozszczepianie. Krajowa Rada podejmujac uchwate o
udzieleniu koncesji Radiu ZET i Radiu RMF FM, 7 marca 2001 roku, zadecydowata
jednoczesnie, ze program ma mie¢ ksztalt jednolity, bez tzw. lokalnych mutacji
programowych.

Spotki wykonujace koncesje na nadawanie programu Radio RMF FM i Radio ZET w
2000 roku dokonywaty zmian w strukturze wtascicielskiej. Skomplikowanym procesem byty
zmiany w strukturze spotki Radio Muzyka Fakty sp. z 0.0. Procedura zmiany koncesji w tym
zakresie trwata od chwili ztozenia wniosku przez koncesjonariusza, tj. 8 marca 1999 roku do
czasu wydania decyzji tj. 31 pazdziernika 2000 roku, czyli az 18 miesigcy. W czasie
postgpowania Krajowa Rada wielokrotnie wzywata nadawce do skladania wyjasnien i
uzupetnien oraz spotykata si¢ z przedstawicielami spétki Radio Muzyka Fakty sp. z o0.0. 1
Krakowskiej Fundacji Komunikacji Spotecznej w celu wyjasnienia sytuacji prawnej i
kapitatowej. Procedurg¢ przedluzaly takze postgpowania kontrolne Ministerstwa Kultury i
Dziedzictwa Narodowego podje¢te wobec Fundacji Komunikacji Spotecznej, konflikt wsrod
fundatorow oraz postepowania prokuratorskie prowadzone wobec przysztego udziatowca —
Broker sp. z 0.0.

Krajowa Rada nie mogac zawiesi¢ postgpowania koncesyjnego do czasu wyjasnienia
wszystkich kwestii uznata, Zze wyrazenie zgody na postulowane zmiany bedzie stuzy¢
stabilizacji spotki koncesjonariusza oraz umozliwi dalsze inwestycje i rozwdj rozgtosni. W
postgpowaniu o ponowne udzielenie koncesji, ktore rozpoczgto sig¢ 13 listopada 2000 roku
uczestniczylo Radio RMF FM, w zmienionej formule prawnej ze spotka Broker jako
glownym udzialowcem. Krajowa Rada 7 marca 2001 roku przyje¢la uchwal¢ o udzieleniu
koncesji na rozpowszechnianie programu Radio RMF FM.

Podstawa decyzji Krajowej Rady, wyrazajacej zgodg na postulowane przez nadawce
zmiany w strukturze spoiki, byto przekonania, ze jednym z podstawowych zadan Krajowe;j
Rady jako organu konstytucyjnego i koncesyjnego jest ocena wniosku o zmiang dokonanie
zmian wiascicielskich z punktu widzenia realizacji koncesji, a nie wchodzenie w sfere
stosunkéw cywilnoprawnych migedzy podmiotami tworzacymi organizacjg¢ koncesjonariusza.

Radio ZET dokonato rowniez zmian w strukturze witascicielskiej spotki (decyzja o
wyrazeniu zgody na te zmiany zostala wydana w poprzednim okresie sprawozdawczym i
opisana w ,,Sprawozdaniu z dziatalnosci Krajowej Rady w 1999 roku”). Miniony rok dla tego
nadawcy byl, szczegodlnie w ostatnich miesiacach, rokiem zmian personalnych. Publikacje
prasowe szeroko omawialy podloze konfliktu migdzy grupa dziennikarzy a nowym

5



I. Stan radiofonii i telewizji w Polsce

kierownictwem spotki w zakresie koncepcji organizacyjnych i1 programowych. Efektem
rozwoju tego konfliktu byto opuszczenie przez czes¢ dziennikarzy macierzystej stacji.
Krajowa Rada obserwowata rozwoj sytuacji w rozgtosni z punktu widzenia zachowania przez
koncesjonariusza mozliwosci programowej realizacji koncesji. Dotychczas mozna stwierdzié,
ze zmiany w redakcji nie spowodowaty odej$cia koncesjonariusza od wywiazywania si¢ z
programowych zadan wyznaczonych przez zapisy konces;ji.

2. Radio Maryja

Radio Maryja jest jedynym niekomercyjnym nadawca koncesjonowanym o zasiggu
zblizonym do ogolnokrajowego. Krajowa Rada realizowata opracowany z jej inicjatywy, a
zamowiony przez Ministerstwo Lacznosci, we wroctawskim Instytucie Lacznos$ci tzw. plan
optymalizacji sieci dla Radia Maryja. Krajowa Rada inicjujac to przedsigwzigcie w
czerwcu 1999 roku przekazala jednoczesnie do dyspozycji zespolu roboczego wszystkie
wolne zasoby czgstotliwosci radiowych. Prace trwaly blisko 5 miesigcy i1 zakonczyly sig
przekazaniem opracowania o charakterze teoretycznym, zaktadajacego rozwdj zasiggu
technicznego tego nadawcy. Plan docelowy (zmodyfikowany w styczniu 2000 roku) zaktadat
pokrycie zasiggiem monofonicznym 91,5% powierzchni i 95,6% ludnos¢ kraju oraz
zasiggiem stereofonicznym 63,4% powierzchni i 76,9% ludnos¢ kraju.

Krajowa Rada delegowata swoich przedstawicieli do zespotu roboczego sktadajacego
si¢ z reprezentantow Instytutu tacznosci, PAR i1 nadawcy. W trakcie realizacji projektu
okazato sig¢, ze ze wzgledu na stan uzgodnien migdzynarodowych oraz trudnosci w
znalezieniu wlasciwych lokalizacji dla nowych czgstotliwos$ci, konieczne jest wprowadzenie
wielu zmian w stosunku do przyjetych zatozen. Efektem tych zmian bylo w kilku
przypadkach ograniczenie zasiggu w stosunku do planowanego przez Instytut tacznosci.
Wszystkie te zmiany wprowadzane byty na prosbg nadawcy.

Projekt optymalizacji sieci dla Radia Maryja byt traktowany przez Krajowa Rade
priorytetowo. Jednakze nie ma ona mozliwo$ci zmiany okre§lonej ustawowo procedury
koncesyjnej. Z tych wzgledow niezaleznie od wagi jaka Krajowa Rada nadata realizacji
projektu optymalizacji sieci, niektore wnioski Radia Maryja nadal pozostaja w fazie
uzgodnien w Ministerstwie Lacznosci, a obecnie w Urzedzie Regulacji Telekomunikacji.

Zaangazowanie Krajowej Rady i resortu tacznosci w tzw. optymalizacj¢ sieci Radia
Maryja, a takze uzupehianie sieci niektorych programoéw radia publicznego spowodowato
spowolnienie prac w stosunku do innych nadawcow oczekujacych na rozpatrzenie i
uzgodnienie zmian technicznych. Byto to szczegdlnie uciazliwe dla duzej grupy nadawcéw o
zasiggu lokalnym oczekujacych na poprawg technicznych warunkéw nadawania, a przez to na
zwigkszenie swojego udziatu w rynkach reklamowych, i pozyskanie srodkéw finansowych na
realizacjg konces;ji.

Ogloszenie Przewodniczacego zawierajace sie¢ stacji obecnie uzytkowanych przez
Radio Maryja, zostalo opublikowane 9 stycznia 2001 roku, po dtugotrwatych uzgodnieniach z
Ministrem Lacznos$ci. Ogloszenie to odzwierciedla docelowy ksztalt sieci wraz z
uzupetieniami i korektami opracowanymi przez zespot roboczy.

Radio Maryja jako jedyne ztozyto w zwiazku z ogloszeniem wniosek 25 stycznia 2001
roku. Obecnie trwaja prace nad opiniowaniem wniosku. Po przyjeciu przez Krajowa Radg,
uchwata w tej sprawie przekazana zostanie do uzgodnien Prezesowi URT.
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Porzadkowanie koncesji Radia Maryja od strony zapisow dotyczacych technicznych
warunkow nadawanie objeto rowniez satelitarne nadawanie tego programu. Po szeregu
informacji prasowych o bezprawnym nadawaniu satelitarnym, po wezwaniu
Przewodniczacego Krajowej Rady, nadawca ztozyt (7 lutego 2001 roku) wniosek o
wprowadzenie stosownych zmian koncesji. Krajowa Rada podjgla w tej sprawie uchwalg 1
przestata ja do uzgodnien Prezesowi URT.

3. Zwiazek Harcerstwa Polskiego, WaWa, Inforadio

Ze wzgledu na rozproszony ksztalt sieci nadajnikéw, nadawcy programéw takich jak
Radiostacja, Radio Wawa, TOK FM, okres$lani sa jako tzw. nadawcy ponadregionalni. W tej
grupie nadawcow, tylko ZHP uzyskalo nowa stacje nadawcza w Krakowie.

Krajowa Rada uznaje, ze rozwdj tych stacji jest mozliwy tam, gdzie zostaly
zaspokojone potrzeby nadawcow ogolnokrajowych, regionalnych i lokalnych. Niszowy w
przypadku Radiostacji oraz nowatorski 1 eksperymentalny charakter programu TOK FM, maja
za zadanie uzupetnia¢ ofert¢ programowa w miastach, gdzie dziataja juz nadawcy innych
kategorii.

Muzyczne Radio Wawa skierowane do mieszkancow duzych miast, ma pod wzgledem
programu charakter posredni pomigedzy Radiem RMF FM i1 Radiem ZET a lokalnymi i
regionalnymi rozgto$niami koncesjonowanymi.

Brak wolnych czgstotliwosci uniemozliwia w chwili obecnej istotny rozwdj tej grupy
nadawcow. Innym problemem jest ocena realizacji wykonywania koncesji w sferze
programowej przez ten typ nadawcow.

W latach poprzednich kontrole programowe Rozglosni Harcerskiej (obecnie
Radiostacji), wykazywaty odejscie od obowiazkéw programowych 1 naruszanie zasad
dobrego obyczaju. Sytuacja ta ulegta poprawie. Krajowa Rada zaakceptowata wspotprace w
zakresie tworzenia programu mig¢dzy koncesjonariuszem ZHP a spotka Radiostacja, w ktorej
50% udzialow posiada gléwny udziatowiec Radia ZET, spotka EUROZET. Krajowa Rada
szczegObtowo sprawdzita relacje pomiedzy tymi podmiotami pod wzgledem zachowania
kontroli nad wykonywaniem koncesji. Postanowienia umowy uznane zostaty za bezpieczne
dla dalszego samodzielnego wykonywania koncesji przez ZHP.

Przeksztatcenia wtascicielskie postulowane przez Inforadio stanowily takze w
ostatnim czasie przedmiot decyzji Krajowej Rady. Pierwotny projekt radia w formacie talk &
news okazal si¢ dla udzialowcoéw koncesjonariusza zbyt trudny do realizacji w sferze
finansowej. Zasilenie na etapie wdrazania inwestycji spoiki przez inny podmiot dziatajacy na
rynku mediéw - Agore S.A. - bylo uzasadnione potrzeba pozyskania $srodkoéw finansowych i
doswiadczeniem medialnym Agory. Po okresie wstepnym, ze wzgledow statutowych, ze
spotki koncesjonariusza musiala si¢ wycofa¢ Fundacja Batorego, ktorej zadaniem jest
utatwianie wdrazania inicjatyw sprzyjajacych rozwoju demokracji w Polsce. Obecnie trwa
przed Krajowa Rada postgpowanie na wniosek spoitki ,,Inforadio” o wyrazenie zgody na
wpisanie do pierwotnej struktury udziatowej koncesjonariusza spétki ,,TVN” realizujacej
koncesj¢ telewizyjna jako kolejnego strategicznego inwestora.

Rozszerzenie oferty stacji radiowych zwiazane z wejSciem nowego programu
talk & news napotkato wiele trudnosci. Koncesjonariusz po okresie prob zdecydowat si¢ na
nowa koncepcje programowa radia dyskusyjno-komentujacego. Temu przedsigwzigciu
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stuzyto takze wypromowanie nowej nazwy TOK FM. Wraz z nazwa oraz pojawieniem si¢ na
antenie nieobecnej dotychczas oprawy muzycznej (udziat muzyki do 40% dobowego czasu
nadawania) nastapita zmiana sposobu prowadzenia programu.

Krajowa Rada kontroluje sposob realizacji koncesji pod wzgledem programowym
interweniujac w przypadkach naruszen. Przewodniczacy KRRiT 7 listopada 2000 roku, za
naruszenie przepisow ustawy o radiofonii i telewizji dotyczacych emisji reklam bez
wiasciwych oznaczen i reklamowania objetych zakazem ustug medycznych, natozyt na spotke
Inforadio kar¢ w wysokosci 5.000 ztotych. W tej sprawie trwa odwotawcze postgpowanie
sadowe.

4. Nadawcy o zasi¢gu lokalnym

W roku 2000 nadawcy zaprzestali wykorzystywania tzw. dolnego pasma UKF. Nie od
razu jednak wylaczono wszystkie nadajniki rozpowszechniajace program w pasmie 66-74
MHz, gdyz cz¢$¢ nadawcoéw dysponowata tylko czgstotliwosciami w tym zakresie. Do chwili
obecnej kilku nadawcow oczekuje na zamiang czestotliwosci, 1 w zwiazku z tym
rozpowszechnia program w dolnych pasmach UKF (m.in. ,,Fakt” sp. z o0.0. z siedziba w
Kro$nie, ,,Rozgltosnia Radiowa Radio Oko” S.A. z siedziba w Ostrotece, ,,Radio Vox
Zamos$¢” sp. z 0.0. z siedziba w Zamosciu).

Rynek radiowych nadawcéw o zasiegu lokalnym w 2000 roku nie ulegt radykalnym
zmianom. Przyznano siedem nowych koncesji na rozpowszechnianie programéw w zakresie
UKF oraz jedna koncesjg na rozpowszechnianie programu za pomoca fal srednich.

W pierwszym przypadku jest to zwigkszenie zasiggu rozglo$ni o kolejna stacje
nadawcza, w drugim przypadku koncesja zostata przyznana na wyspecjalizowany program
przeznaczony dla dzieci i mlodziezy.

W 2000 roku o$miu nadawcom radiowym o zasiggu lokalnym przyznano prawo do
rozpowszechniania programu za pomoca dodatkowej czgstotliwosci w zakresie UKF, a
ponadto w 50 przypadkach Krajowa Rada wyrazila zgodg na zmiany techniczne pozwalajace
na poprawe zasiggu stacji nadawczych.

W dalszym ciagu postgpuje proces koncentracji podmiotdéw na rynku radiowym przez
duze spotki medialne takie jak AGORA S.A. i ZPR S.A. oraz przez innych nadawcow
lokalnych i regionalnych, ktorzy osiagneli stabilng pozycjg 1 probuja poszerzy¢ swoj udziat w
rynku przez przejecie stabszych 1 mniejszych spotek radiowych. Procesy te przybieraja rézne
formy od przejmowania wigkszosciowych udzialow w spotkach do bardzo Scistej wspodtpracy
programowej oraz wspolnej oferty reklamowe;.

W 2000 roku Krajowa Rada w trzech przypadkach wyrazita zgod¢ na zmiany w
strukturze udzialowej koncesjonowanych spotek:

e _BIS-MEDIA” sp. z 0.0. z siedziba w Lublinie;
e _Radio Warmia-Mazury WA-MA” S.A. z siedziba w Olsztynie;
e _INFORADIO” sp. z 0.0. z siedziba w Watbrzychu.

W tych spotkach, w ktorych nawiazano wspolprace programowa oraz w niektorych
spotkach, gdzie nastapilo czg¢$ciowe przejecie udzialdw, najczesciej ubiegano si¢ o zmiang
nazwy rozpowszechnianego programu. W 7 przypadkach Krajowa Rada Radiofonii 1
Telewizji przychylita si¢ do prosb koncesjonariuszy:
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e Zwiazek Harcerstva Polskiego rozpowszechnia program pod nazwa ,,Radiostacja”
(powstata spotka producencka pod ta sama nazwa, w ktorej gtownym udzialowcem jest
»Radio ZET” sp. z 0.0.);

e warszawskie ,,Radio CLASSIC” zmienito nazwe programu na ,,KLASYKA 103,7 FM”
(wspolpraca programowa z grupa AGORA S.A.; na wejscie do struktury udzialowej
spotki ROM sp. z 0.0. Krajowa Rada nie wyrazita zgody);

e }lodzkie ,,Radio MANHATTAN” zmienito nazwg programu na ,,Radio ESKA Lo6dz”;

e _Radio KORMORAN” z Wegorzewa zmienitlo nazw¢ na ,,Radio WA-MA Kormoran”
(Tomasz Zieleniewski — wtasciciel rozgtosni rozpoczat wspolprace z regionalnym
»Radiem WA-MA” z Olsztyna);

e _Radio BARYS” z Siemianowic Slaskich zmienitlo nazwe na ,Radio 93,6 POP FM”
(Ryszard Banaszczyk — wilasciciel rozglo$ni rozpoczat wspodtpracg z grupa medialng
AGORA S.A));

e zamojskie ,,Radio VOX FM” zmienilo nazwe na ,Radio FAN FM Zamos¢” (jest to
wynikiem zmian w strukturze udziatowej spotki ,INFO” sp. z 0.0. poprzez wilaczenie
spotki PP.H.U. MAKS sp. z o.0. zlJasta, rowniez posiadajacej koncesj¢ na
rozpowszechnianie programu);

e Dbydgoskie ,,Radio PLUS Sw. Wojciech” zmienito nazwe na ,,Radio PLUS Bydgoszcz”
(wynik ujednolicania nazw stacji nalezacych do Spotki Producenckiej PLUS ). Ponadto
Krajowa Rada wyrazila zgode na zwigkszenie limitu reklam z 2% do 15% dziennego
czasu nadawania programu.

Negatywnie natomiast zostal rozpatrzony wniosek o zwigkszenie limitu reklam z 2%
do 15% dobowego czasu nadawania programu, ztozony przez Radio Akademickie Krakow.
W tej sprawie zostata przyjeta uchwata 25 stycznia 2001 roku. Krajowa Rada uznala, Ze
nadawcy akademiccy tworza radia niszowe w oparciu o posiadana juz aparatur¢ 1 najczescie]
w ramach procesu dydaktycznego. Radia akademickie korzystaja poprzez uczelnie z dotacji
panstwowych, a wigc z zalozenia nie sa to radia komercyjne.

Rzadko$cia natomiast jest zgoda Krajowej Rady na tzw. rozszczepianie programu.
Uzyskaly ja jedynie Radio Eska Poznan - na wydzielenie pasm programowych o tematyce
lokalnej oraz lokalnych blokéw reklamowych w Zielonej Gorze jako mutacji programu
poznanskiego oraz Radio WaMa z Olsztyna, ktore rozpowszechnia pasma lokalne w Itawie i
Mragowie. Krajowa Rada wyrazila réwniez zgodg na ,,rozszczepianie” programu Radio Plus
miedzy Lodzia a Warszawa — Rozglosna Diecezji Lowickiej w wymiarze nie
przekraczajacym 2 godzin dobowego czasu nadawania, ze stacji w Mszczonowie, Rawie
Mazowieckiej i Kutnie.

Do sytuacji szczegblnych zaliczy¢ mozna réwniez zmiang profilu muzycznego
warszawskiego ,,Radia JAZZ”, ktorego wlasciciel zwrécit si¢ do Krajowej Rady o
zmniejszenie udzialu w programie muzyki jazzowej oraz wprowadzenie minimalnego 25 %
progu udzialu muzyki polskiej. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wyrazila zgodg na
wnioskowang zmiang.

Nadal zauwazalny jest rozwoj dwoch grup nadawcow lokalnych wspieranych
kapitatowo przez duze grupy medialne: ZPR S.A. oraz AGORA S.A. W 2000 roku grupa
wiascicielska ZPR S.A. powigkszyla si¢ o dwie nowe stacje. Pierwsza z nich zlokalizowana
jest w Kaliszu 1 nalezy do spoltki ,MONA” sp. z o0.0. z siedziba w Kaliszu, druga
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zlokalizowana w Osielsku k/ Bydgoszczy nalezy do spoitki ,,VIDEO” sp. z 0.0. z siedziba
w Bydgoszczy.

Grupa, w ktorej udzialty ma AGORA S.A, powigkszyla si¢ o trzy nowe stacje. Stacja
zlokalizowana w Rzeszowie zostala przyznana spolce ,,Lokalne Rozglosnie Radiowe”
sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie, ktorej jedynym wtascicielem jest AGORA S.A. Pozostale
dwie stacje pozyskano poprzez nawiazanie wspotpracy programowej ze spotka ,,ROM”
sp. z o0.0. z siedziba w Warszawie — wlascicielem rozglos$ni rozpowszechniajacej program
»KLASYKA 103,70 FM” oraz z Ryszardem Banaszczykiem rozpowszechniajacym program
,Radio BARYS” na terenie Siemianowic Slaskich (po rozpoczeciu wspétpracy programowe;j
nazwa zostata zmieniona na ,,Radio 93,6 POP FM”).

5. Stacje diecezjalne dzialajace w Spolce Producenckiej PLUS i stacje diecezjalne
dzialajgce samodzielnie

Lokalna radiofonig katolicka w Polsce tworza stacje diecezjalne (koncesjonariuszami
sa tu archidiecezje 1 diecezje Kosciota katolickiego), stacje parafialne oraz stacje lokalne
nalezace do zakonow.

Archidiecezje i1 diecezje katolickie posiadaja obecnie 43 koncesje i korzystaja z 63
czgstotliwosei w gornym zakresie UKF. Parafie KoSciota katolickiego posiadaja dwie
koncesje (Rzymsko-Katolicka p.w. Sw. Jana Chrzciciela w Zbroszy Duzej i Sw. Jozefa w
Pasteku). Do zakonoéw naleza rowniez dwie koncesje (Zakon Braci Mniejszych
Konwentualnych - Ojcowie Franciszkanie i Zakon Sw. Pawta Pierwszego Pustelnika).

W okresie sprawozdawczym stan lokalnej radiofonii katolickiej zasadniczo nie ulegt
zmianie, ale w omawianym okresie Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wyrazita zgode na
rozszerzenie koncesji:

® Diecezji Lowickiej poprzez przyznanie nowych stacji w Mszczonowie, Kutnie i Rawie
Mazowieckiej;

® Diecezji Opolskiej poprzez przyznanie nowych stacji w Oles$nie, Kluczborku, Nysie,
Raciborzu oraz Dobrodzieniu;

e Diecezji Bielsko-Zywieckiej poprzez przyznanie stacji nadawczej w Bielsku-Biatej;

e Parafii Rzymsko-Katolickiej p.w. Sw. Jana Chrzciciela w Zbroszy Duzej poprzez
przyznanie czg¢stotliwosci w tzw. gérnym zakresie UKF w Zbroszy Duze;j.

Koncepcja wzmocnienia programu lokalnych stacji diecezjalnych jest realizowana
w oparciu o dziatalno$¢ Spotki Producenckiej PLUS, ktorej celem jest m.in. tworzenie,
produkcja, sprzedaz i dystrybucja audycji radiowych i telewizyjnych. Od 1998 roku Spoéika
Producencka PLUS przesyla poprzez satelite¢ radiostacjom diecezjalnym, w zakodowanej
formie, produkowane przez nia audycje (serwisy informacyjne, pasma informacyjno-
publicystyczne, wywiady z politykami itp.). Udzial produkcji spétki PLUS w roéznych
stacjach wynosi od 40 % do 80 % dobowego czasu nadawania.

Do wspotpracy w ramach Spotki Producenckiej PLUS przystapily dotychczas
naste¢pujace stacje diecezjalne:

e Katolickie Radio PLUS Sw. Jozef Archidiecezji Warszawskiej;
e Radio PLUS migdzy Lodzia a Warszawa — Rozglosnia Diecezji Lowickiej;
e Radio PLUS Opole;
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Radio PLUS Lublin;

Katolickie Radio Archidiecezji Gnieznienskiej PLUS Sw. Wojciech;
Radio PLUS Katowice;

Radio PLUS Elblag;

Radio PLUS Bialystok;

Radio PLUS Bydgoszcz;

Krakowskie Radio Mariackie PLUS;

Radio PLUS z Gdanska;

Radio PLUS Szczecin;

Radio PLUS —Katolicka Rozglosnia Archidiecezji L.odzkiej;
Radio PLUS Lipiany;

Radio PLUS Gryfice;

Katolickie Radio PLUS w Gliwicach;

Radio PLUS Legnica;

Radio PLUS Kielce;

Radio PLUS Koszalin.

Przejawem dazen integracyjnych jest rowniez ujednolicenie nazw programow
radiowych zawierajacych czton ,,Radio PLUS”. O zmiang dotychczasowej nazwy wystapily
nastgpujace podmioty:

e Archidiecezja Biatostocka (,,Radio PLUS Biatystok™),

e Paraklet sp. z 0.0. (,,Radio PLUS Bydgoszcz”),

e Diecezja Lowicka (,,Radio PLUS migdzy Lodzia a Warszawa — Rozglo$nia Diecezji
Lowickiej”).

Zmiana koncesji  Diecezji Lowickiej polega rowniez na  mozliwosci
rozpowszechniania pasm programowych o tematyce lokalnej ze stacji nadawczych w
Mszczonowie, Rawie Mazowieckiej i Kutnie, za§ zmiana koncesji Archidiecezji Katowickiej
1 spotki ,,Paraklet” sp. z 0.0. z siedziba w Bydgoszczy dotyczy zwigkszenia limitu reklam do
15% dziennego czasu nadawania programu.

Dotychczas w Spoétce Producenckiej PLUS nie uczestnicza:

Radio WARSZAWA — Praga;
Radio MARYJA - Stalowa Wola;
Radio MARYJA Eik;

Radio MARYJA Suwalki;
Katolickie Radio Podlasia;
Katolickie Radio Rodzina;

Radio Katolickie w Zbroszy Duzej;
Radio MARYJA - Lomza;

AVE MARIA;

FARA — Katolickie Radio Krosno Rozgto$nia Radiowa Archidiecezji Przemyskiej
Radio Katolickie QUO VADIS;
Radio MARYJA Zamos¢;
Katolickie Radio Radomskie AVE;
Radio MARYJA Olsztyn;

Radio Katolickie Diecezji Kaliskiej;
Radio Gorzow;
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Radio GLOS;

Radio Diecezji Bielsko-Zywieckiej;
VIA — Katolickie Radio Rzeszow;
Radio NIEPOKALANOW;
Katolickie Radio Plock;

Radio Jasna Gora;

Katolickie Radio Ciechanow;
Radio Dobra Nowina;

Katolickie Radio Poznan;

Radio FIAT;

Katolickie Radio Zielona Gora.

6. Radiofonia zwigzana z innymi wyznaniami chrzescijanskimi

W  okresie sprawozdawczym Przewodniczacy KRRiT wydal koncesje dla
Prawostawnej Diecezji Biatostocko-Gdanskiej na rozpowszechnianie programu radiowego o
nazwie ,,Radio ORTODOXIA” za pomoca stacji nadawczej w Bialymstoku. Czgstotliwo$¢
102.70 MHz bedzie wykorzystywana wspolnie ze spotka ,,Radio CCM” sp. z 0.0. z siedziba
w Wisle (w wyniku porozumienia pomig¢dzy koncesjonariuszami program prawostawny
nadawany bedzie codziennie w godzinach 16.00 - 18.00).

Stuchacze wyznania ewangelickiego nie maja w Polsce wlasnego radia. Radio CCM
wypelnia w czgdci tg¢ ,luke programowa”, oferujac od 1997 roku programy spoleczno-
religijne. Uzyskanie koncesji dla Radia CCM wspieralty wiladze Kosciota Ewangelicko-
Reformowanego. Obecnie Radio CCM posiada stacje nadawcze w Ustroniu, Oswigcimiu i
Biatymstoku.

Charakter chrzescijanski deklaruje rowniez stacja Radio MAZURY w Ostrédzie,
prowadzona przez Fundacj¢ Pomocy Chrzescijanskie;.

7. Rozglo$nie samorzadowe

Obecnie w Polsce w réznych formach organizacyjno — prawnych jako gminy, zwiazki
gmin, gminne os$rodki kultury, dziala dwanascie rozgtosni samorzadowych. Tzw. stacje
samorzadowe sa w wigkszo$ci stacjami niszowymi, zaspakajajacymi potrzeby spolecznosci
lokalnych. Trzy stacje maja w warunkach koncesyjnych postanowienia ograniczajace dobowy
czas nadawania reklam. Charakterystyczne dla stacji z sektora samorzadow lokalnych jest
ograniczenie dobowego czasu nadawania programu. Tylko cztery stacje nadaja swoj program
przez dwadzies$cia cztery godziny na dobg. Czegsto czas nadawania programu jest ograniczony
nawet do kilku godzin.

Ponizsza tabela zawiera szczegotowe informacje dotyczace tych stacji.

Nr Nazwa koncesjonariusza/ nazwa Limit | Minimalny Data
koncesji radia reklam | czas nadaw. | wygasnigcia
[%o] [godz./dobe] koncesji
0054/94-R |Zwiazek Gmin Ziemi Wielunskiej 15 24 2001-08-31
(Radio Ziemi Wielunskiej)
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0061/94-R |Gmina Miasta Radomia 15 12 2001-09-14
(RADIO RADOM)
0075/94-R |Gmina L.omianki 15 24 2001-12-01
(RADIO MAZOWSZE)
0097/94-R |Centrum Kultury i Sztuki 15 18 2001-12-01
(RADIO CENTRUM)
0105/94-R |Gmina Miasta Opatow 2 5 2001-12-21
(RADIO OPATOW)
0124/95-R |Gmina Miasta Proszowice 15 24 2002-01-18
(RADIO AN PROSZOWICE)
0133/95-R [Fundacja ROZWOJ KULTURY ZIEMI 15 18 2002-02-01
GDOWSKIEJ
(RADIO BLUE)
184/96-R |Gmina Miasta Knurow 15 18 2003-10-15
(RADIO FAN ROZGLOSNIA
LOKALNA)

185/96-R |Miejski Dom Kultury w Piekarach 2 18 2003-10-15
Slaskich

(RADIO PIEKARY)
215/97-R |Nakielski Dom Kultury 15 6 2004-03-13
(RADIO NAKL.O)
222/97-R |Osrodek Kultury Gminy Grodzisk 2 24 2004-06-09
Mazowiecki
(RADIO BOGORIA)
224/97-R |Miejski Osrodek Kultury w 15 18 2004-07-21
Skierniewicach

(RSC RADIO SKIERNIEWICE)

W stosunku do Gminy Miasta Radom rozpowszechniajacej program Radio RADOM
w 2000 roku zostato wszczgte postgpowanie o cofnigcie koncesji. Ostatecznie postgpowanie
zostato zakonczone wydaniem decyzji Przewodniczacego KRRiT przywracajacej prawo
emisji programu Radio RADOM.

8. Rozglosnie akademickie

Obecnie w Polsce dziata dziewigciu koncesjonariuszy, ktorych zalicza si¢ do tzw.
rozglo$ni akademickich. Charakterystyczna cecha nadawcow akademickich jest niska
zawarto$¢ reklam w dobowym czasie nadawania, gdyz cztery stacje maja ograniczony czas
reklamowy do 2% w ciagu doby i do 3 minut na godzine. Studenckie ,,Radio ZAK” z
Politechniki L.6dzkiej w ogole nie nadaje reklam.

Stacje sektora akademickiego charakteryzuje rowniez ograniczenie dobowego czasu
nadawania programu. Zaledwie dwie stacje maja nieograniczony czas nadawania programu
(24 godziny). Programy akademickie sa $cisle zwiazane z zyciem uczelni, co przejawia si¢
m.in. w uzyskiwaniu zgody Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na zawieszenie nadawania
programu w okresie wakacji. Stacje te nadaja rowniez informacje lokalne.

Ponizsza tabela zawiera szczegotowe informacje dotyczace tych stacji.
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Nr koncesji| Nazwa koncesjonariusza/ nazwa Limit | Minimalny Data
radia reklam | czas nadaw. | wygasnigcia
[Yo] [godz./dobe] koncesji
0048/94-R |Politechnika Bialostocka 15 24 2001-08-24
(Radio Akadera)
0055/94-R |Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskie;j 2 18 2001-08-31
w Lublinie
(RADIO CENTRUM)
0081/94-R |Politechnika Rzeszowska 15 18 2001-12-01
(Studenckie Radio Rzeszow)
0108/94-R |Akademia Rolnicza w Poznaniu 15 18 2001-12-21
(RADIO FAN)
0120/95-R |Akademia Gorniczo-Hutnicza w 2 18 2002-01-16
Krakowie
(RADIO AKADEMICKIE
KRAKOW)
0145/95-R |Politechnika Poznanska 2 18 2002-02-20
(Radio AFERA)
177/96-R |Politechnika Zielonogorska 2 12 2003-09-08
(Akademickie Radio INDEX)
183/96-R |Politechnika L.6dzka 0 2 2003-10-08
(Studenckie Radio ZAK Politechniki
Lodzkiej)
258/2000-R |Uniwersytet Warminsko-Mazurski 15 24 2007-12-27
(RADIO UWM FM)

9. Telewizyjne programy uniwersalne i tematyczne

Ogloszenia Przewodniczacego KRRiT o mozliwosci uzyskania koncesji na
rozpowszechnianie programoéw telewizyjnych zwiazane byly z poszerzaniem zasiggow
podmiotow juz istniejacych na rynku telewizyjnym. Wynikato to zaréwno z oceny
istniejacych mozliwos$ci technicznych i ekonomicznych podmiotéw dziatajacych na rynku
telewizyjnym (zaré6wno nadawcow jak i1 reklamodawcow), jak i1 zwigzane bylo z ocena
zaspokojenia potrzeb odbiorcéw 1 uznaniem, ze rynek nadawcéw telewizyjnych,
rozpowszechniajacych programy w sposob rozsiewczy naziemny do powszechnego odbioru
zostal w zasadzie uksztattowany. Takie zatozenia dla nadawcoéw oznaczaty konieczno$¢
poszukiwania innych drog prowadzacych do zwigkszenia atrakcyjnosci oferty programowe;j i
poprawy wlasnej sytuacji na rynku.

Nadawcy sktadali wnioski majace na celu utworzenie wtasnej platformy cyfrowej lub
udziat w jednej z juz dziatajacych platform. Nadawcy proponowali przy tym nowa ofertg
programowa, czyli tzw. kanaty tematyczne (,,TVN-24", ,WIZJA SPORT”) oraz nowe wersje
programowe (,,POLSAT 2”) i programy o charakterze uniwersalnym (,,TMT - Twoja Miejska
Telewizja™).

Krajowa Rada podjeta szereg rozstrzygnig¢ w sprawie udzielenia lub dokonania zmian
koncesji na rozpowszechnianie programow telewizyjnych w sposob rozsiewczy satelitarny.
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Nadawcy dziatajacy w ramach tzw. Porozumienia ,,ODRA”, skupiajacego stacje o
zasiggu lokalnym, zgodnie wystapili do KRRiT o dokonanie zmian w poszczegolnych
koncesjach poprzez umozliwienie objgcia przez spotkeg ,,Trans Media Group” sp. z 0.0. z
siedziba w Warszawie wigkszosciowych udzialow. Spoétka ,,Trans Media Group” jest
jednoczesnie gtownym akcjonariuszem spotki ,,Polskie Media” S.A. (rozpowszechniajacej
program ,, TV 4”), w czym nadawcy zrzeszeni w Porozumieniu ,,ODRA” upatrywali
mozliwo$¢ wspolpracy z ta grupa. Jednoczesnie nadawcy ci wystapili o wyrazenie zgody na
ograniczenie do minimum obowiazku nadawania wlasnych programow o tematyce lokalnej i
umozliwienie retransmisji programéw innych nadawcéw koncesjonowanych. Wnioski zostaty
uzasadnione wzgledami ekonomicznymi. KRRiT wyrazita zgod¢ na dokonanie tych zmian.

Spotka Telewizja Polsat S.A. uruchomita wtasna platformg cyfrowa na bazie koncesji
satelitarnej. Program Polsat 2 jest kodowany i dostgpny wylacznie za pomoca odpowiedniego
dekodera.

KRRIiT pozytywnie rozpatrzyta wniosek spotki TVN sp. z 0.0. o udzielenie koncesji
na rozpowszechnianie w sposob rozsiewczy satelitarny programu radiowego.

,»Lelewizja Niepokalanéw” po dlugim okresie, w czasie ktorego dwukrotnie sktadane
byly wnioski o przesunigcie terminu rozpoczgcia emisji programu, uruchomita wszystkie
dotychczas przyznane nadajniki. Krajowa Rada rozpatrzyta rowniez wnioski o zmiang¢ nazwy
programu oraz podwyzszenie udziatu reklam do ustawowego maksymalnego limitu 15 % , a
takze o udzielenie koncesji na nadawanie programu telewizyjnego droga satelitarna w celu
emisji programu religijnego pod nazwa Telewizja Niepokalanow II.

Krajowa Rada rozpatrzyla powyzsze wnioski wyrazajac jedynie zgode na
rozpowszechnianie programu ,, Telewizja Niepokalanéw II”” droga satelitarna.

Informacje dotyczace wnioskéw zostalty réwniez przedstawione w rozdziale III
Sprawozdania KRRiT.

10. Satelitarne platformy cyfrowe

Pomimo podejmowanych przez KRRiT dziatan nie powiodty si¢ proby utworzenia
jednej platformy cyfrowej, zapewniajacej widzowi mozliwos$¢ odbioru wszystkich programow
rozpowszechnianych przez wszystkich zainteresowanych nadawcéw, posiadajacych
odpowiednie mozliwosci techniczne.

Wobec ztozonych odrgbnych wnioskéw KRRIiT podjeta rozstrzygnigeia umozliwiajace
powstanie 1 dziatanie trzech odrgbnych platform cyfrowych, prowadzonych przez:

e spotke ,,Polska Telewizja Cyfrowa WIZJA TV sp. z o0.0. z siedziba w Warszawie;
e spolke ,,Canal + Cyfrowy” sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie
e spotke Telewizja Polsat S.A. z siedziba w Warszawie.
W ramach oferty programowej platformy te poza programami telewizyjnymi
zapewniaja odbior programow radiowych, rozpowszechnianych w sposob rozsiewczy

satelitarny, w tym roéwniez programoOw rozpowszechnianych przez polskich nadawcow
koncesjonowanych (Radio ZET, Radio RMF FM, Radio WaWa, Radio FLASH).
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W dziatalnosci platform cyfrowych istotny jest problem posiadania zgody nadawcy
programu na jego rozprowadzanie. KRRiT postanowita nie ingerowaé¢ w tres¢ i zakres
porozumien pomigdzy zainteresowanymi podmiotami, swobodnie ksztaltujacymi swe
stosunki w tym zakresie. Krajowa Rada uznata, ze w decyzji koncesyjnej wystarczajace jest
zobowiazanie operatora platformy do posiadania zgody nadawcy danego programu na jego
rozprowadzanie.

C. Stan i skutki zaprzestania w 2000 roku emisji w dolnym zakresie UKF

Skutkiem wejscia w zycie rozporzadzenia Ministra L.acznosci z 16 grudnia 1999 roku
W sprawie przeznaczen czgstotliwosci 1 zakresow czgstotliwo$ci na obszarze Rzeczypospolitej
Polskiej oraz warunkéw ich wykorzystania, konieczne stalo si¢ zaprzestanie emisji
programoéw radiowych w zakresie fal ultrakrotkich w pasmie 66 ~ 74MHz. Rozporzadzenie
dotyczyto 292 czestotliwosci, w tym 133 wykorzystywanych przez radio publiczne, 77
wykorzystywanych przez komercyjne rozgtosnie ogdlnopolskie i 82 wykorzystywane przez
stacje ponadregionalne, regionalne i lokalne. Zgodnie z rozporzadzeniem zaprzestanie emisji
w tzw. dolnym pasmie UKF mialo nastapi¢ 31 grudnia 1999 roku.

Rozporzadzenie stworzylo jednak pewne ograniczone mozliwo$ci wykorzystywania
czgstotliwosci w pasmie 66 ~ 74MHz poczawszy od dnia 1 stycznia 2000 roku przez tych
nadawcow, ktoérzy w dniu 31 grudnia 1999 roku dysponowali w danej lokalizacji wytacznie
czgstotliwoscia w dolnym pasmie UKF. Wykorzystywanie to moglo trwa¢ do czasu
przyznania prawa do rozpowszechniania programu za pomoca czg¢stotliwosci w pasmie
87,5 + 108 MHz.

KRRIiT po rozpatrzeniu wnioskéw zainteresowanych podmiotow, przyjeta uchwaty w
sprawie dokonania odpowiednich zmian w koncesjach tych nadawcow, ktérzy nie posiadali
31 grudnia 1999 roku zamiennej czgstotliwosci w gornym pasmie UKF.

Z chwila wejscia w zycie rozporzadzenia Ministra Lracznosci, prawo do
wykorzystywania czestotliwosci z tzw. dolnego zakresu dotyczylo 28 stacji nadawczych
eksploatowanych przez nadawcow koncesjonowanych, w tym:

® 13 czestotliwos$ci w sieciach o zasiggu ogdlnopolskim,

® |5 czgstotliwo$ci nalezacych do nadawcow lokalnych, regionalnych i ponadregionalnych.
W 2000 roku Minister Lacznosci wydal postanowienia lub przekazal do dyspozycji

Przewodniczacego KRRiT 23 czgstotliwosci z tzw. gérnego zakresu dla stacji, ktorych zasigg

odpowiada w przyblizeniu zasiggowi stacji dolnego zakresu. Przewodniczacy KRRiT, w
oparciu o postanowienia Ministra Lacznos$ci, wydal 10 decyzji koncesyjnych.

Aktualnie prawo do emisji programow radiowych w pasmie 66 + 74 MHz,
przystuguje nastgpujacym nadawcom nie posiadajacym jeszcze odpowiednikow w pasmie
87,5 + 108 MHz:

Radio RMF FM w Stupsku,
Radio Wawa w Siedlcach,
Radio Oko w Ciechanowie,
Parafia Sw. Jozefa w Pasteku,

Radio Fakty w Czarnorzekach,
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Jerzy Kalisz w Itawie,
Archidiecezja Warminska w Olsztynie,
Radio Hot w Przemys$lu / Gora Tatarska,

Tomasz Rybacki w Ostrotece.

Przyczyna przedtuzajacego si¢ okresu eksploatacji dolnego zakresu jest m.in. brak
decyzji Ministra Lacznosci o przekazaniu odpowiednich czgstotliwosci z gornego zakresu.

Réwniez niektére stacje radia publicznego uzyskaly zgode KRRiT na
wykorzystywanie po 31 grudnia 1999 roku pasma 66 + 74 MHz. Sa to:

e Radio Koszalin S.A. - zgoda na wykorzystywanie stacji nadawczej Pita / Rusinowo do
czasu uzyskania czgstotliwosci w zakresie 87,5 + 108 MHz dla pokrycia potudniowo-
zachodniej czgsci swojego obszaru dzialania,

e Radio Szczecin S.A. — stacja Szczecin / Kotowo do czasu uzyskania czg¢stotliwosci
w Gryficach,

e Radio dla Ciebie S.A. (Warszawa) — stacja Siedlce / Losice do czasu zwolnienia przez
Radio Lublin S.A. czestotliwosci z zakresu 87,5 + 108 MHz.

Poczatkowo KRRIT udzielita tez zgody na wykorzystywanie czg¢stotliwosci z zakresu
66 + 74 MHz Radiu L6dz S.A. dla uzupetienia pokrycia potudniowo - zachodniej czgsci
wojewodztwa z nadajnika duzej mocy £odz / Zygry. W potowie stycznia 2000 roku zgoda ta
zostala wycofana.

Radio Szczecin S.A. uzyskalo mozliwo$¢ nadawania w goérnym pasmie UKF w
Gryficach i na mocy decyzji Przewodniczacego KRRiT rozpoczg¢lo emisje w tym pasmie 1
maja 2000 roku. Jednocze$nie Radio Szczecin S.A. zrezygnowato z nadawania w dolnym
zakresie z nadajnika Szczecin / Kotowo.

Radio Koszalin S.A. prowadzi nadal emisj¢ w dolnym zakresie UKF z nadajnika w
Pile / Rusinowo. Analiza mozliwosci przeniesienia czgstotliwosci 88,1 MHz z
Lobeza / Toporzyka do Pily / Rusinowa data wynik negatywny. Aktualnie badana jest
mozliwo$¢ przeniesienia tej czgstotliwosci do Linowna lub dobrania innej czgstotliwosci
umozliwiajacej pokrycie poludniowo-zachodniej czgéci obszaru dziatania tego radia.

Nie ulegla rowniez rozwiazaniu sprawa zasi¢ggu w gornym zakresie Radia dla Ciebie
S.A. Radio Lublin S.A., ktére miato przekaza¢ na rzecz Radia dla Ciebie czgstotliwosé w
Siedlcach / Losicach, nie uzyskato jeszcze mozliwosci pelnego pokrycia poinocnej czesci
wojewodztwa lubelskiego.

Rok 2001 powinien by¢ rokiem definitywnej likwidacji dolnego pasma dla celéw
radiodyfuzji. Konieczna jest w tym celu intensyfikacja prac w Urzgdzie Regulacji
Telekomunikacji nad zapewnieniem nadawcom mozliwosci odtworzenia zasiggdw ich stacji
w pasmie 87,5 — 108 MHz.

D. Rynek telewizji kablowych

Rynek telewizji kablowych to dynamicznie rozwijajaca si¢ czg$¢ rynku medidw
elektronicznych w Polsce.
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Ponad 600 operatorow, zarzadzajacych ponad 800 sieciami, posiada wpis do rejestru
Przewodniczacego KRRiT programow rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowej. Staty
jest wzrost liczby gniazd abonenckich — okoto 4 mln., za§ mozliwosci szacuje si¢ na okoto
7 min. Liczbe gospodarstw domowych w Polsce szacuje si¢ na 12,5 min, z czego prawie 2,5
mln korzysta z indywidualnych zestawow do odbioru telewizji satelitarnej. L.acznie dostgp do
programéw satelitarnych ma wige ponad 50% ludnos$ci naszego kraju.

Dotychczas KRRiT wydata 190 koncesji na rozpowszechnianie programoéw w sieciach
telewizji kablowej, w tym 4 na program radiowy ( 1 - 1993 roku, 39 - 1994 roku, 34 -1995
roku, 28 - 1996 roku, 27 - 1997 roku, 32 - 1998 roku, 11 - 1999 roku i 18 — 2000 roku ) oraz
45 decyzji o rozszerzeniu koncesji o kolejne sieci telewizji kablowe;.

Polska jest trzecim co do wielkosci rynkiem kablowym w Europie. Rynek ten zostat
zdominowany przez kilkunastu najwigkszych operatorow: UPC, Aster City Cable,
Multimedia Polska, Szel-Sat, Vectra, TVK Poznan, Dami, Toya, Malopolska TVK, Petrus,
Slaska Telewizja -Holding. Okoto 30 firm dzialajacych na rynku telewizji kablowej
obsluguje w swoich sieciach ponad 3 mln. abonentow.

Od niedawna telewizje kablowe oferuja swoim abonentom ushlugi internetowe, ktore
nie wymagaja koncesji.

W 1998 roku rozpoczely dziatalnos$¢ dwie platformy telewizji cyfrowej: Cyfra + i
Wizja TV. Obecnie dziata tez trzecia platforma cyfrowa - Telewizja Polsat.

Dotychczas KRRiT wydata 190 koncesji na rozpowszechnianie programow w sieciach
telewizji kablowej, w tym 4 na program radiowy. Proces ten byl opodzniany przez
Ministerstwo Lacznos$ci, ktore na wydanie postanowienia akceptujacego czes$¢ techniczna
koncesji, zawierajaca juz wydane przez to ministerstwo zezwolenie, potrzebowalo czasami
nawet dziewigciu miesigey.

Przewodniczacy KRRiT wydat ponad 3700 postanowien o wpisie do rejestru
programoéw rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowej. W ciagu ostatnich dwoch lat
podwoita si¢ liczba wydanych postanowien w porownaniu do okresu 1993-1997. Tak duza
ilo§¢ dokonywanych wpisow jest zwigzana z gwaltownie powigkszajaca si¢ oferta
programowa, jak 1 z poprawa przestrzegania przez operatoroOw ustawy o radiofonii i telewizji.

Przewodniczacy KRRiT wydat 3 decyzje w sprawie odmowy wpisu do rejestru
programéw: 2 decyzje dotycza odmowy rejestracji programu Private Blue w sieciach
operatora Telewizja Kablowa Szel-Sat oraz Sat-Film z Lodzi, natomiast 1 decyzja dotyczy
programu Private Gold przewidzianego do rozprowadzania rowniez w sieci Sat-Film z Lodzi.
Informacje dotyczace tych decyzji sa rowniez przedstawione w rozdziale III Sprawozdania
KRRIiT.

Nadawcy zagraniczni emitujacy poprzez satelit¢ programy przeznaczone wylacznie
dla odbiorcow w Polsce (np. RTL 7, HBO, Polonia 1, Super 1) lub tworzacy polskie wersje
jezykowe programéw europejskich (np. Eurosport, Planete, Animal Planet, programy
Discovery, TNT, Cartoon Network) maja mozliwos¢ dotarcia do ponad 50% ludnos$ci naszego
kraju.
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Na mocy Europejskiej Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej, ktorej Polska jest
strona, panstwa czltonkowskie zobowiazane sa do zapewnienia swobodnego odbioru
programoéw nadawanych z krajéw bedacych strona Konwencji.

Rozprowadzanie programoéw w sieciach kablowych wymaga zgloszenia do rejestru
Przewodniczacego KRRiT. Sposrdéd ponad 400 programéw zglaszanych przez operatorow
telewizji kablowych do rejestracji, ponad 50 programéw rozpowszechnianych jest w jezyku
polskim.

Programy nadawcow zagranicznych, ktorych tres¢ jest zgodna z obowiazujacym
porzadkiem prawnym, rozpowszechniane w jezyku obcym lub gdy polska wersja jezykowa
jest jedna z kilku, sa rejestrowane przez Przewodniczacego KRRiT.

Programy nadawcow ,,zdelokalizowanych” emitujacych programy z zagranicy w celu
uniknigcia polskiego prawodawstwa nie sa rejestrowane przez Przewodniczacego KRRIiT.
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stoi na stanowisku, ze nadawcy programéw
skierowanych wylacznie do polskiego odbiorcy powinni ubiegaé si¢ o polska koncesje, ktora
gwarantuje przestrzeganie polskiego prawa.

Dotychczasowy nadawca ,,zdelokalizowany” - Wizja TV uzyskata koncesj¢ KRRiT na
bezprzewodowe satelitarne rozprowadzanie programéw oraz koncesj¢ na satelitarne
rozpowszechnianie programow Wizja Jeden i Wizja Sport

Powigkszenie oferty programowej, dostgpnej w sieciach telewizji kablowej, umozliwia
operatorom pozyskiwanie §rodkow na rozwdj sieci (podnoszenie abonamentu). Jednoczesnie
jednak wzrost abonamentu wywotuje protesty ze strony odbiorcéw, zwlaszcza w momencie
likwidowania przez spotdzielnie mieszkaniowe mozliwosci korzystania z anten zbiorczych.
Woéwcezas, aby korzysta¢ z dosylu sygnatlu telewizyjnego, nastgpuje przymus tzw.
okablowania. Nie ma przepisOw chroniacych obywateli przed dziatalnoscia administracji
domow mieszkalnych w zakresie zawierania umow z operatorami telewizji kablowych.
Ustawa o radiofonii i telewizji nie daje kompetencji KRRiT w zakresie zobowiazania
operatoréw telewizji kablowej do dostarczania darmowych pakietéw, ztozonych z programow
rozpowszechnianych droga rozsiewcza, naziemna, dostgpnych na danym terenie za pomoca
tradycyjnych anten.

Ze wzgledu na duza liczbg oferowanych programow, operatorzy telewizji kablowych
stosuja pakietyzacje, czyli grupowanie programow w zestawy 1 uzaleznienie oplat
abonamentowych od zawartos$ci dostarczanego pakietu.

Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji utrzymuje staly kontakt z obydwoma izbami
gospodarczymi zrzeszajacymi operatorow sieci telewizji kablowych: Ogodlnopolska Izba
Gospodarcza Komunikacji Kablowej z siedziba w Zielonej Gorze oraz Zwiazkiem Telewizji
Kablowych w Polsce — Izba Gospodarcza z siedziba w Lodzi.

Na polskim rynku telewizji kablowych prowadzi inwestycje kapitat zagraniczny,
glownie amerykanski i kanadyjski. W przysziosci telewizje kablowe nabiora wigkszego
znaczenia jako dystrybutor zintegrowanych ustug telekomunikacyjnych. Dostarczanie
programu telewizyjnego bedzie jedynie czg$cia oferty obok ustug telefonicznych,
internetowych, bankowych i innych. Obecnie wykupywane sa najbardziej atrakcyjne sieci.
Preferowane sa sieci w duzych miastach, gdzie maleja koszty wykupu sieci, ale gdzie rowniez
abonent jest bardziej zamozny.
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Przystapienie Polski do Unii Europejskiej spowoduje liberalizacj¢ prawa
telekomunikacyjnego oraz przepisOw o radiofonii i telewizji, czego nastepstwem bedzie
jeszcze szybszy rozw0j zintegrowanych ustug telekomunikacyjnych.

Waznym problemem dla operatorow sieci kablowych jest tzw. licencja ustawowa
okreslona w art. 24 ust. 3 ustawy o prawie autorskim. Wedtug operatoréw likwidacja licencji
bedzie oznaczata dyktat nadawcoéw oraz organizacji zbiorowego zarzadzania. Dowolnie
ustalane optaty za korzystanie z praw autorskich moga ograniczy¢ rozwoj sieci telewizji
kablowych.

E. Perspektywy rozwoju naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej

Wprowadzanie naziemnej emisji cyfrowej, i jej funkcjonowanie w tzw. okresie
przejsciowym — do czasu zaniechania emisji analogowej — wymaga rozwigzania wielu
problemoéw: prawnych, spotecznych, kulturowych, ekonomicznych i technicznych.

1. Radiofonia cyfrowa DAB — Digital Audio Broadcasting

Minister taczno$ci od stycznia 2000 roku nie wydal decyzji w sprawie
eksperymentalnej emisji cyfrowej w systemie DVB. Rowniez w sprawie podjgcia probnej
emisji cyfrowej w systemiec DAB od lutego 2000 roku nie zostaly sformutowane przez
Ministra Laczno$ci techniczne warunki nadawania. Informacje dotyczace prac zwiazanych z
prébna emisja cyfrowa w systemie DAB i DVB znajduja si¢ réwniez w rozdziale I
Sprawozdania KRRiT.

Podczas Europejskiej Konferencji Administracji Pocztowych i Telekomunikacyjnych
CEPT w Wiesbaden w 1995 roku Polska uzgodnita 18 blokow czgstotliwo$ciowych pierwszej
waznos$ci (pokrycie zasiggiem calego kraju) oraz 49 blokéw czestotliwosciowych drugiej
waznos$ci (mniejsze pokrycie). Bloki czgstotliwosciowe pierwszej waznosci wykorzystujace
czestotliwoscei z zakresu 174-230 MHz  (kanaly telewizyjne od 5 do 12) oraz czgstotliwosé
105,008 MHz dla centralnej Polski byty przewidziane dla nadawcow ogdlnokrajowych. 49
blokow wykorzystujacych czgstotliwosci z zakresu 1452-1492 MHz (pasmo L), po jednym
bloku dla kazdego 6wczesnego wojewodztwa, przewidziano dla nadawcéw regionalnych i
lokalnych. Po ponownej analizie postanowiono zastapi¢ blok 105,008 MHz w centralnej
Polsce blokami 6C 1 10B.

Rezerwacja blokéw miata zapewni¢ mozliwo$¢ emisji szesciu wysokiej jakosci
stereofonicznych programow ogodlnopolskich, a takze emisji po 6 programéw w kazdym
owczesnym wojewodztwie. Nalezy jednak podkresli¢, ze rezerwacja bloku nie oznacza
bezwarunkowej mozliwosci jego wykorzystania. Podjeta przez Zarzad Krajowy PAR w 1999
roku proba uzgodnienia pilotazowej sieci z wykorzystaniem blokoéw czgstotliwo$ciowych
pierwszej waznos$ci na potudniu Polski napotkata sprzeciw administracji rzadowej Niemiec i
Czech.

W ramach CEPT przygotowywana jest kolejna migdzynarodowa konferencja
dotyczaca uzgodnienia plandw wykorzystania nastgpnych 7 blokow czgstotliwosciowych
pasma L. Ponadto rozwaza si¢ mozliwo$¢ przeznaczenia dla DAB-T catego zakresu fal
metrowych, wykorzystywanego obecnie przez telewizjg, po przejéciu telewizji na nadawanie
cyfrowe.
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W ramach prac przygotowawczych nalezaloby ponownie rozwazy¢ mozliwosé
wykorzystania tzw. kanatu 13 obejmujacego =zakres czgstotliwosci 230-240 MHz.
Wykorzystanie tego kanatu przewiduje si¢ w 7 krajach europejskich. Kanat ten zawiera 6
blokéw czgstotliwosciowych (w innych kanatach telewizyjnych jest ich po 4) i moglby
stuzy¢ do budowy w Polsce ogoélnokrajowej sieci jednoczgstotliwosciowej (SFN). Niestety
kanat ten blokowany jest w wielu krajach, w tym roéwniez w Polsce, przez stuzby wojskowe.

Sposoby zagospodarowania przygotowanych dla Polski sieci radiowych DAB sa
ograniczone do:

® wyposazenia ogolnopolskiej sieci pierwszej waznoS$ci, skladajacej si¢ z 18 blokow
czgstotliwosciowych, w jeden multipleks centralny i przeznaczenia jej do emisji
programéw ogolnopolskich zarowno publicznych jak i koncesjonowanych;

® przeznaczenia  wieloczestotliwosciowej  sieci  drugiej waznosci (49  blokow
czestotliwosciowych) dla emisji programoéw regionalnych radia publicznego oraz
koncesjonowanych programéw lokalnych i regionalnych.

Nie istnieja mozliwosci wydzielenia niezaleznych multipleksow dla nadawcow
publicznych i koncesjonowanych. Liczba aktualnie emitowanych programoéw ogolnopolskich
(siedem) przekracza liczbg miejsc w multipleksie (szes¢). W zwiazku z tym przy zatozeniu, ze
wszyscy dzialajacy obecnie nadawcy wyraza tym zainteresowanie, nalezy rozwazy¢
mozliwos¢ przejsciowego (do czasu pozyskania mozliwosci emisji w kolejnej sieci
ogolnopolskiej) ograniczenia jako$ci niektérych programoéw (z wylaczeniem programoéw
muzycznych 1 artystycznych). Ponadto niezbedne jest opracowanie programowego planu
zagospodarowania sieci regionalnej: uscislenie podziatu na regiony, okreslenie miejsca dla
programéw regionalnych i lokalnych.

Podstawy teoretyczne naziemnej radiofonii cyfrowej DAB Eureka 147 zostaty
opracowane juz w latach osiemdziesiatych. Europejski Instytut ETSI ustanowit norme
techniczng na DAB w 1995 roku. Niestety tempo rozwoju techniki DAB jest
nieporownywalnie wolniejsze od przewidywanego. Przyczyne tego upatruje si¢ przede
wszystkim w braku dwusystemowego (DAB 1 UKF FM) odbiornika radiowego za spotecznie
akceptowalna ceng.

Zahamowanie tempa rozwoju techniki DAB-T w Europie stalo si¢ przyczyna dyskus;ji
na temat przysztosci radiofonii cyfrowej. Kraje najbardziej zaawansowane we wdrazaniu
systemu DAB podejmuja dziatania zmierzajace do przelamania podstawowych barier i
przyspieszenia tempa rozwoju tej techniki. Wycofanie si¢ bowiem z tej drogi oznaczatoby dla
nich powazne straty finansowe, wynikajace z nieefektywnego wykorzystania naktadow
poniesionych na budowg infrastruktury technicznej.

Jako systemy alternatywne dla DAB Eureka 147 rozwaza sig: amerykanski system
IBOC (In Band on Channel), likwidacje niezaleznej naziemnej emisji radiowej na rzecz
wprowadzenia programoéw radiowych do pakietow telewizyjnych DVB-T, a ostatnio nawet
mozliwos¢ wprowadzenia przekazu radiowego jako jednej z wustug oferowanych w
konwergentnych platformach UMTS. W Polsce rozwaza si¢ ponadto mozliwos¢
wprowadzenia satelitarnego systemu World Space.

W Polsce potrzebna jest ogolnie dostgpna cyfrowa radiofonia naziemna,
umozliwiajaca odbidor w ruchu oraz zaspakajajaca w przyszio$ci potrzeby Srodowisk i
nadawcow lokalnych. Wiarygodne informacje techniczne na temat mozliwosci zastapienia
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obowiazujacego w Europie systemu DAB -T systemem World Space lub na temat mozliwosci
wspoOtpracy obu systeméw nie sa dostegpne. Podczas dyskusji nad ewentualnym
wprowadzeniem tego systemu do Polski nalezy wzia¢ pod uwage przydatno$¢ systemu dla
polskiego odbiorcy oraz obecny stan uzgodnien migdzynarodowych w Europie.

Ponadto Polska jako przyszly cztonek Unii Europejskiej powinna wiaczy¢ si¢ do
dyskusji nad przysztoscia radiofonii cyfrowej w Europie.

2. Telewizja cyfrowa DVB — Digital Video Broadcasting

W lipcu 1997 roku podpisano w Chester w Wielkiej Brytanii ,,Wielostronne
Porozumienie Koordynacyjne dotyczace Kryteriow Technicznych, Zasad Koordynacji i
Procedur dla wprowadzenia Naziemnej Telewizji Cyfrowej (DVB-T)”. Z ta chwila powstaty
warunki do rozpoczecia wdrazania tego systemu telewizji cyfrowej DVB w krajach
europejskich.

Jednym z podstawowych problemow zwiazanych z wdrazaniem telewizji DVB-T jest
znalezienie mozliwego do wykorzystania zakresu czgstotliwosci. Dla Polski rozwaza si¢
wykorzystanie pasma IV 1 V. Instytut Eacznosci opracowal wstgpny plan dwoch
ogolnopolskich sieci DVB-T oparty na koncepcji sieci wieloczgstotliwosciowej w kanatach
21-60. Obecnie plan ten znajduje si¢ w trakcie uzgodnien migdzynarodowych. Jego wdrozenie
zalezne jest w duzej mierze od zwolnienia kanatéw 44-46 i 54-55 zajmowanych przez MON.
Kanaty te stanowia az 28% kanalow zawartych w tych sieciach. Plan opiera si¢ na zalozeniu,
ze nadajniki wchodzace w sklad sieci beda lokowane na 56 istniejacych obiektach
Telekomunikacji Polskiej S.A. Wybudowanie tych sieci umozliwitoby rozpowszechnianie 8
programow z jakoscia odpowiadajaca obecnie eksploatowanemu systemowi PAL, po 4
programy w kazdej sieci.

Instytut tacznosci przygotowal wstgpna wersje dwoch sieci rozproszonych, tzn.
zapewniajacych odbidr jedynie w duzych miastach.

Planowane sieci moga funkcjonowaé jako sieci wieloczgstotliwosciowe (MFN).
Realizacja najbardziej atrakcyjnej mozliwosci oferowanej przez system DVB-T, czyli sieci
jednoczgstotliwosciowych (SFN) jest w okresie przejsciowym (to znaczy do momentu
catkowitego zaprzestania naziemnej emisji analogowej) uwarunkowana dostepem do kanatow
telewizyjnych 61-69.

Pomimo zapisania w tabeli przeznaczen mozliwosci wykorzystania catego pasma
780-862 MHz przez radiodyfuzjg, jedynie trzy kanaty byly do niedawna dostgpne dla
telewizji, a mianowicie 64, 65 1 67. Pozostate kanaly sa wykorzystywane przez MON, a takze
przez stuzby wojskowe sasiadujacych z Polska krajow bytego Zwiazku Radzieckiego. Termin
zwolnienia tych kanatow przez MON jest odlegly, a ponadto fakt wykorzystywania ich za
wschodnia granica blokuje mozliwos¢ ich uruchomienia w czg$ci naszego kraju.
Wykorzystanie kanalu 67 jest rowniez watpliwe z uwagi na mozliwo$¢ zakldcen
pochodzacych od urzadzen wojskowych pracujacych w sasiednim 66 kanale. Rowniez
mozliwos¢ wykorzystania kanatu 65 zostata zablokowana, poniewaz Minister Lacznos$ci w
grudniu 1996 roku w dopuscil wykorzystanie czgstotliwosci lezacych w tym kanale dla
potrzeb telekomunikacji powszechnej.

W pierwszym etapie uruchamiania naziemnej telewizji cyfrowej istnie¢ beda
mozliwosci rozpowszechniania 8 programéw ogolnokrajowych i 8 programéw o zasiggu tzw.
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ponadregionalnym w oparciu o dwie sieci rozproszone, obecne przede wszystkim w duzych
aglomeracjach miejskich. Najbardziej naturalne modele zagospodarowania istniejacych
mozliwosci sa nastepujace:

e utworzenie dwoch multiplekséw centralnych zwiazanych z dwoma sieciami o zasiggu
ogolnokrajowym; przeznaczenie jednego multipleksu dla telewizji publicznej na
programy uniwersalne 1 tematyczne, drugiego multipleksu dla nadawcow
koncesjonowanych o zasiggu ogolnokrajowym. Ponadregionalne sieci rozproszone
potraktowaé nalezatoby jako punkt wyjsciowy dla rozwoju sieci regionalnych, okresli¢
docelowe granice regiondow, przyporzadkowa¢ im po dwa multipleksy: jeden dla
publicznych nadawcow regionalnych i ponadregionalnych programow tematycznych,
drugi dla regionalnych nadawcow koncesjonowanych;

® jedna sie¢ umozliwiajaca pokrycie catego kraju nalezatoby podzieli¢ na regiony
odpowiadajace obszarom dziatania oddzialéw regionalnych telewizji publicznej,
przyporzadkowa¢ im multipleksy regionalne, a sie¢ przeznaczy¢ do emisji programow o
zasiegu ogolnokrajowym i regionalnym. Druga sie¢ o zasiggu ogdlnokrajowym trzeba by
bylo wyposazy¢ w multipleks centralny i przeznaczy¢ dla nadawcéw koncesjonowanych.
Jedna z sieci rozproszonych przeznaczy¢ na stopniowy rozwoj programow tematycznych
o docelowym zasiggu ogoélnokrajowym, druga sie¢ rozproszong na programy regionalne i
ponadregionalne nadawcow koncesjonowanych.

Réznica w przedstawionych modelach polega przede wszystkim na roznym podejs$ciu
do roli programdéw regionalnych telewizji publicznej. Rosnace zapotrzebowanie spoteczne
oraz nacisk §rodowisk politycznych i kulturalnych w regionach na jako$ciowy (powigkszanie
zasiggu) 1 ilosciowy (powstawanie nowych osrodkow regionalnych TVP S.A.) rozwoj
programoéw regionalnych, nie moga by¢ zaspokojone ze wzgledu na brak dostepnych kanatéw
analogowych. Zapewnienie juz w pierwszym okresie wdrazania mozliwosci pokrycia kraju
programami regionalnymi stanowitoby istotny krok na drodze do rozwiazania tego problemu.
Nalezy jednak podkresli¢, ze budowa sieci wedtug modelu 2 wiaze si¢ ze wzrostem kosztow.

W ramach ITU przygotowywana jest kolejna migdzynarodowa konferencja majaca za
zadanie rewizj¢ porozumienia Sztokholm 61 i rezerwacj¢ dla poszczeg6dlnych krajow kanatow
dla naziemnej telewizji cyfrowej, przy zaloZeniu rezygnacji z nadawania analogowego.
Pozycja Polski w tych uzgodnieniach zaleze¢ bedzie od stopnia przygotowania i
szczegdtowosci przedstawionych do uzgodnien planow.

Odbiér sygnatow telewizji cyfrowej 2z nadajnikéw naziemnych mozliwy jest za
pomoca dekodera - przystawki (STB) zwiazanej z odbiornikiem analogowym lub za
posrednictwem zintegrowanego cyfrowego odbiornika telewizyjnego (iDTV). W pierwszym
okresie eksploatacji naziemnych sieci cyfrowych wigkszo$¢ odbiorcéw korzysta¢ bedzie z
dekoderow ze wzgledu na wysoka ceng¢ odbiornika cyfrowego. Zaréwno dekoder, jak i
odbiornik iDTV moze funkcjonowaé réwnoczes$nie jako element umozliwiajacy odbior
sygnatow zaszyfrowanych. Oznacza to, ze operatorzy i dostawcy programéw beda mieli
mozliwo$¢ oferowania ustug ptatnych i bezptatnych.

Istnieje poglad, ze impulsem dla rozwoju telewizji naziemnej bedzie oferta telewizji
ptatnej (pay TV). Zabezpieczenie przed korzystaniem przez odbiorcéw nieuprawnionych z
ptatnych ustug programowych nosi nazwe dostepu warunkowego (CA) 1 jest realizowane za
pomoca systemu danych szyfrowych ,,wbudowanych” w  zespolony cyfrowy sygnat
telewizyjny.
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Stosowanie systemu dostgpu warunkowego powinno stanowi¢ element wzbogacajacy
zakres oferowanych ustug i nie powinno by¢ wprowadzane w sposdb zagrazajacy interesom
ogéhu odbiorcéw. W oparciu o przyklad funkcjonujacych platform satelitarnych mozna
przewidzie¢, ze operatorzy telewizji ptatnej moga przejawiaé¢ tendencje do oferowania
odbiorcom wyposazenia w przystawki STB lub odbiorniki iDTV, funkcjonujace wytacznie
w ich systemie, wymuszajac w ten sposob ,,wierno$¢” swoich klientow.

Interoperatywno$¢ urzadzen odbiorczych oferowanych przez réznych producentow,
dostawcow programow i ustug lub operatoréw konkurujacych platform cyfrowych jest
podstawowym warunkiem ochrony interesu publicznego i powinna by¢ przedmiotem
odpowiednich uregulowan technicznych i prawnych.

F. Koncentracja kapitalowa i programowa na polskim rynku audiowizualnym

Radio w Polsce cieszy si¢ duzym uznaniem spotecznym, a jego udzial w rynku
reklamy jest staly. Najwigksza czg§¢ rynku reklamowego dzielona jest przez stacje o
zasiggach ogolnopolskich — Radio RMF FM, Radio Zet i Polskie Radio S.A.

Co roku wzrasta liczba statych stuchaczy lokalnych stacji radiowych, do okoto 25% w
2000 roku. Jednak udziat stacji lokalnych w rynku reklamy jest duzo nizszy, a problemy z
finansowaniem dziatalno$ci pozostaja ogromne. W tej sytuacji lokalne stacje radiowe
poszukuja kapitalu zewngtrznego, czyli nowego inwestora strategicznego.

Na rynku radiowym zaobserwowa¢ mozna postepujacy proces koncentracji
kapitalowej, rozpoczety przez Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe S.A. Spotka ZPR
S.A. kontroluje bezposrednio lub posrednio 11 spdtek posiadajacych koncesje na nadawanie
programow w 18 miastach.

Spotka ZPR S.A. zainteresowana jest nadawcami lokalnymi dzialajacymi w miastach
powyzej 100 tys. mieszkancow. Swoja sie¢ do niedawna opierata na dziatalno$ci trzech
wiodacych stacji: w Warszawie, Poznaniu i Wroctawiu. Obecnie wprowadzona zostata silna
identyfikacja sieci poprzez wspolne logo dla wszystkich stacji oraz sformatowanie programu
poprzez wspdlne bloki: informacyjne, programowe, muzyczne. Wprowadzono zmiany
organizacyjne, likwidujac wielopoziomowo$¢ w zarzadzaniu, migdzy innymi poprzez
likwidacje zarzadéw spotek w Poznaniu i Wroctawiu. Spotka ZPR S.A. jest zainteresowana
zwigkszaniem zaangazowania kapitalowego w stacjach nalezacych do holdingu, bowiem
pakiet kontrolny pozwala na podejmowanie decyzji w dziatalno$ci ekonomicznej i
programowej. Tylko wtedy istnieje gwarancja ujednolicenia w duzym zakresie formatu stacji,
ramoéwki, co z kolei umozliwia dotarcie do jednorodnej grupy odbiorcoOw 1 wzrost
zainteresowania ze strony potencjalnych reklamodawcow.

Spotce AGORA S.A. udalo si¢ skupi¢ 14 stacji lokalnych. W wigkszos$ci sa to stacje
nabyte poprzez przejmowanie udzialow w strukturach juz funkcjonujacych.

AGORA S.A. dazy do ujednoliconego sformatowania programowego stacji w celu
stworzenia programu o charakterze muzycznym. Zdaniem AGORY S.A. program jest
dostosowywany do oczekiwan muzycznych stluchaczy. Lokalno$¢ stacji zostata ograniczona i
sprowadza si¢ do dziennikow z dominujaca tematyka lokalna, informacji kulturalnych,
informac;ji dla kierowcow oraz pogody. Zmniejszono zatrudnienie w poszczegolnych stacjach.
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W listopadzie 1997 roku zostata powotana Spotka Producencka PLUS. Zatozycielami
jej bylo 15 rozglosni diecezjalnych. Do spotki przystapit Episkopat Polski. Jest to sie¢ otwarta
dla nowych stacji chcacych skorzysta¢ z logo identyfikacyjnego PLUS, ze wspolnych blokow
programowych, informacyjnych oraz ze wspolnej sprzedazy czasu antenowego.

O powodzeniu przedsigwzigeia $wiadczy fakt, Ze kolejne stacje diecezjalne
przystepujac do wspotpracy wystepuja z wnioskami nie tylko o zmiang nazwy programu, lecz
réwniez o umozliwienie emisji reklamy w maksymalnie dopuszczalnej wysokosci, czyli 15%
dziennego czasu nadawania. Aktualnie prowadzona jest kampania reklamowa spoétki
producenckiej PLUS, ktoérej zadaniem jest promocja radia o zasiggu ogdlnopolskim z
lokalnymi czgstotliwos$ciami.

Proces ponownego udzielania koncesji sprzyja wzrostowi zainteresowania ze strony
inwestorow 1 zmianom wlasnosciowym w lokalnych stacjach radiowych. Roézne grupy
kapitalowe probuja obecnie skupi¢ mniejszych nadawcow lokalnych lub sa zainteresowane
takim dziataniem.

Spotka gieldowa Yawal zajmujaca si¢ dotychczas przede wszystkim produkcja
elementow budowlanych, zawiazata 4 spotki zwiazane z rynkiem medialnym. Najwazniejsza
czescia nowej struktury zostata spotka Y-Radio sp. z o.0., ktdrej celem jest zorganizowanie
sieci lokalnych stacji radiowych. Zatozono stworzenie takiej sieci ze zwartym programem
radiowym w ciagu 2 lat. ,,Yawal” zamierza realizowa¢ swoje plany dzigki partnerskiemu
porozumieniu z notowana na gietdzie Grupa Medialna Chemiskér S.A. - 4 MEDIA.
Chemiskér S.A. po catkowitej zmianie profilu dziatalnosci, opracowat plan rozwoju spotki
wchodzacej w sktad grupy — Regionalnych Rozglosni Radiowych S.A.

Idea Regionalnych Rozglosni Radiowych S.A. zostata oparta na strukturze zlozonej ze
spotek zaleznych lub stowarzyszonych z RRR S.A. Docelowo zatozono wigkszosciowe
udziaty w spotkach, co ma umozliwi¢ wypromowanie profilu radia i zwigkszy¢ szansg¢ na
pozyskanie reklamodawcow.

Plan6éw budowy radiowej grupy nie kryje spotka Eurozet, wtasciciel Radia ZET 1 50 %
udziatowiec ,,Radiostacji” — spotki produkujacej program dla koncesjonariusza Zwiazku
Harcerstwa Polskiego.

Na rynku radiowym pojawit si¢ tez nowy powazny inwestor finansowy — amerykanski
fundusz inwestycyjny Advent, ktory posiadajac udzialy w spotce Eurozet, jest zainteresowany
wejsciem do warszawskiego Radia Kolor.

Stacje lokalne taczac si¢ z silniejszymi podmiotami gospodarczymi licza nie tylko na
zasilanie w dodatkowy kapitat i wigksze przychody pozyskiwane z reklam, lecz takze na
fachowos¢, szkolenia, doradztwo w formatowaniu programu.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji dostrzega trudna sytuacj¢ lokalnych nadawcow
radiowych dziatajacych na tzw. plytkich rynkach reklamowych w warunkach konkurencji.

Krajowa Rada jest przychylna ré6znym formom integracji, o czym $wiadczy m.in.
wyrazanie zgody na zmiany wiasnosciowe w koncesjonowanych spotkach. W ostatnich pigciu
latach zmiany objety 27% spotek wykonujacych koncesje, przy czym KRRiT podjgla 21
decyzji pozwalajacych na wejscie inwestora strategicznego.
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Jednak Krajowa Rada obserwujac skalg¢ koncentracji kapitalowej, nie zamierza
utatwia¢ tworzenia sieci jednolitych pod wzgledem programowym. W nowym procesie
koncesyjnym zabezpieczeniem przed tego rodzaju dazeniem beda szczegdtowo sprecyzowane
warunki programowe dotyczace lokalnosci stacji. Krajowa Rada stosuje zasade, ze w trakcie
obowiazywania koncesji nie moze doj$¢ do wymiany ponad potowy sktadu wiascicielskiego
spotki, a zgoda na przekroczenie progow wigkszosciowych moze by¢ wyrazona wylacznie w
sytuacjach wyjatkowych.

Zachodzace zmiany na rynkach lokalnej radiofonii nie omingly takze rozglo$ni
akademickich i samorzadowych. Rozglo$nie akademickie zaczynaja prowadzi¢ dzialalnos¢
komercyjna. KRRiT uwaza, ze nadawcy akademiccy tworzacy radia niszowe w ramach
procesu dydaktycznego, korzystajace z uczelnianego sprzgtu i dotacji panstwowych, nie
powinni zmierza¢ w kierunku komercji. Krajowa Rada oczekujac na wnioski akademickich
nadawcow radiowych, bedzie z duza ostroznoscia podchodzita do wszelkich inicjatyw
zaktadajacych komercjalizacj¢ stacji. Przyktadem jest odmowa wyrazenia zgody na
zwigkszenie limitu reklam dotyczaca wniosku ztozonego przez krakowskie, akademickie
Radio ,,Rak”.

Przyznane przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji koncesje na radia samorzadowe
byly odpowiedzia na zapotrzebowanie znacznej czgsci spoteczenstw lokalnych. Radia miaty
stuzy¢ aktywizacji 1 konsolidacji spotecznosci lokalnych. Jednoczes$nie mialy prezentowaé
spoteczny i kulturalny dorobek regiondw.

Od pewnego czasu kategoria nadawcoéw samorzadowych budzita watpliwosci KRRiT
ze wzgledu na liczne skargi shluchaczy, w zwiazku z brakiem obiektywizmu i rzetelnosci
dziennikarskiej. Zarzuty te staty si¢ podstawa postgpowan prowadzonych przez KRRiT.

W nowym procesie koncesyjnym radia samorzadowe beda musiaty zmieni¢ formulg
wlasnosciowa. Po zmianie przepisow dotyczacych samorzadow posiadaczem koncesji moga
by¢ wytacznie spotki prawa handlowego.
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II. DZIALALNOSC PROGRAMOWA NADAWCOW

A. Oferta programowa i widownia telewizyjnych ogolnopolskich, ponadregionalnych,
regionalnych oraz satelitarnych nadawcéow publicznych i koncesjonowanych w 2000
roku.

1. Oferta programowa telewizji
e Oferta globalna
Globalna oferta programowa: telewizja publiczna (TVP1, TVP2) 1 telewizje

koncesjonowane (POLSAT, TVN, TV4, CANAL+ POLSKA - kodowany) przedstawia si¢
nastepujaco.

W 2000 roku nadano tacznie: 48 166 godzin
Informacja 2378 5%
Publicystyka 2 040 4%
Edukacja 2222 5%
Religia 316 1%
Widowiska teatralne 1 inne formy 207 Ponizej 1%
udramatyzowane

Film 24 963 52%
Rozrywka 8075 17%
Muzyka powazna 100 Ponizej 1%
Sport 1 809 4%
Autopromocja 2597 5%
Reklama 2900 6%
Inne 91 Ponizej 1%
W tym: Rozlqczona sie¢ Programu 2 467 1%

W 2000 roku szes$ciu naziemnych nadawcow telewizyjnych wyemitowato globalnie
48 166 godzin programu telewizyjnego. Stanowi to wzrost o 1.815 godzin w stosunku do
1999 r.i 0 4.000 do 1998 roku. Sredni dla tych sze$ciu nadawcow dobowy czas nadawania
wynosil okoto 22 godzin. Najwigkszy udziat w wydlizeniu dobowego czasu emisji
programoéw telewizyjnych miat program TV4 ( do kwietnia 2000 r. NASZA TV) ze
zwigkszeniem o 16% w stosunku do roku poprzedniego 1 TVP2 o 5%. Trzej nadawcy
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koncesjonowani: TVN, CANAL+ Polska i POLSAT nadawali prawie catlodobowe programy,
TVP2 $rednio 20 godzin na dobg, TVP1 nieco ponad 21 godzin.

W tym wydluzonym czasie nadawania zwigkszyta si¢ liczba godzin emisji audycji
edukacyjnych (o 800 godz.), rozrywkowych (ponad 1.200 godzin), audycji informacyjnych
(180 godzin), filmu (82 godziny) oraz autopromocji i reklamy.

Podobnie jak w latach poprzednich w catosciowej ofercie programowej omawianych
nadawcow przewazaly filmy fabularne, seriale, telenowele (w tym dokumentalne), sitcomy
1 filmy dokumentalne.

Nadal fundamenty oferty programowej stanowily 2 gatunki telewizyjne: film i
rozrywka, zajmujac tacznie 69% udzialu w catosci wszystkich programéw. W poréwnaniu z
1999 r. w ramach tych gatunkéw nastapity w rocznym czasie nadawania jedynie drobne
przesunigcia: strata dwoch punktéw procentowych w filmie i powigkszenie o 2% udziatu
audycji rozrywkowych Obok audycji rozrywkowych obserwowali§my w ubiegtym roku
wzrost godzin a zarazem procentowego udzialu w rocznym czasie nadawania audycji
edukacyjnych (+2%). U wszystkich nadawcow odnotowano spadek udzialu w programach
audycji publicystycznych.

Najwyzszy udziat premier w rocznym czasie nadawania mial miejsce w programach
telewizji publicznej: w TVP1 84% (2% mniej w stosunku do ubieglego roku) i w TVP2 72%
(o 10% mniej). Nadawcy koncesjonowani nadali od 48% (TV4) do 69% audycji
premierowych, a telewizja kodowana CANAL+ 25%.

e Oferta programowa telewizji publicznej

TVP1 TVP2

Liczba godzin emisji ogélem 7 630 7220
Informacja 580 8% 793 11%
Publicystyka 1 060 14% 370 5%
Edukacja 1262 17% 451 6%
Religia 163 2% 82 1%
Widowiska teatralne i inne formy 76 1% 119 2%
udramatyzowane

Film 2842 37% 2 803 39%
Rozrywka 579 8% 938 13%
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Muzyka powazna 12 | Ponizej 86 1%
1%

Sport 455 6% 392 5%

Autopromocja 317 4% 391 5%

Reklama 284 4% 328 5%

Roztqczna sie¢ Pr.2 467 6%

e Oferta programowa telewizji koncesjonowanych

POLSAT TVN TV4 CANAL+
cato$¢ emisji 8330 8 784 7 501 8701
Informacja 495 6% 265 3% 245 3% - 0%
Publicystyka 51 1% 330 4% 83 1% 146 2%
Edukacja 184 2% 163 2% 93 1% 69 1%
Religia 58 1% - 0% 13|Ponizej - 0%
1%
Widowiska teatralne i
inne formy 12 0% - 0% - 0% - 0%
udramatyzowane
Film 4069 49%| 3787 43%| 4034 54%| 7428 85%
Rozrywka 2105 25%| 2672 30%| 1653 22% 128 1%
Muzyka powazna - 0% - 0% 2|Ponizej - 0%
1%
Sport 173 2% 55 1% 181 2% 553 6%
Autopromocja 587 7% 315 4% 629 8% 358 4%
Reklama 505 6%| 1197 14% 568 8% 18|Ponizej
1%
Inne 91 1%
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e Preferowane gatunki programowe

TVP1 TVP2 POLSAT TVN TV4 CANAL+
Film: Film: Film: Film: Film: Film:
42% 39% 49% 43% 54% 85%

Edukacja: Rozrywka: Rozrywka: Rozrywka: Rozrywka: Sport:
17% 13% 25% 30% 22% 6%
Reasumujac:

W 2000 roku najwigksi nadawcy telewizyjni umacniali swoje dotychczasowe pozycje
w zakresie oferty programowej. Jesli spojrzymy na ten proces poprzez pryzmat gatunkowy, to
obserwujemy z jednej strony wzrost w telewizji publicznej audycji edukacyjnych i
réwnoczesny ich spadek w telewizjach koncesjonowanych, z drugiej za$ spadek oferty
rozrywkowej w publicznej 1 jej znaczacy wzrost w koncesjonowanej. Nastgpowala ewolucja
struktury gatunkowej TVPI1, polegajaca na zmniejszeniu procentowego udziatu filmu i
rozrywki a zwigkszeniu audycji edukacyjnych 1 sportu. O ile w 1999 roku program ten byt
skonstruowany przede wszystkim z filmu, publicystyki i rozrywki, to w 2000 roku dominantg
stanowity nadal film, ale na drugim miejscu edukacja, a na trzecim — publicystyka. Program
drugi telewizji publicznej byt wprawdzie bardziej stabilny, cho¢ i tu zaobserwowano réwniez
spadek rozrywki i audycji publicystycznych, a wzrost edukacji. Na poziomie 1999 roku
pozostal w obu programach udzial w rocznym czasie nadawania audycji informacyjnych,
religijnych, muzyki powaznej 1 widowisk teatralnych. Telewizje koncesjonowane mocno
zaznaczylty swoj rozrywkowy charakter. W Polsacie udziat audycji rozrywkowych wzrdst o
2%, w TVN o 4%, w TV4 o 15%. Nadawcy koncesjonowani utrzymali profil filmowo —
rozrywkowy. Te dwa gatunki budowaly w 74% program Polsatu, 73% - TVN , 76% - TV4 i
91% - CANAL+ Polska.

e Informacja w telewizji publicznej

Dzienniki Transmisje/retransmisje Ogoélem
z obrad Sejmu, Senatu
TVP1 554 26 580
96% 4% 100%
TVP2 330 463 793
42% 58% 100%

Udzial audycji informacyjnych w rocznym czasie nadawania i ich struktura
wewngetrzna od kilku lat sa na zblizonym poziomie. Odnotowa¢ mozna jednak wzrost
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informacji w TVP2 (o 50 godz.). Oznacza to, ze z wydtuzenia dobowego czasu nadawania
gros zagospodarowaly audycje informacyjne, a konkretnie transmisje/retransmisje z obrad
Sejmu i Senatu. Program 1 przekazywat informacje zawarte przede wszystkim w dziennikach,
ktére zajmowatly s$rednio ponad 1,5 godziny dziennie o statych porach (Wiadomosci,
Teleexpress 1 czg$¢ informacyjna Monitora Wiadomosci). W programie drugim dzienniki
zajmowaly dziennie niespeina godzing i byly emitowane w przedpotudniowym pasmie i w
trzykrotnych wydaniach Panoramy.

e Publicystyka

spolecz. |politycz. |ekonom. | kulturaln | rolna imi¢dzyn.|inna| Razem
a
TVP1 331 186 22 241 222 51 7 1 060
TVP2 152 65 3 119 6 25 - 370
Razem
telewizja 483 251 25 360 228 76 7 1430
publiczna
% 34% 18% 2% 25% 16% 5% | Pon.
1%
POLSAT 19 - - 11 - - 21 51
TVN 235 73 21 1 - - - 330
TV4 34 - - 49 - - - 83
Razem
telewizja 288 73 21 61 - - 21 | 464
koncesjonowa
na nie kodow.

% 62% 16% 5% 13% - 0% 5%
CANAL+ - - - 119 - 27 146
Ogolem liczba| 771 324 46 540 228 76 55 | 2040

godzin
% 38% 16% 2% 26% 11% 4% 3%

W globalnej ofercie wszystkich omawianych nadawcow odnotowano w 2000 r.
znaczacy (ponad 1.000 godz.) spadek audycji publicystycznych. Dotyczy to w najwigkszym
stopniu TV4 (ponad 700 godz.), TVN (-161 godz.), a takze w mniejszym, cho¢ zauwazalnym,
stopniu’ TVP2 (-150 godz.) i TVP1 (- 50 godz.). Ponad 50% wszystkich audycji
publicystycznych wyemitowano w telewizji publicznej. Zajgly one 14% rocznego czasu
nadawania w TVPI1 i1 5% w TVP2. W TVPI1 audycje publicystyczne koncentrowaty si¢
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przede wszystkim na problematyce spoteczno-politycznej, kulturalnej i rolnej, przy czym te
dwie ostatnie odnotowaly istotny spadek w stosunku do roku poprzedniego (- 168 godzin).
Natomiast program 2 preferowal tematy spoteczne i1 kulturalne. Z telewizji koncesjonowanych
publicystyka jest do§¢ wyraznie widoczna jedynie w TVN. Wsérod audycji publicystycznych,
emitowanych o statych porach byly w TVP1: Sprawa dla reportera, Zawsze po 21, Tygodnik
polityczny Jedynki, Gos¢ Jedynki, Forum, Monitor Wiadomosci, a w TVP2: Ekspress
reporterow, 7 dni — Swiat, Linia specjalna, Polakow portret wiasny, w TVN: Kropka nad i
oraz w Polsacie: Polityczne graffiti.

Wigkszo$¢ audycji publicystycznych (od 93% w TVN do 57% w TVP2) zostala
wyprodukowana przez nadawcow.

e Edukacja
popul.-nauk poradnicze inne Razem
TVPI 425 601 236 1262
TVP2 278 173 451
Razem telewizja publiczna 703
774 236 1713
o, 41%
45% 24% 100%
POLSAT 66 118 184
TVN 22 141 163
Tv4 93 - - 93
Razem telewizje koncesjonowane 181 259 - 440
nie kodow.
% 41% 59% 100%
Ogolem 951 1035 236 2222
Y 43% 47% 13% 100%
(V]

Rok 2000 wykazat znaczacy wzrost godzin w programach telewizji publicznej
przeznaczonych na rézne formy edukacji. Byto to najbardziej widoczne w TVPI1 1 zmienito
format tego programu z filmowo — rozrywkowego na filmowo — edukacyjny. Dodatkowe
godziny oferty edukacyjnej program 1 zagospodarowat audycjami poradniczymi, za§ program
2 — popularno-naukowymi. U nadawcow koncesjonowanych zaobserwowa¢ mozna byto,
wprawdzie powolny, ale jednak postepujacy proces zmniejszania oferty edukacyjne;j.
Nastgpito réwniez upodobnienie migdzy telewizja publiczna a koncesjonowana co do
rodzajow audycji edukacyjnych. O ile w 1999 r. telewizja publiczna wyro6zniata si¢ realizacja
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przede wszystkim audycji popularno-naukowych, to juz w 2000 roku. proporcje migdzy tymi
wlasnie audycjami a audycjami poradniczymi byly zblizone do obrazu widocznego w
programach koncesjonowanych, gdzie wtasnie przewazaja audycje poradnicze.

e Religia
transmisje publicystyka, informacja, inne Razem
edukacja
TVPl 59 104 - 163
TVP2 21 61 - 82
Razem telewizja publiczna 80 165 - 245
33% 67% 100%
%
POLSAT - 43 15 58
TVN - - - -
TV4 - 11 2 13
Razem telewizja - 54 17 71
koncesjonowana nie kodowana
% 0% 76% 24% 100%
CANAL+ - - - -
Ogolem 80 219 17 316
%
25% 69% 5% 100%

W 2000 r. liczba godzin audycji religijnych 1 transmisji pozostawata na niezmiennym
poziomie w poréwnaniu z rokiem poprzednim. Zmienity si¢ jedynie proporcje migdzy
transmisjami uroczystos$ci religijnych a innymi formami (publicystyka, informacja i edukacja
religijna) na rzecz tych ostatnich. Nadal prawie 80% catosci audycji religijnych zostato
nadanych w telewizji publicznej. Z nadawcoéw koncesjonowanych stale pozycje religijne
zawiera program POLSAT-u.

e Widowiska teatralne i inne formy udramatyzowane

teatr opera balet musical | audycje Inne | razem
telewizji poetyckie
TVP1 65 1 - - 10 - 76
TVP2 66 24 - - 29 - 119
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Razem telewizja publiczna 131 25 - - 39 - 195
% 67% 13% 0% 0% 20% 0%
0
POLSAT - - - - 11 1 12
TVN - - - - - - -
TV4 - - - - - - -
Razem telewizja
- - - - 11 1 12
koncesjonowana nie kodowana
% 0% 0% 0% 0% 92% 8%
CANAL+ - - - - - - -
Ogolem 131 25 - - 50 1 207
%
63% 12% 0% 0% 24% ponizej
1%

Widowiska teatralne i1 inne formy udramatyzowane zajgly ulamek procenta rocznego
czasu nadawania programow. O ich prezentacji mozemy mowi¢ tylko w przypadku telewizji
publicznej i przyczynkowo w programie Polsat-u.

W omawianym roku odnotowa¢ mozna wigksza roznorodnos$¢ oferty teatralnej, a
zwlaszcza pokazanie si¢ na ekranach telewizji publicznej innych form udramatyzowanych:
widowisk operowych i audycji poetyckich. Prym wiedzie tu TVP2, w ktorym nadano 24
godziny stynnych oper i prawie 30 — audycji poetyckich.

e Film
film fabularny: jednostkowy, | film dokumentalny: serie, Razem
seriale, serie, animowany seriale, telenowele, reality
show, reportaz
TVPI 2623 219 2 842
TVP2 2635 168 2 803
Razem telewizja publiczna 5258 387 5 645
93% 7% 100%
POLSAT 4021 48 4069
TVN 3708 79 3787
TV4 3878 156 4034
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Razem telewizja 11 607 283 11 890
koncesjonowana nie kodowana 98% 2% 100%
CANAL+ 6778 650 7428
Ogolem 23 643 1320 24 963

95% 5% 100%

Obecnos¢ tego gatunku w programach telewizyjnych w 2000 roku globalnie na
poziomie ubiegtego roku, utrzymuja nadal pozycje dominujaca. U niektorych nadawcow, jak:
TVP2, POLSAT i CANAL+ zyskat on dodatkowe godziny (okoto 490), u innych stracit:
TVP1 (-322 godz.) i TV4 (-112 godzin).

Formy fabularne: filmy dlugometrazowe, seriale, serie, animacje byly domena
telewizji koncesjonowanych. Czas emisji filmoéw dlugometrazowych w stosunku do roku
poprzedniego najbardziej wzrdst w TV4 (o 19% w stosunku do czasu emisji filmu w roku
poprzednim), w TVN (o 14%), w TVP1 (o 12%) 1 TVP2 (0 9%). Formy animowane byly
zasadniczo na niezmiennym poziomie, z wyjatkiem CANAL+, gdzie wzrosty o 12%. Seriale
telewizyjne znaczaco wzrosty w programie POLSAT (o 300 godz.) i TVP2 — 0 490 godzin,
zmalaty natomiast w TVN.

W dziedzinie filmu dokumentalnego wzmacniaty pozycj¢ telenowele dokumentalne
(Pierwszy krzyk, Nieparzysci, Lecznica pod $w. Franciszkiem, Klinika cudow w TVPI,
Szpital Dzieciatka Jezus, Kawaleria powietrzna w TVP2, Centrum nadziei w TVN). Pojawit
si¢ nowy gatunek telewizyjny tzw. reality show, ktdry byl prezentowany przez Agenta w
TVN i1 Ryzykantéw w TVP1. W telewizji publicznej przez caty rok trwala silna ekspansja
filmu dokumentalnego, emitowanego najczgsciej w ramach okreslonych cykli: Czas na
dokument, Miej oczy szeroko otwarte 1 Kontrowersyjny dokument w TVP1 1 Polska bez fikcji
, Ztota 12 polskiego dokumentu oraz Wedrowki z dinozaurami w TVP2.

e Kraje produkcji oferty filmowej (bez dokumentu)

polska pozostala USA poludniowo Inna Razem
europejska amerykanska
TVP1 467 604 1281 99 172 2623
TVP2 789 540 1016 29 261 2 635
Razem telewizja publiczna 1256 1144 2297 128 433 5258
% 24% 22% 44% 2% 8% 100%
POLSAT 410 273 2327 742 269 4021
TVN 56 215 2299 951 187 3708
TV4 40 175 3168 94 401 3878
Razem telewizje 506 663 7794 1787 857 11 607
koncesjonowane nie kodowane
% 4% 6% 67% 15% 7% 100%
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CANAL+ 1611 820 4107 33 207 6778
% 24% 12% 61% 0% 3% 100%
Ogélem 3373 2627 14 198 1948 1497 23 643
% 14% 11% 60% 8% 6% 100%

W  ofercie filmowe;j

Szczatkowo

szeSciu najwickszych nadawcow przewazaly produkcje
amerykanskie. W stosunku do roku poprzedniego wzrosty one o 4%. Tradycyjnie najwigkszy
udzial mialy one w telewizjach koncesjonowanych: od 58% w Polsacie, 62% w TVN do 82%
w TV4. Jedynie w telewizji publicznej proporcje migdzy produkcja europejska a amerykanska
byly na korzy$¢ tej pierwszej. Najbardziej ,,proeuropejska” byla telewizyjna dwojka.

produkcje europejskie zaistniaty w TV4 1 TVN. Wprawdzie powoli ale

systematycznie zwigkszal udziat obrazéw polskich i pozostalych europejskich w swojej
ofercie filmowej POLSAT. Produkcje potudniowoamerykanskie (przede wszystkim seriale 1
telenowele) umacnialy nadal swoja pozycje w ofercie filmowej TVN i POLSAT.

e Europejskie kraje produkcji oferty filmowej (bez dokumentu)

polska | angielska| francuska| niemiecka | wloska razem
TVP1 467 280 188 71 65 1071
TVP2 789 182 152 119 87 1329
Razem telewizja publiczna 1256 462 340 190 152 2 400
% 52% 19% 14% 8% 6% 100%
POLSAT 410 183 65 11 14 683
TVN 56 113 44 13 45 271
TV4 40 42 67 60 6 215
Razem telewizja 506 338 176 84 65 1169
koncesjonowana nie
kodowana
% 43% 29% 15% 7% 6% 100%
CANAL+ 1611 512 246 49 13 2431
% 66% 21% 10% 2% 1% 100%
ogolem 3373 1312 762 323 230 6 000
%
56% 22% 13% 5% 4% 100%
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Wsrod europejskich krajow produkcji  dominowaly dzieta produkcji polskie;:
najliczniej w ofercie CANAL+, POLSAT i telewizji publicznej. Rzadko wystepowaty one w
TVN 1 TV4, ktorzy to nadawcy chetniej siggali do produkcji angielskich, francuskich 1
niemieckich.

e Rozrywka

muzyka |widow. |kabaret, |teleturn. [talk inne razem
rozrywk |artyst. |[satyra show
TVP1 159 136 38 187 59 579
TVP2 116 266 152 353 51 - 938
Razem telewizja publiczna 275 402 190 540 110 - 1517
% 0%
18% 26% 13% 36% 7% 100%
POLSAT 1426 6 81 43 55 494 2 105
TVN 76 86 142 159 317 1 892 2672
TV4 1550 - - 79 - 24 1653
Razem telewizje 3052 92 223 281 372 2410 6 430
koncesjonowane nie
kodowane
% 47% 1% 3% 4% 6% 37% 100%
CANAL+ 52 - 76 - - - 128
Ogoélem 3379 494 489 821 482 2 410 8075
% 42% 6% 6% 10% 6% 30% 100%

W 2000 r. POLSAT 1 TVN nadal umacnialy pozycje liderow w dziedzinie rozrywki,
zwigkszajac liczbe 1 czas nadawania audycji rozrywkowych (TVN o 14% wigcej audycji
rozrywkowych w stosunku do ubiegtego roku, POLSAT o 13%). Natomiast oba programy
telewizji publicznej zmniejszyly znaczaco w skali roku czas nadawania audycji
rozrywkowych. W wewngtrznej strukturze gatunkowej wszyscy nadawcy zmniejszyli udziat
muzyki rozrywkowej, kabaretu i audycji satyrycznych. W zamian za to zwigkszono liczbg
godzin talk show 1 w telewizji publicznej — teleturniejow. Generalnie telewizyjna rozrywke
spetnia nadal gtéwnie muzyka rozrywkowa, nadawane po péinocy niejednorodne gatunkowo
audycje rozrywkowe 1 talk show. Od tego ogdlnego obrazu odbiega telewizja publiczna z
dominanta teleturniejow (czgsto o charakterze edukacyjnym), widowisk artystycznych
(zwlaszcza w TVP2) i1 ze znacznie mniejszym niz u nadawcow koncesjonowanych udziatem
muzyki rozrywkowe;.
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e Muzyka powazna

Systematycznie spadata oferta dla milosnikow muzyki powaznej. Ograniczyta si¢ ona
do TVP2, gdzie transmitowano znaczace wydarzenia muzyczne, jak Migdzynarodowy
Konkurs Pianistyczny im. Fryderyka Chopina, koncerty brandenburskie Jana Sebastiana
Bacha, przeboje muzyki klasycznej itd.

e Sport
magazyny transmisje inne razem
TVP1 123 332 455
TVP2 157 235 - 392
Razem telewizja publiczna 280 567 - 847
%
33% 67% 0% 100%
POLSAT 83 87 3 173
TVN 15 40 - 55
TV4 99 82 - 181
Razem telewizje 197 209 3 409
koncesjonowane nie
kodowane
% 48% 51% 1% 100%
CANAL+ 175 360 18 553
Ogélem 652 1136 21 1809
%
36% 63% 1% 100%

W 2000 r. nieznacznie wzrosta ogétem liczba godzin emisji sportowych. Najwigkszy
w tym udzial miat program pierwszy telewizji publicznej, zwigkszajac o 187 godzin czas
transmisji sportowych. W sumie w obu programach dominowaly transmisje z Mistrzostw
Europy w pilce noznej EURO 2000 oraz Igrzyska Olimpijskie SYDNEY 2000.
Dotychczasowy potentat sportowy, czyli CANAL+ zmniejszyt ogdlem o 40 godz. liczbg
audycji sportowych (- 75 godzin magazynéw sportowych i + 34 transmisji sportowych). Sport
,»ha zywo” gérowat w telewizji publicznej, CANAL+1 TVN.
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e Audycje dla dzieci i mlodziezy

edukacja (rozrywka |religia | sport | teatr | film Inne | razem
TVP1 201 185 42 - 8 374 810
TVP2 84 33 - 4 21 158 300
Razem telewizja 285 218 42 4 29 532 |(Pon.| 1110
publiczna 26% 20% 4% 0% 3% 48% | 1%
%
POLSAT 110 103 - - - 504 4 721
TVN 58 35 - - - 821 914
TV4 2 - - - - 500 502
Razem telewizje 170 138 - - - 1825 4 2137
koncesjonowane nie
kodowane
% 8% 6% 0% 0% - 85% | pon.
1%
CANAL+ - - - - 1076 1076
Ogélem 455 356 42 4 29 3433 4 4323
%
11% 8% 1% 0% 1% 79% | pon.
1%

Filarem propozycji programowych skierowanych do dzieci i mtodziezy byt film.
Najbardziej zréznicowana ofert¢ proponowata telewizja publiczna, siggajac dos$¢ czgsto po
audycje edukacyjne, rozrywkowe, religijne i teatr dla dzieci. Najdluzej przyciagat dzieci
przed ekrany program CANAL+.

e Profile programowe poszczegélnych nadawcow: podobienstwa i réznice

Oba programy telewizji publicznej, POLSAT, TVN i TV4 maja charakter
uniwersalny. Zdecydowany profil filmowy ma CANAL+ Polska. Zasadniczym sktadnikiem
nadajacym programom telewizyjnym odrgbna wiasciwos$¢ jest udziat w nich filmu i rozrywki.
Wynosi on w przypadku telewizji koncesjonowanych zawsze powyzej 70%, za$ w telewizji
publicznej oscyluje w granicach 50% (TVP2) i 45% (TVP1). W programach nadawcéw
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koncesjonowanych na drugim, znaczacym co do wielko$ci udziatu, miejscu jest zawsze
rozrywka. W telewizji publicznej zachowuje ona w Programie 2 taka sama pozycje, ale w
Programie 1 ustgpuje publicystyce i edukacji. Ma tez inny cigzar gatunkowy. O ile w telewiz;ji
koncesjonowanej jest to przede wszystkim muzyka rozrywkowa, to w telewizji publicznej —
teleturnieje, widowiska artystyczne, kabaret oraz satyra. Najbardziej jednak widoczne roznice
w programach sa na poziomie udzialu gatunkéw informacyjno-publicystycznych,
edukacyjnych 1 artystycznych. W telewizjach koncesjonowanych ich udzial w rocznym czasie
nadawania nie przekracza 10% (Polsat — 10%, TVN — 9% i TV4 — 5%), natomiast w TVP1
wynosi 42%, a w TVP2 — 25%. Kiedy przesledzimy kolejno struktury gatunkowe, to w
programach koncesjonowanych nie odnotujemy obecno$ci muzyki powaznej, widowisk
teatralnych i innych form udramatyzowanych oraz audycji religijnych (oprocz Polsat-u).
Telewidz, szukajac informacji i publicystyki, mogt je znacznie czg$ciej znalez¢ w telewizji
publicznej, ktora przeznaczyta na nie 16% w TVP2 1 12% w TVP1. W Polsacie i TVN zajety
one po 7% rocznego czasu nadawania, a w TV4 — 4%. Kolejnym komponentem programu
odrézniajacym telewizj¢ publiczna od koncesjonowanej jest udziat audycji edukacyjnych.
Wzrastaja one sukcesywnie w telewizji publicznej, zwlaszcza w jej programie pierwszym,
sytuujac edukacje na drugim miejscu, a pozostaja na niezmiennym poziomie w programach
nadawcow koncesjonowanych (oprocz Polsat-u gdzie odnotowano wrecz spadek).

W ogolnopolskich programach telewizji publicznej roznice polegaja na tym, ze w
,Jedynce” dominuje edukacja i publicystyka a w ,,Dwdjce” rozrywka oraz informacja.

W przypadku telewizji koncesjonowanych roznice w strukturze gatunkowej wydaja si¢
by¢ prawie niewidoczne i sprowadzaja si¢ wlasciwie do wewngtrznych proporcji migdzy
informacja a publicystyka. Istota odmiennosci kazdego z tych programéw tkwi wigc nie w
jego konstrukcji, strukturze gatunkowej a w oferowanych walorach artystycznych,
rozrywkowych, poznawczych catosci oferty programowej i charakterystycznych pozycjach
flagowych indentyfikujacych program.

2. Programy regionalne Telewizji Polskiej S.A.

W 2000 roku liczba programdéw regionalnych rozpowszechnianych przez oddziaty
terenowe Telewizji Polskiej S.A. nie zmienita si¢. Wprawdzie Oddziat Terenowy w Gdansku
utworzyt redakcj¢ lokalng w Olsztynie, ktora od lipca 2000 r. przygotowuje 10 minutowa
audycje informacyjna dla powstatego po reformie administracyjnej kraju wojewodztwa
mazursko-warminskiego, za§ OTV Katowice utworzyt redakcj¢ w Opolu, ktora od 17 stycznia
2000 r. nadaje od poniedziatku do piatku 20-minutowy program dla wojewddztwa
opolskiego, lecz o tych audycjach jako samodzielnych programach regionalnych na razie
moOwi¢ nie mozna. Sa to co najwyzej zalazki przysztych pelnowymiarowych programow
regionalnych.

Kazdy z 12 programow regionalnych sktadat sig, podobnie jak w 1999 roku, z pasm
programu wlasnego oddziatu (czg§¢ programu zestawiana przez oddziat samodzielnie) i z
uzupetniajacych go wspolnych dla 12 oddzialéow terenowych pasm programowych. Sredni
roczny czas nadawania programu regionalnego kazdego z oddzialow wyniost w ubieglym
roku 6181,6 godzin a $redni czas dobowy blisko 17 godzin.
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e Program wspolny w programie regionalnym

Program wspdlny, podobnie jak w 1999 roku, zestawiany byl przez Biuro Oddziatéow
Terenowych w Warszawie we wspolpracy ze wszystkimi oddzialami terenowymi, a nastgpnie
droga satelitarng przesytany do 12 oddziatow terenowych. W 2000 roku zestawiono 4708
godzin programu wspolnego, ktory prawie w catosci wlaczany byt do kazdego z programow
regionalnych, stanowiac jego zasadnicza czg$¢. Udzial programu wspdlnego w
poszczegolnych programach regionalnych wynosit od 71% do 75 % tacznego czasu
nadawania.

program wspdlny 12 oddzialow terenowych
Rodzaje audycji 1. godz. proc.
Informacja 10,6 0,2%
Publicystyka 639 13,6%
Edukacja 479,3 10,2%
religia 55,9 1,2%
widowiska teatralne 1 inne formy dramatyzowane 22,6 0,5%
film 2347 50%
rozrywka 226,6 4,8%
muzyka powazna 65,1 1,3%
sport 303,7 6,4%
autopromocja, zwiastuny 2542 5,3%
reklama 109,2 2,3%
inne 195,3 4,1%

Podobnie jak w 1999 roku najwigcej godzin programu wspolnego przeznaczono na
film - az 50% rocznego czasu nadawania. Cho¢ film zajmuje nadal najwigcej miejsca w
programie, jego udzial zmniejszyt si¢ o prawie 20% w stosunku do roku 1999 r. Filmy
fabularne stanowity 36,5 % programu, a filmy dokumentalne - 13,3 %. Filmy fabularne to w
przewazajacym procencie telenowele i filmy animowane. Filmy kinowe czy telewizyjne byly
niewielka czg$cia oferty filmowej programu wspolnego.

W 2000 roku zdecydowanie wzrést udziat audycji publicystycznych w programie. W
stosunku do 1999 roku (2% programu) nastapil blisko 9-krotny wzrost liczby godzin tych
audycji. W audycjach publicystycznych obecna byla przede wszystkim tematyka spoteczna, w
mniejszym wymiarze czasowym kulturalna, rolna, migdzynarodowa, a w minimalnym -
polityczna i ekonomiczna.
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Blisko dwukrotnie wzrosta liczba godzin audycji poswigconych sportowi. W
programie wspdlnym nadano bardzo zblizona do siebie liczbe godzin transmisji z imprez
sportowych 1 magazynow.

W roku 2000 sporo czasu zajmowata w programie edukacja, cho¢ w stosunku do 1999
roku jej udzial nieco spadt. W obrgbie tej kategorii wigcej godzin przeznaczono na audycje
popularnonaukowe niz poradnicze. Zmniejszono rowniez liczbe godzin audycji
rozrywkowych. W stosunku do 1999 roku ich udzial zmalal o blisko 30%. Audycje
rozrywkowe odznaczaly si¢ roznorodnoscia form - muzyka rozrywkowa, widowiska
artystyczne, kabarety, teleturnieje, talk-show.

Widowiska teatralne nadal zajmowaly znikoma czg$¢ programu. Liczba godzin
widowisk teatralnych wyniosta $rednio ok. 2 godziny w miesigcu, a wigc byly one bardzo
rzadka pozycja programu.

Duza czg$¢ programu zajmowala autopromocja, zwiastuny i zapowiedzi facznie 5,4 %
programu. Reklama zajeta tylko 2,3 % programu.

Wspdlna czg$¢ programow regionalnych miala charakter filmowo — publicystyczny, ze
znaczaca przewaga filmu fabularnego.

e Program wlasny oddzialow terenowych TVP S.A.

roczny czas
Oddzialy nadawania Informacja publicystyka edukacja

programu
Terenowe wlasnego

godz. godz. % godz. % godz. %

OTV Bialystok 1587,3 200,6 12,6 333,5 21,0 210,5 13,3
OTV Bydgoszcz 1087,7 110,4 10,1 221,5 20,3 124,2 11,4
OTV Gdansk 1306,4 91,4 7,0 5944 45,5 66,4 5,1
OTV Katowice 1335,1 66,1 5,0 412,0 30,9 111,1 8,3
OTV Krakow 1189,9 118,3 9,9 370,0 30,8 101,1 8.4
OTYV Lublin 1626,7 195 12,0 292,1 18,0 146 9,0
OTV Lodz 1691,8 201,6 11,9 479,1 28,3 173,0 10,2
OTYV Poznan 1794,4 296,6 16,5 4422 24,6 102,4 5,7
OTV Rzeszoéw 1058,2 168.,9 16,0 3089 29,2 43,4 4,1
OTYV Szczecin 11491 150,5 13,1 401,3 35,0 38,6 3,4
OTV Warszawa 1684,5 303 17,0 397,5 223 140,8 7,9
OTV Wroctaw 1805,6 356,8 19,8 3244 18,0 433 2,4
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widowiska teatralne
Oddzialy religia i inne formy film Rozrywka
Terenowe udramatyzowane
godz. % godz. % godz. % godz. %

OTV Bialystok 59,0 3,7 0 0 4323 27,2 58,0 3,7
OTV Bydgoszcz 77,5 7,1 0 0 167,6 15,4 193,8 17,8
OTV Gdansk 92,5 7,1 0 0 18,6 1,4 222.5 17,0
OTV Katowice 21,9 1,6 0 0 201,6 15,1 269,4 20,2
OTV Krakow 64,3 5,4 1,1 0,1 36,8 3,1 185,6 15,5
OTV Lublin 37,4 2,3 0 0 570,1 35,0 198,0 12,2
OTV Lodz 67,8 4,0 0 0 361,0 21,3 152,4 9,0
OTV Poznan 32,2 1,8 0 0 300,5 16,75 189,6 10,6
OTV Rzeszow 64,3 6,1 0 0 142,1 13,4 1444 13,6
OTV Szczecin 60,3 53 0 0 107,0 9,3 211,8 18,5
OTV Warszawa 64,1 3,6 0,7 0,04 411,8 23,1 126,2 7,1
OTV Wroctaw 25,5 1,4 5,7 0,3 501,0 27,7 226,24 12,5

Oddzialty muzyka powazna sport autopromocja reklama

Terenowe godz. % godz. % godz. % godz. %
OTV Bialystok 7,8 0,5 51,3 3,2 212,8 13,4 21,5 1,4
OTV Bydgoszcz 7,8 0,7 65,7 6 104,2 9,5 15,0 1,3
OTV Gdansk 17,8 1,4 86 6,6 70,3 5,4 46,5 3,6
OTV Katowice 38,2 2,9 99,8 7,5 64,9 4,9 50,1 3,8
OTV Krakow 26,0 2,2 44,8 3,7 194,0 16,2 479 4,0
OTYV Lublin 1,3 0,08 55,1 3.4 113,2 7,0 18,5 1,1
OTV Lodz 10,2 0,6 77,9 4,6 1233 7,30 45,5 2,7
OTV Poznan 33,2 1,9 151,1 8,4 162,8 9,1 83,8 4,7
OTV Rzeszéw 39,5 3,7 132,6 12,5 10,2 1,0 3,9 0,4
OTV Szczecin 17,1 1,5 59,4 5,2 94,1 8,2 9,0 0,8
OTV Warszawa 3,8 0,2 69,1 3.9 1229 7,3 44,6 2,5
OTV Wroctaw 21,2 1,2 78,4 4,3 123,56 6,8 99,5 5,5

Analizujac program oddzialéw terenowych wzigto pod uwage nastgpujace rodzaje
audycji: informacyjne, publicystyczne, edukacyjne, religijne, rozrywkowe, sportowe,
widowiska teatralne, film, muzyk¢ powazna, oprawg¢ programu wraz z autopromocja i
reklamg. Wszystkie wymienione audycje byly obecne w programach wilasnych oddziatéw,
cho¢ w roznym wymiarze czasowym. We wszystkich programach wtasnych wzigtych razem
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najwigcej czasu poswigcono audycjom publicystycznym, filmowi, audycjom informacyjnym
i rozrywkowym. Pozostate rodzaje audycji byly obecne w mniejszym wymiarze czasowym.

Najwigcej godzin w programie na audycje publicystyczne przeznaczyly oddziaty w
Gdansku, Rzeszowie, Szczecinie i Katowicach. W oddziale w Gdansku audycje te zajmowaty
prawie polowe czasu nadawania programu w 2000 roku. Podejmowano w nich tematyke
spoteczna, kulturalna, polityczna, ekonomiczna, rolna i sporadycznie migdzynarodowa.
Problematyka spoteczna zajmowata albo pierwsze albo drugie miejsce pod wzgledem liczby
wyemitowanych godzin w programach oddzialow. Inna najczg$ciej poruszana w audycjach
publicystycznych problematyka byly zagadnienia zwiazane z kultura.

Film jako druga pod wzgledem liczby godzin pozycja programéw wypehnit - tacznie
w 12 oddziatach - 3 250,4 godzin programu. Obecny w ofercie filmowej film dokumentalny
zajat tacznie 2042,3 godziny. Filmow fabularnych, a byly to przede wszystkim telenowele 1
filmy animowane, wyemitowano 1207,8 godzin. Najwigcej filmow fabularnych bylo w
programie OTV Wroctaw, Lublin, Warszawa oraz 1.6dz. Tego rodzaju filmu nie byto wcale w
programie wlasnym OTV Gdansk, Krakow, Rzeszow 1 Szczecin. Film dokumentalny obecny
byl w programach wszystkich oddziatow, lecz w ré6znym wymiarze czasowym. Najwigcej
godzin po$wigcono mu w programie OTV Biatystok, Lublin, Poznan 1 Warszawa.

Audycje informacyjne znalazty si¢ dopiero na trzecim miejscu z taczna liczba 2 259,2
godzin. Najwigkszy udzial tych audycji odnotowano w programach OTV Wroctaw,
Warszawa, Poznan i Rzeszow, a najmniejszy w OTV Katowice, Gdansk i Krakow.

Bardzo zblizona do audycji informacyjnych liczbg godzin mialty audycje rozrywkowe,
ktoérych taczny czas trwania w 2000 roku wynidst 2177,9 godzin tj. o 81,2 godziny mniej niz
wspomniane audycje informacyjne. Czas jaki zajely audycje rozrywkowe w duzej czgsci
wypelniony byt muzyka rozrywkowa, ktora byla znaczaca czescia programu 7 oddzialéw
(OTV Szczecin, L6dz, Lublin, Krakow, Bydgoszcz, Warszawa 1 Gdansk) W niektorych
oddziatach terenowych oferta rozrywkowa byta do$¢ roznorodna, gdyz obok muzyki
rozrywkowej obecne byly kabarety, teleturnieje, widowiska artystyczne i inne formy
rozrywkowe. Najwigcej audycji rozrywkowych w swoim programie miaty oddziaty terenowe
w Katowicach, Wroctawiu, Gdansk i Szczecinie, a najmniej w Bialymstoku 1 Warszawie.

W 2000 roku 12 oddziatow terenowych wyemitowalo lacznie tylko 1300 godzin
audycji edukacyjnych, co stanowi o 96 godzin mniej niz autopromocji. W programach
wlasnych 8 oddzialow terenowych edukacja byta realizowana gléwnie w formie poradnikow.
Natomiast w programach 4 oddziatow terenowych audycje o$wiatowe i1 popularnonaukowe
wystgpowaly w wigkszym wymiarze czasowym niz audycje poradnikowe.

Sport prezentowany byt gildéwnie w magazynach i transmisjach z ré6znych wydarzen,
cho¢ te ostatnie nie nalezaty do czgstych i zajmowaty bardzo niewielki procent programu.
Laczny czas, jaki poswigcono sportowi w ubiegtym roku wyniost 971 godzin. Najwigkszy
udziat w programie miat on w OTV Rzeszow i Poznan, najmniejszy zas§ w OTV Krakow i
Biatystok.

W 2000 roku taczny czas trwania audycji religijnych wynidst okoto 667 godzin.
Audycje te przede wszystkim mialy posta¢ magazynow. W programach oddziatow
terenowych w Krakowie, Rzeszowie, Warszawie i Bydgoszczy obecna byta cotygodniowa
transmisja mszy $wigtej. Pozostate oddzialy terenowe, wytaczajac OTV Katowice, Szczecin 1
Poznan, okazjonalnie nadawaty transmisji uroczystosci religijnych badz mszy §wigtych.
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Oddzialy terenowe w programach wtasnych na muzyke powazna przeznaczyty facznie
224 godziny, co w poréwnaniu z rokiem 1999, oznacza spadek o 86 godzin. Jak niewielki byt
udzial muzyki powaznej w programach oddzialéw uwidacznia dopiero jej sredni udzial w
programie tygodniowym - zaledwie 21 minut. Najwigcej godzin muzyki powaznej bylo w
programie OTV Katowice, Poznan, Rzeszow i1 Gdansk. W programie katowickim i
poznanskim muzyka powazna miata stale miejsce w ramowce, natomiast w programie OTV
Rzeszéw pojawiala si¢ okazjonalnie.

W 2000 roku widowiska teatralne nadaty jedynie OTV Krakéw, Warszawa i Wroctaw.
Ich taczny czas nadawania wynidst 7,5 godziny 1 jest mniejszy o 5 godzin w stosunku do
1999 roku. Jest rzecza znamienna, ze te dwie formy programowe wykazuja ciagly spadek.

W programach oddzialow nadal utrzymuje si¢ duza liczba godzin autopromocji i
zwiastunéw. Najmniej czasu autopromocja zajmuje w programie OTV Rzeszow — tylko 10,2
godziny w ciagu roku, drugi jest program OTV Katowice, a trzeci OTV Gdansk.

Nizej zamieszczona tabela pokazuje jakie rodzaje audycji byly preferowane w 2000
roku w poszczeg6lnych oddziatach terenowych:

OTYV Bialystok [OTV Bydgoszcz | OTV Gdansk |OTV Katowice| OTV Krakéw | OTV Lublin
film publicystyka publicystyka publicystyka publicystyka film
27% 13% 46% 31% 31% 35%
Publicystyka rozrywka rozrywka rozrywka rozrywka publicystyka
21% 11% 17% 20% 16% 18%
OTYV Lédz OTYV Poznan |OTV Rzeszow | OTV Szczecin (OTV Warszawa | OTV Wroclaw
Publicystyka publicystyka publicystyka | publicystyka film film
28% 25% 29% 35% 23% 28%
film film Informacja rozrywka publicystyka informacja
21% 17% 16% 19% 22% 20%

Jak wynika z tego zestawienia w 2000 roku audycje publicystyczne byly preferowane
przez 8 oddzialéw terenowych, audycje rozrywkowe przez 5, film przez 4, a audycje
informacyjne tylko przez 2.

W 1999 roku programy wlasne oddziatow terenowych nadawaly programy o profilu

publicystyczno - informacyjnym. W 2000 roku nie mozna ich okresli¢ jednym mianem,
bowiem oddziaty terenowe w Bydgoszczy, Gdansku, Katowicach, Krakowie i Szczecinie
nadawaty program publicystyczno-rozrywkowy, w Biatymstoku, Lublinie i Warszawie —
filmowo-publicystyczny, w Lodzi i Poznaniu - publicystyczno-filmowy, w Rzeszowie -
publicystyczno-informacyjny i we Wroctawiu - filmowo-informacyjny.
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3. Oferta programowa lokalnej koncesjonowanej telewizji katolickiej - Telewizja
Niepokalanow

W 2000 roku nadawca wyemitowal 5494 godzin programu pn. Telewizja
Niepokalanow - o 683 godziny wigcej niz w 1999 roku. Zgodnie z koncesja nadawany
program mial charakter uniwersalny. Program nadawano przez 15 godz. na dobg.

Liczbg godzin oraz udziat roznych rodzajow audycji w rocznym czasie nadawania w
roku 2000 przedstawia ponizsza tabela:

Rodzaje audycji Godz. )
Informacyjne 94 1,7
Publicystyczne 1264 23
film dokumentalny 1597 29
film fabularny 400 7,3
film animowany 81 1,5
teatr 20 0,4
Edukacyjno-poradnicze 709 12,9
Religijne 595 11
Muzyczne 266 4,8
Adresowane do dzieci i mtodziezy 102 1,9
Inne 366 6,6
Razem 5494 100

Jak wida¢ w tabeli, program TV Niepokalanow wypehiaty gtéwnie filmy
dokumentalne, publicystyka oraz audycje edukacyjno-poradnicze. Zajety one tacznie 3570
godzin, czyli dwie trzecie (65 %) rocznego programu.

W ofercie filmowej dominowal - podobnie jak w latach poprzednich - film
dokumentalny, obejmujacy tematyke religijna, przyrodnicza, krajoznawczo - turystyczna,
historyczna. Emisja filmu zaje¢la ponad 29% rocznego programu. W prezentowanej ofercie
filmowej wigkszo$¢ stanowity filmy religijne, czgsto o problematyce biblijnej. Najczesciej, bo
w okoto 50%, byty to filmy produkcji wioskie;j.

W audycjach publicystycznych omawiane byly w gronie specjalistow problemy
spoteczno-religijne 1 duszpasterskie. Chrzescijanskiemu ksztaltowaniu postaw shuzyta
cykliczna audycja publicystyczna ,, Ecce homo”. W emitowanym raz w tygodniu cyklu ,,
Jubileusz 2000” omawiano najwazniejsze wydarzenia Jubileuszu na terenie poszczegélnych
diecezji. Na uwage zastuguje stata obecno$¢ w programie audycji adresowanych do oséb

45



1. Dziatalnos¢ programowa nadawcow

niepetnosprawnych. Udziat audycji publicystycznych wzrést w stosunku do 1999 roku o
prawie 5%.

Audycje stricte religijne to stale obecne w programie rozwazania ewangeliczne,
roézaniec, okresowe nowenny, relacje z pielgrzymek. W poréwnaniu z 1999 rokiem zmalat
nieco ich udzial w rocznym programie.

Muzyka miala stale miejsce w programie. Prezentowano listy przebojow, relacje z
koncertow, promowano nowos$ci muzyczne. W ofercie muzycznej stacji obecna byta takze
muzyki ludowa i powazna. W stosunku do 1999 roku udziat muzyki w programie zmalat o
7,5%.

Warto podkreslié, ze w programie stacji obecne byly réwniez formy
udramatyzowane. W ramach cyklu ,Teatr jest $wiatem” emitowano amatorskie
przedstawienia o charakterze religijnym.

Audycje informacyjne, podobnie jak w roku ubieglym, emitowano dwa razy w
tygodniu. W soboty i niedziele nadawany byt staty cykl pt. ,,Tydzien w Kos$ciele-Przeglad
wydarzen”. Od wrze$nia wprowadzono do programu magazyn informacyjno-publicystyczny
pt. ,,Przeglad Niedzieli”. Byl on tworzony we wspotpracy z redakcja ,, Niedzieli” i emitowany
raz w tygodniu. Wypehialy go gléwnie tematy dotyczace wydarzen religijnych 1
kulturalnych.

W minionym roku wprowadzono takze do programu Telewizji Niepokalnow
cykliczny magazyn religijno-kulturalny dotyczacy diecezji warszawskiej i warszawsko-
praskiej.

Podobnie jak w poprzednich latach Telewizja Niepokalanow nie miata w swojej
ofercie audycji sportowych (poza relacjami z zawoddéw o0séb niepelnosprawnych) i
rozrywkowych.

Cecha charakterystyczna programu bylta duza ilo$¢ powtorzen. Premiery stanowily
jedynie 8,1% rocznego czasu nadawania programu. Audycje o tematyce lokalnej stanowity
12,5%.

Program Telewizji Niepokalanow miat charakter uniwersalny (zgodnie z koncesja).
Poprzez tresci zawarte w programie koncentrowat si¢ na propagowaniu wartosci opartych na
Ewangelii.

W odroznieniu od telewizji komercyjnych program Telewizji Niepokalandw roznit si¢
wielkoscia udzialu tre$ci poznawczych. Obserwacje t¢ potwierdza duzy udziat w programie
filmu dokumentalnego oraz audycji edukacyjno-poradniczych oraz publicystyki spoleczno-
religijne;.

4. Oferta programowa lokalnych koncesjonowanych stacji telewizyjnych

W ubieglym roku programy telewizyjne o zasiggu lokalnym nadawalo w Polsce osiem
koncesjonowanych stacji - TV Vigor, TV Aval, TV Zielona Gora, TV Studio NTL, TV Bryza,
TV Dolnoslaska, TV Legnica i TV Luban. Programy nadawane przez te stacje sktadaty si¢ z
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programu wtasnego 1 z programu pochodzacego od innego nadawcy. W programie TV Luban
byt to program rozpowszechniany przez nadawcg publicznego - TV Polonia, a w pozostatych
siedmiu - program Nasza TV, ktéry od kwietnia 2000 r. zastapiony zostal programem TV4.

Program wlasny wymienionych stacji stanowit niewielki procent nadawanego
programu. Jego udzial wynosit od 5,7% (TV Aval) do 11% (TV Dolnoslaska).

Wiasna ofert¢ programowa omawianych o$miu nadawcow tworzyly gléwnie
informacja 1 publicystyka. Wynosity one od 46 % w programie TV Luban do 85% w
programach TV Zielona Goéra i TV Legnica.

Preferowane rodzaje audycji w programach wtasnych lokalnych stacji koncesjonowanych

TV Vigor | TV Aval [TV Zielona| TV Studio | TV Bryza TV TV Legnica| TV Luban
Gora NTL Dolnoslg -
ska

Informacja | informacja | informacja | informacja |publicystyka | publicystyka | publicystyka| Informacja

46,2% 31,6 46,0% 42,9% 50% 35,1% 39,4% 36,5%

Najbardziej urozmaicone pod wzgledem obecnych w nich form telewizyjnych byty
programy TV Luban, TV Studio NTL, TV Legnicai TV Vigor.

Lokalni nadawcy telewizyjni, z wyjatkiem TV Bryza, emitowali audycje edukacyjne i
poradnicze. Audycje sportowe wystepowaly przede wszystkim w programach TV
Dolnoslaska, TV Vigor i TV Studio NTL. W parze ze sportem wystepowaly u tych nadawcow
(z wyjatkiem TV Dolnoslaska) audycje rozrywkowe. W ofercie wtasnej nadawcoéw lokalnych
nie bylo filmu 1 teatru. Chlubny wyjatek stanowil program TV Luban, w ktorym znalazto si¢
12 godzin widowisk teatralnych. Audycje religijne obecne byty w programach trzech stacji: w
TV Legnica, TV Studio NTL 1 TV Luban. Cztery stacje (TV Aval, TV Studio NTL, TV
Bryza, TV Luban) emitowaty audycje adresowane do dzieci i mlodziezy.

5. Program satelitarny telewizji publicznej — TV Polonia

W 2000 roku program TV Polonia tworzony przez nadawce publicznego dla Polonii i
Polakéw za granica dostgpny byt w Europie, Ameryce, Australii i Nowej Zelandii oraz
poinocnej Afryce. Emitowany byt przez cata dobg, a jego roczny czas nadawania wyniost
8739 godzin.

Strukture gatunkowa programu w rocznym czasie nadawania w latach 1999 — 2000
przedstawia ponizsze zestawienie.
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1999 2000
Rodzaj audycji
W proc.

OGOLEM 100,0 100,0
Film 39,3 31,2
Publicystyka 15,2 19,0
Rozrywka 16,9 12,1
Informacja 11,5 11,3
Edukacja 33 10,1
Autopromocja 1) 3,7 5,6
Sport 3,7 3,5
Religia 2,4 2,6
Widowiska teatralne 2,0 2,6
Muzyka powazna 1,9 1,9
Reklama 2) 0,1 0,1

1) Lacznie z zapowiedziami programowymi,

2) Lacznie z telesprzedaza.

W roku 2000, w porownaniu z rokiem 1999, wzrost m.in. o prawie 4 punkty
procentowe udziat audycji publicystycznych, a o prawie 7 punktow — udzial audycji
edukacyjnych. Bylo to mozliwe dzigki zmniejszeniu si¢ o ponad 8 punktéw procentowych
udziatu filmu oraz o prawie 5 punktéw — rozrywki. Udziat innych rodzajéw audycji (poza
autopromocja, ktéra rowniez zwigkszyla si¢ o prawie 2 punkty) nie ulegl zmianie, pozostajac
na poziomie 1999 roku.

Najwigkszy udzial w rocznym czasie nadawania — okoto jednej trzeciej programu -
mial film, przy czym udziat filmu fabularnego wynidst 26,7%, a filmu dokumentalnego
(tacznie z reportazem) — 4,5%. Fabularna oferta filmowa w niemalze 84% byta produkcji
polskiej i pochodzita z réznych lat — z okresem migdzywojennym wiacznie. Pozostaty
odsetek stanowity filmy innych producentéow, ktére do emisji w cyklu ,,Polonica” pozwalaty
zaliczy¢ takie elementy jak: watki fabularne w rozny sposob zwiazane z Polska, polska
obsada aktorska, oraz polski rezyser.

Wsréd audycji publicystycznych najwigkszy udziat w rocznym czasie nadawania
(9,2%) miaty audycje o tematyce kulturalnej, a nastgpnie spotecznej (4,7%), politycznej
(3,4%), miedzynarodowej (1,5%) 1 ekonomicznej (0,2%).
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Najwigkszy udzial we rocznym czasie nadawania wsrdd audycji rozrywkowych miata
muzyka — 5,1%, a nastgpnie widowiska artystyczne — 3,8%, teleturnieje — 1,4%, kabarety i
audycje satyryczne — 1,3%.

TV Polonia transmitowala takze msze¢ $w., co niedzielg z innej parafii. Dzigki temu
wielu Polakoéw zza granicy moglo ,,odwiedzi¢” swoja parafig.

Oferta programowa dla widzéw polonijnych byla réznorodna. Zawierata bowiem
elementy informujace o wszystkich istotnych aspektach zycia w kraju, ktore zapewne miaty
znaczenie dla $rodowisk polonijnych, jak i pozycje adresowane przede wszystkim do tych
srodowisk. Te ostatnie byly wyrdznikiem programu i stanowity o jego specyfice.

W 2000 roku specjalnie dla srodowisk polonijnych zrealizowanych zostato 807 godz.
audycji, co stanowito 33,1% ogoélu premierowych pozycji programu. Byty to nastgpujace
audycje: Wiesci polonijne — studyjny magazyn informacyjny o aktualnych wydarzeniach w
srodowiskach polonijnych, Magazyn polonijny — relacje reporterskie z najwazniejszych
wydarzen odbywajacych si¢ w roznych $rodowiskach polonijnych, Forum polonijne —
studyjna dyskusja przedstawicieli srodowisk polonijnych i wiadz polskich o najistotniejszych
problemach Polakow mieszkajacych poza krajem, Przeglqd prasy polonijnej, Porozmawiajmy
— rozmowa z telefonicznym udziatem telewidzow o problemach emigracyjnych, Teraz
Polonia — audycja z udzialem artystow i przedstawicieli Polonii oraz telefonicznym i
internetowym udzialem telewidzéw. Do tej grupy audycji zaliczy¢ rowniez nalezy lekcje
jezyka polskiego dla dorostych oraz dwa interaktywne poradniki jezykowe Mowi sie i
Chrzqszcz brzmi w trzcinie.

Mankamentem oferty programowej TV Polonia jest przede wszystkim brak w niej
kursu jezyka polskiego dla dzieci, a takze audycji poswigconych zyciu kulturalnemu
poszczegdlnych srodowisk polonijnych.

Zrodta pozyskiwania audycji i ptatnych elementéw programu przez TV Polonia
przedstawia ponizsze zestawienie.

Wyszczegolnienie 1999 2000
W proc.
OGOLEM 100,0 100,0
TV Polonia 37,7 34,4
TVP 1 35,3 36,0
TVP 2 14,3 17,5
TAI 12,6 12,0
Biuro Reklamy 0,1 0,1

W poréwnaniu z 1999 rokiem, w roku 2000 o ponad 3 punkty procentowe zmalat
udzial audycji wlasnych lub zlecanych do realizacji przez TV Polonia, wzrdst natomiast
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udzial audycji pozyskiwanych z TVP 1 1 TVP 2. Przyczyna tego zjawiska tkwi w
trudnosciach finansowych.

TV Polonia prowadzi rowniez dzialalno§¢ pozaantenowa. Organizuje lub
wspotorganizuje rézne imprezy kulturalne. W 2000 roku byta wspotorganizatorem Festiwalu
Muzycznego w Lancucie - za co zostala uhonorowana tytulem Mecenasa Roku - a takze
Zimowych Igrzysk Polonijnych, Parafiady Dzieci i Mtodziezy, wyborow Miss Polonii.
Sprawowata takze patronat medialny nad Rokiem Reymontowskim.

6. Oferta pakietow cyfrowych

Rok 2000 to dalsza ekspansja telewizyjnych platform cyfrowych. W ciagu tego roku
rywalizowaly ze soba 3 platformy cyfrowe: CYFRA+, WIZJA TV i POLSAT 2
CYFROWY (wersje programowe Polsat 2). Oferowaty one tacznie ponad 60 telewizyjnych
programoéw polskich i polskojezycznych. W grupie programéw polskich znajdowaly si¢
retransmisje programow innych polskich nadawcéw oraz programy autorskie. Dwa programy
telewizji publicznej, TV Polonia oraz TVN znalazty si¢ w Cyfrze+, TV4 i TVN byly w Wizji
a Polsat w Polsat 2 Cyfrowy. Na tej scenie w ciagu 2000 r. nastgpowaty kilkakrotne
przesunigcia, dotyczace zwlaszcza praw emisji telewizji publicznej. Wsrod programéw
autorskich dominowaty kanaty tematyczne: sportowe - Wizja Sport i Polsat Sport; filmowe:
Canal+ w trzech wersjach 1 Ale Kino w Cyfrze+ 1 Komedia w Polsacie 2; dziecigce i
mlodziezowe: MiniMax w Cyfrze 1 Junior w Polsacie; filmowo-rozrywkowe: Wizja Jeden w
Wizji TV, Ona, On w Polsacie 2.

Inny obraz otrzymamy, kiedy pogrupujemy polskie i polskojezyczne programy
telewizyjne wedlug profilu. Najliczniejsza grupe stanowily tu programy tematyczne:
sportowe (4), filmowe (7), filmowo — rozrywkowe (4), muzyczne (6), dokumentalne (7),
hobbystyczne (6) i dziecigce (4). Na tej zréznicowanej mapie kanatow tematycznych nie byto
w 2000 r. programu typowo informacyjnego, typu news. Polska koncesj¢ miato 10
programow tematycznych: Wizja Sport, Polsat Sport, Ale Kino, Komedia, On, Ona, MiniMax,
Junior, Wizja Jeden, Info. Profil uniwersalny miato 9 programéw polskich i 3 nadawane w
jezyku polskim zza granicy.

e CYFRA+

W swoim pakiecie proponowata ponad 30 programoéw polskich 1 polskoj¢zycznych.
Udostepniata 2 programy telewizji publicznej, program TV Polonia oraz TVN (przez jaki$ czas
takze Polsat 1 Polsat 2), a takze RTL 7, Polonia 1 1 Super 1. Pig¢ nadawanych programow
bylo autorstwa nadawcy: CANAL+ Polska i jego 2 wersje programowe, kanatl tematyczny Ale
Kino! 1 program dla dzieci MiniMax. Program CANAL+ Polska — Niebieski - to wersja
programu podstawowego CANAL+ Polska o nieco odmiennej strukturze programowe;.
Zbudowany zostat przede wszystkim z bogatej oferty filmowej (cho¢ w mniejszym wymiarze
niz w wersji podstawowej), sportu (znacznie wigkszy procentowy udzial w poréwnaniu z
podstawa) 1 w minimalnych ilo$ciach audycji rozrywkowych i muzycznych. Zamieszczano w
nim réwniez sportowe audycje premierowe, powtarzane poézniej w programie podstawowym.

Program CANAL+ Polska — Zétty pomySlany zostat z kolei jako program typowo
filmowy (93%) za $ladowymi ilo$ciami sportu. Program MiniMax zostal przeznaczony w
catosci dla dzieci 1 mlodziezy. Od innych programoéw dziecigcych (satelitarnych i w pakietach
cyfrowych) wyrdznia go to, ze jest produktem polskim (w odrdéznieniu od programéw
dziecigcych ttumaczonych na jezyk polski). W 60% wypetniony byl filmem animowanym, w
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8% filmem fabularnym i 4% - dokumentalnym. Okoto 24% rocznego czasu nadawania
zajmowaly gry komputerowe (Srednio 4 godziny dziennie) i audycja witasna nadawcy pt.
Podwieczorek u Mini i Maksa. Nadawca dokladal wiele staran, aby prezentowane pozycje,
zwlaszcza seriale i1 filmy animowane nie zawieraly przemocy. Ponad potowg oferty filmowej
zajmowaly produkcje europejskie, w tym 25% polskie. Program ALE KINO! powstat jako
pierwszy polski kanat filmowy. Tygodniowa ramoéwka opiera si¢ na statych pasmach
programowych: Klasyczne Ale!, Mocne Ale!, Ale Hit!. Prezentuje rdéwniez filmy
dokumentalne poswigcone sztuce filmowej oraz wilasny magazyn filmowy. Na oferte
programowa sktadaty si¢ w 82% pelnometrazowe filmy fabularne, w 10% - dokumentalne, w
pozostatych — filmy krotkometrazowe i magazyny filmowe. Obrazy filmowe produkcji
europejskiej zajmowaty ponad polowe rocznego czasu nadawania.

W pakiecie Cyfry+ znalazta si¢ takze bogata oferta kanatow tematycznych z grupy
Discovery (4), 3 programy hobbystyczne, 4 muzyczne (w tym 1 audio) 1 5 polskich
programow radiowych. Lacznie z wszystkimi programami cyfrowymi dostgpnymi
automatycznie na satelitach Hot Bird abonenci Cyfry+ mieli dostgp do ponad 150 cyfrowych
programoéw telewizyjnych i radiowych.

e WIZJATV

W  tym pakiecie rozprowadzanych byto w technice cyfrowej prawie 30 programow
telewizyjnych. Dwa z nich: Wizja Jeden 1 Wizja Sport byty programami autorskimi nadawcy i
otrzymaty w 2000 r. koncesj¢ KRRiT. Oba maja charakter wyspecjalizowany: filmowo-
rozrywkowy 1 sportowy. W pozostalej ofercie byly 2 polskie programy telewizyjne: TVN i
TV4 (przez jaki$ czas Polsat i Polsat 2) i ponad 20 polskojezycznych. Bogata propozycje
mogli tu otrzyma¢ mito$nicy kina (4 programy tematyczne), sportu (3), muzyki (3). Dzieciom
dedykowane byly 2 programy: Fox Kids i Cartoon Network. W bukiecie znalazto si¢ takze 5
programoéw radiowych: Radio Zet, Radio Flash, Radio WaWa, Radio WaMa, Radio RMF FM.
Indywidualni odbiorcy Wizji TV mieli takze dostgp do ponad 40 niekodowanych programow
telewizyjnych i 50 radiowych nadawanych za posrednictwem satelitow Astra.

e POLSAT 2 CYFROWY

Platforma ta weszla pod koniec 1999 roku jako trzeci konkurent na polskim rynku
telewizyjnych pakietéw cyfrowych. W jej sktad wchodzity: Polsat i Polsat 2 z jego wersjami
programowymi: ON (filmowo-rozrywkowy — adresowany do megzczyzn), ONA (program
adresowany do kobiet), KOMEDIA (filmowy kanal tematyczny), INFO (kanat informacyjny),
JUNIOR (program adresowany do dzieci i mlodziezy, zawierajacy przede wszystkim seriale 1
animacje) i POLSAT SPORT. Sredni czas nadawania tych programéw wynosit 16 godzin na
dobg. Udzial premier wahat si¢ w granicach 14% rocznego czasu nadawania. Na tej
platformie cyfrowej byt rowniez program Muzyczny Relaks, sktadajacy si¢ z trzech blokow: W
rytmie disco, Dance Attack, Ulubione kawatki. Oferta programowa Polsat 2 Cyfrowy ulegata
w ciagu 2000 r. licznym metamorfozom, tak ze nie wszystkie wspomniane programy maja
swoja kontynuacj¢ w biezacym roku. Obok programoéw wlasnych, Polsat 2 Cyfrowy emitowat
program 7V4 oraz programy polskojezyczne: Reality tv, RTL 7, Discovery Channel, Animal
Planet. Dostgpnych bylo takze okoto stu programow telewizyjnych i radiowych nadawanych
za posrednictwem satelity Eutelsat.

7. Respektowanie przepisow ustawy o radiofonii i telewizji w programach
nadawcow telewizyjnych (art. 15 i 15a u.r.t.)
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e Respektowanie przepisow art.15 i 15a ustawy o radiofonii i telewizji w programach
nadawcow telewizyjnych

Nowelizacja art. 15 ustawy o radiofonii i telewizji, ktéra weszta w zycie 19 maja
2000 r. rozszerzono zakres obowiazkow programowych dla wszystkich nadawcow.
Znowelizowany artykut wprowadzil nowa kategori¢ audycji wytworzonych pierwotnie w
jezyku polskim, w miejsce dwoch dotychczasowych: wytworzonych przez producentow
krajowych 1 wytworzonych przez producentow krajowych innych niz nadawca. Ponadto
wprowadzono do ustawy nowe pojgcia: utworow stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku
polskim 1 utworow muzycznych zwiqzanych przez osobe wykonawcy (zespot wykonawczy,
soliste lub dyrygenta) kompozytora lub autora opracowania z kulturq polskq. Z poprzedniej
wersji art. 15 pozostata tylko jedna kategoria audycji wytworzonych przez producentow
europejskich.

W nowym art. 15a wprowadzono dodatkowa kategori¢ audycji wytworzonych przez
europejskich producentow niezaleznych. Ponadto ustawodawca uznal, ze nadawcy powinni
uwzglednia¢ w swoim programie audycje wytworzone przez europejskich producentow
niezaleznych, ktore zostaly wyprodukowane w okresie ostatnich trzech lat. Rowniez
najnowsze (tzn. wyprodukowane w ostatnich 3 latach przed ich rozpowszechnianiem)
audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim powinny by¢ uwzglednianie w programach.
Wprowadzenie tego obowiazku do ustawy powinno wpltywaé pozytywnie na rozwdj
przemystu audiowizualnego w Polsce. Kolejna nowoscia w znowelizowanym artykule jest
zamiast rocznego, miesigczny czas rozliczania w przypadku utworow stowno-muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim 1 utworow muzycznych zwiqzanych przez osobe wykonawcy
(-..) z kulturq polskq 1 kwartalny w przypadku pozostatych rodzajow audyc;ji.

W 2000 roku prowadzenie kontroli nadawcoéw w zakresie respektowania oméwionych
art. 15 1 15a ustawy o radiofonii i telewizji byto utrudnione z powodu ich wejscia w zycie w
polowie roku. Zmiany te wywotaly znaczne zaniepokojenie wéréd nadawcow, ktorzy mieli
wiele watpliwo$ci zwiagzanych z ich wlasciwa interpretacja.

Obowiazujace do 18 maja 2000 roku przepisy art. 15 ustawy o radiofonii i telewiz;ji i
wydanego na ich podstawie rozporzadzenia KRRiT w sprawie minimalnego udziatu
producentéw krajowych w programach radiofonicznych i telewizyjnych z 22 wrze$nia 1993
roku oraz rozporzadzenia KRRiT w sprawie minimalnego udziatu audycji producentéw
europejskich w programach telewizyjnych z 13 listopada 1997 roku, naktadaly na nadawcow
telewizyjnych obowiazki uwzglednienia nast¢pujacego udziatu audycji wytworzonych przez
producentow krajowych w rocznym czasie nadawania:

1. Nie mniej niz 60% w ogdlnokrajowych publicznych programach telewizyjnych.
2. Nie mniej niz 50%w regionalnych publicznych programach telewizyjnych.
3. W programach telewizyjnych rozpowszechnianych na podstawie konces;ji:

a) nie mniej niz 45%, jezeli program jest rozpowszechniany na obszarze obejmujacym co
najmniej 80% terytorium kraju,
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b) nie mniej niz 40% jezeli liczba mieszkancow na obszarze objgtym rozpowszechnianiem

c)

programu przekracza 3 miliony,

nie mniej niz 35% jezeli liczba mieszkancow na obszarze objgtym rozpowszechnianiem
programu nie przekracza 3 milionow.

Minimalny udziat audycji wytworzonych przez producentdw europejskich w rocznym
czasie nadawania programu telewizyjnego przepisy obowiazujace do 18 maja 2000 roku
ustalalty w wysokos$ci minimalnego udzialu audycji wytworzonych przez producentow
krajowych obowiazujacego dla danego programu powigkszonego o 10% rocznego czasu
nadawania programu, ale nie mniejszej niz 50% rocznego czasu nadawania programu.

Ponadto art.15 ust. 2 zobowiazywal nadawcoéw do przeznaczenia co najmniej 10 %
rocznego czasu nadawania programu na audycje producentow krajowych innych niz
nadawca (z wylaczeniem transmisji sportowych, reklam, przekazow tekstowych,
teleturniejow i1 konkursow radiowych).

Nowe, obowiazujace od 19 maja 2000 roku przepisy art. 15 i 15a ustawy nakladaja na
nadawcow telewizyjnych nastgpujace obowiazki:

1.

Przeznaczenia co najmniej 30% kwartalnego czasu nadawania programu (z wylaczeniem
serwisOw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow
tekstowych, teleturniejow) na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim.

Przeznaczenia co najmniej 30% miesigcznego czasu nadawania w programie utworow
stowno-muzycznych na utwory, ktore sa wykonywane w jezyku polskim.

Przeznaczenia co najmniej 30% miesigcznego czasu nadawania w programie utworow
muzycznych na utwory zwiazane przez osobg wykonawcy (zespdt wykonawczy, soliste
lub dyrygenta), kompozytora lub autora opracowania, z kultura polska.

Tam gdzie jest to wykonalne i z uwzglednieniem charakteru nadawcy, przeznaczenia co
najmniej potowy kwartalnego czasu nadawania programu (z wylaczeniem serwisow
informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych,
teleturniejow) na audycje wytworzone przez producentdw europejskich.

Przeznaczenia co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje (z
wylaczeniem serwiséw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazow tekstowych, teleturniejow) wytworzone przez europejskich producentow
niezaleznych, z uwzglednieniem preferencji dla audycji wytworzonych w okresie 3 lat
przed rozpowszechnianiem w programie.

Przeznaczenia co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje (z
wylaczeniem serwiséOw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazéw tekstowych, teleturniejow) wytworzone pierwotnie w jezyku polskim w
okresie 3 lat przed rozpowszechnianiem w programie.

KRRIiT przeprowadzita analize sprawozdan rocznych z wypelniania przez nadawcoéw

artykutu 15 przed i po nowelizacji oraz nowego art.15a. w programie nadanym w 2000 roku.
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Okres do nowelizacji art. 15 ustawy o radiofonii i telewizji (1.01. — 18.05.2000 r.)

Tab. 1. Realizacja art. 15 urt w okresie 1.01 - 18.05.2000 r. w programach ogo6lnokrajowych i
w programie wspolnym oddziatéw terenowych TVP S.A.

' Audycje Audycje wytworzone

Audycje

Programy producentéw przez
o o producentow . .

Telewizji Polskiej ‘ krajowych  innych|producentow

krajowych (%) . .y

niz nadawca (%) europejskich (%)
Program 1 62 12 74
Program 2 60 16 73
Program wspolny
55,2 14 75

oddziatéw terenowych

Telewizja Polska w okresie od poczatku 2000 roku do 18 maja w obu programach
ogolnokrajowych oraz w programie wspolnym 12 oddziatow terenowych przeznaczyta na
emisj¢ audycji wytworzonych przez producentéw krajowych, przez producentéw krajowych
innych niz nadawca i przez producentow europejskich ilo§¢ czasu zgodna z wowczas

obowiazujacymi przepisami ustawy.

Tab. 2. Realizacja art. 15 urt w okresie 1.01 - 18.05.2000 r. w programach wiasnych
oddziatow terenowych TVP S.A.

Oddziaty terenowe | Audycje Audycje Audycje

TVP S.A. producentéw producentéw producentéw
krajowych (%) krajowych innych |europejskich (%)

niz nadawca (%)

Biatystok 66,1 12 87,2

Bydgoszcz 68 15 83

Gdansk 66,8 13 86

Katowice 64,4 11,2 82,2

Krakow 67,1 9,9 85,1

Lublin 64,7 16,2 79,7

L.o6dz 72,8 12,1 89,2

Poznan 68,7 12,5 85

Rzeszow 65 12,8 79,5
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Szczecin 71,6 11,4 85,2
Warszawa 78,1 12,05 88,6
Wroclaw 65,8 9,1 85,2

Od 1 stycznia do 18 maja 2000 r. oddzialy terenowe w programach wtlasnych
przeznaczyly na emisj¢ audycji wytworzonych przez producentéw krajowych 1 przez
producentéw europejskich ilo$¢ czasu zgodna z woéwczas obowiazujacymi przepisami ustawy.
W przypadku audycji producentéw krajowych innych niz nadawca jedynie dwa oddziaty
terenowe (Krakow i Wroctaw) miaty trudnosci z wypelieniem ustawowego minimum.

Tab. 3. Realizacja art. 15 urt w okresie 1.01.-18.05.2000 r. w programach telewizyjnych

nadawcow koncesjonowanych

Programy Audycje Audycje Audycje
koncesjonowane producentéw producentéw producentéw
krajowych (%) krajowych  innych|europejskich (%)
niz nadawca (%)

Canal + 18,8 8,8 36,4
Niepokalanow 38,1 10,5 60,9

Polsat 45,9 23,9 51,2

TVN 34,9 19,0 47,0

TV 4 36,6 242 39,6

Sposréd nadawcow koncesjonowanych Canal+ nie wywiazal si¢ w okresie od 1
stycznia do 18 maja 2000 r. z obowiazku przeznaczenia ustawowego minimalnego czasu
nadawania na audycje wytworzone przez producentow krajowych, producentéw krajowych
innych niz nadawca oraz producentow europejskich. Telewizja Niepokalanéw przeznaczyta
na te trzy kategorie audycji ilo$¢ czasu zgodna z ustawa i posiadang koncesja.

Stacje telewizyjne Polsat, TVN, TV4 przeznaczyly na emisj¢ audycji wytworzonych
przez producentow krajowych (Polsat — 45% rocznego czasu nadawania, TVN 30% 1 TV4
30%) oraz przez producentdow krajowych innych niz nadawca (w koncesja kazda z tych trzech
stacji miata zapisany obowiazek nadawania tych audycji w wymiarze nie mniejszym niz 15%)
ilos¢ czasu zgodna z warunkami zapisanymi w koncesji. Z kolei na emisje audycji
wytworzonych przez producentow europejskich Polsat przeznaczyt ilo$¢ czasu zgodna z
obowiazujacymi wowczas przepisami ustawy, a TVN 1 TV4 nie spetnily ustawowego
minimum w tym zakresie.

e Okres po nowelizacji art. 15 ustawy o radiofonii i telewizji

Tab. 4. Realizacja art. 15 ust. 1 14 oraz 15 aust. 1 12 urt w Il 1 IV kwartale 2000 r.
w programach ogdlnokrajowych TVP S.A.
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Program 1 Program 2
Rodzaje audycji kw. 111 kw. IV kw. 111 kw. IV
% % % %
Audycje wytworzone pierwotnie
_ yAEw _ P 40 51 52 51
w jezyku polskim
Audycje wytworzone pierwotnie
w jezyku polskim w okresie 3 lat przed 35 49 42 48
rozpowszechnianiem w programie
Audycje wytworzone przez
yAewy . p’ 53 60 63 62
Producentow europejskich
Audycje wytworzone przez
Y J_ wy P ) 12 15 18 18
Europejskich producentéw niezaleznych

Udzial audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim oraz audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, ktore zostaly wyprodukowane w okresie 3 lat
przed ich rozpowszechnianiem w programie, audycji wytworzonych przez producentéw
europejskich 1 przez europejskich producentéw niezaleznych w dwoch ostatnich kwartatach
2000 r. w obu programach ogolnokrajowych Telewizji Polskiej S.A. byl zgodny z
obowiazujacymi przepisami ustawy.

Tab 5. Realizacja art. 15 ust. 2 i 3 urt. w programach ogo6lnokrajowych Telewizji Polskiej

Utwory stowno-muzyczne|Utwory muzyczne
wykonywane w jezyku polskim  |zwiazane z kultura polska
Okres emisji
Program 1 Program 2 Program 1 Program 2
% % % %
Lipiec 59 62 60 59
Sierpien 48 78 58 59
Wrzesien 82 80 51 56
Pazdziernik 72 73 59 57
Listopad 60 91 55 53
Grudzien 75 76 61 55

W obu programach ogolnokrajowych Telewizja Polska S.A. przeznaczyta takze
zgodna z przepisami ustawy ilo$¢ czasu w miesigcznym czasie nadawania w programie
utworow slowno-muzycznych na utwory wykonywane w jezyku polskim oraz utwordéw
muzycznych na utwory zwiazane z kultura polska.
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Tab. 6. Realizacja art. 15 ust. 1 14 oraz 15 aust. 1 12 urt w III 1 IV kwartale 2000 r. w
programach wtasnych oddziatow terenowych TVP S.A.

_ Audycje wytworzone _
Audycje ) o ) Audycje
pierwotnie w jezyku Audycje o
. wytworzone . . europejskich
Oddziaty . o polskim okresie producentéw
pierwotnie w jezyku. o producentow
terenowe _ 3 lat przed europejskich )
polskim niezaleznych
TVP S.A. rozpowszechnianiem.
I kw. IV kw. T kw. IVkw. |[HIkw.| IV kw. I kw. IV kw.
(%) (%0) (%) (%) (%) (%) (%) (%0)
Biatystok 59,6 54,6 12 4,06 79,7 73,02 10,6 7,8
Bydgoszcz 55 52 10 3 76 70 8 7
Gdansk 71,1 74,6 5,06 1,56 90,2 87,8 4,5 4,5
Katowice 59,2 57,9 9,8 3,1 82,4 84,5 13,5 7.9
Krakow 74,1 71,2 3 2,7 87,1 82,9 3,5 3
Lublin 61,8 68,9 38,8 47,9 86,3 82,9 45 42,9
Lodz 69,9 67,1 13,4 6,2 85,5 88,7 10,6 9,1
Poznan 74,1 71,3 51,3 50,3 87,1 82,9 16,8 3,5
Rzeszow 62,3 61,2 10,2 10,3 67 68 6,3 6
Szczecin 74,5 71,2 7,3 54 87,1 85,9 4,7 3,1
Warszawa 76,1 79,5 6 34 81,5 82 6,5 32
Wroctaw 72 70,9 6 3 86,4 85,5 8,4 5,8

W przypadku programéw witasnych nadawanych przez oddzialy terenowe TVP S.A.
udzial audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim byt zgodny z ustawa. Wszystkie
oddzialy poswigcity w obu kwartatach ponad 50%, a potowa z nich okoto 70% czasu
nadawania na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim. Najwigcej (79,5% w IV
kw.) audycji tej kategorii zawierat program OTV Warszawa, najmniej (52% w IV kw.) OTV
Bydgoszcz.

W III kwartale 2000 r. pig¢ oddziatéw terenowych nie wywiazato si¢ z wymogdow
ustawy i nie przeznaczalo wymaganych 10% kwartalnego czasu nadawania na emisj¢ audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, ktore zostaly wyprodukowane w okresie 3 lat
przed rozpowszechnianiem. Proporcje zmienity si¢ w ostatnim kwartale 2000 r., w ktorym az
dziewig¢¢ oddziatow terenowych nie wywiazato si¢ z obowiazujacych przepiséw, nadajac na
poziomie ponizej 5%. Najwigcej tego rodzaju audycji zawieraty programy OTV Poznan
(51,3% w Il kw.) oraz OTV Lublin (47,9% w IV kw.).
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Wszystkie oddziaty wypetnily obowiazek wynikajacy z art. 15.4, przeznaczajac ponad
polowe kwartalnego czasu nadawania programu (z wylaczeniem serwiséw informacyjnych,
reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow tekstowych i teleturniejow) na
audycje wytworzone przez producentéw europejskich. Najwigcej audycji producentow
europejskich zawieral program OTV Gdansk (90,2% w III kw.), a najmniej OTV Rzeszéw
(67% réwniez w I kw.).

W III kwartale 2000 r. sze$§¢ oddzialow terenowych nie wywiazalo si¢ z obowiazku
przeznaczenia 10% czasu nadawania na emisj¢ audycji wytworzonych przez europejskich
producentéw niezaleznych. W ostatnim kwartale 2000 r. tylko OTV Lublin wywiazal si¢ z
tego wymogu, nadajac powyzej 40% audycji wytworzonych przez europejskich producentéw
niezaleznych.

e Realizacja art. 15 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji w 2000 roku w programach
wlasnych oddzialow terenowych TVP S.A.

Oddziaty Udziat utworéw muzycznych zwiazanych z kultura polska

Terenowe Lipiec Sierpien Wrzesien | Pazdziernik | Listopad grudzien

TVP S.A. % % % % % %
Biatystok 41,6 44,6 41,6 42,9 36,3 42,2
Bydgoszcz 42,8 459 494 46,1 45,6 40,3
Gdansk 48,2 52,1 474 48,6 41,1 48,2
Katowice 70,4 72,4 69,9 70,6 66,6 70,3
Krakow 74,3 76,4 62,4 71,6 67,6 71,8
Lublin 25,7 28,1 25,5 26,7 23,3 29,4
Lodz 40,5 34 35,9 31,5 30,2 45,1
Poznan 433 44,8 40,5 37,2 35,9 47,7
Rzeszow 38 37,4 31,3 37,9 36,4 37
Szczecin 27,2 30,9 35,4 30,2 43,7 47,8
Warszawa 50,7 51,3 50,2 50,8 50,4 50,2
Wroctaw 62,7 77,4 68,6 67,2 68,5 68,5

W programach wtasnych oddziaty terenowe Telewizji Polskiej S.A. przeznaczyly
zgodna z przepisami ustawy ilo$¢ czasu w miesi¢gcznym czasie nadawania w programie
utwordw muzycznych na utwory zwiazane z kultura polska, z wyjatkiem OTV Lublin, ktory
w zadnym miesigcu w okresie od lipca do grudnia 2000 r nie wywiazal si¢ z tego
zobowiazania, nadajac znacznie ponizej 30% miesi¢cznie oraz OTV Szczecin, ktory tylko w
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lipcu nie wywiazal si¢ z obowiazujacego przepisu ustawy. OTV Katowice, Krakéw i
Wroctaw nadawaty miesigcznie okoto 70% utwordéw zwiazanych z kultura polska.

e Realizacja art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji w 2000 roku w programach
wlasnych oddzialow terenowych TVP S.A.

Udziat utworéw stowno-muzycznych w miesi¢cznym czasie emisji
Oddziaty
utwordéw stowno-muzycznych
terenowe
Lipiec Sierpien Wrzesien |Pazdziernik |Listopad |grudzien
TVP S.A.
% % % % % %
Biatystok 32,9 37,9 32,5 35,1 32,7 42
Bydgoszcz 32,2 339 35,3 453 344 46,2
Gdansk 33,6 33,8 30,9 30 25,7 32,5
Katowice 57,1 65 62,1 61,8 52,5 61,6
Krakow 62,7 66,9 52,3 60,3 57,9 61,7
Lublin 20,7 22,5 17,5 21,9 17,5 25
Lodz 40,1 42 43 36,2 41,3 45,2
Poznan 47,2 49,1 39,6 34,5 49,9 61,9
Rzeszow 34,2 30,1 33 30,4 32 30,5
Szczecin 28,7 32 41,4 36,1 29,9 36,4
Warszawa 47,3 55,2 54,5 62,6 60,1 58,1
Wroctaw 50,1 67 51,5 46,1 46,4 61,1

W Zadnym miesiacu w okresie od lipca do grudnia 2000 roku OTV Lublin nie
zrealizowal przepisOw ustawy przeznaczajac nieco powyzej 20% czasu nadawania utworow
stowno-muzycznych na utwory wykonywane w jezyku polskim. Tylko w lipcu nie wywiazat
si¢ OTV Szczecin - 28,7%, a w listopadzie OTV Gdansk — 25,7%. Pozostale oddziaty
terenowe przeznaczyly zgodna z przepisami ustawy ilo$¢ czasu w miesigcznym czasie
nadawania utworow stowno-muzycznych na utwory wykonywane w jezyku polskim. Na
najwyzszym poziomie utrzymywaly si¢ OTV Katowice i OTV Krakoéw, nadajac we
wszystkich miesiacach okoto 60%. Nieco nizej, ale w granicach 50-60% nadawal OTV
Warszawa. W programie pozostatych oddziatow terenowych udzial tego typu utwordéw
ksztaltowat si¢ na poziomie nieco powyzej 30%.

e Realizacja art. 15 ust. 1 i 4 oraz 15 a ust. 1 i 2 ustawy o radiofonii i telewizji w III i
IV kwartale 2000 roku w programie wspolnym oddzialéw terenowych TVP S.A.
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Program wspolny
Rodzaje audycji kw. II1 kw. IV
% %
Audycje wytworzone pierwotnie w jezyku
y.] Y P i 49,5 43,1
polskim
Audycje wytworzone
Pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3 lat 9,1 2
przed rozpowszechnianiem w programie
Audycje wytworzone
YAey o 74,5 66,3
Przez producentow europejskich
Audycje wytworzone
v y. ) . 21,5 23,9
Przez europejskich producentéw niezaleznych

Udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, audycji wytworzonych
przez producentow europejskich i przez europejskich producentow niezaleznych w obu
kwartatach 2000 r. w programie wspolnym oddziatow terenowych Telewizji Polskiej S.A. byt
zgodny z obowiazujacymi przepisami ustawy. Nadawca nie zrealizowal ustawowego
minimalnego czasu nadawania dla audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, ktore
zostaly wyprodukowane w okresie 3 lat przed ich rozpowszechnianiem w programie.

e Realizacja art. 15 ust. 2 i 3 ustawy o radiofonii i telewizji w 2000 roku w programie
wspolnym oddzialow terenowych TVP S.A.

Okres emisji Utwory slowno-muzyczne utwory muzyczne
wykonywane w jezyku polskim zwiazane z Kultura polska

Lipiec 30,4 50,7
Sierpien 38,9 >4.8
Wrzesien 29,6 499
Pazdziernik 28.6 51,2
Listopad 23,8 43,2
Grudzien 30,4 50,7

W programie wspolnym oddzialow terenowych Telewizja Polska S.A. przeznaczyta
zgodna z przepisami ustawy ilo$¢ czasu w miesigcznym czasie nadawania w programie
utwordw muzycznych na utwory zwiazane z kultura polska w kazdym miesiacu od lipca do
grudnia 2000 r. Natomiast we wrze$niu, pazdzierniku 1 listopadzie wsrod wyemitowanych w
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programie utworoéw stowno-muzycznych za malo czasu przeznaczono na utwory
wykonywane w jezyku polskim.

e Realizacja art. 15 i 15a ustawy o radiofonii i telewizji w 2000 roku przez
telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych

Audycje w jezyku Audycje
Audycje w jezyku yaew e Audycje Y
polskim producentow
polskim producentow.
w okresie 3 lat przed europejskich
europejskich
rozpowszechnieniem niezaleznych
Programy
II v III IV [19.05| 11 v III v
koncesjo- | 19.05 19.05 19.05
kwartat | kwartat kwartat | kwartat| — [kwartal|kwartal kwartat | kwartat
nowane |-30.06 -30.06 -30.06
(%) | (%) (%) | (%) 30.06| (%) | (%) (%) | (%)

Canal+ |15,48|17,59(19,53| 9,48 [11,37|12,70|31,69|34,01 | 33,94 23,78 26,50 | 25,08

Niepoka-

lanow

39,04 | 43,80 | 46,60 | 22,90 | 28,50 | 30,10 | 39,30 | 50,20 | 51,50 39,30 | 50,20 | 51,50

Polsat 45,60 145,20 | 48,10 | 44,90 | 44,40 | 47,70 | 54,00 | 50,40 | 52,20 | 33,00 | 29,00 | 27,20

TVN 35,20 30,20 | 34,80 | 34,90 | 30,10 | 34,80 | 37,70 | 35,90 | 37,00 | 24,50 | 26,30 | 25,90

TV 4 37,00 (29,00 | 30,00 | 37,00 | 29,00 | 30,00 | 40,00 | 33,00 | 35,00 | 34,70 | 28,00 | 29,00

Telewizja Niepokalanéw, Polsat i TVN wywiazaly si¢ z wymogoéw ustawy i
przeznaczaty odpowiednia ilo$¢ czasu na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim.
Trudnosci z realizacja tego zapisu mial Canal+ w kwartale 1111 IV oraz TV4 w kwartale III.

Audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3 lat przed ich
rozpowszechnianiem w programie oraz audycje europejskich producent niezaleznych w
dwoch ostatnich kwartatach 2000 r. w we wszystkich 4 programach telewizji
koncesjonowanych byt zgodny z obowiazujacymi przepisami ustawy. Trzy stacje telewizyjne
Canal+, TVN 1 TV4 nie nadaly odpowiedniej liczby godzin audycji wytworzonych przez
producentéw europejskich, dzigki czemu wypehityby art. 15 ust.4. Jedynie w telewizji Polsat
udziat audycji wytworzonych przez producentow europejskich byt zgodny z zapisem ustawy
o radiofonii 1 telewizji.

e Realizacja art. 15 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji przez telewizyjnych nadawcéow
koncesjonowanych w 2000 roku
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Udzial utworéw muzycznych zwigzanych z kultura polska

W miesi¢cznym czasie emisji utworow muzycznych
Programy 19.05-31.05 |czerwiec| lipiec sierpien | wrzesien |pazdziernik | listopad | Grudzien
koncesjonowane (%) (%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)
Canal + 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Niepokalandéw 22,80 11,60 | 19,36 23,28 24,56 25,2 28,49 24,77
Polsat 38,00 39,00 | 36,00 33,00 39,00 42,00 43,00 59,00
TVN brak brak brak brak brak brak brak brak

danych |danych | danych | danych | danych | danych | danych | danych

TV 4 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Canal +1 TV4 w ogole nie nadawaly w programie utwordw muzycznych, w zwiazku
z czym nie byly zobowiazane do nadawania utworéw muzycznych zwiazanych z kultura
polska. Stacja TVN nadestata jedynie wyjasnienie, Ze nie nadaje utworéw muzycznych, a

jedynie audycje audiowiuzualne, w zwiazku z czym nie dotyczy jej ten zapis ustawowy.

Telewizja Niepokalandw nie przeznaczyta odpowiedniej zgodnej z przepisami ustawy
ilosci czasu w programie miesi¢gcznym na utwory muzyczne zwiazane z kultura polska w
okresie od czerwca do grudnia. Telewizja Polsat wywiazala si¢ z tego zobowiazania, nadajac
nawet powyzej ustawowego minimalnego czasu.

e Realizacja art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji przez telewizyjnych nadawcow
koncesjonowanych w 2000 roku

Programy Udzial utworow slowno-muzycznych w jezyku polskim
koncesjonowane | w miesigcznym czasie emisji utworow stowno-muzycznych
19.05-31.05 [czerwie| lipiec | sierpien | wrzesieh |pazdziernik| listopad | grudzieh
(%) ()| (%) (%) (%) (%) (%) (%)
Canal + 3,72 17,08 | 4,18 3,03 10,10 4,88 0,00 2,01
Niepokalanow 38,76 | 56,00 9,79 56,00 44,76 51,58 43,15 48,27
Polsat 38,00 [39,00| 36,00 33,00 39,00 42,00 43,00 59,00
TVN brak brak brak brak brak brak brak brak
danych |danych| danych | danych | danych | danych | danych | danych
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TV 4 0,00 0,02 0,00 0,02 0,01 0,01 0,004 0,01

Telewizja Canal +1 TV4 nie przeznaczyta odpowiedniej, zgodnej z przepisami ustawy
ilodci czasu w miesi¢cznym czasie nadawania w programie utworéw stowno-muzycznych na
utwory wykonywane w jezyku polskim prawie we wszystkich miesiacach od czerwca do
grudnia. W Canal + w listopadzie, a TV4 w lipcu w ogoéle nie emitowaly utwordéw stlowno-
muzycznych. Natomiast telewizje Polsat i Niepokalanow wywiazaty si¢ z tego zobowiazania
nadajac nawet powyzej ustawowego minimum. W telewizji Niepokalnow wyjatkiem byt
listopad, kiedy to nie udato si¢ nadawcy spelni¢ wymaganej przez ustawe kwoty.

Stacja TVN  nadestata jedynie wyjasnienie, Ze nie nadaje utwordéw stowno-
muzycznych, a jedynie audycje audiowiuzualne, w zwiazku z czym jej ten zapis ustawowy
nie dotyczy.

8. Realizacja przez TVP S.A. szczegolnych zobowigzan programowych

Ustawodawca w art. 21, 22, 23, 24 i 25 ustawy o radiofonii i telewizji sformutowat
zadania 1 obowiazki w zakresie programu wzgledem telewizji publicznej zwane potocznie
misja. Zwlaszcza w art. 21 ust. 2 okre$lone zostaty cele programéw publicznej radiofonii i
telewizji, a tym samym audycji, ktore sa tworzywem programdéw oraz normy, ktorymi
nadawcy powinni si¢ kierowa¢ przy tworzeniu audycji. Zapisy te sa wyrazem dbatosci
ustawodawcy o jako$¢ programéw 1 przekazywane w nich tresci. W mysl tego artykutu
nadawca przy tworzeniu programu zobowiazany jest do: kierowania si¢ odpowiedzialno$cia
za stowo, rzetelnego ukazywania zdarzen i1 zjawisk w kraju 1 za granica, sprzyjania
swobodnemu ksztaltowaniu si¢ pogladéw obywateli oraz formowaniu sig opinii publiczne;.

Celem programéw nadawcoéw publicznych jest stuzenie: rozwojowi kultury, nauki i
o$wiaty, umacnianiu rodziny, ksztalttowaniu postaw prozdrowotnych, zwalczaniu patologii
spotecznych oraz uwzglednianie potrzeb mniejszosci narodowych i grup etnicznych. Ponadto
programy powinny respektowac chrzescijanski system warto$ci, przyjmujac za podstawe
uniwersalne zasady etyki oraz umozliwia¢ obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w
zyciu publicznym poprzez prezentowanie zrdznicowanych pogladow 1 stanowisk oraz
wykonywanie prawa do kontroli i krytyki spotecznej. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
czuwajac nad wypetnianiem tych zobowiazan co roku analizuje sprawozdania z dzialalnosci
programowej Telewizji Polskiej S.A.

W 2000 roku realizacja zapisanych w art. 21 ust. 2 celow programowych w
ogolnokrajowych programach TVP ksztatltowata si¢ nastepujaco:

Program 1 Program 2
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Rodzaje audycji %czasu liczba | % czasu
liczba godzin
nadawania | godzin | nadawania

audycje stuzace rozwojowi kultury,

¥ ! i 915 11,9 875 12,1
nauki 1 o$wiaty
audycje stuzace umacnianiu rodziny 1188 15,6 580 8
audycje shuzace ksztaltowaniu postaw

210 2,7 203 2,8

prozdrowotnych
audycje stuzace zwalczaniu patologii

74 P s 272 3,5 74 1
spotecznych
audycje adresowane do mniejszosci
narodowych i etnicznych 24 0,3 21 0,3
(tworzone w j¢zyku polskim)
Razem 2609 34.1 % 1753 24.3 %

Jak wynika z tabeli w obu programach ogoélnokrajowych obecne byly w ré6znym
wymiarze czasowym audycje stuzace realizacji tych czterech celow. W Programie 1 audycje
te trwaty lacznie 2609 godzin i zajely 34,1% programu. Ich $redni czas nadawania w ciagu
dnia wyniost 7 godzin. W Programie 2 audycje te zajety 24,3 % programu i byto ich o 856
godzin mniej niz w Programie 1. Ich $redni dzienny czas nadawania wyniost 4,8 godziny.
Oznacza to, ze Program 1 w wigkszym stopniu realizuje art. 21 ust. 2 ustawy o radiofonii 1
telewizji.

W 2000 roku zarowno w Programie 1 jak i Programie 2 audycje sluzace umacnianiu
rodziny oraz stluzace rozwojowi kultury, nauki i o§wiaty zajely wigcej miejsca niz audycje
stuzace zwalczaniu patologii spotecznych i stuzace ksztattowaniu postaw prozdrowotnych.

W Programie 1 rozwojowi kultury, nauki 1 os$wiaty shuzyly miedzy innymi:
poniedziatkowy teatr telewizji, cykl prezentujacy filmy fabularne Gorgco polecam oraz filmy
dokumentalne o twoércach kultury, a w Programie 2 cykliczny magazyn popularnonaukowy
(Proton 31 odc.), koncerty muzyki powaznej (np. K. Penderecki, W. Kilar, F. Chopin, M.
Gorecki), magazyny kulturalne, widowiska teatralne, filmy dokumentalne o znanych
tworcach kultury 1 waznych wydarzeniach kulturalnych. Wéréd omawianych audycji w obu
programach najwigcej byto audycji poswigconych kulturze, a zdecydowanie mniejszy udziat
w nich miaty audycje po§wigcone nauce i o$wiacie.

W Programie 1 audycjami stuzacymi umacnianiu rodziny wedlug kwalifikacji
nadawcy byly m. in. cykliczne audycje Mama i ja oraz Rodzina prawie doskonata
(omawiano w nich rézne tematy zwiazane z rodzina), i systematycznie nadawane audycje
poradnicze o pielggnowaniu matych dzieci, czy o urzadzaniu mieszkan. Ta ostatnia grupa
audycji w malym stopniu stuzyta temu celowi, bowiem zawierata gtownie praktyczne porady.

W  Programie 2, zdaniem nadawcy, umacnianiu rodziny miat stuzy¢
czternastoodcinkowy cykl audycji Po prostu zZyé, audycja edukacyjna dla dzieci Ulica
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Sezamkowa oraz cykliczny magazyn dla nastolatkow poruszajacy problemy zwiazane z ich
rozwojem. Tematyka ta byla omawiana migdzy innymi w niektorych wydaniach audycji
adresowanych do niepetnosprawnych. Nadawca do tej kategorii audycji zakwalifikowat
niektore wydania magazynu Ekspres reporterow. Wiele z wymienionych przez nadawceg w
sprawozdaniu tytuléw audycji §wiadczy o niezrozumieniu intencji ustawodawcy.

Audycjom shuzacym ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych i zwalczaniu patologii
spotecznych. po$wigcono w obu programach ogoélnokrajowych znacznie mniej czasu niz
omawianym wyzej kategoriom. W Programie 1 tym dwom rodzajom audycji po§wigcono 482
godziny, a w Programie 2 - 277 godzin. Audycje ksztattujace postawy prozdrowotne
wystepowaty w Programie 1 w dwoéch postaciach: audycji cyklicznych (tych raczej bylo
niewiele) 1 audycji pojawiajacych si¢ okazjonalnie (tych bylo znacznie wigcej).W Programie
1 byly nadawane dwie audycje cykliczne - obie promujace aktywny wypoczynek oraz audycja
poswigcona profilaktyce najczesciej wystgpujacych chorob. Z kolei w Programie 2 nie byto
cyklicznych audyc;ji stricte ksztattujacych postawy prozdrowotne.

Zwalczaniu patologii spotecznych w Programie 1 poswigcono niektére wydania
cyklicznej audycji Nocne rozmowy. W Programie 1 cel ten nie byt realizowany
systematycznie. Brakowato statej cho¢by jednej audycji, regularnie nadawanej, ktora by byla
poswigcona tej bardzo powaznej z punktu widzenia spotecznego kwestii.

W obu programach najmniej czasu zajg¢ly audycje dla mniejszosci narodowych i
etnicznych. Spowodowane to bylo zapewne tym, ze caly cigzar wywiazywania si¢ z tego
ustawowego obowiazku wzigly na siebie programy regionalne. Wyemitowane w Programie 1
audycje przyblizaly widzom problematyke mniejszos$ci narodowych, ale nie byl to gtowny
cel tych audycji. W Programie 2 bylo podobnie, z tym Ze tutaj mowiono gltéwnie o
wyznaniach religijnych mniejszosci narodowych. Audycji te mialy swoje state miejsce w
programie. W obu programach w bardzo niewielkim stopniu zostaly realizowane intencje
ustawodawcy. Lacznie w obu programach audycje, ktore sa wyrazem uwzgledniania przez
nadawce potrzeb mniejszosci narodowych 1 grup etnicznych zajety 45 godzin, co oznacza, ze
ich $redni tygodniowy czas wynidst mniej niz 1 godzing.

Telewizja Polska zgodnie z art.22 ustawy umozliwiata Prezydentowi Rzeczypospolitej
Polskiej, Marszalkom Sejmu i Senatu oraz Prezesowi Rady Ministrow w sposob bezposredni
prezentowa¢ oraz wyjasnia¢ polityke panstwa poprzez udost¢pnianie anteny w czasie
najwyzszej ogladalnosci.

Kolejny zapis ustawy o radiofonii 1 telewizji (art. 23 ust.1) zobowiazuje telewizje
publiczna do umozliwienia partiom politycznym przedstawiania ich stanowisk w weztowych
sprawach publicznych. Telewizja Polska ten zapis realizowata poprzez audycj¢ Forum, ktora
nadawana byta raz w tygodniu w Programie 1.

Telewizja Polska zgodnie z art.24 ustawy umozliwiata kandydatom ubiegajacym si¢ o
wybor na urzad prezydenta rozpowszechnia¢ wlasne audycje wyborcze na zasadach
okreslonych w rozporzadzeniu wykonawczym. W okresie trwania kampanii wyborczej TVP
SA nadawatla w dniach od 23 wrze$nia do 6 pazdziernika 2000 r. bloki audycji
przygotowanych przez sztaby wyborcze kandydatow w cyklu zatytutowanym “Studio
Komitetow Wyborczych”. Audycje emitowane byly w porach o dobrej, cho¢ nie najwyzszej
ogladalnosci: w Programie 1 w godz. 15:55-17:00 lub ok. godz. 22:00-23:00, za§ w Programie
2 w godz. 17:00-17:55 oraz w soboty w godz. 10:00-11:15.
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Telewizja Polska w 2000 r. zgodnie ze zobowiazaniem wynikajacym z art.25 ust. 2
wytworzyta 40,3 godzin audycji oswiatowych dla szkoét 1 innych placowek oswiatowo—
wychowawczych, z czego 37,5 godzin wyemitowala w Programie 1 a tylko 2,8 godziny w

Programie 2. Audycje

te powstaly we wspolpracy z Ministerstwem Edukacji.

Wyprodukowano tacznie 134 odcinki, ktore ztozyly si¢ na 15 tytuléw audycji oswiatowych.

e Realizacja poszczegolnych zobowigzan programowych w programach wlasnych
oddzialéw terenowych

. Audycje 'sluz'a(ce . . Audycje stuzace AuquJe
Oddzialy rOZWOjOW1 Audycje stuzace . |stuzace
. . ksztattowaniu . .
kultury, nauki, i | umacnianiu zwalczaniu Ogodtem
terenowe oo . postawy ..
oSwiaty rodziny rozdrowotnveh patologii
TVP S.A. P Y spotecznej
godz. % godz. %. godz. % |godz.| % |[Godz.| %
Bialystok 96 6,0 15,3 1,0 16 1,0 | 21,8 | 1,4 |149,1| 94
Bydgoszcz 93 8,5 1222 | 11,2 | 94,2 8,7 52 | 0,5 |314,6| 28,9
Gdansk 107,3 8,2 51,5 3.9 61,4 4,7 1238 | 1,8 | 244 | 18,6
Katowice 150,6 11,3 31,9 2.4 35,4 2,7 1298 | 2,2 [247,7| 18,5
Krakow 219,9 18,5 14 1,2 8 0,7 55 | 0,5 2474 20,8
Lublin 81,9 5,0 48,5 3,0 20,5 L3 228 | 1,4 |173,7| 10,6
L.o6dz 348,6 | 20,6 10 0,6 4.5 0,3 3,5 | 0,2 |366,6| 21,6
Poznan 360 20,2 31 1,7 36 2,0 43 24 | 470 | 26,4
Rzeszow 227,3 | 21,5 64,3 6,1 10,3 1,0 | 40,9 | 3,9 (342,7] 324
Szczecin 49 4,3 26 2,3 7 0,6 11 1,0 93 8
Warszawa 133 7,9 7,8 0,5 25,1 LS [ 21,1 1,3 | 187 | 11,1
Wroctaw 93,7 52 127,0 | 7,0 0,5 0,0 | 73.9 4 129521 16,3

Z wyzej zamieszczonej tabeli wynika, ze w 2000 roku wszystkie oddziaty terenowe
TVP w programach wlasnych nadawaty audycje stuzace rozwojowi kultury, nauki i o§wiaty,
umacnianiu  rodziny, ksztalttowaniu postaw prozdrowotnych, zwalczaniu patologii
spotecznych. W programach oddziatow terenowych wzigtych lacznie zostalo nadanych
2896,6 godziny takich audycji. Najwigcej godzin w 12 programach wtasnych przeznaczono
na audycje stluzace rozwojowi kultury, nauki i o$wiaty — 1914 godzin. Najmniej czasu —
podobnie jak w obu programach ogolnokrajowych - po$wigcono audycjom podejmujacym
problematyke przeciwdzialania, zapobiegania patologiom spotecznym - jedynie 2254
godziny.

Najwigcej godzin programu na realizacje tych czterech ustawowych celow
przeznaczyla OTV Rzeszow — 342,7 godzin, co stanowi 32,4%. Na nieco nizszym, ale
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powyzej 20% znalazly si¢ OTV Bydgoszcz, £6dZ, Poznan i Krakow. Najmniejsza liczbg
godzin przeznaczyt OTV Szczecin, bo 93 godziny, co stanowi 8,1 % nadanego programu.

Program wszystkich oddzialow terenowych zawieral audycje sluzce rozwojowi
kultury nauki i o$wiaty. Najwiccej czasu na te audycje przeznaczyt OTV Rzeszow tj. 21,5%
rocznego programu wilasnego. Nieco nizszy udzial mialy te audycje w programach OTV
Poznan, £.6dz, Krakow (20% programu wtasnego). Najmniej tego rodzaju audycji zawierat
program OTVP Szczecin — 4,2%.

Whnikliwa analiza sprawozdan z dziatalno$ci programowej oddziatéw terenowych
wykazata, ze audycji stuzacych rozwojowi kultury, nauki i o$§wiaty w programach nie bylo
duzo. Srednio w ciagu dnia nadawano 26 minut audycji realizujacych ten ustawowy cel.
Kazdy oddziat terenowy nadawat regularne cotygodniowe magazyny kulturalne poswigcone
najwazniejszym, biezacym wydarzeniom kulturalnym oraz zamieszczat przekazy dotyczace
kultury w audycjach informacyjnych. W programach okazjonalnie pojawialy si¢ relacje z
festiwali teatralnych, filmowych, muzycznych itp. Niektoére oddziaty terenowe np. w Lodzi
nadawaty cykliczne magazyny specjalistyczne poswigcone teatrowi, filmowi, literaturze,
muzyce i sztukom plastycznym. Rzadko wykorzystywano do prezentacji szeroko rozumianej
kultury formy dokumentalne. W zadnym z programéw nie stwierdzono obecnos$ci chocby
jednego statego cyklu audycji, ktory by w sposob kompleksowy i systematyczny realizowat
intencje ustawodawcy w zakresie kultury. Te audycje, ktore zostaly nadane stuza temu celowi
w sposob wyrywkowy i niepeiny.

Jeszcze mniej miejsca w programach poswigcono nauce i oswiacie. Audycje o nauce
znalazty si¢ tylko w programach OTV Krakow, £6dz i Gdansk., a audycji poswigconych
o$wiacie nadawca nie wskazat w sprawozdaniu.

Audycje sluzace umacnianiu rodziny zajety tacznie 487 godzin w 12 programach
wiasnych oddziatow terenowych. Najwigcej czasu na te audycje przeznaczyt OTV Bydgoszcz
— 11,2 %, Wroctaw — 7 % 1 Rzeszéw - 6,1 % W pozostatych oddzialach terenowych udziat
tych audycji byt ponizej 4%. Najmniej tych audycji byto w programach OTV Warszawa 1
Lo6dz i stanowily zaledwie 0,5% programu wlasnego oddziatow terenowych. Te audycje,
ktore zostaly przez nadawce zakwalifikowane do tej kategorii jedynie podejmowaly
wprawdzie tematy zwiazane z rodzina, ale nie stuzyly dostownie jej umacnianiu.

Jeszcze mniej miejsca w programach wlasnych oddziatow przeznaczono na audycje
stuzace ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych. Laczny czas ich trwania we wszystkich
oddziatach terenowych wyniost 270 godzin. Srednio na jeden program wlasny w ciagu
tygodnia przypada 26 minut takich audycji. OTV Bydgoszcz byt jedynym oddziatem, w
programie ktorego te audycje mialy udzial wynoszacy 8,7 % programu. Az w 10 w
programach miescit si¢ on w przedziale od 0,02% do 2,7 %. Audycje zakwalifikowane przez
nadawce do tej kategorii byly poswigcone przede wszystkim diagnostyce i terapii oraz
objawom réznych choréb.

Natomiast na audycje sluzace zwalczaniu patologii spolecznych wszystkie oddziaty
przeznaczyly tacznie 225,4 godziny. Udzial tych audycji w programie byl minimalny. Oddziat
Terenowy we Wroctawiu, w ktorym miaty one najwigkszy udziat przeznaczyt na te audycje
tylko 4 % rocznego programu. W pozostatych programach audycje te miaty bardzo
nieznaczny udzial w programie. W wielu oddziatach audycje zakwalifikowane do tej kategorii
poswiecone byly dziatalnosci policji czy przedstawianiu réznych patologii spotecznych.
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e Realizacja poszczegolnych zobowigzan programowych w programie wspolnym
oddzialow terenowych

Rodzaje audycji godz. %
Audycje stuzace rozwojowi kultury,
N ‘ 256,1 5,4%
nauki 1 o§wiaty
audycje stuzace umacnianiu rodziny 599 12,7%
audycje stuzace ksztaltowaniu postaw
17,8 0,3%
prozdrowotnych
audycje stuzace zwalczaniu patologii
- P s 0,5 0,01%
spotecznych

W  programie wspolnym oddziatow terenowych nadano 873.4 godzin audycji
stuzacych realizacji celow wynikajacych z art. 21 urt, co stanowi 18% rocznego czasu
nadawania programu wspolnego.

Kolejna grupa audycji, ktore shuza realizacji misji nadawcy publicznego to audycje
uwzgledniajace potrzeby mniejszosci narodowych i grup etnicznych.

W 2000 roku 9 oddzialéw terenowych Telewizji Polskiej nadawato tego rodzaju
audycje. Trzy oddzialy terenowe (Bydgoszcz, Wroctaw, £.6dZ) nie nadawaty ich poniewaz na
tereniec nadawania nie zamieszkuja w wigkszych skupiskach mniejszosci narodowe czy
etniczne.

e Audycje uwzgledniajace potrzeby mniejszosci narodowych i grup etnicznych w
programach oddzialow terenowych telewizji publicznej 2000 roku.

Audycje Audycje

Oddzialy terenowe |w jezyku narodowym | w jezyku polskim Ogolem

godz. % godz. % godz. %
OTYV Biatystok 35,3 2,2 38,1 2,4 73,4 4,6
OTV Bydgoszcz 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
OTV Gdansk 7,3 0,3 66,9 5,1 71,2 5,4
OTV Katowice 8,3 0,6 9,7 0,7 18,0 1,3
OTV Krakow 0,0 0,0 1,1 0,1 1,1 0,1
OTV Lublin 6,0 0,3 17,9 1,1 23,9 1,4
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OTV Lodz 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
OTV Poznan 0,6 0,03 0,0 0,0 0,6 0,03
OTV Rzeszow 3,0 0,3 12,2 1,1 15,2 1,4
OTV Szczecin 0,0 0,0 1,0 0,08 1,0 0,08
OTV Warszawa 6,4 0,3 0,0 0,0 6,4 0,3
OTV Wroctaw 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Ogolem 63,9 0,4 146,9 0,9 210,8 1,2

W 2000 roku oddziaty terenowe nadaty tacznie 210,8 godzin audycji adresowanych do
mniejszosci narodowych, co daje srednio 23,4 godziny rocznie dla kazdego z 9 nadajacych te
audycje oddziatow.

Najwigcej miejsca w programie przeznaczono na te audycje w oddziale terenowym w
Biatymstoku (73,4 godzin, czyli 4,6 % rocznego czasu nadawania, co daje Srednio 10,4
godziny tygodniowo), najmniej zas§ w OTV w Poznaniu (niecata godzina w ciagu roku).

Na audycje tworzone wytacznie w jezyku polskim (146,9 godzin) przeznaczono ponad
potowe tacznego rocznego czasu nadawania, za$ pozostaly czas na audycje w jezykach
narodowych (63,9 godzin). Najwigcej audycji tworzonych w jezykach narodowych nadat
oddziat w Biatymstoku (35,3 godzin), a najmniej w Rzeszowie (3 godziny).

1. Widownia telewizyjna w Polsce w 2000 roku
e Telewizja publiczna

Do sektora publicznego nalezata w 2000 roku nadal prawie potowa rynku, cho¢ jego
udziat sukcesywnie zmniejsza si¢ w ostatnich latach

Udziat telewizji publicznej w rynku telewizyjnym (czyli w tacznym czasie ogladania
telewizji) w 2000 roku wyniost 49,2%. W porownaniu z rokiem 1999 udziat telewizji
publicznej zmniejszyl si¢ o 2 punkty procentowe. W 1997 roku do telewizji publicznej
nalezato 58% rynku, w 1998 — 55%, w 1999 — 51,1% rynku.

Spadek udzialu w rynku dotyczy w roznym stopniu poszczegédlnych programow
telewizji publicznej. W stosunku do roku ubieglego stracita TVPI1 (2 pkt.) i Oddzialy
Terenowe TVP (1 pkt). Wzrost udziatu zanotowata natomiast TVP 2. Dotychczasowy udziat
w rynku udato si¢ utrzymac¢ TV Polonia. W dalszej czgsci przedstawiona zostanie sytuacja
kazdego z programéw.
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PODZIAL RYNKU TELEWIZYJNEGO W 2000 ROKU

NaszaTV/TVOdra_ \wizja Tv _ Poz. kab/sat _poz.region.
RTL7 0.5% 5,3% 0,6%

0
2,9% TVP1

25, 7%

TVN
11,4%

Canal +
0,5%

Polsat 2
0,6% TVP2
TV 4 19,1%
2,3%
Polsat TVP Regional

25,3% 2,9%

TVPolonia
1,3%

Opracowano na podstawie danych z AGB Polska

TVP1

Udziat TVP 1 w rynku telewizyjnym systematycznie maleje: w 2000 roku wyniost 25,7%, co
oznacza spadek w stosunku do lat ubieglych. W roku 1997 program ten posiadat ponad 32%
udzialu w widowni, w 1998 — 30%, a w 1999 — 27,5%.

TVP 1 ogladato w roku 2000 $rednio 62 % populacji przez 92 minuty dziennie. Przed rokiem
srednio 63, 5% populacji poswigcato ogladaniu tyle samo czasu dziennie.

Tradycyjnie juz miesiace letnie (czerwiec — wrzesien) charakteryzowaly si¢ najwyzsza
srednia ogladalnoscia dla TVP 1. Nalezy zwr6ci¢ uwageg, ze najwyzsza miesigczna
ogladalno$¢, jaka udalo sig¢ uzyska¢ TVP 1 w 2000 r. wyniosta 27%, podczas gdy w latach
ubiegtych w pomyslnych miesiacach program uzyskiwatl ponad 30 %.

Najpopularniejsze audycje TVP 1 w 2000 roku

Opis start koniec [data IAMR %
1. |KLAN/TELENOWELA POL./ 17:26) 17:48 2000-01-12] 25,90%
2. |SAMI SWOI /KOM.POL./ 20:09] 21:29 2000-01-02| 24,50%

MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ /TRANSMISJA/
3. |WLOCHY-FRANCJA 19:51)  22:29 2000-07-02| 24,00%
4. [WIECZOR WYBORCZY /PROG.PUBL.POL./ 20:07) 22:51 2000-10-08] 23,50%
5. [TELEEXPRESS 17:23] 17:38 2000-01-03| 23,50%
6. [WIADOMOSCI 19:30]  19:50 2000-10-08] 22,50%

70



1. Dziatalnos¢ programowa nadawcow

7. [SPORT /SERWIS SPORT./ 19:58  20:03 2000-01-03] 22,50%
8. |[DOM /SER POL/ 20:09] 21:38 2000-12-17] 22,30%
9. [ROZMOWA Z GOSCMI W STUDIU 17:19]  17:24 2000-01-12{ 20,70%
WIELKI KONCERT URODZINOWY — WADOWICE 18 MAJA
10. 2000 20:13|  22:43 2000-05-18| 20,50%
11. [STUDIO MISTRZOSTW EUROPY W PILCE NOZNEJ 20:51]  20:57 2000-07-02| 20,30%
MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ /TRANSMISJA/
12. [FRANCJA — PORTUGALIA 20:41f 23:19 2000-06-28| 19,30%|
13. JAKA TO MELODIA ? /TELETURNIEJ/ 17:20]  17:40 2000-01-08] 19,00%
14. [PLEBANIA /SER.OBYCZ.POL./ 17:36]  17:58 2000-12-29| 17,90%
15. {101 DALMATYNCZYKOW /FILM USA/ 20:16]  21:54 2000-06-01| 17,40%
TVP 2

Udziat TVP 2 w rynku telewizyjnym w roku 2000 wyniost 19,1% 1 oznacza to
przyrost w stosunku do lat ubiegtych. W roku 1997 — 18,9%, w roku 1998 — 18,3%, a w 1999
- 18%.

TVP 2 ogladato w 2000 roku $rednio 55,1 % populacji przez 76 minut dziennie. Rok
wczesniej Srednio 54,8% populacji przez 69 minut dziennie.

Najpopularniejsze audycje TVP 2 w 2000 roku

Opis start koniec data AMR %
1. [NA DOBREINA ZLE /SER.OBYCZ.POL./ 16:35 17:23] 2000-12-17] 22,60%
2. [ZLOTOPOLSCY /TELENOWELA/ 15:00 15:24) 2000-12-17 21,90%
3. INIE MA MOCNYCH /KOM.POL/ 15:30 17:01] 2000-12-31] 21,00%
4. [SZANSA NA SUKCES /PROG.MUZ.ROZR./ 15:30 16:26| 2000-12-17] 20,30%
5. KOCHAJ ALBO RZUC /KOM.POL./ 21:42 23:38| 2000-01-10] 18,90%
ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA — MECZ PILKI
6. [NOZNEJ POLSKA — WALIA 19:46 22:03| 2000-10-11] 17,70%
7. BEZLUDNA WYSPA /PROG.ROZ./ 15:32 16:22| 2000-11-19 17,00%
8. ISAMI SWOI/KOM.POL./ 12:05 13:25| 2000-12-25 17,00%
MECZ TOWARZY SKI PILKI NOZNEJ /TRANSMISJA/
9. [POLSKA - FRANCJA 20:49 23:00 2000-02-23] 16,80%
SZANSA NA SUKCES -TO JUZ PIEC LAT /KONCERT
10. JUBILE./ 20:00 20:54) 2000-01-30, 16,80%
KONCERT URODZINOWY FORMACII NIEZYWYCH|
11. SCHABUFF /MUZ.ROZR./ 15:35 16:26| 2000-01-23| 16,80%
12. GWIAZDORSKIE OSTATKI /PROG.ROZR./ 20:00 20:59| 2000-03-07] 16,30%
13. [SPOTKANIE Z BALLADA /PROG.ROZR./ 20:04 20:58] 2000-12-31] 16,20%
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ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA — MECZ PILKI
14. NOZNEJ POLSKA — BIALORUS 19:47 21:55 2000-10-07] 16,20%
15. FAMILIADA /TELETURNIEJ/ 14:31 14:56| 2000-03-19] 15,90%

Oddzialy Terenowe TVP S.A.

Systematycznie spada udziat w widowni regionalnej telewizji publicznej (Oddzialy
Terenowe TVP potraktowane tacznie). W 1997 wynosit - 5,6%, w 1998 — 5%, w 1999 —
4,1%, w 2000 r. —2,9%.

Na wynik ten miaty wptyw przede wszystkim pasma wspolne Oddziatéw Terenowych
TVP (2,1%). Program wlasny 12 Oddziatow zajmuje resztg, czyli zaledwie 0,8%.

Przed rokiem pasmo wspolne Oddzialow Terenowych TVP S.A. osiagngto wynik
3,1%, za$ program wlasny 12 Oddziatow 1%.

Spada wigc udziat w rynku zaré6wno pasma wspdlnego jak i programu wilasnego
Oddziatéw Terenowych TVP.

e Telewizje koncesjonowane

POLSAT

Wzrést w 2000 roku udzial w rynku widowni naziemnej Telewizji Polsat 1 wynidst
25,3%, co oznacza zahamowanie spadkowej tendencji i powrdt do wyniku z roku 1998.

Tradycyjnie juz dla Polsatu jego udziat w widowni rost w miesigcach jesienno —
zimowych. W minionym roku w miesigcach pazdziernik — grudzien Polsatowi udalo si¢
osiagna¢ wyzszy udziat w widowni niz TVP 1 1 byl w tym czasie telewizja najchetniej
ogladang przez Polakow.

Telewizje Polsat ogladatlo w 2000 roku s$rednio 56,2% populacji przez 99 minut
dziennie. Przed rokiem 54,2 % populacji przez 91 minut dziennie.

Najpopularniejsze audycje telewizji POLSAT w 2000 roku

Opis Start koniec  |data IAMR %
1. [ KEVIN SAM W DOMU /FILM USA/ 20:02 21:51] 2000-12-29 24,20%
KEVIN SAM W NOWYM JORKU /FILM
2. |USA/ 20:00 22:01| 2000-12-30| 23,70%
SWIAT WEDLUG KIEPSKICH
3. SER.KOM.POL./ 20:00 20:30 2000-12-201 23,60%
4. [TWIERDZA /FILM SENS.USA/ MEGA HIT 21:05 23:321 2000-11-27 21,30%

72



1. Dziatalnos¢ programowa nadawcow

5. [PALOMA /TELENOW.MEKS./ 19:13 19:59| 2000-01-13] 20,80%

6. MIODOWE LATA /SER.KOM.POL./ 20:00 20:46( 2000-10-20, 20,50%

7. W MORZU OGNIA /FILM THRIL.USA/ MEGA HIT 21:00 22:49| 2000-06-26] 20,00%

8. [WYBRANIEC SMIERCI /FILM USA/ MEGA HIT 21:00 22:37| 2000-11-06 19,50%

9.  INICO /SENS.USA/ MEGA HIT 20:01 21:46( 2000-01-24] 19,00%

10. MILIONER W SPODENKACH /FILM USA/ 20:35 22:11f 2000-01-26] 18,90%

11. [POZA PRAWEM /FILM USA/ MEGA HIT 20:00 21:41f 2000-03-13| 18,70%
PRZYGODY RABINA JAKUBA /FILM

12. [FRANC/ 20:30 22:11f 2000-02-16] 18,70%

13. ZBUNTOWANY ANIOL /TELEN.ARGEN./ 19:15 20:00 2000-12-29] 18,60%
AKADEMIA POLICYJNA V — MISJA W

14. MIAMI BEACH /KOM.USA./ MEGA HIT 21:03 22:39| 2000-11-20] 18,40%
ROBIN HOOD KSIAZE ZLODZIEI /FILM

15. |USA/ MEGA HIT 20:00 22:30 2000-03-20, 18,40%

TVN

W roku 2000 TVN probowat utrzymacé swoja pozycje rynkowa. TVN uzyskata 11,4%
udzialu w widowni 1 oznacza to niewielki wzrost w stosunku do roku 1999. Nalezato do nie;j
wowczas 10,7% rynku, a przypomnijmy, ze stacja ta rozpoczynala pod koniec 1997 roku od
udzialu na poziomie 4,5% w pierwszym miesigcu nadawania i 6,4% w pierwszym roku
nadawania.

TVN ogladato w 2000 roku 33% populacji przez srednio 76 minut dziennie. Przed
rokiem 30% populacji przez tyle samo czasu dziennie.

Najpopularniejsze audycje TVN w 2000 roku

Opis start  |koniec |data AMR%
1. |MILIONERZY/TELETURNIEJ/ 19:35 20:29] 2000-03-05 17,80%
2. |KILER /KOM.POL./ 21:23 23:26) 2000-03-24  15,20%
IAKADEMIA POLICYJNA V - MISJA W MIAMI
3. BEACH /KOM.USA./ 21:26 23:08 2000-03-17| 14,50%
4. [PROGNOZA POGODY 19:29 19:31|  2000-03-05 12,50%
IAKADEMIA POLICYJNA IV-PATROL
5. |OBYWATELSKI/KOM.USA/ 21:22 22:59] 2000-02-11]  12,00%
6. |[FAKTY 19:00 19:27  2000-03-14f 11,70%
7. |SPORT /SERWIS SPORT./ 19:24 19:26| 2000-03-05 11,20%
8. INIEUCHWYTNY /FILM USA/ 21:25 23:07| 2000-03-03| 10,50%
9. [WYBACZ MI.../TALK SHOW/ 20:29 21:39] 2000-03-26] 10,10%
10. INIEBEZPIECZNA PREDKOSC /FILM USA/ 21:27 23:06] 2000-01-07 9,90%
11. [KICKBOXER /FILM USA/ 21:24 23:08 2000-03-10 9,90%
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12. MIASTECZKO /SER.POL./ 21:21 22:01f 2000-03-27 9,80%
13. IMARSJANIE ATAKUJA /KOM.USA./ 20:32 22:28)  2000-02-08 9,80%
14. |CAMILA /SER.MEKS./ 18:07 18:57)  2000-02-02 9,70%
15. |]AKADEMIA POLICYJINA 3 /FILM FAB.USA/ 21:26 23:07| 2000-12-08 9,60%
TV 4

(do 29 marca 2000 roku jako Nasza Telewizja)

W roku 2000 zaszty zmiany programowo-organizacyjne w Naszej Telewizji. 29 marca
nastapita zmiana nazwy na TV4, co zaowocowalo wzrostem udzialu w widowni. TV4
poczawszy od kwietnia, osiagata w minionym roku §rednio miesi¢cznie ponad 3% udzialu w
rynku, podczas gdy jako Nasza Telewizja o potowe mniej. To daje jej obecnie piate miejsce w
rankingu po spadku udzialu w rynku TVP Regionalnej — tacznie (dotychczasowa 5 lokata) i
RTL7.

TV 4 ogladatlo w ubieglym roku $rednio ponad 14% populacji przez $rednio 26 min.
dziennie.

Najpopularniejsze audycje TV 4 w 2000 roku

Opis start koniec data AMR %
1. |QUEST /FILM USA/ 20:43 22:25|2000-04-27 5,20%
2. | SWIATECZNA GORACZKA /FILM KOM USA/ 22:03 23:38/2000-12-24 4,80%
3. [RAMBO II /FILM USA/ 21:04 22:56/2000-09-28 4,40%
4. [SARA /FILM POL./ 21:09 23:16/2000-12-07 4,30%
5.  |IAMERYKANSKI NINJA /FILM USA/ 21:12 22:56(2000-11-16 3,90%
6. [TURBULENCIJA /FILM SENS.USA/ 21:15 23:09/2000-09-14 3,60%
7. |G.I. JANE /FILM SENS.USA/ 20:46 23:082000-06-08 3,60%
8. |[UNIWERSALNY ZOLNIERZ /SF USA/ 20:56 23:00{2000-08-31 3,50%
9. [WIDMO /FILM THRILL.USA/ 20:53 22:43|2000-07-06 3,50%
10. |[SZKLANA PULAPKA /FILM USA/ 23:51 01:00[2000-12-24 3,20%
11. [WSCHODZACE SLONCE /FILM SENS.USA/ 21:11 23:36/12000-11-23 3,20%
12. |SZTOS /FILM POL./ 20:41 22:23|2000-05-04 3,20%
13. [KOMISARZ REX /SER AUSTR./ 22:03 22:592000-05-21 3,20%
14. |Z ARCHIWUM X /SER.USA/ 21:53 22:49/2000-07-05 3,10%
15. [NA KRAWEDZI /SENS.USA/ 21:12 23:22|12000-10-05 3,10%

Podsumowujac nalezy stwierdzi¢, ze w roku 2000 zyskaly widownig Polsat, TVP 2,
TVN oraz TV 4. Wyjatkiem jest tutaj TVP 1, ktéra zanotowala w minionym roku straty w
widowni.
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W 2000 roku zmniejszat si¢ rowniez udzial w widowni Oddziatéw Terenowych TVP
S.A.

W stosunku do roku 1999 wzrést udzial w widowni telewizyjnej programow
kablowych i satelitarnych. Nalezy zwroci¢ uwage na konsekwentne starania nadawcow w
kierunku zaspokajania zréznicowanych potrzeb odbiorcéw poprzez tworzenie i doskonalenie
oferty kanalow tematycznych.

Udzial w widowni najwi¢kszych nadawcow w 2000 roku
- Srednie miesig¢czne
Nasza
Tvp1 | Polsat | TVP2 TVN | RTL7 | TV4 v
01/2000 253% | 243% | 193% | 12,0% | 3,4% | 0,0% | 1,6%
02/2000 253% | 242% | 18,9% | 12,5% | 3,5% | 0,0% | 1 79
03/2000 252% | 25,1% | 17,7% | 14,1% | 3,0% | 0,0% | 1,7%
04/2000 254% | 25,0% | 185% | 12,7% | 2,6% | 3,5%
05/2000 24.8% | 26,0% | 18,5% | 12,1% | 2,8% | 3,5% =4
06/2000 27,0% | 243% | 20,6% | 10,0% | 2,5% | 3,0% E
07/2000 26,5% | 25,1% | 20,5% 9,5% 2,8% | 3,1% 5
08/2000 26,0% | 25,6% | 20,6% 9,6% 2,8% | 3.0% %;
09/2000 27,1% | 25,6% | 19,0% | 10,8% | 2,8% | 3,2% §
10/2000 259% | 26,1% | 18,4% | 10,9% | 2,8% | 3,1% é
11/2000 25,5% | 26,3% | 182% | 11,5% | 2,9% | 2,9% E]
12/2000 25,6% | 26,3% | 19,6% | 10,5% | 2,4% | 3,2%
Srednia 257% | 253% | 19,1% | 11,4% | 29% | 23% | 0,5%

W sytuacji walki o widza toczacej si¢ zaroOwno na poziomie poszczegdlnych
nadawcow, jak i na poziomie ofert programowej w 2000 roku telewizja publiczna utrzymata —
mimo 2 pkt straty w stosunku do roku ubieglego — prawie potowe udziatéw w widowni.

Nie zmienita si¢ réwniez w stosunku do roku ubieglego pozycja w rankingu
najwigkszych nadawcow pod wzgledem udziatu w widowni.

TVP 1 mimo strat zachowala jeszcze pierwsza pozycjg, cho¢ dystans migdzy nig a
znajdujaca si¢ na drugim miejscu w rankingu Telewizja Polsat zmalat do utamkow procent.
W roku 1999 TVP1 dzielity od Polsatu jeszcze 4 pkt procentowe, w roku 2000 - 0,5 pkt.

Trzecie miejsce zajmuje nadal TVP 2, ktérej udzial w rynku w minionym roku
wzrost. Od ponad dwoch lat pozostaje w zasadzie na statym poziomie.
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Czwarta pozycje w rankingu zachowata w minionym roku telewizja TVN, ktora
réwniez zanotowata przyrost udziatu w widowni. Nalezy zaznaczyé¢, ze do czterech
wymienionych stacji nalezalo w 2000 roku 81% rynku.

Do najpopularniejszych audycji minionego roku nalezaly gtéwnie seriale i telenowele
produkc;ji polskiej (nadawane zaréwno przez telewizje publiczna jak i Polsat), superprodukcje
amerykanskie, w tym filmy akcji oraz transmisje waznych wydarzen sportowych (mistrzostwa
Swiata w pifce noznej). Wsérdd najpopularniejszych audycji znalazt si¢ rowniez ,,Wieczor
wyborczy” — audycja nadana w dniu wyboréw prezydenckich, tuz po zakonczeniu
glosowania.

W poréwnaniu z rokiem 1999 mozna zauwazy¢, ze audycje, ktore znalazly si¢ na
pierwszych miejscach w roku 2000 zgromadzity o kilka procent mniejsza widownig. W
ubieglym roku pierwsze miejsce nalezato do gtéwnego wydania ,,Wiadomosci” z ponad 31%
widownia. W rankingu za 2000 rok na pierwszych miejscach znajduja si¢ audycje z widownia
ponizej 26%.

Najpopularniejsze audycje telewizyjne 2000 roku

Opis Daty Stacja AMR
%

1. [KLAN/TELENOWELA POL./ 2000-01-12 TVP1 25,90%
2. [SAMI SWOI /KOM.POL./ 2000-01-02 TVPI 24,50%
3. |KEVIN SAM W DOMU /FILM USA/ 2000-12-29 Polsat 24,20%
4. MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ 2000-07-02 TVPI 24,00%

TRANSMISJA/WLOCHY-FRANCJA
5. |KEVIN SAM W NOWYM JORKU /FILM USA/ 2000-12-30 Polsat 23,70%
6. [SWIAT WEDLUG KIEPSKICH /SER.KOM.POL./ 2000-12-20 Polsat 23,60%
7. [WIECZOR WYBORCZY /PROG.PUBL.POL./ 2000-10-08 TVP1 23,50%
8. [TELEEXPRESS 2000-01-03 TVP1 23,50%
9. |NA DOBRE I NA ZLE /SER.OBYCZ.POL./ 2000-12-17 TVP2 22,60%
10. [WIADOMOSCI 2000-10-08 TVP1 22,50%
11. [SPORT /SERWIS SPORT./ 2000-01-05 TVP1 22,50%
12. DOM /SER POL/ 2000-12-17 TVPI 22,30%
13. ZLOTOPOLSCY /TELENOWELA/ 2000-12-17 TVP2 21,90%
14. TWIERDZA /FILM SENS.USA/ MEGA HIT  2000-11-27 Polsat 21,30%
15. [NIE MA MOCNYCH /KOM.POL/ 2000-12-31 TVP2 21,00%
16. PALOMA /TELENOW.MEKS./ 2000-01-13 Polsat 20,80%
17. ROZMOWA Z GOSCMI W STUDIU 2000-01-12 TVPI 20,70%
18. MIODOWE LATA /SER.KOM.POL./ 2000-10-20 Polsat 20,50%
19. |WIELKI KONCERT URODZINOWY — WADOWICE 18 2000-05-18 20,50%

MAJA 2000
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20. [STUDIO MISTRZOSTW EUROPY W PILCE NOZNEJ 2000-07-02 TVPI 20,30%
21. SZANSA NA SUKCES 2000-12-17 TVP2 20,30%
/PROG.MUZ.ROZR./
22. |W MORZU OGNIA /FILM THRIL.USA/ MEGA HIT 2000-06-26 Polsat 20,00%
23. WYBRANIEC SMIERCI /FILM USA/ MEGA HIT 2000-11-06 Polsat 19,50%
24. MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ 2000-06-28 TVPI 19,30%
TRANSMISJA/ FRANCJA — PORTUGALIA
25. JAKA TO MELODIA ? /TELETURNIEJ/ 2000-01-08 TVPI 19,00%

Wielko$¢ widowni w kategoriach wiekowych

Najmtodsi widzowie w wieku 4 —15 lat najwigcej czasu poswigcali na ogladanie w
pierwszej kolejnosci Telewizji Polsat, nastgpnie Programu 1 TVP. Widzowie tej grupy
wiekowej stosunkowo duzo czasu spedzali réwniez na ogladaniu programu TVN, TVP 2.

Wielkos¢ widowni poszczegolnych stacji w kategoriach wiekowych

Stacja 4-15+ 16+ Ogotem (4+)
TVP1 19,7% 26,7% 25,7%
TVP2 13,3% 20,1% 19,1%
Polsat 33,3% 24,0% 25,3%
TVN 13,4% 11,1% 11,4%
RTL7 4,0% 2,7% 2,9%
TV 4 2,3% 2,3% 2,3%
Polsat 2 0,6% 0,7% 0,6%

Natomiast widzowie powyzej 16 roku zycia preferuja przede wszystkim Program 1
telewizji publicznej nastgpnie Telewizji Polsati TVP 2.

Najpopularniejsze audycje telewizyjne 2000 roku wsrdd dzieci i miodziezy (4 — 15+ roku

zycia)

opis stacja | Start | koniec Daty AMR [(AMR %
1. KEVIN SAM W NOWYM JORKU /FILM USA/ IPolsat 20:00f 22:01] 2000-12-30[ 2327097 34,5%
2. |[KEVIN SAM W DOMU /FILM USA/ Polsat 20:02] 21:51) 2000-12-29| 2213 323| 32,8%

SWIAT WEDLUG KIEPSKICH

3. JSER.KOM.POL./ Polsat 20:00]  20:30] 2000-12-20f 1960250 29,1%
4. |[KLAN /TELENOWELA POL./ TVP1 17:25  17:48]  2000-01-24{ 1737266 25,0%
5. [MILIONER W SPODENKACH /FILM USA/  [Polsat 20:35  22:11]  2000-01-26( 1728203 24,8%
6. [WALT DISNEY —1PIES I WYDRA TVP1 19:04  19:27]  2000-01-09| 1679 880] 24,1%
7. |KRECIK/CZES.FILM ANIM./ TVP1 19:06]  19:27]  2000-01-01f 1656 139] 23,8%

e



1. Dziatalnos¢ programowa nadawcow

8. [RODZINA ZASTEPCZA /SER POL/ Polsat 20:01f  20:29] 2000-04-05( 1633123 23,5%
9. |[PALOMA /TELENOW.MEKS./ Polsat 19:13] 19:59]  2000-01-13| 1630 026 23,4%
10. |ZBUNTOWANY ANIOL /TELEN.ARGEN./  |Polsat 19:14 19:59]  2000-12-28] 1595077 23,6%
11. IMIODOWE LATA /SER.KOM.POL./ Polsat 20:37|  21:18]  2000-03-31 1577049 22,7%
12. |13 POSTERUNEK /SER.POL./ Polsat 20:04f  20:36| 2000-04-07| 1550324 22,3%
13. BEETHOVEN /KOM.USA/ Polsat 20:001  21:37  2000-03-06] 1528792 22,0%)
WALT DISNEY — GUMISIE /FILM
14. |ANIM.USA/ TVP1 19:03] 19:26)  2000-12-17] 1446 712 21,4%
15. [SNIETY MIKOLAJ /FILM KOM.USA/ Polsat 20:05|  21:49] 2000-12-24{ 1444399 21,4%
SHEENA KROLOWA DZUNGLI /FILM
16. [FANTASY USA/ Polsat 12:30 14:27)  2000-01-09] 1434499 20,6%
17. |PAN DOMU /KOM USA/ Polsat 12:30 14:12)  2000-01-16] 1383 601 19,9%
18. |0BOZ POSRODKU NICZEGO /KOM.USA/  [Polsat 12:300  14:09(  2000-01-30f 1381337 19,8%
19. |BAJKI BOLKA I LOLKA /FILM ANIM./ TVP1 19:01 19:21)  2000-01-19] 1373 653 19,7%
20. [PAN NIANIA /KOM.USA/ Polsat 20:33]  22:03] 2000-05-10] 1359123 19,5%)
21. |WALT DISNEY — ZORRO /SER.PRZYG.USA/ [TVP1 10:23 10:48  2000-01-15| 1359122 19,5%
22. |WALT DISNEY -1 PIEST WYDRA TVP1 19:02] 19:25|  2000-02-27| 1357281 19,5%
WALT DISNEY — 101 DALMATYNCZYKOW
23. YSER.ANIM.USA/ TVP1 09:39 10:02]  2000-02-19| 1352392 19,4%
24. [DUZA PRZERWA /SER.KOM.POL./ Polsat 20:00  20:27|  2000-03-11| 1348 710 19,4%)
25. [POSELANIEC SZCZESCIA /TELEN.MEKSYK./ [Polsat 19:15 19:59]  2000-03-03| 1341847 19,3%
MAPECIATKA /SER.ANIM.DLA DZIECI
26. [USA/ TVP1 19:01 19:25]  2000-01-22 1339849 19,3%
TRZECH WESOLYCH PIELEGNIARZY
27. YFILM KOM.USA/ Polsat 20:32(  22:01]  2000-12-13 1317980 19,5%
JAS FASOLA NADCIAGA TOTALNY
28. [KATAKLIZM /KOM.ANG./ TVP1 20:05|  21:31]  2000-03-04{ 1312897 18,9%)
29. ZEOTOPOLSCY /TELENOWELA/ TVP2 15:00f  15:24)  2000-12-17[ 1307 560, 19,4%
30. [GRACZYKOWIE /SER.KOM.POL./ Polsat 20:00f  20:31] 2000-01-11f 1288102 18,5%

Najwigksza popularno$cia w tej grupie celowej cieszyly si¢ telenowele i seriale,
gtownie produkeji polskiej. Oprocz tego dzieci chetnie ogladaty filmy komediowe.

Najwyzsze wskazniki ogladalno$ci wsrod dzieci i milodziezy uzyskiwaty filmy
emitowane przez Telewizj¢ Polsat.

W  trzydziestu najpopularniejszych audycjach znalazly si¢ réwniez pozycje
adresowane specjalnie do dziecigcego odbiorcy 1 byly to gtownie filmy animowane nadawane
przez telewizj¢ publiczng (TVP1), m.in. filmy Disneya, Bolek i Lolek, Mapeciatka.
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B. Oferta programowa nadawcow radiowych w 2000 roku

1. Polskie Radio S.A.

Polskie Radio S.A., podobnie jak w latach poprzednich, nadawato w 2000 roku cztery
programy ogolnokrajowe: Program 1, 2, 3 i Radio BIS, oraz program dla zagranicy — Radio
Polonia. Transmitowato takze regularnie obrady Sejmu w ramach tzw. Studia
Parlamentarnego, emitowanego na odrgbnej czgstotliwosci 198 kHz.

Istotna, korzystna zmiana nastapita w 2000 roku w warunkach emisji Programu 2 i
Radia BIS. Po trzech latach perturbacji i nadawania na wspolnej antenie (Radio BIS — w
pierwszej potowie dnia, Program 2 — w drugiej), od wrze$nia 2000 r. ponownie kazdy
programoéw emitowany jest na oddzielnych czgstotliwosciach. Pozwolilo to przywroci¢
pierwotny dzienny czas emisji Radia BIS i wydluzy¢ dzienny czas emisji Dwojki, co
planowano od dawna. Obecnie, tj. od 1 wrzesnia 2000 r., Program 2 Polskiego Radia,
podobnie jak Programy 1 i 3, nadawany jest przez cata dobg, Radio BIS — przez 18 godz. na
dobeg.

Dla odbiorcéw w kraju Polskie Radio S.A. nadato w ubieglym roku 29 337 godz.
programu: w czterech programach ogolnokrajowych tacznie 28 636 godzin (w skali roku
srednio 78,2 godz. dziennie) i 701 godzin bezposrednich transmisji obrad Sejmu i relacji z
obrad Senatu. Podane liczby nie uwzgledniaja réwnoleglej emisji programéw PR S.A. na
dodatkowych czgstotliwosciach. W 2000 roku wymiar takich retransmisji byt niewielki —
wyniost tacznie 3449 godzin 1 dotyczyl tylko Programu 3 i1 Radia BIS, ktérego emisja na UKF
byla okresowo uzupeilniana (w dniach, w ktorych nie bylo obrad Sejmu) emisja na falach
dhugich, na czgstotliwosci 198 kHz, dzielonej ze Studiem Parlamentarnym.

Radio Polonia - Program dla Zagranicy nadato w 2000 roku 10 747 godzin programu,
z czego dwie trzecie, tj. 7146 godzin ($rednio 19,5 godz. na dobg) stanowit program
premierowy, jedna trzecia (Srednio 10 godz. na dobg) — powtdrzenia i retransmisje audycji
na innych czegstotliwosciach 1 w innych pasmach czasowych. Program byt tworzony i
nadawany w 10 jezykach: po polsku, po angielsku i w esperanto oraz w j¢zykach naszych
sasiadow: rosyjskim, ukrainskim, biatoruskim, litewskim, czeskim, stowackim 1 niemieckim.

Lacznie w ramach pigciu programéw 1 Studia Parlamentarnego Polskie Radio S.A.
nadato w 2000 r. 40 084 godz. programu. Byto to o 2216 godzin wigcej niz w roku 1999.
Wzrost ten nastapit w Programie 2 i w Radiu BIS, na skutek rozdzielenia ich anten i podjgcia
emisji w zwigkszonym wymiarze godzin.

W ramach struktur organizacyjnych Polskiego Radia S.A. dzialaly ponadto w 2000 roku,
podobnie jak w latach poprzednich, wyspecjalizowane komorki programowe zajmujace si¢
tworzeniem audycji, materiatow i nagran dla wszystkich programéw Polskiego Radia, a takze
dla podmiotow zewnetrznych. Naleza tu:
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e Informacyjna Agencja Radiowa, przygotowujaca informacje i materialy (tekstowe i
dzwickowe: relacje, wypowiedzi, korespondencje itd.) wykorzystywane przez wszystkie
programy Polskiego Radia, a takze przez rozglo$nie regionalne radia publicznego i media
polonijne; IAR opracowuje ponadto gotowe serwisy informacyjne dla Programu 2, 5 i dla
Radia BIS (w 2000 r. tacznie ok. 114 tys. informacji),

e Studio Reportazu i Dokumentu, tworzace audycje dla Programu 1, 3 i Radia BIS,
nadawane takze w rozglo$niach regionalnych (w 2000 r. tacznie 141 godz. reportazu i
dokumentu),

e Teatr Polskiego Radia, nagrywajacy stuchowiska i spektakle Teatru PR we wspotpracy ze
wszystkimi redakcjami literackimi PR, organizujacy konkursy i przeglady stuchowisk
radiowych itp. (w 2000 r. 835 godz. nagran audycji),

e Dyrekcja Nagran i Koncertoéw PR, realizujaca nagrania orkiestr i choru Polskiego Radia,
organizujaca 1 nagrywajaca koncerty w studiach koncertowych Polskiego Radia,
rejestrujaca konkursy, festiwale 1 koncerty muzyki powaznej i rozrywkowej, realizujaca
eksperymentalne formy radiowe (w 2000 r. 858 godz. nagran, w tym 735 nadanych w
programach Polskiego Radia, pozostate dla odbiorcow zewngtrznych),

e Radiowe Centrum Kultury Ludowej, ktore tworzy 1 gromadzi nagrania dokumentujace
polska kultur¢ ludowa oraz folklor innych krajow i kultur i przygotowuje audycje dla
Programow 1, 2 1 Radia BIS (w 2000 r. 426 godz. audycji),

® Naczelna Redakcja Programow Katolickich, przygotowujaca audycje religijne dla
wszystkich programow ogélnokrajowych Polskiego Radia (w 2000 r. tacznie 280 godz.
audycji),

e Archiwum Polskiego Radia, tworzace i gromadzace zbiory najcenniejszych audycji.

Wszystkie wytworzone w 2000 r. audycje zostaly na biezaco wyemitowane.

Polskie Radio utrzymywato tez, podobnie jak w poprzednich latach, dziatalno$¢ trzech
orkiestr radiowych: Narodowej Orkiestry Symfonicznej PR, Polskiej Orkiestry Radiowej
w Warszawie 1 Orkiestry Kameralnej PR ,,Amadeus” w Poznaniu, oraz Chéru Polskiego
Radia w Krakowie. Wzigly one w 2000 r. udzial w licznych koncertach i festiwalach,
kontynuowaty takze nagrania muzyki powaznej i rozrywkowej, na ptytach i w postaci nagran
archiwalnych (w 2000 r. 90 godz. nagran).

Program wytworzony i nadany w 2000 roku przez specjalistyczne komoérki Polskiego Radia

Specjalistyczne redakcje PR S.A. Program wytworzony i nadany
w 2000 r.
Studio Reportazu i Dokumentu 141 godz.
Radiowe Centrum Kultury Ludowe;j 426 godz.
Naczelna Redakcja Programéw Katolickich 280 godz.
Informacyjna Agencja Radiowa ok. 114 tys. informacji
Teatr Polskiego Radia 835 godz.
) ) 858 godz. ( w tym 735 godz. nadanych
Dyrekcja Nagran i Koncertow )
na antenie)
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W 2000 r. Polskie Radio S.A. poswigcito w swoich programach szczegdlna uwage —

przygotowujac specjalne audycje, transmitujac i relacjonujac wydarzenia i uroczysto$ci —
nastgpujacym waznym wydarzeniom politycznym, kulturalnym, religijnym, spotecznym
1 sportowym:

2.

Wybory prezydenckie — tacznie 54 godziny audycji, z czego 35 godzin zajety nieodptatne
audycje Komitetéw Wyborczych (lacznie 728 audycji), a pozostate 19 godzin wypelnity
audycje wlasne PR S.A., przygotowane przez Program 1, 3, 5 i Radio BIS, poswigcone
prezentacji kandydatow, wyjasnieniu ordynacji wyborczej i zasad glosowania oraz
omoOwieniu modeli prezydentury w roznych panstwach europejskich. Radio Polonia
(Program 5) relacjonowato przebieg wybordéw za granica, przedstawilo takze komentarze
politykéw zachodnioeuropejskich po wyborach,

Igrzyska Olimpijskie w Sydney - lacznie 180 godz. audycji w Programach 1 i 3:
bezposrednie transmisje, relacje, kronika poszczeg6dlnych dni olimpiady,

Obchody Wielkiego Jubileuszu Chrze$cijanstwa - lacznie 64 godziny audycji: transmisji i
relacji z wybranych uroczystosci religijnych, politycznych i kulturalnych wiazacych si¢
z Jubileuszem oraz specjalnych audycji poswigconych przemianom 1 kondycji
chrzescijanstwa, nadanych w poszczegdlnych programach Polskiego Radia. Nadano
transmisje  (retransmisje) z nastgpujacych wydarzen: uroczysto$¢ przyjecia przez
Koscioty chrzescijanskie deklaracji wzajemnego uznania Chrztu, obchody 1000 rocznicy
Zjazdu Gnieznienskiego z udzialem prezydentéw Europy Srodkowej i legata papieskiego,
uroczyste posiedzenie Sejmu, Sesja na Zamku Krélewskim w Warszawie i uroczystosci w
Watykanie zwigzane z 80 rocznica urodzin Papieza, Msza §w. Jubileuszowa w Gnieznie z
udziatem Episkopatu oraz parlamentarzystow 1 wladz panstwowych, Narodowa
Piclgrzymka Polakéw do Rzymu, XV Swiatowe Dni Miodziezy w Rzymie.
Relacjonowano wizyte w Polsce Patriarchy Konstantynopola Barttomieja I oraz
pielgrzymki papieza Jana Pawta II do Ziemi Swictej, Fatimy i Egiptu, modlitwe o pokdj
przedstawicieli wielkich religii §wiata na Majdanku, obrady Migdzynarodowego
Kongresu Kultury Chrzeécijanskiej w Lublinie, spotkanie mtodziezy na Polach
Lednickich 1 inne uroczystosci. W programach 1, 2 i Radiu BIS nadano specjalne audycje
poswigcone Jubileuszowi,

Obchody 20-lecia powstania ,,Solidarnosci” w Gdansku (liczne relacje, transmisja z
centralnych uroczystosci) i Kongres Kultury Polskiej w Warszawie,

Rok Jan Sebastiana Bacha dla uczczenia 250 rocznicy $mierci i IV Festiwal Muzyczny
Polskiego Radia — ,,Bach Tysiaclecia”, oraz XIII Migdzynarodowy Konkurs Chopinowski,

Rok Reymontowski,

Swiatowa Wystawa EXPO 2000 w Hanowerze, z ktorej nadano m.in. retransmisje
koncertu  zawierajacego prawykonanie Kantaty = Mikotaja  Goreckiego oraz
Migdzynarodowe Targi Ksiazki ,,Frankfurt 20007,

75-lecie powstania Polskiego Radia.

Oferta programowa 4 programow ogolnokrajowych Polskiego Radia S.A.

Programy Polskiego Radia S.A. sa wyraznie sprofilowane. Tworza one uzupelniajaca

si¢ oferte programowa dla stuchaczy.

Program 1, z dominanta publicystyki i1 informacji, ale zawierajacy zarazem wszystkie

gatunki programowe, jest gldéwnym kanatem informacyjnym Polskiego Radia.
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Program 2, o profilu muzyczno-literackim, spelnia w zatozeniach nadawcy rolg
programu artystycznego, prezentujacego kultur¢ wysoka: muzyke powazna i wybitne dzieta
literatury polskiej 1 $wiatowej. Nie zawiera w ogoéle audycji rozrywkowych, sportowych oraz
adresowanych do dzieci i mtodziezy. Nie nadaje tez reklam.

Program 3 ma charakter publicystyczno-muzyczno-informacyjny, ze stosunkowo
duzym udziatem, w poréwnaniu z innymi programami Polskiego Radia, stownych audycji
rozrywkowych.

Radio BIS ma profil edukacyjno-publicystyczny. Zgodnie ze swymi zatozeniami,
obok audycji edukacyjnych i publicystycznych nadaje takze w duzym wymiarze audycje
adresowane do dzieci i mtodziezy. Niemal nie nadaje reklam.

W czterech programach ogolnokrajowych Polskie Radio S.A. nadalo w 2000 roku
tacznie 28 636 godzin audycji i innych przekazéw. Udziat réznych rodzajow (gatunkow)
audycji w poszczegdlnych programach 1 w lacznym czasie emisji programow
ogolnokrajowych Polskiego Radia przedstawiono w tabeli ponize;j.

Tab. 1. Struktura gatunkowa ogolnokrajowych programéw PR S.A. w 2000 r.

Czas emisji

Program 2 Radio BIS 4 programow
Program Program
. . PR S.A. 1 i
Rodzaje audycji 1 3 5-A. lacznie
1.01- | 1.09- 1.01- | 1.09-
31.08 | 31.12 31.08 | 31.12 % 1. godz.
dane w odsetkach rocznej liczby godzin programu emisji

14,0 1,7 3,2 8,1 8,1 7,9 8,7 2483

Informacyjne
Publicystyczne 30,9 8,5 17,5 23,6 14,3 19,5 22,4 6401
Edukacyjno-

‘ 4,2 0 0 1,0 23,4 | 225 5,6 1606
poradnicze
Religijne 3,6 1,0 0,6 0,5 2,2 1,9 1,8 516

Literackie 1 formy
24 9,7 8.4 0,2 1,3 1,9 3,0 863

udramatyzowane
Rozrywkowe (stowne

_ 3,0 0 0,1 5,6 0 0 2,7 763
1 stowno-muzyczne)
Sportowe 6,3 0 0 3,2 0 0 2,9 835
Audycje dla dzieci

1,8 0 0 0,8 15,9 | 15,7 3,6 1017

i mtodziezy
Audycje 0 0 0 0,2 0 0 0,06 19
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dla mniejszosci

narodowych i etnicznych

Muzyka w programie| 29,4 76,7 69,2 55,0 33,2 29,1 46,9 | 13420

Autopromocja 1,4 2,1 0,8 0,05 1,5 1.4 1,0 292
Reklama 1,2 0 0 1,7 0,1 0,1 0,9 264
Inne ptatne audycje 0,9 0 0 0 0 0 0,3 76
Inne 0,7 0,4 0,2 0 0 0 0,3 81

Razem audycje

slowne i slowno-

muzyczne 66,4 20,8 | 29,8 43,3 65,2 69,4 50,6 | 14503

(bez autopromocji i

elementow platnych)

Liczba godzin
nadanego programu 8784 3145 | 2929 8784 2782 | 2212 100 | 28636
(100%)

Jak wida¢ w tabeli, sposrdd stownych pozycji programu najwigcej czasu Polskie Radio
jako catos¢ poswiecito na publicystyke (ponad jedna piata lacznego czasu emisji 4
programéw), ktora dominowata zdecydowanie w Programach 1 1 3, i informacj¢, zajmujaca
ilo§ciowo wysoka pozycje we wszystkich programach poza Programem 2.

Audycje edukacyjne 1 poradnicze zajely blisko 6 procent tacznego czasu emisji
czterech programéw Polskiego Radia. Na $rednia t¢ zlozyt si¢ bardzo wysoki udziat tej
kategorii audycji w programie Radia BIS, w mniejszym stopniu - w Programie 1. Program 2
nie nadawal wcale, a Program 3 nadawat bardzo niewiele audycji edukacyjno-poradniczych.

Audycje literackie 1 formy udramatyzowane, audycje rozrywkowe (stowne 1 stowno-
muzyczne) oraz audycje sportowe zajely w lacznym czasie emisji czterech programéw PR
podobna ilo$¢ czasu — ok. 3 procent. Udziat audycji sportowych wzrdst w poréwnaniu z
1999 r. dwukrotnie, co wiaze si¢ z majacym miejsce w ubiegltym roku wielkim wydarzeniem
sportowym, jakim byta Olimpiada w Sydney. Audycje poswigcone sportowi zajmowaty
najwigcej miejsca w Programie 1, nie nadawaty ich natomiast w ogéle Dwdjka i Radio BIS.

Audycje dla dzieci 1 mtodziezy zajety w tacznym czasie emisji czterech programoéw
nieco wigcej miejsca niz wyzej przedstawione, bo niespelna 4 procent. Podobnie jak w
przypadku audycji edukacyjnych, udziat ten ,,wypracowato” przede wszystkim Radio BIS
(16% tego programu), w mniejszym stopniu Program 1. Programy 2 i 3 nie nadawatly lub
nadawaty znikoma liczbg tych audycji.
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Muzyka zajeta w 2000 r. mniej niz polowe czasu lacznej emisji programéw
ogolnopolskich Polskiego Radia (47%). Na poszczegolnych antenach udzial muzyki byt
bardzo zréznicowany. Niewiele czasu — nie wigcej niz jedna trzecia programu - poswigcity na
nig Program 1 i Radio BIS. W Programie 3 muzyka stanowila natomiast ponad polowe
programu, w muzyczno-literackim Programie 2 — ponad trzy czwarte.

Polskie Radio przeznaczalo stosunkowo niewiele czasu antenowego na promocj¢ i
zapowiedzi wlasnych audycji. Jak wida¢ w tabeli, udzial autopromocji wynosit w
poszczegolnych programach od 0,05% do 2% czasu emisji.

Specjalny komentarz nalezy poswigci¢ zawartosci w 2000 roku Programu 2 1 Radia
BIS. Programy te, jak to juz powiedziano wcze$niej, od wrze$nia ubieglego roku zaczgly by¢
ponownie nadawane w pelnym wymiarze godzin. Mozna wigc byto oczekiwaé, ze wraz z
wydluzeniem czasu emisji powrdca na anten¢ te audycje, na ktore wczesniej brakowato
miejsca.

Poréwnanie struktury gatunkowej Programu 2 i Radia BIS w okresie do wrzes$nia ub.
roku, czyli przy emisji w niepelnym wymiarze godzin, z okresem po rozdzieleniu obu anten
pokazuje, ze od wrzesnia ub. roku w obu programach wzrdst udziat publicystyki - w
Programie 2 az dwukrotnie — zmniejszyt si¢ natomiast relatywnie udziat tych audycji, ktore
stanowia o specyfice i profilu kazdego z programéw. I tak, w Programie 2 zmalat (o 8
punktéw procentowych) udzial muzyki, zmniejszyt si¢ takze nieco udziat audycji literackich
(por. Tab. 1 powyzej). W Radiu BIS obnizyt si¢ nieco udziat audycji edukacyjno-
poradniczych, a takze muzyki (o 1 punkt procentowy).

Nie mozna wykluczy¢, ze obserwowane zmiany maja charakter incydentalny. Wydaje
si¢ jednak, ze wskazuja one posrednio na to, iz w okresie zmniejszonego czasu emisji oba
programy umieszczaly na antenie przede wszystkim audycje decydujace o ich profilu,
rezygnujac z pozostatych. Obecnie dtuzszy czas emisji pozwala przywroci¢ wigkszy wymiar
ilosciowy publicystyce.

Analiza udziatu wymienionych rodzajéw audycji na antenach Polskiego Radia w ciagu
ostatnich 3 lat (1998-2000) pozwala okresli¢ rysujace si¢ ogdlne tendencje w ksztattowaniu
programu. Obrazuje to tabela ponize;j.

Tab. 2. Udzial r6znych rodzajéw audycji w tacznym czasie emisji 4 programoéw Polskiego
Radia w latach 1998 — 2000

Rodzaje audycji 1998 1. 1999 1. 2000 .

dane w odsetkach tacznego czasu emisji 4 programéw danym roku

Informacyjne 10,9 10,2 8.7
Publicystyczne 18.7 22,2 22.4
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Edukacyjno-poradnicze 43 5.4 5.6
Religijne 18 21 18
Literackie 1 formy

udramatyzowane 3,4 3,0 3,0
Rozrywkowe (stowne

1 stowno-muzyczne) 2,5 2,5 2,7
Sportowe

1,4 1,4 2,9

Audycje dla dzieci

1 mlodziezy 3.4 3,0 3,6
Muzyka w programie 50,6 476 46,9
Razem audycje slowne

i slowno-muzyczne 47,2 49,5 50,6
(bez autopromoci i elementéw
platnych)

Liczba godzin

nadanego programu 26 281 26 305 28 636
(=100%)

Jak wynika z przedstawionych danych, w okresie ostatnich trzech lat systematycznie
malal udzial muzyki na antenach Polskiego Radia — z blisko 51% w tacznym czasie emisji
czterech programow w 1998 r. do 47% w roku 2000. Wzrdést natomiast udzial stownej czgsci
programoéw. Tendencja ta wystapita najsilniej w Programie 1, ale widoczna byta w wigkszym
lub mniejszym stopniu w ramach wszystkich programow.

W czescei stownej programoéw takze wystapity pewne przesunigcia. Jak wida¢ w tabeli
2, w 4 programach Polskiego Radia zmniejszyt si¢ laczny udziat informacji (z 11% w roku
1998 do 8,7% w roku 2000), zwigkszyl natomiast udziat publicystyki (z niespetna 19% w
1998 r. do 22,4% w roku 2000). Zmiany te dotycza przede wszystkim Programu 1 (w
ktérym udziat informacji spadt w ciagu ostatnich trzech lat o 4 punkty procentowe, a udziat
publicystyki wzrost o 7 punktéw), w mniejszym stopniu takze Programu 3 (spadek udziatu
informacji o 1 punkt, wzrost publicystyki o 3 punkty). Udzial publicystyki wzrost takze
znacznie, jak wskazywano wyzej, w Programie 2 PR, po podjeciu emisji we wrzesniu
ubiegltego roku na oddzielnej antenie.
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W ciagu ostatnich 3 lat zmalala takze w programach Polskiego Radia ilo$¢ audycji
literackich i form udramatyzowanych, i to, w mniejszym lub wigkszym stopniu, na
wszystkich antenach — takze w okreslanym jako muzyczno-literacki Programie 2.

Zwigkszeniu ulegl z kolei laczny udziat w programach PR audycji edukacyjno-
poradniczych — gtéwnie w Radiu Bis, w pewnym stopniu takze w Programie 1.

W 2000 roku wzrést dwukrotnie, jak juz wyzej wspomniano, udziat audycji
sportowych na antenie, w obu programach nadajacych te audycje, tj. w Programie 1 i 3.
Wzrost ten miat jednak charakter incydentalny, zwiazany z odbywajacymi si¢ w ubieglym
roku wielkimi wydarzeniami sportowymi (Olimpiada). Na 2001 rok nadawca zaplanowat
udzial audycji sportowych na poziomie lat wczesniejszych (ok. 1,4%).

Obserwowane roznice odsetkow udzialu poszczegdlnych rodzajow audycji w ostatnich
latach nie sa wprawdzie duze, istotne sa jednak widoczne w danych tendencje.

3. Rozglosnie regionalne radia publicznego

Struktur¢ gatunkowa programéw nadanych w 2000 roku przez 17 rozglo$ni
regionalnych radia publicznego przedstawia ponizsza tabela.

Rodzaje audycji
2 0 -
g 1)
S o g < - @2 o
< Y/ - -
Rozglo$nie regionalne ol 2| g (=g = |2 2| £ s 588 &
§| 2| 2|55 -l 5| g |82l2% E
E|l 2| RISEl 2|lez 2| £ |8E5|Te =
radia publicznego El 2| 2|28 S |28 §| &|°8|E3 %
= |l 2| =3 £ & |9 & S = E g 2| =
= | £ H g 15 _g A Sl g
S =
odsetek rocznego czasu emisji
Biatystok 14 |24 39 6 0,7 5 1 2 2 3 3
Bydgoszcz 19 |22 39 7 04| 4 2 3 2 0 2
Gdansk 17 |13 47 5 0,6 4 3 3 4 1 3
Katowice 6 7 50 | 12 1 3 2 3 1 1 3
Kielce 18 |11 39 9 | 0,6 5 3 3 6 0 2
Koszalin 17 |16 50 6 |05 2 2 2 2 10,5 1
Krakow 22 |9 38 5 03] 4 6 3 2 104 | 2
Lublin 19 |14 44 6 1 2 4 3 2 04 2
Lodz 14 |9 56 7 04| 2 2 4 3 0 1
Olsztyn 15 12 51 8 | 0,7 3 2 3 2 0,5 2
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Opole 19 |9 43 7 1051 5 1 3 5 2 2
Poznan 20 |5 48 | 6 [ 04| 4 2 3 8 0 3
Rzeszow 24 |22 38| 6 |06 3 2 2 1 105 1
Szczecin 10 (19 45 | 9 [ 06| 3 4 2 31021 3
W-wa RDC 20 |5 58 | 9 (07| 2 2 2 1 0 1
Wroctaw 21 |4 53| 6 0 3 5 2 1 0 2
Zielona Goéra 15 (26 40 | 7 (04| 4 |01 ] 3 2 1001 3
Srednio

w siedemnastu rozglo$niach 1813 ) 4 706 3 3 M Rl e

W 2000 roku, podobnie jak w roku poprzednim, w programach publicznych
nadawcoéw regionalnych obecne byly wszystkie gatunki radiowe, cho¢ w r6znym wymiarze.
Najwigcej bylo w nich muzyki, informacji i publicystyki, ktore zajgly tacznie $rednio ok. 77%
rocznego czasu emisji. Wielko$¢ ta jest analogiczna do poziomu osiagnigtego w 1999 roku.
Pozostate nieco powyzej 20 % programu wypetnily przede wszystkim audycje edukacyjno-
poradnicze, literackie 1 formy udramatyzowane, rozrywka, sport oraz audycje adresowane do
dzieci 1 mlodziezy. Nikly odsetek rocznego czasu emisji (por. tabela) przeznaczono na
audycje religijne oraz dla mniejszo$ci narodowych 1 grup etnicznych.

Analiza danych nadestanych przez poszczegdlne rozglosnie pokazuje, ze cho¢ od lat
ich programy maja w wigkszo$ci taki sam profil, to jednak r6éznia si¢ one pod wzgledem
proporcji trzech podstawowych gatunkoéw, jak tez pod wzgledem udzialdéw pozostatych
rodzajow audycji w programie.

I tak cho¢ w programach wszystkich rozgtosni dominuje muzyka, to jej udziat byt
bardzo zréznicowany: od ponizej 40% programu w rozglosniach w Biatymstoku, Bydgoszczy
Kielcach, Krakowie i Rzeszowie, do ponad potowy programu w rozglo$niach w Lodzi,
Olsztynie, Wroctawiu 1 w Radiu dla Ciebie.

Rownie zroznicowany byl udziat informacji i publicystyki w tych programach.

Sredni udziat audycji informacyjnych wynosit 18%. Ponizej tego poziomu sytuowaty
si¢ rozgtosnie w Katowicach, Szczecinie Biatymstoku, Lodzi, Olsztynie 1 Zielonej Gorze.
Zdecydowanie przekroczyty te srednia rozglosnie w Rzeszowie, Krakowie, Wroctawiu 1
Poznaniu (21-24%).

Sredni udziat audycji publicystycznych w 17 rozgtoéniach wynosit 13%. W przypadku
tych audycji obserwuje si¢ ogromna rozpigto$¢ udzialu w programach: od ponizej 10%
(Wroctaw, Warszawa — Radio dla Ciebie, Poznan — Merkury, Krakow, Lodz, Opole) do
powyzej 20% (Zielona Gora — Radio Zachdd, Bialystok, Bydgoszcz, Rzeszoéw).

W przypadku 4 rozglosni regionalnych na miejscu trzeciego dominujacego rodzaju
audycji zamiast publicystyki znalazla si¢ edukacja i poradnictwo. Byly to rozglosnie w
Katowicach, Poznaniu, Warszawie i Wroctawiu.
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Podobnie jak w roku 1999, wszystkie rozglosnie regionalne przekroczyty w 2000 roku
wymagany przez KRRiT minimalny udzial w programie audycji edukacyjno-poradniczych
wynoszacy 3%. Dziewig¢ rozglo$ni znacznie przekroczyto ten prog, osiagajac udzial, na
poziomie 7-12%. Podobne tendencje rysowaty si¢ juz w 1999 roku. Wszystkie rozglosnie
zrealizowaly tez wymagany przez KRRiT minimalny udziat audycji literackich 1 form
udramatyzowanych w programie, wynoszacy 2%. Wérod nich 5 rozgtosni dwukrotnie lub
ponad dwukrotnie przekroczylo ten prog (Kielce, Bialystok, Opole, Bydgoszcz, Gdansk,
Krakoéw, Poznan i Zielona Gora). Trzeba zaznaczy¢, ze udzial wymienionych kategorii
audycji w programach rozglo$ni systematycznie wzrastat na skutek objgcia ich przez Krajowa
Radg specjalnymi preferencjami przy podziale srodkow z wptywoéw abonamentowych.

Rozglo$nie rdznig si¢ takze udzialem audycji adresowanych do dzieci i mtodziezy.
Najwigcej czasu na antenie przeznaczyly na t¢ cze$¢ oferty rozglo$nie w Poznaniu, Kielcach,
Opolu 1 Gdansku (4-8%).

Audycje rozrywkowe zajmowatly relatywnie tyle samo czasu co audycje skierowane
do dzieci 1 mlodziezy. Najwigcej czasu antenowego zajely one w rozgtosniach w Krakowie,
Lublinie, Wroctawiu i Szczecinie (4-6%).

Audycje sportowe w programach 17 rozglosni miaty podobny udziat (1 rozglosnia
udzial na poziomie 1%, w 10 — 3%, w 6 rozglosniach - 2%).

W programach publicznych regionalnych nadawcow radiowych w 2000 roku dominowaty
muzyka, informacja i publicystyka. W ciagu ostatnich trzech lat systematycznie wzrasta w
programach 17 rozglo$ni udziat audycji edukacyjno-poradniczych oraz literackich i form
udramatyzowanych.

4. Respektowanie przez radiowych nadawcow publicznych ustawy o radiofonii i
telewizji (art. 15 i 15a u.r.t.)

Jak to juz zostato powiedziane w innym miejscu (przy omawianiu realizacji ustawy
przez nadawcow telewizyjnych) z dniem 19 maja 2000 r. weszty w Zycie nowe przepisy
ustawy o radiofonii 1 telewizji dotyczace udziatu w programach nadawcow, zarowno
publicznych jak i koncesjonowanych, okreslonych rodzajow audycji i pozycji programu (tzw.
obligatoryjne kwoty programowe). W odniesieniu do nadawcéw radiowych mowa tu o trzech
nowych przepisach, dotyczacych obligatoryjnych kwot w programie:

® udzialu w programie audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3
lat przed rozpowszechnianiem w programie (z wytaczeniem serwiso6w informacyjnych,
transmisji sportowych i1 reklam) w wymiarze nie mniejszym niz 10% kwartalnego czasu
emisji programu (art. 15a ust. 2 urt.);

® udzialu utworéow slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w
miesiecznym czasie emisji utworéw stowno-muzycznych w programie na poziomie nie
nizszym niz 30% (art. 15 ust. 2);

e udzialu utworéw muzycznych zwigzanych z kultura polska w miesiecznym czasie
emisji utworow muzycznych w programie na poziomie nie nizszym niz 30% (art. 15 ust.
3).
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Z chwila nowelizacji przestaly obowiazywaé przepisy dotyczace obligatoryjnego
udzialu w programach nadawcow okreslonych kwot audycji producentéw krajowych oraz
kwot producentéw krajowych innych niz nadawca (art. 15 ust. 1 i 2 urt. w brzmieniu
obowiazujacym do 18 maja 2000 r.).

Krajowa Rada w odniesieniu do 2000 r. kontrolowata - w odpowiednich przedziatach
czasu - realizacje zaréwno poprzedniej (tj. obowiazujacej do 18 maja ub. roku) jak i
znowelizowanej tre$ci przepiséw art. 15 dotyczacych obligatoryjnych kwot programowych
w programach publicznych nadawcéw radiowych. Wyniki kontroli przedstawiono ponize;j.

Udzial w programie audycji producentow krajowych oraz producentéow krajowych
innych niz nadawca (art. 15 ust.1 i 2 urt. w brzmieniu obowiazujacym do 18 maja 2000
roku)

Nalezy na wstgpie zwrdci¢ uwagg, ze ustawa ustalita okres rozliczania obu
wymaganych kwot w okresach rocznych. W odniesieniu do 2000 roku wymoég ten nie mogt
by¢ spelniony, poniewaz wymienione przepisy przestaty obowiazywaé w pierwszej potowie
roku. W zwiazku z tym dane uzyskane od nadawcow odnosity si¢ jedynie do wskazanego
okresu 1 stycznia — 18 maja 2000 r. Okoliczno$¢ ta mogla wplynaé niekorzystnie na
wywiazanie si¢ nadawcow z realizacji tych przepisow.

Udzial audycji producentow krajowych w ogoélnokrajowych 1 regionalnych
programach radiofonii publicznej zostat okreslony na mocy ustawy o radiofonii i telewiz;ji i
rozporzadzenia KRRIiT z dn. 22.09.1993 r. jako nie mniejszy niz 55% rocznego czasu
nadawania programu.

Udzial w programie audycji producentéw krajowych innych niz nadawca zostat
okreslony, dla wszystkich nadawcoéw radiowych, jako nie mniejszy niz 10% rocznego czasu
nadawania programu.

Z danych uzyskanych przez KRRiT od nadawcow wynika, ze w odniesieniu do
udzialu w programie audycji producentow krajowych wszyscy, poza jednym (RdC),
radiowi nadawcy publiczni wywiazali si¢ w 2000 r. z tego zobowiazania, i to na ogoét
w stopniu znacznie przekraczajacym okreslony przez ustawodawcg prog minimalny. Udziat
audycji producentow krajowych (w rozumieniu ustawy 1 rozporzadzenia KRRiT) w
programach ogolnokrajowych Polskiego Radia S.A. wynosit od 67% do 86%, w programach
poszczegolnych rozgtosni regionalnych — od 55% do 73%.

Podobne wielkosci kwot audycji producentow krajowych znalazty si¢ w programach
radiowych nadawcow publicznych w 1999 roku.

Tak wysokie kwoty audycji producentéw krajowych w wigkszosci programoéw
radiowych nadawcéw publicznych wynikaja z faktu, ze stosunkowo wysoki udzial w ich
programach maja te elementy programu, ktére 6w udziat, zgodnie z rozporzadzeniem KRRIiT,
zwigkszaja - tj. utwory muzyczne wykonywane w jezyku polskim.

W zakresie udzialu w programie audycji producentéw innych niz nadawca (art. 15
ust. 2 urt.) wymagane kwoty minimalne osiagngla tylko cz¢s¢ nadawcoéw. Wiaze si¢ to z
faktem wciaz jeszcze stabego rozwoju rynku tzw. radiowych producentéw niezaleznych, od
ktorych nadawcy moga nabywa¢ programy. Wymagany minimalny udziat audycji
producentéw krajowych innych niz nadawca osiagnglo lub przekroczyto pigé rozglos$ni
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regionalnych radia publicznego, dalsze trzy uzyskaty udziat zblizony (9%). W pozostatych
rozgtosniach udziat ten wyniost od 2 do 7 procent.

W programach ogodlnokrajowych Polskiego Radia udziat audycji producentow
krajowych innych niz nadawca wynosit w 2000 r. od niespelna procenta do ok. 5 procent.

W podsumowaniu analizy nalezy dodaé, ze — jak wynika z danych KRRiT - udzial
omawianych audycji w programach publicznych nadawcéw radiowych w kolejnych latach
obowiazywania tego przepisu systematycznie si¢ zwigkszal. Mozna wigc powiedzie¢, ze
zatozony cel omawianego przepisu ustawy zostat w duzej mierze osiagnicty.

Udzial utworow slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w miesigcznym
czasie nadawania utworow slowno-muzycznych w programie (art. 15 ust. 2 ustawy
w brzmieniu obowigzujacym od 19 maja 2000 r.)

Zgodnie z ustawa, udzial omawianych utworéw stowno-muzycznych w miesi¢cznym
czasie nadawania wszystkich utworéw stowno-muzycznych w programie powinien wynosic¢
nie mniej niz 30%.

Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji przeprowadzita kontrolg realizacji omawianego
przepisu ustawy w odniesieniu do czasu emisji programéw w kolejnych miesiacach 2000 r.
Analiza wykazata, ze niemal wszyscy radiowi nadawcy publiczni wypelniaja omawiany
przepis ustawy. Nie realizuja go jedynie dwie rozglos$nie regionalne oraz Polskie Radio S.A.
w Programie 2. Sposrdd programéw PR S.A. najwyzszy udzial utworéw stowno-muzycznych
odnotowano w ubiegtym roku w Programie 1 (w kolejnych miesiacach od 48 do 59 procent).

Udzial utworéw muzycznych zwigzanych z kultura polska w miesigcznym czasie
nadawania utworéw muzycznych w programie (art. 15 ust. 3 ustawy w brzmieniu
obowiazujacym od 19 maja 2000 r.)

Minimalny udziat utworéw muzycznych zwiazanych (przez osobg wykonawcy,
kompozytora lub autora opracowania) z kultura polska, w miesigcznym czasie nadawania
utwordw muzycznych w programie wynosi wedtug ustawy 30%. Udzial ten zostal wigc
okreslony w ustawie w takim samym wymiarze jak omowiony wczesniej obligatoryjny udziat
utworow stowno-muzycznych w programie.

W wyniku kontroli realizacji przez nadawcow przywotanego przepisu KRRiT
stwierdzita, ze w programach ogdlnokrajowych Polskiego Radia S.A. wymagany udziat
omawianych utwor6w muzycznych realizowany jest bez zarzutu na trzech antenach, tj. w
Programie 1 (w poszczegolnych miesiacach od 41 do 56 procent), 2 1 Radiu BIS (miesigczne
udziaty od 30 do 46 procent). W Programie 3 PR udzial omawianych utworé6w muzycznych
zwigzanych z kultura polska wynosit od 24 do 33 procent - w niektorych miesiagcach 2000
roku nie osiagal wigc wymaganej wysokosci.

Sposrod rozglo$ni regionalnych wigkszo$¢ (13) realizowala w 2000 r. omawiany
przepis ustawy — w wysokosci od 30 do 80 procent czasu emisji utworéw muzycznych w
programie. W trzech rozglo$niach w niektorych miesiacach roku udzial omawianych utworow
muzycznych byl nizszy od wymaganego w ustawie. Co do jednej rozgtos$ni brak jest danych.
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Udzial w programach audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie
3lat przed rozpowszechnianiem w programie, w kwartalnym czasie nadawania
programu (art. 15a ust. 2 urt. w brzmieniu obowiazujacym od 19 maja 2000 r.)

W zwiazku z data wejScia w zycie omawianego przepisu ustawy KRRiT objeta
kontrola programy nadane w III i IV kwartale 2000 r. oraz w okresie 18 maja — 31 czerwca
ubiegtego roku.

Z uzyskanych danych wynika, ze wszyscy radiowi nadawcy publiczni wypelniaja
omawiany wymog ustawy. Udziat audycji (z uwzglednieniem wylaczen ustawowych)
wytworzonych pierwotnie w jgzyku polskim w okresie 3 lat przed rozpowszechnianiem w
programie wynosit w poszczegdlnych kwartatach 2000 r. od 77% do 91% w programach
rozglo$ni regionalnych radia publicznego 1 od 77% do 94% w programach ogo6lnokrajowych
Polskiego Radia S.A. Przywolany przepis ustawy okresla minimalny udziat tych audycji jako
10% kwartalnego czasu nadawania programu.

Nalezy dodaé, ze tatwos$¢, z jaka nadawcy radiowi (nie tylko publiczni, ale i
koncesjonowani) realizuja 1 znacznie przekraczaja wymagany w ustawie udziatl audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie trzech lat przed rozpowszechnianiem
w programie wynika z faktu, ze w programie radiowym w zasadzie wszystkie albo prawie
wszystkie nadawane audycje sa to audycje wytworzone w jezyku polskim. Udzial audycji
wytworzonych w jezyku obcym i nastgpnie adaptowanych (ttumaczonych) jest znikomy.
Ponadto, wigkszo$¢ programu radiowego jest obecnie nadawana ,,na zywo”, czyli spetnia
przepis ustawy mowiacy, ze do wymaganej kwoty nalezy zalicza¢ audycje wytworzone w
okresie 3 lat przed rozpowszechnianiem w programie. Tak wigc nawet po uwzglednieniu
odliczen ustawowych (tj. czasu emisji audycji informacyjnych, transmisji sportowych i
reklam) kwota audycji spetniajacych wymagane kryteria w programach radiowych nadal jest
bardzo wysoka.

6. Realizacja szczegolnych powinnosci radia publicznego
Polskie Radio S.A.

Analiza danych sprawozdawczych Polskiego Radia S.A. za 2000 rok wykazala, ze
zadania zawarte w art. 21 ust. 2 (pkt. 7, 7a, 8) realizowane byly w Programie 1, 3 i Radiu Bis
PR S.A. Audycje stuzace umacnianiu rodziny, ksztattowaniu postaw prozdrowotnych oraz
zwalczaniu patologii spotecznych zajelty w tych programach lacznie 3,5% rocznego czasu
emisji, czyli przecigtnie 19,3 godziny tygodniowo.

Rézny byt jednak godzinowy udzial tych audycji w poszczegdlnych programach
Polskiego Radia S.A. Najwigcej czasu antenowego na emisj¢ tych audycji poswigcit
Program 1. Zajely one $rednio 9,8 godzin w tygodniu (5,8% rocznego czasu nadawania). W
Programie 3 nadawano $rednio tygodniowo ponad 5 godzin tych audycji (3% rocznego czasu
nadawania), a w Radiu BIS nieco powyzej 4 godzin tygodniowo (4,5% rocznego czasu
nadawania).

W 2000 roku Polskie Radio S.A. przeznaczyto najwigcej czasu na audycje ksztaltujace
postawy prozdrowotne ($rednio 1,5% rocznego czasu emisji), najmniej — na audycje
ukazujace problemy patologii spotecznych (Srednio 0,6% rocznego czasu emisji). Omawiane
zagadnienia podejmowano najczgsciej, podobnie jak w poprzednim roku, w audycjach
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edukacyjno-poradniczych, publicystycznych, reportazach 1 magazynach. Czgsto audycje
przybieraty formg rozmoéw ze stuchaczami.

o _ Przecigtna
Umacnianie Postawy Patologia ] )
Programy ) Ogotem liczba godzin
rodziny prozdrowotne spoteczna
PR S.A. w tygodniu
l.godz. | % |l.godz. % |lgodz.| % |lgodz. %
Program 1 | 189 2,2 225 2,6 96 1,1 510 5,8 9,8
Program 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Program 3| 114 1,3 93 1,1 60 0,7 267 3 5.1
Radio BIS | 92 1,8 106 2,1 26 0,5 224 4,5 4,3
Razem 395 1.4 424 1.5 182 0,6 | 1001 3,5 19,3

Ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych poswigcono w trzech programach lacznie
srednio 8 godz. w tygodniu. Audycje sluzace umacnianiu rodziny zajety przecigtnie 7 godz.
40 min w tygodniu. Chociaz stosunkowo najmniej miejsca w czterech programach PR S.A.
przeznaczono na audycje sluzgce zwalczaniu patologii spolecznych — $rednio 3 godz. 30
min tygodniowo, to nalezy zauwazy¢, ze w porownaniu z 1999 rokiem nastapit blisko
siedmiokrotny wzrost udziatu tych audycji w rocznym programie.

Rozglosnie regionalne radia publicznego

W 2000 roku wszystkie rozglos$nie regionalne radia publicznego nadawaly audycje
stuzace umacnianiu rodziny, ksztattowaniu postaw prozdrowotnych oraz zwalczaniu patologii
spotecznych. 17 rozgto$ni wzigtych tacznie przeznaczylo na realizacjg tych zadan 3,8%
rocznego czasu emisji, czyli przecigtnie 109 godzin tygodniowo. Stosunkowo najwigcej czasu
poswigcono audycjom stuzacym umacnianiu rodziny ($rednio 1,7% rocznego czasu emisji),
najmniej — audycjom stuzacym zwalczaniu patologii spolecznych ($rednio 0,9% rocznego
czasu emisji).

Najwigcej czasu na realizacje trzech omawianych zadan przeznaczyly rozgtosnie w
Kielcach (11% rocznego czasu emisji, $rednio 18 godz. w tygodniu), w Bialymstoku (10%
czasu emisji, $Srednio 16 godzin 40 minut w tygodniu), Olsztynie (8,5%, srednio 14 godz. w
tygodniu), Rzeszowie (6,4% rocznego czasu emisji, Srednio 6 godzin w tygodniu), Szczecinie
(5,2% rocznego czasu emisji, srednio 9 godz. w tygodniu), Opolu (5,1% rocznego czasu
emisji, $rednio 8,7 godzin w tygodniu), Zielonej Gorze (4,3% rocznego czasu emisji, Srednio
7 godzin w tygodniu). Najmniej czasu antenowego zaj¢ly one natomiast w programie Radia
Koszalin, Radia dla Ciebie i Radia Krakéw (niespetna 1% rocznego programu, przecigtnie
1 godz. w tygodniu) oraz Radia Pomorza i Kujaw, Radia £.6dz, Radia Poznan, Radia Wroctaw
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1 Radia Gdansk (mniej niz 2%, $rednio ok. 3 godziny w tygodniu). Szczegdtowe dane
pokazuje ponizsza tabela.

Rozglosnic Umacnianie Postawy Patologia Ogélem Przeci¢tna
regionalne rodziny prozdrowotne spoleczna liczba
PRS.A. |lgodz.| % |lgodz.| % |lgodz.| % |lgodz.| % Rodzin W
tygodniu

Biatystok 415 4,7 270 3,1 182 2,1 867 9,9 16,7
Bydgoszcz 48 0,5 65 0,7 8 0,1 121 1,4 2,3
Gdansk 46 0,5 53 0,6 6,3 0,1 105,3 1,2 2
Katowice 95,3 1,1 158 1,8 36,2 0,4 289,5 3,3 5,6
Kielce 414 4,7 353 4 167 1,9 934 10,6 18
Koszalin 35 0,4 26,4 0,3 15,3 0,2 76,7 0,9 1,5
Krakow 52,3 0,6 6 0,1 0 0 58,3 0,7 1,1
Lublin 81 0,9 93 1,1 52 0,6 226 2,6 4,3
Lodz 49 0,6 33 0,4 33 0,4 115 1,3 2,2
Olsztyn 427 4,9 76 0,9 243 2,8 746 8,5 14,3
Opole 210 0,2 120 1,4 120 1,4 450 5,1 8,7
Poznan 39,6 0,5 52 0,6 15 0,2 106,6 1,2 2
Rzeszow 245 2,8 187 2,1 130 1,5 562 6,4 10,8
Szczecin 225 2,6 140 1,6 95 1,1 460 5,2 8,8
W-wa RDC 6,6 0,1 26,6 0,3 19,6 0,2 52,8 0,6 1
Wroctaw 9 0,1 50 0,6 50 0,6 109 1,2 2,1
Zielona Gora| 127,5 1,5 110,8 1,3 136 1,6 374,3 4,3 7,2
Razem 25253 | 1,7 |1819,7| 1,2 |13083( 0,9 |[5653,5| 3.8 108,6

Audycje stuzace umacnianiu rodziny najwigcej czasu zajely na antenie rozglosni:
olsztynskiej, biatostockiej i kieleckiej (Srednio po 8 godz. w tygodniu) oraz rzeszowskiej,
szczecinskiej 1 opolskiej (Srednio 4 godz. w tygodniu). Najmniej czasu przeznaczono na nie w
rozglosniach: gdanskiej, bydgoskiej, koszalinskiej, t6dzkiej i poznanskiej (srednio ok. 1 godz.
w tygodniu) oraz warszawskiej i wroctawskiej (Srednio 8-10 minut w tygodniu).
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Audycje ksztattujace postawy prozdrowotne najczesciej nadawane byly w
programach rozglosni kieleckiej (§rednio 7 godz. w tygodniu) i biatostockiej (Srednio 5 godz.
w tygodniu). Niewiele ich emitowano w programach rozgto$ni: w Gdansku, Poznaniu i
Wroctawiu ($rednio po 1 godz. w tygodniu), L.odzi, Koszalinie i Warszawie ($rednio 35 minut
tygodniowo), a najmniej w Krakowie ($rednio 7 minut tygodniowo).

Problemom patologii spolecznych najwigcej czasu poswigcono w programach
rozgtosni olsztynskiej 1 biatostockiej (§rednio 3 - 4 godz. w tygodniu), najmniej czasu zajely
one w programach rozgtosni w Gdansku i Bydgoszczy ($rednio 9 minut w tygodniu).

Audycje adresowane do mniejszosci narodowych i grup etnicznych (art. 21 ust. 2 pkt. 9
ustawy o radiofonii i telewizji)

Polskie Radio S.A.

W 2000 roku Polskie Radio S.A. nadawato audycje dla mniejszosci narodowych i
etnicznych tylko w Programie 3. Czas ich nadawania stanowit 0,2% rocznego czasu emisji
tego programu. Nadawano audycje wytacznie w jezyku polskim.

W poroéwnaniu z 1999 rokiem udziat tych audycji w rocznym programie zmniejszyt
si¢ 0 0,8% (w roku 1999 wynosit on 1%).

Rozglosnie regionalne radia publicznego

W programach nadawcéw regionalnych radia publicznego audycje adresowane do
mniejszo$ci narodowych od kilku lat maja ustabilizowane miejsce w programie, czgstotliwosé
nadawania i liczbg godzin. W 2000 podobnie jak w roku poprzednim - audycje te emitowane
byly w 12 sposrod 17 programow.

Audycje dla
mniejszosci Audycje w jezyku | Audycje w jezykach
Nadawca narodowych i grup polskim narodowych
etnicznych ogétem

w odsetkach rocznego czasu emisji

Biatystok 3.4 0,1 33
Gdansk 0,7 0,1 0,5
Katowice 0,5 0,3 0,3
Kielce 0,1 0,1 -
Koszalin 0,5 0,1 0,4
Krakow 0,4 0,4 -
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Lublin 0,4 0,4 -
Olsztyn 0,5 0,1 0,3
Opole 1,6 0,9 0,7
Rzeszow 0,5 0,1 0,4
Szczecin 0,2 0,2 -
Wroctaw 0,02 0,02 -
Rozglo$nie 0.5 0.2 03
ogolem

W omawianym okresie nadano tacznie 764 godziny audycji dla mniejszosci
narodowych 1 etnicznych, co daje $rednio 1 godz. 15 min. tygodniowo w kazdej stacji. W
stosunku do roku poprzedniego stanowi to spadek udziaty tych audycji o 50 godzin w skali
roku.

Najwigcej czasu antenowego w 2000 roku przeznaczono na nie w Radiu Biatystok
(295 godz. — 3% rocznego czasu nadawania, Srednio 5 godzin 40 minut w tygodniu), najmnie;j
za$ w Radiu Wroctaw (2 godz. — 0,02% rocznego czasu nadawania).

Omawiane audycje nadawane byly z r6zna czestotliwoscia: od codziennych do jednej
w miesiacu. Rozny byt takze czas ich trwania w poszczegolnych rozgto$niach: od 15 minut do
dwugodzinnego bloku.

Ich odbiorcami byli przedstawiciele mniejszosci lub grupy etnicznej biatoruskiej
(Bialystok), ukrainskiej (Biatystok, Koszalin, Lublin, Olsztyn, Rzeszé6w, Szczecin, Wroctaw),
litewskiej (Bialystok), czeskiej (Opole), niemieckiej (Katowice, Opole), kaszubskiej (Gdansk,
Koszalin), kociewskiej (Gdansk), romskiej (Kielce), huculskiej 1 lemkowskiej (Rzeszéw),
zydowskiej (Wroctaw). Audycje adresowane do mniejszos$ci narodowych i grup etnicznych
byty nadawane zaré6wno w jezyku polskim, jak i w jezykach narodowych. Niektore z nich
prowadzono w obu jezykach jednoczes$nie (Katowice). Radio Biatystok wigkszos¢ tych
audycji nadawato w jezykach narodowych mniejszosci. Tylko w jezyku polskim nadawane
byly audycje tworzone przez rozglosnie w Kielcach, Krakowie, Lublinie, Szczecinie i
Wroctawiu.

W poréwnaniu z 1999 rokiem czas audycji nadawanych w jezykach narodowych w
2000 roku zmniejszyt si¢ o 6 godzin i wynosit 517 godzin. Mniejszy o 44 godziny w
porownaniu z rokiem poprzednim byl rowniez udziat audycji w jezyku polskim - w 2000 roku
wyniost on 247 godzin.

Tworzenie i rozpowszechnianie audycji osSwiatowych dla szkél i innych placowek
sSwiatowo-wychowawczych (art. 25 ust. 2)

Ustawodawca zobowiazat nadawcow publicznych do tworzenia i rozpowszechniania
audycji oswiatowych dla szkoét 1 innych placéwek oswiatowo-wychowawczych.
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Polskie Radio S.A.

Jedynym programem Polskiego Radia S.A., na ktérego antenie nadawano audycje tego
rodzaju, byto Radio BIS.

Audycje oswiatowe wypehlnity w Radiu BIS 38% czasu nadawania. lacznie
wyemitowano 1903 godz. tych audycji (przecigtnie niespetna 37 godzin w tygodniu). Czas
trwania tych audycji byt zréznicowany i wynosit od 2 min do 2 godz. 55 min (magazyny), z
tym ze przewazaly audycje trwajace od 10-15 do 30 min. Nadawano je ze stala
czestotliwoscia.

W ramach audycji o§wiatowych prezentowano réznorodne formy tworczosci radiowe;:
stuchowiska, audycje poetyckie, rozmowy ze specjalistami, transmisje koncertow opatrzone
komentarzem, konkursy edukacyjne, pogadanki, proza czytana, dokumenty uzupelniane
archiwalnymi materialami dzwickowymi, serwisy informacyjne. Na antenie Radia BIS
emitowano takze lekcje jezykdéw obcych oraz interdyscyplinarny magazyn z telefonicznym
udziatem stuchaczy.

Tematyka audycji o$wiatowych dotyczyla bardzo szerokiego zakresu wiedzy.
Prezentowano w nich najnowsze osiagnigcia w tych dziedzinach wiedzy, ktére beda
ksztattowa¢ $wiat w XXI (genetyka, fizyka, chemia itp.). Popularyzowano wiedzg
informatyczna i Internet. Przedstawiano najnowsze odkrycia z dziedziny astronomii. Na
antenie Radia BIS znalazly miejsce takze audycje krajoznawcze oraz pozycje dotyczace
dziejow S$wiata (polityki, kultury, gospodarki, religii, obyczajow), historii Polski, dziejow
prawa, idei i ideologii, ekonomii, socjologii, biologii, zoologii, archeologii, historii muzyki
europejskiej. Emitowano poza tym audycje poswigcone popularyzacji muzyki powaznej,
sztuk plastycznych, filmu i teatru, Starego Testamentu 1 mitologii greckie;.

Audycje oswiatowe adresowano do odbiorcow reprezentujacych wszystkie grupy
wiekowe.

Rozglosnie regionalne radia publicznego

Na 17 programéw rozglosni regionalnych radia publicznego, audycje o$wiatowe
emitowalo tylko 6 rozglo$ni. Szczegdlowy wykaz przedstawia tabela ponize;j.

Rozglosnie Audycje oswiatowe | Przecigtna liczba
regionalne PR Liczba godzin w
S.A. godzin % tygodniu
Biatystok 312 3,5 6
Bydgoszcz 0 0 0
Gdansk 0 0 0
Katowice 0 0 0
Kielce 33 0,37 0,6
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Koszalin 0 0 0
Krakow 14,6 0,16 0,3
Lublin 0 0 0
1L.6dz 74 0,8 1,4
Olsztyn 0 0 0
Opole 0 0 0
Poznan 28,3 0,3 0,5
Rzeszow 0 0 0
Szczecin 95 1,1 1,8
W-wa RDC 0 0 0
Wroctaw 0 0 0
Zielona Goéra 0 0 0

Audycje o$wiatowe najwigce] miejsca zajegly w programie rozglo$ni szczecinskiej
(1,1%, co dalo niespelna 2 godz. tygodniowo), najmniej — w programie Radia Krakow (blisko
0,2%, czyli 18 min tygodniowo).

6. Oferta programowa ogoélnopolskich i ponadregionalnych stacji radiowych
koncesjonowanych

Ogolnopolskie koncesjonowane stacje radiowe emituja programy catodobowe. Kazda
ze stacji wypelia okre§lone w koncesjach obowiazki w zakresie programu. Zawarte w
koncesjach zapisy programowe wyznaczaja zréznicowane profile stacji. Radio Zet i RMF FM
nadaja programy informacyjno - muzyczne, Radio Maryja — program spoteczno-religijny.
Zgodnie z zapisami koncesji wszyscy wymienieni nadawcy zobowiazani sa do emisji w
programach audycji informacyjnych oraz reportazy. Program Radia RMF FM ma ponadto
zawiera¢ stowne audycje rozrywkowe i transmisje koncertow, Radia Zet — audycje
publicystyczne i edukacyjne, program Radia Maryja — audycje stowne o tresci religijne;j,
audycje muzyczne, o§wiatowe i literackie.

Struktur¢ gatunkowa programé6w nadanych w 2000 roku przez ogolnopolskie
koncesjonowane stacje radiowe przedstawia ponizsza tabela.
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Radio RMF FM Radio Zet Radio Maryja

Rodzaje audycji Procent rocznego czasu emisji
Informacyjne 12 13 1,6
Publicystyczne 4 9 11,2
Edukacyjno-poradnicze 2 4 1,2
Sportowe 1,5 0,25 0
Religijne 0 0 36,5
Literackie 2,5 0 9,2
Rozrywkowe w tym: 4,5 5 2,1
Konkursy 2 1 0,3
ﬁllllglgzcij:zy dla dzieci 1 0 0 5.7
Inne audycje 1,5 2 0
Muzyka w programie 60 60 26,5
Reklama 9 4 0
Autopromocja 3 1,8 6,1

W programach nadanych w 2000 roku przez Radio RMF FM i Radio Zet najwigkszy
udzial miata muzyka, informacja, publicystyka i rozrywka. Te trzy rodzaje audycji zajelty
tacznie 80,5% rocznego programu Radia RMF FM oraz 87% Radia Zet. W programach obu
stacji podobny udziat w 2000 roku miata muzyka (60%). Nie byly emitowane w tych
programach audycje religijne oraz adresowane do dzieci 1 mtodziezy. Dane w tabeli pokazuja
tez rdznice migdzy nimi. W programie Radia Zet wigkszy udziat niz w Radiu RMF FM miata
publicystyka, informacja, audycje edukacyjno-poradnicze oraz rozrywka. Radio RMF FM
nadawalo audycje literackie, ktorych nie byto w 2000 roku w programie Radia Zet. R6zny byt
w obu stacjach udziat reklamy w programie (w RMF FM ponad dwukrotnie wyzszy niz w
Radiu Zet) oraz audycji sportowych (w RMF FM — 1,5%; w Radiu Zet — 0,25%).

Porownujac dane wskazane w tabeli z 1999 rokiem nalezy stwierdzi¢, ze w obu
programach nastapily modyfikacje dotyczace udziatu niektorych rodzajow audyc;i.

W Radiu RMF FM nadawane byly audycje edukacyjno-poradnicze (w 1999 roku
nadawca nie umiescit tej kategorii w programie). Nieco wigkszy udzial mialy audycje

98



1. Dziatalnos¢ programowa nadawcow

informacyjne (o 1%), sportowe (o 0,5%) 1 rozrywkowe (o 0,5%). Zmniejszyl si¢ natomiast
udzial muzyki w programie (o 8%).

W Radiu Zet zwigkszyt si¢ udziat audycji rozrywkowych (o 0,5%); mniej nadano
audycji publicystycznych (o 3,5%).

Program Radia Maryja ma inng specyfike niz programy pozostaltych dwoch nadawcow
ogolnopolskich. Jest to program o profilu spoteczno- religijnym. Najwigkszy udzial maja w
nim kolejno: audycje religijne, muzyka oraz audycje publicystyczne. Zajety one tacznie ponad
70% rocznego programu. W programie Radia Maryja brak reklam. Stacja emituje audycje
adresowane do dzieci i mtodziezy.

W stosunku do 1999 roku Radio Maryja zwigkszylo udzial w programie audycji
religijnych (o ponad 10%) oraz audycji adresowanych do dzieci i mlodziezy (o 1,2%),
zmniejszyto natomiast udzial audycji publicystycznych (o 9,4%), informacyjnych (o 6,1%),
edukacyjno-poradniczych (o 4,5%) oraz muzyki (o 3,5%).

e Oferta programowa ponadregionalnych koncesjonowanych stacji radiowych

Obok stacji ogolnopolskich istnieja trzy stacje koncesjonowane o zasiggu tzw.
ponadregionalnym: Radio WAWA, Radio TOK FM i Radiostacja (przed zmiang nazwy
Rozglo$nia Harcerska). Kazda ze stacji nadaje program w kilku duzych miastach
wojewodzkich. Wszystkie nadaja programy catodobowe. Zawarte w koncesjach zapisy
programowe wyznaczaja zrdznicowane profile tych stacji. Radio WaWa nadaje program
okreslany jako uniwersalny, Radiostacja - program uniwersalny skierowany do mitodego
odbiorcy (14-35 lat), a program Radia TOK FM zostal okreslony w koncesji jako
wyspecjalizowany, o charakterze informacyjnym. Wszystkie stacje, zgodnie z przyznanymi
im koncesjami, maja obowiazek nadawa¢ wlasne audycje informacyjne.

Struktur¢ gatunkowa programéw nadanych w 2000 roku przez ogolnopolskie
koncesjonowane stacje radiowe przedstawia ponizsza tabela.

Radio TOK FM | Radio WaWa Radiostacja
Rodzaje audycji Procent rocznego czasu emisji
Informacyjne 21,7 8 5
Publicystyczne 60,4 3,9 4,8
Edukacyjno-poradnicze 6,5 2 1,1
Sportowe 1,2 0,2 1
Religijne 0 0 0
Literackie 0 0,2 1,5
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1. Dziatalnos¢ programowa nadawcow

Rozrywkowe w tym: 0 2,7 6,5
Konkursy 0 1,7 2
Audycje dlg c‘lzieci i 0 0.6 6.5
mtodziezy
Muzyka w programie 2,7 70,4 69,5
Reklama 0,95 3,4 0,5
Autopromocja 6,4 33 1

W programach nadanych w 2000 roku przez Radio WaWa i Radiostacje najwigkszy
udziat miata muzyka (70,4% w WaWa; 69,5% w Radiostacji). Cho¢ obie stacje maja, zgodnie
z koncesja, emitowa¢ programy uniwersalne, to jednak dane w tabeli pokazuja wyrazne
réznice migdzy nimi. Program Radia WaWa koncentruje si¢ na informacji i publicystyce,
natomiast Radiostacja - na rozrywce adresowanej do miodego odbiorcy. Pozostate rodzaje
audycji w programach nadanych w 2000 roku przez obie stacje mialy niewielki udziat
(literackie, sportowe, edukacyjno-poradnicze).

W programie Radia TOK FM udziat poszczegdlnych rodzajéw audycji wyznacza
okreslona w koncesji specjalizacja. Stad w programie tym niewiele miejsca zajgta muzyka,
natomiast dominowaly w nim audycje publicystyczne (ponad 60%) oraz informacyjne
(20,9%).

Porownujac dane wskazane w tabeli z 1999 rokiem nalezy stwierdzi¢, ze we
wszystkich omawianych stacjach tzw. ponadregionalnych nastapity modyfikacje w zakresie
udzialu poszczegolnych rodzajow audycji w programach. Polegaja one przede wszystkim na
zmniejszeniu obecnosci w programach audycji stownych i stowno—muzycznych, a wyraznym
zwigkszeniu udzialu muzyki.
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III. SYTUACJA FINANSOWO-EKONOMICZNA NADAWCOW
PUBLICZNYCH

Przychody abonamentowe

Na podstawie ustawy z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii 1 telewizji od 1994 roku dziata
19 nadawcow publicznych: 18 spotek radiofonii publicznej oraz Telewizja Polska S.A.

Zgodnie z art. 31 ww. ustawy przychodami nadawcow publicznych, z ktoérych
finansowana jest ich dziatalno$¢ sa wptywy pochodzace z:

e optat abonamentowych za uzywanie odbiornikow radiowych i telewizyjnych, odsetek za
zwlokeg w ich uiszczaniu, kar za uzywanie nie zarejestrowanych odbiornikow radiowych
1 telewizyjnych,

® obrotu prawami do audyc;ji,

e reklam i1 audycji sponsorowanych,

e innych zrodet.
Przychodami spotek publicznej radiofonii i telewizji moga by¢ rowniez dotacje z budzetu

panstwa.

W poszczegbdlnych latach okresu 1994 - 2000 stosowany byl nastgpujacy klucz
podziatu wptywéw abonamentowych (z optat za uzywanie odbiornikow radiowych i
telewizyjnych) pomigdzy radiofonig i telewizj¢ publiczna:

Telewizja Radiofonia
Polska S.A. Publiczna
1994 rok 67% 33%
latal995 -1996 60% 40%
1997 rok 62% 38%
lata 1998 -2000 60% 40%

Radiofonia publiczna

Zmiana klucza podzialu wplywow abonamentowych na rzecz radiofonii publicznej
spowodowana byla koniecznoscia rozbudowy i modernizacji posiadanej przez te spoiki bazy
techniczno-produkcyjne;.

Potrzeba ta wynikata z nie dofinansowania obecnych spoélek radiofonii publicznej
w latach poprzednich, gdy funkcjonowaty one do potowy 1993 roku w ramach struktur
Komitetu ds. Radia i Telewizji oraz panstwowej jednostki organizacyjnej ,,Polskie Radio 1
Telewizja”.



1II. Sytuacja finansowo- ekonomiczna nadawcow publicznych

W latach 1994 - 2000 dla spolek regionalnej radiofonii publicznej z rachunku
bankowego KRRiT (wplywy abonamentowe + wpltywy pozaabonamentowe) przekazano
srodki wyodrgbnione na czg$ciowe finansowanie przedsigwzi¢¢ inwestycyjnych o charakterze
rozwojowym, odpowiednio: 1994 rok - 8,9%, 1995 rok - 8,8%, 1996 rok - 16,7%, 1997 rok -
11,5%, 1998 rok - 20,4%, 1999 rok — 24,9%, 2000 rok — 7,4% s$rodkow ogdltem.

Od 1996 roku Krajowa Rada, wydzielajac $rodki na finansowanie inwestycji
rozwojowych, okres§lata ich przeznaczenie (na podstawie zaakceptowanych planéw
inwestycyjnych spotek regionalnej radiofonii publicznej) na czeSciowe finansowanie
przedsiewzi¢é inwestycyjnych zwiazanych z budowa docelowej siedziby (Gdansk, Koszalin,
Krakow) lub rozbudowa siedziby (Katowice, £.6dz, Olsztyn, Poznan, Zielona Goéra) oraz
modernizacja ciaggow technologiczno-produkcyjnych w pozostatych spotkach.

W 1999 roku zakonczono wyodrgbnianie srodkéw z tego tytutu, jedynie w przypadku
Radia Koszalin S.A. przy okreslaniu na 2000 rok wpltywéw pozaabonamentowych na
finansowanie inwestycji rozwojowych wydzielono kwote w wysokosci 385 tys.zt z
przeznaczeniem na dokonczenie finansowania przedsigwzigcia inwestycyjnego zwiazanego z
budowa siedziby spoiki.

Polskiemu Radiu S.A. w Warszawie w latach 1998-2000 roku przyznane zostaty
dodatkowe s$rodki z wptywdodw abonamentowych w wysokosci 40,0 min. zt na czg$ciowe
finansowanie zadania inwestycyjnego zwiazanego z budowa i wyposazeniem Radiowego
Centrum Nadawczego I Programu PR w Solcu Kujawskim.

Ponadto zgodnie z ustaleniami zawartymi w ustawie o radiofonii i telewizji Krajowa
Rada w ramach kwoty wptywéw abonamentowych prognozowanych dla Polskiego Radia
S.A. w Warszawie na 2000 rok wyodrebnita $rodki na finansowanie kosztow
rozpowszechniania programow dla zagranicy w wysokosci 4,0 mln zt  (w 1997 roku — 3,6
min zt, w 1998 roku — 4,1 mln zt, w 1999 roku — 4,0 min z}).

W 2000 roku, zgodnie z uchwatami KRRiT Nr 493/99 z dnia 30 czerwca 1999 roku
oraz Nr 722/99 z 2 grudnia 1999 roku, Nr 796/99 z dnia 29 grudnia 1999 roku, Nr 485/2000 z
17 pazdziernika 2000 roku i Nr 586/2000 z 20 grudnia 2000 roku , przekazano spotkom
radiofonii publicznej $rodki z rachunku bankowego KRRiT wpltywow abonamentowych w
tacznej wysokosci 316.283,8 tys.zt (bez srodkow na finansowanie RCN w Solcu Kujawskim).
Natomiast wplywy pozaabonamentowe zostaly przekazane, zgodnie z uchwala KRRiT Nr
723/99 z dnia 2 grudnia 1999 roku oraz Nr 534/2000 z 30 pazdziernika 2000 r. i Nr 587/2000,
spotkom regionalnej radiofonii publicznej w facznej wysokosci 10.016,0 tys.zt.

Telewizja publiczna

Telewizja wobec niemozliwo$ci finansowania kosztow biezacych TV Polonia z
budzetu panstwa (pomimo zapisow w ustawie o radiofonii i telewizji MSZ nie finansowat ze
swojego budzetu nawet czg$ci kosztdéw emitowanego programu) Krajowa Rada Radiofonii 1
Telewizji w ramach wpltywow abonamentowych okreslonych dla Telewizji Polskiej S.A.
wyodrebnita na ten cel na 2000 rok kwotg 39,0 min zt (w 1999 roku — 35,0 min zt}).

Natomiast Zarzad TVP S.A. z konta abonamentowego przeznaczyt na finansowanie
TV Polonia w 2000 roku kwote 28,5 min zi, tj. 0 27,6 % wigcej w porownaniu do 1999 roku
(okoto 22,3 min zl), lecz o 18,8% mniej w odniesieniu do kwoty $rodkow przekazanych w
2000 roku na to zadanie (35,1 mln z}).
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Ponadto zgodnie z zapisami ustawy o radiofonii i telewizji Krajowa Rada okreslita
minimalng kwot¢ wplywow abonamentowych na finansowanie audycji tworzonych przez
oddziaty terenowe Spoltki do rozpowszechniania na antenie ogdlnokrajowej w 2000 roku w
wysokos$ci 66,0 min zt (w 1999 roku — 16,2 mln z1). Natomiast Zarzad Spotki przeznaczyl na
ten cel wptywy abonamentowe w wysokosci 60,1 min zl, tj. o 33,6% wigcej w poroOwnaniu
do 1999 roku (okoto 45,0 min zt) oraz o 1,1% wigcej w odniesieniu do kwoty Srodkow
przekazanych w 2000 roku na to zadanie (59,4 mln zt).

Wptywy abonamentowe okreslone przez Krajowa Rade dla oddziatéw terenowych
TVP S.A. na finansowanie programow regionalnych i w roziacznej sieci ,,.Dwojki” na
poziomie minimalnym wynosity w 2000 roku — 194,8 miln zt (w 1999 roku — 165,0 min zt).
Srodki z konta abonamentowego Spotki przeznaczone na ten cel w 2000 roku wyniosty 176,2
mln zt 1 byly o przeszto 4,1 % mniejsze niz w 1999 roku (183,7 mln zt), lecz o 0,5% wyzsze
w poréwnaniu do kwoty przekazanej na te programy w 2000 roku (175,3 mln zt).

W 2000 roku, podobnie jak w latach ubiegtych, przekazywane byly $rodki
zgromadzone na wyodrgbnionym rachunku bankowym KRRIiT na finansowanie nadawcow
publicznych z tytuhu:

e wplywoéw abonamentowych (z optat za uzywanie odbiornikow radiowych i
telewizyjnych),

e wplywoéw pozaabonamentowych (z odsetek za zwloke¢ w uiszczaniu optat
abonamentowych, kar za uzywanie nie zarejestrowanych odbiornikéw radiowych i
telewizyjnych, odsetek od Rejonowych Urzedow Poczty Polskiej za nieterminowe
przekazywanie wptywow z optat abonamentowych, odsetek bankowych od kapitalizacji
srodkow, ktore gromadzone byly na rachunku KRRiT).

Rozdziat srodkéw z tego rachunku na jednostki radiofonii i telewizji publicznej prezentuje
ponizsze zestawienie:

w tys. zt
TRESC 2000 rok wykonanie
1 2
I. Wplywy abonamentowe
razem, 803 700
Z tego:
1. RCN Polskiego Radia 12 900
w Solcu Kujawskim
3. Telewizja Polska S.A. 474 516
3. Jednostki radiofonii
publicznej, razem 316 284
Z tego:
a) Polskie Radio S.A. 168 385
b) Spoiki regionalnej
radiofonii, razem 147 899
II. Wplywy poza-
abonamentowe, razem 10 975
Z tego:
1. Telewizja Polska S.A. 150
2. Jednostki radiofonii
publicznej, razem, 10 825
Z tego:
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a) Polskie Radio S.A. 809
b) Spoiki regionalnej
radiofonii, razem 10016
III.RAZEM $rodki
przekazane z rachunku
KRRIT (I+1), 814 675
z tego: 12 900
1.RCN Polskiego Radia 474 666
3.Telewizja Polska S.A.
4 Jednostki radiofonii 327 109
publicznej, razem
Z tego:
a) Polskie Radio S.A. 169 194
b) Spotki regionalne;j
radiofonii, razem 157915

W latach 1994-2000 odnotowano nastgpujacy coroczny przyrost wpltywoéw abonamentowych

dla radiofonii i1 telewizji publicznej:

w %
TRESC 1995 1996 1997 1998 1999 2000
1994 1995 1996 1997 1998 1999
I. Telewizja Polska S.A. 9,0% 20,9% 14,6% 3.6% 43% 0.8%
w Warszawie
2. Jednostki publiczne 47,5% 20,9% 5.4% 18,0% 5,5% -0,1%
radiofonii, razem:
z tego:
1) Polskie Radio S.A. 47,4% 16,3% 7,1% 13,4% 4,6% 3,0%
w Warszawie
2) Spéiki regionalnej 47,6% 27.2% 32%|  240% 6.6% 3.3%
radiofonii
3. RAZEM
Spotki radiofonii 21,7% 20,9% 10,9% 9,1% 4,8% 0,4%
1 telewizji
W ciagu minionych 7-u lat z rachunku bankowego KRRiT przekazano spotkom
radiofonii 1 telewizji publicznej $rodki w tacznej wysokosci: 4 738 961 tys. zt
Z tego:
e wplywy abonamentowe 4 665 814 tys. zt (98,5%)
e wplywy pozaabonamentowe 73 147 tys. zt ( 1,5%)
Srodki te otrzymaty:
1. Telewizja Polska 2 817 682 tys. zt (). 59,5%)
2. Jednostki radiofonii publicznej, razem 1 921 279 tys. zk (tj. 40,5%);liczone jako 100.0%
z tego:
a) Polskie Radio S.A. w Warszawie 1 033 159 tys. zt (4. 21,8 %) ; 53,8%
b) spotki regionalnej radiofonii
publicznej, razem 888 120 tys. zt (4. 18,7 %) ; 46,2%
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W poszczegdlnych latach okresu 1994-2000 wplywy abonamentowe w ramach
radiofonii publicznej przekazane zostaly nastgpujaco:

1996 rok
1997 rok
1998 rok
1999 rok
2000 rok

lata 1994 -1995

Polskie Radio S.A.

w Warszawie
58,0%
55,8%
56,7%
52,2%
51,7%
53,2%

Spoiki regionalnej radiofonii
publicznej - razem

42,0%
44.,2%
43,3%
47,8%
48,3%
46,8%

W omawianym okresie poziom wplywoéw abonamentowych zwigkszyl si¢ o 4,8
punktu procentowego na rzecz spotek regionalnej radiofonii.

Poczawszy od 1996 roku $rodki z wplywoéw abonamentowych dzielone byly na
poszczegolne spotki regionalnej radiofonii publicznej na podstawie algorytmu podziatu
akceptowanego wczesniej przez Krajowa Radeg.

Jesli uwzgledni si¢ wskaznik $redniorocznego wzrostu cen towardw i ushug
konsumpcyjnych w latach 1995-2000 (1995 r. - 27,8%, 1996 r. 19,9%, 1997 r. - 14,9%, 1998
r.— 11,8%, 1999 r. — 7,3%, 2000 r. — 10,1%) to realna warto§¢ wpltywdéw abonamentowych w
latach 1994 - 1999 wedhug cen z 2000 roku przedstawia si¢ nastepujaco:

w tys. zt
Dynamika

1994 rok | 1995 rok | 1996 rok | 1997 rok | 1998 rok | 1999 rok | 2000 rok zmian

w %
TRESC wykonanie | wykonanie | wykonanie | wykonanie | wykonanie | wykonanie | wykonanie
porown. porown ? porown > porown ¥ poréwn > porown > faktyczne 2000/1994
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.
SggooleM 1001 560 | 953906| 961955| 928 537 905830 884 654| 803 700 80,2
TVP S.A. 670959 | 572345| 577172 575693 | 533510| 518505| 474516 70,7
Radiofonia publiczna* 330601 | 381561 | 384783 352844 | 372319 366 150 | 329 184 99,6
Z tego:

POLSKIE RADIO* 191734 221163 | 214565| 199968 | 202805 | 197 667 | 181 285 94,6
Spoiki regionalne 138866 | 160398 | 170218 152876 169514 168483 | 147 899 106,5

* z uwzglednieniem srodkow przeznaczonych dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie na
budowe i wyposazenie RCN w Solcu Kujawskim

Ufaklyczne wykonanie 1994 rokux 1,278 x 1,199 x 1,149x 1,118 x 1, 073 x 1,101
? faktyczne wykonanie 1995 roku x 1,199 x 1,149 x 1,118 x 1,073 x 1,101

Y faktyczne wykonanie 1996 roku x 1,149 x 1,118 x 1,073 x 1,101

Y faktyczne wykonanie 1997 roku x 1,118 x 1,073 x 1,101
Y faktyczne wykonanie 1998 roku x 1,073 x 1,101
9 faktyczne wykonanie 1999 roku x 1,101
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Realna warto$¢ wpltywéw abonamentowych ogoétem przekazanych do jednostek
publicznej radiofonii i telewizji w 2000 roku.

spadta 0 19,8 % w poréwnaniu z 1994 r.

z tego:

e dla Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie 0 29,3% w poréwnaniu z 1994 r.
e dla radiofonii publicznej o0 0,4% w poréwnaniu z 1994 r.

oraz:

e dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie spadta o 5,4% w poréwnaniu
z 1994 r.

e dla spdlek radiofonii regionalnej wzrosta o 6,5% w poréwnaniu z 1994 r.

Przychody z reklamy

W latach 1994 - 2000 spoéiki radiofonii i telewizji publicznej uzyskaty przychody ze
sprzedazy czasu reklamowego w tacznej wysokos$ci 5415 242,8 tys. zt
Z tego:

1. Telewizja Polska S.A. w Warszawie 5098 814.9 tys. zt (1j. 94,2 %)
2. Jednostki radiofonii publicznej, razem 316 4279 tys. zt (tj. 5,8 %) ; liczone jako 100,0%

Z tego:

a) Polskie Radio S.A. w Warszawie 159 6624 tys. zt (tj. 3,0 %) 50,5%
b) Spoiki regionalnej radiofonii publicznej, razem 156 765,5 tys. zt (4. 2,8 %) 49,5%

W poszczegolnych latach okresu 1994 - 2000 procentowo ujete przychody z reklamy
w ramach radiofonii publicznej ksztalttowaty si¢ nastgpujaco:

Polskie Radio S.A. Spoiki regionalnej radiofonii
w Warszawie publicznej - razem
e 1994 rok 49,6% 50,4%
e 1995 rok 56,5% 43,5%
e 1996 rok 59,2% 40,8%
e 1997 rok 52,4% 47,6%
e 1998 rok 45,7% 54,3%
e 1999 rok 44.4% 55,6%
e 2000 rok 47,5% 52,5%

Informacje o kwotach uzyskanych przychodéw ze sprzedazy czasu reklamowego w
analizowanym okresie w podziale na telewizj¢ publiczna oraz na poszczegodlne spotki
radiofonii publicznej zawiera ponizsza tabela:
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w tys. zt
TRESC 2000 rok Dynamikj zmian
w %
2000/99
1. 2. 3.
I. Telewizja Polska 934 978,9 90,8
S.A.
II. Jednostki radio-
fonii publicznej,
Razem 65 716,7 90,8%
z tego:
1.Polskie Radio o
S.A. w Warszawie 31194,5 I7.1%
2.Spoiki regionalnej
Radiofonii, razem 345222 85.,8%
z tego:
- Biatystok 2350,0 102,8%
- Bydgoszcz 1353,1 90,3%
- Gdansk 2819,4 77,5%
- Katowice 61652 82,4%
- Kielce 1117,9 84,5%
- Koszalin 782,1 81,0%
- Krakow 1107,2 78,5%
- Lublin 1709,8 73,0%
- Lodz 807,0 37,1%
- Olsztyn 1956,0 127,4%
- Opole 15978 74,6%
- Poznan 56359 105,2%
- Rzeszoéw 1251,3 73,9%
- Szczecin 1 859,7 102,8%
- Warszawa 1 684,9 97,9%
- Wroctaw 939,5 77,7%
- Zielona Gora 13854 84,4%
III. RAZEM 1 000 695,6 90,8%

W omawianym okresie wartosci nominalne (tj. wg. cen biezacych) przychodow z

reklamy dla wszystkich nadawcow publicznych zwigkszyty si¢ 0 126,4 %

z tego:

1. Telewizja Polska S.A. w Warszawie 0 127,9%

2. Jednostki publicznej radiofonii, razem 0 107,1%
Z tego:

® Polskie Radio S.A w Warszawie o 98,0%

® Spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem o 115,9%

Nalezy odnotowac, iz w Telewizji Polskiej S.A. w omawianym okresie miaty miejsce

nastgpujace zmiany warto$ci nominalnych przychodow z reklamy:

® 1995 rok w porownaniu do 1994 roku - wzrost 0 23,9%
® 1996 rok w porownaniu do 1995 roku - wzrost 0 32,1%
® 1997 rok w porownaniu do 1996 roku - wzrosto 8,0%
® 1998 rok w poréwnaniu do 1997 roku - wzrost 0 12,9%
® 1999 rok w porownaniu do 1998 roku - wzrost 0 25,7%
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e 2000 rok w porownaniu do 1999 roku

spadek o 9,2%

Jednoczesnie w Polskim Radiu S.A. w Warszawie zaobserwowano zmniejszajace si¢
tempo przyrostu warto$ci nominalnych przychodéw z reklamy, az do pojawienia si¢ spadku
tych przychodoéw w 1998 roku w poréwnaniu do 1997 roku. W 1999 roku odnotowano wzrost
wartosci nominalnych przychodéw z reklamy w poréwnaniu do 1998 roku. W 2000 roku
wystapit ponowny spadek przychodéw z reklamy w poréwnaniu do roku poprzedniego.
Szczegodty przedstawia ponizsze zestawienie:

1995 rok w porownaniu do 1994 roku
1996 rok w poréwnaniu do 1995 roku
1997 rok w poréwnaniu do 1996 roku
1998 rok w poréwnaniu do 1997 roku
1999 rok w poréwnaniu do 1998 roku

2000 rok w poréwnaniu do 1999 roku

wzrost 0 42,8%
wzrost 0 27,9%
wzrosto 6,4%
spadek o 2,4%
wzrosto 7,5%
spadek o 2,9%

W analizowanym okresie w zakresie regionalnej radiofonii publicznej nalezy odnotowac:

e wzrost przychodow z reklamy w 2000 roku w porownaniu do 1999 roku w 4 spoétkach

(Biatystok, Olsztyn, Poznan, Szczecin);

e spadek przychodow z reklamy w 2000 roku w porownaniu do 1999 roku w pozostatych

13 spotkach;

e wzrost przychodow z reklamy w 2000 roku w poréwnaniu do 1994 roku we wszystkich

spotkach regionalnej radiofonii publiczne;.

W latach 1994 - 2000 udziat procentowy przychodow z reklamy w skorygowanych
przychodach ogétem (zamiast przychodow finansowych uwzgledniono wynik na dziatalnosci

finansowe;j) przedstawial si¢ nastgpujaco:

1994 rok 1995 rok

1996 rok 1997 rok

1998 rok 1999 rok 2000 rok

1. Telewizja Polska S.A.
w Warszawie
2. Radiofonia publiczna
ogotem
Z tego:
a) Polskie Radio S.A.
w Warszawie
b) Spotki regionalne;j
radiofonii publiczne;,

51,5% 56,5%

12,3% 13,9%

11,2%  14,0%

13,5% 13,8%

59,8%  56,6%

14,6% 16,2%

15,2%  15,2%

13,9% 17,4%

58,0% 63,7% 58,9%

16,2% 17,2%  14,7%

13,9% 14,3% 13,3%

18,7% 20,6%  16,3%

Jak wynika z powyzszych informacji w okresie analizowanych 7-u lat odnotowano

nastgpujace zjawiska u nadawcow publicznych:

e Telewizja Polska S.A. - wzrost udzialu przychodéw z reklamy o 7,4%, tj. do 58,9% w

2000 roku;

e Radiofonia publiczna, ogdélem — wzrost udziatu przychodéw z reklamy o 2,4 %, tj. do

14,7% w 2000 roku
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e Polskie Radio S.A. w Warszawie - wzrost udziatu przychodéw z reklamy o 2,1%, tj. do
13,3% w 2000 roku;

e w spotkach regionalnej radiofonii - wzrost udzialu przychodow z reklamy o 2,8%, tj. do
16,3% w 1999 roku.

Jesli uwzgledni si¢ odpowiednio wskaznik $redniorocznego wzrostu cen towardw i
ustug konsumpcyjnych w latach 1995-1999 (1995 r. - 27,8%, 1996 r. - 19,9%, 1997 r. -
14,9%, 1998 r. - 11,8%, 1999 r. — 7,3%, 2000 r. — 10,1%), to poziom realnej wartosci
przychodéw z reklamy w analizowanym okresie ulegal wahaniom, co prezentuje ponizsze

zestawienie:

w tys.zl
Dynamika
1994 rok | 1995rok | 1996 rok | 1997 rok | 1998 rok | 1999 rok | 2000 rok zmian
w %
TRESC wykonanie wykonanie | wykonanie wykonanie | Wykonanie | wykonanie wykonanie
porown. porown 2 porown 3 poréwn ¥ poréwn 3) porown 6 faktyczne 2000/1994
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.
L (?Ig_?_lleﬁl) 1021 028,1 990987,1 | 1086469,2| 1028053,9( 1037520,0( 1109947,7] 1000 695,6 98,0
1. Telewizja 9539934 | 9252270 | 1019441,5| 9579306 | 967280,0 | 11332442 | 9349789 98,0
Polska S.A.
II1. Radiofonia
publiczna 67034,7 65760,1] 67027,7| 70123,3| 70240,0| 79661,4| 65716,7 82,5
Z tego:
1) Polskie Radio 33269,6 37184,4| 39666,5| 36734,5| 32069,3| 353674 311945 88,2
S.A.
2) Spotki
regionalne;j 33765,1 | 28575,6| 27361,2| 33388,9| 38170,7| 442940 345222 77,9
radiofonii, razem

U faktyczne wykonanie 1994 roku x 1,278 x 1,199 x 1,149 x 1,118 x 1, 073 x 1,101
Z)faktyczne wykonanie 1995 rokux 1,199 x 1,149x 1,118 x 1,073 x 1,101

3)fakl)/czne wykonanie 1996 rokux 1,149 x 1,118 x 1,073 x 1,101

4)faktyczne wykonanie 1997 rokux 1,118 x 1,073 x 1,101
Y faktyczne wykonanie 1998 roku x 1,073 x 1,101
9 faktyczne wykonanie 1999 roku x 1,101

Realny przyrost przychodow z reklamy w Telewizji Polskiej S.A. w podziale na

Zaktad Gtowny 1 Oddzialy terenowe przedstawia si¢ nastgpujaco:

w tys. zi
Dynamika
1994 rok | 1995 rok | 1996 rok | 1997 rok | 1998 rok | 1999 rok | 2000 rok zmian
w %
wykonanie | wykonanie | wykonanie | wykonanie | wykonanie wykonanie wykonanie
. 1) . 2) . 3) . 4) . 5) . 6/ 2000/1994
porown. poréwn poréwn porown porown porown faktyczne
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.
OGOLEM
953993,4 925227,0(1019441,5| 957930,6 | 967280,0| 1029286,3 934 978,9 98,0
TVP S.A.
z tego:
, 904 669,5| 875947,8 982301,8 | 931985,5]| 932778,6 | 1091 752,9 902 920,5 99,8
Zaktad Gtowny
OddZialy terenowe 49 3240 49279,3 37 139,7 259452 345014 41491,3 320584 65,0

Ufaklyczne wykonanie 1994 rokux 1,278 x 1,199 x 1,149x 1,118 x 1, 073 x 1,101

? faktyczne wykonanie 1995 roku x 1,199 x 1,149 x 1,118 x 1,073 x 1,101
S)faktyczne wykonanie 1996 roku x 1,149 x 1,118 x 1,073 x 1,101
4)faklyczne wykonanie 1997 rokux 1,118 x 1,073 x 1,101
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Y faktyczne wykonanie 1998 roku x 1,073 x 1,101
9 faktyczne wykonanie 1999 roku x 1,101

Podstawowe wskazniki finansowo-ekonomiczne w latach 1994 - 2000

W omawianym okresie dla 18 spotek radiofonii publicznej najwazniejszym elementem
przychodéw byty wptywy abonamentowe (ponad 70%), natomiast dla Telewizji Polskiej S.A.
w Warszawie wplywy abonamentowe byly elementem przychodéw (okoto 30%),
tj. uzupetniajacym przychody ze sprzedazy czasu reklamowego.

Udziat $rodkow uzyskanych przez spotki radiofonii i telewizji publicznej z rachunku
bankowego KRRiT (wptywy abonamentowe + wplywy pozaabonamentowe) w
skorygowanych przychodach biezacych ogoétem (uwzgledniono wynik na dzialalnosci
finansowej a nie przychody finansowe) w latach 1994 -2000 przedstawial si¢ nastepujaco:

1994 rok 1995 rok 1996 rok 1997 rok 1998 rok 1999 rok 2000 rok

1. Telewizja Polska S.A.
w Warszawie
2. Radiofonia publiczna
ogotem
Z tego:
a) Polskie Radio S.A.
w Warszawie

b) Spétki regionalnej 540%  746%  T5.6%  T23%  71.0%  69.6%  72.9%
radiofonii publicznej,

36,2%  349% 33,8% 34,0% 32,0% 29,2%  29,9%

56,7%  754%  75,1%  743% 722% 71,3%  73,2%

58,7%  76,1%  74,7%  759%  73,3%  72,7%  73,5%

Radiofonia publiczna

W 2000 roku najpowazniejszym sktadnikiem skorygowanych przychodéw ogédtem
18 spotek radiofonii publicznej byly wpltywy abonamentowe przekazywane z rachunku
bankowego KRRIiT, stanowiace 74,0%, z tego: Polskie Radio S.A. w Warszawie — 73,5%,
natomiast spotki regionalnej radiofonii publicznej razem — 74,5%. W poszczegélnych
spotkach regionalnych udziat wplywoéw abonamentowych w skorygowanych przychodach
ogotem wahat si¢ w granicach 53,0% (Katowice) — 89,8% (Koszalin).

Przychody z reklamy mialy charakter uzupehiajacy do wptywéw abonamentowych
stanowiac Srednio w 2000 roku 14,7% dla catej radiofonii publicznej, z tego: Polskie
Radio S.A. — 13,3%, spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem — 16,3%.

W poszczegélnych spotkach regionalnych wudziat przychodéw z reklamy w
przychodach ogotem wahat si¢ w granicach 6,3% (Wroctaw) — 34,0% (Poznan).

Wplywy abonamentowe 1 przychody z reklamy tacznie stanowity az 88,7%
przychodow ogdtem, z tego: Polskie Radio S.A. w Warszawie — 86,8%, a spotki regionalne,
razem — 90,8%.

Pozostate przychody spotek radiofonii publicznej to migdzy innymi osiagnigty wynik

na dziatalno$ci finansowej, przychody ze sprzedazy programow oraz ze sprzedazy ustug
produkcyjno-technicznych.
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a)
b)
¢)

d)

a)
©)
d)

a)
c)
d)

W ciagu siedmiu lat funkcjonowania 18 spotek akcyjnych radiofonii publicznej,
struktura procentowa udzialu poszczegoélnych przychodow, w skorygowanych przychodach
ogotem tych spotek zmieniata sig nastepujaco:

1994 rok 1995 rok 1996 rok 1997 rok 1998 rok 1999 rok 2000 rok
RADIOFONIA PUBLICZNA,
razem
wplywy abonamentowe 56,7%  754%  75,1%  743%  722% 71,3%  74,0%
przychody z reklamy 12,3% 13,9% 14,6% 16,2% 16,2% 17,2% 14,7%
wynik na dziatalno$ci
finansowej 0,6% 4,2% 3,0% 1,1% 1,7% 1,5% 1,4%
pozostate przychody 30,4% 6,5% 7,3% 8,4% 9,9% 10,0% 9,9%
POLSKIE RADIO S.A. w
Warszawie
wplywy abonamentowe 58,7% 76,1% 74, 7% 75,9%  73,3%  724%  73,5%
przychody z reklamy 11,2% 14,0% 15,2% 15,2% 13,9% 14,2% 13,3%
wynik na dziatalnos$ci
finansowej -0,3% 3,7% 1,9% -12% -1,1% -0,1% -0,8%
pozostate przychody 30,4% 6,2% 8,2% 10,1% 13,9% 13,4% 14,0%
SPOLKI REGIONALNE
RADIOFONII PUBLICZNEJ, razem
wplywy abonamentowe 54,2% 74,6% 75,6% 72,3% 71,0% 70,0% 74,5%
przychody z reklamy 13,5% 13,8% 13,9% 17,4% 18,7%  20,6% 16,3%
wynik na dziatalnos$ci
finansowej 1,7% 5,0% 4,4% 3,9% 4.8% 3,4% 3,8%
pozostate przychody 30,6% 6,6% 6,1% 6,4% 5,5% 6,1% 5,3%

Natomiast dynamika zmian kosztow rodzajowych ogétem radiofonii publicznej w
analizowanym okresie, jako wartosci nominalnych, przedstawiata si¢ nastepujaco (w

procentach):
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2000
1994 1995 1996 1997 1998 1999 1994
Radiofonia publiczna, razem 134,8 121,1 113,5 107,4 107,9 106,8 229,3
Polskie Radio S.A. w
Warszawie 1384 121,7 110,8 103,2 106,9 104,5 215,1
Spolki regionalnej radiofonii
publicznej, razem 130,1 120,3 117,3 112,9 109,0 109,5 247,6

Jak wynika z powyzszego, w latach 1994 - 2000 catej radiofonii publicznej koszty
rodzajowe ogdétem nominalnie wzrosty o 129,3%, podczas gdy skorygowane przychody
ogotem o 72,8%. Koszty rodzajowe Polskiego Radia S.A. wzrosty szybciej (o 115,1%), niz
przychody ogoélem (o 67,2%). Rowniez koszty rodzajowe spotek regionalnych wzrosty
znacznie szybciej (o 147,6%) w porownaniu do tempa wzrostu skorygowanych przychodow
ogotem (o0 79,4%).
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Natomiast po uwzglednieniu wplywu wskaznika S$redniorocznego wzrostu cen
towarow 1 ustug konsumpceyjnych (w 1995 roku - 27,8%, w 1996 roku - 19,9%, w 1997 roku -
14,9%, w 1998 roku - 11,8%, w 1999 roku — 7,3%, w 2000 roku — 10,1%), realna wartos¢
przychodéw 1 kosztéw rodzajowych radiofonii publicznej zmieniata si¢ nast¢pujaco (w
procentach):

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2000
1994 1995 1996 1997 1998 1999 1994

1) skorygowane przychody - ogétem

- Radiofonia publiczna, razem 86,5 97,1 94,5 100,3 95,7 98,7 77,2
- Polskie Radio S.A. w

Warszawie 89,4 98.4 92,3 95,8 98,2 94,1 71,9
- Spotki regionalnej radiofonii

publicznej, razem 83,0 95,4 97,3 106,1 95,7 96,2 74,2
2) koszty rodzajowe - ogétem
- Radiofonia publiczna, razem 105,5 101,0 98,8 96,1 100,5 97,0 98,6
- Polskie Radio S.A. w

Warszawie 108,3 101,5 96,4 92,3 99,7 94,9 92,5
- Spotki regionalnej radiofonii

publicznej, razem 101,8 100,4 102,1 101,0 101,6 99,5 106,5

W okresie 1994 - 2000 realna warto$¢ przychodow ogotem catej radiofonii spadta o
22,8%, podczas gdy kosztéw rodzajowych zmalata o 1,4%.

Nalezy zauwazy¢, ze w 2000 roku, w poréwnaniu do 1999 roku, wystapito
niekorzystne zjawisko wyzszego tempa zmian realnych kosztéw rodzajowych w odniesieniu
do tempa zmian skorygowanych realnych przychodéw ogdtem, co przedstawia sig, jak nizej:

e Radiofonia publiczna, razem

spadek realnych przychodow ogoétem o 3,8% przy spadku realnych kosztow rodzajowych
ogotem o 3,0%
e Polskie Radio S.A. w Warszawie

spadek realnych przychodéw ogoétem o 5,9% przy spadku realnych kosztow rodzajowych
ogotem o 5,1%
e Spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem

spadek realnych przychodow ogoétem o 1,3% przy spadku realnych kosztow rodzajowych
00,5%

W 2000 roku, na podstawie materiatow przedbilansowych, odnotowano nastgpujace
zmiany w zakresie podstawowych wskaznikow finansowo-ekonomicznych spotek radiofonii
publicznej w porownaniu do 1999 roku:

1. Zatrudnienie przecigtne

TRESC 1999 rok 2000 rok %
etaty struktura etaty struktura | kol.4:2
% udziatu % udziatu
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 1.622,99 47,2 1.630,83 47,4 100,48
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 1.813,80 52,8| 1.808,06 52,6 99,7
RAZEM 3.436,79 100,0 [ 3.438,89 100,0( 100,0
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2. Stan zatrudnienia na 31 grudnia

TRESC

1999 rok 2000 rok %
etaty struktura etaty struktura | kol.4:2
% udziatu % udziatu
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 1.610,22 47,0| 1.648,41 4741 102,4
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 1.817,14 53,0| 1.831,67 52,6 100,8
RAZEM 3.427,36 100,0| 3.480,08 100,0 | 101,5
3. Sredniomiesiqczne wynagrodzenie (w zlotych na 1 pracownika etatowego)
TRESC 1999 rok | 2000 rok %
kol.4:3
1. 2. 3. 4.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 3.092.0 3.301,8 106,8
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 2.977,0 3.201,8 107,5
RAZEM 2.609,7 3.251,8 124,6
4. Ogolny poziom przychodow (w min zt)
TRESC 1999 rok 2000 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udziatlu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 226,5 53,7 2347 52,6 103,6
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 195,0 46,3 211,9 47,4| 108,7
RAZEM 421,5 100,0 446,6 100,0 | 106,0
5. Ogdlny poziom kosztéw rodzajowych (w mln zt)
TRESC 1999 rok 2000 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 2104 54,1 219,7 52,9 104,5
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 178,5 459 195,6 47,1 109,5
RAZEM 388.8 100,0 4153 100,0 | 106,8
6. Struktura kosztéw rodzajowych
e Polskie Radio S.A. w Warszawie
w %
1999 rok 1999 rok 2000 rok
1. Wynagrodzenia 33,2 35,3
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 6,0 6,5
3. Razem wynagrodzenia
ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 39,2 41,8
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4. Amortyzacja 6,4 7,4
5. Ustugi obce: 32,6 27,5
w tym:
- emisja 19,5 13,8
- dosyt sygnatu 2,4 1,5
- oplata za czestotliwosé 1,0 0,3
- przekaz satelitarny 1,0 1,1
6. Zuzycie materialow i energii 3.3 3.8
7. Podatki i optaty 6,3 6,2
8. Pozostate koszty 12,2 13,3
w tym:
- prawa autorskie i odtworcze 6,0 6,0

W Polskim Radiu S.A. w Warszawie wyptacone w 2000 roku diety dla
przewodniczacego i cztonkdéw rad programowych wyniosty 32,3 tys.zl, tj. o 13,3 % wigcej w

poréwnaniu do 1999 roku (28,5 tys.z}).

e Spokki regionalnej radiofonii publicznej razem

w %
TRESC 1999 rok 2000 rok
1. Wynagrodzenia 41,1 40,3
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 7,9 8,1
3. Razem wynagrodzenia
ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 49,0 48.4
4. Amortyzacja 7,7 8,6
5. Ustugi obce: 24,3 22,1
w tym:
- emisja 9,0 6,6
- dosyt sygnatu 1,4 1,3
- optata za czgstotliwosé 0,7 0,3
6. Zuzycie materialow i energii 4,4 4,6
7. Podatki i optaty 6,2 6,6
8. Pozostate koszty 8,4 9,9
w tym:
- prawa autorskie i odtworcze 4,6 5,0

We wszystkich 17 spotkach regionalnej radiofonii publicznej w 2000 roku wyptacono
diety dla rad programowych w facznej kwocie 351,6 tys.zl, tj. 0 96,7 % wigcej w poréwnaniu

do 1999 roku (178,6 tys.z}).

7. Zobowiazania kréotkoterminowe wg stanu na 31 grudnia

w mln zt

TRESC 1999 rok 2000 rok %
kwota struktura kwota struktura | Kol.4:2

% udziatu % udziatu
1. 2. 3. 4, 5. 6.

1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 34,07 68,1 13,2 433| 387
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 15,9 31,9 17,3 56,7| 108,6
RAZEM 49,9 100,0 30,5 100,0 61,0
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Y w tym: 8,9 mln zt z tytulu budowy i wyposazenia RCN w Solcu Kujawskim, ktore zostaly

zlikwidowane w momencie uregulowania platnosci w zwiazku z przekazaniem w styczniu

2000 r. kwoty 9,0 mln zI na ten cel, tj. wg. uchwaty kierunkowej KRRiT

8. Majatek obrotowy wg stanu na 31 grudnia

w min zt
TRESC 1999 rok 2000 rok %
kwota struktura kwota struktura | Kol.4:2
% udziatu % udziatu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 13,8 18,8 20,5 25,1 1489
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 59,6 81,2 61,3 74,9 102,8
RAZEM 73,4 100,0 81,8 100,0| 1114
9. Majatek trwaty netto wg stanu na 31 grudnia
w mln zt
TRESC 1999 rok 2000 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udziatu % udziatu
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 161,4 54,3 159,9 53,2 99,1
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 135,7 45,7 141,0 46,8| 1039
RAZEM 297.,1 100,0 300,9 100,0( 101,3
10. Wynik netto wg stanu na 31 grudnia
w mln zt
TRESC 1999 rok 2000 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udziatlu % udziatu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 8,8 47,1 5,9 40,6 66,3
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 10,0 52,9 8,6 59,4 86,3
RAZEM 18,8 100,0 14,4 100,0 76,9

Telewizja publiczna

Wedlug danych przedbilansowych w 2000 roku najpowazniejszym sktadnikiem
skorygowanych przychodéw ogotem (zamiast przychodow finansowych uwzgledniono wynik
na dziatalno$ci finansowej) Telewizji Polskiej S.A. byly wptywy z reklamy (tacznie ze
sponsoringiem) w wysokosci 988,4 mln. zl, co stanowi 62,3% skorygowanych przychodow
ogotem (wplywy z reklamy 58,9%, wptywy ze sponsoringu 3,4 %).

Wptywy abonamentowe stanowity 29,9 % tych przychodéw spoiki.

Przychody z reklamy (lacznie ze sponsoringiem) i wplywy abonamentowe stanowity
facznie 96,3 % skorygowanych przychodow ogdtem Telewizji Polskiej S.A.
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W latach 1994-2000, to jest w okresie siedmiu lat funkcjonowania Telewizji jako
spotki prawa handlowego, struktura procentowa udziatu poszczegdlnych pozycji przychodow
w skorygowanych przychodach ogoélem, zmieniata si¢ nastgpujaco:

1994 rok 1995 rok 1996 rok 1997 rok 1998 rok 1999 rok 2000 rok

e przychody z 51,5 56,5 59,8 56,5 58,0 63,7 58,9
reklamy

e sponsoring 1,8 1,6 0,7 1,8 2,6 33 3.4

* wplywy 36,2 34,9 33,8 34,0 32,0 29,2 29,9
abonamentowe

e wynik na
dzialalno$ci 4.3 2.4 2.4 1,1 0,9 1,1 0,9
finansowej

e pozostate 6.2 4.6 3,2 6,6 6,5 2,7 6,9
przychody

Jesli uwzgledni si¢  wskazniki $redniorocznego wzrostu cen towaréw 1 ushug
konsumpcyjnych (w 1995 roku - 27,8%, w 1996 roku - 19,9%, w 1997 roku - 14,9%, w 1998
roku — 11,8%, w 1999 roku — 7,3%, w 2000 roku — 10,1%), to realna warto$¢ przychodow i
kosztow rodzajowych Telewizji Polskiej S.A. w latach 1994-2000 zmieniala si¢ nastepujaco:

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2000
1994 1995 1996 1997 1998 1999 1994

I skorygowane 88.5% 104.1% 992%  98.5% 106.6% 892%  85.6%
przychody ogdlem

¢ fgfgﬂ;’dﬂ 97.0% 1102% 94,0% 101,0% 117,2%  82,5%  98,0%

e sponsoring 79.6%  482% 237.8% 146,6% 131,8% 92.1% 162,1%

* wplywy 853% 100.8% 99.7%  92,7% 972% 91.5%  70,7%
abonamentowe

* wyniknadziatalnosci 5 o0 104700 45.9%  76.5% 133.6% 703%  17.3%
finansowej

* pozostate 65,0%  73,0% 200,1% 98,6%  44.8% 2257%  94,8%
przychody

2. koszly rodzajowe 08.6% 102,1% 105.0% 99.5% 105.4% 99.2% 110.0%
ogélem

W okresie 1994-2000 realna warto$¢ skorygowanych przychodéw ogdétem spadia
0 14,4%, natomiast kosztow rodzajowych ogdtem wzrosta o 10,0 %.

Realna warto$¢ przychodéw z reklamy zmniejszyta si¢ w tym okresie o 2,0%, a
wpltywow abonamentowych o 29,3 %.
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W 2000 roku w poréwnaniu do 1999 roku, realna warto$¢ skorygowanych
przychodéw ogdtem spadia o 10,8 %, a kosztow rodzajowych ogoétem o 0,8 %.

Realna warto$¢ przychodow z reklamy w latach 1999-2000 obnizyta si¢ o 17,5%,
natomiast przychodéw z wptywow abonamentowych o 8,5 %.

W 2000 roku odnotowano nast¢pujace zmiany w zakresie podstawowych wskaznikéw
finansowo-ekonomicznych w Telewizji Polskiej S.A. w poréwnaniu do 1999 roku (na

podstawie materiatéw przedbilansowych):

1. Srednie zatrudnienie:

r 0
TRESC 1999 rok 2000 rok Z
struktura struktura
@Y o udziatu| Y | o udzatu | KO0 472
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 4160,1 61,7| 4140,5 63,0 99,5
Oddzialy terenowe 2 586,0 38,3 2430,0 37,0 94,0
RAZEM 6 746,1 100,00 6 570,5 100,00 97,4
2. Stan zatrudnienia na 31 grudnia :
0
TRESC 1999 rok 2000 rok Z
struktura struktura
@Y o udziatu| B | o udziatu | K01 42
1 2 3 4 5 6

Zaktad Gtowny 4186,3 62,2 41258 63,7 98,6
Oddziaty terenowe 25394 37,8 2 346,1 36,3 92,4
RAZEM 6 725,7 100,0 6471,9 100,0 96,2
3. Sredniomiesieczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)

TRESC 1999 rok 2000 rok %
Zaktad Gtowny 44444 47174 106,1
Oddziaty terenowe 3904,9 4172,6 106,9
RAZEM 4 237,6 4516,0 106,6
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4. Poziom przychodow po eliminacji obrotow wewngtrznych (w miln zt)

. 1999 rok 2000 rok
TRESC %
kwota struktura kwota struktura | kol. 4 :2
% udziatu % udziatu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 1378,4 85,1 1.390,7 87,4 100,9
Oddziaty terenowe 242,1 14,9 200,1 12,6 82,6
RAZEM 1 620,5 100,00 1 590,8 100,00 98,2
5. Poziom kosztow ogotem po eliminacji obrotéw wewngtrznych (w min zt)
7 r 0
TRESC 1999 rok 2000 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol. 4 :2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 1042,0 74,3 1156,4 75,8 111,0
Oddziaty terenowe 359,5 25,7 369,7 24,2 102,9
RAZEM 1401,5 100,00 1526,1 100,00 108,9

6. Struktura kosztow rodzajowych dla catej Spotki TVP po eliminacji obrotow wewngtrznych
(w procentach)

TRESC 1999 rok 2000 rok
1. Wynagrodzenie 28,6 27,7
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 5,0 4,9
3. Razem wynagrodzenie ze 33,6 32,6
swiadczeniami
4. Amortyzacja 12,0 14,6
5. Ustlugi obce 20,1 19,3
w tym
- emisja,czestotliwos¢, pot. kablowe 9.0 91
- wydatki na ustugi OBOP-u 0,3 0,1
6. Zuzycie materialow i energii 15,6 17,8
7. Podatki 1 optaty 1,5 1,6
8. Pozostate koszty 17,1 14,1
w tym m.in.:
ZAIKS-mate i wielkie prawa, 4,6 3,9
inne tantiemy
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Koszty zwiazane z dziatalno$cia Rad Programowych w 2000 roku ulegly zmniejszeniu
w Zaktadzie Gtownym o blisko 6,0% w poréwnaniu do 1999 roku, w tym diety odpowiednio
ook.41,5%.

Natomiast w oddziatach terenowych TVP S.A. koszty zwiazane z dziatalno$ciag Rad
Programowych w 2000 roku wzrosty blisko 6-krotnie w poréwnaniu do 1999 roku, w tym
diety ok. 5,7-krotnie.

w tys. zt
TRESC 1999 rok 2000 rok %
Zaktad Gtowny 1314 126,0 95,9
w tym diety 42,8 25,1 58,6
Oddziaty terenowe 43,5 256,6 589,9
w tym diety 42,6 241,2 566,2
RAZEM 174,9 382.6 218,8
w tym diety 85,4 266,3 311,8

Koszty zwigzane z dziatalno$cia promocyjna Telewizji wyniosty w 2000 roku
19 795,7 tys. zt i wzrosly w poréwnaniu do 1999 roku o 64,3 % (12 047,7 tys. z}).

7. Zobowiazania krotkoterminowe (wg. cen biezacych - nominalnych) wg. stanu na 31
grudnia 2000 r. wyniosty 218,4 mIn zt i byly wigksze o 28,5% w poréwnaniu do 1999 roku
(170,0 miln zt)

8. Majatek trwaty netto (w min zl)

wg stanu na 31 grudnia

r I4 0
TRESC 1999 rok 2000 rok %
Kwota struktura kwota struktura | kol. 4 :2
% udziatu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 5010,0 64,3 694.9 71,6 136,3
Oddziaty terenowe 283,0 35,7 275,4 28,4 97,3
RAZEM 793,0 100,00 970,3 100,00 122,,4
9. Majatek obrotowy (w mln zt)
wg stanu na 31 grudnia
1999 rok 2000 rok %

TRESC

Kwota struktura kwota struktura | kol. 4 :2
% udziatlu % udzialu
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1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 477,8 92,4 3774 93,5 79,0
Oddziaty terenowe 39,4 7,6 26,0 6,5 66,1
RAZEM 517,2 100,00 403.,4 100,00 78,0
10. Struktura majatku Telewizji Polskiej S.A. (mln. z)
wg stanu na 31 grudnia
r r 0
TRESC 1999 rok 2000 rok Yo
kwota struktura kwota struktura | kol. 4 : 2
% udzialu % udziatu
1 2 3 4 5 6
1. Majatek trwaty 792,9 60,5 970,3 70,6 122,4
2. Majatek obrotowy 517,2 39,5 403,4 29,4 78,0
LACZNY MAJATEK 1310,1 100,0 1373,7 100,0 104,8
11. Wynik netto wg stanu na 31 grudnia (w mln zt)
TRESC 1999 rok 2000 rok %
Zaktad Gtowny 160,3 65,8 41,1
Oddziaty terenowe -27,7 - 14,5 52,4
(strata) (strata)
RAZEM 132,6 51,3 38,7
Reforma w TVP S.A.

Z dniem 1 stycznia 2000 roku w Telewizji Polskiej S.A. rozpoczgto wdrazanie
reformy, ktéra objete zostaly wszystkie jednostki organizacyjne Spotki, w tym takze oddziaty
terenowe. Podstawowe zatozenie reformy TVP S.A. to zapewnienie zdolnosci realizowania
przez Telewizj¢ Polska zadan nadawcy publicznego, a w perspektywie wieloletniej — ochrona
pozycji wiodacego nadawcy i producenta na krajowym rynku telewizyjnym.
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Przyjete w ramach reformy rozwiazania oznaczaty przeksztatcenie Spotki w jednostke
dzialajacq na zasadach zblizonych do rynkowych. Do gltéwnych zatozen organizacyjnych
reformy nalezalo wyodrebnienie jednostek powiazanych gospodarczo, technicznie i
finansowo oraz decentralizacja zarzadzania, to jest przeniesienie w kierunku dyrekcji
poszczegolnych jednostek wewngtrznych odpowiedzialnosci za ekonomiczne wyniki
dzialania. Dzigki decentralizacji zarzadzania i podporzadkowania dziatalnos$ci jednostek
organizacyjnych TVP S.A. zasadom rachunku ekonomicznego powinna nastapié
racjonalizacja 1 optymalizacji kosztéw dziatalno$ci z wykorzystaniem nowych zrodet ich
finansowania, w tym z przychodéw zewngtrznych.

Poprawg efektywnosci dziatania Zarzad TVP S.A. chce realizowac poprzez:

1. strukturalne rozdzielenie funkcji nadawcy dysponujacego czasem antenowym i §rodkami
finansowymi od funkcji producenta audycji telewizyjnych, to jest:

e utworzenie silnych dyrekcji anten dysponujacych wyspecjalizowanymi redakcjami, ktore
zajmuja si¢ programowaniem i zlecaniem produkcji programu zgodnie z polityka
programowa publicznej TVP S.A.

® powierzenie produkcji programu producentom: osobom odpowiedzialnym za artystyczna i
organizacyjno-finansowa stron¢ projektu, zdolnym panowa¢ nad kosztami i procesem
produkcii,

2. wykorzystanie wewngtrznego rynku producenckiego, konkurencji ofert programowo-
kosztowych, a tym samym swobody wyboru miejsca produkcji, co gwarantuje
odpowiednia jakos$¢ i ceng produkowanej audycji,

3. wyodrebnienie w ramach Spotki jednostek samofinansujacych sig, ktorych koszty
funkcjonowania musza by¢ pokryte z zewngtrznych i wewngtrznych przychodow z tytutu
$wiadczonych ustug,

Do jednostek samofinansujacych si¢ zaliczono wszystkie agencje, wigkszo$¢
jednostek ustugowych oraz jednostki handlowe. Podstawowym zrodlem finansowania
dziatalno$ci tych jednostek staty si¢ od 1 stycznia 2000 roku s$rodki ze sprzedazy
wewngtrznej, przy czym w rozliczeniach wewnetrznych nie dolicza si¢ narzutu kosztow
ogolnozakladowych, a jedynie koszty funkcjonowania danej jednostki oraz zysk.

4. komercyjna wspolprace z kontrahentami zewngtrznymi, migdzy innymi poprzez
$wiadczenie nadawcom i producentom réznorodnych ustug technicznych i produkeyjnych.
Dla odbiorcow zewngtrznych ceny zaczgto kalkulowaé wg zasad rynkowych.

5. wprowadzenie zasady wieloletniego planowania na podstawie dlugookresowych
zamierzen programowych oraz powszechnej zasady prowadzenia rachunku
ekonomicznego.

Planowane przez Zarzad TVP S.A. na 2000 rok koszty zwiazane bezposrednio z
wprowadzaniem reformy od 1 stycznia 2000 roku wyniosty szacunkowo okoto 18,0 min zt.
Wykonanie tych kosztow w 2000 roku zamknglto si¢ kwota okoto 12 min zt 1 byto mniejsze o
33,3% w poréwnaniu do zatozen.

Plan i wykonanie kosztow zwiazanych z reforma w TVP S.A. w 2000 roku przedstawia
ponizsze zestawienia:
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w min zt
Dynamika
TRESC Plan Wykonanie zmian
kol.3:2
1 2 3 4

wdrazanie nowego, zintegrowanego systemu o
zarzadzania SAP R/3 4.9 31 63,3%
Komecznq szkolepl,a pracownicze i dzialania 2.5 2.0 80.0%
informacyjno-wyjasniajace
Przemieszczenia lokalowe 1 cz¢sciowa adaptacja 1.0 1.0 100.0%
niektorych pomieszczen (koszty administracyjne) ’ ’ ’
Wynagrodzenia tacznie ze sktadkami ZUS (koszty
utworzenia 6 nowych jednostek minus koszty
likwidacji dotychczasowych 3 samodzielnych 1.0 1.0 100,0%
jednostek)
Wprowadzeme nowego regulaminu 4.6 4.6 100,0%
wynagradzania
Utworzenie nowych jednostek organizacyjnych 4,0 | brak informacji X
Modyfikacja istniejacego systemu 0.0 0.3 X
informatycznego FKX ’ ’
RAZEM 18,0 12,0 06,7%

Jednoczesnie Zarzad Spotki uwaza, iz pelne skutki ekonomiczno-finansowe wdrazanej
reformy bedzie mozna oceni¢ na podstawie dynamiki przychodéw, kosztow, wyniku
finansowego 1 wskaznikéw finansowych osiagnigtych w skali catej Spotki oraz na podstawie
udzialu TVP S.A. w rynku mediéw po zakonczeniu dwuletniego okresu przejsciowego
zwiazanego z procesem wdrazania zmian systemowych. Aby ocena ta byta kompleksowa,
obiektywna i miarodajna - Zarzad TVP chce dokona¢ jej w roku 2002.

Wdrazana w TVP S.A. reforma uwzgl¢dnita konieczno$¢ zmian w oddziatach
terenowych Spotki i programie regionalnym, ktorych dziatalno$¢ jest istotnym elementem
misji realizowanej przez telewizje publiczna.

Zdaniem Zarzadu Spotki dotychczasowe rozwigzania organizacyjno-finansowo-
ekonomiczne, stosowane w oddzialach terenowych, byly przestarzale poniewaz nastgpowat
migdzy innymi:
spadek udziatu telewizji regionalnej na rynku nadawcow telewizyjnych,
dekoncentracja srodkéw na rynku audycji czgsto o podobnej tematyce,
mate wykorzystanie srodkow technicznych oddziatéw w poréwnaniu do ich wartosci,

zbyt duzy w stosunku do mozliwosci jego obstugi i wykorzystania majatek w postaci
inwestycji  studyjno-budowlanych na niekorzy$¢ przenosnych s$rodkéw techniki
telewizyjnej,

® 7zbyt duze zatrudnienie 1 wysokie koszty pracy.
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W pierwszym etapie wdrazania reformy w dwunastu oddziatach terenowych wydzielono:

e cz¢$¢ nadawcza - realizujaca zadania w zakresie programowania, zamawiania i zlecania
produkcji dla potrzeb programu emitowanego w pasmach wlasnych oddziatow,

® czg$¢ produkcyjna - dzialajaca na zasadzie agencji producenckiej wraz ze stuzbami
technicznymi (lub osobno), zajmujaca si¢ produkowaniem i §wiadczeniem ustug zaréwno
dla zleceniodawcow wewngtrznych Spotki jak rowniez kontrahentow zewngtrznych.

Rozpoczeta realizacja programow restrukturyzacji oddziatow terenowych TVP S.A.
uwzgledniala m. in. nastgpujace zatozenia:

e 7 oplat abonamentowych bedzie finansowane tworzenie i rozpowszechnianie programu
regionalnego w pasmach wtasnych oddziatu,

e dzialalno$¢ agencji producenckiej (a takze stuzby technicznej) bgdzie finansowana z
pozyskanych przez te jednostki przychodow wewngetrznych i zewngtrznych

® w okresie przejSciowym wdrazania reformy zapewnia si¢ oddzialom terenowym
minimum przychodéow z zakupu audycji i uslug przez jednostki Zaktadu Gtownego, w
wysokos$ci 80% w poréwnaniu z rokiem poprzednim,

® w okresie przejsciowym konieczno$¢ dostosowania infrastruktury 1 kosztow
funkcjonowania oddziatow do mozliwosci finansowych wynikajacych z  wplywow
abonamentowych i przychodoéw wtasnych (optymalizacja zatrudnienia, weryfikacja stanu
posiadanych $rodkow trwatych).

Jednoczesnie dotychczasowe Biuro Oddziatow Terenowych w Zakladzie Gloéwnym
Spotki przeksztalcono w Biuro Programéw Regionalnych, tj. jednostk¢ o charakterze
programowym, o podobnej do dyrekcji anten ogolnokrajowych strukturze i zadaniach.

Ponadto Zarzad TVP S.A. zatozyl, ze zatrudnienie Srednioroczne w 2000 roku w
oddziatach wyniesie 2 400 etatow, tj. o 186 etatow mniej w porownaniu do 1999 roku.
Zatrudnienie $rednioroczne w 2000 roku w oddziatach terenowych razem uksztattowato si¢ na
poziomie 2 430 etatow, zmniejszajac si¢ o 156 etatow w poréwnaniu do Sredniorocznego
zatrudnienia w 1999 roku. Przyjg¢te zadania zrealizowano wige w blisko 84%.

Natomiast zatrudnienie $rednioroczne w Zakladzie Glownym Spotki w Warszawie
wyniosto w 2000 roku 4 140 etatow obnizajac si¢ o ok. 20 etatow w poroéwnaniu do 1999
roku.

W planie na 2000 roku Zarzad Spotki przyjat, iz taczna strata na caloksztalcie
dzialalnosci 12 oddziatow terenowych wyniesie prawie 6,7 mln zt obnizajac si¢ o blisko 70%
w porownaniu do jej poziomu w 1999 roku (ok. 22 min zt).

Z informacji przedbilansowych Spotki wynika, ze wielkos$¢ straty netto oddziatow
terenowych w 2000 roku wyniosta 14,5 min zt i uleglta zmniejszeniu o 7,5 mln z, to jest o
ponad 66% w porownaniu do 1999 roku. Przyjete do realizacji zadania w zakresie poprawy
wyniku netto zostato zrealizowane w blisko 50%.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji dziatajac na podstawie ustawy o radiofonii
1 telewizji okres§la corocznie minimalny udziat terenowych oddzialow Spoitki ,,Telewizja
Polska” w planowanych wptywach abonamentowych ustalonych dla TVP S.A.
przeznaczonych na finansowanie programow regionalnych i w roztacznej sieci ,,Dwojki” oraz
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minimalng kwot¢ wplywoéw z optat abonamentowych przeznaczona na finansowanie
programow tworzonych przez oddziaty terenowe TVP S.A. na antenach ogdlnokrajowych.

29 czerwca 2000 roku uchwata Nr 369/2000 Krajowa Rada okreslita kwotg
prognozowanych wptywow abonamentowych na 2001 rok dla Telewizji Polskiej S.A. na
poziomie 559,2 min zi., w tym uwzgledniono $rodki dla oddzialéw terenowych Spotki w
facznej kwocie 330 mln zt (59,1%), z tego na finansowanie:

e programu regionalnego i w roztacznej sieci ,,Dwojki” 250,0 mln zt

e audycji tworzonych przez te Oddziaty do emisji
na antenach ogdélnokrajowych 80,0 mln zt

KRRIiT widzac konieczno$¢ tworzenia i nadawania programu, ktéry mieszkancom
danego regionu dostarczytby informacji z ich terenu, a nie tylko z miast i okolic, gdzie
znajduja si¢ oddzialy terenowe - okreslita w ww. uchwale minimalna kwot¢ wpltywow
abonamentowych przeznaczona na finansowanie oddzialow terenowych TVP S.A. w 2001
roku na poziomie 250 min zt (przeszlo 28 % wigcej niz w prognozie na 2000 roku),
zaznaczajac jednoczes$nie, ze kwota ta obejmuje Srodki w wysokosci 40 min zt na
finansowanie = programow  regionalnych w  wojewddztwie lubuskim, opolskim,
swigtokrzyskim, warminsko-mazurskim.

Na wniosek Zarzadu TVP S.A. skierowany 7 grudnia 2000 roku do Przewodniczacego
KRRIiT, Krajowa Rada 25 stycznia 2001 roku podjgta uchwatg Nr 14/2001 dotyczaca zmiany:

® minimalnego udzialu terenowych oddziatow Spotki ,,Telewizja Polska” w planowanych
wplywach abonamentowych ustalonych dla publicznej telewizji na 2001 rok (559,2 min
zt) przeznaczonych na finansowanie programow regionalnych i w roztacznej sieci
,Dwojki” z kwoty 250,0 mln zt do 200,0 mln zi,

® minimalnej kwoty wpltywow abonamentowych na finansowanie programow tworzonych
przez oddzialy terenowe Spolki ,, Telewizja Polska” do rozpowszechniania w programach
ogolnokrajowych z kwoty 80,0 min zt do 100,0 min zt.

W dniu 29 sierpnia 2000 roku KRRiT postanowita, ze Zarzad Spotki TVP, na
poczatku kazdego roku obrachunkowego, bgdzie okreslat sposob wykorzystania wplywow
abonamentowych przewidzianych dla Zaktadu Gtéwnego w Warszawie.

Przewodniczacy KRRiT poinformowat o tym Przewodniczacego Sejmowej Komisji
Kultury i Srodkéw Przekazu w opracowaniu dotyczacym wdrazanej od stycznia 2000 roku
reformy w Telewizji Polskiej S.A.

Z opracowania przygotowanego przez KRRiT wynikalo miedzy innymi, ze
zagadnienia ekonomiczno-finansowe dotyczace wdrazanej od 1 stycznia 2000 roku reformy w
Telewizji Polskiej S.A. przedstawiane byly w materialach TVP S.A. bardzo ogolnie, co
uniemozliwiato petna analize¢ poszczegdlnych zjawisk ekonomicznych zwiazanych z tak
waznym przedsigwzigciem, jakim jest reforma w podmiocie gospodarczym traktowanym jako
catosc.

Przewodniczacy KRRiT w styczniu 2001 roku poprosil Prezesa Zarzadu TVP S.A. o

informacje w sprawie sposobu wykorzystania w biezacym roku wplywow abonamentowych
przewidzianych dla Zaktadu Gléwnego Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie.
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Diety dla rad programowych w publicznej radiofonii i telewizji

Na podstawie nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji Krajowa Rada od 1995 roku
okresla wysoko$¢ diet dla cztonkow rad programowych publicznej radiofonii i telewizji (art.
28a ust.4).

W sprawie okres$lenia diet przystugujacych cztonkom rad programowych publicznej
radiofonii 1 telewizji Krajowa Rada przyjeta uchwalg nr 549/2000 z 29 listopada 2000 roku,
ktéra weszta w zycie z dniem podjecia, z moca obowiazujaca od 1 grudnia 2000 roku.
Zgodnie z uchwata wysokos$¢ diet zostala okreslona nastepujaco:

e dla przewodniczacego rady programowej - 315zt
e dla cztonkéw rady programowe;j - 210 zt
W latach 1996-2000 spotki radiofonii i telewizji publicznej poniosty koszty z tytutu

wyptaty diet dla cztonkéw rad programowych w tacznej wysokosci 1.519,7 tys.zt, z tego
(w tys.zh):

1996 rok 1997 rok 1998 rok 1999 rok 2000 rok

e Telewizja Polska S.A., razem 12,2 16,8 50,0 85,4 266,3
¢ Radiofonia publiczna, razem 129,3 171,9 194,4 207,1 389,9
o Ogolem 141,5 188,7 2444 2889 656,2

Prognoza wplywéw abonamentowych na lata 2001-2004. Wplywy abonamentowe i ich
podzial na 2001 rok

Oplaty abonamentowe

W rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z 29 czerwca 2000 roku
ustalona zostala wysoko§¢ miesigcznych optat abonamentowych za uzywanie odbiornika
radiofonicznego oraz za wuzywanie odbiornika telewizyjnego lub radiofonicznego i
telewizyjnego. Optlaty te obowiazuja od 1 stycznia 2001 roku. Podwyzszajac oplaty
abonamentowe KRRiT uwzglednita:

® prognozowany (w czerwcu 2000 roku) wskaznik §redniorocznego wzrostu cen towarow
1 ushug konsumpcyjnych na 2001 rok w wysokosci 5,7%

e wyrdéwnanie skutkéw ubytku wplywow abonamentowych z tytulu: zmniejszenia si¢ stanu
abonentow wnoszacych optaty abonamentowe w 2000 roku w poréwnaniu do 1999 roku
(2,6%) oraz skutkow umorzen w platnosci optat abonamentowych udzielanych przez
KRRIiT z przyczyn spolecznych na podstawie art. 48 ustawy o radiofonii i telewizji (0,7%)
oraz skutkéw przedawnien zaleglo$ci w platnosci optat abonamentowych na podstawie
art. 118 kodeksu cywilnego (0,3%).

Aby przeciwdziata¢é negatywnemu zjawisku wyrejestrowywania odbiornikéw
radiowych i telewizyjnych, a w konsekwencji spadkowi wptywoéw abonamentowych, Krajowa
Rada od 1 stycznia 2001 roku podwyzszyta poziom ulg finansowych dla abonentéw, ktorzy
wniosa optaty abonamentowe z gory.

Warunkiem skorzystania z ulg jest wniesienie optaty z géry w terminie do dnia 20-go
pierwszego miesigca okresu rozliczeniowego. Uzytkownik odbiornika uzyskat rowniez
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mozliwo$¢ wniesienia optat na poczet 2001 roku w 2000 roku, wg. stawek obowiazujacych od
1 stycznia 2001 roku.

Podzial wplywéw abonamentowych

Uchwata Nr 369 z 29 czerwca 2000 roku, zmienionej uchwata nr 14/2000 z 25
stycznia 2000 roku Krajowa Rada dokonata podziatu wplywow abonamentowych z optat za
uzywanie odbiornikoéw radiofonicznych i telewizyjnych w 2001 roku na spotki publicznej
radiofonii i telewizji.

Z globalnej wielkosci prognozowanych wptywoéw abonamentowych w kwocie 941,4
mln zt wyodrgbniona zostata kwota 9,4 min zt (tj. ok. 0,999%) dla Polskiego Radia S.A. w
Warszawie na finansowanie przedsigwzigcia inwestycyjnego zwiazanego z cyfryzacja
produkc;ji tekstowo-dzwigkowe;.

Pozostata kwota prognozowanych wplywow abonamentowych w wysokosci 932,0
mlin zt rozdzielona zostala wedlug nastgpujacej relacji:

Telewizja Polska S.A. - 60,0% t]. 559,2 mIn zt
Jednostki publicznej radiofonii, razem -40,0% t]. 372,8 min zt
Radiofonia publiczna

Uchwata Nr 575/2000 z dnia 13 grudnia 2000 roku Krajowa Rada dokonata podziatu
kwoty 372,8 mln zI migdzy poszczegdlne spotki radiofonii publiczne;.

Dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie na 2000 rok okreslono $rodki w wysokosci
200.800 tys.zt (tj. okoto 21,545% z kwoty 932,0 mln zt prognozowanych wpltywow
abonamentowych). W ramach tej kwoty wydzielono $rodki w wysokosci 5,9 min zt (0,633%
z kwoty 932,0 mln z}t) na finansowanie kosztow emisji programu dla zagranicy.

Lacznie dla Polskiego Radia S.A. na 2001 rok przewidziane sa wplywy
abonamentowe w kwocie 210.200 tys.zt (9.400 tys.zt + 200.800 tys.zt), co stanowi 22,33%
prognozowanej na 2001 rok kwoty wpltywoéw abonamentowych (941,4 mln zt).

Dla 17 spotek regionalnej radiofonii publicznej okreslono s$rodki z wpltywow
abonamentowych w wysokos$ci 172.000 tys.zt.

Uchwata Krajowej Rady Nr 585/2000 z 20 grudnia 2000 roku ustalono sposob
podzialu prognozowanych wplywoéw pozaabonamentowych. Kwota 9.400 tys. zl tych
wpltywow przewidziana zostata na finansowanie dzialalnosci spotek regionalnej radiofonii
publicznej (Polskie Radio S.A. w Warszawie —975 tys.zl, spotki regionalne razem — 8.425
tys.zt).

Dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie na finansowanie dziatalno$ci w 2001 roku
prognozowana jest kwota taczna 211.175 tys.zt (210.200 tys.zt + 975 tys.z}).

Na 2001 rok dla spotek regionalnej radiofonii okreslono $rodki z rachunku bankowego
Krajowej Rady (wpltywy abonamentowe + wptywy pozaabonamentowe) w tacznej wysokosci
180.425 tys.zt (172.000 tys.zt + 8.425 tys.zt).
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Natomiast dla catej radiofonii publicznej w ramach kwoty prognozowanych wplywow
przewiduje si¢ 391.630 tys. zt (211.175 tys.zt + 180.425 tys.z}).

Telewizja publiczna

W ramach wplywow okreSlonych dla Telewizji Polskiej S.A. na 2001 rok w
wysokosci 559,2 min zt wyodrgbniono kwotg 46,6 min zt na finansowanie dziatalnosci TV
Polonia (to jest 5,0% z kwoty 932,0 mln zt prognozowanych wplywdéw abonamentowych
ogotem).

Ponadto Uchwata Krajowej Rady Nr 14/2001 z 25 stycznia 2000 roku skorygowany
zostal minimalny udziat terenowych oddziatow TVP S.A. w planowanych wptywach
abonamentowych ustalonych dla telewizji publicznej do kwoty 200,0 mln zt (w 2000 roku —
194,8 mln zt). Jednoczesénie z pozostatych srodkéw 359,2 mln zt (559,2 min zt — 200,0 min z})
przeznaczonych na finansowanie telewizyjnych programoéw ogdlnopolskich TVP S.A.
przewidziano kwot¢ 100,0 min zi, jako minimalng na finansowanie udzialu terenowych
oddziatéw spotki na antenie ogolnopolskiej, w celu zagwarantowania obecnos$ci audycji
wyprodukowanych przez te oddzialy w programach ogdlnokrajowych (w 2000 roku kwota
minimum wynosita 66,0 mln zt).

Prognoza na lata 2002-2004

Przyjmuje sig¢, ze w dalszym ciagu gltéwnym zrédlem finansowania dziatalno$ci
spotek radiofonii publicznej beda $rodki przekazywane z rachunku bankowego KRRiT
(wpltywy abonamentowe plus wplywy pozaabonamentowe), ktorych udziat ustabilizuje si¢ na
przecigtnym poziomie 75% - 80% przychodow ogolem catej radiofonii publicznej. Natomiast
wplywy ze sprzedazy czasu reklamowego stanowi¢ beda od 15% do 20% przychodow
ogotem.

Ponadto zaktada sig, iz w dalszym ciagu przychodami Polskiego Radia S.A. w
Warszawie beda wptywy ze sprzedazy programow oswiatowo-wychowawczych (przez MEN)
oraz programOw na zagranic¢ (przez MSZ), ktére stanowi¢ powinny okolo 4%
skorygowanych przychodoéw ogoétem tej spotki.

Dla Telewizji Polskiej S.A. udziat wptywéw abonamentowych przekazywanych z
rachunku KRRiT stanowi¢ bgdzie okoto 30% przychodéw ogdlem, natomiast wpltywy ze
sprzedazy czasu reklamowego wynosi¢ beda okolo 60% przychodow ogoélem. Pozostale
przychody, to jest: sponsoring programow, przychody ze sprzedazy ustug produkcyjno-
technicznych itp. oraz przychody finansowe stanowi¢ bgda okoto 10% przychodow ogoétem.

W minionym okresie, szczegolnie w latach 1998-1999, rynek nadawcow radiofonii i
telewizji komercyjnej ustabilizowat si¢ po zakonczeniu w 1998 roku drugiego procesu
koncesyjnego. W 2000 roku odnotowano widoczny spadek przychodéw z reklamy nadawcow
publicznych. Od 2001 roku nastgpowac bgdzie odnawianie koncesji nadawcow komercyjnych
1 rynek ten bedzie wzmacnial si¢ kosztem nadawcow publicznych. Przewiduje sig, iz
wspotkach radia i telewizji publicznej w latach 2001-2004 przychody ze sprzedazy czasu
reklamowego, w uj¢ciu nominalnym, ulega¢ beda dalszemu powolnemu obnizaniu.
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Sporzadzony szacunek prognozowanych na lata 2002-2004 wptywoéw na rachunek

bankowy KRRiT (wplywy abonamentowe i1 wplywy pozaabonamentowe) przyjmuje
nastgpujace podstawowe zatozenia:

1. baza jest stan zarejestrowanych abonentow ptacacych za uzywanie odbiornikoéw
radiowych i telewizyjnych na dzien 31 grudnia 2000 roku

2. szacunek stanu abonentéw radiowo-telewizyjnych, za ktéore wnoszone bgda oplaty na
dzien 31 grudnia okre§lono nastepujaco:

e 2000 rok - 6.985 abonentow

e 2001 rok - 6.900 abonentow

e 2002 rok - 6.850 abonentow

e 2003 rok - 6.800 abonentow

3. wskaznik $redniorocznego wzrostu cen towaréw i uslug konsumpcyjnych przyjeto w
nastgpujacej wysokosci:

e 2000 rok wykonanie - 10,1%

e 2001 rok prognoza - 7,0%

(wg ustawy budzetowe;j)

e 2002 rok szacunek - 6,0%

® 2003 rok szacunek - 5,5%

® 2004 rok szacunek - 5,0%

4. aby przeciwdziata¢ wyrejestrowywaniu abonentow oraz zachgca¢ ich do wnoszenia optat
z gory ustalono, ze poziom ulg finansowych (wprowadzonych od 1 stycznia 1998 roku)
bedzie systematycznie zwigkszany, w poréwnaniu do obowiazujacego w poprzednim
roku:

1998 rok 1999 rok 2000 rok 2001 rok 2002 rok 2003 rok 2004 rok

e oplaty kwartalne 1,0% 1,4% 2,0% 2,4% 2,5% 2,6% 2,6%
(lub za kolejne 3 m-ce)

e oplaty potroczne 2,5% 3,3% 3,6% 4,1% 4.1% 4.2% 4.2%
(lub za kolejne 6 m-cy)

e optlaty roczne 5,0% 6,7% 6,9% 7,2% 7,2% 7,.3% 7,3%

5. przy ustalaniu wysoko$ci miesiecznych optat abonamentowych za uzywanie odbiornikow
radiowych i telewizyjnych uwzglednione beda (podobnie jak w latach poprzednich)
nastgpujace zasady:

e prognozowany przez rzad wskaznik S$redniorocznego wzrostu cen towardw i ustug
konsumpcyjnych

e wyréwnanie z tytulu niedoszacowania inflacji prognozowanej w poréwnaniu do

faktycznej to jest:
na 1999 rok (r6znica w inflacji z 1997 roku - 0,9%)
na 2000 rok (r6znica w inflacji z 1998 roku - 0,8%)
na 2001 rok (réznica w inflacji z 1999 roku nie wystapita)
na 2002 rok (réznica w inflacji z 2000 roku — 4,4%)
na 2003 rok (réznica w inflacji z 2001 roku — 1,3%)
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6.

proponowany poziom wybranych oplat abonamentowych w okresie 2000-2004
przedstawialby si¢ nastgpujaco:

1998 rok 1999 rok 2000 rok 2001 rok 2002 rok 2003 rok 2004 rok

a) oplaty miesigczne

e wylacznie za

odbiornik radiowy 3,20 zt 3,50 zt 3,75 z 4,10 zt 440zt 4,70 zt 4,90 zt

e 7zatelewizor lub

telewizor i radio 9,60 zt 10,60 zt 11,50 zt 12,60 zt 13,90 zt 14,80 zt 15,40 zt

b) optaty roczne (z ulgami)

10.

11.

12.

e wylacznie za

odbiornik radiowy 36,50 zt 39,20z 41,90zt 45,65zt 49,00zt 52,30zt 54,50 zt

® 7zatelewizor lub

telewizor i radio 109,40 zt 118,70 zt 128,50zt 140,30zt 154,80 zt 164,60zt 171,30 zt

przewiduje si¢, iz klucz podzialu wplywdéw abonamentowych pomigdzy telewizjg a
radiofoni¢ publiczng w latach 2002-2004 (podobnie jak w latach 1998-2001) bedzie
nastepujacy:

Telewizja Polska S.A - 60%

Jednostki publicznej radiofonii, razem - 40%

jednostki Poczty Polskiej podejma si¢ w latach 2001-2002 intensyfikacji ustawowych
dziatan w zakresie kontroli radio - 1 telepajeczarstwa, w wyniku podejmowania dziatan
mig¢dzy innymi w zakresie kontroli stanu zarejestrowanych i uzywanych odbiornikow
radiowych 1 telewizyjnych o0s6b prawnych (ministerstwa, urzedy, instytucje,
przedsigbiorstwa itp.)

zaklada sig, 1z najpdzniej od 1 lipca 2002 roku wejdzie w zycie znowelizowana ustawa o
radiofonii 1 telewizji co przyczyni si¢ do spowolnienia, a nast¢pnie wyeliminowania
corocznego ubytku abonentéw uiszczajacych optaty abonamentowe

w 2001 roku zakonczony bedzie proces wyposazania w sprzgt technologiczny spotek
regionalnej radiofonii publicznej (Gdansk i1 Koszalin), rozbudowy ich siedzib oraz
inwestycji rozwojowych w zakresie bazy produkcyjno-techniczne;j

przewiduje sig, iz w latach 2002-2003 wptywy pozaabonamentowe przeznaczone bgda na
finansowanie procesu inwestycyjnego w spotkach radiowych zwiazanego z archiwizacja
programu oraz przechodzeniem programu na nadawanie w technice cyfrowe;j.

zaklada sig, ze inwestycje spotek radiowych oraz inwestycje Telewizji Polskiej S.A. w
latach 2002-2004 finansowane bgda z amortyzacji oraz zysku netto osiagni¢tego na
przychodach wtasnych przede wszystkim ze sprzedazy czasu reklamowego.

Po uwzglednieniu powyzszych zalozen oraz na podstawie dokonanych szacunkow

prognozuje si¢, ze w latach 2002 - 2004 do podzialu migdzy spotki radiofonii 1 telewizji
publicznej beda nastepujace srodki z wptywdw abonamentowych netto z optat za uzywanie
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odbiornikow radiowych i telewizyjnych, w poréwnaniu do 2001 roku (to jest po potraceniu
umownego wynagrodzenia Rejonowych Urzedow Poczty Polskiej: w wysokos$ci 6,0 %):

w mln zt

TRESC

2001 rok
prognoza wg. uchwal
KRRIiT z 2000 r.

2002 rok
szacunek

2003 rok
szacunek

2004 rok
szacunek

1.Wplywy abonamentowe (netto)

2.Wyodrebnione $rodki na
finansowanie w radio
cyfryzacji produkcji tekstowo-
dzwigkowej oraz bazy
programowej

9414

983.,0

1.023,0

1.063,0

9,4

13,0

13,0

13,0

3. Srodki do podziatu
(poz.1-2)

932,0

970,0

1.010,0

1.050,0

Z tego:
1)Telewizja Polska S.A.
2)Jednostki radiofonii
publicznej, razem
Z tego:
a)Polskie Radio S.A.
b)Spolki regionalne;j
radiofonii publicznej,
razem

559,2

582,0

606,0

630,0

372,8

388,0

404,0

420,0

200,8

172,0

208,0

180,0

216,0

188,0

2240

196,0

4 Razem Polskie Radio S.A.
(poz.2 +3.2.a)

210,2

221,0

229,0

237,0

5. Spoftki radiofonii publiczne;j-
srodki na finansowanie
dziatalnosci z
wplywow pozaabona-
mentowych

9,4

9,8

10,2

10,2

Z tego:

a) Polskie Radio S.A.

b) spotki regionalnej radiofonii
publicznej

1,0

8,4

1,2

8,0

1,2

9,0

1,2

9,0

6. Polskie Radio S.A. Warszawa
— Razem wplywy
(abonamentowe +
pozaabonamentowe )
(poz.4 + 5a)

211,2

2222

230,2

238,2

7. Spoiki regionalne;
radiofonii publicznej — Razem
wplywy (abonamentowe +
pozaabonamentowe)
(poz. 3.2 b+ 5b)

180,4

188,6

197,0

205,0
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IV. MIEDZYNARODOWY KONTEKST DZIALALNOSCI
RADIOWEJ I TELEWIZYJNEJ

Wplyw konwergencji i technologii cyfrowej na sektor mediow elektronicznych

Regulacja komunikowania masowego

Zmiany w dziedzinie radia i telewizji wynikajace z przemian technologicznych i
rynkowych, jak réwniez rozwdj Internetu, stawiaja pod znakiem zapytania dotychczasowy
model regulacji prawnej tych dziedzin, jak rowniez ksztalt i zasady dziatania organéw
regulacyjnych. Niektérzy teoretycy formutuja nastgpujacy poglad: “Dzisiaj nie nalezy pytaé
jak regulowa¢ konwergencje? Wiasciwe pytanie brzmi: Jak konwergencja zmienia regulacjg i
role regulatorow™. Z kolei inni stwierdzaja, ze “Konwergencja oznacza przejécie od legislacji
wychodzacej od spotecznych funkcji mediow ku regulacji rozwiazujacej problemy natury
technicznej 1 gospodarczej. Szybki postep przekracza zdolno$¢ demokratycznych
parlamentéw do tworzenia caloSciowego ustawodawstwa medialnego. Proces polityczny
odchodzi od tradycyjnego prawodawstwa medialnego skoncentrowanego na oddziatywaniu
spotecznym danego medium. W coraz wigkszym stopniu zwraca si¢ on ku amerykanskiemu
modelowi regulacji, gdzie prawo formuluje ogoélne wytyczne dla szerokiego przekroju
mediow a wyspecjalizowany organ regulacyjny nadzoruje zgodno$¢ ich zachowania si¢ na
rynku z tymi wytycznymi” ".

Na ile prawdziwa jest ta ostatnia diagnoza i na ile rozpowszechnione sg tendencje, o
ktérych ona mowi? Co rzeczywiscie bedzie si¢ zmienia¢ w regulacji komunikowania
masowego?

Zacza¢ nalezy od krotkiego przypomnienia tradycyjnego modelu regulacji.

Europejska Unia Radiowo-Telewizyjna ™ wyréznia nastepujace gtowne dziedziny
regulacji mediow stuzacych realizacji roznych celow polityki panstwa:

Ryc. 1. Dziedziny regulacji i cele polityki medialnej

Sfera regulacji Cele polityki
Radio 1 telewizja, media masowe (zawarto$¢ | Niezalezno$¢ 1 pluralizm medidéw, realizacja
komunikowania) funkcji  informacyjnej,  kulturowe;j i

edukacyjnej, ochrona niepetnoletnich itp.,
istnienie nadawcow publicznych

Telekomunikacja Dostgpnos¢ infrastruktury komunikacyjne;,

(Srodki przenoszenia zawartosci) zarzadzanie widmem czgstotliwosci, ustuga
powszechna

Prawo antymonopolowe Uczciwa konkurencja, wydajnos¢

(Rynek) gospodarcza
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Spotyka si¢ takze ponizej zaprezentowane podejscie do tej problematyki :

Ryc. 2. Zadania regulacji na rynku medialnym

Wstep na rynek
medialny
e Infrastruktura
e  Struktura cen

e Konkurencja

Regulacja krajowa

lub migdzynarodowa

e Polityka tele-
komunikacyjna i
informatyczna

e Polityka prze-
mystowa i
handlowa

e Polityka ochrony

Dostep do uczestnictwa w
polityce i kulturze:
e Informacja
e  Wiedza i doswiadczenie

e Edukacja

Nadawcy publiczni
e Polityka medialna
e Edukacja
e Polityka kulturalna

Stworzono takze nastgpujaca klasyfikacje réznych typow regulacji prawnej rynku
medialnego i metod jej realizacji *:

Regulacja minimalna

Regulacja otwierajaca
rynek

Samoregulacja podmiotow
gospodarczych

Regulacja korygujaca
mechanizmy rynkowe

Regulacja ksztaltujaca
rynek

Regulacja ingerujaca w
rynek

Wynika z wiary w mechanizmy rynkowe i zmierza gtéwnie do
ochrony konkurencji

Liberalizacja, prywatyzacja, deregulacja zmierzajace do obalenia
monopoli i uruchomienia konkurencji

Samoregulacja 1 ko-regulacja (faczaca formy regulacji
panstwowe] z samoregulacja) zachgcaja podmioty gospodarcze
do odpowiedzialno$ci i samoograniczania si¢

Regulacja wymagana jest, by skorygowa¢ dziatanie rynku przez
ustanawianie wspolnych standardéw technicznych, zapobieganie
monopolom czy naduzywaniu pozycji dominujacej, ochrong
konkurencji

Rynek sam nie zaspokoi wszystkich potrzeb spotecznych, stad
potrzeba ingerencji panstwa, takze przez tworzenie nowych
podmiotow rynkowych (jak np. Channel Four w Anglii)
Realizowanie celow polityki kulturalnej, zapewnianie dostepu do
tresci, ktorych rynek sam nie wytworzy, lub nie zapewni w
dostatecznej ilosci (“kwoty” produkcji krajowej czy europejskie;,
ograniczenie reklamy, subsydia lub ulgi podatkowe)
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Nie ulega watpliwosci, ze dotychczas regulacja mediow elektronicznych
reprezentowata przede wszystkim trzy ostatnie typy regulacji: korygujacej mechanizmy
rynkowe, ksztattujacej rynek i ingerujacej w niego. Jednakze akcent bedzie si¢ teraz przenosit
na pozostate formy, jako zZe celem bedzie nie tyle realizacja celow spotecznych, ile
rozwiazywanie problemow zwiazanych ze standaryzacja technologiczna i1 problemami
polityki gospodarczej, tj. wspieranie rozwoju nowych technologii i mediéw w imi¢ rozwoju
gospodarczego. Z tym z kolei wiaze si¢ tworzenie warunkéw i motywacji do inwestowania w
media elektroniczne, w ramach catego integrujacego si¢ kompleksu medialno-gospodarczego,
m.in. poprzez ograniczenie ingerencji panstwa i redukcje wymogoéw programowych i innych.
Zwolennicy tego podejscia argumentuja, ze w obliczu ogromnego rozwoju mediow
elektronicznych i ich oferty programowej, nie ma juz uzasadnienia dla tak silnej jak przedtem
ingerencji panstwa w ten rynek, gdyz w warunkach konkurencji wlasnie mechanizmy
rynkowe doprowadza do zaspokojenia potrzeb wszystkich grup odbiorcoéw/konsumentow.

Regulacja radiofonii i telewizji realizowata dotychczas model “regulacji pionowe;j”,
obejmujacej wszystkie etapy tworzenia 1 rozpowszechniania zawartosci, wraz z
charakterystyczna dla tych mediow technologia. Ilustruje to ponizszy wykres ™

Ryc. 3. Model “pionowej regulacji” radiofonii i telewizji

NADAWCA INGERENCJA REGULATORA

“Kwoty”, ochrona niepetnoletnich, pluralizm
tresci, dostgp do waznych wydarzen, réwnos¢
dostepu réznych sit politycznych itp.

Zawartosc

System prawa Koncesje, zezwolenia itp.

Przepisy antymonopolowe,
regulacja wlasnosci

Przedsigbiorstwo, rynek

Standardy techniczne, przepisy dotyczace set-
top-boksow, EPG it.

Rozpowszechnianie

ittt

ODBIORCA

W wyniku konwergencji ten model bedzie musiat ulec daleko idacej zmianie.
Konwergencja i jej konsekwencje dla systemu mediow

Jak proces konwergencji zmienia dotychczasowe formy komunikowania masowego,
cechy “komunikacji cyfrowej”, bedacej efektem konwergencji, *".ilustruje ryc. 4

Ryc. 4. Cechy komunikacji cyfrowe;j

INTERAKTYWNOSC: zatarcie ol nadawcy i odbiorcy — obaj staja si¢ komunikatorami.
Coraz wigksza liczba form komunikowania zachodzi wskutek inicjatywy odbiorcy, ktory na
wlasne zyczenie i dla wlasnego uzytku uruchamia przekaz zmagazynowanych a wybranych
przez siebie tresci.
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INDYWIDUALIZACJA: zawarto§¢ moze by¢ adresowana do widowni masowej lub
pojedynczych odbiorcow. Powstaja nowe formy komunikacji grupowe;.
PERSONALIZACJA: odbiorca konfiguruje przekaz tak (za posrednictwem EPG, czy np.
opcji oferowanych przez dostawce zawarto$ci w Internecie), by odbiera¢ tylko te tresci, ktore
sam wybierze
KOMUNIKACJA ASYNCHRONICZNA: przekaz moze by¢ zmagazynowany i
przechowywany w pamigci (serwera czy komputera, a niedlugo takze telewizora czy set-top-
boksu) i odebrany w dowolnym momencie.

Tym samym, obok obecnych form masowej komunikacji “linearnej” coraz wigksze
znaczenie odgrywac beda formy komunikacji nielinearne;.

Ryec. 5. Komunikacja linearna i nielinearna

Komunikacja linearna (“Push”) "™ Komunikacja nielinearna (“Pull”)

Komunikacje za posrednictwem  tzw.|Zawarto$¢ komunikowania dostgpna jest w
“flow channel” (np. tradycyjny program |rdznej postaci (np. — jak w Internecie — w
telewizyjny) uruchamia nadawca. Jest to | pamigci réznych serwerdéw). Odbiorca decyduje
przekaz treSci zgodnie z kolejnoscia | kiedy i jakie tresci odbieraé, w jakiej kolejnosci 1
okreslong przez nadawce. przez jaki czas .

Tak wigc, konwergencja - ktérej podstawowa definicja wskazuje na fakt, iz daje ona
réoznym sieciom zdolno$¢ do $wiadczenia tego samego zakresu ustug - doprowadza do
zatamania si¢ fundamentalnego podzialu na komunikacj¢ publiczna i prywatna, ktory w
swoim czasie legt u podstaw zupelie roznego modelu regulacji tacznosci i komunikowania
masowego.

Ponizszy wykres ™ w sposob schematyczny ilustruje proces i efekty konwergencji z
punktu widzenia oferty programowej i ustugowe;.

Ryc. 6. Konwergencja telekomunikacji, informatyki 1 produkcji zawarto$ci mediow
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Infrastruktura telekomunikacyjna:
telefonia

szerokopasmowe sieci kablowe
satelity

sieci nadawcze radia i tv
sieci ruchome

Indywidualne
Inteligentne  ushlugi ustugi
sieciowe informacyjne
Multimedia
interaktywne
Przemyst produkcji
Przemysl informatyczny: zawartoSci:
sprzet komputerowy “Rozpowszechnianie Wydawcy
oprogramowanie elektroniczne” kinematografia
sprzgt internetowy radio i telewizja

ustugi informacyjne

Konsekwencje zjawisk objetych tym wykresem mozna podsumowac nastgpujaco:

e Inteligentne ustugi sieciowe pozwalaja tworzy¢ wirtualne sieci prywatne w obrebie sieci
ogolnodostepnych.

¢ Indywidualne ustugi informatyczne umozliwiaja dostawcom tresci dostosowywanie oferty
do potrzeb pojedynczych odbiorcow, lub owym odbiorcom dobieranie tresci wedtug
indywidualnych potrzeb (“pull”).

e “Rozpowszechnianie elektroniczne” umozliwia kazdemu uzytkownikowi Internetu
publikowanie, reklamowanie i1 sprzedaz dowolnego produktu w sieci oraz przetwarzanie
wszelkich danych otrzymanych droga elektroniczna.

o Komunikacja ta droga w coraz wigkszym stopniu obejmowac¢ bedzie nielinearny przekaz
tresci 1 nielinearny ich odbidr, dajacy uzytkownikowi peina kontrolg nad aktem odbioru
zawartos$ci.

Z jednej strony, technologie telekomunikacyjne moga by¢ wykorzystywane do
upowszechniania zawarto$ci mediow masowych. Tak jest w przypadku rozprowadzania
programéw radiowych 1 telewizyjnych w Internecie, multipleksow taczacych programy
radiowe 1 telewizyjne z uslugami dodanymi, wykorzystywania satelitow telekomunikacyjnych
do celow radiodyfuzyjnych oraz wykorzystywaniem infrastruktury telefonicznej do przekazu
programu lub muzyki.
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Z drugiej strony, media masowe staja si¢ nosnikiem tacznos$ci porozumiewawczej. Tak
jest w przypadku wykorzystywania telewizji kablowej dla celow telefonii, czy oferowania w
tejze telewizji kablowej ustugi video-on-demand.

Konwergencja rodzi nowe ustugi i oferty na styku odrgbnych dotad platform
medialnych. Oto kilka przyktadow tego zjawiska z praktyki angielskiej™:

Telefonia ruchoma + prasa = technologia WAP;

Prasa + technologia informatyczna = prasa internetowa, witryny gazet;

Technologia informatyczna + telekomunikacja = Yahoo + MCI;

Telekomunikacja + telewizja = Open (BT + BSkyB), telewizja interaktywna oferowana
wszystkim abonentom telewizji cyfrowej, obejmujaca ustugi dodane;

Telewizja + rozrywka = Time Warner + AOL;

Rozrywka + handel detaliczny = Disney Stores;

Handel detaliczny + banki = Barclay Square;

Banki + telefonia ruchoma = ustugi bankowe przez telefon.

Tak wigc technologia cyfrowa prowadzi do integracji oddzielnych dotad technologii
analogowych, dajac w efekcie nowe zintegrowane ustugi “hybrydowe”.

Oddziatywanie konwergencji sigga daleko poza aspekty techniczne czy typy
swiadczonych uslug konwergencja technologiczna pociaga bowiem za soba, lub predzej czy
p6zniej doprowadzi do:

e “konwergencji przemystowej” (fuzje przedsigbiorstw dziatajacych na réznych dotad
polach, po to by zakresem dzialania jednego konglomeratu obja¢ integrujace sig
technologie oraz zarowno produkcje sprzgtu koniecznego dla stworzenia sieci oraz
odbioru jej zawartosci, jak 1 samej zawartosci sieci - informacja, dane, tresci medialne);

e “konwergencji rynkéw” (dzigki powstawaniu ustug nowego typu oraz nowych powiazan
migdzy roznymi partnerami w dostarczaniu tych ustug konsumentom

e “konwergencji prawnej” - ujednolicenia czy przynajmniej zblizenia przepisow
regulujacych rézne dziedziny komunikowania (nie oznacza to jednak ujednolicenia
przepisow dotyczacych telekomunikacji z jednej strony i radiofonii oraz telewizji, ze
wzgledu na catkowicie rozny, w sensie spotecznym i kulturowym, charakter procesow
facznosci 1 komunikacji na tych polach).

Tak oto procesy konwergencji powoduja nowa organizacj¢ rynku, taczac w tzw.
fancuchu wartosci (“value chain”) zupelnie nowe powiazania rynkowe migdzy roznymi
uczestnikami procesu tworzenia i dystrybucji zawartosci medialnej oraz nowych ustug na
rynku medialno-informacyjnym. Lancuch ten mozna przedstawi¢ nastepujaco ™.
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Ryc. 7. Nowy “lancuch warto$ci” wynikajacy z konwergencji

Tworcy “Agregatorzy” Rozpowszechnianie i Media, tacznosc,
zawartosci zawartos$ci sieci informatyka

Tworcy Zestawianie zawarto$ci | Nadawcy radiowo-tv

Pisarze Nadawcy radiowo-tv | Telekomunikacja

Producenci filmowi i|Wydawcy Operatorzy sieci

vV Zwiazki sportowe bezprzewodowych

Tworcy gier Portale internetowe Dostawcy ustug

Oprogramowanie 1 internetowych

desk-top publishing Wtérna dystrybucja

Kompozytorzy i

muzycy

Zintegrowane korporacje globalne (AOL/Time Warner, News

International, Vivendi Universal) obejmuja wszystkie elementy

“ancucha wartosci”, zyski z dystrybucji tresci 1 ustug reinwestujac w ich

produkcje

Do tego wszystkiego dodajmy jeszcze fundamentalne zmiany w sposobie
finansowania dziatalno$ci medialnej. Mozna to przesledzi¢ na przyktadzie prognozy rozwoju
telewizji do ok. 2005 , kiedy ma ona by¢ w pelni interaktywna i spersonalizowana,
dostarczajaca programu na zadanie (patrz ryc. 8) ™. Jednym z gléwnych mechanizméw
prowadzacych do tego maja by¢ tzw. Personal Video Recorders (PVR) w rodzaju dzisiaj
dostepnych TiVo czy Replay TV ™. Z czasem zastapi je system uwalniajacy odbiorce od
konieczno$ci przechowywania programu na wlasnym no$niku i1 udostgpniajacy dowolne
audycje przechowywane w pamigci serwera, czyli dostgpny za posrednictwem Internetu
system video-on-demand. Nazywa si¢ go Network Video Recorder (NVR), gdyz
“magnetowidem” pozostajacym do dyspozycji uzytkownika staje si¢ cata pamig¢ Internetu
przeznaczona do przechowywania przekazéw audiowizualnych.

Oprocz zarysowanej ponizej ewolucji form reklamy, istotnym zrédlem strumienia
pieniedzy dla nadawcow stana si¢ “mikro-transakcje” lub “mikro-ptatnosci”’, dokonywane
przez odbiorce ptacacego za dostgp do programu lub ustugi lub dokonujacego zakupow albo
innych transakcji, na czym zarabia takze posrednik w postaci nadawcy programu lub
dostawcy ustug.

Wskazuje na to przedstawiona na Ryc. 8 prognoza ewolucji telewizji i form jej
finansowania.™
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Ryec. 8. Prognoza ewolucji telewizji i form jej finansowania

“Push”
Telewizja Tradycyjna reklama i
tradycyjna sponsoring
Telewizja Abonament za pay-TV
wielokanatowa | Tradycyjna reklama
Sponsoring
Cyfrowa telewizja | Ograniczona reklama tradycyjna
interaktywna Sponsoring
Product placement ™"
Reklama interaktywna potaczona
z poczta elektroniczna
Bezposrednie “linki” do ustug
interaktywnych
Spersonalizowana |Reklama w portalach personalnych
telewizja Reklama w elektronicznych przewodnikach
interaktywna programowych
Sponsoring
Product placement
Reklama interaktywna potaczona z poczta
elektroniczng
Bezposrednie “linki” do ustug
interaktywnych
Reklama adresowana do poszczegdlnych
odbiorcow bez wzgledu na kanal czy program
“Pull”

Etapy rozwoju telewizji wyzej przedstawione nie oznaczaja zastgpowania jednego
typu telewizji przez drugi, czy tez wypierania telewizora przez komputer multimedialny
stuzacy jako koficowka Internetu z pelnym zestawem ustug (w tym audiowizualnych ustug
programowych). Przeciwnie, nasycenie komputerow w Europie nie przekroczy 50% *V' i
telewizja interaktywna bedzie w rownym stopniu $rodkiem dostepu do ushug tego typu, co

komputer, takze uzywanym alternatywnie do komputera, w zaleznosci od sytuacji.

Konferencja “The Future of Television - A Vision of 2005 (patrz przypis 12) oparta
swa prognozeg przysztego ksztattu telewizji na zalozeniu, Zze ogdlnodostgpne programy
uniwersalne przetrwaja w dajacej si¢ przewidzie¢ przysztosci i ze oferta telewizyjna opierac
si¢ bedzie na komplementarnych wobec siebie ofertach programow ogoélnodostgpnych,
“tematycznych” 1 interaktywnych, oferujacych nielinearna zawarto$¢ na zadanie.

W tym sensie, konwergencja przeksztalci telewizor w medium jednocze$nie
radiodyfuzyjne, jak 1 porozumiewawcze, stuzace zaréwno komunikacji publicznej, jak 1
prywatnej. Stanie si¢ takze sila napgedowa “dezintermediacji”: Zrédla informacji,
organizatorzy imprez i1 wydarzen, producenci towardw (np. zabawek dla dzieci) lub
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zawartosci (np. wytwornie filmowe, czy muzyczne), instytucje i organizacje (np. kluby czy
ligi sportowe) nie beda juz potrzebowaly posrednictwa (mediacji) profesjonalnych organizacji
nadawczych w celu dotarcia do odbiorcy, kibica, czy poszukiwacza informacji. Juz sa, a w
przyszto$ci coraz tatwiej beda w stanie samodzielnie tworzy¢ 1 rozpowszechniaé
wyspecjalizowane programy telewizyjne, badz rozpowszechnia¢ informacje w Internecie,
rezygnujac z organizacji medialnych jako posrednika.

3. Ewolucja modelu regulacji

Niektore z dylematow wynikajacych dla regulacji mediéw elektronicznych z procesu

konwergencji ilustruje ponizszy wykres **".

Ryc. 9. Konwergencja a dylematy regulacyjne
KONWERGENCJA:

e Ustugi indywidualne
e Zr6znicowane oplaty
e powszechne laczenie si¢
sieci
Media masowe Media indywidualne

Regulacja Brak
zawartosci regulacji
zawartosci

v
Komunikacja Komunikacja
rozsiewcza porozumiewacza
DYLEMATY REGULACYJNE:

Usluga powszechna a indywidualna: ustawodawstwo majace zapewni¢ powszechna
dostgpnos¢ zawartosci (zasady “must-carry” itp.) oraz dotarcie podstawowej
infrastruktury do wszystkich gospodarstw domowych po statej cenie staje wobec
wyzwania tworzonego przez powstawanie licznych kanatow oraz réznych form
dostepu do tresci;

Finansowanie z abonamentu kontra reklama i pay-per-view rosnaca liczba kanatow i
form dostepu redukuje widowni¢ 1 w konsekwencji znaczenie ogdlnokrajowych
kanatow telewizji publiczne;j

Regulacja zawartosci adresowanej do publicznosci masowej: indywidualizacja
przekazu sprawia, ze regulacja zawarto$ci traci racj¢ bytu, badz stabnie potrzeba
jej utrzymywania.
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Zarysowane wyzej dylematy zakladaja jedna z wielu wizji przysztosci. Regulacja
zawarto$ci stracilaby racje bytu, gdyby rzeczywiscie mialy zniknaé programy radiowe i
telewizyjne adresowane do masowego audytorium. Nie jest to wizja powszechnie podzielana.

Racje¢ bytu rzeczywiscie natomiast traci dotychczasowy model regulacji pionowej. W
rozwinigtych, ogarnigtych konwergencja systemach komunikacyjno-medialnych coraz
trudniej bedzie wyodrebni¢ zamknigte kompleksy taczace typowa dla danego medium
technologig, zawarto$¢ i formy organizacyjne mogace poddac si¢ regulacji tego typu. W coraz
wigkszym stopniu bedziemy mieli do czynienia z “hybrydowymi” mediami i “hybrydowymi”
ustugami oraz formami zawartosci.

Powyzej wymieniono nowe typy uslug powstajace na pograniczu lub w punkcie styku
migdzy roéznymi, odrgbnymi dotad dziedzinami dzialalno$ci medialnej i innej. Na
konieczno$¢ stworzenia nowej kategorii prawnej na uzytek Internetu wskazat Swiatowy
Szczyt Regulatorow Audiowizualnych (Paryz, grudzien 1999 r. *™ )- ustug medialnych o
cechach posrednich miedzy komunikacja porozumiewawcza i rozsiewcza, majacych cechy
komunikacji masowej i przez to wymagajacej regulacji prawnej ograniczonej do elementow
podstawowych, np. zwigzanych z ochrona nieletnich czy przepisami reklamowymi,
ujawnieniem nadawcy czy prawem do odpowiedzi.

Kierujac si¢ podobna potrzeba, w Niemczech uksztaltowano regulacje¢ mediow
elektronicznych na trzech poziomach:

a. regulacja klasycznej radiofonii 1 telewizji;

b. przyjeta przez kraje zwiazkowe regulacja (“Mediendienstestaatsvertrag™) posrednich
“ustug medialnych”, ktore moga przyjmowac posta¢ tworéw pracy redakcyjnej i
dziennikarskiej (telesprzedaz; ustugi rozpowszechniajace wyniki pomiaréw i dane w
formie tekstu lub obrazu; teletekst, radiotekst i inne ustugi tekstowe; ustugi dostgpne
na zyczenie, obejmujace tekst, dzwigk i obraz przekazywane na zamowienie z pamigci
elektronicznych, z wyjatkiem ustug indywidualnych lub prostego przekazu danych
oraz gier elektronicznych).

c. ustawa “Informations- und Kommunikationsdienste-Gesetz”. przyjeta na szczeblu
federalnym regulujaca “teleustugi” o charakterze indywidualnym (w duzej mierze
ustlugi internetowe).

Kryterium wyrozniajacym te trzy poziomy jest rzeczywisty lub domniemany wptyw
na opini¢ publiczna: poziom pierwszy obejmuje dzialalnos¢ o najwigkszym potencjalnym
wplywie na opinig publiczng i najszerzej upowszechnia tresci komunikowania(i dlatego
zawiera najbardziej szczegotowe przepisy 1 poddaje dziatalnos$¢ najbardziej starannej
kontroli), poziom trzeci - 0 najmniejszym potencjalnym wptywie (z czym wiaze si¢
najwigkszy zakres swobody dostawcow ustug i tresci.

Klopoty regulacyjne wynikajace z integracji technologii i typoéw ustug wskazuje

Xix,

angielska Independent Television Commission (ITC), wymieniajac nastgpujace przypadki™ :

4. WEBTV

o komputer umozliwiajacy dostgp do Internetu zainstalowany w dekoderze;

. Sygnat telewizyjny 1 zawarto$¢ Internetu (tacze telefoniczne) sa odrgbne i
docieraja rdéznymi drogami, ale pojawiaja si¢ na tym samym ekranie
telewizyjnym;

. Odbiorcy nie oczekuja identycznej regulacji obu typu ustug, ale przejscie z

jednego “Srodowiska regulacyjnego” do drugiego powinno by¢ wyrazne.

a) Zakupy realizowane jako ustuga dodana w telewizorze
J Ustuga udostgpniania jest droga satelitarna;
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J W celu dokonania transakcji nalezy uzyska¢ “porozumiewawcze” polaczenie
internetowe ze sprzedawca;
. Jest to ten sam rynek co zakupy dokonywane bezposrednio przez Internet;
o Zatem regulacja powinna by¢ taka sama.
b) ,Enhanced programmes”
o Na ekranie telewizora pojawiaja si¢ odnos$niki do dodatkowej informacji na
temat danej audycji;
o Informacja ta moze by¢ dostgpna droga radiodyfuzyjna lub za posrednictwem
Internetu;
J Regulacja ma zapewni¢ przede wszystkim niezalezno$¢ nadawcy i rzetelnosé
informacji;
. Istniejace kodeksy programowe obejmuja taka dziatalno$¢, ale powinny by¢
uproszczone.
c) Webcasting (program telewizyjny dostgpny w Internecie)
J Teoretycznie moze w zgodzie z istniejacymi przepisami podlega¢ regulacji

ITC (regulatora “tradycyjnej telewizji”), jezeli program rozpowszechniany jest
z terytorium Wielkiej Brytanii.

Te przyktady integracji sieci 1 ustug wskazuja, ze regulacja musi staé¢ sig
“technologicznie neutralna”, bowiem nie istnieje juz $ciste i oczywiste iunctim migdzy dana
technologia komunikacyjna a typem oferowanej przez nia ustugi oraz spoteczna definicja 1
funkcja owej ushugi. Z drugiej strony, zakres i stopien regulacji i kontroli zawarto$ci
komunikowania musi by¢ $cisle dostosowany do sytuacji komunikacyjnej i okolicznosci
odbioru tresci komunikowania.

Wedtug upowszechniajacych si¢ pogladow, za kryteria ingerencji regulacyjnej w
proces komunikowania nalezy przyjac:

. Stopien dostepnosci oraz to, w jakim stopniu komunikowanie ma charakter
publiczny, czy prywatny;

J Zakres kontroli odbiorcy nad procesem komunikacji;

J Stopien $wiadomo$¢ odbiorcy, co do charakteru tresci, ktore decyduje sig
odbierac.

Wszgdzie tam - a dotyczy to zwlaszcza Internetu - gdzie komunikowanie ma

charakter prywatny, odbiorca sam dobiera tresci oraz moze by¢ z gory poinformowany o tym,
na odbior jakich tresci si¢ decyduje, potrzeba i mozliwos¢ regulacji ulega daleko idacemu
ostabieniu.
Wkraczanie prawa i organow S$cigania, czy wszelka zewngtrzna ingerencja w dziatalnos¢
dostawcow tresci lub ushug internetowych sa uzasadnione w przypadku tresci nielegalnych
(pedofilia, tresci faszystowskie itp.). We wszystkich innych przypadkach sprawe pozostawia
si¢ samoregulacji dostawcow tresci lub ustug i dokonywanego przez nich "filtrowania" tresci
na podstawie wytycznych opracowanych przede wszystkim przez samo $rodowisko
internetowe, ewentualnie w ramach "ko-regulacji" wraz z wladzami panstwowymi.

Dlatego proponuje si¢ np. by w odniesieniu do poszczegoélnych typéw komunikowania
regulacja wynikala z oceny:

e rzeczywistej grozby obrazenia uczué, czy np. norm obyczajowych odbiorcow;
e kontekstu oferowania zawartos$ci lub ustugi;
e oczekiwan odbiorcow.
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Na tej samej zasadzie BBC ™ proponuje trzy szczeble regulacji zawartosci
komunikowania:

Ryc. 10. Poziomy regulacji

Typ ushugi Charakter regulacji

Gléwne uniwersalne programy naziemne Regulacja pelna

Telewizja wielokanalowa, ptatna, gdzie|Regulacja ograniczona, dotyczaca przede
widzowie dokonuja $wiadomego wyboru |wszystkim spraw obyczajowych
tresci, za ktore ptaca

Uslugi na Zyczenie, telewizja interaktywna, | Glownie  samoregulacja  nadawcow i
Internet operatoréw, wspoélpraca migdzynarodowa w
tym zakresie, zastosowanie kodeksu karnego i
cywilnego w koniecznych przypadkach

Jednoczesnie trzeba zwrdci¢ uwage, ze w porOwnaniu z mediami analogowymi, media
cyfrowe tworza znacznie dtuzsza i bardziej skomplikowana droge sygnatu od nadawcy do
odbiorcy, z wudzialem wielu posrednikéw 1 systeméw technicznych takich jak:
multipleksowanie, system nawigacji i dostgp warunkowy. Moga one sta¢ si¢ istotnymi
barierami dostepu nadawcy do odbiorcy i vice versa. Dlatego “Najwazniejszym celem
wszelkich dziatan legislacyjnych w dziedzinie telewizji cyfrowej musi by¢ pokonanie tych
barier w celu umozliwienia otwartego dostepu do technologii” **'. Jak wskazuje rycina 11, w
przypadku telewizji cyfrowej liczba tych barier (“bram cyfrowych”) na drodze od nadawcy do
odbiorcy stale ro$nie.

Ryc. 11. “Bramy cyfrowe”

v

EPG =P Dostep = Odbiorca

Nadawca | == Multiplex
warunkowy

Przy braku stosownych regulacji “bramy cyfrowe” (elektroniczny przewodnik po
programach - EPG, system warunkowego dostepu - CAS, oprogramowanie dekodera - API),
moga zamieni¢ si¢ w “monopole dostgpu”, umozliwiajace jednym nadawcom czy operatorom
niedopuszczenie innych do korzystania z sieci, czy mozliwosci rozpowszechniania swojej
oferty, lub niedopuszczenie albo utrudnienie odbiorcom dostgpu do tej oferty. Osobnym
monopolem dostgpu moze stac si¢ system obslugi abonentéw (subscriber management system
— SMS), ktéry moze by¢ wykorzystywany przez operatora do blokowania dostgpu abonentow
do programéw konkurencyjnych.

Dlatego, konwergencji technologii towarzyszy ‘“dywergencja” (zrdznicowanie)
regulacji prawnej i rozszerzanie si¢ pola regulacji, tak samo zreszta - dodajmy - jak
(przynajmniej potencjalnie) “dywergencja” przekazywanych tresci.

Poniewaz konwergencji w sposob naturalny towarzyszy koncentracja kapitatu, fuzja
przedsigbiorstw 1 powstawanie wielkich konglomeratéw obejmujacych wiele dziedzin, bardzo
istotnym polem regulacji staje si¢ problematyka integracji pionowej w obrgbie integrujacych
si¢ dziedzin. Regulacja 1 dziatania antymonopolowe maja przede wszystkim zapobiec
zamykaniu sieci dystrybucyjnych taczacych si¢ z dostawcami tresci i ustlug na ofertg ich
konkurentow. Stad np. Komisja Europejska nie zatwierdzita fuzji AOL-Time Warner dopoki
nie uzyskata pewnosci, ze kontrolowane przez AOL sieci internetowe otwarte bgda takze dla
konkurencyjnych w stosunku do Time Warner dostawcéw zawartosSci.
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Z drugiej strony, dawne przepisy ograniczajace to, co nazywa si¢ “koncentracja
migdzymedialng” (media cross-ownership) w imi¢ zapobiezenia monopolizacji réznych
dziedzin mediéow przez jeden podmiot, staja si¢ teraz przeszkoda na drodze do integracji
mediéw w procesie konwergencji i musza zosta¢ przemyslane od nowa "

W obliczu wynikéw procesu konwergencji i majac na wzgledzie kluczowe znaczenie
technologiczno-komunikacyjnej infrastruktury Spoteczenstwa Informacyjnego dla rozwoju
gospodarczego, Unia Europejska zmierza ™" do stworzenia wspdlnego dla wszystkich krajow
kompleksowego modelu regulacji infrastruktury komunikacji 1 ustug elektronicznych.. Zasady
tego modelu ilustruje ryc. 12.

Przez “infrastruktur¢ komunikacyjna i zwiazane z nig ustugi” rozumie si¢ sieci
telekomunikacyjne (w tym ruchome), Internet, sieci satelitarne, sieci telewizji kablowej, sieci
transmisyjne radia 1 telewizji, jak roéwniez zastosowania takie jak interfejs aplikacji
programowych, ktére kontroluja dostgp do sieci. Model ten — oparty na liberalnym,
wolnorynkowym podejsciu stosowanym przez Komisj¢ Europejska do sfery telekomunikacji -
zaklada stosowanie przez regulatoréw krajowych tych samych zasad przy koncesjonowaniu
lub udzielaniu zezwolen operatorom tych sieci, a przede wszystkim daleko idaca liberalizacjg
i deregulacje tej dziedziny.

Ryc. 12. Model regulacji infrastruktury komunikacyjnej i zawarto$ci komunikowania w Unii
Europejskiej

Dziedzina | Charakter regulacji

Zawarto$é

Ustugi udostgpniane za posrednictwem sieci, | Regulacje unijne i krajowe nt. radia i
tj. m.in. programy radiowe 1 telewizyjne,|telewizji, projekt dyrektywy nt. handlu
elektroniczne operacje bankowe itp. elektronicznego itp.

Infrastruktura

Ustugi zwiazane z infrastruktura
komunikacyjna, tj. ushugi komunikacyjne i
dostepu, np. ustugi telekomunikacyjne, ustugi
dostepu warunkowego (CAYS) itp. Ramowa regulacja infrastruktury

Infrastruktura  komunikacyjna, tj. sieci|komunikacyjnej i ustug z niq zwigzanych
komunikacyjne i zwiazane z nig sieci telewizji
kablowej, interfejsy aplikacji programowych
(AP]) itp.

Postanowiono tez wyda¢ wytyczne co do ujednolicenia kompetencji i zasad dziatania
krajowych regulatorow infrastruktury komunikacyjnej (National Regulatory Authority -
NRA). Dokumenty unijne wskazuja na potrzeb¢ powolania w krajach czlonkowskich
“Jednego regulatora krajowego, ktory bedzie wykonywat zadania zwiazane z nadzorowaniem
rynku [infrastruktury]” **".

Model ten zaktada, ze regulacja zawartosci odbywac si¢ bedzie na odrgbnych
zasadach.

Wszystko to oznacza przyjecie modelu “regulacji poziomej”, z grubsza dzielacej pole
regulacji na sprawy wszelkiej infrastruktury facznosci i mediow, poddanej bardzo liberalnemu
rezymowi prawnemu oraz na sferg¢ zawartosci, poddanej wachlarzowi r6znych przepisow - od
pelnej, tradycyjnej regulacji komunikowania masowego, po coraz bardziej ograniczony
nadzér, im bardziej proces komunikowania odbywa si¢ w warunkach nielinearnego
rozpowszechniania i odbioru, na zyczenie odbiorcy i przy jego §wiadomosci, na odbior jakich
tresci si¢ decyduje.
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5. Ciala regulacyjne

Wedtug niektérych pogladow catemu procesowi konwergencji powinna towarzyszyc¢
“konwergencja administracyjna i regulacyjna” - inaczej administracja i organy regulacyjne
beda mialy powazne trudnosci z ogarnigciem samej problematyki i sformutowaniem polityki
oraz programu dziatania wobec spoleczenstwa informacyjnego **".

Konwergencja tacznosci i mediow audiowizualnych postawita na porzadku dziennym
pytanie: czy te integrujace si¢ dziedziny nie powinny podlega¢ regulacji sprawowanej przez
jednego regulatora, zdolnego przelamac podzialy resortowe i branzowe oraz formulowaé
polityke odnoszaca si¢ do obu integrujacych si¢ dziedzin?

Mozna tu rozpatrywac rdézne warianty.
Odrgbni regulatorzy infrastruktury i zawartosci komunikowania
Odrebni regulatorzy konkurencji i zawarto$ci komunikowania
Wielos¢ regulatorow koordynowanych przez jedno ciato

Jeden zintegrowany regulator tacznosci i medidw audiowizualnych.

Tam, gdzie nie ma takiego zintegrowanego regulatora, organizowane sa stale
spotkania regulatorow tacznosci, mediow audiowizualnych oraz ciat antymonopolowych, po
to, by koordynowac¢ polityke, ktéra w coraz wigkszym stopniu musi rozstrzyga¢ problemy ze
wszystkich tych dziedzin jednoczes$nie. Taki wtasnie model regulacji obowiazuje w Stanach
Zjednoczonych i Kanadzie, gdzie odpowiednio FCC oraz CRTC reguluja oba sektory.
Podobny model przyjeto lub tworzy si¢ w Austrii, Wtoszech, Niemczech, Szwajcarii,
Wielkiej Brytanii 1 Hiszpanii.

Interesujaca dyskusja na ten temat odbyta si¢ w Wielkiej Brytanii. Obecny rzad
labourzystowski miat w swoim programie wyborczym stworzenie jednego regulatora (ofcom)
dla mediow audiowizualnych i tacznosci. W 1998 roku, Parlamentarna Komisja ds. Kultury,
Mediéw i1 Sportu w specjalnym obszernym raporcie o rewolucji multimedialnej przedstawita
rekomendacje¢  powotania  zarowno  specjalnego  ministerstwa  (Department  of
Communications) odpowiedzialnego za polityke panstwa w  zakresie medidw
audiowizualnych, tacznosci 1 internetu, jak i1 jednego regulatora (Communications Regulation
Commission), ktéry zjednoczytby w jednej strukturze wszystkie istniejace ciata regulacyjne i
bylby odpowiedzialny za regulacj¢ mediéw audiowizualnych, tacznosci 1 infrastruktury
komunikacyjnej, w tym w zakresie ochrony konkurencji i przeciwdziatania monopolom.

Pomysty te wzbudzity jednak rozmaitego rodzaju zastrzezenia, od konstytucyjnych,
przez obawg przed nadmierna potgga jednego wszechstronnego regulatora, az po niechgé
samych istniejacych ciat regulacyjnych. Independent Television Commission argumentowata,
ze ze wzgledy na roznice w skali dziatania 1 Srodkach zaangazowanych w taczno$¢ i telewizjg
komercyjna, za regulacj¢ ktorej komisja jest odpowiedzialna, regulacja telewizji komercyjnej
zostalaby w takim ciele regulacyjnym zmarginalizowana. Z kolei OFTEL, regulator tacznosci,
opowiedzial sie ™' za polaczeniem istniejacych regulatorbw w dwa ciafa: jedno
odpowiedzialne za zawarto§¢ mediow audiowizualnych (Electronic Communications
Standards Authority) i1 drugiego, odpowiedzialne za infrastrukturg¢, dostep 1 wspieranie
konkurencji (Electronic Communications Commission).

Niedawno opublikowana Biala Ksigga rzadu brytyjskiego "A New Future for
Communications" formalnie przedstawia koncepcje powotania jednego zintegrowanego
regulatora sektora komunikacyjnego, pod nazwa OFCOM. Jak wskazuje ponizszy wykres, ma
on przejac funkcje kilku dotychczas istniejacych agend rzadowych:
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Ryc. 13. Proponowane zmiany systemu regulacji mediéw masowych i telekomunikacji w
Wielkiej Brytanii

Dotychczasowi regulatorzy sektora Regulatorzy po prowadzeniu planu
komunikacji elektronicznej przedstawionego w Bialej Ksiedze"
Broadcasting Standards Commission

Independent Television Commission

Oftel (regulator telekomunikacji) OFCOM

Radio Authority

Radiocommunications Agency

Rada Gubernatorow BBC Rada Gubernatorow BBC

British Board of Film Classification British Board of Film Classification
Office of Fair Trading (ochrona konkurencji) | Office of Fair Trading (ochrona konkurencji)
Sianel Pedwar Cymru (S4C) - kanat Sianel Pedwar Cymru (S4C) - kanat
telewizyjny w jezyku walijskim telewizyjny w jezyku walijskim

Jak wiec wida¢, OFCOM odpowiedzialny bedzie zarowno za regulacje radia, telewizji
i telekomunikacji, jak i za gospodarke czg¢stotliwosciami. W dodatku bedzie mial réwnolegle
z Office of Fair Trading kompetencje w zakresie regulowania koncentracji kapitalu w
mediach. Przewiduje si¢ rowniez, ze by¢ moze przejmie od British Board of Film
Classification zadanie klasyfikowania nagran video bgdacych w obrocie handlowym.
OFCOM bedzie rowniez odpowiedzialny za nadzorowanie BBC (dotychczas kontrolowanej
wyltacznie przez Rade Gubernatorow oraz ocenianej w procesie odnawiania Karty
Krolewskiej co kilka lat) w zakresie realizacji zadan programowych - zardwno w sensie
ogolnych obligacji ustawowych 1 migdzynarodowych (przepisy unijne), jak i w sensie
realizacji tzw. "wymiernych zadan misyjnych" - dostgpno$¢ informacji i publicystyki w
prime-time'ie, realizacja wymogdéw odnosnie udziatu produkcji oryginalnej i produkcji
niezaleznej w calo$ci programu, produkcji regionalnej i programow regionalnych w ofercie
BBC. BBC bedzie takze podlegata kodeksom programowym opracowanym przez OFCOM.

W Biatej Ksiedze wprowadzenie takiego uzasadnia si¢ w sposdb nastepujacy:

Regulatorzy nie nadaqzajq za postepem technologii, W miare przyspieszania procesu
konwergencji, proces regulacji bedzie ulegal coraz wigkszemu skomplikowaniu.
Potrzebny jest wiec system prostszy i bardziej elastyczny od dotychczasowego.
Regulator musi mie¢ kompetencje reagowania na szybko zmieniajqcq sie sytuacje.
System powinien rowniez opiera¢ sie uznaniu, ze w kategoriach gospodarczych
zawartos¢ komunikowania i sieci przekazu tej zawartosci podlegajq coraz silniejszej
integracji... Konsument zainteresowany jest ofertq rynku: mozliwosciq wyboru,
telewizjq wysokiej jakosci po dostepnej cenie, tanimi rozmowami telefonicznymi,
swobodnym dostepem do Internetu i pojemnym widmem czestotliwosci... Aby stuzy¢
interesowi konsumenta, regulator powinien mie¢ kompetencje we wszystkich tych
rynkach i realizowa¢ na nich spojne cele, zamiast poruszac sie po jednym z wielu
rynkach zdefiniowanych co najmniej 10 lat temu.

Wprowadzenie tych propozycji w zycie wymaga catkowicie nowej ustawy o
komunikacji elektronicznej, ktora zastapi dotychczasowe przepisy brytyjskie nt. o radiofonii 1
telewizji.

We Wioszech taki zintegrowany regulator, Autoritd per le Garanzie nelle
Communicazioni (AGCOM), powotany zostat juz w 1997 roku. Jego zakres dziatania
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obejmuje: przydziat

czgstotliwosei, taryfy i optaty telekomunikacyjne, analiz¢ pozycji

rynkowej operatorow, konkurencje w sektorze telefonii komoérkowej, jako$¢ ustug, prase,
radio, telewizje i reklameg. Struktur¢ AGCOM ilustruje ponizsza rycina:

Ryc. 14. Struktura AGCOM

PRZEWODNICZACY

RADA AGCOM: PRZEWODNICZACY + 8 CZLONKOW

Komisja ds. Infrastruktury i Sieci:
Przewodniczacy i1 4 czlonkow

Komisja ds. Produktow Medialnych i Ustug:

Przewodniczacy i 4 cztonkéw

Departamenty:

e Regulacji
e Nadzoru
e Prawny

BIURO

Stuzby:

e Techniczna
e Analiz rynkowych i ekonomicznych
e Inne

Departamenty 1 inne jednostki biura AGCOM obejmuja swoim zakresem dziatania
kompetencje obu komisji. Dziataja zatem w uktadzie horyzontalnym.

Nazweg tworzonego w Anglii ciala regulacyjnego, OFCOM, nosi juz regulator
szwajcarski, Office Fédéral de la Communication.. Jego strukturg ilustruje rycina 15.

Ryec. 15. Uproszczona struktura organizacyjna Office Fédéral de la Communication

(Szwajcaria)
DYREKTOR
Stosunki migdzy- Pion obstugi
narodowe dyrektora
DEPARTAMENTY
ORGANIZA- |RADIOITE- TELEKOMU- KONCESIJE I GOSPODAR-
CYJNY LEWIZJA NIKACIJA: INFRASTRUK- KA CZESTO-
TURA TLIWOSCIO-
WA
Ksiggowos$¢, | Monitoring, Sieci state i Koncesje, rynek Technologia
kadry, infor- |Nadawcy krajo- |ustuga nie- radiokomuni-
matyka itp. wi i miedzynaro- | powszechna, mieckojezyczny, kacyjna,
dowi, Nadawcy |ustugi ruchome i |rynek francusko- planowanie 1
lokalni i rozpro- |satelitarne, itp. | jgzyczny, itp. przydziat
wadzanie czestotliwosci,
nadzoér.

Takie zintegrowane ciala regulacyjne pelnia funkcje¢ regulatorow infrastruktury
komunikacji elektronicznej (NRA), ktorych stworzenie zaleca Unia Europejska, ale maja tez
inne funkcje i1 zadania.
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Trudno w tej chwili przewidywaé, czy ten model regulatora stanie si¢ modelem
powszechnym w miar¢ postgpu konwergencji, jednak coraz wigcej krajoéw dochodzi do tych
samych wnioskow, co rzad Wielkiej Brytanii.

6. Regulacja programéw radiowo-telewizyjnych (przygotowania do nowelizacji
Dyrektywy “O Telewizji bez granic”’i Europejskiej Konwencji o Telewizji
Ponadgraniczne;j)

W 1999 roku Komisja Europejska opublikowala dokument o zasadach polityki
audiowizualnej UE w dobie cyfrowej *". Dokument stwierdza, ze w odniesieniu do
zawartosci komunikowania masowego polityka ta ma by¢ oparta na nastgpujacych zasadach:

- zasada proporcjonalnos$ci: regulacja prawna dziatalnosci nadawcoéw ma wprost stuzy¢
realizacji zalozonego celu, a jej zakres ma by¢ dostosowany do charakterystyki danego
medium, np. do stopnia, w jakim odbiorca dysponuje swoboda wyboru odbieranych tresci
oraz kontroli nad tym aktem. Inaczej wigc nalezy regulowaé ogolnodostgpny program
telewizyjny, inaczej za$ kodowany program ‘“pay-per-view”, dostep do ktorego wymaga
podania zidentyfikowania uzytkownika i bezposredniego placenia za odbior;

- odregbna regulacja zawarto$ci 1 technologii przekazu (technologiczna neutralno$¢
regulacji): poniewaz te same tresci moga by¢ przenoszone za posrednictwem roéznych
technologii, nalezy je regulowac¢ tak samo niezaleznie od $rodkéw ich przenoszenia. Ma to
wigc by¢ “regulacja pozioma”, nie za$ — jak dotad — “regulacja pionowa”, tworzona osobno
dla kazdego medium wyrdznionego ze wzgledu na stosowana technologi¢ 1 struktury
instytucjonalne. Oznacza to, ze:

- regulacja zawarto$ci komunikowania powinna nastgpowacé zgodnie z cechami danego
programu oraz z celami polityki publicznej zwigzanymi z tymi programami;

- regulacja zawartosci powinna wynika¢ ze specyfiki mediow audiowizualnych i
powstawac na bazie istniejacych dotad przepisow;

- w odniesieniu do nowych ustug audiowizualnych nalezy stosowac regulacje, ktére z
jednej strony zapewniaja dostateczna ochrong¢ odbiorcéw, natomiast z drugiej uwzgledniaja
niepewne perspektywy rynkowe tych ustug i inwestycje, jakie nalezalo poczyni¢, by je
uruchomic;

- nalezy zwraca¢ szczegolna uwage na zapewnienie dostgpu odbiorcow do tresci
oferowanych przez nadawcow, np. poprzez regulacje systemow EPG (uniemozliwiajaca
dyskryminowanie niektorych nadawcéw), czy wiasciwe stosowanie zasad “must-carry’;

- konieczno$¢ realizowania interesu publicznego i1 regulacji komunikacji publicznej
(wprowadzenie technologii cyfrowej nie zmienia zasadniczo potrzeby regulacji stuzacej tym
celom, natomiast wymaga stalej oceny stosowanych s$rodkéw w odniesieniu do
poszczegoOlnych technologii , w celu przestrzegania zasady proporcjonalnosci). Realizowanie
interesu publicznego wiaze si¢ z ochronag niepelnoletnich, ochrona konsumentéw, troska o
roznorodnos$¢ kulturalna 1 jezykowa, ochrona praw autorskich i1 praw pokrewnych oraz
integralno$ci dzieta artystycznego itp. Ingerencja regulacji prawnej powinna zaleze¢ od
stopnia, w jakim mechanizmy rynkowe nie wystarczaja, by zapewni¢ realizacje
poszczegdlnych celow polityki publicznej; powinna tez uwzglgdniaé komercyjny lub
niekomercyjny charakter danego przedsigwzigcia programowego oraz stopien, w jakim
odbiorca moze dokonywaé swobodnego wyboru odbieranych tresci i panowaé nad procesem
odbioru;

- uznanie szczegOlnej roli medidow publicznych oraz potrzeba przejrzystosci ich
finansowania. Zgodnie z protokotem nr 32 z 1997 r. (Protokét Amsterdamski) do Traktatu o
ustanowieniu  Wspolnoty Europejskiej, panstwa cztonkowskie UE moga samodzielnie
okre§la¢ zadania, organizacj¢ i sposob finansowania nadawcoéw publicznych (w tym
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podwojne finansowanie z reklamy i abonamentu), tak, by mogli oni wtasciwie wykonywaé
swoje zadania oraz w pelni wykorzysta¢ mozliwosci tworzone przez nowe technologie,
jednak ich finansowanie ze $rodkéw publicznych (abonament, subsydia) musi by¢
wykorzystywane dla realizacji ich misji, natomiast nie powinno zakldéca¢ warunkéw handlu 1
konkurencji w ramach Unii Europejskiej;

- uznanie roli regulatorow audiowizualnych, ktérzy powinni by¢ niezalezni i powinni
samodzielnie regulowaé¢ zawarto$¢ medidw, gdyz regulacja w tym zakresie nalezy do
kompetencji poszczegdlnych panstw;

- samoregulacja nadawcéw i operatorow, jako uzupelnienie regulacji prawnej. O ile
definiowanie interesu publicznego 1 wprowadzanie regulacji i nadzoru stuzacego realizacji
tego interesu nalezy do panstwa, o tyle samoregulacja moze uzupetni¢ to dziatanie i znies¢
konieczno$¢ przyjmowania bardzo szczegdtowych przepisdw. Samoregulacja moze by¢
stosowana w réznych dziedzinach z ré6znym powodzeniem (trudno np. polega¢ na niej w
sferze ochrony praw autorskich) i nie powinno si¢ dopuszcza¢ do tego, by najwigksi
uczestnicy gry rynkowej w drodze “samoregulacji” narzucali mniejszym podmiotom zasady
dzialania korzystne dla nich samych. Niemniej moze by¢ istotnym uzupetnieniem regulacji.

Na tej podstawie mozna bylo sadzi¢, ze regulacja zawartosci tradycyjnych mediow
audiowizualnych ma w istocie zosta¢ niezmieniona i podporzadkowana realizacji tych
samych celow spotecznych, co zawsze.

Obecnie, po uptywie dwdch lat, mozna jednak stwierdzi¢, ze zmiany technologiczne z
jednej strony i wymogi rynkowe z drugiej - prowadza w pewnym zakresie do
przewartosciowania dotychczasowego stanowiska w tym zakresie.

Sygnalem tego przewarto$ciowania byta juz kilkuletnia dyskusja w tonie Unii
Europejskiej na temat dopuszczalnych granic koncentracji kapitatu w mediach oraz potrzeby
wprowadzenia stosownych regulacji ograniczajacych tg regulacj¢ na szczeblu europejskim,
np. poprzez wydanie stosownej dyrektywy. Do takiego dzialania wzywal poczynajac od
konca lat osiemdziesiatych Parlament Europejski. W 1992 r. Komisja Europejska wydata
Zielona Ksigge “Pluralism and Media Concentration in the Internal Market”. Po wielu
dyskusjach, w 1996 r. przygotowano wstepny tekst dyrektywy. Jednak sprawe de facto
porzucono wskutek oporu wigkszych panstw unijnych, w tym zwlaszcza Niemiec.

Zadecydowaty o tym, jak mozna sadzi¢, nastgpujace wzgledy:

a. opor koncernow medialnych chcacych mie¢ swobode ekspansji i1 taczenia sig,
takze w celu odpowiedzenia na wyzwania konwergencji (i zdolnych wywrze¢
nacisk na politykoéw);

b. fakt, ze wigksze panstwa zainteresowane sa promocja migdzynarodowej
ekspansji wlasnych mediow;

c. obawa przed tym, by europejski rynek medialny - rozdrobniony wskutek
przepisow ograniczajacych koncentracje kapitatu - nie stat si¢ polem tatwej
ekspansji korporacji medialnych spoza Europy.

Tak oto zrezygnowano z promowania - w kazdym razie na szczeblu europejskimi -
waznego celu ochrony spoteczno-kulturowego pluralizmu medidw, zachowujac jedynie
mozliwos¢ ingerencji w nadmierna koncentracje kapitatu w mediach na podstawie przepisow
antymonopolowych.

Wplyw czynnikéw technologicznych i rynkowych na tradycyjne formy regulacji
zawartosci tre§ci mozna dostrzec rowniez w dyskusji toczacej si¢ obecnie w Statym
Komitecie Rady Europy ds. Telewizji Ponadgranicznej nt. tzw. "split-screen advertising", tj.
reklam zajmujacych czes¢ ekranu, podczas gdy resztg ekranu zajmuje program.

Art. 13 .1 Konwencji stwierdza, ze "Reklamy powinny by¢ tatwe do rozpoznania i
wyraznie oddzielone od innych pozycji uslugi programowej za pomoca $rodkéw optycznych
lub akustycznych". Art. 14 z kolei stwierdza, ze "reklamy moga tez by¢ nadawane w czasie
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trwania audycji w taki sposéb, by nie ucierpiata na tym integralnos¢ i warto$¢ audycji oraz
dobro posiadacza praw do tej audycji". W licznych krajach (Niemcy, Cypr, Turcja, Austria,
Hiszpania) praktykuje si¢ rozne formy "split-screen advertising" i praktyka ta nie budzi
sprzeciwu. Przepisy niemieckie wprost ja dopuszczaja, mimo, Ze mozna ja uznac za Sprzeczna
z przytoczonymi wyzej zasadami.

Praktyke t¢ 1 przepisy ja dopuszczajace uzasadnia si¢ w sposob nastepujacy:

a) Konwergencja telewizji z Internetem i technologia cyfrowa sprawiaja, ze widz moze
sam dowolnie ksztalttowa¢ obraz na ekranie 1 jednoczes$nie odbiera¢ na nim rozmaite
tresci, zatem regulacje w tej sprawie sa nieskuteczne;

b) umieszczanie reklamy w programie w ten sposob staje si¢ konieczne m.in. wskutek
rosnacej popularnosci Personal Video Recorders. Widz korzystajacy z PVR moze
fatwo unika¢ odbioru reklamy. Poniewaz telewizja komercyjna uzalezniona jest od
wptywow reklamowych, za$§ zalamanie sie tego systemu finansowania mogtoby
zagrozi¢ zatlamaniem sie modelu biznesowego nadawcow komercyjnych, trzeba
zliberalizowac¢ przepisy by temu zapobiec. A skoro "split-screen advertising" sprawia,
ze widz nie moze unikna¢ kontaktu z reklama, nawet gdy odtwarza nagranie, to trzeba
rozwazy¢ usankcjonowanie tej praktyki w imi¢ ochrony telewizji komercyjnej przed
kryzysem finansowym.

Podobne tendencje ujawniaja si¢ w trwajacych obecnie pracach nad ocena
skuteczno$ci rozwigzan przyjetych w dyrektywie “O telewizji bez granic” (znowelizowanej w
1997 r.) i kierunkach jej kolejnej nowelizacji oraz w rozpoczynajacych si¢ pracach w tonie
Rady Europy w zwiazku z Europejska Konwencja o Telewizji Ponadgraniczne;.

Pewna wskazowka co do podejscia Komisji Europejskiej do regulacji zawartych w
dyrektywie moze by¢ przemdéwienie p. Viviane Reding, komisarza ds. edukacji i kultury, pt.
“Polityka audiowizualna Wspolnoty w XXI w.: Tresci bez granic?”, wygloszone w
listopadzie 2000 roku.

Powotujac si¢ na cytowany wyzej dokument z 1999 r., p. Reding przypomniata, ze
celem regulacji sektora audiowizualnego jest realizacja interesu publicznego poprzez
osiaganie takich celow, jak pluralizm, réznorodnos$¢ kulturowa i jezykowa, ochrona praw
autorskich, realizacja prawa do odpowiedzi oraz ochrona niepetnoletnich. Jednoczesnie,
stwierdzita, zdaniem Komisji Europejskiej regulacje prawna stuzaca realizacji tych celéw
powinno wprowadza¢ si¢ wtedy, gdy nie gwarantuje tego dzialanie mechanizmow
rynkowych.

Takie postawienie sprawy odwraca logike tradycyjnego podejscia do sprawy, zgodnie
z ktoérym realizacj¢ waznych celow spotecznych traktowano jako wystarczajace uzasadnienie
dla stosowania metod administracyjnych i prawnych bez czekania na to, czy do ich realizacji
samoczynnie doprowadza mechanizmy rynkowe. P. Reding wskazata, ze nalezy unikaé
nadmiernej regulacji, gdyz mogloby to ograniczy¢ rozw6j rynku 1 ograniczy¢
konkurencyjno$¢ Europy na rynku globalnym. Opowiedziata si¢ tez, zgodnie z opisanymi juz
tendencjami, za zroéznicowana regulacja, w zalezno$ci od stopnia kontroli nad procesem
komunikacji sprawowanym przez odbiorcg, na skali od rozpowszechniania ogdlnodostepnych
programéw radiowych 1 telewizyjnych (najwigkszy zakres regulacji), az po ustugi platne
dostgpne w Internecie (najmniejszy zakres regulacji).

P. Reding wymienita nastgpujace dziedziny (cho¢ oczywiscie nowelizacja dyrektywy
bynajmniej si¢ do nich nie ograniczy), w ktorych potrzebne jest nowe spojrzenie na regulacjg:

a) Nowe techniki reklamowe: technologia cyfrowa umozliwia wprowadzenie nowych
form reklamy (w tym odnos$niki w Internecie, reklama wirtualna, telesprzedaz itp.).
Obecnie przepisy mowia ile czasu antenowego mozna poswigci¢ reklamie 1 jak nalezy
umieszcza¢ ja w programie. Czy przepisy te - pyta p. Reding - pozostana w nowe;j
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sytuacji skuteczne, konieczne i proporcjonalne do realizowanego celu? A moze trzeba
zrezygnowac z ograniczen czasowych jezeli idzie o reklamg?

b) Ochrona niepelnoletnich zaktada dzisiaj tworzenie w ramowce czasu ochronnego, w
ktéorym nie moga by¢ nadawane tresci szkodliwe dla dzieci. Na ile przepisy te
zachowuja racj¢ bytu w czasach PVR, video on demand i innych technologii, ktore
sprawiaja, ze dzieci moga w swoim pokoju oglada¢ to co chca i kiedy chca,
niezaleznie od tego, co w danym momencie znajduje si¢ w ramowce telewizyjnej?
Czy dotychczasowych przepisOw nie nalezy zastapi¢ samoregulacja nadawcow,
technikami filtrowania tresci odbieranych z Internetu i edukacja medialng?

¢) Takze ochrona réznorodnos$ci kulturalnej poprzez wprowadzanie rozmaitych “kwot”
programowych moze traci¢ racje bytu, gdy “kwoty” te moga nie mie¢ wptywu na to,
co widzowie rzeczywiscie ogladaja. By¢ moze zatem kwoty wyrazone udziatem w
czasie antenowym nalezy zamieni¢ na “kwoty inwestycyjne”, wymagajace od
nadawcy przeznaczenia okre$lonych sum, lub czg$ci budzetu produkcyjnego, na
finansowanie produkcji audiowizualne;.

Liberalne, rynkowe podejs$cie biorace obecnie gére w Komisji Europejskiej i Unii
Europejskiej jako catosci, sklania je do nastgpujacego rozumowania: regulacja powinna by¢
minimalna, ingerujaca w rynek w najmniejszym mozliwym stopniu.

W ramach nowelizacji dyrektywy nastapi prawdopodobnie rozszerzenie jej zakresu na
nowe ustugi. Wskazuje si¢ jednak, ze, cho¢ prowadziloby to do wigkszej spdjnosci regulacji
rynku audiowizualnego, to mogloby to prowadzi¢ do liberalizowania istniejacej regulacji
odnosnie tradycyjnej telewiz;ji.

Polskie ustawodawstwo medialne musi by¢ zgodne z przepisami unijnymi.
Harmonizacja z “acquis communautaire” jest celem ruchomym, bo zmienia si¢ samo
“acquis”. W pracach nad nowelizacja ustawy o radiofonii 1 telewizji trzeba to bra¢ pod uwagg.

Prace nad koncepcjami nowelizacji dyrektywy maja by¢ zakonczone w 2002 roku.
Rownolegle beda toczyly si¢ prace nad nowelizacja konwencji. Po znowelizowaniu obu
instrumentéw prawa migdzynarodowego do naszego systemu prawnego, Polska bgdzie miata
18-24 miesiace na wprowadzenie ich nowych przepiséw do naszego prawa.

Zagadnienia prawa autorskiego w kontekscie negocjacji z UE w relacji do sektora
audiowizualnego

W dniu 9 czerwca 2000 roku polski Parlament znowelizowal ustawg z dnia 4 lutego
1994 roku o prawie autorskim i1 prawach pokrewnych. Intencja ustawodawcy byto
zharmonizowanie prawa krajowego z prawem Wspdlnoty Europejskiej (w nowelizacji
pomini¢to objgte projektem kwestie zwiazane z uregulowaniem organizacji zbiorowego
zarzadzania oraz usytuowaniem Komisji Prawa Autorskiego i systemu repartycyjnego).
Niektére zagadnienia obejmowane niniejsza nowelizacja maja istotny wplyw na
funkcjonowanie sektora audiowizualnego. Dlatego tez KRRiT, w zakresie swoich
kompetencji, kontynuowata wspotprace z Ministerstwem Kultury i Dziedzictwa Narodowego
oraz Zespotem Negocjacyjnym w obszarze ,,Prawo spdtek” oraz uczestniczyta w pracach
parlamentarnych. Niektore ze zmian wymagaja szerszego omowienia.

Najistotniejsza zmiana polega na wydluzeniu czasu ochrony majatkowych praw
autorskich z 50 lat do lat 70 (art. 36), zgodnie z przepisami dyrektywy Rady Wspolnot
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Europejskich Nr 93/98/EEC z dnia 29 pazdziernika 1993 roku w sprawie ujednolicenia czasu
ochrony prawa autorskiego i niektoérych praw pokrewnych. Przed nowelizacja czas ochrony
dzietl audiowizualnych byt liczony od daty ustalenia utworu audiowizualnego; obecnie termin
ten biegnie od $mierci ostatniej z wymienionych enumeratywnie w ustawie osob: gléwny
rezyser, autor scenariusza, operator obrazu, autor dialogow, kompozytor muzyki
skomponowanej do filmu. 50 letni okres ochrony artystycznych wykonan, do ktérych polski
ustawodawca zalicza m.in. dziatania aktoréw, instrumentalistow, wokalistow i1 tancerzy,
zostal rozciagnigty roéwniez na artystyczne wykonania powstate wczesniej niz 20 lat przed
data wejscia w zycie ustawy z 4 lutego 1994 roku.

Z uwagi na wydhuizenie okresu ochrony prawnoautorskiej i wynikajacej z praw
pokrewnych, ochrona objgte zostana réwniez utwory 1 przedmioty praw pokrewnych,
ktérych czas ochrony wygast. Tak wigc pewna grupa utworéw bedacych w domenie
publicznej ponownie zostanie objgta ochrona. Wydtuzenie okresu ochrony powinno nastapi¢
z momentem wstapienia Polski do UE; obecny zapis nie narusza innych zobowiazan
migdzynarodowych RP (nalezy mie¢ na uwadze, iz wigkszo$¢ pozaeuropejskich
ustawodawstw, liczne umowy migdzynarodowe jak: Konwencja Bernenska, Porozumienie
TRIPS przewiduja znacznie krotszy okres ochrony).

Zbyt pospieszne przyjecie zmian w przepisach dotyczacych czasu ochrony praw
autorskich moze skutkowa¢ nadmiernymi obciazeniami ekonomicznymi dla nadawcow.
Biorac pod uwagg stopien rozwoju mediow elektronicznych w Polsce zmiany takie wydaja si¢
przedwczesne, tym bardziej, jezeli uwzgledni¢ niekorzystny wptyw tychze zmian na bilans
obrotow z zagranica, a zwlaszcza zwigkszone platnosci na rzecz podmiotéw zagranicznych,
wynikajace z podwyzszenia poziomu ochrony; moze to spowodowa¢ w konsekwencji
ograniczenie dostgpu publicznosci do dobr kultury, korzystanie z nich bowiem moze okazac
si¢ zbyt kosztowane dla nadawcow, takze dla nadawcow publicznych.

Ustawa znosi licencj¢ ustawowa dla nadawcow publicznych zezwalajaca publicznym
organizacjom radiowym 1 telewizyjnym na nadawanie, za wynagrodzeniem, utworéw nie
begdacych filmami fabularnymi, w tym serialami (art. 21). Ponadto — jak si¢ wydaje -
nowelizacja znosi licencje ustawowa na rzecz operatorow sieci kablowych. Operator sieci
kablowej moze reemitowac utwor nadany przez inna stacja radiowa lub telewizyjna wylacznie
na podstawie umowy zawartej z wlasciwa organizacja zbiorowego zarzadzania prawami
autorskimi lub prawami pokrewnymi.

Ustawodawca opowiedziat si¢ za koncepcja pochodnego nabycia praw do utworu
audiowizualnego przez producenta (art. 70). Dotychczas producent nabywat majatkowe prawa
do utworu audiowizualnego ex /ege. Aktualna konstrukcja ostabia pozycj¢ producenta, ktory
zaangazowal znaczne sumy w produkcje filmu, a nie bgdzie mogt go eksploatowac przy
uzyciu nowych $rodkow wyrazu, nowych technologii, jezeli te nowe pola eksploatacji nie
zostaly uwzglednione w umowie przenoszacej na producenta prawa majatkowe; umowa o
przeniesienie autorskich praw majatkowych obejmuje bowiem tylko te pola eksploatacii,
ktore sa wyraznie w niej wymienione (art. 41 ust. 2).

Rozwazajac powyzsze rozwiazanie w kontek$cie prawa wspolnotowego nalezy
skonstatowac, iz ma ono charakter szerszy niz wymogi prawa wspolnotowego, ktdre to prawo
nie zawiera wymogu wylacznie umownego przenoszenia autorskich praw majatkowych na
producenta, poza jedna szczegdlna sytuacja dotyczaca nadan satelitarnych (na podstawie
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dyrektywy 93/83/EEC w sprawie koordynacji okreslonych przepiséw prawa autorskiego oraz
praw pokrewnych w odniesieniu do przekazu satelitarnego 1 rozpowszechniania kablowego)
O ile mozna uzna¢ za zasadne argumenty przemawiajace za przyznaniem uprawnionym
tworcom prawa do wynagrodzenia za nadania telewizyjne, o tyle trudno uzasadni¢ przyznanie
analogicznego roszczenia do wynagrodzenia =z tytulu reprodukowania utworu
audiowizualnego na egzemplarzu przeznaczonym do wilasnego uzytku osobistego. Podobne
zastrzezenie nalezy zglosi¢ wobec zamieszczenia postanowienia, statuujacego obowiazek
wyplaty stosownego wynagrodzenia z tytulu ,,nadawania utworu (...) przez inne $rodki
publicznego udostepniania utworéw”.

W nowelizacji wprowadzono istotne, nowe uregulowania z zakresu odpowiedzialnos$ci
karnej za naruszenia praw autorskich i pokrewnych, majace na celu przeciwdzialanie tzw.
piractwu. Nielegalne, dokonane w celu rozpowszechnienia - utrwalenie lub zwielokrotnianie
cudzego utworu, artystycznego wykonania, fonogramu, wideogramu lub nadania podlega
grzywnie, karze ograniczenia wolnos$ci albo pozbawienia wolnosci do lat 2 (art. 117).
Nabycie w celach komercyjnych nielegalnie rozpowszechnionych lub zwielokrotnionych
no$nikoéw utworu, artystycznego wykonania, fonogramu lub wideogramu podlega karze
pozbawienia wolnos$ci od 3 miesigey do lat 5 (art. 118).

Penalizacja objeto takze wytwarzanie, a takze obrét przedmiotami przeznaczonymi do
niedozwolonego usuwania lub obchodzenia technicznych zabezpieczen przed usuwaniem,
odtwarzaniem, przegrywaniem lub zwielokrotnianiem utworu, badz tez stuzace do
nielegalnego odbioru nadawanych programoéw, przeznaczonych dla zamknigtego grona
odbiorcéw, uzyskujacych do nich dostep po zaptaceniu ustugodawcy (art. 118 °).

Rada Europy
1. Udziat w pracach Grupy ekspertow Rady Europy

Staly Komitet ds. Telewizji Ponadgranicznej (T-TT)

W 2000 roku Komitet przygotowywat si¢ przede wszystkim do przewidywanego na
1 pazdziernika 2000 wejscia w zycie znowelizowanej w 1998 roku Europejskiej Konwencji o
Telewizji Ponadgranicznej. Zostala ona ratyfikowana przez Bulgarig, Cypr, Estonig, Litwe,
Lichtenstein, Niemcy 1 Stoweni¢. Dodatkowo Szwajcaria zapowiedziata tymczasowe
stosowanie znowelizowanej Konwencji, nawet przed formalna ratyfikacja. Pozostale kraje
zapowiedzialy ratyfikacje. Zastrzezenie do znowelizowanej Konwencji wniosta jedynie
Francja, co mialo jednak charakter wylacznie techniczny. 22 listopada 2000 roku rzad
francuski przyjat projekt ustawy w sprawie ratyfikacji Konwencji 1 przekazal go do
Zgromadzenia Narodowego. Mozna oczekiwac, ze ratyfikacja nastapi na poczatku 2001 roku
Bedzie to jednoczesnie oznaczalo wejscie znowelizowanej Konwencji w zycie.

W ramach przygotowan z tym zwiazanych, Komitet pracowal nad projektem
wytycznych dla Stron Konwencji w sprawie wprowadzania w zycie art. 9a Konwencji (dostep
do wydarzen o duzym znaczeniu spotecznym). Zgodnie z tym artykutem, Strony Konwencji
sa upowaznione do podjecia srodkéw majacych na celu zagwarantowanie, by krajowy
nadawca programu kodowanego lub ptatnego, albo nadawca zagraniczny w innym Panstwie-
Stronie Konwencji nie nadawat na zasadzie wylacznosci wydarzen, ktéore w opinii Strony
maja duze znaczenie dla spoleczenstwa, w taki sposob, by pozbawi¢ zasadnicza czg$é
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publicznos$ci na terytorium danego kraju mozliwosci $ledzenia tych wydarzen w przekazie na
zywo lub retransmitowanym w telewizji ogélnodostepnej. Wymaga to stworzenia krajowych
list ,,wydarzen o duzym znaczeniu spolecznym” i nast¢pnie zatwierdzenia ich przez Staly
Komitet, tak, by wszystkie kraje objete tym systemem wzajemnie uznawaty swoje listy i
pomagaty sobie w zapewnieniu spoteczenstwu dostgpu do transmisji z tych wydarzen.

Zostal opracowany tekst wytycznych, majacych pomoc Stronom Konwencji w
stworzeniu tych list, jak rowniez wyjasni¢ wlasciwe tryby i procedury ich stosowania. Jezeli
nie zajda zmiany wymagajace innej redakcji tekstu, wytyczne wejda w zycie wraz z sama
znowelizowang Konwencja.

Istotny wptyw na perspektywy wdrozenia systemu przewidzianego Art. 9a Konwencji
moze mie¢ sprawa TV Danemark, satelitarnego kanalu nadawanego do Danii z terenu
Wielkiej Brytanii. Kanat ten wykupit prawa do meczow pitkarskich znajdujacych sig na liscie
dunskiej 1 nastgpnie odmowit udostgpnienia ich dunskiej telewizji publicznej. Poniewaz
system identyczny do przewidzianego Art. 9a Konwencji wprowadza Art. 3a dyrektywy UE
,»O Telewizji bez granic”, angielski organ regulacyjny telewizji komercyjnej, Independent
Television Commission, pozwat tego nadawce do sadu za zlamanie prawa angielskiego,
zharmonizowanego z dyrektywa. Sad angielski pierwszej instancji przychylit si¢ do pozwu,
ale sad apelacyjny przyznat racje TV Danemark, wbrew zobowiazaniom mi¢dzynarodowym
Wielkiej Brytanii. Jezeli Izba Lordéw podtrzyma wyrok sadu apelacyjnego, Komisja
Europejska bedzie mogta poda¢ Wielka Brytani¢ do Europejskiego Trybunatu
Sprawiedliwosci w Luksemburgu za zlamanie prawa unijnego. Sprawa ta ma charakter
precedensu - jezeli nie uda si¢ obroni¢ systemu, moze nigdy nie wejs¢ w zycie.

Innym tematem prac Komitetu byla sprawa roznorodnosci kulturalnej w
komunikowaniu miedzynarodowym.Temat ten zostal wniesiony pod obrady Komitetu
wskutek listu bylego Komisarza Unii Europejskiej, Marcelino Oreja, apelujacego o
wspolprace Rady Europy w udzieleniu pomocy krajom Europy Srodkowej i Wschodnie;.
Kraje te spotykaja si¢ w niektorych organizacjach miedzynarodowych (OECD, Swiatowa
Organizacja Handlu) z oczekiwaniami liberalizacji rynku audiowizualnego, ktore sa
sprzeczne z dazeniem zaré6wno RE jak i UE na do ochrony europejskiego rynku
audiowizualnego. W tym konteks$cie, Komitet omowil przepisy GATS, ktore - gdyby
zastosowac je do rynku audiowizualnego - bylyby sprzeczne z celem ochrony europejskiego
rynku audiowizualnego.

Poniewaz sprawa ta wykracza poza kompetencje samego Komitetu, a jednocze$nie
prace z tym zwiazane toczyly si¢ na forum Komitetu Zarzadzajacego Rady Europy ds.
Srodkéw Masowego Przekazu, postanowiono przekazaé ten problem do Komitetu
Zarzadzajacego. Wraz z innymi cialami Rady Europy, przygotowat on nastepnie projekt
»Deklaracji nt. réznorodno$ci kulturalnej”, przyjetej w grudniu 2000 roku przez Komitet
Ministrow Rady Europy. Deklaracja ta wyraza poparcie dla obrony i promocji réoznorodnosci
kulturalnej 1 wskazuje, ze liberalizacja handlu §wiatowego nie powinna prowadzi¢ do
homogenizacji kultur. W tym kontek$cie wskazuje si¢ na znaczenie $rodkow masowego
komunikowania, ktéore powinny by¢ istotnym instrumentem wyrazania 1 promocji
roznorodnosci kultur.

Na wniosek Szwajcarii, Komitet rozpoczat prac¢ nad projektem opinii dotyczacej
nowych technik reklamowych. Szwajcaria zwrdcita si¢ do Komitetu o zajecie stanowiska na
temat "split-screen advertising", tj. reklam zajmujacych czg$¢ ekranu, podczas gdy resztg
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ekranu zajmuje program. Praktyka ta, pomimo ze moze tama¢ zasady Konwencji, wystepuje
w réznych krajach (Niemcy, Cypr, Turcja, Austria i Hiszpania). Staly Komitet pracowac
bedzie nad projektem opinii / rekomendacji w sprawie podniesionej przez Szwajcarig.

Na wniosek Polski Komitet rozpatrzy problem interpretacji art. 5 Konwencji (przepisy
dotyczace jurysdykcji) i art. 24a (tryb postgpowaniu w przypadku domniemanego naruszenia
praw przyznanych przez Konwencj¢ w drodze ,,delokalizacji” nadawcy). Punktem wyjscia do
dyskusji na temat jurysdykcji beda materialy obrazujace rozstrzygnigcia, jakie w podobnych
sprawach zapadaty w Unii Europejskie;.

Podczas jednego z posiedzen Komitetu przeprowadzono spotkanie z
przedstawicielami organdéw regulacyjnych z Panstw - Stron Konwencji, na ktorym omoéwiono
m.in. informacj¢ przedstawiciela stuzb prawnych RE nt. sytuacji zwiazanej z wejSciem
znowelizowanej Konwencji w zycie (ew. sytuacji w wyniku wniesienia przez jaki$ kraj
sprzeciwu), przedyskutowano m.in. protokél nowelizujacy Konwencje, a zwlaszcza nowe
przepisy na temat jurysdykcji, realizacje przepisOw dotyczacych dostepu do waznych
wydarzen oraz problematyke¢ kwot produkcji europejskiej. Na posiedzeniu tym oméwiono
takze wplyw rozwoju telewizji cyfrowej (naziemnej, satelitarnej i kablowej) na procedury
koncesyjne oraz wpltyw rozpowszechniania programu radiowego lub telewizyjnego przez
Internet (,,webcasting”) na tradycyjna rolg cial regulujacych sektor radiowo-telewizyjny.

Stalym tematem prac Komitetu jest analizowanie rozwoju nowych technologii 1 ich
wptywu na regulacje telewizji, a w tym kontekécie na aktualno$¢ przepisow samej
Konwencji. Komitet analizowal np. przepisy niemieckie nt. ,,webcasting” 1 innych ustug
medialnych oraz ,teleustug”. Ten kierunek prac nabierze coraz wigkszego znaczenia,
poniewaz proces konwergencji w coraz wigkszym stopniu wptywac¢ bedzie na instytucjonalne
1 prawne rozwigzania w zakresie regulacji mediow elektronicznych. Przewiduje si¢ m.in.
dokonanie analizy przepisow Konwencji z tego punktu widzenia oraz zorganizowanie
konferencji nt. przysztosci Konwencji.

Grupa Specjalistow ds. mediow w perspektywie paneuropejskiej (MM-S-EP)

Prace grupy specjalistow Rady FEuropy do spraw medidow w perspektywie
paneuropejskiej w 2000 roku koncentrowaly si¢ na przygotowaniu projektu rekomendacji
dotyczacej podjgcia przez Panstwa Czlonkowskie Rady Europy s$rodkéw w sprawie
Niezaleznosci i roli cial regulujqcych w sektorze audiowizualnym (The independence and
functions of regulatory authorithies for the broadcasting sector). Projekt zostal przyjety we
wrzesniu 2000 roku na ostatnim spotkaniu grupy MM-S-EP — grupa wyczerpata swdj mandat.

Rekomendacja powstata w oparciu o kwestionariusz dotyczacy funkcjonowania ciat
regulujacych w sektorze mediow elektronicznych i opracowany przez grupe MM-S-EP w
1999 roku. Uzyskano szerokie informacje z 19 krajow, w zakresie obejmujacym: ustalenia co
do sposobu powolywania, zakresu obowiazkéw, zadan 1 uprawnien oraz uczestnictwa w
kreowaniu rynku audiowizualnego (zwtaszcza poprzez dziatalno$¢ legislacyjna i koncesyjna)
ciat regulujacych.

W preambule do rekomendacji uwzgledniono potrzebg uzyskania wigkszej jednosci i
pewnosci w realizacji wspolnych zasad i osiagania rozwoju ekonomiczno — spotecznego;
podkreslono takze istotna role roznych srodkéw masowego przekazu w warunkach artykutu
10 Europejskiej Konwencji Praw Czlowieka, we wspolczesnych, demokratycznych
spoteczenstwach oraz potrzebg wielosci i réznorodnosci mediow.
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W preambule zaznacza si¢ réwniez, iz niezalezne media i niezaleznie obieralne ciata
regulujace zapewnia odpowiednia rol¢ regulacyjna, wyznaczajaca réwnowage pomigdzy
wolno$cia stowa a innymi uzasadnionymi i prawnie chronionymi dobrami w dobie rozwoju
ekonomicznego i1 nowych technologii. Cel ten zostanie osiagnigty $rodkami legislacyjnymi
oraz w drodze samoregulacji nadawcow.

Uwzgledniajac réznice kulturowe 1 prawne wystgpujace w poszczegolnych panstwach
cztonkowskich, w preambule rekomenduje si¢ ustanowienie (o ile dotychczas nie
funkcjonuja) ciat regulujacych dla sektora audiowizualnego, realizujacych swoja misje w
oparciu o krajowy system prawny, w sposéb przejrzysty i niezalezny.

W ramach generalnych zasad prawnych statuuje si¢ ciala regulujace, powotywane w
sposob demokratyczny 1 przy przejrzystej procedurze, wolnej od naciskow, zwlaszcza o
charakterze politycznym lub ekonomicznym; w sktad tychze cial powinni wchodzi¢ eksperci
zwiazani z sektorem audiowizualnym.

W tym celu panstwa czlonkowskie powinny dazy¢ do skonstruowania systemu
prawnego niezaleznego od wpltywdéw politycznych. Dotyczy to zwlaszcza posiadania
mandatéw politycznych oraz uniemozliwienia cztonkom cial regulujacych uczestnictwa w
przedsigwzigciach nadawczych lub innych przedsigbiorstwach, o ile stoi to w sprzecznosci z
petnionymi przez nich zadaniami.

Podobnie jak system powolywania kandydatow do ciat regulujacych tak i system ich
odwotywania winien by¢ skonstruowany w sposob zapewniajacy, iz dziatalno$¢ tychze
cztonkdéw nie bedzie podlegaé presji politycznej; dlatego tez warunki dopuszczalno$ci dymisji
sa $cisle okreslone w prawie.

Ciala regulujace powinny mie¢ takze zapewniona niezalezno$¢ finansowa,
zagwarantowana w systemie prawnym danego panstwa, ktora umozliwi niezalezne
funkcjonowanie 1 petnienie misji w sposob calkowicie niezalezny od administracji
panstwowej, politykow, czy przedstawicieli §wiata biznesu.

Ciala regulujace wyposazone sa w mozliwo$¢ tworzenia przepisow prawnych
regulujacych rynek audiowizualny oraz wykladni istniejacych unormowan i wytycznych.
Podstawowym zadaniem i uprawnieniem takich ciat jest przyznawanie koncesji, co ma
szczegOlne znaczenie w sytuacji gwattownego rozwoju nowych technologii.

Procedura koncesyjna winna by¢ przejrzysta, a informacje na jej temat powszechnie
dostepne. Ciata regulujace powinny uczestniczy¢ w procesie planowania czgstotliwosci
przeznaczonych do nadawania. Ogloszenie powinno zawiera¢ zakres wymogéw, w tym m.in.
okres, na ktéry koncesja ma by¢ udzielona, zasieg geograficzny, sposob finansowania.

Ciata regulujace powinny by¢ takze wyposazone w funkcje kontrolne i monitorujace
na ile koncesjonariusze 1 inne podmioty funkcjonujace na rynku audiowizualnym wypeniaja
przyjgte zobowiazania, przy czym nadzor powinien by¢ dokonywany a posteriori. Sankcje
musza by¢ okreslone w przepisach prawnych, a ich stosowanie powinno by¢ poprzedzane
srodkami o charakterze ostrzezenia.

Organy regulujace powinny odpowiada¢ przed spoteczenstwem za swoje dzialania
poprzez m.in. publikacj¢ raportow ze swojej dziatalnosci. Majac jednakze na wzgledzie
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ochrong niezalezno$ci cial regulujacych kontrola dotyczy¢ powinna jedynie zgodnos$ci ich
dziatan z prawem oraz sfery finansowania ich dziatalnosci.

Eksperci grupy MM-S-EP uczestniczyli w seminarium pt.: ,,Nowe cyfrowe platformy
przeznaczone na uslugi audiowizualne i1 ich wptyw na zasady koncesjonowania nadawcow”.
Omowiono tam m.in. technologiczne i rynkowe aspekty rozwoju platform cyfrowych,
koncesjonowania rozpowszechniania ustug w sposéb cyfrowy oraz polityki ksztattowania ram
prawnych dla rozpowszechniania nowych ustug audiowizualnych.

Grupa Specjalistow ds. nowych technologii (MM-S-NT)

W 2000 roku grupa odbyta trzy spotkania, ktére wiazaly si¢ z wykonaniem dwoch
priorytetowych zadan: przygotowaniem dokumentéw na konferencj¢ ministerialng w
Krakowie oraz rekomendacji na temat samoregulacji i ochrony uzytkownikéw nowych ustug
z zakresu komunikowania i informacji przed nielegalna lub szkodliwa zawartoscia.

W zwiazku z pierwszym z tych zadan grupa szczegdlne znaczenie przywiazywata do
rekomendacji na temat ustugi powszechnej, ktora tworzy polityczne zobowiazania witadz
publicznych do szczegoélnych wysitkow na rzecz rozpowszechnienia nowych technologii
informacyjnych, takze ws$rod grup uposledzonych w wymiarze spotecznym i1 / lub
ekonomicznym. Rozwdj technologii informacyjnych tworzy istotng szansg¢ dla rozszerzania
dialogu spotecznego w duzej skali, jednak aby cel ten mozliwy byt do osiagnigcia, konieczne
jest podejmowanie wielu dziatan zwiazanych z kreowaniem zawarto$ci oraz edukacja, a takze
odpowiednimi  regulacjami  prawnymi. Internet moze by¢ tatwym  $rodkiem
rozpowszechniania zaro6wno takiej zawarto$ci, ktéra jest wlasciwa i pozadana z punktu
widzenia celow rozwojowych spoleczenstwa, jak tez i takiej, ktora jest szkodliwa, jak na
przyktad pornografia dziecigca lub tresci nawotujace do gwaltow i nienawisci.

W podejsciu do zagadnienia regulacji w dziedzinie Internetu Rada Europy wskazuje
na wazna rol¢ zwlaszcza mechanizmow samoregulacyjnych, a wigc przyjmowania pewnego
rodzaju wzordw postepowania i zasad (kodeksow dobrych praktyk) na zasadzie dobrowolne;j
przez profesjonalistow, ich organizacje oraz wszystkie zainteresowane strony.

Zarazem regulacja tych zagadnien wymaga znacznej ostrozno$ci, aby poprzez
nadmierny rygoryzm nie naruszy¢ praw zwiazanych z wolnoscia komunikowania. W pracach
ekspertow Rady Europy szczegdélny nacisk byl potozony na ochrong osob nieletnich.
Realizacji tego celu powinny stuzy¢ inicjatywy na rzecz koordynacji prac w dziedzinie
klasyfikacji zawartosci dostgpnej w Internecie, rozwijanie tzw. ,,goracych linii”, ktorych
zadaniem jest zapewnienie mozliwosci zglaszania zastrzezen co do tresci, ktore moga
stanowi¢ naruszenie prawa. Rada Europy popiera takze dzialania zmierzajace do zapewnienia
uzytkownikom pewnej ochrony i mozliwosci wyboru w dostgpie do tresci. Z samej natury
Internetu, jako medium, ktérego uzytkowanie ma w znacznym stopniu charakter prywatny,
wynikaja starania Rady na rzecz zwigkszania zdolno$ci do samokontroli ze strony
uzytkownikéw. Ochrona przed zawartoscia niepozadana lub szkodliwa jest mozliwa jedynie
przy wspotpracy jak najwigkszej liczby zainteresowanych uzytkownikow. Obok promowania
rozwiazan zwigzanych ze stosowaniem odpowiedniego oprogramowania, znaczna role w tym
zakresie przypisuje si¢ edukacji prowadzacej do lepszego zrozumienia odpowiedzialno$ci
zwiazanej z rozpowszechnianiem tresci sprzecznych z prawem.

W grudniu 2000 roku z inicjatywy KRRiT zorganizowano konferencjg pt. ,,Internet
jako medium XXI wieku. Problem polityki 1 regulacji w dziedzinie radia i telewizji w erze
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cyfrowej”, na ktorej w istotnym stopniu poruszano zagadnienia bedace przedmiotem prac
grupy ekspertoéw Rady Europy.

Grupa Specijalistoéw ds. oceny rozwoju telewizji cyfrowej w dziedzinie mediéw (MM-S-AD)

W grudniu 2000 roku wygast dwuletni mandat Grupy specjalistow do spraw oceny
rozwoju technologii cyfrowej w dziedzinie medidw (Group of specialists on the assessment
of digital developments in the media field) oznaczonej symbolem MM-S-AD. W sktad grupy
wchodzito 15 czlonkéw (10 reprezentantow krajow UE, 5 reprezentantow krajow
pozaunijnych, cztonkéw Rady Europy w tym rowniez i z Polski). W pracach grupy, jako
doradcy 1 obserwatorzy, brali udziat przedstawiciele krajéw nie zrzeszonych (Watykan,
Kanada) oraz organizacji i stowarzyszen migdzynarodowych (migdzy innymi EBU i CEPT)
dziatajacych na polu mediéw elektronicznych w Europie. Prace grupy byty ukierunkowane,
zgodnie z sugestiami CDMM (Naczelny Komitet ds. Mediéw), na dwie podstawowe grupy
zagadnien:

e wplyw konwergencji technologicznej na obowiazujace regulacje prawne w dziedzinie
medidw,
® polityka medialna w Europie w dobie konwergencji i globalizacji.

Na pierwszym zebraniu grupy naszkicowano bardziej szczegdlowy zakres prac w
postaci ,tematow do analizy wptywu konwergencji na istniejace uregulowania prawne w
dziedzinie medidéw i telekomunikacji”. Zawierat on sformutowana na uzytek grupy definicje
konwergencji, a takze koniecznos¢ oceny jej wplywu na cele polityczne, istniejace
uregulowania prawne 1 przeksztalcenia rynkowe. Z czasem prace grupy skoncentrowaty si¢ na
zagadnieniach zwiazanych z rozwojem cyfrowych mediow elektronicznych (radiofonia i
telewizja). Zagadnienia dotyczace telekomunikacji omawiane byly jedynie w konteks$cie
rozbudowy telekomunikacyjnej infrastruktury technicznej oraz obecno$ci ustug
telekomunikacyjnych w konwergentnych platformach cyfrowych. Zwracano natomiast
szczegdlna uwage na zapewnienie warunkéw funkcjonowania radiofonii i telewizji publiczne;j
w warunkach konwergencji systeméw technologicznych, programow i ustug.

Powolano trzy nieformalne podgrupy robocze:

e ogrupa ds. technologicznych aspektow konwergencji, ktorej przewodniczyla
przedstawicielka Polski,

e ogrupa ds. funkcjonowania mediéw publicznych w warunkach konwergencji z udziatem
przedstawiciela EBU

e grupa ds. wptywu konwergencji na zawarto$¢ programowa (content), na rozwoj produkcji
1 dostgpu do programéw i ustug, kierowana przez przedstawiciela Niemiec.

Podgrupa ds. technologicznych aspektow konwergencji przygotowala liste
podstawowych probleméw dotyczacych kierunkdw technicznego rozwoju medidw i
telekomunikacji, ktore zostaly przedstawione ekspertom zewngtrznym i stanowily tematyke
ich prezentacji. Dynamiczny rozwoj Internetu, coraz wigkszy zakres uslug dostgpnych w
sieci, w tym rowniez mozliwos¢ przekazow audiowizualnych coraz lepszej jakosci,
wyzwolity poglad o mozliwosci szybkiego wypierania tradycyjnej radiodyfuzji naziemne;j i
satelitarnej. Prezentacje ekspertow w dziedziny telekomunikacji (Poste Italiano), budowy
infrastruktur sieciowych (Grupa Bertelsmann) oraz radiofonii i telewizji (Canal+, EBU)
zaprzeczyly tego typu pogladom. Rozwo6j radiofonii 1 telewizji internetowej (tzw.
webcasting’u) oraz tradycyjnej radiodyfuzji naziemnej lub satelitarnej (broadcasting’u)
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nastepowa¢ bedzie rownolegle przynajmniej w perspektywie najblizszych 10 lat. Swiadczy o
tym fakt udostgpniania w funkcjonujacych cyfrowych platformach naziemnych i satelitarnych
coraz szerszej oferty ustug interaktywnych dostgpnych dotad wylacznie w Internecie, a takze
ustug typowo telekomunikacyjnych. Raport z prezentacji ekspertow, opracowany przez
przedstawicielkg Polski w grupie, stanowit istotny material do dyskusji wokot zmian
wywolanych zjawiskiem konwergencji, niezbednych w istniejacych uregulowaniach
prawnych. Potwierdzil bowiem fakt, ze rozwoj radiofonii i telewizji nastapi nie tylko w
kierunku Internetu.

Podgrupa ds. funkcjonowania mediéw publicznych w warunkach konwergencji
przygotowata material roboczy, stanowiacy punkt wyjsciowy do dyskusji na forum MM-S-
AD. Zawiera on listg oczekiwan skierowanych do mediow publicznych w zakresie realizacji
misji spolecznej i ochrony interesu spolecznego oraz list¢ zagrozen, wynikajacych z
koniecznos$ci dziatania w trudnych warunkach walki konkurencyjnej. Szczegoélny nacisk
polozono na udzial mediow publicznych w promowaniu nowych technologii, zarowno w
sensie edukacyjnym, jak i poprzez inicjowanie badan i eksperymentéw technicznych.

Trzecia podgrupa przygotowata raport dotyczacy problemow zawarto$ci programowej
konwergentnych platform medialnych. Technologia cyfrowa daje mozliwosci przekazu
zdecydowanie wigkszej liczby programéw radiowych i telewizyjnych, niz to ma miejsce w
technice analogowej. Stwarza to powazne problemy natury ilosciowej, jesli zawartos¢
programowa platform ma by¢ atrakcyjna i1 utrzymana na dobrym poziomie, co z kolei
warunkuje jej komercyjny sukces. Niezbgdne jest wigc stworzenie uregulowan prawnych i
warunkow rynkowych stymulujacych produkcj¢ i wymiang migdzynarodowa programéw, a
takze rozwoj ustug zwiazanych z programem (EPG, pay-per-view, TV on demand) i ustug
pozaprogramowych. Wolny dostep do rynku programéw i ustug powinien mie¢ miejsce w
warunkach demokracji w mediach, z zachowaniem pluralizmu i ré6znorodno$ci programowej,
z poszanowaniem praw cztowieka, z zachowaniem tozsamosci narodowej 1 kulturowe;.

Jednym z podstawowych dokumentéw roboczych grupy byla ,Zielona ksigga o
konwergencji w sektorach telekomunikacji, mediéw i technik informatycznych” opracowana
przez Komisje Europejska w 1997 roku (wydana w jezyku polskim przez ZK PAR w 2000
roku). Wigkszos$¢ krajow — cztonkéw Unii Europejskiej wyrazito swoj poglad na temat
Zielonej Ksiggi 1 udzielito odpowiedzi na postawione w niej pytania. Grupa uznata, ze dla
ukierunkowania dalszej dyskusji bardzo przydatne byloby poznanie stanowiska innych
krajow, cztonkéw Rady Europy. Opracowano wigc kwestionariusz wzorowany na Zielonej
Ksiedze, ale poruszajacy przede wszystkim problemy zwiazane z tematyka prac grupy.
Pytania dotyczyty:

® opisu sytuacji w zakresie wptywu konwergencji na infrastruktury techniczne, zakres ustug
1 rozwoj rynku,

e celow politycznych wskazanych przez obowiazujace regulacje prawne w telekomunikacii,
radiodyfuzji 1 technikach informatycznych oraz mozliwosci ich adaptacji do warunkow
konwergencji,

® specjalnych uregulowan prawnych dotyczacych mediow publicznych i1 sytuacji w tych
mediach,

® oczekiwan odnos$nie mozliwo$ci  wspolpracy na poziomie europejskim i
migdzynarodowym.
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Odpowiedzi na kwestionariusz udzielito 13 krajow, ktérych przedstawiciele byli
reprezentowani w MM-S-AD.  Materiat zebrany ta droga, nie do kofica jeszcze
przeanalizowany i opracowany, stanowi cenne zrddlo szczegdlowych informacji na temat
sytuacji politycznej 1 prawnej w poszczegllnych krajach, a takze kierunkow rozwoju
techniki cyfrowej w mediach. Polska plasuje si¢ w grupie krajow najmniej zaawansowanych,
szczegllnie z zakresie prac legislacyjnych (podobna sytuacja jest w innych krajach bylej
OIRT).

Jednym z zadan grupy byl udzial w przygotowaniu materiatow do Konferencji
Ministerialnej Krakow 2000. W oparciu o wyniki prac w podgrupach nieformalnych i efekty
dyskusji Grupa przygotowala opracowania dotyczace dwoch zagadnien: wplywu
konwergencji na istniejace uregulowania prawne oraz oceny sytuacji medidw publicznych
wobec zjawiska konwergencji. Opracowanie pierwsze zostalo wykorzystane przez CDMM w
materiatach do konferencji, za$ drugie pokrywajace si¢ z mandatem grupy MM-S-PL,
skierowano do tej grupy celem dalszego wykorzystania.

Spory dorobek grupy zgromadzony przez dwa lata jej funkcjonowania nie doczekat si¢
ostatecznego podsumowania w postaci dokumentu o charakterze raportu czy projektu zalecen.
W styczniu 2000 roku grupa skierowata do CDMM projekt powotania migdzynarodowego
zespolu ekspertow z dziedziny mediéw i zlecenia mu opracowania skondensowanego raportu
na temat wplywu zjawiska konwergencji na zakres uregulowan prawnych w odniesieniu do
administracji panstwowych oraz producentow i dostawcow ustug audiowizualnych. Projekt
nie zostal zaakceptowany, natomiast w pazdzierniku 2000 roku zorganizowano konferencje
poswigcona w catosci tej tematyce.

Z chwila wygasnigcia mandatu grupa MM-S-AD uleglta rozwiazaniu. Ostatnie dwa
posiedzenia grupy poswigcono na przygotowanie, dla nowo powotywanych w 2001 roku grup
specjalistow 1 paneli ekspertow, listy problemow, nad ktorymi dyskusja powinna by¢
kontynuowana. Jednym z tematow, na ktory zwrocono szczegdlna uwage, byl rozwoj
naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej. Ta dziedzina bowiem nie moze by¢ regulowana
wyltacznie prawami rynku. Niezbgdne jest do jej rozwoju minimum interwencjonizmu
panstwowego, polegajacego nie tylko na zapewnieniu ram prawnych odpowiednich dla jej
funkcjonowania, ale réwniez zapewnieniu okreslonych priorytetow gospodarczych i
finansowych. Na tym tle niezwykle wazne jest usytuowanie medidw publicznych,
zapewnienie im technicznych, prawnych 1 finansowych podstaw dzialania w nowej
rzeczywisto$ci technologicznej i rynkowe;.

Udzial przedstawiciela Polski, pracownika Biura KRRiT w pracach grupy pozwolil na
zebranie informacji i do$wiadczen, poszerzenie wiedzy, a takze wptynal na ksztattowanie
obrazu polskiej radiofonii i telewizji wsrdd krajow Europy. Cze$¢ zdobytych informacji i
doswiadczen zostala wykorzystana przy opracowywaniu w styczniu 2001 roku materiatu do
debaty sejmowej na temat strategii rozwoju radiofonii i telewizji cyfrowej w Polsce.

Grupa Specijalistow ds. pluralizmu w mediach (MM-S-PL)

Grupa byla kontynuatorka prac poprzednich grup i komitetow ekspertow, ktore
podejmowaty temat koncentracji kapitalu w mediach 1 ich wpltywu na pluralizm mediow.

Prace poprzednich grup zakonczyly si¢ przyjeciem przez Komitet Ministrow Rady
Europy dwoch rekomendacji:
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e Rekomendacji R (94) 13 na temat sposobow zapewniania przejrzystosci rynku mediow;
® Rekomendacji R (99) 1 na temat sposoboéw promowania pluralizmu mediow.

Posrednio w wyniku prac tych grup w procesie nowelizacji Europejskiej Konwencji o
Telewizji Ponadgranicznej zadanie promowania pluralizmu mediéw wpisano do Konwencji w
osobnym artykule 10a.

Grupie Specjalistow ds. Pluralizmu Mediow wyznaczono zadanie poddania analizie
wplywu nowych technik komunikacyjnych i informacyjnych na pluralizm mediow. W
wyniku dwuletnich prac, Grupa opracowata ,,Raport o pluralizmie mediow w $rodowisku
cyfrowym”.

W raporcie tym Grupa zwraca uwagg przede wszystkim na nast¢pujace procesy zmian
w mediach elektronicznych:

e postepujaca koncentracj¢ kapitalu w mediach w skali $wiatowej oraz liczne formy
wspotpracy miedzy przedsigbiorstwami medialnymi ze wszystkich dziedzin, od druku do
Internetu,

® rozw0j telewizji cyfrowej 1 sposob regulacji prawnej jej dziatalnosci;
e rozwdj Internetu i ustug z nim zwiazanych.

W tym kontek$cie Grupa rekomendowala rozwazenie nastepujacych kierunkéw
dziatania, mogacych zwigksza¢ pluralizm tresci dostgpnych za posrednictwem mediow
elektronicznych, w tym Internetu:

® rozw(j europejskiego przemyshu programowego i produkcji tresci przekazu w mediach
audiowizualnych i Internecie;

® przeciwstawianie si¢ ,,pionowej” integracji medidw, wiazacej wszystkie etapy produkeji i
dystrybucji przekazéw masowych: prowadzi¢ to moze do monopolizacji infrastruktury
rozpowszechniania tresci przez ich poszczegdlnych producentow, a w nastepstwie do
dyskryminacyjnej polityki w udostgpnianiu sieci rozpowszechniania 1 sieci
dystrybucyjnych innym producentom, a przez to zawe¢zanie oferty informacyjnej i
tresciowej dostepnej odbiorcom;

e usuwanie przeszkod w dostepie odbiorcow do tresci komunikowania droga wprowadzania
przepisow uniemozliwiajacych dyskryminacyjne stosowanie takich ,.bram cyfrowych”,
jak API (Application Programme Interface - interfejs aplikacji); EPG (Electronic
Programme Guide - elektroniczny przewodnik programowy) oraz CAS (Conditional
Access System - system dostgpu warunkowego), do wspierania dostgpu jednych
nadawcow do odbiorcow kosztem innych;

® poszukiwanie drog regulowania koncentracji i wlasnosci medidow w celu zapobiegania
monopolizacji lub oligopolizacji rynku medidw;

e zapewnianie pluralizmu zrodet informacji, tak by dziennikarze i media nie byli
ograniczeni co do liczby zrédet informacji wyjsciowej, z ktorej tworza zawarto$¢
informacyjna dost¢pna odbiorcom;

® utrzymanie i rozw0dj nadawcoéw publicznych, ktérych podstawowe zadania wiaza si¢ z
zapewnianiem pluralizmu tre$ci w ofercie programowej;

® zapewnianie pluralizmu zawarto$ci Internetu.

Zgodnie ze swoim mandatem grupa zakonczyta dziatalno$§¢ w 2000 roku.
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2. Konferencja Ministerialna poswigcona przyszlym kierunkom polityki srodkow masowego
przekazu Rady Europy

Deklaracja polityczna Rady Europy ,, Polityka medialna jutra” przyjeta 16 czerwca 2000
roku w Krakowie

Ministrowie reprezentujacy Panstwa uczestniczace w VI Europejskiej Konferencji
Ministerialnej nt. polityki mediow, odbytej w Krakowie w dniach 15-16 czerwca 2000 roku,

przywotujac w pamigci zaangazowanie panstw czlonkowskich Rady Europy w
fundamentalne zasady demokracji pluralistycznej i szacunku dla praw cztowieka;

podkreslajac zasadnicze dla demokracji znaczenie wolno$ci wypowiedzi i informacji,
swobodnego przeplywu informacji 1 idei, a takze wolno$ci srodkéw masowego przekazu dla
demokracji, ktére to swobody zagwarantowano w Artykule 10 Europejskiej Konwencji Praw
Cztowieka, z uwzglednieniem kwestii niezalezno$ci redakcyjnej i wydawniczej;

podnoszac wage dzieta dokonanego przez Radg Europy w ciagu ostatniego potwiecza
na rzecz propagowania wolnosci wypowiedzi i informacji, a takze swobody S$rodkéw
masowego przekazu na poziomie ogo6lnoeuropejskim, w szczegodlnosci zas dziatan podjetych
w okresie po dokonaniu sie demokratycznych przemian w Europie Srodkowo-Wschodniej;

z uznaniem witajac dzialania podjete przez Rade Europy w celu propagowania
swobody wypowiedzi, a w szczeg6lnosci procedury zainicjowane na poziomie politycznym
przez Komitet Ministrow 1 Zgromadzenie Parlamentarne, sluzace biezacej kontroli
wypehniania przez panstwa cztonkowskie zobowiazan, jakie podjety one w zakresie swobody
wypowiedzi i przekazu informacji,

potwierdzajac kluczowa role Rady Europy w wymiarze propagowania zasad
demokracji i1 przestrzegania praw cztowieka, w szczego6lnosci poprzez okreslenie wspolnie
obowiazujacych w  obszarze prawa 1 polityki zasad dotyczacych srodkow masowego
przekazu, w konteks$cie stale dokonujacych si¢ zmian o charakterze politycznym,
kulturowym, gospodarczym i technicznym w dziedzinie $srodkow przekazu;

przywotujac w pamigci dokumenty przyjete na V Europejskiej Konferencji
Ministerialnej nt. polityki mediow (Saloniki, grudzien 1997), ktore podkreslaty w
szczegOlnosci wage polityki medialnej, majacej na celu zar6wno wykorzystywanie
okreslonych mozliwosci, jak 1 zapobieganie pewnym rodzajom ryzyka, ktore moga wynikac
dzigki wdrazaniu nowych technik przekazywania informacji oraz technik komunikowania si¢
1 facznosci -

uzgadniaja niniejszym, ze zasadne jest zwigkszenie aktywnosci Rady Europy na
ptaszczyznie miedzyrzadowej w sferze medidow na poziomie ogoélnoeuropejskim - poprzez
skupienie tych dziatah na fundamentalnej problematyce, w zgodzie z ustaleniami II Szczytu
Przywodcow Panstw 1 Szeféw Rzadow Rady Europy, jak rowniez Deklaracji Komitetu
Ministrow w zakresie polityki europejskiej dotyczacej nowych technik przekazu informacji;

uzgadniaja zarazem, ze wymiary ludzki 1 demokratyczny komunikowania si¢ winny
lec u podstaw tego rodzaju dziatan, skupiajac si¢ wokot nastepujacych czterech zasadniczych
kwestii:
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e roéwnowagi pomigdzy sferami wolnosci wypowiedzi i przekazu informacji, a sferg innych
praw i legitymizowanych intereséw;

® pluralizmu ustug medialnych i zawarto$ci przekazu,

® propagowania spotecznej jednosci;

® przyjgeia ram normatywnych dla srodkow masowego przekazu w $wietle dokonujacych
sie obecnie zmian.

Uzgodniono nastgpujacy program dziatania na poziomie ogolnoeuropejskim

Niniejszy program dziatania powinien by¢ wdrazany przez Komitet Zarzadzajacy do
Spraw Mediow (CDMM) Rady Europy we wspoétpracy z innymi stosownymi strukturami
Rady Europy oraz w ramach S$cistych konsultacji z roéznorodnymi zainteresowanymi
instytucjami 1 agendami, w szczegdlnosci z profesjonalnymi organizacjami medialnymi,
cialami wlasciwymi w zakresie samoregulacji 1 ciatami regulujacymi. Program powinien by¢
realizowany w oparciu o standardy i instrumenty prawne Rady Europy, z uwzglednieniem
rozwoju dokonujacego si¢ na innych forach miedzynarodowych. Wszystkie te instytucje
powinny wystrzegac si¢ niepotrzebnego powielania swoich dziatan.

L. Dziatania odnoszace si¢ do zrownowazenia sfer wolnosci wypowiedzi i przekazu
informacji, a sfera innych praw i legitymizowanych intereséw

CDMM powinien:

® podazy¢ dalej w swej pracy na rzecz rownowazenia sfer wolnos$ci wypowiedzi i przekazu
informacji oraz prawa do prywatnosci;

e zmierza¢ do jak najszybszego zakonczenia dzialan w zakresie ujawniania informacji i
wyrazania opinii na temat postaci zycia politycznego 1 0s6b publicznych, ujawniania
informacji lezacych w interesie publicznym, a takze sprawozdawczosci $srodkow przekazu
w dziedzinie postgpowan prawnych, w celu jak najszybszego ustalenia wspdlnych
wyznacznikow w tym zakresie dla catej Europy;

® zbada¢ problemy spowodowane upowszechnianiem materiatow informacyjnych, ktore
moglyby rzucaé cien na godno$¢ i prawos$¢ poszczegodlnych osob, nawet w dziedzinie
mediow tradycyjnych;

e zbada¢ kwesti¢ wptywu upowszechniania informacji droga dostgpu bezposredniego (on-
line), dokonywanego przez jednostki lub inne zrédta, ktore moga nie czué si¢ zwiazane
zasadami etyki obowiazujacymi w profesjonalnym dziennikarstwie lub stosownymi w
takich wypadkach kodeksami postgpowania.

II. Dziatania odnoszace si¢ do pluralizmu $wiadczonych ustug i zawartos$ci przekazu
informacyjnego

CDMM powinien:

e kontrolowac na biezaco wptyw na pluralizm, na poziomie ogoélnoeuropejskim, zarowno
rozwoju nowego rodzaju ustlug komunikacyjnych i informacyjnych, jak réwniez tendencji
w zakresie zwigkszonej koncentracji $rodkow przekazu, podejmujac, w miarg ich
stosownos$ci, wszelkie inicjatywy, jakie moglyby okaza¢ si¢ nieodzowne dla
zabezpieczania lub propagowania idei pluralizmu zawartosci tresciowej i $wiadczonych
ushug;

162



1V. Miedzynarodowy kontekst dziatalnosci radiowej i telewizyjnej

I1I.

zbada¢ - w przedmiotowym kontekscie - kwesti¢ znaczenia dla pluralizmu zachowania
réznorodnos$ci zrodet informacji;

zbada¢ strategie stuzace ochronie zasady kulturowej réznorodnosci, przewidzianej w
stosownych instrumentach formalnoprawnych Rady Europy, majac na wzgledzie rozwdj
dokonujacy si¢ na poziomie mig¢dzynarodowym, jak réwniez - wzia¢ udzial w
rozwazaniach majacych na celu propagowanie 1 wdrozenie tejze zasady - na poziomach
ogolnoeuropejskim 1 $wiatowym, w warunkach btyskawicznie zmieniajacego si¢
otoczenia;

kontrolowa¢ na biezaco oddziatywanie na sfer¢ ochrony praw autorskich i praw
pokrewnych rozwoju nowego rodzaju ustug w zakresie facznosci i przekazu informacji, na
drodze podejmowania wszelkich krokow, jakie moga okaza¢ si¢ niezbedne dla poprawy
poziomu tejze ochrony, z uwzglednieniem potrzeby zachowania odpowiedniej rownowagi
pomigdzy tego rodzaju ochrona a szerokim obiegiem dziet i innego rodzaju materiatow
podlegajacych ochronie;

zakonczy¢ swe prace nad ochrona praw pokrewnych stuzacych organizacjom zajmujacym
si¢ upowszechnianiem informacji.

Dziatania w zakresie jednos$ci spotecznej

CDMM powinien:

przygotowa¢ na poziomie wszecheuropejskim taka polityke i takie $rodki jej realizacji,
ktore pozwalatyby srodkom przekazu propagowac ideg spolecznej jednosci, a takze
zapobiega¢ zagrozeniu wylaczania osob lub grup ludzi poza obrgb spotecznosci lub
spotecznych podziatow, jakie moglby nies¢ za soba rozwoj ,spoleczenstwa
informacyjnego”;

podejmowaé prace nad spozytkowywaniem nowego rodzaju ustug komunikacyjnych do
propagowania ich szerokiej akceptacji i powigkszania ich demokratyzujacego potencjatu
jako $rodkow wymiany informacji i opinii na poziomie ogdlnospotecznym;

propagowa¢ edukacj¢ w zakresie S$rodkow przekazu 1 nabywanie umiejgtnosci
poslugiwania si¢ nimi, majac na uwadze rozwijanie krytycznego i roztropnego podejscia
do zawarto$ci programowej, jak rowniez ksztattowanie §wiadomos$ci poszczegolnych osob
w odniesieniu do mozliwos$ci stwarzanych przez wspomniane wyzej ustugi, a takze - do
wyzwan przez nie stwarzanych, przyczyniajac si¢ w ten sposob do zwigkszenia stopnia
jednosci spolecznej;

projektowac taka polityke 1 takie $rodki jej realizacji, ktore stuzytyby pomoca panstwom
cztonkowskim w zakresie rozwoju publicznych organizacji zajmujacych si¢ przekazem
informacji, w zgodzie z odpowiednimi zasadami przyjetymi przez Rade Europy,
wytyczonymi w rezolucji dotyczacej przysztosci publicznych instytucji informacyjnych,
podjetej na IV Europejskiej Konferencji Ministerialnej na temat polityki mediow (Praga,
grudzien 1994), ktére rownoczesnie moglyby by¢ propagowane w innych regionach i na
innym forum;

propagowa¢ 1 dokonywa¢ wymiany informacji i do$wiadczen pomiedzy panstwami
cztonkowskimi w zakresie kompetencji przystugujacych instytucjom publicznego
przekazu informacji, ich organizacji i finansowania w warunkach ,,epoki cyfrowe;j”, tam,
gdzie jest to wlasciwe, w ramach podwojnego systemu nadawania, a to w celu wytyczenia
pewnych kierunkéw obowiazujacych panstwa cztonkowskie. Kierunki te miatyby na celu
uzdolnienie publicznych instytucji informacyjnych do przystosowania si¢ do wyzwan
stwarzanych przez nowe srodowisko, w jakim funkcjonuja media;
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IV.

zbada¢ mozliwe sposoby propagowania pluralistycznego, a zarazem odznaczajacego si¢
odpowiednim poziomem jako$ci programowania publicznych instytucji przekazu
informacji, przy umocnieniu ich niezaleznosci, a takze zapewnieniu stosownych i
bezpiecznych ram finansowania w warunkach epoki technicznej konwergencji i
globalizacji.

Dziatania dotyczace przyjecia okreSlonych ram normatywnych dla $rodkéw

upowszechniania informacji

CDMM powinien:

na biezaco kontrolowac i bada¢ rozwdj nowych ustug w zakresie komunikowania sig i
przekazu informacji, majac na celu, w miar¢ stosownosci takiego rozwiazania, ustalenie
ogoblnoeuropejskich zasad, w celu przyjgcia ram normatywnych dla mediow;

propagowa¢ dokonujaca si¢ powszechnie na obszarze Europy wymiang informacji i
doswiadczen dotyczacych inicjatyw w zakresie samodzielnego lub wspolnego
ustanawiania przepisOw, jak réwniez inicjatyw w zakresie samostanowienia przepisow,
podejmowanych na terenie panstw cztonkowskich;

dokonywa¢ weryfikacji juz ustanowionych instrumentow prawnych i politycznych w taki
sposob, aby mozliwe stalo sig¢ okreslenie, czy w $wietle nowego rodzaju technik
wytwarzania, przetwarzania i upowszechniania informacji instrumenty te powinny, o ile
bytoby to stosowne, zosta¢ poprawione lub uzupelnione z zastosowaniem sSrodkoéw
prawnych lub praktycznych;

propagowa¢ podejmowanie S$rodkow majacych na celu ograniczenie szkodliwych
skutkow, jakie mogloby wywiera¢ rozpowszechnianie niektorych tresci za pomoca ustug
komunikacyjno-informacyjnych nowego typu, np. treSci zawierajacych przemoc lub
przekazéw o charakterze pornograficznym, na szczegélnie podatne grupy, jak np.
nieletnich - zwlaszcza poprzez propagowanie tworzenia i koordynacji okre§lonych
systemow klasyfikacji tresci, ,,goracych linii” stuzacych przyjmowaniu skarg i zazalen na
temat przekazywania szkodliwych tresci, jak rowniez okreslonego kodeksu postgpowania,
ktory obowiazywatby przedmiotowa sfer¢ dziatalnosci na obszarze catej Europy;

dokona¢ analizy wspdlnych stanowisk w zakresie podnoszenia $wiadomosci dotyczacej
mechanizmow kontroli uzytkownika, stuzacych ochronie przed przekazem tresci
szkodliwych, jak réwniez - w zakresie ksztalcenia uzytkownikéw w przedmiocie
wigkszego rozumienia i odpowiedzialno$ci w tym zakresie.

W S$wietle przedstawionego powyzej programu dziatania ministrowie zwroca si¢ do

Komitetu Ministrow Rady Europy o:

dokonanie wszelkich niezb¢dnych przygotowan do wdrozenia tego programu przez
CDMM, poprzez przyznanie tej organizacji odpowiednich srodkow;

kontynuowanie, a nawet zwigkszenie zakresu programéw wspOlpracy i programow
pomocowych, odnoszacych si¢ do s$rodkow masowego przekazu, w szczegdlnosci -
inicjatyw szkoleniowych 1 dzialan podnoszacych stan $§wiadomos$ci, $wiadczonych na
rzecz czynnikow oficjalnych i krggéw zawodowych zwiazanych z $rodkami przekazu,
réwniez droga przyznania §rodkéw odpowiednich w tym zakresie.
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Dzialalno$¢ Eureki Audiowizualnej i Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego

W 2000 roku pracom zaréwno Eureki Audiowizualnej, jak i Europejskiego
Obserwatorium Audiowizualnego przewodzila Turcja. Zgodnie z Deklaracja przyjeta w
Eloundzie (Grecja) w 1999 roku, dziatalno$¢ Eureki Audiowizualne; w 2000 roku skupiata
si¢ w szczegdlnosci na dziataniach w zakresie: szkolenia kierownictwa firm producenckich,
finansowania produkcji audiowizualnej, utatwienia wymiany i obiegu europejskich dziet
audiowizualnych oraz przeksztalcen mediow tradycyjnych i pojawienia si¢ nowych mediow.
Migdzy innymi w ramach szkolen organizowanych przez Eureke dla profesjonalistow z
krajow nie bedacych cztonkami Unii Europejskiej, odbyta si¢ w Warszawie w dniach 23 - 24
listopada 2000 roku sesja poswigcona ,,.Dystrybucji i marketingowi produkcji filmowej”, w
ramach ktorej uczestnicy mieli mozliwo$¢ bezposredniej dyskusji z zaproszonymi ekspertami
z Niemiec i1 Szwajcarii.

Z innych waznych przedsigwzi¢¢ organizowanych lub wspotorganizowanych przez
Eurek¢ nalezy wymieni¢ inicjatywy w ramach partnerstwa Komisji Europejskiej 1 Eureki
Audiowizualnej: Konferencjg¢ w Rabacie w dniach 14 - 16 wrze$nia 2000 roku dotyczaca
wspbtpracy krajow regionu Morza Srédziemnego oraz program pomocy dla rozwoju sektora
audiowizualnego w niektorych krajach Zachodnich Batkanéw. W dniach 5 - 6 pazdziernika
2000 roku, Eureka zorganizowala seminarium ,,Polityka audiowizualna i réznorodnos¢
kulturalna w poszerzajacej si¢ Unii Europejskiej”, na ktdra zostali zaproszeni reprezentanci
ciat regulujacych, nadawcoéw, profesjonalistow =z sektora audiowizualnego krajow
kandydujacych oraz przedstawiciele Unii Europejskie;.

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne podjeto decyzje o oddzieleniu si¢ od
stowarzyszonej z nim Eureki Audiowizualnej i $cislejszym powiazaniu z Rada Europy, jako
jej agendy. Wiazaly si¢ z tym zmiany w statucie i warunkach finansowych tej organizacji. W
zwiazku z wygasnigciem kadencji Dyrektora Wykonawczego tej organizacji, nastapity
roOwniez zmiany na tym stanowisku. Obecnie funkcje ta peini Niemiec, Wolfgang Closs.

winternet jako medium XXI wieku”

Z okazji konferencji na temat ,,Internet jako medium XXI wieku” zorganizowanej w
Warszawie w dniach 5-6 grudnia 2000 roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wydata
publikacje zatytutowana Internet jako medium XXI wieku — problem polityki i regulacji radia
i telewizji w erze cyfrowej, ktora jest dostgpna w Biurze KRRiT.

Publikacja ta zawiera opracowania dotyczace mediow cyfrowych (m.in. przysztosci
mediow w zwiazku z konwergencja, cyfryzacji mediow elektronicznych), Internetu i jego
wptywu na media oraz prawnych regulacji sieci w roznych krajach.
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V. INTERNET | MEDIA CYFROWE - STAN | PERSPEKTYWY
ROZWOJU

Nowe technologie i rozwoj Internetu

Procesem nabierajacym obecnie najwigkszego znaczenia staje si¢ proces konwergencji, w
ktorym rozwo6j technologii jest wyraznie ukierunkowany na tworzenie spojnych systemow
(platform), oferujacych ustugi do tej pory wystgpujace oddzielnie, a takze nowe ustugi, mozliwe
dzigki technologii cyfrowej i wykorzystaniu sieci. Funkcjonujacy niezaleznie Internet poprzez
adaptacj¢ rozwiazan stosowanych dotychczas w innych dziedzinach, z epoki wymiany prostych
plikow, powoli przechodzi do dziatan multimedialnych. Wiaze si¢ to gtdwnie z rozwojem sieci.

Specjalne sieci szerokopasmowe pozwalaja na swobodny 1 szybki dostep do duzej ilosci
informacji. To z kolei zwigksza atrakcyjno$¢ Internetu. Dowodem na to jest popularnos¢ (i
zwiazane z tym problemy) internetowych plikéw muzycznych, komprymowanych wedtug
schematu MP3 (MPEG 1, Warstwa III), transmisje typu ,,real audio”, czy internetowe strony
nadawcow radiowych 1 telewizyjnych. Rozwiazania te staja si¢ lepsze i tatwiejsze, poniewaz
przemyst multimedialny 1 dziedziny ,,pierwotne”, takie jak prasa, radio i telewizja stosuja
cyfrowa posta¢ informacji juz od samego etapu jej pozyskiwania (pliki tekstowe i grafika
komputerowa, zdjecia cyfrowe, cyfrowy dzwigk i1 obraz telewizyjny). Nastepna zaleta Internetu
staje si¢ jego coraz wigksza interaktywno$¢ — oprocz ustug poczty multimedialnej pojawiaja si¢
wszelkie inne ustugi: zakupy, rozliczenia bankowe, zamdwienia. Przysztos$¢ tych ustug zalezy od
opracowania skutecznych metod zabezpieczania poufnosci i prywatnosci przesylanych danych
oraz skutecznych metod ochrony coraz to bardziej skomplikowanych urzadzen przed wirusami.
To samo dotyczy (niejako sprzecznego z podstawowa idea Internetu, polegajaca na swobodzie
publikacji 1 swobodzie dostgpu) ograniczania obecnosci 1 dostepu do nieodpowiednich tresci
(materialty pornograficzne, sekty). Ustawa o podpisie elektronicznym nalezy do dziatan
zabezpieczajacych dane przesytane w Internecie.

Obecnie kazde ulepszenie w istniejacej technologii czy opracowanie nowych rozwigzan
poza poprawa jakosci oferuje niejako obligatoryjnie — mozliwos$¢ wspodtpracy z Internetem oraz
multimedialny charakter pracy, np. telefony komodrkowe sa juz wyposazone w protokot WAP
(tacznosci z Internetem), a telefony trzeciej generacji (UMTS) beda zapewnia¢ dostep do
Internetu oraz do wszelkich sieci radiowych i satelitarnych.

Internet w dalszym ciagu bedzie zapewnial dostep do ,klasycznych” informacji, ale
oprocz tego bedzie traktowany gtownie jako multimedialna sie¢ szerokopasmowa, dostarczajaca
wysokiej klasy materialow audio 1 wideo (przewiduje si¢ opracowanie lepszych niz obecnie
uzywane algorytmow kompresji, pozwalajacych nie tylko na wigkszy stopien redukcji danych,
ale 1 lepsza jako$¢ sygnatu). Internet stanie si¢ integralnym elementem MHP — multimedialne;j
platformy domowej - zestawu sktadajacego si¢ z wysokiej klasy wielokanatowych urzadzen
audio 1 urzadzen wideo o wysokiej rozdzielczosci (w niedalekiej przysztosci zapewniajacych
réwniez obraz przestrzenny) oraz komputera o bardzo duzej pamigci, wyposazonego w duzy i
ptaski monitor. Internet bedzie wigc musial dostosowaé swa jakos¢ (przepustowos¢ i szybkosc
transmisji) do tych urzadzen.

Z jednej strony Internet stanie si¢ elementem kablowych sieci multimedialnych, z drugie;j
— w Internecie pojawi si¢ dostep do wszelkiego rodzaju sieci (radiowych, telewizyjnych). A
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zatem druga dominujaca cecha systemow przysztosci stanie si¢ interoperatywnos¢ — dostep z
dowolnego urzadzenia do dowolnej ustugi wystepujacej w dowolnej sieci mozliwy dzigki API —
standardowemu interfejsowi programowania aplikacji. Powszechna stanie si¢, typowa dla
Internetu oraz systemow swobodnego dostepu, ,,nielinearno$¢ czasowa” — korzystanie z ustug w
czasie wyznaczanym przez uzytkownika, a nie przez dostawcg.

Oproécz ,,e-handlu”, usankcjonowanej prawnie wymiany plikow wszelakiego rodzaju i
korzystania z nich na urzadzeniach domowej platformy multimedialnej, Internet bedzie
przekazywal informacje edukacyjne. Juz sa realizowane programy nauczania na odlegtos¢,
opierajace si¢ na multimedialnych podrgcznikach (DVD) i transmisji danych.

Konwergencja urzadzen doprowadzi do korzystania zarowno z ,klasycznych”
komputeréw stacjonarnych jak i ,,przenosnych cyfrowych asystentow” pozwalajacych, dzigki
sieci, na zdalne sterowanie urzadzeniami domowymi (réwniez podtaczonymi do sieci),
stanowiacych jednoczesnie ,,cyfrowy portfel”, telefon, ,.cyfrowy dowodd osobisty”, terminal
e-mailowy, pager, a nawet kamerg. Sie¢ jako taka dziala¢ bgdzie w postaci optycznej, za$
koncoéwki abonenckie w postaci bezprzewodowej: radiowej, badz zrealizowanej na
podczerwieni. Dzigki odpowiedniemu protokotowi (odpowiednikowi juz istniejacego WAP,
stosowanemu w telefonii komorkowej) bedzie mozna uzyskiwac z sieci wszelkie informacije:
wyniki sportowe, notowania gietdowe, jak rowniez bedzie mozna wysyta¢ interaktywnie do sieci
informacje typu zamoéwienia, bilety, transakcje. Bedzie mozliwa transmisja danych dotyczacych
zdrowia uzytkownika, a nawet (w przypadku inwalidow) — rodzaj bezposredniego sprzg¢zenia
implantow stuchowych czy wzrokowych z siecia.

W Internecie juz teraz istnieja witryny wigkszos$ci nadawcow, zawierajace najwazniejsze
informacje i towarzyszace im muzyczne wizytowki ,jingle”. Wielu nadawcow réwnolegle
transmituje swoje programy w wersji MP3 lub ,real audio”. W sieciach szerokopasmowych
mozliwe beda tez transmisje sygnalu wizyjnego. Rozpowszechnig si¢ ustugi typu Video — on -
Demand i1 Near - Video — on - Demand, wraz z dalszym rozpowszechnianiem wyposazania
stanowisk abonenckich w mikrofony i kamery pojawia sig, oprocz ustug typu ,,pay-per-view”
(optata za obejrzany program S$ciagnigty z sieci), takze ustugi ,,pay-per-play”, czyli petlna
interakcja w ,,cyberdramatach”. Nalezy jednak podkresli¢, ze z uwagi na zupelnie inng filozofig
sieci (glownie przesylajacej dane pomiedzy poszczegdlnymi uzytkownikami sieci, a nie
realizujacej transmisj¢ typu ,,punkt-wielopunkt”), Internet nawet w jego szerokopasmowej
wersji nie zastapi transmisji radiowych czy telewizyjnych. Inny jest tez spoteczny aspekt tego
zagadnienia — Internet ma mimo wszystko charakter ,elitarny” — wymaga minimum wiedzy
komputerowej, sprzetu i jego gldwnym celem jest tworzenie ,,mikrospoleczenstw internautow”.
Radio i telewizja sg bardziej rodzinne w swym charakterze. Multimedialna Platforma Domowa
pozwoli na podniesienie jakosci ogladanych i1 stuchanych materialéw pochodzacych zaréwno z
»Klasycznych” transmisji radiowo-telewizyjnych, no$nikdéw typu cyfrowych kaset i ptyty, jak i z
szerokopasmowego Internetu.

Internet w Polsce rozwija si¢ do§¢ dynamicznie (po zaledwie 10 latach historii Internetu
w Polsce 7,3% ludnosci korzysta z sieci), ale jego wprowadzenie dokonato si¢ z opéznieniem, a
skala korzystania z niego jest zdecydowanie mniejsza w stosunku do innych krajéw Europy
(30 lat historii, 15,9% ludnosci). Korzystanie z Internetu wiaze si¢ z zakupem sprzgtu
komputerowego oraz optatami za dostgp i za polaczenia. Zaré6wno sprzg¢t jak i optaty sa w
Polsce, proporcjonalnie do stopnia zamoznosci, za wysokie.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w pelni docenia znaczenie Internetu jako kolejnego
medium przekazu multimedialnych informacji. Juz w 1996 roku KRRiT przedtozyta rzadowi
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opracowanie pod tytulem ,,Spoleczenstwo informacyjne w Polsce. Wstgp do formutowania
zatozen polityki Panstwa”. Na zorganizowanej z inicjatywy KRRiT konferencji na temat
nHinternet jako medium XXI wieku. Problemy polityki i regulacji radia i telewizji w erze
cyfrowej” (5-6 grudnia 2000 roku) zaprezentowano dokumenty Komisji Europejskiej, Rady
Europy oraz opracowania wilasne. Problemy cyfryzacji i konwergencji technik znalazty réwniez
swe miejsce w opracowaniu KRRiT pt. ,Strategia rozwoju naziemnej radiofonii i telewizji
cyfrowej w Polsce. Materialy do debaty sejmowej” oraz w opinii i oddzielnym rozdziale
dotaczonym do projektu opracowania Ministerstwa Lacznosci pt. “e - Polska — Spoleczefistwo
Informacyjne Dla Wszystkich, Plan dziatania dla Polski”.

Radiofonia i telewizja w erze cyfrowej — stan i prognozy.

Rozwo6j telewizji cyfrowej w Polsce zapoczatkowany zostal w 1998 roku, przez
nadawcoOw emitujacych programy polskojezyczne z zagranicy droga satelitarna, a nastepnie
przez nadawcow polskich, ktérzy rozpoczgli satelitarna emisje cyfrowa swoich programow
(rozpowszechnianych dalej naziemnie w sieciach analogowych), a takze programéw tworzonych
specjalnie dla platform cyfrowych. Nizsze koszty emisji satelitarnej w stosunku do kosztow
eksploatacji sieci naziemnych stacji nadawczych, bardzo niskie oplaty za uzyskanie koncesji na
nadawanie programu satelitarnego, duzo wigksza dostgpnos¢ i pojemnos¢ kanaldéw satelitarnych
oraz zdecydowanie wigkszy zasigg techniczny, spowodowaly intensywny rozwoj tej formy
nadawania programow.

Obecnie w Polsce funkcjonuja trzy cyfrowe platformy satelitarne: Cyfra+, Wizja TV i
Polsat 2, oferujace swym abonentom mozliwos¢ odbioru rozprowadzanych przez nich
programéw satelitarnych oraz innych niekodowanych programoéw radiowych i telewizyjnych,
dostepnych na wykorzystywanych przez nich transponderach satelitarnych. Wszyscy wymienieni
wyzej operatorzy platform oferuja rowniez pakiety programéw wiasnych lub tworzonych na ich
zaméOwienie, wytacznie do rozpowszechniania satelitarnego. Liczba programéw telewizyjnych
rozpowszechnianych za posrednictwem polskich platform cyfrowych wynosi 34, w tym 18
programow polskich, w ktérych znajduja si¢ 3 programy telewizji publiczne;j.

W ostatnich miesiacach operatorzy platform satelitarnych zapowiedzieli wprowadzenie
nowych ustug, takich jak: dostgp do Internetu, ustugi bankowe, telesprzedaz, telewizja ptatna
»pay per view”, gry itp., ktére dostepne beda przy uzyciu oferowanych przez nich dekoderow
cyfrowych, z zastosowaniem abonenckiej linii telefonicznej jako kanatu zwrotnego.

Liczba indywidualnych abonentow cyfrowych wynosi dla pakietu Wizji TV okoto 400
tys., Cyfry+ okoto 300 tys., Polsatu 2 okoto 100 tys. Dodatkowo czg$¢ programéw satelitarnych
nadawanych w ramach platform satelitarnych dostgpna jest w niektorych sieciach kablowych.

Rowniez naziemni nadawcy radiowi coraz czgsciej wystgpuja o rozszerzenie ich koncesji
o rozsiew satelitarny. Na cyfrowych platformach satelitarnych obecne sa ogdlnopolskie
programy radia publicznego, 3 ogélnopolskie programy niepubliczne oraz 9 stacji lokalnych.

Dostgp do programéw satelitarnych moze by¢ realizowany zardwno poprzez
indywidualne zestawy odbiorcze, jak i za posrednictwem sieci kablowych. To wtasnie rynek
telewizji kablowych jest w Polsce jednym z najbardziej dynamicznie rozwijajacych si¢ pol
eksploatacji mediow elektronicznych.

Obecnie wpisy do rejestru Przewodniczacego KRRiT programéw rozprowadzanych w
sieciach telewizji kablowej uzyskato ponad 600 operatorow, zarzadzajacych ponad 800 sieciami.
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Stale wzrasta liczba gniazd abonenckich — obecnie jest ich ok. 4 min. Liczba gospodarstw
domowych w Polsce wynosi ok. 12,5 mln, z czego prawie 2,5 mln korzysta z indywidualnych
zestawow do odbioru telewizji satelitarnej. Lacznie dostgp do programdéw satelitarnych ma
ponad 50% ludnosci naszego kraju.

Polska jest trzecim co do wielko$ci i najbardziej dynamicznym rynkiem kablowym w
Europie. Zostat on zdominowany przez kilkunastu operatorow (Telewizja Kablowa UPC, Aster
City Cable, Multimedia Polska, Szel-Sat, Vectra, TVK Poznan, Dami, Toya, Matopolska TVK,
Petrus, Slaska Telewizja —Holding). Trzydziesci najwigkszych firm dostarcza za posrednictwem
swoich sieci programy do dwoch trzecich ogolnej liczby abonentow.

Aktualnie w sieciach kablowych jest obecnych ok. 400 programéw telewizyjnych, z
czego ponad 50 jest nadawanych w jezyku polskim. Programy radiowe oferowane sa czgsto w
standardowych pakietach po 30, z zachowaniem zasady ,must carry”, to jest obowiazku
lokowania w sieci programéw radiofonii publicznej oraz programoéw dostgpnych na danym
terenie droga naziemna.

Sieci kablowe dostarczajace do odbiorcy programy w wersji cyfrowej nie wyszty w
Polsce poza faz¢ eksperymentu, a naziemna radiofonia i telewizja w Polsce nie weszta nawet w
jego stadium. W kwietniu 1997 roku Polskie Radio S.A. uruchomito probna cyfrowa emisj¢
radiowa w systemie DAB, z jednego nadajnika zlokalizowanego w Warszawie. Ta probna emisja
trwata okoto dwoch lat i postuzyta do przeprowadzenia pomiaréw: zasiggu, jakoSci sygnatu i
wpltywu emisji cyfrowej na jako$¢ odbioru analogowego, ale zostata przerwana na skutek
powaznej awarii nadajnika. Z poczatkiem ubiegtego roku Polskie Radio wystapilo z inicjatywa
wznowienia emisji probnej w Warszawie, tym razem w 10 kanale telewizyjnym, w zwiazku ze
zmieniona dla centrum Polski rezerwacja czgstotliwosci przeznaczonych dla DAB.

Niemal réwnoczes$nie z inicjatywa rozpoczecia probnej emisji naziemnej telewizji
cyfrowej DVB wystapita Telekomunikacja Polska S.A. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
odniosta sig¢ przychylnie do obu inicjatyw i podjeta w tej sprawie uchwaty. Emisje probne jednak
nie zostaly podjgte ze wzgledu na brak stanowiska Ministerstwa tacznosci w sprawie
technicznych warunkéw eksperymentu.

W Polsce, podobnie jak w wigkszosci krajow europejskich, rozwoj radiofonii 1 telewizji
satelitarnej oraz sieci kablowych reguluja w zasadzie prawa rynku ustug audiowizualnych. W
przypadku radiodyfuzji naziemnej czynnikiem, ktory spowodowat ozywienie zainteresowania
naziemna emisja cyfrowa w Europie byly programy i dotacje rzadowe. Taka ocena zostala
sformutowana migdzy innymi w raporcie Komisji Unii Europejskiej z listopada 1999 roku na
temat rozwoju rynku telewizji cyfrowej w krajach Wspolnoty.

Potrzeba wypracowania panstwowej, czy narodowej strategii dziatania w zakresie
wdrazania naziemnej radiofonii 1 telewizji cyfrowej, wynika z dwoch podstawowych
przestanek:

® naziemna radiodyfuzja cyfrowa realizowana bedzie w tych samych zakresach czgstotliwosci,
ktére wykorzystywane sa dla potrzeb emisji analogowej. Konieczne jest wigc niezwykle
staranne gospodarowanie zasobami czgstotliwosci przez organy regulacyjne do tego
powolane, okreslenie szczegdtowych warunkéw wykorzystania tych zasobow w momencie
startu oraz stopniowego przeksztatcania sieci analogowych w sieci cyfrowe,

e koszty transformacji analogowo-cyfrowej beda wysokie zaré6wno po stronie dostawcow jak 1
odbiorcow ustug. Niezbedna bedzie wigc interwencja panstwa polegajaca na tagodzeniu
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skutkow tej transformacji z uwzglednieniem szeroko pojgtego interesu spotecznego z jedne;j
strony i poszanowaniem praw rynku z drugie;.

Opo6znienia we wprowadzaniu w Polsce radiofonii i telewizji cyfrowej w wersji
naziemnej moga narazi¢ nasz kraj na powazne trudno$ci. Proces cyfryzacji w mediach jest
procesem nieodwracalnym i nieuchronnym. Zbyt wielkie zaniedbania w tym zakresie moga
ostabi¢ pozycje Polski w Europie, spowodowaé swojego rodzaju ,,medialng” izolacj¢. Szybka
cyfryzacja zapobiegnie sytuacji, w ktorej polscy dostawcy programow i uslug zostana
wyprzedzeni przez konkurencje.

Istnieja dwie dorazne, szczegdtowe przyczyny, dla ktorych opracowanie strategii rozwoju
mediow cyfrowych w Polsce jest niezwykle pilne. Sa to:

® uzgodnienia mig¢dzynarodowe, ktérych efekt bedzie dla naszego kraju tym bardziej
korzystny, im bardziej konkretnie i szczegdétowo zostana sformulowane potrzeby i
zamierzenia Polski w tym zakresie,

® stopniowe wygasanie koncesji na nadawanie programow radiowych 1 telewizyjnych. Ma to
szczeg6lne znaczenie w przypadku konces;ji telewizyjnych, ktére wydawane sa na okres 10
lat.

Polska stoi u progu ery informacyjnej. Technologicznym fundamentem spoteczenstwa
informacyjnego jest proces konwergencji telekomunikacji i informatyki z radiem 1 telewizja.
Proces ten, po cyfryzacji emisji radiowo-telewizyjnej, eliminuje podstawowa barier¢ w postaci
rodzaju transmitowanych danych 1 szybko doprowadzi do stworzenia rzeczywistych,
uniwersalnych, masowych i ekonomicznych rozwiazan pozwalajacych na uksztattowanie takiego
spoteczenstwa. W Sejmie RP dyskutowane beda warunki budowy spoleczenstwa
informacyjnego. Uwzglednienie problemow cyfrowej radiofonii i telewizji niezbgdne jest przy
rozwazaniu ksztattu spoteczenstwa przysztosci

Przejscie z ery radiofonii i telewizji analogowej do cyfrowej nie moze nastapi¢ skokowo.
Tempo stopniowego rozwoju mozliwosci technicznych oraz rynku programéw 1 ushug,
wypierania technologii analogowej z mediow zaleze¢ bedzie od strategii przyjgtej przez panstwo
w okresie najblizszych kilku lat.

Problemy zwiazane z wdrazaniem i rozwojem cyfrowej telewizji naziemnej dotykaja
wielu zagadnien rynkowych. W interesie wszystkich uczestnikow procesu cyfryzacji powinno
leze¢ jak najscislejsze okreslenie tzw. ,,warunkow wyjsciowych”. W tym celu nalezy
wypracowac stata ptaszczyzne konsultacji ze wszystkimi uczestnikami tego procesu.

Wskazane jest przeprowadzenie badan dotyczacych:

® gotowosci nadawcéw do ponoszenia nakladow inwestycyjnych oraz stopnia ich
przygotowania w zakresie programowym i organizacyjnym,

e warunkéw powstawania rynku dostawcoéw ustug dodatkowych,
® stopnia spolecznej akceptacji kosztow konwersji analogowo-cyfrowe;j.

Media i sektor audiowizualny staja si¢ coraz bardziej znaczacym dzialem gospodarki oraz
zrodtem coraz wigkszej czgs$ci dochodu narodowego. Produkcja programow form radiowych i
telewizyjnych spowodowata powstanie nowej branzy dzialalno$ci gospodarczej. Jednakze, aby
media mogly odegra¢ pozytywna role w rozwoju gospodarczym, niezbgdna jest polityka
uwzgledniajaca ekonomike i rynkowe uwarunkowania tych przedsigbiorstw, pozwalajaca
nadawcom pozyskiwa¢ Srodki niezbedne dla finansowania inwestycji technicznych,
programowych i oferowania ustug dodatkowych.
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Skuteczno$¢ procesu wdrazania naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej wymagac
bedzie aktywnej polityki gospodarczej panstwa, obejmujacej m. in.:

® wypracowanie rozwiazan umozliwiajacych bardziej sprawne niz dotychczas pozyskiwanie
srodkéw z abonamentu radiowo-telewizyjnego,

e zachegcanie bankéw komercyjnych do wudzielania kredytow na sfinansowanie
kapitalochtonnych inwestycji i finansowania produkcji audiowizualnej,

e wprowadzenie regulacji prawnych dopuszczajacych zwigkszenie progu udziatu kapitalu
zagranicznego dla nadawcoéw koncesjonowanych, co moze by¢ pomocne w pozyskiwaniu
srodkéw niezbednych na kapitatochlonne inwestycje techniczne i programowe,

e wprowadzenie mechanizméw wspierajacych podmioty rynkowe zaangazowane we
wdrazanie rozwoju naziemnej telewizji cyfrowej (np. podmioty sklonne subsydiowaé koszty
dekoderow), jak rowniez ulg dla zakladow chcacych w kraju produkowaé¢ dekodery i
odbiorniki cyfrowe,

® wspieranie rozbudowy 1 modernizacji sieci nadawczych i przesylowych,
e dzialania na rzecz popularyzacji nowej technologii (edukacja).

W wigkszosci krajow europejskich powstaly juz dokumenty okreslajace strategie
rozwoju mediow cyfrowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem naziemnej radiofonii i telewizji.
Opracowywaly je specjalnie powotane grupy ekspertow z dziedziny mediéw, gospodarki,
kultury, edukacji, organizacji i zarzadzania, techniki i technologii, handlu i ustug. Dokumenty te
przeksztalcily si¢ nastgpnie w programy rzadowe, tj. akty wyznaczajace polityke panstwa w
zakresie mediow cyfrowych na najblizsze lata. Polsce potrzebne sa podobne dzialania,
niezaleznie od prac nad nowelizacja aktow prawnych zwiazanych z polityka medialna, stuzacych
utatwieniu i koordynacji dziatan w r6znych dziedzinach polityki, gospodarki i kultury.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, 29 listopada 2000 roku, przyjeta uchwate wskazujaca
termin uruchomienia naziemnej emisji cyfrowej w Polsce. Jest nim koniec 2002 roku, a termin
zaniechania emisji analogowej wyznaczono na rok 2012. Wykonujac powyzsza uchwalg
Krajowa Rada opracowanie pt. ,,Strategia rozwoju naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej w
Polsce” przekazata Marszatkowi Sejmu RP z prosba o zorganizowanie debaty parlamentarne;.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Juliusz Braun

Warszawa, 30 marca 2001 roku
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