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CZY BRAK OPAKOWANIA MUSI
OZNACZAC BRAK INFORMAC]I

O PRODUKCIE?

Na potkach sklepowych mozemy znalezé artykuly
rolno-spozywcze opakowane przez producenta oraz
takie, ktore s3 wprowadzane do obrotu luzem, pako-
wane na zyczenie konsumenta w miejscu sprzedazy.
Niezaleznie od tego w jakiej formie produkt spo-
zywczy wprowadzany jest do obrotu musza mu to-
warzyszy¢ wymagane przepisami prawa informacje,
ktére umozliwig konsumentowi dokonanie $wiado-
mego, zgodnego z wlasnymi przekonaniami wyboru.
W przypadku produktéw oferowanych do sprzedazy
w opakowaniu, wszelkie niezbedne dane konsument
znajdzie na opakowaniu lub dolaczonej do nich ety-
kiecie. Z kolei w przypadku produktéw wprowadza-
nych do obrotu bez opakowania informacje o pro-
dukcie powinny znalez¢ si¢ na wywieszce dotyczacej
danego $rodka spozywczego lub zosta¢ zaprezento-
wane w inny sposéb w miejscu dostepnym bezpo-
$rednio konsumentowi. Wséréd produktéow ofero-
wanych konsumentowi bez opakowania najczesciej
znajduja si¢ pieczywo w tym pieczywo potcukierni-
cze, wyroby ciastkarskie, wyroby cukiernicze, §wieze
mieso, wedliny oraz ryby $wieze lub mrozone.
Zgodnie z wymaganiami zawartymi w rozporzadze-
niu Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia
23 grudnia 2014 r. w sprawie znakowania poszczegol-
nych rodzajow srodkéw spozywczych w oznakowaniu
artykuléw rolno-spozywczych oferowanych do sprze-
dazy konsumentowi finalnemu bez opakowania badz
pakowanych na zyczenie klienta w miejscu sprzedazy
konsument ma prawo oczekiwaé przede wszystkim
takich informacji jak nazwa produktu, wykaz sktadni-
kéw oraz dane identyfikujace producenta.

Nazwa produktu stanowi pierwsza informacje na
ktéra zwraca uwage konsument, dlatego wazne jest,
aby umozliwita konsumentowi zidentyfikowanie pro-
duktu, réwnoczeénie nie wprowadzajac go w blad.
W nazewnictwie $rodkéw spozywczych stosuje sie
nazwy przewidziane w przepisach, nazwy zwyczajo-
we lub tez nazwy opisowe. Przedsigbiorca decydujac
sie na wykorzystanie nazwy, ktdra zostala przewi-
dziana w przepisach np. mieso mielone, decyduje si¢
réwniez na to, ze wytworzony przez niego produkt
bedzie posiadat écisle okreslone wymagania przewi-

dziane przez ustawodawce. Z kolei nazwy zwyczajo-
we to nazwy powszechnie stosowane, jednoznacz-
nie kojarzace si¢ z produktem, akceptowane przez
konsumenta bez potrzeby ich dalszego wyjasniania.
Konsumenci majg takze do czynienia z nazwami opi-
sowymi, ktére powinny zawieraé wystarczajaco jasny
opis produktu umozliwiajacy konsumentom pozna-
nie rzeczywistego charakteru produktu i odréznie-
nie go od innych, z ktérymi moégltby zostaé¢ pomy-
lony. W nazwie opisowej produktu powinny znalez¢
sie miedzy innymi informacje dotyczace warunkow
fizycznych tego $rodka spozywczego lub szczegol-
nego przetwarzania, jakiemu zostal on poddany np.
gleboko mrozony, wedzony $redniorozdrobniony.
Ponadto, powinny znalez¢ si¢ informacje wskazu-
jace na skladniki zastosowane w produkeji $rodka
spozywczego majace wplyw na wybér konsumenta
np. gatunek zwierzecia, z ktdrego pozyskano migso
do produkeji przetworéw miesnych, gatunek zboza,
z ktérego pozyskano make wykorzystang do pro-
dukeji wyroboéw piekarskich, dodatek grzybéw, zidt,
ziaren zb6z lub innych sktadnikéw majacych decy-
dujacy wplyw na charakter i wladciwo$ci produktu.
Nazwa produktu powinna jednoznacznie informo-
waé konsumenta z czego wytworzono konkretny
produkt np. butka zwykta pszenno-zytnia.

Kolejnym istotnym dla konsumenta elementem ozna-
kowania jest wykaz sktadnikéw, w ktérym powinny
zosta¢ wymienione wszystkie skladniki, w malejacej
kolejnosci ich masy w momencie uzycia skfadnikow
przy wytwarzaniu tego $rodka spozywczego. Zasada
ta dotyczy réwniez skladnikéw skladnika ztozone-
go np. margaryny, wsadoéw owocowych, marmolad
i innych. Aby zapewni¢ konsumentom najwyzszy
poziom bezpieczenstwa obowigzkowe jest dodatko-
we wyrodznienie substancji lub produktéw mogacych
powodowa¢ alergie, lub reakcje nietolerancji za po-
moca czcionki, stylu lub koloru tla od reszty wykazu
skladnikow.

W przypadku pieczywa wprowadzanego do obro-
tu bez opakowania, z uwagi na to, ze sg to produkty
sprzedawane na sztuki, na wywieszce towarzyszacej
produktowi powinna znalez¢ sie réwniez informacja



0 jego masie jednostkowej. Konsument powinien zo-
sta¢ takze poinformowany o tym, Ze pieczywo zosta-
o wyprodukowane z ciasta mrozonego lub gteboko
mrozonego jedli zastosowano taki proces technolo-
giczny.
W oznakowaniu $§wiezego, schfodzonego i zamrozo-
nego miesa ze $win, owiec, koéz i drobiu wprowadza-
nego do obrotu luzem, z wyjatkiem migsa, w ktorego
oznakowaniu uzyto znaku graficznego zawierajacego
informacje ,,Produkt Polski” przepisy rozporzadze-
nia krajowego zobowigzuja réwniez do umieszczenia
w miejscu sprzedazy informacji o panstwie pocho-
dzenia lub miejscu pochodzenia migsa. Informacja ta
musi zosta¢ podana zgodnie z przepisami rozporzg-
dzenia wykonawczego Komisji (UE) nr 1337/2013
dnia 13 grudnia 2013 r. ustanawiajgcego zasady
stosowania rozporzgdzenia (UE) nr 1169/2011 Par-
lamentu Europejskiego i Rady w odniesieniu do wska-
zania kraju pochodzenia lub miejsca pochodzenia
Swiezego, schtodzonego i zamrozonego migsa ze Swin,
z owiec, kéz i drobiu (Dz. Urz. UE L 335 z 14.12.2013,
str. 19), wraz z grafikg przedstawiajacg flage panistwa
pochodzenia. Tak wigc panstwo lub miejsce pocho-
dzenia migsa drobiowego, wieprzowego, z owiec
ikéz powinno by¢ wskazane w odniesieniu do dwoch
istotnych etapow zycia zwierzecia tj. miejsca chowu
i miejsca uboju. Mozliwe jest zastapienie wskazania
miejsca chowu i miejsca uboju poprzez okreslenie
»pochodzenie: (nazwa panstwa cztonkowskiego lub
panstwa trzeciego” jednak w tym przypadku wska-
zuje ono na trzy wazne etapy Zycia zwierzecia tj. pan-
stwo lub miejsce jego urodzenia, chéw oraz miejsce
jego uboju. Okreslenie takie mozna zastosowaé pod
warunkiem, Ze migso uzyskano ze zwierzat urodzo-
nych, chowanych i poddanych ubojowi w jednym
panstwie cztonkowskim lub panstwie trzecim.
Decydujac si¢ na zakup produktéw ryboléwstwa ta-
kich jak ryby $wieze, schlodzone, zamrozone, suszone,
solone lub w solance, wedzone, filety rybne, mieso ry-
bie $wieze, schlodzone lub zmrozone oraz skorupia-
kéw 1 mieczakéw zywych, $wiezych, schlodzonych,
zamrozonych, suszonych, solonych lub w solance, go-
towanych na tablicach ogloszeniowych lub plakatach,
zawierajacych informacje o produkcie w miejscu do-
stepnym konsumentowi powinna znalez¢ sie:

nazwa artykutu - handlowe oznaczenie gatunku

oraz jego nazwa systematyczna;

metoda produkcji - w szczeg6lnosci nastepujace

sformulowania: ,,...ztowione...” Iub ,,...ztowione

w wodach $§rédladowych...” badz ,,...wyhodowa-

»

ne...;

obszar, na ktérym produkt zostat ztowiony lub wy-
hodowany, oraz kategoria narzedzia potowowego
uzywanego do potowéw — w przypadku ryb dziko
zyjacych konieczne jest wskazanie jednej z poniz-
szych kategorii narzedzi potowowych: ,,niewody”,
swloki”, ,sieci skrzelowe i podobne’, ,,sieci okrgza-
jace i podrywki”, ,,haki i liny”, ,,dragi i pulapki”
informacja, czy produkt zostal rozmrozony,
data minimalnej trwalo$ci, w stosownych przy-
padkach,
informacja o ilo$ciowej zawartosci glazury lub
ryby albo owocéw morza w produkcie spozyw-
czym - w przypadku produktéw rybotdwstwa
mrozonych glazurowanych.
W oznakowaniu produktéw wprowadzanych do ob-
rotu bez opakowania powinna réwniez znalez¢ sie
informacja o klasie jakosci handlowej lub inny wy-
réznik jakosci handlowej jesli obowigzek ich podania
zostal przewidziany w przepisach. Stad tez konsu-
ment powinien takie informacje uzyska¢ w oznako-
waniu $wiezego, mrozonego lub gleboko mrozonego
miesa drobiowego.
Przepisy prawa jasno okreslaja w jakiej formie przed-
siebiorca powinien udostepni¢ informacje o produk-
tach nieopakowanych, a mianowicie podaje sie je
w miejscu sprzedazy na wywieszce dotyczacej dane-
go $rodka spozywczego lub w inny sposéb, w miejscu
dostepnym bezposrednio konsumentowi finalnemu.
Muszg one by¢ rzetelne, jasne, tatwe do zrozumienia,
czytelne a przede wszystkim dostgpne bez udziatu
0s6b trzecich. Czesto w sklepie mamy do czynienia
z sytuacja, gdzie na wywieszce cenowej znajduje si¢
nazwa $rodka spozywczego, w stosownych przypad-
kach kraj pochodzenia produktu oraz jego klasa jako-
$ci, natomiast dane dotyczace skladnikéw wykorzy-
stanych do produkeji srodka spozywczego znajduja
sie w skoroszycie, katalogu, na tablicy, telebimie lub
innym podobnym miejscu. Wtasciciel sklepu sam
wybiera sposéb prezentacji informacji o produkcie,
wazne jednak aby konsument mogt bez problemu
dopasowa¢ te informacje do konkretnego produktu.
Zastosowana na wywieszce cenowej nazwa produk-
tu musi jednoznacznie wskazywa¢ na produkt. Jesli
w ofercie sklepu znajduja si¢ dwa lub wigcej produk-
tow o tej samej nazwie np. chleb pszenny, informacja
podana na wywieszce (cenéwce) powinna umozliwi¢
odréznienie tych produktéw od siebie i zapewnié
identyfikowalnos¢ produktu z pozostalymi informa-
cjami znajdujacymi si¢ na wybranym przez wilasci-
ciela sklepu noéniku informacji. Niedopuszczalne
jest umieszczenie w folderze dwdch produktéw o ta-
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kiej samej nazwie bez mozliwosci odréznienia ich od
siebie. Konsument przed podjeciem decyzji o zaku-
pie musi mie¢ mozliwo$¢ zapoznania si¢ ze sktadem
produktu, a w szczegolnosci z informacjami dotycza-
cymi obecnosci w produkcie sktadnikéw mogacych
powodowac¢ alergie lub reakcje nietolerancji.

Katalog produktéw czy tez inna wybrana przez wla-
Sciciela sklepu forma przekazu danych o produk-
cie bez opakowania nie moga by¢ ukryte pod lada,
w szafce, na zapleczu, nie mogg by¢ réwniez zawarte
w elektronicznych wagach i drukowane na zycze-
nie konsumenta. Konsument powinien mie¢ prawo
swobodnego wyboru produktu spelniajacego jego
oczekiwania bez presji czasu, ponaglen innych oséb
stojacych za nim w kolejce, bez poszukiwania osoby,
ktéra mogtaby poda¢ interesujace go dane o produk-
cie, poda¢ katalog czy tez wskazaé miejsce gdzie one
sie znajduja. Obowigzkiem wtasciciela sklepu jest
jednoznaczne, wyrazne wskazanie miejsca, w ktérym
znajdzie on wszystkie wymagane przepisami prawa
informacje na temat sktadu produktéw. Konsument
po wejsciu do obiektu powinien méc bez problemu
znalez¢ taka informacje samodzielnie bez koniecz-
noéci pytania obstugi.

Niestety, nie w kazdym miejscu konsument ma moz-
liwo$¢ poznaé charakter i wlasciwoséci produktéw
oferowanych do sprzedazy bez opakowania. Kontro-
le prowadzone w I kwartale 2021 r. przez Inspekcje
Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych
w placéwkach handlu detalicznego na terenie wo-
jewodztwa warminsko-mazurskiego wykazaly nie-
prawidlowosci w 35,5% kontrolowanych podmiotéw
oferujacych do sprzedazy produkty bez opakowania
lub pakowanych na zyczenie konsumenta. W przy-

padku 26,2% kontrolowanych partii stwierdzono
wady w zakresie oznakowania. Niestety, spora cze$é
ujawnionych nieprawidlowosci dotyczyta braku
szczegdtowych informacji o produktach oferowa-
nych do sprzedazy bez opakowania lub tez umiesz-
czenia tych informacji w miejscu niedostepnym dla
konsument tj. pod lada lub na zapleczu sklepu.

1. Rozporzadzenie Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi
z dnia 23 grudnia 2014 r. w sprawie znakowania po-
szczegolnych rodzajow srodkéw spozywezych

2. Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
nr 1169/2011 z 25 pazdziernika 2011 r. w sprawie prze-
kazywania konsumentom informacji na temat Zywno-
$ci, zmiany rozporzadzen Parlamentu Europejskiego
i Rady (WE) nr 1924/2006 i (WE) nr 1925/2006 oraz
uchylenia dyrektywy Komisji 87/250/EWG, dyrekty-
wy Rady 90/496/EWG, dyrektywy Komisji 1999/10/
WE, dyrektywy 2000/13/WE Parlamentu Europejskie-
go i Rady, dyrektyw Komisji 2002/67/WE i 2008/5/WE
oraz rozporzadzenia Komisji (WE) nr 608/2004

3. Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 543/2008 z dnia 16
czerwca 2008 r. wprowadzajace szczegblowe prze-
pisy wykonawcze do rozporzadzenia Rady (WE) nr
1234/2007 w sprawie niektérych norm handlowych
w odniesieniu do migsa drobiowego (Dz. Urz. L 157
7 17.06.2008, str. 46 ze zm.)

4. Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady
UE nr 1379/2013 z dnia 11 grudnia 2013 r. w sprawie
wspdlnej organizacji rynkéw produktéw rybolowstwa
i akwakultury, zmieniajace rozporzadzenie Rady (WE)
nr 1184/2006 i (WE) nr 1224/2009 oraz uchylajace roz-
porzadzenie Rady (WE) nr 104/2000

5. Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) nr 1308/2013 z dnia 17 grudnia 2013 r. ustana-
wiajace wspolng organizacj¢ rynkéw produktéw rol-

nych oraz uchylajace rozporzadzenia Rady (EWG) nr
922/72, (EWG) nr 234/79, (WE) nr 1037/2001 i (WE)
nr 1234/2007

WIEDZA | JAKOSC



Zrédlo: biuletyn ,, Wiedza i Jakosé” nr 2 (63)/2021 str. 18-20



