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Misja
Stworzenie strategii marki dla Polskiej Gospodarki, pozwalajacej
na wzrost wartosci:

- polskich marek

- polskiego eksportu
- Polski jako kraju docelowego Bezposrednich Inwestycji
Zagranicznych

Wizja

Miedzynarodowi liderzy swiata biznesu postrzegaja Polske
jako wysoko ceniony kraj pod katem prowadzenia dziatan
biznesowych.



Aby to osiggnac trzeba zaczac od:

idei przewodniej Marki...



ldea przewodnia Marki -

kluczowe elementy tozsamosci wizerunkowej i reputacji Polski i Polskiej Gospodarki

Idea przewodnia Marki to koncepcja, z ktéra identyfikujemy, i ktéra opisuje
nasz kraj zawsze wtedy, gdy chcemy mowic o Polskiej Gospodarce jako marce
w kontekscie miedzynarodowym.

Idea przewodnia taczy wszystkie polskie branze, wszystkie polskie przedsiebiorstwa
oraz wszystkich polskich pracownikoéw.



Dlaczego Polska Gospodarka
potrzebuje idei przewodniej?

Idea przewodnia Marki jest aktywem.

Wykorzystana w odpowiedni sposéb podniesie wartos¢ naszej Gospodarki.

Przyczyni sie do wzmocnienia miedzynarodowej pozycji polskich branz, przyspieszenia
miedzynarodowej ekspansji polskich firm oraz podniesienia pozycji negocjacyjnej
polskich pracownikéw na rynku miedzynarodowym.

Idea przewodnia bedzie jednak wartosciowym aktywem tylko wtedy,
gdy bedzie wykorzystana w petni przez wszystkich interesariuszy.



Co jest ideg przewodnig Marki i jak jg odkrylismy?

Na podstawie szeroko zakrojonych,
miedzynarodowych badarn przeprowadzonych
wsrod ponad dziesieciu tysiecy przedstawicieli
$rodowiska biznesowego na czterech
kontynentach zauwazylismy, ze Polacy,

jako wykwalifikowani profesjonalisci,
postrzegani sg pozytywnie i oceniani bardzo
wysoko. Jak wynika z przeprowadzonych
badan, jest to najwazniejszy atut Polski.

Jezeli naszym najwiekszym aktywem w Swiecie
biznesu jestesmy my sami, Polacy, musimy
dumnie reprezentowac Marke jako jej
ambasadorzy. Robiliémy to dotychczas
nieswiadomie, a teraz bedziemy mogli robic

to z wigksza pewnoscig siebie.

Potaczenie roznego rodzaju talentu Polakow,

w roznych sektorach gospodarki, w Polsce

i za granica, tworzy pozytywny i trwaty wizerunek
Polski jako kraju, w ktorym, i z ktorym warto
wspdtpracowac i realizowac dziatania biznesowe.

Innymi stowy...
naszym najwiekszym atutem, sitg Polski
jest talent Polakow.

Ten talent nazywamy - Polska Power!

Na rozne sposoby wszyscy stworzylismy ten
wspolny wizerunek w swiecie biznesu.

Wiec podtrzymujmy i wykorzystujmy go jako
nasza przewage.



Nasza ideg przewodnia jest: Polska Power!

Polska Power!
Nasza najwiekszg sitg jest to, co drzemie w kazdym z nas - nasz talent.



........










Polskka



%

Polska



Jak wykorzystac te idee przewodnia

Logo nie jest Marka, ale pozwala ja wyrazic.

Stworzylismy logo, ktore jest wyjatkowe,
ktore sktania do myslenia, zadawania pytan,
lecz przede wszystkim nie pozostaje
niezauwazone.

Przygladajac sie doktadniej mozna w nim
odnalez¢ dwa giéwne elementy:

1 - ksztatt w formie
litery "P" - jak Polska

2 - sie¢ uzupetniajacych sie ludzi

przy wizualizacji?

Te dwa elementy w potaczeniu ze specjalnie
opracowang typografig pomagajg wyrazic
odczucia zawarte w idei przewodniej.

Kazdy Polak ma szanse identyfikowania sie

z tg siecia i przedstawienia swojej wtasnej wizji
przy pomocy czerwonego atramentu na biatym
arkuszu (wykorzystujac nasze barwy narodowe).
Pomysty te beda wykorzystane przy tworzeniu
materiatow graficznych.

Pierwsze przyktady prezentujemy na kolejnych stronach.

Ta siec ...



...Jest logiczna...




...przepetniona emocjami...

QlI23






...nalezy do ludzi...

Below w Lot Angeles Julivsz w Manchester



...jest zrodtem niekonczacych sie pomystow...







Polskie Linie Lotnicze LOT






The magic
of doing things
the Polish way
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Jak wykorzystac te idee przewodnia
w komunikatach werbalnych?

Przy projektowaniu reklamy, plakatu lub artykutu proponujemy, by uzywac dowolnej
kombinacji stow, ktore wyrazaja emocje powiazane z ideg przewodnia - Polska Power!

Te zdania powinny jak najlepiej odzwierciedlac¢ nas Polakow, nasz talent - to w jaki sposab pracujemy,
przedstawiac nas jako dobrze wykwalifikowanych pracownikow.

Zdania uzywane w materiatach tego typu powinny nies¢ za sobg mozliwie najlepsze zestawy skojarzen.

Przyktad taki jak: Ktory pozwala przekazac wiecej:

a e . ' : - , “Zielona wyspa europejskiej gospodarki.
Niemozliwe staje sie mozliwe” —— 3,9% wzrostu PKB."
Niemozliwe staje sie¢ mozliwe.



Jak wykorzystac te idee przewodnia
w komunikatach werbalnych?

State hasto nie jest potrzebne.

Raz wymyslone hasto po pewnym czasie starzeje sie, zuzywa i czesto jest
nieefektywne. Jako przyktad proponujemy przypomniec sobie slogan jakiegos innego
kraju - prawdopodobnie trudno bedzie przypomniec sobie jakiekolwiek.



Podstawowe elementy
identyfikacji wizualnej



Podstawowe elementy identyfikacji wizualng]

Wprowadzenie

Tresc

03 Typografia

01

Logotyp

011
01.2
01.3
01.4
01.5
0l.6

02

Logotyp
Wersje podstawowe
Pozytyw | negatyw
Rozmiary minimalne
Pole ochronne

Opis logotypu

Kolorystyka

02.1
02.2

Kolory podstawowe
Kolory uzupetniajace

03.1 Rodzina fontdw

04 lezyk graficzny

05 Sektory gospodarki
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Podstawowe elementy identyfikacji wizualnej O l . 1




Podstawowe elementy identyfikacji wizualng] O l . 2 We r Sj e p O d Stawowe

(1)

Istnieja dwie podstawowe konfiguracje typografiii znaku
graficznego. Pierwsza wersja (1) jest bardziej przystosowana

do uzyciaw formacie pionowym, druga wersja (2) pasuje bardziej
do formatdw poziomych. lesli nie ma zastrzezer do formatu,
moZna uzywac abu tych wersji.

1x

- X Polska Polska ~

1x




Podstawowe elementy identyfikacji wizualnej

wariant petnokolorowy / pozytyw

Pnlshﬁx

S
hC

wariant monochromatycz ny

wariant monochromatyczny
czerwony / negatyw

01.3

Pozytyw i negatyw

W zaleznosci od kontekstu stosowania i dostepnej techniki

produkcji istnieje rozwiazanie dla kazdego z przy

padkdw.

Te same zasady obowiazuja dla wersji poziomej jak i pionowe;.

wariant monochromatyczny

czarny / pozytyw

wariant monochromatyczny
czarny / negatyw

wariant monochromatyczny

wariant monochromatyczny
szary f negatyw




01.3 Pozytyw i negatyw

elefimen Polst;:l C

B —



Podstawowe elementy identyfikac)i wizualne]

Polska

12mm

19 mm

01.4 Rozmiary minimalne

13mm

Zarowno typografia, jak i znak graficzny, sa czytelne nawet przy
uzyciu matych rozmiardw, jednak rekomendowane jest, aby
nie byty mniejsze niz wymiary podane ponizej.



Podstawowe elementy identyfikacji wizualnej

N

01.5 Pole ochronne

Polska

<

Waznym jest, aby zastrzec pole ochronne dla typografii

i znaku graficznego i upewnic sie, ze nie mieszaja sie one

z innymi elementami graficznymi. W tym celu proponujemy
ustali¢ wokdt logotypu pole ochronne, ktore zawsze nalezy
pozostawic nienaruszonym.

2x

.~
(@]
=
(7))
~
Q




Podstawowe elementy identyfikacji wizualnej

1x
TECHNOLOGY

FCHNOLOCY

.

Polskka

TECHNOLOGY

Polsk

TECHNOLOGY

L

01.6 Opis logotypu

Logotyp Marki Polskiej G
W 'v'v'E"SJi 7z dopisa My m pon

do srodka, w wersji poziomej - do lewej strony.

-

Polska Polsik

INNOVATION INNOVATION



S — 02 Kolorystyka



Podstawowe elementy identyfikacji wizualnej 02 . l KO | O ry pOd Stawowe

Przewodnimi kolorami identyfikacji wizualnej sa dwa kolory

- biaty | czerwony. Moga one byc wykorzystane zaréwno jako tto,
jako kolor tekstu jak i grafiki. Kolor czarny jest uzywany

w logotypie Marki Polskiej Gospodarki w elemencie napisu “Polska”,
a kolor szary wykorzystywany jest jako kolor dla

tekstow informacyjnych na réznego rodzaju nosnikach.

CZerwony biaty CZzarny sZary




ot ety dentyhact wizuain 02.2 Kolory uzupetniajace

Pantone & Pantone z i Pantone®
cool gray 8

cmyk

hexadecimal

rgh
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Podstawowe elementy identyfikacji wizualnej

03.1 Rodzina fontow

Czescia identyfikacji wizualnej Marki Polskiej Gospodarki
jest rodzina fontéw PrivaPro®, opracowana przez Dino Dos Santos
{www.dstype.com).

Naturalne proporcje znakéw oraz zréznicowany styl sprawlaja,
e czclonka jest uniwersaina.

Priva One Pro regular

AABCCDEEFGHIKLLMNNOOPQRSSTUVWXYZZ
agbcédeefghijktmnrodpqrsstuvwxyzZ

Priva One Proitalic

AABCCDEEFGHIIKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZ
agbcédeefghijkkmnriodpqrsstuvwxyzZ

Priva Three Pro regular

AABCCDEEFGHIJKLLMNNOOPQRSSTUVWXYZZ
aabcédeefghijkitmniiodpqrsstuvwxyzZ

Priva Three Pro italic

AABCCDEEFGHIJKLELMNNOOPQRSSTUVWXYZZ
aqbccédeefghijkitmnrioépgrsstuvwxyzZ



e 04 Jezyk graficzny



04 Jezyk graficzny

istnieje nieskoncz

enie wiele interpretacji znaku graficznego

tyfikacji wizualnej zarowno r¢

poznawalny styl,
onczonej lic

wOSCl tworzenia nies

y artystycznych odston.
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e 05 Sektory gospodarki



Branza meblarska

Branza jubilersko-bursztynnicza

Ustugi IT i ITC

Produkcja jachtéw i todzi rekreacyjnych
Przemyst biotechnologiczny i farmaceutyczny
Produkcja sprzetu medycznego i aparatury pomiarowej
Branza stolarki okiennej i drzwiowej
Budownictwo

Branza ochrony i zachowania zabytkow
Kosmetyki

Maszyny i urzadzenia gornicze

Odziez, dodatki, galanteria skérzana
Turystyka medyczna

Przemyst obronny

Polskie specjalnosci zywnosciowe

Furniture

Amber & Jewellery
IT

Yachts

Biotech

Medical

Doors & Windows
Construction
Monuments
Cosmetics
Mining

Fashion

Health

Defence

Food & Drinks



05 Sektory gospodarki

Polska

DEFENCE



Podstawowe elementy identyfikacji wizualne]

Polska

3 & WINDOWS

.

Polska

.

Polska

.

Polska

.

Polska

%

Pol_sh

05 Sektory gospodarki

.

MOMUMENTS

&

CONS TR UCTION

&

Polska

&

Po;slz

&

MEDICAL

.

Polska

FOOD & DRNES

K

Polsk

&

FACHTS

&

Polska



Podstawowe elementy identyfikacji wizualne] O 5 S e |-(t O ry g O S p O d a. r |-< i

Polska Polska Polska Polska Polska
Polska Polska Polska Polska Polska

Polska Polska Polska Polska Polska



Polska

MERLE




quska ‘_j

L

Fashion Week POLAND L 6d#













Najwazniejszym wyzwaniem strategii

Marki Polskiej Gospodarki jest zapewnienie,
by wszyscy, zaréwno w Kraju, jak i za granica,
zrozumieli idee przewodnig Marki.

Mozemy odniesc sukces tylko wtedy,
gdy wszyscy razem bedziemy wspierali Marke
i wszyscy bedziemy jg wspdlnie reprezentowac.

Marka Polskiej Gospodarki jest naszym wspolnym
dobrem, ktére powinno by¢ zarzadzane
odpowiedzialnie.

Polska Powerl istnieje dzieki kazdemu z nas.
Pokazmy to swiatul!

Dzigkujemy!

Dbajmy o Marke!



