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Ogdlne zasady stosowania znaku graficznego Fundusze Promocji

Rekomendowane jest stosowanie znaku graficznego Fundusze Promocji w wers;ji

chromatycznej (kolorowej) na biatym tle.

Wersje achromatyczne (czarng i biatg) nalezy stosowaé w sytuacji, gdy nie jest mozliwe

zastosowanie wersji chromatyczne;j.

Jesli znak graficzny Fundusze Promocji umieszczany jest na jednolitym barwnym tle, nalezy
zastosowac jego wersje achromatyczng lub odpowiedni biaty podlew gwarantujgcy jego

czytelnosé.
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Logotyp Fundusze Promocji

Znak graficzny zbudowany jest na bazie okregu, wewnatrz ktérego znajduje sie katalog
zamknietych elementéw to jest: storice, kon, krowa, swinia, kura oraz grafika symbolizujaca
pola uprawne. W dolnym prawym rogu logotypu znajduje sie jabtko, marchew oraz ryba, zas

w dolej czesci umieszczono napis #FUNDUSZE PROMOCII.
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Kolorystyka znaku (CMYK)

Niezmienna kolorystyka znaku graficznego jest podstawowym elementem budujgcym
postrzeganie znaku Funduszy Promocji. Rézne formy reprodukcji warunkujg pod wzgledem
technologicznym odwzorowanie koloru, wazne jest jednak, aby kolorystyka znaku byta jak

najbardziej zbiezna z oryginatem.

Znak graficzny Fundusze Promocji sktada sie z czterech koloréw: zielony, zéttopomaranczowy,

czerwony oraz biaty.

Druk w czterokolorowym systemie (CMYK):

Zielony Zo6ttopomararniczowy Czerwony Biaty

C55, M6, Y100, KO CO, M56, Y99, KO CO M65, Y53, KO CO, MO, YO, KO
C87, M23, Y95, K9 C2, MO, Y88, KO C2, M73, Y84, KO

C89, M33, Y98, K24 C2, M91, Y83, K24
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Typografia

W logotypie Fundusze Promocji stosuje sie bezszeryfowy font — ROBOTO MEDIUM

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZ

abcdefghijklmnoprstuwxyz

1234567890 #
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Logotyp w wersji achromatycznej

Uzycie logotypu Fundusze Promocji w wersji achromatycznej moze mieé miejsce na przykfad
w przypadku zastosowania ich w formie graweru lub ttoczenia. Nalezy pamieta¢ wtedy o

zachowaniu minimum jego pola ochronnego.
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Znak graficzny na réznych ttach

Podstawowym ttem dla zastosowania znaku graficznego Fundusze Promocji jest kolor biaty.

Gdy tto jest kolorowe, nalezy zastosowac znak w formie achromatycznej lub biaty podlew na

minimalnym obszarze pola ochronnego znaku.
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Pola ochronne

Pole ochronne to obszar wokot logotypu, w ktérym nie powinna sie znalez¢ zadna obca
forma graficzna, dzieki czemu walory plastyczne znaku nie zostang naruszone.
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Logotyp Fundusze Promocji — niedopuszczalne formy znaku

Niedopuszczalne jest stosownie znaku graficznego Fundusze Promocji na ttach, ktére

zmniejszatyby jego czytelnosé.

Nie nalezy go znieksztatcaé poprzez rozcigganie, modyfikacje lub zmiane elementéw
zawartych w logotypie, zmienianie proporcji, czy tez ustalonej kolorystyki. W przypadku
umieszczania logotypu Fundusze Promocji na kolorowym tle, nalezy zastosowac jego forme

achromatyczng lub biaty podlew, z zachowaniem minimum jego pola ochronnego.
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Materiaty promocyjne — przyktady zastosowania

Przyktadowe sposoby zastosowania znaku graficznego Fundusze Promocji na materiatach
promocyjnych.
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Brak mozliwosci zastosowania znaku graficznego Fundusze Promocji

Aktualnie istniejg rozne formy realizowanych dziatan, ktore nie zawsze maja mozliwosé
dodania elementéw graficznych w swojej ofercie. W zwigzku z tym istnieje sposobnos¢
stosowania, zamiennie z logotypem Fundusze Promocji, czytelnych i wyraznych wyrazéw

,HFundusze Promoc;ji” — brak okreslonego obligatoryjnego fontu oraz koloru.

W przypadku przekazéw dzwiekowych, obligatoryjne jest zawarcie informacji o udzieleniu

wsparcia ze srodkéw finansowych danego funduszu promocji na realizacje zadania.
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