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1. Zalozenia metodologiczne

Sterowanie gospodarka i ocena jej stanu wymagaja rzetelnej wiedzy o zachodzacych pro-
cesach. W odpowiedzi na to zapotrzebowanie stworzono system rachunkow narodowych,
ktéry stanowi wewngtrznie spdjny zestaw tablic opisujacych zjawiska makroekonomiczne.
Zestaw ten wykorzystuje uzgodnione na szczeblu migdzynarodowym pojecia, klasyfikacje
1 zasady rachunkowosci. Migdzynarodowym wzorcem, na ktorym opieraja si¢ rachunki naro-
dowe sporzadzane w poszczeg6lnych krajach, jest system rachunkéow SNA 1993 rekomendo-
wany przez ONZ. Stosowany w Polsce Europejski System Rachunkéw Narodowych (ESA
1995) jest modyfikacja SNA 1993, zalecana przez Uni¢ Europejska.

Standardowy system rachunkéw narodowych skoncentrowany jest przede wszystkim na
analizie zjawisk gospodarczych w ujeciu makroekonomicznym. W wielu wypadkach potrzeby
informacyjne, zwlaszcza dotyczace polityki gospodarczej, wymagaja innych uj¢¢. Odnosi si¢
to na przyktad do tych dziedzin gospodarki, ktore nie sa wyodrebnione ani w ujgciu sektorow
instytucjonalnych, ani w ujgciu rodzajow dziatalnosci czy tez wyrobow i ustug. Do tego ro-
dzaju dziedzin nalezy turystyka. Wynika to z tego, ze turystyka jest rodzajem aktywnosci
gospodarczej definiowanym w sposdb odmienny niz przyjgty przy tworzeniu klasyfikacji ro-
dzajow dziatalnosci, tzn. w wypadku turystyki czynnikiem okreslajacym zakres zjawiska jest
sposob wykorzystywania produktow, nie za$ sposéb ich wytwarzania.

Metodologia rachunkéw satelitarnych dopuszcza rézne rozwiazania, zaleznie od potrzeb,
ale powinny by¢ one tak przedstawione, aby byly czytelne wszystkie powigzania 1 rdznice
w stosunku do standardowego systemu rachunkéw narodowych. W odniesieniu do turystyki
stworzono kilka koncepcji takiego rachunku: inicjatywy w tym zakresie przedstawity OECD,
Swiatowa Organizacja Turystyki oraz Swiatowa Rada Podrézy i Turystyki (WTTC). OECD
i Swiatowa Organizacja Turystyki postanowity skoordynowaé¢ swoje wysitki i zaproponowaé
wspolng metodologig. Przedstawiony ponizej rachunek satelitarny turystyki (RST) dla
Polski zostal przygotowany wedlug metodologii zaproponowanej przez OECD'. Podstawo-

' Measuring the Role of Tourism in OECD Economies. The OECD Manual on Tourism Satellite Accounts and
Employment. Paris OECD 2000.



wym celem tego rachunku jest ustalenie wktadu turystyki w gospodarke narodowa na pod-
stawie takich parametréw makroekonomicznych, jak: warto§¢ dodana (produkt krajowy
brutto), produkcja globalna, spozycie turystyczne, zatrudnienie i akumulacja.

Istotnym elementem wybranej metodologii jest okreslenie zakresu zjawiska turystyki ob-
jetego RST. Przyjeto, ze strone popytowq (spozycie turystyczne) turystyki stanowia wylacz-
nie wydatki konsumpcyjne uczestnikéw ruchu turystycznego. W RST uwzgledniane sa
wprawdzie wydatki na §rodki trwate stluzace zaspokajaniu potrzeb odwiedzajacych, ale jest to
popyt inwestycyjny, ktorego efekty nie sa w RST traktowane jako efekty turystyki. Jesli cho-
dzi o strong podazowq turystyki, to w RST wyrozniono trzy rodzaje dzialalno$ci gospodarcze;j
1 odpowiadajacych im produktow:

o Charakterystyczne produkty turystyczne (CPT), do ktorych zaliczono produkty spet-
niajace przynajmniej jedno z nastgpujacych kryteriow:
— dany produkt reprezentuje istotna cz¢$¢ wydatkow turystycznych,
— znaczaca cz¢$¢ produkcji danego wyrobu lub ustugi nabywana jest przez odwie-
dzajacych,
— brak danego produktu w istotny sposdb oddziatywatby na popyt turystyczny nawet
wtedy, gdy nie reprezentuje on znaczacej czgsci tego popytu.
Analogicznie charakterystyczne rodzaje dziatalnosci turystycznej (CRDT) to takie,
ktorych podstawowa produkcje stanowia charakterystyczne produkty turystyczne.

o Produkty zwiqzane 7 turystykq — produkty, ktore w znaczacej czgsci nabywane sa przez
uczestnikow ruchu turystycznego; odpowiadajace im rodzaje dziatalnosci to dziatalnosé
zwiqzana g turystykq.

o Produkty pozostale, a wigc wszystkie pozostale produkty, ktore saq sporadycznie naby-
wane przez odwiedzajacych, 1 odpowiadajace im rodzaje dziatalnosci.

Zakwalifikowanie poszczegdlnych produktow 1 odpowiadajacych im rodzajow dziatalnosci
do ktorej$ z wymienionych grup moze si¢ zmienia¢ na przestrzeni lat lub zaleznie od kraju,
zgodnie z wzorcami zachowan konsumpcyjnych odwiedzajacych. Ich lista ustalona na po-
trzeby RST dla Polski za rok 2000 przedstawia si¢ nastgpujaco:

Charakterystyczne rodzaje dziatalnosci turystycznej:
55.1 Hotele

55.2 Pozostate obiekty noclegowe

55.3 Restauracje

55.4 Bary

55.5 Dzialalno$¢ stotéwek i katering

60.1 Transport kolejowy

60.2 Transport ladowy pozostaly

61. Transport wodny

62. Transport lotniczy



63.3. Dziatalno$¢ zwiazana z turystyka

71.1 Wynajem samochodéw osobowych

92.3 Inna dziatalno$¢ artystyczna 1 rozrywkowa

92.5 Dziatalno$¢ bibliotek, archiwéw, muzedéw i pozostata dziatalnos¢ kulturalna
92.6 Dziatalno$¢ zwiazana ze sportem

92.7 Pozostata dziatalno$¢ rekreacyjna

93.04 Dziatalno$¢ zwiazana z poprawa kondycji fizycznej

Dzialalnosé zwiqzana 7 wytwarzaniem turystycznych dobr trwalego uiytku:
17.4 Produkcja gotowych artykuldw widkienniczych, oprocz odziezy

34.2 Produkcja nadwozi pojazdow mechanicznych: produkcja przyczep i1 naczep
35.12 Produkcja oraz naprawa todzi wycieczkowych i sportowych

Pozostala dziatalnosé zwiqzana 7 turystykq:

66.03 Ubezpieczenia pozostate

74.84.A Dziatalno$¢ zwiazana z organizacja targow 1 wystaw

50 Sprzedaz, obstuga i naprawa pojazdéw..., sprzedaz detaliczna paliw...

52 Handel detaliczny, z wyjatkiem sprzedazy pojazdow...; naprawa artykuldw uzytku
domowego

Drugie domy:
70.2 Obstuga nieruchomosci 1 wynajem

Charakterystyczne produkty turystyczne:

55.1 Ustugi hoteli

55.2 Ustugi $§wiadczone przez kempingi oraz inne miejsca krotkotrwatego zakwaterowania
55.3 Ustugi gastronomiczne

55.4 Ustugi zwigzane z podawaniem napojow

55.5 Ustugi stotéwkowe 1 ustugi dostarczania positkéw dla odbiorcow zewngtrznych
60.10.1 Ustugi w zakresie miedzymiastowych kolejowych, pasazerskich przewozow
60.21 Ustugi pasazerskiego transportu rozktadowego ladowego pozostate

60.23 Ustugi pasazerskiego transportu ladowego pozostate

61.10.1 Ustlugi morskiego i przybrzeznego transportu pasazerskiego

61.20.1 Ustugi transportu wodnego srodladowego pasazerskiego

62.10.1 Przewozy rozktadowe lotnicze pasazerskie

62.20.1 Przewozy lotnicze pasazerskie pozarozkladowe

63.3 Uslugi agencji turystycznych i pilotazu, gdzie indziej niesklasyfikowane

71.1 Ustugi wynajmu samochodéw osobowych

92.3 Ustugi rozrywkowe pozostate

92.5 Ustugi §wiadczone przez biblioteki, archiwa, muzea i inne

92.6 Ustugi zwiazane ze sportem

92.7 Ustugi rekreacyjne

93.04 Ustugi zwiazane z poprawa kondycji fizycznej

Turystyczne produkty trwalego uiytku:

17.40.22 Materialy brezentowe...namioty i wyroby kempingowe

34.20.22 Przyczepy 1 naczepy przeznaczone do mieszkania lub do celow turystycznych
35.12 Lodzie wypoczynkowe i sportowe



Pozostale produkty nabywane przez odwiedzajgcych:

15 Produkty spozywcze i napoje

16 Wyroby tytoniowe

17.7 Wyroby o splocie dzianinowym oraz szydetkowym i trykotaze

18. Odziez, futra

19.3 Obuwie

23.2 Produkty rafinacji ropy naftowe;j

66.03 Ustugi ubezpieczeniowe pozostale inne niz ubezpieczenia na zycie
74.84.15 Ustugi zwigzane z organizacja targow, wystaw 1 kongresow

Drugie domy:
70.2 Ustugi w zakresie wynajmowania nieruchomosci na wlasny rachunek — szacowany czynsz

Z punktu widzenia struktury rachunkow narodowych RST obrazuje w odniesieniu do tury-
styki nastepujace zjawiska: rachunek wytwarzania i spozycia wyrobow 1 ustug, rachunek two-
rzenia 1 pierwotnego podziatu dochoddw, rozchody rachunku kapitatowego 1 bilans wartosci
srodkow trwatych wykorzystywanych do obstugi ruchu turystycznego.

Analiza wynikéw RST przeprowadzona zostata w dwéch plaszczyznach:
e w odniesieniu do efektow charakterystycznych rodzajow dziatalno$ci turystycznej,
e w odniesieniu do bezposrednich efektow spozycia turystycznego.



2. Spozycie turystyczne

W 2000 roku spozycie turystyczne wyrobow i ustug na terytorium ekonomicznym Polski
wynosito 36 734 613 tys. PLN (tablica 2 RST) i1 stanowito 2,9% calkowitego krajowego
wykorzystania wyrobow i ustug w tym roku. Na spozycie to sktadaly si¢ wydatki nierezy-
dentow w wysokosci 19 240 609 tys. PLN oraz wydatki rezydentow: 17 494 204 tys. PLN.
Strukture spozycia turystycznego wedtug grup nabywcoéw przedstawia wykres 2.1.

Zwraca uwagg to, ze spozycie nierezydentow stanowito w 2000 roku ponad potowe catosci
spozycia turystycznego w Polsce, a w przypadku rezydentow, chociaz dominowaly wydatki
gospodarstw domowych (26% catosci spozycia turystycznego), to znaczaca rolg odgrywatly
wydatki na podréze stluzbowe (16%). Spozycie sektora samorzadowego i rzadowego oraz
instytucji niekomercyjnych (a wigc ustugi §wiadczone bezplatnie w naturze) miato stosunko-
wo niewielki udzial w catosci spozycia turystycznego (4%). Mozna jednak przypuszczac, ze
dla wielu grup spotecznych udostgpnienie tych ustug bezptatnie stanowito istotna zachete do
uczestnictwa w turystyce: dotyczy to imprez turystycznych i ustug kulturalno-rekreacyjnych.

Wykres 2.1. Spozycie turystyczne wedtug grup nabywcéw w 2000 roku
Sektor rzadowy

Przedsiebiorstwa i samorzadowy,
i administracja (podréze instytucje
stuzbowe) niekomercyjne
16% 4%

Gospodarstwa domowe ) .
28% Nierezydenci

52%

W strukturze rodzajowej spozycia dominowaly wydatki na charakterystyczne produkty tury-
styczne: 58%, produkty zwiqzane z turystykq stanowilty 31% spozycia, na pozostate wyroby
i ustugi przypadato 11% wydatkow turystycznych. Réwniez w ramach wymienionych trzech
grup produktéw mozna zaobserwowac znaczne zréznicowanie wydatkdw na poszczegdlne wy-
roby 1ustugi. W przypadku charakterystycznych produktow turystycznych najwieksza pozycje
stanowily wydatki na uslugi transportowe: 5 444 010 tys. PLN, na ustugi hoteli —
4326775tys. PLN  (na wuslugi  pozostatych  obiektow  zakwaterowania  wydano
2 056 426 tys. PLN), facznie na ustugi gastronomiczne — 4 624 834 tys. PLN oraz na ustugi biur



podrézy netto (marze, prowizje, ustugi przewodnickie itp.) — 2 761 025 tys. PLN. Bardziej szcze-
gotowa strukture spozycia turystycznego charakterystycznych produktéw turystycznych
przedstawia wykres 2.2. Ilustruje on wyrazna dominacjg w tej grupie podstawowych ushug tury-
stycznych, tzn. noclegowych, gastronomicznych, transportowych 1 organizatorsko-posrednickich.

W tej grupie wyrobow 1 ustug okreslonych w RST jako zwiqzane z turystykq najwigksze
znaczenie mialy wydatki na paliwa: 4 642 624 tys. PLN, oraz zywno$¢, napoje i wyroby
tytoniowe: 4 811 585 tys. PLN. Zakupy te sa czgSciowo substytucyjne wobec zakupow ustug
transportowych 1 gastronomicznych, a ich skala sugeruje, ze znaczna czg$¢ ruchu turystycz-
nego na terenie Polski bazuje na samodzielnym zaspokajaniu potrzeb zwiazanych
z transportem i wyzywieniem w trakcie podrozy turystycznych.

Wykres 2.2. Struktura spozycia turystycznego charakterystycznych
produktéw turystycznych w 2000 roku

Ustugi pasazerskiego Przewozy lotnicze Ustugi kulturaino-
transportu ladowego pasazerskie rekreacyjne
pozostate 9% 9% Pozostate

7% 0%
Ustugi noclegowe

Turystyczne dobra
urystycz 30%

trwatego uzytku
1%

Ustugi agenciji
turystycznych i pilotazu,
gdzie indziej
niesklasyfikowane
13%

Ustugi w zakresie
miedzymiastowych
kolejowych, pasazerskich
przewozéw

9%

Ustugi gastronomiczne

Ustugi wodnego
9 9 22%

transportu pasazerskiego
0%

Interesujace jest poréwnanie struktury spozycia turystycznego nierezydentéw 1 rezyden-
tow. Jesli chodzi o spozycie nierezydentéw (wykres 2.3), najwazniejsza pozycje stanowily
ushugi noclegowe (lacznie 17,2%) i gastronomiczne (16,8%). Stosunkowo niewielki byt
udziat wydatkéw na uslugi transportu pasazerskiego §wiadczone przez polskich przewozni-
kow (6,2%). Wynika to ze struktury przyjazdow cudzoziemcow do Polski wedtug wykorzy-
stanych srodkéw transportu: zdecydowana wigkszo$¢ korzysta z wlasnych samochodow oso-
bowych, co powoduje, ze wydatki na zakup paliw przewyzszaja przychody polskich prze-
woznikow z tytutu przewozu turystow.

W przeciwienstwie do spozycia nierezydentow, spozycie turystyczne rezydentow (wykres
2.4) charakteryzuje si¢ znaczacym udzialem wydatkow o charakterze transportowym:
stanowia one ogolem 40% wydatkow odwiedzajacych, z czego najwigkszy udzial maja
zakupy paliwa (19%). W zakresie uslug transportowych najwigksze znaczenie maja wydatki
na dalekobiezny transport kolejowy (10%), transport lotniczy i pozostaty transport ladowy,
czyli gtownie autobusy 1 autokary. Wydatki noclegowe maja stosunkowo niewielki udzial
w spozyciu turystycznym rezydentow: stanowia lacznie 18% wydatkow, przy czym od-
miennie niz w wypadku nierezydentow, wigksze znaczenie maja ustugi $wiadczone przez



obiekty noclegowe inne niz hotele, a wigc prawdopodobnie oferujace nizsze ceny noclegdw.
Zwraca uwage niewielki udzial wydatkow na ushlugi gastronomiczne: tylko 8%, gdy
udzial wydatkow na zywno$¢, napoje i wyroby tytoniowe wynosil okolo 10%. W struktu-
rze spozycia turystycznego rezydentOw znaczacy udzial maja natomiast ustugi posrednicko-
organizatorskie netto, trzeba jednak pamigtaé, ze znaczna czg$¢ tego spozycia stanowia ustugi
dostarczane bezptatnie. Ustugi kulturalno-rekreacyjne odgrywaja stosunkowo niewielka role
(6%), cho¢ rowniez w tym wypadku mamy do czynienia z bezptatnym oferowaniem ustug.

Wykres 2.3. Struktura spozycia turystycznego nierezydentow

Pozostate miejsca Gastronomia
zakwaterowania 16.8%
2,1% '

Transport
6,2%

Hotele*
15,2%

Zakup paliw
7,9%

Ustugi rekreacyjne
6,6%

Zakup produktow
Pozostate produkty

: ! . ; spozywczych

i ustugi Zakup produktow ~ Ustugi agencji 15,9%

21,3% niezywnosciowych  turystycznych*

6,4% 1,6%

Lacznie z motelami i pensjonatami.
Marze organizatorow.

Wykres 2.4. Spozycie rezydentow w 2000 roku

Produkty rafinacji ropy Produkty Pozostale Ustugi hoteli Ustugi $wiadczone przez
naftowej 1% 8% inne miejsca

19% krotkotrwatego
zakwaterowania
10%
Ustugi gastronomiczne
8%

QOdziez i obuwie
3%

Ustugi w zakresie
migdzymiastowych
kolejowych pasazerskich
przewozéw
10%

Produkty spozywcze,
napoje i wyroby tytoniowe
10%

Turystyczne dobra
trwatego uzytku

1% Ustugi pasazerskiego

transportu lgdowego

Ustugi morskiego pozostate

. i przybrzeznego 5%
US"“?(' kulturalno- Ustugi agenciji Przewozy lotnicze  transportu pasazerskiego °
rekreacyjne turystycznych i pilotazu pasazerskie 0%

[
4% 15% 6%



3. Produkcja i podaz krajowa
produktow turystycznych

W 2000 roku wielkosé produkcji charakterystycznych produktow turystycznych wynosita
76 506 562 tys. PLN w cenach bazowych, co stanowilo 5,5% krajowej produkcji globalne;j
w tym roku. Dla uzyskania bardziej realistycznego obrazu wktadu produkcji na potrzeby
odwiedzajacych nalezaloby jednak wyeliminowa¢ z tej kwoty szacowane czynsze w nieru-
chomosciach osob fizycznych, w Polsce w niewielkim stopniu zwiazanych z turystyka (dru-
gie domy 1 mieszkania stanowia w Polsce znikomy odsetek nieruchomosci). Tak obliczony
udzial CPT w krajowej produkcji globalnej wynosil 3,5% — jego strukturg rodzajowa ilu-
struje wykres 3.1.

Wykres 3.1. Produkcja globalna charakterystycznych produktéw
turystycznych w 2000 roku

17.40.22 Materiaty 34.20.22 Przyczepy 35.12 Lodzie
93.04 Ustugi zwigzane z brezentowe... i naczepy do celéw wypoczynkowe
poprawg kondycji 0% turystycznych i sportowe
fizycznej 0% 0%

2%

92.3,92.5,92.6,92.7
Ustugi kulturalno-
rekreacyjne
71.1 Ustugi wynajmu 22%
samochodéw
osobowych
4%

55.1 Ustugi hoteli
13% 55.2 Ustugi $wiadczone
przez kempingi...

4%

55.3, 55.4, 55.5 Ustugi
gastronomiczne...
15%

63.3 Ustugi agencji
turystycznych
i pilotazu...
7%

60.21 Ustugi
rozktadowego transportu
ladowego

15%

60.10.1 Ustugi
pasazerskich
przewozow
kolejowych...
9%

62.10.1, 62.20.1
Przewozy lotnicze
pasazerskie
5%

61.20.1 Ustugi
transportu wodnego...
0%

61.10.1 Ustugi 60.23 Ustugi transportu

transportu morskiego ladowego pozostate
0% 4%
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Jak wspomniano w zalozeniach metodologicznych, w RST zastosowano rownolegle dwie
metody obliczania wplywu turystyki na gospodarke narodowa. Powyzsze dane obliczono na
podstawie pierwszej z nich. W drugim ujgciu mierzone sa bezposrednie efekty spozycia tury-
stycznego (czg$¢ produktéw turystycznych wykorzystywana jest przez takze przez pozatury-
stycznych uzytkownikow, dotyczy to na przyktad ustug gastronomicznych). Tak obliczony
bezposredni wklad turystyki w produkcje¢ globalna Polski w 2000 roku liczona w cenach
bazowych wynosil 1,9% (tablica 3 RST).
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4. Wartos¢ dodana i ,,turystyczny” PKB

W 2000 roku wartos¢ dodana wypracowana w charakterystycznych turystycznych rodzajach
dziatalnosci wyniosta 56 547 336 tys. PLN, co stanowito 9,1% warto$ci dodane; wytworzonej
w tym roku w Polsce. Jednak réwniez w tym wypadku bardzo istotng jej czes¢ stanowily szaco-
wane czynsze, dlatego bardziej realistyczny jest udzial obliczony z ich pominigciem: uksztalto-
wal si¢ on na poziomie 6,5%. Jesli uwzgledni¢ takze dzialalnos¢ zwiazana z turystyka, ktorej
najistotniejsza czes¢ stanowia sprzedaz pojazdow i paliw oraz handel detaliczny (dziaty 50 i 52),
faczny udziat turystycznych rodzajéw dziatalnosci w wartosci dodanej wytworzonej w Polsce
w 2000 roku wynidst 12,7%. Wielko$¢ wartosci dodanej wypracowanej w poszczeg6lnych tury-
stycznych rodzajach dziatalnosci byta bardzo =zrdznicowana. Rozpigtos¢ tej wielkosci
w odniesieniu do charakterystycznych turystycznych rodzajéw dziatalnosci ilustruje wykres 4.1.

Wykres 4.1. Wartos¢é dodana w charakterystycznych turystycznych
rodzajach dziatalnosci w 2000 roku

60.2 Transport ladowy pozostaty
60.1 Transport kolejowy
63.3 Dziatalno$¢ zwigzana z turystyka
55.1 Hotele
55.3 Restauracje
92.7 Pozostata dziatalno$é rekreacyjna
71.1 Wynajem samochodéw osobowych
92.3 Inna dziatalnos¢ artystyczna i rozrywkowa
55.2 Pozostate obiekty noclegowe
55.5 Dziatalno$¢ stotéwek i katering
92.5 Dziatalno$¢ bibliotek, archiwéw, muzedw...
93.04 Dziatalno$¢ zwigzana z poprawg kondyciji fizycznej
92.6 Dziatalno$¢ zwigzana ze sportem
17.4 Produkcja artykutow widkienniczych...
61. Transport wodny
62. Transport lotniczy
34.2 Produkcja nadwozi pojazdéw mech...
55.4 Bary

35.12 Produkcja oraz naprawa fodzi wycieczkowych i sportowych
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Wigkszos¢ charakterystycznych turystycznych rodzajéw dziatalnosci wypracowata w 2000
roku stosunkowo niewielka wartos¢ dodana, nie przekraczajaca 2 mld PLN. Wyjatek stanowi
transport lgdowy pozostaly, w odniesieniu do ktérego warto$¢ ta wyniosta ponad 16 mld PLN.
Sposrod pozostatych rodzajow dziatalnosci do tych, ktore wypracowaty najwigksza wartos¢ do-
dana, naleza: transport kolejowy, hotele 1 dzialalnos¢ turystyczna pozostata (posrednictwo
1 organizacja turystyki). W wymienionych rodzajach dzialalnosci warto$¢ dodana wynosita od
prawie 5 mld PLN dla transportu kolejowego do 3,8 mld PLN dla dziatalnosci organizatorsko-
posrednickiej 13,1 mld PLN dla hoteli. O ile udziat produktow turystycznych w produkcji glo-
balnej wymienionych rodzajow transportu nie jest duzy (patrz tablica 1 RST), o tyle dwa pozo-
stale rodzaje dziatalno$ci sa niemal catkowicie uzaleznione od rozwoju turystyki, a osiagnigte
przez nie wyniki zashuguja na uwagg.

Wykres 4.2. Udzial wartosci dodanej w produkcji globalnej turystycznych
rodzajéw dziatalnosci w 2000 roku

71.1 Wynajem samochodéw osobowych

63.3 Dziatalno$¢ zwigzana z turystykg

93.04 Dziatalno$¢ zwiazana z poprawa kondyciji fizycznej
35.12 Produkcja oraz naprawa fodzi wycieczkowych i sportowych
60.2 Transport ladowy pozostaty

92.5 Dziatalnos$¢ bibliotek, archiwoéw, muzeow...

55.4 Bary

60.1 Transport kolejowy
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55.5 Dziatalno$¢ stotéwek i katering

55.2 Pozostate obiekty noclegowe

92.3 Inna dziatalno$¢ artystyczna i rozrywkowa

55.3 Restauracje

55.1 Hotele
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61. Transport wodny

62. Transport lotniczy

Charakterystyczne turystyczne rodzaje dziatalnosci razem

Turystyczne rodzaje dziatalno$ci razem

Cata gospodarka |

Waznym wskaznikiem charakteryzujacym dziatalno$¢ gospodarcza jest udzial wartoS$ci
dodanej w produkcji globalnej, ktory pozwala ocenié¢ efekty nakladow wykorzystanych
w formie zuzycia posSredniego. Wskaznika tego nie nalezy myli¢ z rentownoscia, pokazuje
on natomiast, w jakim stopniu zuzycie posrednie w danym rodzaju dziatalnosci gospodarcze;j
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przyczynia si¢ do tworzenia PKB. Odpowiednie wielkosci dla gospodarki narodowej oraz
turystycznych rodzajow dziatalnosci ilustruje wykres 4.2.

Analiza udziatu wartosci dodanej turystycznych rodzajow dzialalno$ci pozwala stwierdzié,
ze generalnie dzialalnos¢ turystyczna charakteryzuje si¢ wyzszym udzialem wartosci do-
danej w produkcji globalnej niz przecietny. Dla calej gospodarki wielko$¢ ta wynosita 0,44,
dla wszystkich turystycznych rodzajow dziatalnosci — 0,53, a dla charakterystycznej dzialalno-
sci gospodarczej nawet 0,58. Najwyzszym wskaznikiem charakteryzowaty si¢: wynajem samo-
chodow osobowych oraz dziatalnos¢ posrednicko-organizatorska, najnizszym za$ — transport
wodny 1 lotniczy. Mimo znacznego zréznicowania efektow osiaganych przez poszczegolne tury-
styczne rodzaje dziatalnosci trzeba podkresli¢, ze wigkszo$¢ z nich charakteryzuje si¢ wynikami
lepszymi niz przecigtne dla gospodarki, czyli w wigkszym stopniu niz przecigtny przyczynia si¢
do tworzenia PKB. Sa to wigc prorozwojowe rodzaje dziatalnosci gospodarcze;.

Jak wspomniano wyzej, warto$¢ dodana turystycznych rodzajow dziatalnosci jest mato
precyzyjnym miernikiem wktadu turystyki w tworzenie PKB. Jest to efekt braku $cistej kore-
lacji migdzy turystycznymi rodzajami dziatalnosci a produkcja wyrobow i ustug nabywanych
przez odwiedzajacych. Doktadniejszy pomiar mozna uzyska¢ eliminujac efekty pozatury-
stycznej produkcji tych dziatéw i1 wilaczajac efekty wytwarzania produktow turystycznych
wystepujacych jako produkcja drugorzedna w przedsigbiorstwach zakwalifikowanych do in-
nych rodzajow dzialalnoséci. Odpowiednie dane zawiera tablica 4 RST. Obliczony w ten spo-
sob turystyczny PKB jest wyraznie nizszy niz udzial dziatalno$ci turystycznej w wartosci
dodanej wypracowanej przez gospodarke Polski w 2000 roku, ustalony wedhug pierwszej
metody. Wypracowana bezposrednio dzigki turystyce warto§¢ dodana wynosita
13 218 870 tys. PLN, a PKB (tzn. warto$¢ dodana z uwzglednieniem podatkéw posrednich
od produktéw turystycznych) uksztattowat si¢ na poziomie 15 350 423 tys. PLN. Oznacza to,
ze udzial turystyki w tworzeniu PKB w 2000 roku wynosil 2,2%. Najwigkszy udziat
w tworzeniu PKB miaty charakterystyczne rodzaje dziatalno$ci turystycznej: przypadato na
nie 65% turystycznego PKB; na dziatalno$¢ zwiazana turystyka przypadato 14%, a na pozo-
state rodzaje dziatalnosci (réwniez wytwarzajacy produkty turystyczne) — 8%. Pozostala
czes¢ turystycznego PKB stanowity podatki posrednie (patrz wykres 4.3.)

Wykres 4.3. Struktura ,,turystycznego” PKB w 2000 roku

Pozostate podatki
VAT od produktow netto
Wszystkie pozostate 5% 8%
rodzaje dziatalno$ci
8%

Charakterystyczne

turystyczne rodzaje

dziatalno$ci razem
65%

Dziatalno$¢ zwigzana
z turystykg
14%

Sposrdd charakterystycznych turystycznych rodzajow dziatalnosci najwigkszy udzial
w tworzeniu ,,turystycznego” PKB miaty: dzialalnos¢ posrednicko-organizatorska, hotele,
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transport kolejowy i ustugi gastronomiczne. Znaczacym uzupekieniem PKB wypracowanego
w charakterystycznych turystycznych rodzajach dziatalnosci jest PKB osiagnigty dzigki tury-
styce w handlu paliwami i1 pozostatymi produktami, ktéry stanowi podstawowa czes¢ dzialal-
nosci okreslonej jako zwiazana z turystyka. Warto doda¢, ze przedstawiona warto$¢ tury-
stycznego PKB jest lekko niedoszacowana ze wzgledu na brak danych o wyjazdach jedno-
dniowych mieszkancow Polski oraz brak pelnych informacji na temat skali zjawiska wynajmu
samochodéw osobowych przez odwiedzajacych i ustug zwiazanych z turystyka kongresowo-
targowa.
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5. Pracujacy w turystyce

Dane dotyczace wykorzystania czynnika pracy w dziatalnosci turystycznej przedstawia ta-
blica 5 RST 1 osobny, chociaz powiazany z RST modut zatrudnienia. Modut sktada sig
z 8 tablic zawierajacych dane pozwalajace na szczegdétowa analiz¢ wykorzystania czynnika
pracy w charakterystycznych turystycznych rodzajach dzialalnosci, z wyjatkiem produkcji
turystycznych dobr trwalego uzytku.

Przeci¢tna liczba pracujacych w tzw. charakterystycznych rodzajach dzialalnoSci tu-
rystycznej (CRDT) nieznacznie przekracza 847 tys. osob, z czego 272 tys. stanowi grupa
wlascicieli, wspolwlascicieli i pomagajacych czlonkow rodzin (,,samozatrudnieni”),
a 555,5 tys. osob to zatrudnieni (por. tablica I modutu). Ogotem pracujacy w charaktery-
stycznych rodzajach dziatalnos$ci stanowili 7% sily roboczej w catej gospodarce.

Wykres 5.1. Pracujacy w charakterystycznych turystycznych rodzajach
dziatalnosci w 2000 roku

Transport kolejowy Transport ladowy Transpc;zt/lotmczy
6% pozostaty °
Dziatalnos¢ stotowek 44%

i katering
0,
3% Transport wodny
1%
Bary
6% 7 Dziatalno$¢ zwigzana
4 z turystyka
Restauracje 2%
12%

Wynajem samochodéw

Pozostate obiekty osobowych
noclegowe 0%
4%, Hotele
4%, Inna dziatalno$¢
) . Dziatalno$¢ zwigzana ze .artystyckzna
Fozostala dziafanose sportem Dziatalnosé bibliotek... gy
rekreacyjna 2% 7%

3% 5%
0

Wykres 5.1. pokazuje, ze najwigkszy udzial w przecigtnej liczbie pracujacych w CTRD ma
transport lgdowy pozostaly (44%), ktory jednak w stosunkowo matlym stopniu zwigzany jest
z obshuga ruchu turystycznego. Warto zwréoci¢ uwage na znaczacy 1aczny udzial gastronomii
w tworzeniu miejsc pracy: ksztattowal si¢ on na poziomie 21%, przy czym zdecydowanie domi-



nowaly restauracje, z udziatem na poziomie 12%. Kolejne miejsce zajeta dziatalnos¢ kulturalno-
rekreacyjna: tacznie 17%. Udzial bazy noclegowej wynosit 8%, po 4% przypadato na hotele i na
pozostale obiekty. Na dziatalnos¢ posrednicko-organizatorskq przypadato zaledwie 2%.

Na sil¢ robocza zatrudniona w gospodarce sktadaja si¢ osoby samodzielnie prowadzace
dziatalno$¢ gospodarcza (samozatrudnieni) oraz pracownicy (zatrudnieni). Rozpowszechnio-
ny jest poglad, ze znaczacy wzrost rozmiarow sity roboczej zatrudnionej w gospodarce bedzie
mozliwy przy aktywnym podejmowaniu dzialalnos$ci gospodarczej, a wigc gdy bedzie rost
udziat os6b samozatrudnionych. Charakterystyczne rodzaje dziatalnosci turystycznej repre-
zentuja do$¢ znacznie zréznicowane pole dla tego typu aktywnosci. W 2000 roku w CRDT
zarejestrowano 271 922 samozatrudnionych, co stanowito 13,4% ich liczby w calej gospo-
darce. Najwigksza liczba samozatrudnionych charakteryzowat si¢ transport ladowy pozostaly
(16 584 0sdb), co jest zrozumiate, jesli si¢ pamigta, ze jego czgscia jest dziatalno$¢ taksow-
kowa. Znaczaca grupa sa rowniez dziatajacy w sferze ustug gastronomicznych: tacznie 64 405
0sob. Podobnie samozatrudnieni odgrywaja duza rol¢ w dziedzinie uslug noclegowych
1 dzialalnosci posrednicko-organizatorskiej. O ile stosunek liczby samozatrudnionych do
ogétu pracujacych w calej gospodarce wynosit 16,8, o tyle w przypadku CRDT wskaznik
ten osiagnal 32,1. Potwierdza to czgsto spotykana tezg, ze obstuga ruchu turystycznego
sprzyja podejmowaniu dziatalnosci gospodarczej w formie samozatrudnienia; jak mozna
przypuszczaé — gldwnie w postaci malych przedsigbiorstw.

Liczba zatrudnionych w CRDT ksztaltowata si¢ na poziomie 555 528, co stanowito
5,7% zatrudnionych w catej gospodarce. Najwigcej zatrudniaty: transport ladowy pozostaty,
ustugi gastronomiczno-noclegowe — zwlaszcza restauracje, oraz dziatalnos¢ kulturalno-
rekreacyjna (patrz tablica | modutu zatrudnienia).

Jednym z zadan modutu zatrudnienia bylo tez okreslenie wielkosci wynagrodzen w branzy tu-
rystycznej oraz porownanie wielkosci zatrudnienia 1 wysoko$ci wynagrodzen kobiet 1 mgzczyzn.
Srednia stawka godzinowa brutto zatrudnionych w CRDT wyniosta w pazdzierniku
2000 roku 10,89 PLN, czyli mniej niz przeci¢tna dla calej gospodarki (11,71 PLN). Roz-
nica ta nieznacznie si¢ poglebia, jesli rozpatrywac jedynie $rednie wynagrodzenie godzinowe
kobiet zatrudnionych w CRDT. Wynosi ono 10,03 PLN, a w catej gospodarce 10,91 PLN.
Wybrane grupy zaprezentowano na wykresie 5.2.

W dziale hotele i restauracje, bardzo silnie kojarzonym z turystyka, $rednie wynagrodze-
nie godzinowe wyniosto w pazdzierniku 2000 roku 8,93 PLN (czyli znacznie ponizej $rednie-
go wynagrodzenia w CRDT ogo6lem — roznica 18%, a tym bardziej przecigtnej dla catej go-
spodarki). W odniesieniu do samych hoteli ta $rednia nie jest az tak niska: wynosi 10,37 PLN,
czyli tylko nieznacznie odbiega od $redniej dla CRDT. Roznica (na niekorzy$¢ omawianego
dzialu) wynika przede wszystkim z niskich wynagrodzen w pozostatych obiektach noclego-
wych oraz w gastronomii, gdzie omawiana wielko$¢ nie przekracza 8,1 PLN.

Poréwnanie $redniego wynagrodzenia godzinowego kobiet 1 mgzczyzn w poszczegdlnych
dziatach i grupach jednoznacznie wskazuje, ze w wigkszosci wypadkow kobiety wynagradza-
ne sa gorzej. W odniesieniu do wszystkich CRDT kobiety zarabiaja $rednio na godzing
0 13% mniej niz mezezyzni.
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Wykres 5.2. Srednie stawki godzinowe w CTRD w 2000 roku*
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* Dla transportu lotniczego brak danych.

Wyniki modutu zatrudnienia wskazuja na do$¢ istotny udziat kobiet w grupie pracujacych
w turystyce w 2000 roku. Lacznie w CRDT pracuje prawie 325 tys. kobiet, co stanowi po-
nad 40% wszystkich pracujacych w CRDT. Udzial kobiet wsrod pracujacych w CRDT
jest jednak nizszy niz w calej gospodarce, dla ktorej wynosit nieco ponad 46,5%.
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Kobiety dominuja w dziale hotele i restauracje, w ktorym stanowily 66% pracujacych.
W dziale tym odnotowano tez najwigksza liczbg pracujacych kobiet (ponad 165 tys.), prawie
potowe wszystkich kobiet pracujacych w CRDT. Znaczacy udzial kobiet wérod pracujacych
charakteryzowat tez dzialalnos¢ zwiqzanq z turystykq, gdzie wynosit 54%, przy czym w pod-
grupach dziatalnos¢ biur podrozy oraz pozostata dziatalnosé turystyczna osiagal nawet po 66%.
Kobiety stanowia tez ponad potowe pracujacych w dziatalnosci kulturalno-rekreacyjnej.

Gdy jednak rozpatrujemy oddzielnie dane dotyczace zatrudnionych oraz wiascicieli,
wspotwiascicieli 1 pomagajacych cztonkow rodzin (samozatrudnionych), okazuje sig, ze
cechuja je odmienne tendencje. Na okoto 201 tys. mgzczyzn pracujacych jako wlasciciele
1 wspotwlasciciele w CRDT przypada 61 tys. kobiet (23% wszystkich samozatrudnionych
w CRDT). Jedynie w dziale hotele i restauracje odsetki te ksztaltuja si¢ korzystniej dla ko-
biet: prawie 53% samozatrudnionych to kobiety.

Kolejnym waznym zagadnieniem dotyczacym wykorzystania zasoboOw pracy jest aktyw-
nos¢ zawodowa roznych grup wiekowych. Struktura zatrudnienia w CRDT wskazuje, ze
wsrod pracownikéw petnozatrudnionych dominuja osoby w przedziale wiekowym 45-55 lat
(36%) w liczbie prawie 117 tys. Tuz za nimi plasuja si¢ pracownicy w wieku 35-44 lat (33%)
1 nieco dalej — w wieku 25-34 lat (22%). Na pozostate grupy wiekowe, tzn. ponizej 15 lat,
15-24 lat 1 powyzej 55 lat, przypada zaledwie po 5-6% ogo6tu zatrudnionych (patrz wykres
6.4). Generalnie struktura wiekowa zatrudnionych w CRDT jest zblizona do cechujacej cala
gospodarke, z nieznaczna tendencja do zwigkszonego udzialu 0s6b w srednim wieku 1 na nie-
korzys$¢ nayjmtodszych — w wieku 15-24 lat.

Interesujacych informacji o sile roboczej w CRDT dostarcza analiza wydajnoS$ci pracy mie-
rzonej jako iloraz produkcji globalne;j i liczby pracujacych. Generalnie CRDT charakteryzowatly
si¢ wydajnoscia nizsza niz przecigtna dla calej gospodarki. W 2000 roku na jednego pracuja-
cego w CRDT przypadato 89 tys. PLN produkcji globalnej, dla calej za$ gospodarki — 116 tys.
Analizowanie przecigtnych wielkosci daje jednak uproszczony obraz efektywnosci sity roboczej
zatrudnionej w obstudze ruchu turystycznego, poniewaz wydajno$¢ w poszczegolnych rodza-
jach dzialalnosci byta bardzo zréznicowana. Najwyzszy wskaznik charakteryzuje wynajem sa-
mochodow osobowych (1 063 tys. PLN). Wysoka jest rowniez warto$¢ tego wskaznika dla
transportu wodnego (355 tys. PLN) i pozostatej dziatalnosci rekreacyjnej (239 tys. PLN). Trze-
ba jednak pamigtac, ze spozycie turystyczne obejmuje tylko niewielka czg$¢ produkcji globalne;j
wymienionych rodzajow dziatalnosci. W rodzajach dziatalnosci, w ktorych zwiazek ten jest
znacznie silniejszy, wydajno$¢ byla przewaznie nizsza, choc¢ 1 tutaj byly wyjatki. W tej grupie
najwyzsza wydajnoscia charakteryzowat si¢ transport lotniczy: na jednego pracujacego przypa-
dato tam 504 tys. PLN produkcji globalnej. Znacznie powyzej przecigtnej dla gospodarki
ksztaltowata si¢ takze wydajno$¢ w dziatalnosci posrednicko-organizatorskiej (218 tys. PLN)
1w hotelach (182 tys. PLN). W pozostatych rodzajach dzialalnosci wielko$¢ ta waha sig
w przedziale 50-80 tys. PLN (pozostale obiekty noclegowe, restauracje, dziatalnosé¢ stotowek
i katering, dziatalnos¢ zwiqzana ze sportem). Wyjatek stanowia bary, w ktorych wydajnos¢ pra-
cy jest zaskakujaco niska: wynosita tylko 6 tys. PLN.
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6. Akumulacja i aktywa niefinansowe turystycznych
rodzajow dzialalnosci

Naklady inwestycyjne na budynki i budowle, Srodki transportu oraz pozostale Srodki
trwale, lgcznie z nakladami na ulepszenia gruntu, w charakterystycznych rodzajach dziatal-
nosci turystycznej w 2000 roku wyniosty 3,4 mld PLN, co stanowi 2,6% nakladow inwestycyj-
nych ogdtem. Strukture naktadéw wedlug rodzajow dziatalnosci przedstawia wykres 6.1.

Wykres 6.1. Udzial wybranych grup dziatalnosci w naktadach
inwestycyjnych charakterystycznych rodzajéw dziatalnosci
turystycznej

Pozostate dziatalnosci
(kultura, wynajem
samochodow, transport  Drugie domy
wodny itp) 2%
10%

Sport, rekreacja,
poprawa kondycji
fizycznej
9%

Hotele i pozostata baza
noclegowa
30%

Dziatalnos$¢ zwigzana
z turystyka, dziatalnos¢
biur podrézy itp.
3%
Restauracje i pozostata
dziatalno$¢
gastronomiczna
Transport lotniczy Pasazerski transport 9%

30% lgdowy (bez taksowek)
7%

W naktadach inwestycyjnych dominuja dwie grupy dzialalnosci: hotele i pozostata baza
noclegowa® oraz transport loticzy. W 2000 roku oddano do uzytku (nowe inwestycje lub
generalne remonty) 1 419 obiektow o kubaturze 1236 tys. m®, w tym 310 hoteli. Produkcja
budowlano-montazowa w 2000 roku w grupie hoteli i budynkéw zakwaterowania turystycz-

> Polska Klasyfikacja Obiektow Budowlanych w sekcji 12 Budynki niemieszkalne wyréznia grupe obiektow
Hotele i budynki zakwaterowania turystycznego, w ktorej mieszcza si¢ dwie klasy:
1211 Budynki hoteli — obejmujaca: hotele, motele, gospody, pensjonaty i podobne budynki oferujace
zakwaterowanie, z restauracjami lub bez, samodzielne restauracje i bary,
1212 Budynki zakwaterowania turystycznego, pozostate — schroniska mtodziezowe, schroniska gorskie,
domki kempingowe, domy wypoczynkowe oraz pozostate budynki zakwatero wania turystycznego.
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nego zrealizowana systemem zleceniowym przez podmioty budowlane, w ktérych liczba pra-
cujacych przekracza 9 oséb, wyniosta 704,8 min PLN.

Jesli chodzi o bazg¢ zakwaterowania indywidualnego, w zakres RST wchodza tylko tzw.
drugie domy. Nie ma danych GUS z 2000 roku dotyczacych kategorii domy letnie i domki
wypoczynkowe oraz rezydencje wiejskie®. Kategoria ta zostala wyodrgbniona przez GUS
w 2001 roku. W poprzednich latach stosowano kategori¢ domki kempingowe. W 2001 roku
oddano do uzytku 869 obicktow o kubaturze 247,9 tys. m’. Instytut Turystyki szacuje, ze
w 2000 roku oddano do uzytku okoto 950 obiektow o wartosci 77,7 mln PLN.

Warto$¢ netto Srodkéw trwalych, obejmujaca produkowane aktywa niefinansowe (bu-
dynki i1 budowle, $rodki transportu i pozostate produkowane aktywa niefinansowe) w rodza-
jach dziatalnosci charakterystycznych dla dziatalnosci turystycznej (bez wartosci gruntow
1 drugich domow), w 2000 roku wyniosta 17,0 mld PLN, co stanowi 1,3% wartoSci netto
srodkow trwalych ogolem. Strukture warto$ci przedstawia wykres 6.2.

Wykres 6.2. Udzial wybranych grup dzialalnosci w wartoS$ci netto Srodkéw
trwalych charakterystycznych rodzajow dzialalnos$ci turystycznej
w 2000 roku

Pozostate dziatalnosci
(kultura, wynajem
samochodoéw, transport
wodny itp)

25%

Sport, rekreacja,
poprawa kondycji
fizycznej

9%

Dziatalno$¢ zwigzana
z turystyka, dziatalnos¢
biur podrézy itp.)
7%

Hotele i pozostata baza
noclegowa
30%

Transport lotniczy
8%
Pasazerski transport
ladowy (bez taksowek)
9%

Restauracje i pozostata
dziatalnosc¢
gastronomiczna
12%

W podanej wartoéci netto srodkéw trwalych nie uwzgledniono wartosci gruntow. Nie
uwzgledniono takze wartos$ci domoéw wakacyjnych.

3 Nieprzystosowane do statego zamieszkania.

21



7. Wplywy podatkowe i dotacje
zwigzane z turystyka

Zgodnie z przyjeta metodologia, RST nie uwzglednia wszystkich podatkow, ktére obcia-
zaja producentdw 1 nabywcdw wyrobow 1 ustug turystycznych. Wykazana jest warto§¢ podat-
kéw od produktow 1 dotacji do produktéw (okreslanych jako podatki posrednie netto) oraz
podatkéw od producentéw 1 dotacji dla producentéw (okreslanych tacznie jako podatki od
producentéw netto). Podatki zwiazane z produktami obejmuja:

e claiinne optaty importowe,

e podatek od towarow i ustug VAT od produktow krajowych i zagranicznych,

e pozostate podatki od produktow, tj. podatek akcyzowy od wyrobow krajowych

i podatki od niektorych rodzajow ustug (np. od gier liczbowych i loterii) oraz zryczat-
towany podatek od towarow i ustug od okazjonalnych przewozéw osob.

Podatki od producentow obejmuja:

¢ podatek od srodkéw transportowych,

¢ podatek od nieruchomosci,

e oplaty za zanieczyszczenie srodowiska,

e oplaty skarbowe,

e inne podatki i optaty.

RST nie uwzglednia wplywow z tytulu podatku dochodowego od oséb prawnych
i 0sob fizycznych, a takze tzw. optaty klimatycznej.

W 2000 roku podatki od produktow turystycznych stanowity 37,3% wplywow ogdtem,
tj. 33 404 891 tys. PLN. W strukturze podatkow zaptaconych od produktéw turystycznych (zardw-
no charakterystycznych, jak i pozostalych) dominowat podatek akcyzowy (72,7%), VAT stanowit
15,1%, a cta 12,2%. Nalezy jednak zwrdci¢ uwagg, ze na charakterystyczne produkty turystyczne
przypada tylko 3,8% wptywow z podatkéw posrednich od ogdtu produktow turystycznych.

Wplywy podatkowe od produkcji netto (po uwzglednieniu dotacji) wyniosty w catej go-
spodarce 11 024 879 tys. PLN, z czego na dzialalnos$¢ turystyczna przypadto 22,2% tej su-
my, tj. 2 448 282 tys. PLN.

Poniewaz znaczna czg¢s¢ podatkdéw 1 dotacji zwigzana z produktami i dziatalnoscia tury-
styczna nie ma bezposredniego zwiazku ze spozyciem turystycznym, warto skoncentrowaé
si¢ na analizie bezposredniego wktadu turystyki w tworzenie dochodéw podatkowych.
W 2000 roku wplywy podatkowe bezposrednio wypracowane przez turystyke wyniosty
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2 519 158 tys. PLN, co stanowito 2,5% wplywow podatkowych w catej gospodarce. W tej
sumie 14,9%, tj. 374 585 tys. PLN, zostalo wypracowane przez dzialy gospodarki zalicza-
ne do charakterystycznych turystycznych rodzajow dzialalnoSci, tzn. hotele 1 restauracje,
transport pasazerski, ustugi agencji turystycznych, kulturg, rekreacj¢ i sport. Zdecydowanie
wigksza czeS¢ ogolnej sumy wplywow podatkowych (85,1%) powstala w pozostalych ro-
dzajach dzialalno$ci zwigzanych z turystyky. Fakt ten potwierdza istotna rolg turystyki
w indukowaniu dochodéw podatkowych w innych dzialach gospodarki, a nie tylko w cha-
rakterystycznych rodzajach dziatalnosci turystycznej (CRDT). Wklad poszczegdlnych ro-
dzajow dzialalnosci turystycznej w wypracowanie tej kwoty ilustruje wykres 7.1.

Wykres 7.1. Struktura bezposrednich wplywoéw podatkowych netto
w CRDT wedtug dziatéw (w tys. PLN)

Hotele i restauracje 122 239
Rekreacja, sport, kultura 170 276
Ustugi agenciji turystycznych 114 143
Transport pasazerski -46 035
Pozostate rodzaje dziatalnosci 13 961
-1 O(; 000 -50 ’000 (’) 50 600 100‘000 150‘000 200‘000

W przedstawionych rozwazaniach przeanalizowano udziat turystycznych rodzajow dzia-
falnosci w generowaniu podatkéw zwiazanych z produkcja i importem. Chcac w pelni ukazaé
role turystyki w tworzeniu wptywdéw podatkowych panstwa, nalezatoby rozszerzy¢ analizg
o podatek dochodowy od o0séb fizycznych i prawnych zaptacony przez zatrudnionych i pra-
codawcow oraz sktadki na ubezpieczenia spoteczne.

Zawarte w tablicy 1 RST dane o wynagrodzeniach i pozostalych kosztach zwiazanych
z zatrudnieniem moga stanowi¢ podstawe do oszacowania kwot wtasciwych dla turystyki. Do
obliczenia wartosci podatku dochodowego zaplaconego przez pracownikéw w charakte-
rystycznych rodzajach dzialalnos$ci turystycznej przyjgto zalozenie, ze stopa procentowa fak-
tycznie uzyskiwana w podatku dochodowym od 0s6b fizycznych wynosi 15, 67% (9,22% bez
sktadki zdrowotnej)*.

* Rzeczpospolita 2003 nr 43, B s.1.
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Zgodnie z przeprowadzonym rachunkiem, wptywy z tytutu podatku dochodowego od 0so6b
fizycznych bezposrednio zwiazanych z obstuga ruchu turystycznego wyniosty w turystycz-
nych rodzajach dziatalnosci 731 971 tys. PLN, a skladki na ubezpieczenia spoleczne —
769 122 tys. PLN.

Po zsumowaniu tych kwot z wartos$cia podatkow od produktéw i produkcji otrzymujemy
laczng sume¢ wplywow podatkowych netto bezposrednio z turystyki (bez podatkow od
0sob prawnych), ktéra wyniosta w 2000 roku 4 020 251 tys. PLN.
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9. Whnioski i rekomendacje

Przedstawiony RST dla Polski za 2000 rok jest dobrym narzgdziem analitycznym, pozwa-
lajacym oceni¢ wplyw turystyki na gospodarke narodowa. Z tego punktu widzenia nalezy
postulowaé sporzadzanie takiego rachunku takze w przysztosci. Pelne wdrozenie wspomnia-
nej metodologii nie bylo jednak wolne od trudnosci, ktére nalezatoby przezwycigzy¢.
W pierwszym rze¢dzie dotyczy to danych opisujacych strong popytowa turystyki. Do najwaz-
niejszych problemow, ktére powinny zosta¢ rozwigzane, mozna zaliczy¢:

¢ brak informacji na temat jednodniowych podrézy turystycznych mieszkancéw Polski,

e brak kompletnych informacji dotyczacych spozycia ustug kongresowo-wystawien-

niczych zwiazanych z obstuga turystyki kongresowe;j,

e brak kompletnych informacji na temat skali wynajmu samochodéw osobowych,

e brak kompletnych danych dotyczacych turystyki uzdrowiskowe;.

Rozwiazanie pierwszego problemu wydaje si¢ trudne, poniewaz odpowiednie badanie mu-
siatoby by¢ prowadzone kilka razy do roku. W tej sytuacji mozna albo pozostawi¢ te podroze
poza zakresem RST, albo wiaczy¢ pytanie o tego typu aktywnos¢ do badan modutowych. Wy-
magaloby to jednak wczesniejszego rozeznania zjawiska sezonowosci tego rodzaju podrozy.

Takze uzupetnienie luki informacyjnej dotyczacej ustug kongresowo-wystawienniczych
jest trudne z punktu widzenia organizacji odpowiedniego badania. W tym wypadku jednostka
badania powinny by¢ raczej przedsigbiorstwa korzystajace z takich ustug lub oferujace
je firmy. Ustalenie odpowiednich wielko$ci na podstawie wykorzystanych w obecnej wersji
RST badan uczestnikow ruchu turystycznego jest niemozliwe. Oznacza to konieczno$¢ prze-
prowadzenia specjalnego badania. Tak samo wyglada sprawa pelniejszego ujecia spozycia
turystycznego w zakresie wynajmu samochodéw osobowych.

W odniesieniu do ustug uzdrowiskowych, sytuacja powinna ulega¢ poprawie w miarg
prywatyzacji tego sektora. Dodatkowe komplikacje wynikaja jednak z naktadania si¢ tutaj
dwoch rodzajow dziatalnos$ci: ustug stuzby zdrowia 1 dzialalno$ci zwiazanej z poprawa kon-
dycji fizycznej. Rozwiazanie tego problemu wymaga wspotdziatania ze strony GUS
w zakresie precyzyjnego zdefiniowania tych dwoch zjawisk i zbierania o nich informacji.

Wykorzystane w RST dla 2000 roku dane dotyczace spozycia turystycznego nie we
wszystkich przypadkach byly wystarczajaco zdezagregowane. Wydaje si¢ jednak, ze osia-
gnigcie wigkszego stopnia dezagregacji w badaniach wydatkéw odwiedzajacych jest niemoz-
liwe. Mozna przyja¢, ze obecny stopien dezagregacji jest wystarczajacy do celow RST. Po-
wazniejszym zagadnieniem jest natomiast okreslenie, czy zakupywane ustugi sa $§wiadczone
przez podmioty-rezydentéw polskiej gospodarki, czy przez nierezydentow. Przystapienie Pol-
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ski do UE i liberalizacja rynku problem ten jeszcze zaostrza. Wydaje si¢, ze ustalanie odpo-
wiednich wielkos$ci za posrednictwem badan uczestnikéw ruchu turystycznego jest niereali-
styczne, poniewaz trudno bedzie osiagnaé reprezentatywno$¢ wynikow, a ponadto nabywcy
nie zawsze orientuja si¢, jaki jest status prawny podmiotu, z ktorego ustug korzystaja. W tej
sytuacji konieczne jest podjecie $cistej wspdtpracy z NBP, tak aby na podstawie ptatnosci
1 transakcji z zagranica mozna byto wyeliminowa¢ produkty oferowane przez nierezydentow.

Jesli chodzi o strong podazowa RST, w zasadzie mozna przyjaé, ze zakres uzyskanych in-
formacji jest wystarczajacy. Wypetnienie wszystkich pozycji RST bylo wprawdzie jeszcze
niemozliwe, jednak w miar¢ doskonalenia systemu rachunkéw narodowych w Polsce oraz
statystyki rynku pracy trudnosci powinny zosta¢ przezwycigzone.

Warto jednak zauwazy¢, ze istotnym problemem przy sporzadzaniu RST jest niedostoso-
wanie struktury klasyfikacji rodzajéw dziatalnosci i produktéow do realidow gospodarki tury-
stycznej. Wynika to z przyjetych migdzynarodowych uregulowan, ktére moga by¢ zmienione
przy ewentualnej wspotpracy z WTO. Poniewaz przy nizszych poziomach klasyfikacji swo-
boda poszczegbdlnych panstw jest stosunkowo duza, nalezaloby dopilnowaé, aby zakres kate-
gorii, podkategorii oraz ewentualnie klas produktéw i rodzajéw dziatalnosci byt precyzyjnie
dostosowany do potrzeb analizy gospodarki turystyczne;.

W zakresie ewentualnego doskonalenia metodologii RST wydaje sig, ze rozwazenia wy-
magaja nastgpujace kwestie:

e czy RST bedzie regularnie sporzadzany w cyklu rocznym i czy w pelnym zakresie,

e czy lista produktéw turystycznych i rodzajow dziatalno$ci jest wystarczajaca, czy tez

nalezy ja uzupetnié,

e czy poprzesta¢ na zastosowanej metodologii, czy tez podja¢ prace zwiazane z uwzgled-
nieniem wtérnego podziatu dochodéw lub innych zagadnien wystepujacych w rachun-
kach narodowych; prace te moga by¢ podjete samodzielnie przez Polske lub na forum
organizacji mi¢dzynarodowych.

Metodologia RST zaklada jego wykorzystanie do badania dynamiki zjawisk zwiazanych

z efektami ekonomicznymi turystyki. Uzyskanie pelnej porownywalnosci analizowanych wielko-
$ci wymaga zastosowania statych cen. Jesli w Polsce zostanie podjgta decyzja o sporzadzaniu
RST w cenach biezacych i statych, konieczne bedzie przeprowadzenie prac wstepnych, by ocenic¢
obecne mozliwosci przygotowywania RST w cenach z wybranego okresu.
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