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1. Niniejszy dokument dzieli si¢ na czgsci oznaczone duzymi literami, rozdzialy oznaczone cyframi
rzymskimi, ustgpy o0znaczone cyframi arabskimi, punkty oznaczone cyframi arabskimi z nawiasem,
punkty dzielg si¢ na litery.

2. Przed przystapieniem do wypelniania oferty realizacji zadania publicznego nalezy zapoznaé sie¢
z niniejszym dokumentem. Ztozenie oferty w ramach Konkursu oznacza akceptacj¢ ponizszego
Regulaminu. Dotyczy to roéwniez akceptacji wymogu wypelnienia i przestania elektronicznej wersji
oferty poprzez formularz w systemie Witkac.

3. Pytania w zakresie Konkursu beda przyjmowane wytacznie drogg mailowa na adres
konkurs.kampania.rz.24@mrips.gov.pl.

4. W dokumencie uzywane sg nastepujace okreslenia:

1) Dotacja — $rodki, o ktorych mowa w art. 127 ust. 1 pkt 1 lit. e ustawy z dnia 27 sierpnia 2009
r. o finansach publicznych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1270, z p6zn. zm.), zwanej dalej ,,UoFP.”,
przeznaczone na sfinansowanie badz dofinansowanie zadania publicznego w ramach Konkursu;

2) Kampania spoleczna — dziatania z wykorzystaniem narz¢dzi marketingu, w szczeg6lnosci
reklamy i Public Relations, ktére stuzg wspieraniu postaw prospotecznych ukierunkowanych na
osiggniecie dobra wspolnego poprzez realizacje zadan, o ktorych mowa w art. 4 ust. 1 pkt l1a
ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalno$ci pozytku publicznego i 0 wolontariacie (Dz. U.
z 2023 r. poz. 571);

3) Konkurs — Il otwarty konkurs ofert na Kampani¢ spolfeczng promujgcq rodzicielstwo
zastepcze. Edycja 2024,

4) Minister — minister wtasciwy do spraw rodziny;

5) Oferent — podmiot sktadajacy oferte w Il otwartym konkursie ofert na Kampanie spoteczng
promujqcq rodzicielstwo zastepcze. Edycja 2024;

6) Organizator — Minister wiasciwy do spraw rodziny dziatajacy poprzez Pelnomocnika Rzadu
do spraw Polityki Demograficznej;

7) Partner — podmiot publiczny lub prywatny, ktory nie jest uprawniony do samodzielnego
ztozenia oferty;

8) Produkt — kazdy wytwor lub inicjatywa realizowana przez Zleceniobiorce podczas wykonania
zadania;

9) Projekt — zadanie publiczne polegajace na realizacji kampanii spotecznej;

10) Regulamin — Regulamin Il otwartego konkursu ofert na Kampanie spoteczng promujgcg
rodzicielstwo zastepcze. Edycja 2024,

11) Umowa — umowa o realizacje zadania publicznego z podmiotem wybranym w ramach
konkursu;

12) Zadanie/zadanie publiczne — realizacja projektu w sferze dziatalno$ci na rzecz wspierania
rodziny i systemu pieczy zastepczej, o ktorej mowa w art. 4 ust. 1 pkt la ustawy z dnia 24
kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego 10 wolontariacie i na zasadach
okreslonych w tej ustawie;

13) Zleceniobiorca — podmiot, z ktorym zostata zawarta umowa o realizacje zadania publicznego
zleconego w ramach Konkursu;

14) Zleceniodawca — Minister wiasciwy do spraw rodziny.




CZESC A — ZASADY PRZYZNAWANIA DOTACII

|.  CELE | ZAKRES ZADAN MOZLIWYCH DO REALIZACII W RAMACH KONKURSU
1. Podstawa prawna

Minister, kierujacy dzialem administracji rzadowej — rodzina ogtasza Konkurs oraz zleca
przeprowadzenie Konkursu, w oparciu o art. 187 ust. 1a ustawy z dnia 9 czerwca 2011 r.
0 wspieraniu rodziny i systemie pieczy zastepczej (Dz. U. z 2023 r. poz. 1426, z pézn. zm.)
oraz art. 13 ust. 1 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego
I 0 wolontariacie (Dz. U. z 2023 r. poz. 571), zwanej dalej ,,UoDPPioW, w zw. z art. 4 ust. 1
pkt la tej ustawy, wramach Programu ,Kampania spoteczna promujgca rodzicielstwo
zastepcze”. W ramach Konkursu dofinansowany zostanie najlepszy projekt na ogélnopolska
kampani¢ spotecznag, ktorej celem jest zmiana postaw spotecznych wobec rodziny zastgpcze;.
Zmiana ta polega¢ bedzie na wzroécie $wiadomosci spotecznej odnosnie rodzicielstwa
zastgpczego, a takze dostarczeniu wiedzy i zacheceniu Polakéw do zaangazowania si¢ w

tworzenie rodzinnej pieczy zastepcze;j.

W celu przeprowadzenia Konkursu Minister powota, w drodze zarzadzenia, Komisje

Konkursowa, zwang dalej ,,Komisjg”.
2. Cele Konkursu

Dane statystyczne wskazuja na niewystarczajaca liczbg rodzin zast¢pczych oraz
rodzinnych domow dziecka. Zdaniem ekspertow jest to spowodowane silnie ugruntowang
pozycja instytucjonalnych form pieczy zastepczej, co wynika z wielowiekowej tradycji
funkcjonowania tego typu placowek na terenie Rzeczypospolitej Polskiej (dalej: RP).

Dodatkowo, jak wynika z informacji przekazanych przez organizatoréw rodzinnej
pieczy zastepczej, duzym wyzwaniem dla kandydatow do pelnienia funkcji rodziny
zastepcze] lub prowadzacego rodzinny dom dziecka jest objecie ta funkcjg dzieci
z wszelkiego rodzaju dysfunkcjami, w tym m.in. dzieci z Alkoholowym Zespotem Ptodowym
(FAS) oraz Spektrum Ptodowych Zaburzen Alkoholowych (FASD).

Zgodnie z danymi statystycznymi, na koniec 2022 r. w pieczy zastgpczej przebywato
8 844 dzieci z orzeczeniem o niepelnosprawno$ci, co stanowi 12% wszystkich dzieci
przebywajacych w pieczy zastepczej. Warto takze odnotowac, ze w 2022 r. w pieczy zastepcze]
przebywato 2 694 dzieci ze zdiagnozowanym Spektrum Plodowych Zaburzen Alkoholowych
(FASD).



Nalezy rowniez zauwazy¢, ze w ramach procesu przygotowywania do sprawowania
opieki nad dzie¢mi w rodzinnej pieczy zast¢pczej, kandydaci do sprawowania tej opieki
powinni zosta¢ przygotowani do sprawowania opieki takze nad dzie¢mi, ktére stwarzaja,

roznego typu i o réznym podiozu, problemy wychowawcze.

Dlatego tez potrzebna jest ogolnopolska kampania spoleczna, ktorej glownym
celem bedzie promowanie rodzicielstwa zast¢pczego, ze szczegélnym naciskiem
na pozyskiwanie nowych rodzin zastepczych i kandydatow do prowadzenia rodzinnych
form pieczy zastepczej. Kampania stawia sobie rowniez za cel zwigkszenie wiedzy
na temat dzieci z problemami rozwojowymi zwlaszcza dla dzieci z Alkoholowym Zespotem
Plodowym (FAS) oraz Spektrum Plodowych Zaburzen Alkoholowych (FASD). Powinna ona
w tym zakresie dostarczy¢ wiedzy na temat tematyki FAS/FASD oraz wskaza¢ na mozliwe
formy wsparcia udzielanego rodzinom borykajacym si¢ z tym problemem w wychowaniu

dzieci.

Kampania powinna spelniaé nastepujace cele:

1) wzrost wiedzy na temat rodzinnych form pieczy zastgpczej, w tym: promowanie
rodzicielstwa zastgpczego jako najlepszej dla dziecka formy opieki zastepczej oraz
rozpowszechnianie informacji na temat mozliwosci uzyskania wsparcia ze strony
panstwa W prowadzeniu rodziny zastepczej, zwlaszcza wsparcia w objeciu dzieci
W pieczy zastgpczej dziataniami diagnostycznymi i terapeutycznymi,

2) wazrost wiedzy na temat specyfiki wychowania dzieci obarczonych problemami
rozwojowymi, w tym spektrum zaburzen rozwojowych FAS i FASD oraz sposobu
uzyskania fachowej pomocy w tym zakresie;

3) promocja rodziny zastgpczej jako przedsigwzigcia szlachetnego, niepozbawionego
trudno$ci, lecz satysfakcjonujacego oraz ukazanie waznej roli rodzicéw zastgpczych
w zyciu dziecka;

4) wzrost motywacji do podjecia dzialan zmierzajagcych do tworzenia rodzin

zastgpczych.



Kampania powinna zawiera¢ przekaz uniwersalny, ktoéry dotrze do réznych grup

wiekowych i zawodowych, niezaleznie od statusu i wielkosci rodziny. Przekaz powinien

apelowa¢ do spolecznej solidarnosci 1 dbatosci o dzieci, ale takze wskazywaé na osobiste

korzysci, wynikajace z podjecia si¢ tego zadania.

3. Cele szczegétowe

Za priorytetowe uznaje si¢ przygotowanie i wypromowanie ogdlnopolskiej kampanii

spotecznej, wykorzystujgcej takie narzedzia marketingu jak reklama i public relations, ktore

stuza wspieraniu tworzenia postaw spotecznych ukierunkowanych na zmiane $§wiadomosci

spotecznej wobec rodzicielstwa zastepczego oraz dostarczeniu wiedzy i zache¢ceniu Polakow

do zaangazowania si¢ w tworzenie rodzinnej pieczy zastepczej. Jednym z celow kampanii

jest takze wzrost §wiadomosci 1 wiedzy na temat problemow rozwojowych dzieci zwlaszcza

dzieci z Alkoholowym Zespotem Plodowym (FAS) oraz Spektrum Plodowych Zaburzen

Alkoholowych (FASD) oraz sposobow uzyskania fachowej pomocy w tym zakresie.

W ramach kampanii powinien zosta¢ przygotowany logotyp Kampanii w postaci

odpowiadajacej tematowi Konkursu.

1) Kampania spoleczna powinna spelnia¢ wszystkie nastepujace cele szczegotowe:

a)

b)

d)

wskazywa¢ na pozytywna role rodzicielstwa zastgpczego w procesie
wychowawczym oraz korzystne skutki, jakie wyplywaja z tego rodzaju
doswiadczen zaré6wno dla opiekunéw jak i podopiecznych,

dostarcza¢ wiedzy na temat rodzinnych form pieczy zastepczej, a takze objecia
piecza zastgpcza dzieci obarczonych spektrum zaburzen rozwojowych FAS
I FASD, w tym odpowiedzie¢ na nastgpujace pytania: kto moze by¢ rodzing
zastepcza, jak zosta¢ rodzicem zastepczym, jakie instytucje publiczne odpowiadaja
za wsparcie rodzin zastepczych, gdzie szuka¢ informacji na temat form rodzinnej
pieczy zastepczej, gdzie szuka¢ pomocy w objeciu dzieci w pieczy zastepczej
dziataniami diagnostycznymi i terapeutycznymi,

przekaz powinien by¢ uniwersalny, skierowany do ogotu spoteczenstwa,

w ramach dziatan niezbedne jest minimum: przygotowanie spotu TV, reklamy typu
display, stworzenie i prowadzenie platformy informacyjnej z biezagcym wsparciem
dla o0s6b =zaineresowanych piecza zastepcza, organizacja we WwspOtpracy
ze Zleceniodawcg ogdlnopolskiej konferencji o rodzicielstwie zast¢pczym, oraz

szeroka akcja promocyjna w mediach ogodlnopolskich (takich jak: portale



internetowe, tygodniki, dzienniki, TV, radio, wspolpraca z influencerami), mozliwe
réwniez jest dodatkowe wykorzystanie reklam ambientowych oraz innych narze¢dzi

reklamy i promociji;

2) Oferta powinna zawiera¢ co najmniej nastepujace elementy:

a)

b)

d)

dzialania promocyjne i medialne

Przekaz kampanii spolecznej powinien by¢ przede wszystkim pozytywny, prosty,
pokazujacy ,,czym jest rodzina zastgpcza”, w formie przystepnej dla odbiorcy.
Wizerunek rodzica zastgpczego powinien by¢ przedstawiony jako sposob
na realizacje zawodowa polaczong z zyciowa misja,

kanaly i narzedzia komunikacji

Oferta powinna zaklada¢ wykorzystanie wspotczesnych $rodkéw masowego
przekazu o szerokim zasiggu. Pod uwage powinny by¢ wzicte narzedzia, kanaty
komunikacji, ktére beda dostosowane do zdefiniowanych grup odbiorcow i wedtug
nich dopasowane. Szczegdlnie wazne jest szybkie 1 bezposrednie dotarcie. Zasigg
kampanii powinien by¢ ogdélnopolski. Zejscie z dziataniami na poziom lokalny jest
oczekiwane,

mierzalnos¢ efektow

Oferta powinna zaklada¢ wskazniki oceny efektywnos$ci 1 trwato$ci rezultatow
wszystkich zaplanowanych dziatan,

dzialania edukacyjne

Oferta powinna zawiera¢ dziatania prowadzace do rozpowszechnienia informacji
na temat sposobu funkcjonowania rodzinnych form pieczy zastgpczej, a takze
informacji w zakresie procedury kwalifikacyjnej oraz szkolen dla kandydatow
na rodziny zastepcze/rodzinne domy dziecka. Kampania ma takze dostarczy¢
wiedzy na temat probleméw rozwojowych, w tym FAS/FASD i sposobow

uzyskiwania wsparcia w tym zakresie.

KTO MOZE UBIEGAC SIE O PRZYZNANIE DOTACJI?

1. Podmioty uprawnione

Podmiotami uprawnionymi do ztozenia oferty w Konkursie sa:



1) organizacje pozarzadowe, o ktorych mowa wart. 3 ust. 2 UoDPPioW, m.in.
stowarzyszenia (w tym stowarzyszenia zwykle) oraz jednostki terenowe stowarzyszen
posiadajace osobowos¢ prawng, zwiazki stowarzyszen, fundacje, kotka rolnicze;

2) podmioty okreslone w art. 3 ust. 3 pkt 1 UoDPPioW, tj. osoby prawne i jednostki
organizacyjne dziatajace na podstawie ustawy z dnia 17 maja 1989 r. o stosunku
Panstwa do Kosciota Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej (Dz. U. z 2023 r.
poz. 1966) oraz ustawy z dnia 17 maja 1989 r. o gwarancjach wolnosci sumienia
i wyznania (Dz. U. z 2023 r. poz. 265), jezeli ich cele statutowe obejmuja prowadzenie
dziatalnosci pozytku publicznego;

3) podmioty okreslone w art. 3 ust. 3 pkt 3 UoDPPioW, tj. spdtdzielnie socjalne;

Podmioty sktadajace oferte w Konkursie powinny mie¢ do§wiadczenie w realizacji minimum
dwoch kampanii spotecznych lub projektéw informacyjno-edukacyjnych na rzecz rodziny oraz
okres co najmniej 2 lat, w ktorym prowadzity dziatalno$¢ na rzecz rodzinnej pieczy zastepczej

lub adopcji poprzez dziatania zmierzajace do promocji rodzinnej pieczy zastepczej lub adopcji.
2. Oferta wspdlna

Oferte wspolng moga z moze ztozy¢ kilka podmiotéw uprawnionych (co najmniej dwa) sposrod
podmiotow uprawnionych, o ktorych mowa w ust. 1.
Niedopuszczalne jest sktadanie ofert wspdlnych, w ktorych Oferentami sg oddzialy terenowe
tej samej organizacji.
Oferta wspolna powinna zawiera¢ tacznie nastgpujace informacje dodatkowe:

1) sposob reprezentacji podmiotdéw wobec organu administracji publiczne;j;

2) okreslenie, jakie dziatania w ramach realizacji zadania publicznego wykonywac beda

poszczego6lne podmioty.

W przypadku oferty wspdlnej podmioty maja obowigzek zawrze¢ miedzy soba umowe o
wspolna realizacje projektu, ktorg nalezy dotaczy¢ do umowy. Ramowy wzor umowy miedzy
Oferentami znajduje si¢ w Czgsci C, ust. 3.

Podmioty sktadajace oferte wspdlng majg obowigzek wyznaczenia jednego przedstawiciela,
ktory bedzie w pelni odpowiadat za kontakt z Organizatorem.

W przypadku ztozenia oferty wspdlnej udziat w dotacji kazdego z Oferentéw nie moze by¢
nizszy niz 50 000 zt (stownie: pigédziesiat tysiecy ztotych).

Podmioty sktadajace ofert¢ wspdlng, za zobowigzania wynikajace z umowy, ponoszg

odpowiedzialno$¢ solidarna.



3. Partnerstwo

Oferent moze ztozy¢ ofert¢ na zasadzie partnerstwa wspolnie z Partnerami. Umowa 0
partnerstwie musi by¢ podpisana przez osoby uprawnione.

W przypadku podmiotoéw nieuprawnionych do udziatu w Konkursie nie ma limitu ofert, w
ktérych mogg oni petni¢ funkcje Partnera.

Umowa 0 partnerstwie okresli prawa i obowiagzki stron w zwigzku z realizacja zadania
publicznego oraz powinna przewidywac, ze Partnerzy begdg aktywnie uczestniczy¢ w
realizacji zadan przewidzianych w ofercie.

Ramowy wzor umowy o partnerstwie znajduje si¢ w Czgsci C, ust. 4;

Niedozwolone sa przeplywy finansowe od Oferenta do Partnera.

I1l. SRODKI FINANSOWE NA REALIZACJE ZADAN PUBLICZNYCH. CZAS REALIZACI
ZADAN

1. Srodki przeznaczone na realizacje zadan w ramach Konkursu

Budzet przewidziany na realizacj¢ Konkursu wynosi 2 475 000 zt (stownie: dwa miliony

czterysta siedemdziesiat pigé tysiecy ztotych).
Poziom dofinansowania projektu moze wynosi¢ do 100% kosztow kwalifikowalnych.

Konkurs finansowany jest ze srodkow budzetu panstwa, bedacych w dyspozycji ministra

wlasciwego do spraw rodziny.
2. Przeznaczenie srodkéw

Ze srodkow Konkursu dofinansowane beda jedynie dziatania mieszczace si¢ w zakresie
dziatalnosci statutowej nieodplatnej i odptatnej podmiotu uprawnionego, o ile dziatalnos¢

odptatna nie stanowi dziatalnos$ci gospodarczej w rozumieniu art. 9 ust. | UoDPPioW.
3. Czas realizacji zadan

Termin realizacji zadania publicznego w ramach Konkursu przewiduje si¢ od dnia
1 marca 2024 r. do dnia 31 grudnia 2024 r. Termin ponoszenia wydatkow w ramach

dofinansowanego zadania przewiduje si¢ od momentu podpisania umowy do dnia 31 grudnia
2024 r.

Rozstrzygniecie Konkursu planowane jest nie pozniej niz do dnia 31 stycznia 2024 r.
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4. Wysokos¢ wnioskowanej dotacji

Wysokos$¢ wnioskowanej dotacji wynosi do 2475 000 zt (slownie: dwa miliony
czterysta siedemdziesiat piec tysiecy zlotych).

Organizator zastrzega sobie prawo zaproponowania innej kwoty dotacji niz wnioskowana
przez Oferenta. W takim przypadku Oferent zobowigzany bedzie do przedtozenia
zaktualizowanego harmonogramu z realizacji zadania oraz zaktualizowanej kalkulacji
przewidywanych kosztow oraz przewidywanych zrédet realizacji zadania publicznego.

W  przypadku dofinansowania projektu, $rodki =z dotacji zostang przekazane
na wyodrgbniony rachunek bankowy Zleceniobiorcy wskazany w zawartej umowie.
Rachunek przeznaczony do realizacji zadania musi by¢ utrzymany do konca realizacji

zadania, a mozliwos¢ jego zmiany dopuszcza si¢ jedynie w drodze aneksu do umowy.
5. Udziat srodkéw wtasnych

Whiesienie wkladu wlasnego w ramach skladanych ofert nie jest wymagane.

Koszt zadania to taczna warto$¢ dotacji i srodkow finansowych wiasnych, w przypadku
realizacji zadania z ich udzialem. Srodki wiasne niefinansowe to $rodki wilasne o
charakterze osobowym lub rzeczowym, niepowodujacym powstania faktycznego wydatku
pieni¢znego.
Jako wklad osobowy wnoszona moze by¢ nieodptatna dobrowolna praca, a jako wktad
rzeczowy przedmioty shuzace realizacji projektu.
Wktadem wlasnym niefinansowym moze by¢ §wiadczenie wolontariatu lub praca spoteczna
cztonkow organizacji.
Stawki stuzace do wyliczenia wktadu whasnego, w przypadku, gdy Oferent planuje jego
udzial, obowigzujace w Konkursie to:

1) w przypadku prac administracyjnych i pomocniczych godzina pracy wyceniona jest

na 35 zt (stownie trzydziesci pie¢ ztotych);
2) w przypadku prac ekspertow i specjalistow oraz 0sob sprawujacych rodzinng piecze

zastegpcza, godzina pracy wyceniona jest na 120 zt (stownie sto dwadziescia ztotych).

UWAGA! Wycena ta nie stanowi podstawy do okreslenia stawek wynagrodzenia
personelu ptatnego (zaangazowanego do realizacji projektu na podstawie umowy

o prace badz umowy cywilnoprawnej).
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Niedopuszczalne jest wykonywanie przez jedng osobg tych samych zadan na podstawie umowy
0 prace 1 porozumienia, o ktérym mowa w art. 44 ust. 1 UoDPPioW (porozumienia
wolontariackiego) lub umowy cywilnoprawnej i porozumienia wolontariackiego.
Wolontariat ma charakter pracy bez wynagrodzenia, dlatego niedopuszczalne jest planowanie
kosztow majacych na celu ponoszenie tego typu §wiadczen. Natomiast zgodnie z UoDPPioW
organizacja moze pokrywac nastepujace koszty wolontariuszy:

1) koszty podrozy stuzbowych i diet;

2) koszty szkolen wolontariuszy;

3) niezbgdne koszty zwigzane z wykonaniem §wiadczen na rzecz organizaciji;

4) koszty ubezpieczen NNW.
Kalkulacja warto$ci wktadu rzeczowego dokonywana jest jedynie w zakresie, w jakim wktad
ten bedzie wykorzystany podczas realizacji zadania publicznego (np. w oparciu o koszt

wynajecia danej rzeczy) i nastgpuje przy uwzglednieniu cen rynkowych.
6. Koszty kwalifikowalne

Kosztami kwalifikowalnymi projektu sg koszty:
1)  niezbedne dla realizacji projektu;
2)  racjonalne i efektywne;
3)  wykorzystane wylacznie na cel wskazany w ogloszeniu niniejszego Konkursu;
4)  faktycznie poniesione od momentu podpisania umowy do dnia 31 grudnia
2024r. (zasada kasowosci);
5)  prawidtowo udokumentowane, tzn. zgodnie z przepisami ustawy z dnia 29 wrzes$nia
1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. z 2023 r. poz. 120, z p6zn. zm., dalej: UoR),
6) przewidziane w budzecie projektu;
7)  zgodne z przepisami prawa powszechnie obowigzujgcego, a w szczegodlnosci z
UoFP;
8)  poniesione zgodnie z postanowieniami Regulaminu i umowy.
Podmioty wnioskujagce o przyznanie $rodkow publicznych w ramach Konkursu
powinny przedstawi¢ ofert¢ wykonania zadania zgodnie z zasadami uczciwej konkurencji,
gwarantujac wykonanie zadania w pelnym zakresie, w sposob efektywny, oszczgdny
I terminowy.

Koszty merytoryczne — co najmniej 90% dotacji — to koszty dotyczace wydatkow Scisle

zwiazanych z realizacjq projektu, np.
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1)

2)
3)

koszty reklamy i promocji, m.in. koszty produkcji spotow i publikacji reklamy w
mediach spoteczno$ciowych, prasie, TV, radio itp., koszty zwigzane z
prowadzeniem strony internetowej projektu, koszt przygotowania i wydruku
plakatow itp.;

koszty wynagrodzenia ustugodawcow i specjalistow realizujacych zadanie;

koszty zakwaterowania oraz koszty podrozy stuzbowych ekspertow
i specjalistow realizujgcych zadanie (rowniez wolontariuszy i 0sob sprawujacych
rodzinng piecze zastgpcza), ktore nalezy rozliczy¢é zgodnie z przepisami
rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29 stycznia 2013 r. w
sprawie naleznos$ci przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej
lub samorzadowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrozy stuzbowej (Dz. U.
z 2023 r. poz. 2190), w tym noclegi, bilety komunikacji publicznej lub koszty

przejazdow prywatnymi srodkami transportu z zaznaczeniem, Ze:

Wydatki poniesione przez Zleceniobiorc¢e w zwigzku z przejazdem
samochodem prywatnym rozlicza si¢ jako iloczyn liczby kilometrow
i maksymalnych stawek za jeden Kkilometr okreslonych w § 2
rozporzadzenia Ministra Infrastruktury z dnia 25 marca 2002 r. w sprawie
warunkow ustalania oraz sposobu dokonywania zwrotu kosztow uzywania
do celow stuzbowych samochodow osobowych, motocykli i motorowerow
niebedacych  wlasnoscia  pracodawcy (Dz. U. poz. 271,
Z pozn. zm.).

Rozliczenie kosztow podrozy wymaga przedstawienia przez Zleceniobiorce
stosownego oswiadczenia, w ktorym nalezy wskaza¢: tras¢ przejazdu
(od-do), termin przejazdu, imi¢ i nazwisko uzytkownikéw, liczbe
kilometrow, numer rejestracyjny i pojemnos¢ silnika samochodu.
Mozliwos¢ rozliczenia tego wydatku dotyczy wylacznie oséb, ktore
rzeczywiscie poniosly wydatek zwiazany z przejazdem (np. zakup paliwa

do samochodu), a dokumentacja w tym zakresie bedzie podlegala

szczegolnej kontroli w trakcie i na etapie sprawozdania z realizacji zadania;

4) wydatki zwigzane z uczestnictwem bezposrednich beneficjentow zadania, takie jak:

materiaty szkoleniowe, wynajem sal na dziatania merytoryczne, zywnos¢ i catering,

zakwaterowanie, przejazdy beneficjentow, nagrody dla beneficjentow w konkursach,;
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5) zakup materiatéw i narzedzi, wyposazenia oraz sprzetu technicznego przeznaczonego
do realizacji projektu (koszt jednostkowy zakupu lub wypozyczenia nie moze
przekraczac¢ 10 000 zt brutto [stownie: dziesie¢ tysiecy ztotych));

Koszty administracyjne — maksymalnie 10% dotacji — to koszty zwiazane z obsluga projektu,

w szczeg6lnosci:

1) wynagrodzenie koordynatora projektu (jedynie w cze$ci odpowiadajacej
zaangazowaniu danej osoby w realizacje¢ zadania);

2) wynagrodzenic obstugi ksi¢gowej, kadrowej, prawnej i doradczej zwigzanej z
wykonaniem zadan w ramach projektu (jedynie w cze$ci odpowiadajacej
zaangazowaniu danej osoby w realizacje zadania);

3) wydatki przeznaczone na zakup materialdow biurowych niezbednych
do realizacji zadania oraz materialdbw 1 narzedzi niezbednych do obstugi
administracyjnej zadania (koszt jednostkowy zakupu lub wypozyczenia
nie moze przekraczac¢ 10 000 zt brutto [Stownie: dziesigé tysiecy zlotych]);

4) pokrycie kosztow utrzymania biura Oferenta, w tym takze wydatkow
na wynagrodzenia pracownikéw, w czgsci adekwatnej do realizacji zadan
w ramach projektu, optaty za telefon, oplaty za internet, oplaty za energie
elektryczng, optaty za przelewy bankowe 1 prowadzenie wyodrgbnionego
konta/subkonta przeznaczonego do obstugi projektu, optaty pocztowe itp. (jedynie
w czeSci opowiadajacej okresowi realizacji zadania).

W  przypadku kosztow wynagrodzenia personelu (co do zasady zaliczanych

do kosztow kwalifikowalnych), w tym kosztéw osobowych merytorycznych oraz kosztow

osobowych administracji i obstugi projektu, kwalifikowalne sa wszystkie sktadniki

wynagrodzenia, tj. W szczegolnosci: wynagrodzenie netto, sktadki
na ubezpieczenie spoteczne i zdrowotne, zaliczka na podatek dochodowy od 0s6b fizycznych,
sktadki na Fundusz Pracy, Fundusz Gwarantowanych Swiadczen Pracowniczych, Fundusz
Solidarnos$ciowy, Pracownicze Plany Kapitatowe oraz odpisy na rzecz Zaktadowego Funduszu
Swiadczen Socjalnych.

Rekomendowane jednostki stosowane w kosztorysie to: umowa, ustuga, godzina, miesigc,
sztuka.

W ramach Konkursu niedozwolone jest podwojne finansowanie wydatku, czyli zrefundowanie

catkowite lub cze¢sciowe danego wydatku dwa razy ze srodkéw publicznych.
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Po stronie Zleceniobiorcy lezy odpowiedzialno$¢ za to, by na kazdym etapie procedowania
umowy oraz realizacji projektu planowane i ponoszone koszty nosity wszystkie znamiona
kwalifikowalno$ci w rozumieniu postanowien Regulaminu.

Dopuszczalne jest ponoszenie uzasadnionych wydatkow poza granicami RP, jednakze zadanie
nalezy bezwzglednie realizowac na terytorium RP.

W przypadku ponoszenia wydatkow poza terytorium RP, na podstawie dokumentéw
ksiegowych / faktur wystawionych w walucie obcej, Zleceniobiorca zobowigzany bedzie
rozliczy¢ poniesione wydatki w oparciu o kurs sprzedazy ustalony przez bank realizujacy
ptatnos¢ w dniu dokonania zaplaty.

Zleceniobiorca moze rozliczy¢ faktycznie poniesione koszty w przypadku dokonywania

ptatnos$ci poza granicami RP z konta zlotowkowego.
7. Podatek VAT

W przypadku, kiedy Oferent nie ma mozliwosci odzyskania podatku VAT, wszelkie koszty
jakie zostaly wskazane w kosztorysie sg kosztami brutto — podatek VAT jest kosztem
kwalifikowalnym.

W sytuacji, kiedy Oferent jest uprawniony do odzyskania podatku VAT, ustala w kosztorysie
koszty netto w tym zakresie —w takiej sytuacji podatek VAT jest kosztem niekwalifikowalnym.
Aktem prawnym, w oparciu o ktory nalezy bada¢ mozliwos¢ odzyskania podatku VAT, jest
ustawa z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towaréw i ustug (Dz. U. z 2023 r. poz. 1570, z

poézn. zm.).
8. Koszty niekwalifikowalne

Zakres dofinansowania nie obejmuje:
1) podatku od towarow i ustug (VAT), jesli moze zosta¢ odliczony w oparciu
o ustawe z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarow i ustug;
2) zakupu nieruchomosci gruntowej, lokalowej, budowlanej;
3) amortyzacji;
4) leasingu;
5) kosztow podrézy stuzbowych innych niz wymienione w ust. 6 pkt 3 lit. c;
6) rezerwy na pokrycie przysztych strat lub zobowigzan;
7) odsetek z tytutu niezaptaconych w terminie zobowigzan;

8) kosztow kar i grzywien;
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9) kosztow procesow sadowych (z wyjatkiem spraw prowadzonych w interesie
publicznym);

10) nagrod, premii, ekwiwalentow za niewykorzystany urlop iinnej formy
bonifikaty rzeczowej lub finansowej dla os6b zajmujacych si¢ realizacja
projektu;

11) zakupu napojow alkoholowych;

12) podatkow i optat z wylgczeniem: zaliczki z tytulu podatku dochodowego
od o0sob fizycznych, sktadek na ubezpieczenie spoleczne 1 zdrowotne, sktadek
na Fundusz Pracy, Fundusz Gwarantowanych Swiadczen Pracowniczych,
Fundusz Solidarnosciowy, Pracownicze Plany Kapitalowe oraz odpisy na rzecz
Zakladowego Funduszu Swiadczen Socjalnych, a takze optat za zaswiadczenie
o niekaralno$ci, oplat za zajecie pasa drogowego oraz kosztow zwigzanych
z uzyskaniem informacji publicznej;

13) zakupu $rodkoéw trwatych, tj. wydatkéw powyzej 10 000 zt (stownie: dziesig¢
tysiecy ztotych) (w rozumieniu art. 3 ust. 1 pkt 15 UoR oraz art. 16a ust. 1
w zw. z art. 16d ust. 1 ustawy z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku dochodowym
od 0s6b prawnych (Dz. U. z 2022 r. poz. 2587, z pdzn. zm.), W tym:

a) urzadzen o wartosci powyzej 10 000 zt (stownie: dziesi¢é tysiecy
ztotych),

b) aplikacji i stron internetowych o wartosci powyzej 10 000 zt (stownie:
dziesig€ tysiecy ztotych),

€) dobr prawnych o wartosci powyzej 10 000 zt (stownie: dziesigC tysiecy
ztotych) (autorskie prawa majatkowe, prawa pokrewne, licencje,
koncesje itp.), ktorych przewidywany okres uzytkowania jest dtuzszy niz
okres realizacji dotowanego zadania oraz zostaly przeznaczone
na potrzeby wtasne jednostki lub oddane do uzytkowania na podstawie

umoéw najmu czy dzierzawy.
IV. JAK UBIEGAC SIE O PRZYZNANIE DOTACII?
1. Ogtoszenie Konkursu

Konkurs ogloszony zostanie zgodnie z przepisami UODPPioW. Ztozenie oferty musi
nastgpi¢ w terminie wskazanym w ogloszeniu o Konkursie. Ogloszenie zostanie zamieszczone

w Biuletynie Informacji Publicznej Ministerstwa Rodziny i1 Polityki Spotecznej, w siedzibie
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Ministerstwa Rodziny 1 Polityki  Spotecznej oraz na stronie internetowej

www.gov.pl/web/rodzina.
2. Ziozenie oferty

Uprawniony podmiot moze zlozy¢ jedng oferte.

Prawidlowe ztozenie oferty musi nastgpi¢ za posrednictwem formularza zamieszCzonego w
systemie Witkac.

OFERTY ZLOZNE W INNY SPOSOB (NP. DORECZONE POCZTA BADZ OSOBISCIE)
NIE BEDA ROZPATRYWANE.Pierwszym krokiem umozliwiajacym skorzystanie z

dofinansowania w ramach Konkursu jest wypetnienie i ztozenie oferty przy uzyciu formularza
dostgpnego w systemie www.witkac.pl. Aby zapobiec utracie danych, informacje zapisywane
sa automatycznie (autozapis) oraz przez Oferenta
w momencie przej$cia do kolejnego etapu wypelniania oferty. Oferent ma mozliwos$¢ zapisania
wprowadzonych danych w dowolnym momencie, przerwania edycji i powrotu do niej w innym
czasie.

Harmonogram i1  kosztorys  stanowig czgsci  skladowe  oferty, a  kwoty,
po wprowadzeniu danych w odpowiednie pola, zliczane sg automatycznie.

Po wypehieniu calej oferty 1 dodaniu wszystkich wymaganych zatacznikow, pojawi si¢ funkcja
2167 ofertg”. Kliknigcie przycisku ,,Zt6z oferte” i wybranie ,,Tak” w komunikacie jest
réwnoznaczne ze ztozeniem oferty w Konkursie.

Warunkiem spelnienia kryterium formalnego jest wypehnienie 1 ztozenie elektronicznej wersji
oferty w terminie okreslonym w ogtoszeniu o naborze ofert w ramach Konkursu (okreslonym
co do godziny).

ZLOZENIE OFERTY_ JEST TOZSAME Z AKCEPTACJA POSTANOWIEN
REGULAMINU.

3. Zataczniki dotgczone do oferty

Do oferty mozna dotgczyé prezentacje na temat zrealizowanych wczesniej kampanii
spotecznych lub projektow informacyjno-edukacyjnych na rzecz rodziny, ktorej szczegdtowy
opis nalezy umiesci¢ w ofercie (w ,,Informacji o wczesniejszej dziatalnosci Oferenta™) oraz
informacje o dziatalnosci w zakresie promocji rodzinnej pieczy zastepczej lub adopcji przez
okres co najmniej 2 lat.

Prezentacja ma charakter fakultatywny, a wytyczne do niej znajdujg si¢ w Czgsci C,

ust. 5.
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Oswiadczenia w ofercie

Kazdy Oferent zobowigzany jest do ztozenia o§wiadczenia, Ze:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wylacznie w zakresie
dziatalnosci pozytku publicznego Oferenta;

pobieranie $wiadczen pieni¢znych bedzie si¢ odbywaé wylacznie w ramach
prowadzonej odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego;

sktadajac oferte w Konkursie nie zalega / zalega z optacaniem naleznos$ci z tytutu
zobowigzan podatkowych;

sktadajac oferte¢ w Konkursie nie zalega / zalega z optacaniem naleznosci z tytutu
sktadek na ubezpieczenie spoleczne;

dane dotyczace Oferenta sa zgodne z danymi udostgpnionymi w Krajowym Rejestrze
Sadowym badz w innej ewidencji, w ktorej jest zarejestrowany;

wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach sg zgodne z aktualnym
stanem prawnym i faktycznym;

w zakresie zwigzanym z Konkursem, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem
| przekazywaniem  danych  osobowych, a takze wprowadzaniem ich
do systemow informatycznych, osoby, ktorych dotyczg te dane, ztozyly stosowne

o$wiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych;

Na kazdym etapie realizacji Konkursu Organizator bedzie mogt zazadaé
od Oferenta przedstawienia dokumentacji potwierdzajacej informacje zawarte
w oswiadczeniach, jezeli powezmie uzasadnione watpliwosci, co do danych zawartych
w tych os$wiadczeniach. Zlozenie o$wiadczenia niezgodnego 2z prawda
oraz nieprzedstawienie Organizatorowi dodatkowej dokumentacji bedzie skutkowac
niepodpisaniem z Oferentem umowy, rozwigzaniem umowy i obowigzkiem zwrotu

dotacji.

1)

PROCEDURA OCENY OFERT | PRZYZNANIA DOTACII
Kryteria formalne

Kazda oferta ztozona w Konkursie musi spetni¢ nastepujace kryteria formalne:
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1) wypehienie i ztozenie oferty w wersji elektronicznej poprzez wypelnienie
formularza w systemie Witkac w terminie okreslonym w ogloszeniu o naborze
ofert (okreslonym co do godziny);

2) zlozenie oferty przez uprawniony podmiot — organizacje pozarzadowa, o ktorej
mowa w art. 3 ust. 2 lub podmiot, o ktorym mowa w art. 3 ust. 3 pkt 1 13
UoDPPioW, ktore spelniaja wymagania opisane w Cze$ci A Rozdz. 11 ust.
1;

3) nieprzekroczenie limitu ofert (maksymalnie jedna oferta);

Oferty, ktore nie spelnia wymogoéw formalnych, nie beda oceniane pod wzgledem
merytorycznym.
Poszczegbdlne kryteria formalne begda weryfikowane na etapie oceny formalnej,
poprzedzajacej ocene merytoryczng. W wyniku oceny formalnej oferta moze zostac:

1) zakwalifikowana do oceny merytorycznej — w przypadku spetnienia wszystkich
kryteriow formalnych;

2) odrzucona — w przypadku niespetnienia ktoregokolwiek z kryteriow

formalnych.
2. Kryteria merytoryczne

Ocenie merytorycznej podlegaja oferty spetniajace kryteria formalne.

Oferta niezgodna z celami Konkursu wskazanymi w Czesci A Rozdz. | ust. 2 oraz
celami szczegélowymi wskazanymi w CzeSci A Rozdz. | ust. 3, w kryterium
»Adekwatnos$¢ dzialan” zostaje oceniona na zero punktow i nie podlega dalszej
ocenie merytorycznej.

Kryteria merytoryczne sg nastgpujace:

1) adekwatnos$é¢ dzialan — w tym: stopien zgodnosci zgloszonych w ofercie
dziatan w odniesieniu do celow wskazanych w Cze¢sci A Rozdz. I, ust. 2 i celow
szczegdtowych wskazanych w Czesci A Rozdz. I. ust. 3; (maksymalnie 30
punktow);

2) logika projektowa — w tym: stopien w jakim oferta odnosi si¢ do identyfikacji
problemu oraz grupy docelowej projektu; pomystowos$¢ oraz kreatywnos¢
projektu; jako$¢ dopasowania narzgdzi komunikacyjnych do poszczegdlnych
dziatan; prawidtowos¢ okreslonych celow i ich adekwatno$¢ w stosunku do
zidentyfikowanego problemu, stopien prawidlowosci okreslonych w ofercie

rezultatow; wykonalno$¢ oraz realno$¢ zalozen zgloszonych w projekcie;
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spojnos¢, zwigztosé | kompletnos¢ opisu koncepcji dziatan; ocena mozliwosci
realizacji zadania publicznego przez Oferenta w odniesieniu do jakosci planu
dziatan oraz przejrzystosci i jakosci harmonogramu, stopien trwatosci projektu;
(maksymalnie 30 punktéw);

3) kalkulacja kosztow — w tym: spojnos¢ przedstawionej kalkulacji z opisem
projektu oraz planem i harmonogramem; celowo$¢ wydatkéw w odniesieniu
do przedstawionego zakresu rzeczowego projektu oraz planu i harmonogramu;
stopien racjonalnosci i niezb¢dnosci kosztéw z perspektywy realizacji projektu;
stopien adekwatno$ci 1 realnosci stawek jednostkowych; przejrzystosé
konstrukcji budzetu (maksymalnie 20 punktow);

4) zasoby osobowe, rzeczowe i doswiadczenie — w tym: ocena kwalifikacji osob
zaangazowanych w realizacj¢ projektu; ocena zrealizowanych wcze$niej
projektow na podstawie opisu zamieszczonego w ofercie, ocena zasobow
rzeczowych 1 wkladu osobowego (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca
spoteczna cztonkéw zespotu Oferenta); doswiadczenie kluczowych osob
zaangazowanych w realizacj¢ projektu (maksymalnie 20 punktoéw).

Kazda oferta pod wzgledem merytorycznym opiniowana bedzie przez dwoch czionkow
Komisji, wyznaczonych przez Przewodniczacego Komisji poprzez przyznawanie
punktéw wraz z uzasadnieniem zgodnie z punktacja wskazang dla kazdego z kryteriow;
Maksymalna liczba punktow w ramach oceny merytorycznej wynosi po 100 punktow

dla kazdego cztonka Komisji.
3. Ogtoszenie wynikéw Konkursu

W oparciu o punktacje wynikajagca z opinii Komisji zostanie przygotowana lista
rankingowa.

Ogtoszenie wynikow nastagpi niezwlocznie po zatwierdzeniu przez Ministra listy
rankingowej wraz z informacja o projekcie, ktory zostanie dofinansowany. Wyniki zostana
ogloszone na stronie internetowej www.gov.pl/web/rodzina, na tablicy informacyjnej w
siedzibie Ministerstwa Rodziny i Polityki Spotecznej oraz w Biuletynie Informacji
Publicznej Ministerstwa Rodziny i Polityki Spoleczne;.

Ostatecznego rozstrzygnie¢cia konkursu dokonuje Minister.

Od wynikéw rozstrzygniecia Konkursu nie ma odwolania.

Minister ma prawo z waznych przyczyn uniewazni¢ cze$¢ lub calo$¢ postepowania

konkursowego.
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Informacja o wyniku Konkursu zostanie przekazana Oferentowi poprzez wiadomos¢

elektroniczng na adres poczty elektronicznej podany w ofercie.

VI. DOFINANSOWANIE OFERTY
1. Czynnosci poprzedzajgce zawarcie umowy

Przyjecie oferty do realizacji nie jest tozsame z ostateczng akceptacja kosztorysu
I harmonogramu. Oferent, ktory zostanie wytypowany do dofinansowania projektu,
zostanie o0 tym powiadomiony na adres poczty elektronicznej podany
w ofercie.

W sytuacji, gdy Organizator zarekomenduje Oferentowi wprowadzenie zmian
w kosztorysie lub harmonogramie, Oferent bedzie zobowigzany, w ciaggu 3 dni roboczych
od otrzymania wiadomosci, do dokonania korekty i przestania poprawionego opisu lub
kosztorysu lub harmonogramu za pomocg formularza w systemie Witkac.

Na tym etapie Konkursu zadne inne korekty nie beda juz mozliwe. Zmiany wynikajace
z aktualizacji danych dotyczacych reprezentacji Oferenta beda wprowadzane po
zawiadomieniu Organizatora za pomoca poczty elektronicznej, natomiast zmiana
osoby delegowanej do kontaktu z Organizatorem moze mie¢ miejsce tylko w

uzasadnionych sytuacjach.
2. Zawarcie umowy

Po ogloszeniu wynikow Konkursu zostanie przygotowana umowa, ktérg Oferent otrzyma
za posrednictwem systemu Witkac. Ramowy wzor umowy znajduje si¢ w Czesci C ust. 2.
W ciagu 3 dni roboczych® od daty otrzymania umowy (za posrednictwem systemu Witkac)
Oferent zobowigzany jest przesta¢ do Biura Pelnomocnika Rzadu do spraw Polityki
Demograficznej (na adres: Ministerstwo Rodziny 1 Polityki Spotecznej, Biuro
Petnomocnika Rzadu do spraw Polityki Demograficznej, ul. Nowogrodzka 1/3/5,
00-513 Warszawa) nast¢pujace dokumenty sporzadzone w formie pisemne;:

1) kompletng i podpisang umowe (3 egzemplarze);

2) podpisang ofert¢ na realizacj¢ zadania publicznego w wersji  ostatecznie

zaakceptowanej przez Organizatora (2 egzemplarze);

! Decydowaé bedzie data stempla pocztowego (stempla operatora $wiadczacego ustugi powszechne).
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3) kopi¢ umowy miedzy Oferentami — w przypadku ztozenia oferty wspodlnej
(1 egzemplarz);

4) kopi¢ umowy o partnerstwie — w przypadku zlozenia oferty z Partnerem
(1 egzemplarz),

5) w przypadku oferty ztozonej przez oddziat terenowy badz inng jednostke nieposiadajaca
osobowos$ci prawnej, nalezy zalaczy¢ petnomocnictwo szczegdlne do dziatania w
ramach niniejszego Konkursu (1 egzemplarz);

w przypadku oferty wspdlnej nalezy dotaczy¢ dodatkowy egzemplarz umowy i
oferty;

umowa zostanie podpisana przez Zleceniodawce, a nastepnie jeden egzemplarz

umowy zostanie odestany do kazdego Oferenta.

Umowa z Oferentem moze nie zosta¢ podpisana, jezeli:

1) nie zostanie dostarczona umowa migdzy Oferentami lub inne dokumenty,
ktérych zazadat Organizator;

2) Oferent zarejestrowany w KRS zaktada realizacje projektu przez oddziat
terenowy, ktorego istnienie nie jest potwierdzone przez odpowiedni wpis
w KRS;

3) oswiadczenie ztozone razem z ofertg okaze si¢ niezgodne ze stanem faktycznym
lub prawnym;

4) w zakresie programow Ministra toczy si¢ W stosunku do Oferenta postepowanie
administracyjne
lub sadowe w sprawie zwrotu dotacji wykorzystanej niezgodnie
z przeznaczeniem, pobranej nienaleznie lub w nadmiernej wysokosci,

5) w zakresie programow Ministra W stosunku do Oferenta zostala wydana
ostateczna decyzja administracyjna w sprawie zwrotu dotacji wykorzystanej
niezgodnie
Z przeznaczeniem, pobranej nienaleznie lub w nadmiernej wysokos$ci 1 nie

zostata uregulowana stwierdzona w tej decyzji zalegto$é podatkowa?;

2 Postanowienia tego nie stosuje sie, jesli wydana ostateczna decyzja zostata nastgpnie uchylona prawomocnym
wyrokiem sadu administracyjnego albo w inny sposob zostata wyeliminowana z obrotu prawnego.
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6) w zakresie programow Ministra toczy si¢ postepowanie egzekucyjne przeciwko
Oferentowi, co mogloby spowodowac zajecie dotacji na poczet zobowigzan
Oferenta;

7) istnieje przeszkoda prawna do zawarcia umowy.

Dofinansowanie oferty (zawarcie umowy) oznacza, ze ztozona oferta, umowa
I pozostate dokumenty projektowe staja si¢ informacja publiczng w rozumieniu art. 1
ust. 1 ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001 r. o dostgpie do informacji publicznej
(Dz. U. 22022 r. poz. 902), z zastrzezeniem wynikajacym z art. 5 ust. 2 tej ustawy,
W szczegolnosci z zachowaniem wymogéw wynikajacych z przepisow o ochronie

danych osobowych.
3. Przekazanie $rodkéw

Przekazanie $rodkéw finansowych na numer rachunku bankowego podany w umowie
nastepuje po podpisaniu jej przez ostatnig ze Stron (Zleceniodawce lub Zleceniobiorce).
Zleceniodawca zobowigzuje Zleceniobiorc¢ do wyodre¢bnienia rachunku bankowego
(lub subkonta) do obstugi srodkéw pochodzacych z dotacji na obstuge projektu i w
ramach realizacji zadania obliguje Zleceniobiorce do dokonywania wszystkich
transakcji ze wskazanego w umowie, wyodre¢bnionego rachunku bankowego (lub
subkonta).

Przekazanie catosci Srodkow finansowych odbywa si¢ przelewem w jednej transzy
na rachunek Zleceniobiorcy wskazany w umowie.

Oferent musi by¢ jedynym posiadaczem wskazanego rachunku bankowego oraz jest
zobowigzany do prowadzenia wyodrgbnionej dokumentacji finansowo-ksiggowej srodkow
finansowych otrzymanych na realizacj¢ zadania zgodnie z zasadami wynikajagcymi z UoR,

W sposob umozliwiajacy identyfikacje poszczegdlnych operacji ksiegowych.
VII.REALIZACJA ZADANIA PUBLICZNEGO

1. Przetwarzanie danych osobowych

Przetwarzanie danych osobowych w Konkursie powinno odbywaé sie zgodnie
z rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia
2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwiagzku z przetwarzaniem danych
osobowych 1 w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy

95/46/WE (ogolne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE. L 119 z 04.05.2016,
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str. 1, z pdzn. zm.), zwanym dalej ,,RODO”, i ustawa z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie
danych osobowych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1781).

Administratorem danych osobowych beneficjentéw oraz o0s6b zaangazowanych
w realizacje projektu jest Oferent, ktéry zobowigzany jest w szczegodlnosci
do przekazania beneficjentom i osobom fizycznym zaangazowanym w realizacje Konkursu
informacji wskazanych w art. 13 lub art. 14 RODO, a w szczegdlnosci w zakresie
udoste¢pniania ich danych Ministrowi w celu przeprowadzania czynno$ci monitoringowych,

sprawozdawczych lub kontrolnych oraz prowadzonych na zlecenie Ministra ewaluacji.
2. Promocja projektéw

Wszelkie materialy promocyjne (w wersji elektronicznej lub fizycznej) wytworzone
w wyniku realizacji projektu dofinansowanego w ramach Konkursu, w zaleznosci od formy

promocji, powinny by¢ opatrzone w widocznym miejscu:

1) oznaczeniami zgodnymi z art. 35a-35d UoFP;
2) logotypem Ministerstwa Rodziny i Polityki Spotecznej;

3) logotypem kampanii, ktory zostanie zaprojektowany przez Oferenta.

Szczegdtowe  wytyczne dotyczace umieszczania oznaczen 1 logotypow
w poszczegdlnych formach promocji znajdujg si¢ w Czesci C ust. 7;

Wszystkie oznaczenia powinny by¢ umieszczone w widocznym miejscu,
umozliwiajacym odbiorcy materialu odczytanie informacji dotyczacej zrodla
finansowania. W przypadku braku stosownego oznaczenia na wytworzonych
materialach, koszty poniesione ze Srodkow z dotacji, zwigzane z ich wytworzeniem,
mog3 zosta¢ uznane za niekwalifikowalne;

Na wszystkie materiatach informacyjnych (dzwigkowych i audiowizualnych), spotach,
materialach video, grafikach, reklamach, audycjach radiowych, programach
telewizyjnych oraz na materiatach promocyjnych, szkoleniowych i edukacyjnych, jak
np.: webinary, materiaty konferencyjne, publikacje, ulotki, formularze zgloszeniowe
itp. powinien znajdowa¢ si¢ logotyp Ministerstwa Rodziny i Polityki Spoteczne;j
i logotyp kampanii.

Zleceniodawca moze zazgdac usunig¢cia z tresci materiatow (wpisy, zdjecia, opisy itp.)
obrazliwych lub naruszajacych powage podmiotdow na nich umieszczonych,

w szczegblnosci Ministerstwa Rodziny i Polityki Spoteczne;.
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W?zor logotypu Ministerstwa Rodziny i Polityki Spotecznej znajduje si¢ ponizej i jest
dostepny do pobrania na stronie Konkursu w systemie Witkac;
Logotyp Ministerstwa Rodziny i Polityki Spolecznej:

N 2

G 77,

S S}z@i

=2

- s
AN

Ministerstwo Rodziny
i Polityki Spotecznej

W przypadku materiatow dzwigkowych, w szczegdlnosci w spotach i1 audycjach
radiowych, powinno pojawi¢ si¢ sformulowanie: <<Projekt dofinansowany przez
Ministra Rodziny i Polityki Spotecznej w Il otwartym konkursie na Kampanie

spoteczng promujqcq rodzicielstwo zastepcze. Edycja 2024>>

Dziatania promocyjne podejmowane w mediach spoteczno$ciowych powinny zawierac¢
oznaczenie profili prowadzonych przez Ministerstwo Rodziny i Polityki Spolecznej

(Facebook @Ministerstwo Rodziny i Polityki Spotecznej, Instagram @mrips_pl );

Wszystkie powstate w ramach oferty materialy video, ktore beda wykorzystywane
w mediach elektronicznych, musza by¢ dostgpne dla os6b z niepetnosprawnoscia,

tzn. zawieraC napisy.

W ciggu 14 dni od zawarcia niniejszej umowy, Zleceniobiorca przedstawi
Zleceniodawcy harmonogram komunikacji i promocji dzialan realizowanych

w ramach dofinansowanego zadania.
Harmonogram powinien zawiera¢ co najmniej:

1) kanaly i narzedzia komunikacji wykorzystywane do promocji
projektu (Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, media

ogolnopolskie i lokalne, outdoor itd.);
2) informacje na temat planowanej wspolpracy z mediami lokalnymi;

3) informacj¢ na temat planowanej wspélpracy z grupami na

Facebooku;
4) informacje¢ na temat planowanej wspoélpracy z influencerami;

5) informacje na temat ogolnopolskiej konferencji o rodzicielstwie

zastepezym;
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6) jesli w ramach promocji projektu zaplanowana jest wspoélpraca z
Innymi partnerami, nalezy wskazaé z jakimi i krétko opisaé, na

czym ma polegag;
7) hasto kampanii.
3. Dopuszczalne przesuniecia w kosztorysie

Zleceniobiorca realizujac projekt, powinien dokonywaé¢ wydatkow zgodnie z umowa

I kosztorysem stanowiacym zalacznik do tej umowy.

W toku realizacji projektu dopuszcza si¢ samodzielne dokonywanie przesunieé
w kosztorysie, jednak z zastrzezeniem, Ze przesuni¢cia pomigdzy pozycjami
w kosztorysie sg dopuszczalne w ramach danej kategorii zaplanowanych kosztow. Kategoria
rozumiana jest jako kazde dziatanie grupujace pojedyncze pozycje przypisane do danego
dziatania, wskazujacego rodzaj kosztow w kosztorysie. L.aczna kwota tych przesuni¢¢ nie moze
by¢ wigksza niz 5% tacznej kwoty przewidzianej na dane dziatania.

Przesunigcia w kosztorysie inne niz wyzej wymienione wymagaja sporzadzenia aneksu do
umowy.
JednoczeSnie wszystkie przesuniecia nie moga skutkowaé przekroczeniem progu
okreslonego dla kosztéw administracyjnych (maksymalnie do 10% dotacji). Naruszenie

tego postanowienia uwaza si¢ za pobranie cze¢sci dotacji w nadmiernej wysokosci.
4. Zasady zmiany w tresci umowy

Kosztorys 1 harmonogram stanowig integralng czes¢ umowy.

Zmiany w harmonogramie realizacji zadan nie wymagaja aneksu, a jedynie akceptacji
mailowego zgloszenia Zleceniodawcy; pod warunkiem, ze nie naruszaja okresu realizacji
projektu. Zleceniobiorca zglasza Zleceniodawcy informacje¢ o zaistnialych zmianach poprzez
mailowe zgloszenie wraz zuzasadnieniem w trakcie realizacji zadania i1 adnotacje¢ w
sprawozdaniu (w Czesci 111 Dodatkowe informacje).

Termin realizacji projektu — jest $cisle okreslony i nie podlega zmianie.

Kosztorys:

a. zmiana tresci (np. wprowadzenie nowej pozycji do kosztorysu,
rezygnacja
z zaplanowanej pozycji, obnizenie Srodkow wlasnych) wymaga

zawarcia aneksu do umowy;
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b. przesuniecia kosztéw pomiedzy poszczegélnymi pozycjami w
danej kategorii powyzej 5%, a takzie kazde przesunig¢cie
pomiedzy kategoriami rozumianymi jako dzialanie, wymaga
zawarcia aneksu do umowy;

C. przesunigcia w poszczegdlnych pozycjach kosztorysu, o ktérych
mowa W ust. 3, niewigzace si¢ ze zmiang kwoty dofinansowania,
nie wymagajg ancksu do umowy, a jedynie mailowego zgloszenia
Zleceniodawcy. Informacje te powinny by¢é zawarte w
sprawozdaniu (w Czes¢ 111 Dodatkowe informacje);

d. korekta opisu pozycji i zwigzane z nig zmiany: rodzaju miary, ceny
i liczby jednostek, nie wymagaja aneksu do umowy, a jedynie
akceptacji mailowego zgloszenia Zleceniodawcy. Zmiany uznaje
si¢ za dokonane, jezeli w terminie 21 dni od ich dostarczenia do
Zleceniodawcy, Zleceniodawca nie zglosi do nich uwag.®
Informacje te powinny by¢ zawarte w sprawozdaniu (w Czesci 111

Dodatkowe informacje).

Zmiany osobowe w zakresie personelu realizujgcego projekt réwniez nie wymagaja
aneksu do umowy, a jedynie mailowego zgloszenia do Zleceniodawcy. Informacje
te powinny by¢ zawarte w sprawozdaniu (w Czesci |11 Dodatkowe informacje).

Zmiany dotyczace: nazwy Zleceniobiorcy, siedziby Zleceniobiorcy, reprezentacji
organizacji (zawarte w komparycji umowy) oraz w zakresie mailowego adresu
kontaktowego nie wymagaja aneksu do umowy, a jedynie mailowego zgloszenia
do Zleceniodawcy. Informacje te powinny by¢ zawarte w sprawozdaniu (w Czesci 111
Dodatkowe informacie).

Zmiana numeru rachunku bankowego bezwzglednie wymaga aneksu do umowy
I zachowania trybu przewidzianego w umowie. Informacja ta powinna by¢ zawarta
w sprawozdaniu (w czgs$ci I11. Dodatkowe informacje);

Wszelkie pozostale zmiany w treSci umowy wymagaja zawarcia aneksu do umowy.

3 Uwagi mogag by¢ zgloszone w formie pisemnej lub w elektronicznej (z kwalifikowanym podpisem
elektronicznym) przez osob¢ upowazniong do dziatania w imieniu Zleceniodawcy. Za dzien zgloszenia uwag
przyjmuje si¢ dzien nadania pisma w formie pisemnej w placowce pocztowej operatora wyznaczonego badz dzien
nadania pisma w formie elektronicznej z serwera Zleceniodawcy.
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Wszelkie zmiany, zaré6wno wymagajace zawarcia aneksu do umowy, jak i te
wymagajace mailowego zgloszenia, muszg by¢ zglaszane ze stosownym
wyprzedzeniem uwzgledniajacym poszczegdlne etapy realizacji projektu.

Proponowane przez Zleceniobiorce zmiany wigzace si¢ z konieczno$cig zawarcia aneksu,
wymagaja uprzedniego ztozenia wniosku do Zleceniodawcy o zawarcie aneksu do umowy
nie pdzniej niz na miesigc przed koncem realizacji projektu. W przypadku zgloszenia
Zmian w terminie krotszym niz miesigc, zgloszenie takie bedzie bezskuteczne.
Pismo w tej sprawie nalezy przestaC poczta elektroniczng na  adres:
konkurs.kampania.rz.24@mrips.gov.pl. W pismie nalezy opisa¢ proponowane zmiany
wraz z uzasadnieniem. W odpowiedzi na pismo Zleceniodawca skontaktuje si¢ droga
mailowg z danym Zleceniobiorca i po akceptacji zaproponowanej zmiany, sformutuje

stosowny aneks.

Nie ma mozliwosci dokonywania zmian umowy na etapie przygotowywania sprawozdania

(4. po dacie zakonczenia realizacji projektu).

5. Zasady dokonywania ptatno$ci w ramach zadania

Zleceniobiorca moze dokonywac¢ platnoSci w terminie realizacji zadania okreslonym
w umowie, nie wezesniej niz W dniu 1 marca 2024 r. oraz nie p6zniej niz w dniu 31 grudnia
2024 r. (zasada kasowosci).

Zleceniobiorca nie moze dokonywaé ptatnosci zwiagzanych z realizacja zadania zar6wno ze
srodkow przekazanych w ramach dotacji, jak 1 ze srodkow wiasnych, w terminach innych niz
wskazane w umowie.

Umowa okresla termin zwrotu niewykorzystanej cz¢$ci dotacji oraz numer rachunku, na ktéry
nalezy ja przekaza¢. W przypadku odsetek od kwot dotacji zwroconych po terminie, odsetki
podlegaja zwrotowi na rachunek biezacy dochodoéw budzetu panstwa w wysokosci okreslonej
jak dla zaleglosci podatkowych.

Zasada jest dokonywanie przez Zleceniobiorce platnosci bezgotowkowej (przelewy),
jednakze dopuszczalne jest dokonywanie platnosci gotowkowych w przypadkach, gdy nie
jest mozliwy obroét bezgotowkowy. Udzial platnosci gotéwkowych nie moze przekraczaé

1 proc. wydatkéw ponoszonych w ramach calej dotacji.

VIIL. SRODKI UWOLNIONE

1. Dysponowanie srodkami uwolnionymi

W przypadku uwolnienia $rodkéw wynikajacego z:
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1)  rezygnacji z realizacji projektu przez Oferenta, ktorego projekt otrzymat

dofinansowanie;

2)  zaistnienia jednej z przestanek do niezawarcia umowy, o ktorych mowa
w Czgsci A Rozdz. VI ust.2

— dofinansowanie moze zosta¢ przyznane kolejnemu oferentowi z najwyzsza ocena.
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CZESC B — SPRAWOZDAWCZOSC | ZASADY ROZLICZANIA DOTACI

|.  ZASADY ROZLICZANIA DOTACII

1. Ogodlne zasady rozliczania dotacji

W ramach Konkursu Zleceniobiorca jest zobowigzany do wykorzystania przekazanych
srodkéw finansowych zgodnie z celem, na jaki je uzyskat i na warunkach okre§lonych
umowa, w szczegolnosci zgodnie z zatwierdzong ofertg oraz zaktualizowanymi, stosownie
do przyznanej dotacji, opisem zadania, harmonogramem i kosztorysem, stanowigcymi
integralng cz¢$¢ umowy oraz niniejszym Regulaminem.

Rozliczenie dotacji nastepuje zgodnie z obowigzujacymi przepisami UoFP, umowa
oraz postanowieniami niniejszego Regulaminu.

Rozliczenie dotacji nast¢puje na podstawie ztozonego przez Zleceniobiorce sprawozdania
z wykonania zadania w ramach Konkursu.

Rozliczenie dotacji polega na weryfikacji przez Zleceniodawcg zatozonych w ofercie
celow, rezultatow 1 dziatan. Realizacja zatozonych w ofercie celow, rezultatéw 1 dzialan
oznacza spelnienie przez Zleceniobiorcg warunkéw umowy.

W przypadku braku realizacji zaktadanych celow, rezultatow i dziatan w zaplanowanym
w ofercie zakresie, Zleceniodawca uznaje cato$¢ lub czes¢ dotacji za pobrang
w nadmiernej wysokosci i podlegajaca zwrotowi.

W przypadku wykorzystania dotacji niezgodnie z przeznaczeniem, przez co rozumie si¢
rowniez wykorzystanie dotacji niezgodnie z zawarta umowsg, Regulaminem
I obowigzujgcymi przepisami prawa, Zleceniobiorca bedzie zobowigzany do jej zwrotu
wraz z odsetkami w wysoko$ci okreslonej jak dla zaleglosci podatkowych, na zasadach
okreslonych w przepisach o finansach publicznych.

W sprawach nieuregulowanych stosuje si¢ przepisy UoFP.

[I. SPRAWOZDANIE Z WYKONANIA ZADANIA W RAMACH KONKURSU
1. Termin i sposéb rozliczenia przyznanej dotacji

1) sprawozdanie z wykonania zadania publicznego dofinansowanego w ramach Konkursu

nalezy obligatoryjnie dostarczy¢ w terminie do 30 dni od daty zakonczenia jego
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realizacji* w dwoch formach (dla zachowania terminu konieczne jest dostarczenie
sprawozdania w obu tych formach):
a) elektronicznej (za pomocg formularza w systemie Witkac)
oraz
b) papierowej (wydruk formularza) wraz z o§wiadczeniem o poniesionych wydatkach
1 przekaza¢ na adres:
Ministerstwo Rodziny i Polityki Spotecznej
Biuro Petnomocnika Rzadu do spraw Polityki Demograficznej
ul. Nowogrodzka 1/3/5
00-513 Warszawa
Sprawozdanie koncowe z Il otwartego Konkursu ofert na Kampanie spoteczna
promujacy rodzicielstwo zastepcze. Edycja 2024

2) oswiadczenie o poniesionych wydatkach powinno zawiera¢ informacje, ze byly one
zgodne z postanowieniami Regulaminu Il otwartego konkursu na Kampanie spoleczng
promujqgcq rodzicielstwo zastegpcze. Edycja 2024 oraz przepisami prawa powszechnie
obowiazujacego, w szczegdlnosci UoFP;

3) sprawozdanie i oswiadczenie nalezy czytelnie podpisa¢ zgodnie z reprezentacjg
wynikajacg z KRS lub innym wtasciwym rejestrem lub stosownym upowaznieniem;

4) jezeli wystapi konieczno$¢ uzupelnienia danych zawartych w sprawozdaniu,
Zleceniobiorca jest zobowigzany dostarczy¢ je w terminie 5 dni od dnia otrzymania
wezwania do uzupeltnienia;

5) wszystkie faktury / rachunki nalezy przechowywaé zgodnie z obowigzujacymi
przepisami i udostgpnia¢ podczas przeprowadzanych czynnosci kontrolnych w trakcie
realizacji zadania, jak i po jego zakonczeniu,;

6) zleceniobiorca nie ma obowigzku zatgczania do sprawozdania faktur, rachunkow, kopii
uméw cywilnoprawnych (uméw o dzieto, umow zlecenie), kopii list ptac oraz innych
dokumentow 1 materiatow mogacych dokumentowa¢ dziatania faktyczne podjete przy
realizacji zadania (np. list uczestnikow projektu, publikacji wydanych w ramach
projektu), jednakze na zadanie Zleceniodawcy, Zleceniobiorca ma obowigzek

przedtozy¢ ww. dokumenty w zadanej przez Zleceniodawce formie.

4 Dla sprawozdan w wersji elektronicznej liczy si¢ data zlozenia sprawozdania w systemie Witkac.pl, natomiast
dla sprawozdan w wersji papierowej data stempla pocztowego (stempla operatora $wiadczacego ustugi
powszechne).
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2. Dokumentacja finansowo-ksiegowa

Wydatki finansowe ponoszone w ramach realizowanych projektow musza by¢
dokumentowane za pomoca dowoddéw ksiggowych, spelniajacych wymagania
okreslone dla dowodu ksiegowego, ktore zgodnie z UoR, sg podstawa stwierdzajaca
dokonanie operacji gospodarczej. Dowody ksiegowe powinny by¢ rzetelne, to jest
zgodne z rzeczywistym przebiegiem operacji gospodarczej, ktora dokumentuja,
kompletne oraz wolne od btedéw rachunkowych.

Dowodami ksiegowymi potwierdzajacymi koszty kwalifikowalne mogg by¢ m.in.:

1) Faktury;

2) faktury korygujace;

3) rachunki;

4) noty obcigzeniowe;

5) noty korygujace (wraz z dokumentami, ktorych dotycza),
listy ptac;

6) rachunki do umowy zlecenia, umowy o dzieto oraz innej umowy cywilnoprawnej;

7) umowy sprzedazy wraz z zalagczonym dokumentem potwierdzajagcym poniesienie
wydatku w zwigzku z zawarciem umowy sprzedazy np. dowdd wplaty, wyciag
z rachunku bankowego, polecenie przelewu;

8) zastgpcze dowody ksiggowe, tj. dokumenty, ktore moga by¢ sporzadzone
na udokumentowanie zapisow w ksiedze, dotyczace niektorych kosztow
(wydatkow), do czasu otrzymania zewnetrznego, obcego dowodu zrodlowego.

W przypadku uzasadnionego braku mozliwosci uzyskania zewng¢trznych dowodow

zrodtowych, Zleceniobiorca moze zezwoli¢ na udokumentowanie operacji

gospodarczych za pomocg dowodow zastepczych sporzadzonych przez osoby
dokonujace tych operacji. Nie moze to jednak dotyczy¢ operacji gospodarczych,
ktérych przedmiotem sg zakupy opodatkowane VAT.

Niezbedne dane, jakie powinien zawiera¢ dowod ksiegowy, okresla art. 21 UoR,;

Dowody ksiggowe zwigzane z realizacja zadania powinny by¢ opisane w sposob trwaty

na odwrocie dowodu ksiggowego. Dokumenty te na odwrocie powinny zawierac:

1) zapis: ,,Sfinansowano z dotacji Il otwartego konkursu ofert na Kampanie spoteczng
promujgcq rodzicielstwo zastgpcze. Edycja 2024 w wysokosci ... w ramach

realizacji zadania okreslonego umowa nr ..., nr pozycji kosztorysu....”;
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1)

2) tytut platnosci, tj. szczegdtowy opis operacji gospodarczej, ktorej dotyczy
ptatnos¢ (np. koszt wydruku plakatow, wynagrodzenie pracownikow);

3) potwierdzenie sprawdzenia, ze dokument potwierdza faktyczny przebieg
1 zakres dokonanej operacji gospodarczej, poprzez podpis osoby upowaznionej
z datg ztozenia podpisu (proponowany zapis: ,,Sprawdzono pod wzgledem
merytorycznym”, data i podpis);

4) potwierdzenie dokonania kontroli formalno-rachunkowej przez osobe¢ do tego
upowazniong poprzez zlozenie podpisu z datg dokonania kontroli
(proponowany zapis: ,,Sprawdzono pod wzgledem formalno-rachunkowym?”,
data i podpis);

5) zapis sposobu wskazania ujecia dowodu w ksiegach rachunkowych oraz podpis
osoby odpowiedzialnej za te wskazania (tzw. dekret ksiggowy).

6) wskazanie daty dokonania platno$ci oraz dokumentu potwierdzajgcego
dokonanie platnosci.

Wydatki, do ktorych odnosza si¢ dokumenty niespelniajace powyzszych kryteriow
zostang uznane za niekwalifikowalne.

Zleceniobiorca jest odpowiedzialny za prawidlowe opisanie dowodow ksiggowych
oraz ich przechowywanie zgodnie z obowigzujacymi przepisami.

Na wezwanie Zleceniodawcy, Zleceniobiorca jest zobowigzany w wyznaczonym
terminie do przedlozenia do wgladu oryginalow faktur i innych dowodow ksiggowych
w celu kontroli 1 potwierdzenia wysokosci pokrytych przez Zleceniobiorcg wydatkow.
Wszelka dokumentacje finansowa, zwigzang z realizacja zadania, w tym dowody
ksiggowe, Zleceniobiorca jest zobowigzany przechowywa¢ przez 5 lat, liczac
od poczatku roku nastepujacego po roku, w ktorym Zleceniobiorca realizowal zadanie
publiczne.

W calo$ciowym rozliczeniu pula Srodkow na koszty administracyjne nie moze
przekroczy¢ maksymalnie 10% wartosci wydatkow w ramach realizacji projektu. Jezeli
na etapie zatwierdzenia rozliczenia dotacji udzial procentowy kosztow
administracyjnych bedzie wyzszy niz 10%, koszty powyzej wskazanego limitu beda
traktowane jako dotacja pobrana w nadmiernej wysokos$ci 1 bedg podlegaty zwrotowi
na konto Zleceniodawcy wraz z odsetkami w wysokosci okre$lonej jak dla zaleglosci

podatkowych.
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3. Rozliczenie wktadu osobowego

Rozliczenie wktadu osobowego obejmuje w szczegdlnosci porozumienie zawierane
migdzy Zleceniobiorcg a wolontariuszem w formie pisemnej. Praca spoleczna cztonkéw jest
dokumentowana w formie os$wiadczen zawierajagcych w szczeg6élnosci: imi¢ 1 nazwisko
cztonka, nazwe organizacji, na rzecz ktorej wykonuje on pracg spoteczng, okres wykonywania

pracy spotecznej oraz przedmiot i miejsce wykonywania pracy spolecznej, a takze podpis.
4. Rozliczenie przychoddw uzyskanych przy realizacji zadania publicznego

Zleceniobiorca jest zobowigzany wskaza¢ w sprawozdaniu z realizacji zadania
publicznego wysoko$¢ przychoddw uzyskanych przy realizacji tego zadania. Przychody nalezy
zwrdci¢ na rachunek bankowy Zleceniodawcy okreslony w umowie. Dopuszczalne jest takze
wydatkowanie uzyskanych przychodéw na realizacj¢ zadania publicznego jednak wylacznie
na zasadach okre$lonych w umowie i1 kosztorysie bedacym zatacznikiem do umowy
(z uwzglednieniem jego aktualizacji 1 aneksowania), a takze okreslonych w Regulaminie.
Wydatkowanie osiagnigtych przychodéw niezgodnie z przeznaczeniem uznaje si¢ za dotacje

pobrang w nadmiernej wysokosci.

[ll. KONTROLA REALIZACJI ZADANIA
1. Zatwierdzenie sprawozdania wraz z poinformowaniem Zleceniobiorcy

Przestane do Biura Pelnomocnika Rzadu do spraw Polityki Demograficznej
sprawozdania beda poddane analizie, ktorej wynik zostanie przestany do Zleceniobiorcy.
W przypadku braku uchybien Zleceniobiorca otrzyma informacj¢ o zaakceptowaniu

sprawozdania.

2. Konsekwencje stwierdzonych uchybien i nieprawidtowosci

W przypadku stwierdzenia nieprawidlowosci lub uchybien Zleceniobiorca jest
zobowigzany do zlozenia wyjasnien. Wszelkie nieprawidtowosci w wykorzystaniu dotacji
powoduja obowigzek zwrotu cze$ci lub catosci przyznanej dotacji wraz z odsetkami
w wysokos$ci okreslonej jak dla zaleglo$ci podatkowych, a w przypadku braku zwrotu —
wszczgcie przez Ministra postgpowania administracyjnego W przedmiocie zwrotu dotacji,
aw przypadku braku dobrowolnej zaptaty w terminie okreslonym w decyzji — wszczeciem

postepowania egzekucyjnego w celu wyegzekwowania naleznosci.
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Zarazace nieprawidtowosci Zleceniodawca uznaje brak dokumentacji poswiadczajacej

wydatki oraz brak opisu dokumentéw wedtug wskazan w Cze¢séci B Rozdz. 11 ust 2.
3. Monitoring i kontrola realizacji zadania

Dla celow realizacji monitoringu prac realizowanych w trakcie Kampanii,
powolany zostanie Zespol monitorujacy, skladajacy si¢ z przedstawicieli Zleceniodawcy

oraz przedstawicieli Zleceniobiorcy.

Zleceniobiorca jest zobowiazany do przedstawiania i uzyskania akceptacji

poszczegolnych produktow zaplanowanych i realizowanych w ramach Kampanii przed

ich publikacja. Akceptacji udziela Zespol monitorujacy.

W  ramach monitoringu realizacji zadania Zleceniobiorca bedzie zobowigzany
do przedstawienia informacji na temat stanu realizacji zadania i zaprezentowania rezultatow
osiggni¢tych na dany moment.

Kontrola obejmuje prawidtowos$¢ wykonania zadania przez Zleceniobiorc¢ oraz prawidlowos¢
wydatkowania przekazanych srodkéw finansowych. W szczegdlnosci kontroli podlegaja
rezultaty okreslone w ofercie, wypetnienie obowigzku informacyjnego oraz prawidtowos¢
zamieszczonych oznaczen zgodnie z art. 35a UoFP i logotypu Kampanii, a takze prawidlowosé
wydatkowania przekazanych srodkow finansowych.

Monitoring 1 kontrola moga by¢ prowadzone zaréwno w trakcie, jak i po zakonczeniu realizacji
zadania.

Prawo monitoringu i prawo kontroli przystuguje Zleceniodawcy zarowno w siedzibie
Zleceniobiorcy, jak i w miejscu realizacji zadania publicznego oraz poprzez wykorzystanie

elektronicznych form komunikacji.

4. Okres kontroli przyznanej dotacji

Uprawnienia organu do sprawowania kontroli prawidtowos$ci wykonania zadania
publicznego przystuguja przez okres 5 lat, liczac od konca roku kalendarzowego, w ktorym

realizowano zadanie publiczne.
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CZESC C — DOKUMENTACJA KONKURSOWA

1. Wzér oferty

Wzér oferty okresla zatacznik nr 1 do rozporzadzenia Przewodniczacego Komitetu
do spraw Pozytku Publicznego z dnia 24 pazdziernika 2018 r. w sprawie wzoroéw ofert
i ramowych wzoréw umow dotyczacych realizacji zadan publicznych oraz wzoréw sprawozdan

z wykonania tych zadan.

Wzor oferty zostat zaimplementowany do systemu Witkac i jest dostepny w formie

elektroniczne;j.

2. Wzdor umowy o realizacje zadania publicznego

WZOR UMOWY Z OFERENTEM

UMOWA O REALIZACJE ZADANIA PUBLICZNEGO* /
UMOWA O REALIZACJE ZADANIA PUBLICZNEGO NA PODSTAWIE OFERTY
WSPOLNEJ*,
O KTOREJ MOWA W ART. 16 UST. 1*/ 6* USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA
2003 R. O DZIALALNOSCI POZYTKU PUBLICZNEGO I O WOLONTARIACIE
(DZ. U.z2022r. poz. 1327, z p6zn. zm.)

POty eI L. ,
w ramach Il otwartego konkursu ofert na Kampani¢ spoleczng promujqcq rodzicielstwo
zastepcze. Edycja 2024,

zawarta W dnil .....ooooi W ey

migdzy:

Ministrem Rodziny i Polityki Spolecznej

adres: ul. Nowogrodzka 1/3/5, 00-513 Warszawa, zwanym dalej ,,Zleceniodawca”,
repPrezentowanyM PrZEZ - ...oivirineie it na podstawie
petnomocnictwa zdnia............ oo, ,

z siedzibg w wpisang(-nym)
do Krajowego Rejestru Sadowego™ / innego rejestru* / ewidencji* pod numerem
..................... , reprezentowang(-nym) przez:
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(imig i nazwisko oraz numer PESEL)

e
(imig i nazwisko oraz numer PESEL)

zgodnie z wyciggiem z wlasciwego rejestru* /ewidencji* / petnomocnictwem*, zatgczonym(i)

do niniejszej umowy, zwanym(i) dalej ,,Zleceniobiorcg(-cami)”.

§ L
Przedmiot umowy

1. Zleceniodawca zleca Zleceniobiorcy(-com), zgodnie z przepisami ustawy z dnia 24 kwietnia
2003 r. o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2023 r. poz. 571,
Z pozn. zm.), zwanej dalej ,,ustawa”, realizacj¢ zadania publicznego pod tytutem:
okreslonego szczegbtowo w ofercie zlozonej przez Zleceniobiorce(-cow) w dniu
......................................... , zwanego dalej ,,zadaniem publicznym”, a Zleceniobiorca(-cy)
zobowigzuje(-ja) si¢ wykona¢ zadanie publiczne na warunkach okreslonych w niniejszej
umowie oraz w ofercie.

2. Na warunkach okre$lonych w niniejszej umowie Zleceniodawca przyznaje Zleceniobiorcy
(-com) $rodki finansowe, o ktorych mowa w § 3 ust. 1, w formie dotacji, ktorej celem jest
realizacja zadania publicznego w sposob zgodny z postanowieniami tej umowy.

3. Wykonanie umowy nastapi z dniem zaakceptowania przez Zleceniodawcg sprawozdania
koncowego, o ktérym mowa w § 9 ust. 3.

4. Oferta oraz aktualizacje opisu planowanych dziatan* / harmonogramu* / kosztorysu*
stanowigce zalgczniki do niniejszej umowy, sg integralng czg¢$ciag umowy w ustalonym
koncowym brzmieniu.

5. Osobg do kontaktow roboczych jest:

1) Ze Strony Z1eCenIOAaWCY: ... .uuiiitiitt ettt ettt et e e e et e e e e e ae e ,
tel. o , adres poczty elektronicznej .............ccooviiiiiiiiiiiiinnn... ;
2) ze Strony ZIeCenioDIOrCY (-COW): ...viriiii ettt et ety
tel. oo , adres poczty elektronicznej .............cooeviviiiiiiinninann .
§ 2.

Sposob wykonania zadania publicznego

1. Termin poniesienia wydatkow ustala si¢ od dnia podpisania umowy do dnia 31 grudnia

2024 r.

2. Zleceniobiorca(-cy) zobowigzuje(-ja) si¢ wykona¢ zadanie publiczne zgodnie z oferts,
zuwzglednieniem aktualizacji opisu planowanych dziatan* / harmonogramu® / kosztorysu*,
w terminie okre§lonym w ust. 1.

3. Zmiany w numerze rachunku bankowego wskazanego w § 3 ust. 1 oraz w kosztorysie,
wymagajace zawarcia aneksu do niniejszej umowy moga by¢ zgtaszane Zleceniodawcy nie
p6zniej niz na 30 dni przed dniem zakonczenia terminu realizacji zadania publicznego,
o ktorym mowa w ust. 1.
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4. Zleceniobiorca(-cy) zobowigzuje(-ja) si¢ do wykorzystania §rodkéw, o ktorych mowa w § 3
ust. 1, zgodnie z celem, na jaki je uzyskal(-ali) i na warunkach okreslonych w niniejszej
umowie I w Regulaminie. Dopuszcza si¢ wydatkowanie uzyskanych przychodow, w tym
takze odsetek bankowych od $rodkow przekazanych przez Zleceniodawce, na realizacje
zadania publicznego wytacznie na zasadach okreslonych w § 4 ust. 1 pkt 2 niniejszej umowy.
Uzyskane przychody, ktore nie zostaly wydatkowane, Zleceniobiorca zwraca
Zleceniodawcy na zasadach okreslonych w § 10.

5. Wydatkowanie dotacji lub osiggnigtych przychodow, w tym takze odsetek bankowych
od $rodkow przekazanych przez Zleceniodawce, z naruszeniem postanowien ust. 5 uznaje
si¢ za dotacje pobrang w nadmiernej wysokosci, lub wykorzystang niezgodnie
Z przeznaczeniem.

6. Odsetki od kwot dotacji nie moga by¢ przekazywane na inny rachunek niz ten, na ktory

przekazano dotacje.

§ 3.

Finansowanie zadania publicznego
1. Zleceniodawca zobowigzuje si¢ do przekazania na realizacj¢ zadania publicznego §rodkow
finansowych W WySOKOSCI .....ccveevvveeiieniiieiiecieeieeei, (stownie:...... ),
na rachunek(-i) bankowy(-e) Zleceniobiorcy(-cow):

w terminie 30 dni od zawarcia niniejszej umowy, w petnej wysokosci.
2. Za dzief przekazania dotacji uznaje si¢ dzien obcigzenia rachunku Zleceniodawcy.
3. Zleceniobiorca(-cy) zobowiazuje(-ja) si¢ do przekazania na realizacje zadania wkiadu

(STOWIIIE: .ttt bt bt st et e et e st be ettt enbe e beanee s ).

4. Calkowity koszt zadania publicznego stanowi sume¢ kwot dotacji 1 Srodkow finansowych
wlasnych, w przypadku realizacji zadania z ich udziatem 1 wynosi facznie .......... (stownie:
...... ).

5. Zleceniobiorca(-cy) o$wiadcza(ja), ze jest/sa jedynym(i) posiadaczem(-mi) wskazanego
w ust. 1 rachunku bankowego 1 zobowigzuje(-ja) si¢ do utrzymania rachunku wskazanego
wust. 1 nie krécej niz do dnia zaakceptowania przez Zleceniodawce sprawozdania
koncowego, o ktorym mowa w § 9 ust. 3. W przypadku braku mozliwosci utrzymania
rachunku, Zleceniobiorca(-cy) zobowigzuje(-ja) si¢ do niezwlocznego poinformowania
Zleceniodawcy o braku mozliwosci utrzymania rachunku. Zmiana rachunku wymaga
zawarcia aneksu do umowy i zachowania trybu przewidzianego w § 2 ust. 4.

6. Zaangazowanie wolontariuszy do realizacji zadania publicznego kazdorazowo wymaga

zawarcia stosownego porozumienia o wykonywaniu $wiadczen wolontariackich.

§ 4.
Dokonywanie przesuni¢¢ w zakresie ponoszonych wydatkow
1. Dopuszcza si¢ dokonywanie przesuni¢¢ pomiedzy poszczegdlnymi pozycjami kosztéw
okreslonymi w kosztorysie w nastepujacy sposob:
1) Zleceniobiorca(-y) moze/moge dokona¢ samodzielnego przesuniecia kosztow
pomiedzy poszczegolnymi pozycjami w ramach danej kategorii zaplanowanych
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kosztéw, pod warunkiem, ze taczna kwota tych przesunig¢ nie bedzie wigksza niz 5%
facznej kwoty przewidzianej na dane dziatanie;

2) przesunigcia kosztow pomiedzy poszczegdlnymi pozycjami w danej kategorii
wynoszace tacznie powyzej 5% lacznej kwoty przewidzianej na dane dziatanie, a takze
kazde przesunigcie pomigdzy kategoriami, w tym wydatkowanie uzyskanych
przychodow, sg dopuszczalne, jednak wymagajg zawarcia aneksu do umowy.

3) jednoczesnie wszystkie przesuni¢cia nie mogg skutkowaé przekroczeniem progu
okreslonego dla kosztow administracyjnych, tj. 10% dotacji.

. Naruszenie postanowien, o ktorych mowa w ust. 1, uwaza si¢ za pobranie dotacji (czgsci
dotacji) w nadmiernej wysokosci.

§5.
Dokumentacja zwiazana z realizacjg zadania publicznego
. Zleceniobiorca(-cy) jest/sg zobowigzany(-ni) do prowadzenia wyodrebnionej dokumentacji
finansowo-ksiggowej i ewidencji ksiggowej zadania publicznego oraz jej opisywania
zgodnie z zasadami wynikajacymi z ustawy z dnia 29 wrze$nia 1994 r. o rachunkowosci
(Dz. U. z 2023 r. poz. 120, z pdézn. zm.), w sposob umozliwiajacy identyfikacje
poszczeg6lnych operacji ksiegowych.
. Zleceniobiorca(-cy) zobowiazuje(-ja) si¢ do przechowywania dokumentacji, w tym
dokumentacji finansowo-ksiegowej, zwigzanej z realizacja zadania publicznego przez okres
51at, liczac od poczatku roku nastgpujacego po roku, w ktorym Zleceniobiorca(-Cy)
realizowat(-ali) zadanie publiczne.
. Zleceniobiorca(-cy) zobowigzany(-ni) jest/sg do sporzadzenia na odwrocie kazdego dowodu
ksiegowego trwatego opisu, zgodnie z postanowieniami ustawy z dnia 29 wrzeénia 1994 r.
o rachunkowos$ci oraz Regulaminu konkursu. Informacja powinna by¢ podpisana przez:
osobe odpowiedzialng pod wzgledem merytoryczny, osobe odpowiedzialng pod wzglgdem
formalno-rachunkowym, osobe odpowiedzialng za zapis sposobu wskazania ujecia dowodu
w ksiegach rachunkowych.
. Niedochowanie zobowigzania, o ktorym mowa w ust. 1-3, uznaje si¢, w zaleznosci
od zakresu jego naruszenia, za niezrealizowanie cze$ci albo catosci zadania publicznego,
albo zrealizowanie go niezgodnie z przeznaczeniem.

§ 6.
Obowiazki i uprawnienia informacyjne

Zleceniobiorca zobowigzuje si¢ do wytworzenia logotypu Kampanii w postaci
odpowiadajgcej tematowi Konkursu.

. Zleceniobiorca(-cy) zobowiazuje(-ja) si¢ do informowania, ze zadanie jest finansowane albo
wspoétfinansowane ze $rodkéw otrzymanych od Zleceniodawcy w ramach Konkursu.
Informacja na ten temat powinna si¢ znalez¢ we wszystkich materiatach, publikacjach,
informacjach dla medidow, ogloszeniach oraz wystapieniach publicznych dotyczacych
realizowanego zadania publicznego. W przypadku braku stosownej informacji i logotypu
Kampanii na wytworzonych materiatach, koszt poniesiony ze §rodkow dotacji, zwigzany
zich wytworzeniem moze zosta¢ uznany za nickwalifikowany. Logotyp Ministerstwa
Rodziny i Polityki Spotecznej dostepny jest na stronie Konkursu w systemie Witkac.
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. Zleceniobiorca(-cy) zobowigzuje(-ja) si¢ do umieszczania logotypu Kampanii oraz logotypu
Ministerstwa Rodziny i Polityki Spotecznej na wszystkich materialach, w szczego6lno$ci
promocyjnych, informacyjnych, szkoleniowych i edukacyjnych, dotyczacych
realizowanego zadania, proporcjonalnie do wielkosci innych oznaczen, w sposéb
zapewniajacy jego dobrag widocznos¢. W przypadku braku mozliwos¢ zamieszczenia
logotypu Kampanii powinna znalez¢ si¢ informacja: <<Projekt dofinansowany w konkursie
Ministra Rodziny 1 Polityki Spotecznej>>.
. Zleceniobiorca(-cy) jest/sa roéwniez zobowigzany(-i) do wypelniania obowigzkoéw
informacyjnych, ktore zostaly okreslone w art. 35a i 35b ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r.
o finansach publicznych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1270, z p6zn. zm.) oraz w przepisach
rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia 7 maja 2021 r. w sprawie okre$lenia dziatan
informacyjnych podejmowanych przez podmioty realizujagce zadania finansowane lub
dofinansowane z budzetu panstwa lub z panstwowych funduszy celowych (Dz.U. z 2021 r.,
poz. 953, z pdzn. zm.).
. Szczegbdtowe informacje na temat oznaczen i1 obowigzkow informacyjnych znajduja si¢
w Regulaminie konkursu i Zleceniobiorca(-cy) zobowigzuje(-ja) si¢ do ich zastosowania.
. Zleceniobiorca(-cy) upowaznia(-jg) Zleceniodawcg do rozpowszechniania w dowolnej
formie, w prasie, radiu, telewizji, internecie oraz innych publikacjach, nazwy oraz adresu
Zleceniobiorcy(-cow), przedmiotu i celu, na ktory przyznano $rodki, informacji o wysokos$ci
przyznanych $rodkow oraz informacji o ztozeniu lub nieztozeniu sprawozdania z wykonania
zadania publicznego.
. W ciggu 30 dni od zawarcia niniejszej umowy, Zleceniobiorca(-Cy) przedstawi(-ig)
Zleceniodawcy harmonogram komunikacji 1 promocji dziatan realizowanych w ramach
dofinansowanego zadania.
. Zleceniobiorca(-cy) jest/sa zobowigzany(-ni) informowac na biezaco zgodnie z § 15 ust. 2
umowy, jednak nie pdzniej niz w terminie 14 dni od daty zaistnienia zmian,
W szczegoblnosci 0:

1) zmianie swojej nazwy, siedziby, reprezentacji, numeru telefonu, adresu mailowego

oraz danych osoby delegowanej do kontaktu ze Zleceniodawca;
2) ogloszeniu likwidacji lub  wszczeciu  postgpowania  upadiosciowego  lub
restrukturyzacyjnego.

§7.

Prawa autorskie
. Po zakonczeniu realizacji zadania Zleceniobiorca zobowigzuje si¢ do przeniesienia
na Zleceniodawce prawa wiasnosci oraz stuzacych mu autorskich praw majatkowych
do materialow wytworzonych przez Zleceniobiorce przy realizacji zadania, na polach
eksploatacji wymienionych w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim
I prawach pokrewnych (Dz. U. z 2022 r. poz. 2509), zwanej dalej ,,UoPAiPP”, bez
ograniczen co do czasu i ilosci, w szczegdlnos$ci na nastgpujacych polach eksploatacji:
emisja w Internecie i telewizji;
utrwalanie utwordéw bez zadnych ograniczen ilo$ciowych, dowolng technika, w tym

drukarska, cyfrowa, reprograficzna, elektroniczng, fotograficzng, optyczna, laserowa, poprzez
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zapis magnetyczny, na kazdym no$niku, wiaczajac w to takze nosniki elektroniczne, optyczne,
magnetyczne, dyskietki, CD-ROM, DVD, papier;

3) zwielokrotnianie utworow bez zadnych ograniczen ilosciowych, w kazdej mozliwej
technice, w tym drukarskiej, reprograficznej, cyfrowej, elektronicznej, laserowej,
fotograficznej, poprzez zapis magnetyczny, optycznej, na kazdym no$niku, wigczajgc
w to takze nos$niki elektroniczne, optyczne, magnetyczne, dyskietki, CD-ROM, DVD, papier,
w ramach systemu on-line;

4) wprowadzenie utworéw do pamieci komputera i sieci multimedialnych, w tym
Internetu, sieci wewngtrznych typu intranet, bez zadnych ograniczen ilosciowych, jak réwniez
przesytanie utworéw W ramach ww. sieci, w tym w trybie on-line;

5) rozpowszechnianie utworéw, w tym wprowadzanie ich do obrotu, w szczegdlnosci
drukiem, w postaci ksigzkowej (w tym roéwniez w ramach utwordw zbiorowych),
W czasopismach, w ramach produktéw elektronicznych, w tym w ramach elektronicznych baz
danych, na no$nikach magnetycznych, cyfrowych, optycznych, elektronicznych, réwniez
w postaci CD-ROM, DVD, w ramach sieci multimedialnych, w tym sieci wewngtrznych (np.
typu Intranet), jak i Internetu, w systemie on-line, poprzez komunikowanie na zyczenie,
w drodze uzyczania utworow;

6) tlhumaczenie, przystosowywanie, zmiana ukladu Iub jakiekolwiek inne zmiany
w utworach;
7) WYypOozyczanie, najem, uzyczanie, dzierzawa lub wymiana no$nikéw, na ktorych utwory

utrwalono, utrwalonych i zwielokrotnionych stosownie do pkt 2 i 3, przy zastosowaniu

dowolnej techniki udostgpnienia utwordw, w szczegolnosci okreslonej w pkt 41 5;

8) rozpowszechnianie utworéow, w szczegdlnosci poprzez publiczne wykonanie,

wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne

udostegpnienie utworéw w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do nich dostgp w miejscu i czasie
przez siebie wybranym;

9) zezwalanie na wykonywanie zaleznych praw autorskich do opracowania utworéw lub

zlecania osobom trzecim dokonywania opracowania utworéw, w tym ich skrotow i streszczen,

oraz korzystania z tych opracowan i rozporzadzania nimi na polach eksploatacji okreslonych

W niniejszym ustgpie;

10) faczenie utworoéw oraz ich fragmentéw z innymi dzielami i rozporzadzanie nimi.

2. Zleceniobiorca o$wiadcza, ze realizujagc zadanie, nie naruszy dobr ani praw oséb trzecich
1 przekaze materialy w stanie wolnym od obcigzen prawami tych osob.

3. Na podstawie art. 21 ust. 2! UoPAIPP Zleceniobiorca zrzeka sie posrednictwa organizacji
zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi w zakresie korzystania z materialow
polegajacego na publicznym udostepnianiu utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢
do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym.

4. Zleceniobiorca zobowigzuje si¢, ze nie bedzie wykonywat osobistych praw wynikajacych
z autorstwa materiatow jak roéwniez zobowiazuje si¢, iz osoby uprawnione z tytutu
osobistych praw do Utwordw nie beda wykonywac tych praw.

5. Zleceniobiorca upowaznia Zleceniodawce do decydowania 0 o0znaczeniu materiatow
imieniem lub nazwiskiem tworcy albo udost¢pnienia go w sposdb anonimowy.

6. Przeniesienie praw majatkowych nie jest ograniczone pod wzglgdem celu rozpowszechniania
materiatow, ani tez pod wzgledem ilosciowym, czasowym i terytorialnym.
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7. Zleceniodawcy przystuguje wylaczne prawo zezwalania na wykonywanie zaleznych praw
autorskich lub praw z materiatow.

8. Zleceniobiorca oswiadcza, ze przed przejSciem praw autorskich na Zleceniodawce,
Zleceniodawca jest uprawniony do bezplatnego korzystania z materiatow wytworzonych
przez Zleceniobiorce przy realizacji zadania, w tym do ich rozpowszechniania na polach
eksploatacji wymienionych w ust. 1. Zleceniobiorca zapewnia, ze korzystanie takie nie
bedzie narusza¢ praw osobistych lub majatkowych Zleceniobiorcy ani oséb trzecich i nie
bedzie powodowaé obowiazku zaptaty jakichkolwiek dodatkowych optat. Zleceniobiorca
upowaznia Zleceniodawce do wykonywania praw zaleznych wraz z mozliwos$cia dalszego
upowaznienia.

9. Zleceniodawca oswiadcza, ze pO przejsciu praw autorskich na Zleceniodawce,
Zleceniobiorca jest uprawniony do bezptatnego korzystania z materiatdw wytworzonych
przez Zleceniobiorce przy realizacji zadania, w tym do ich rozpowszechniania na polach
eksploatacji wymienionych w ust. 1. Zleceniodawca zapewnia, ze korzystanie takie nie
bedzie naruszaé praw osobistych lub majatkowych Zleceniodawcy ani oséb trzecich i nie
bedzie powodowac obowigzku zaptaty jakichkolwiek dodatkowych optat. Zleceniodawca
upowaznia Zleceniobiorce do wykonywania praw zaleznych wraz z mozliwoscig dalszego
upowaznienia.

§ 8.
Monitoring i kontrola zadania publicznego

1. Zleceniodawca prowadzi monitoring realizacji zadania, obejmujacy stan realizacji zadania
I poziom osiggnietych na dany moment rezultatow, w szczegdlnosci za posrednictwem
Zespolu monitorujacego, sktadajacego si¢ z przedstawicieli Zleceniodawcy oraz
przedstawicieli Zlecenbiobiorcy. Monitoring moze by¢ prowadzony zardwno w trakcie, jak
i po zakonczeniu realizacji zadania, zarowno w Siedzibie Zleceniobiorcy(-cow), jak
I w miejscu realizacji zadania publicznego oraz poprzez wykorzystanie elektronicznych
form komunikacji. Zleceniobiorca jest zobowigzany do przedstawiania i uzyskania
akceptacji poszczegdlnych produktow zaplanowanych i realizowanych w ramach Kampanii
przed ich publikacja. Akceptacji udziela Zespot monitorujacy.

2. Zleceniodawca sprawuje kontrole prawidtowosci wykonywania zadania publicznego
przez Zleceniobiorcg(-cow), w tym wydatkowania przekazanej dotacji oraz $rodkow,
0 ktérych mowa w § 3 ust. 3. Kontrola moze by¢ przeprowadzona w toku realizacji zadania
publicznego oraz po jego zakonczeniu do czasu ustania zobowigzania, o ktorym mowa w § 5
ust. 2. Osoby upowaznione przez Zleceniodawce moga przeprowadzi¢ kontrole realizacji
zadania publicznego oraz sposobu wykorzystania dotacji. Kontrola przeprowadzana przez
Zleceniodawce odbywa si¢ zgodnie z procedurami wskazanymi w ustawie z dnia 15 lipca
2011 r. o kontroli w administracji rzadowej (Dz. U. z 2020 r. poz. 224), a kontrolerzy maja
prawo w szczegolnosci do przetwarzania danych osobowych w zakresie niezbednym
do realizacji celu kontroli zgodnie z art. 22 wskazanej wyzej ustawy.

3. W ramach kontroli, o ktérej mowa w ust. 2, osoby upowaznione przez Zleceniodawce moga
bada¢ dokumenty i inne no$niki informacji, ktore maja lub mogg mie¢ znaczenie dla oceny
prawidlowosci wykonywania zadania publicznego, oraz zada¢ udzielenia ustnie
lub na pi$mie informacji dotyczacych wykonania zadania publicznego. Zleceniobiorca(-Cy)
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na zadanie kontrolujagcego zobowiazuje(-jg) si¢ dostarczy¢ lub udostepni¢ dokumenty i inne
kontrolujacego.

. Prawo kontroli przystuguje osobom upowaznionym przez Zleceniodawce zaro6wno
w siedzibie Zleceniobiorcy(-cow), jak i w miejscu realizacji zadania publicznego.

. Kontrola lub poszczegdlne jej czynnosci moga by¢ przeprowadzane réwniez w siedzibie
Zleceniodawcy.

. O wynikach kontroli, o ktérej mowa w ust. 2, Zleceniodawca poinformuje Zleceniobiorcg
(-cow), a w przypadku stwierdzenia nieprawidlowosci przekaze mu wnioski i zalecenia
majace na celu ich usunigcie.

. Zleceniobiorca(-cy) jest/sa zobowigzany(-ni) w terminie nie dtuzszym niz 14 dni od dnia
otrzymania wnioskow 1 zalecen, o ktéorych mowa w ust. 6, do ich wykonania
i powiadomienia o sposobie ich wykonania Zleceniodawcy.

§09.
Obowiazki sprawozdawcze Zleceniobiorcy(-cow)
. Akceptacja sprawozdania 1 rozliczenie dotacji polega na weryfikacji przez Zleceniodawce
zatozonych w ofercie rezultatow i dziatan Zleceniobiorcy(-cow).
. Zleceniodawca moze wezwac Zleceniobiorce(-coOw) do zlozenia sprawozdania czesciowego
z wykonywania zadania publicznego, a Zleceniobiorca(-cy) jest/sa zobowigzany(-ni)
do dostarczenia sprawozdania w terminie 30 dni od dnia dorgczenia wezwania.
. Zleceniobiorca(-cy) sktada(-ja) sprawozdanie koncowe z wykonania zadania publicznego
w terminie 30 dni od dnia zakonczenia realizacji zadania publicznego.
. Zleceniodawca ma prawo zadaé, aby Zleceniobiorca(-Cy) W wyznaczonym terminie
przedstawil(-ili) dodatkowe informacje, wyjasnienia oraz dowody do sprawozdan, o ktérych
mowa W ust. 2-3. Zadanie to jest wigzace dla Zleceniobiorcy(-cow).
. W przypadku nieztozenia sprawozdan, o ktéorych mowa w ust. 2-3 w terminie,
Zleceniodawca wzywa pisemnie Zleceniobiorce(-cOw) do ich zlozenia w terminie 7 dni
od dnia otrzymania wezwania.
Niezastosowanie si¢ do wezwania, o ktorym mowa w ust. 5, skutkuje uznaniem dotacji
za wykorzystang niezgodne z przeznaczeniem na zasadach, o ktérych mowa w ustawie
z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych.
. Niezastosowanie si¢ do wezwania, o ktérym mowa w ust. 2, 4 lub 5, moze by¢ podstawa
do natychmiastowego rozwigzania umowy przez Zleceniodawce.
. Niezastosowanie si¢ do wezwania, o ktérym mowa w ust. 2 lub 4, skutkuje uznaniem catosci
lub cze$ci dotacji za wykorzystang niezgodne z przeznaczeniem lub pobrang
W nadmiernej wysokosci — i podlegajaca zwrotowi na zasadach, o ktorych mowa w ustawie
z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych.
. Ztozenie sprawozdania koncowego przez Zleceniobiorcg¢(-cow) jest rdéwnoznaczne
z udzieleniem Zleceniodawcy prawa do rozpowszechniania informacji w nim zawartych
w sprawozdaniach, materiatach informacyjnych i promocyjnych oraz innych dokumentach
urzedowych.
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§ 10.
Zwrot Srodkow finansowych
. Przyznane $rodki finansowe dotacji okreslone w § 3 ust. 1 oraz uzyskane w zwigzku

—

Z realizacjg zadania przychody, w tym odsetki bankowe od przekazanej dotacji,
Zleceniobiorca(-cy) jest/sa zobowigzany(-ni) wykorzysta¢ w terminie do dnia 31 grudnia
2024 r.

2. Niewykorzystang kwote dotacji przyznang na dany rok budzetowy Zleceniobiorca(-cy)
jest/sa zobowigzany(-ni) zwroci¢ w terminie 15 dni od dnia zakonczenia realizacji zadania
publicznego, o ktorym mowa w § 2 ust. 1.

. Niewykorzystana kwota dotacji podlega zwrotowi na rachunek bankowy Zleceniodawcy
o numerze 78 1010 1010 0084 7113 9135 0000.

4. Odsetki od niewykorzystanej kwoty dotacji zwroconej po terminie, o ktorym mowa
w ust. 2, podlegaja zwrotowi w wysokosci okreslonej jak dla zalegtosci podatkowych
na rachunek bankowy Zleceniodawcy o numerze 48 1010 1010 0084 7122 3100 0000.
Odsetki nalicza si¢, poczawszy od dnia nastepujacego po dniu, w ktéorym uplynagt termin
zwrotu niewykorzystanej kwoty dotacji.

5. Przychody i odsetki bankowe od przyznanej dotacji, ktore nie zostaly wydatkowane
na realizacj¢ zadania zgodnie z § 2 ust. 5, podlegaja zwrotowi na zasadach okreslonych
w ust. 2-4.

6. Kwota dotacji:

1) wykorzystana niezgodnie z przeznaczeniem,
2) pobrana nienaleznie lub w nadmiernej wysokos$ci
— podlega zwrotowi wraz z odsetkami w wysokosci okreSlonej jak dla zaleglosci
podatkowych, na zasadach okreslonych
w przepisach ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych.
7. Zleceniobiorca, zwracajac srodki pochodzace z dotacji zobowigzany jest wskazac:
1) numer umowy,
2) kwote dotacji,
3) kwote odsetek bankowych lub ewentualnych przychodéw uzyskanych przy realizacji
umowy,
4) kwote naleznych odsetek w wysokosci okreslonej jak dla zalegtosci podatkowych.

w

§ 11.
Rozwiazanie umowy za porozumieniem Stron

1. Umowa moze by¢ rozwigzana na mocy porozumienia Stron w przypadku wystgpienia
okolicznosci, za ktore Strony nie ponosza odpowiedzialnosci, w tym w przypadku silty
wyzszej w rozumieniu ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (Dz. U. 2023 r.
poz. 1610, z p6zn. zm.), ktore uniemozliwiaja wykonanie umowy.

2. W przypadku rozwigzania umowy w trybie okreslonym w ust. 1 skutki finansowe
1 obowigzek zwrotu srodkoéw finansowych Strony okresla w protokole.

§ 12.
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Odstapienie od umowy przez Zleceniobiorce(-cow)

1. W przypadku uprawdopodobnienia wystgpienia okolicznosci uniemozliwiajacych
wykonanie niniejszej umowy Zleceniobiorca(-cy) moze/moga odstapi¢ od umowy,
sktadajac stosowne o$wiadczenie na piSmie w terminie 14 dni od dnia powzigcia
wiadomos$ci o przyczynie odstgpienia, nie pozniej niz do dnia przekazania dotacji,
z zastrzezeniem ust. 2.

2. Zleceniobiorca(-cy) moze/mogg odstgpi¢ od umowy, nie pdzniej jednak niz do dnia
przekazania dotacji, jezeli Zleceniodawca nie przekaze dotacji w terminie okre§lonym
W umowie.

§ 13.
Wypowiedzenie umowy przez Zleceniodawce

1. Umowa moze by¢ wypowiedziana przez Zleceniodawce ze skutkiem natychmiastowym
w przypadku:

1) wykorzystywania udzielonej dotacji niezgodnie z przeznaczeniem Ilub pobrania
W nadmiernej wysokos$ci lub nienaleznie,

2) nieterminowego oraz nienalezytego wykonywania umowy, w szczegdlnosci
zmniejszenia zakresu rzeczowego realizowanego zadania publicznego;

3) przekazania przez Zleceniobiorcg(-cOw) czesci lub catoséci dotacji osobie trzeciej;

4) nieprzedtozenia przez Zleceniobiorcg(-coOw) sprawozdania z wykonania zadania
publicznego w okre§lonym terminie i na zasadach okreslonych w niniejszej umowie;

5) odmowy poddania si¢ przez Zleceniobiorcg(-cow) kontroli albo niedoprowadzenia przez
Zleceniobiorcg(-cow) w terminie okreslonym przez Zleceniodawce do usunigcia
stwierdzonych nieprawidlowosci;

6) stwierdzenia, ze oferta lub umowa na realizacj¢ zadania publicznego byta niewazna lub
zostata zlozona przez osoby do tego nieuprawnione.

2. Zleceniodawca, rozwigzujac umowe, okresli kwote dotacji podlegajaca zwrotowi w wyniku
stwierdzenia okoliczno$ci, o ktorych mowa w ust. 1, wraz z odsetkami w wysokos$ci
okreslonej jak dla zalegtosci podatkowych, naliczanymi od dnia przekazania dotacji, termin
jej zwrotu oraz nazwe¢ 1 numer rachunku bankowego, na ktéry nalezy dokona¢ wptaty.

3. Rozwigzanie umowy ze skutkiem natychmiastowym moze nastgpi¢ w terminie 14 dni
od dnia stwierdzenia przez Zleceniodawce okolicznos$ci stanowigcych podstawe

do rozwigzania umowy.

§ 14.
Zakaz zbywania rzeczy zakupionych za srodki pochodzace z dotacji

1. Zleceniobiorca(-cy) zobowigzuje(-ja) si¢ do niezbywania zwigzanych z realizacja zadania
rzeczy zakupionych na swoja rzecz za $rodki pochodzace z dotacji przez okres 5 lat od dnia
dokonania ich zakupu.

2. Z waznych przyczyn Zleceniodawca moze wyrazi¢ zgod¢ na zbycie rzeczy przed uptywem
terminu, o ktorym mowa w ust. 1, pod warunkiem ze Zleceniobiorca(-cy) zobowigze(-z3)
si¢ przeznaczy¢ srodki pozyskane ze zbycia rzeczy na realizacj¢ celow statutowych.

§ 15.
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Forma pisemna oswiadczen

1. Zmiany umowy, za wyjatkiem przypadkow wyraznie okres§lonych w umowie i Regulaminie
konkursu, wymagaja dla swej waznos$ci formy pisemne;.

2. Wszelkie uzupetnienia 1 o§wiadczenia sktadane w zwigzku z niniejszg umowa wymagaja
zgloszenia Zleceniodawcy za pomocg Srodkow komunikacji elektronicznej i pod rygorem
niewaznosci moga by¢ dokonywane jedynie w zakresie niewplywajacym na zmiane
kryteriow wyboru oferty Zleceniobiorcy(-cow).

3. Wszelkie watpliwo$ci zwigzane z realizacja niniejszej umowy beda wyjasniane za pomoca
srodkéw komunikacji elektroniczne;.

§ 16.
Odpowiedzialno$¢ wobec 0sob trzecich. Przetwarzanie danych osobowych

1. Zleceniobiorca(-cy) ponosi(-szg) wytaczng odpowiedzialnos¢ wobec 0sob trzecich za szkody
powstate w zwiazku z realizacja zadania publicznego.

2. Przetwarzanie danych osobowych w projekcie realizowanym w ramach Konkursu odbywa
si¢ zgodnie z rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego 1 Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych 1 w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE. L 119 z 04.05.2016,
Zpoézn. zm.), zwanym dalej ,,RODO”. Administratorem danych osobowych o0s6b
zaangazowanych w realizacje projektu jest/sg Zleceniobiorca(-Cy).

§17.
Oswiadczenie Zleceniobiorcy
Zleceniobiorca o$wiadcza, iz zapoznat si¢ z Regulaminem Il otwartego konkursu ofert
na Kampanie spoteczng promujqcq rodzicielstwo zastgpcze. Edycja 2024”. i zobowiazuje si¢
do jego przestrzegania.

§ 18.
Postanowienia koncowe

1. W odniesieniu do niniejszej umowy maja zastosowanie przepisy prawa powszechnie
obowigzujacego, w szczegblnosci przepisy ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach
publicznych, ustawy z dnia 29 wrzeénia 1994 r. o rachunkowosci, ustawy z dnia 11 wrze$nia
2019 r. — Prawo zamowien publicznych (Dz. U. 2 2023 r. poz. 1605, z pdzn. zm.) oraz ustawy
z dnia 17 grudnia 2004 r. o odpowiedzialno$ci za naruszenie dyscypliny finansow
publicznych (Dz.U. z 2021 r. poz. 289).

2. W zakresie nieuregulowanym umowg stosuje si¢ odpowiednio przepisy ustawy z dnia
23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny.

§19.
Rozwigzywanie sporow
Ewentualne spory powstate w zwigzku z zawarciem i wykonywaniem niniejszej umowy Strony
beda si¢ staraly rozstrzyga¢ polubownie. W przypadku braku porozumienia spdr zostanie
poddany pod rozstrzygniecie sadu powszechnego wlasciwego ze wzgledu na siedzibe
Zleceniodawcy.
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§ 20.

Niniejsza umowa zostata sporzadzona w ...... jednobrzmiacych egzemplarzach, z tego ......
egzemplarz(y) dla Zleceniobiorcy(-cow) i ...... dla Zleceniodawcy.

Zleceniobiorca(-cy): Zleceniodawca:
ZALACZNIKI:

1. Oferta realizacji zadania publicznego.

2. Kopia aktualnego wyciagu z wlasciwego rejestru lub ewidencji* / pobrany samodzielnie wydruk komputerowy
aktualnych informacji o podmiocie wpisanym do Krajowego Rejestru Sagdowego*.

. Potwierdzenie reprezentacji Zleceniobiorcy (w przypadku pelnomocnikéw / koscielnych osdb prawnych).

. Potwierdzenie reprezentacji Zleceniodawcy (w przypadku petnomocnika).

. Zaktualizowany opis planowanych dziatan (jesli dotyczy).

. Zaktualizowany harmonogram (jesli dotyczy).

. Zaktualizowany kosztorys (jesli dotyczy).

. Umowa miedzy Oferentami (jesli dotyczy).

. Umowa o partnerstwie (jesli dotyczy).

10. Klauzula informacyjna.

O 00 3 N L b W

POUCZENIE
Zaznaczenie ,,*”, np.: ,,rejestrze* / ewidencji*”, oznacza, ze nalezy skresli¢ niewlasciwa odpowiedz i pozostawi¢
prawidlowa. Przyktad: ,rejestrze™ / ewideneji-*”.
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3. Ramowy wzdr umowy miedzy Oferentami

UMOWA POMIEDZY OFERENTAMI NA REALIZACJE ZADANIA PUBLICZNEGO

REALIZOWANEGO NA PODSTAWIE OFERTY WSPOLNEJ

dofinansowanego w ramach Il otwartego konkursu na Kampani¢ spoleczng promujgcq

rodzicielstwo zastepcze. Edycja 2024,

zawarta W dniu .....c.ceeeeveeeeeeeeeeeeieen W et

POIMICAZY: ..ttt ettt ettt ettt e et e et e et e e bt e e bt ebeeeabeenseesnbeenbeesaseanseesmbeenseesnseesnneanneeannas

(nazwa, adres siedziby, nr KRS, nr REGON)

reprezentowanym przez

(nazwa, adres siedziby, nr KRS, nr REGON)
reprezentowanym przez

zwanym dalej ,,Oferentem 2”.

4.

§1.
Przedmiot umowy
Przedmiotem niniejszej] umowy jest uregulowanie wzajemnych praw i obowigzkow

Oferentow, w zwiazku z realizacja zadania publicznego pod nazwa
............................................. , zwanego dalej ,,zadaniem”. Umowa okresla zasady
wspolpracy miedzy Oferentami przy realizacji zadania, w szczeg6lno$ci zakres §wiadczen
sktadajacych si¢ na jego realizacjg.

Oferenci stwierdzaja zgodnie, 1z wspotpraca zostata nawigzana w celu realizacji zadania.

Oferenci stwierdzajg zgodnie, iz wspdlpraca zawigzana zostata na okres realizacji zadania
L3S P .

Oferenci odpowiadajg za realizacj¢ zadania solidarnie.
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§2.
Warunki umowy
Ogo6lne warunki Umowy, instytucje oraz dokumenty, o ktorych mowa w niniejszej umowie sg

rozumiane zgodnie z postanowieniami Regulaminu Il otwartego konkursu na Kampanie

spoteczng promujgcq rodzicielstwo zastegpcze. Edycja 2024, zwanego dalej ,,Regulaminem”.

§3.
Zakres zadan Oferentow
1. Na mocy niniejszej umowy Oferenci zobowigzuja si¢ do wspdlpracy przy przygotowaniu

oferty wspolnej oraz realizacji i osigganiu celow zadania, w szczego6lnosSci w:

2. Oferenci ustalaja nastepujacy podzial dziatan:
1) Oferent 1 jest odpowiedzialny za realizacj¢ nastepujacych dziatan:

2) Oferent 2 jest odpowiedzialny za realizacj¢ nastepujacych dziatan:

3. Szczegdlowy harmonogram oraz kosztorys przewidywanych kosztéw w podziale
na Oferentow stanowig zatgczniki do niniejszej umowy.

4. W ramach realizacji zadania, kazdy z Oferentow jest zobowigzany do:
1) realizowania zadania zgodnie z Regulaminem;
2) zapewnienia promocji zadania zgodnie z Regulaminem;
3) przedstawienia na pisemne wezwanie Ministerstwa Rodziny i Polityki Spotecznej
informacji 1 wyjasnien zwigzanych z realizacjg zadania;
4) poddania si¢ kontroli Ministerstwa Rodziny i Polityki Spotecznej w zakresie
prawidtowosci realizacji zadania.

§ 4.
Sprawozdawczos¢
Oferenci zobowigzuja si¢ do przekazywania sobie wzajemnie informacji na temat realizacji
zadania, niezbednych do sporzadzenia sprawozdan z realizacji zadania, o ktorych mowa
w Regulaminie.

§5.
Monitoring i kontrola
Oferenci zobowigzuja si¢ na biezagco monitorowaé o prawidtowos$ci realizacji zadania.

W sytuacji przeprowadzenia przez Ministerstwo Rodziny i Polityki Spotecznej monitoringu lub
kontroli Oferenci umozliwig bezzwlocznie pelny i1 niezaktocony dostep do wszystkich
informacji, dokumentéw, zwigzanych z realizacja zadania.
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§ 6.
Sposéb zarzadzania
Oferenci ustalaja nastgpujacy sposob zarzadzania:

§7.
Zmiana umowy
1. Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
2. Kazda zmiana, o ktorej mowa w ust. 1, wymaga dostarczenia kopii aneksu Ministerstwu
Rodziny i Polityki Spoteczne;.

§ 8.
Rozwigzanie sporow
Oferenci beda dazyli do polubownego rozwigzania sporéw powstalych w zwigzku z realizacja
niniejszej umowy.

§09.
Rozwigzanie umowy
Umowa ulega rozwigzaniu w przypadku rozwigzania lub wypowiedzenia umowy

o realizacj¢ zadania publicznego zawartej pomiedzy Oferentami a Ministrem Rodziny i Polityki
Spoteczne;.

§ 10.
Obowiazywanie umowy

1. Umowa obowigzuje od dnia zawarcia.

2. Umowa pozostaje w mocy do dnia zaakceptowania przez Ministra Rodziny i Polityki
Spotecznej rozliczenia umowy 0 realizacj¢ zadania publicznego zawartej zadania migdzy
Oferentami a Ministrem Rodziny
1 Polityki Spoteczne;.

3. Umowa przestaje wigza¢ Oferentow w przypadku nieprzyznania przez Ministra Rodziny

I Polityki Spotecznej srodkéw na dofinansowanie realizacji zadania.

§ 11.

Postanowienia koncowe
1. W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowa stosuje si¢ przepisy Kodeksu cywilnego

i ustawy o dzialalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie.
2. Umowa zostata sporzadzona w ... jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazde;j
ze Stron oraz jednym dla Ministra Rodziny 1 Polityki Spoteczne;.

Podpis Oferenta 1 Podpis Oferenta 2

Zatacznik:
Szczegodtowy harmonogram oraz kosztorys realizacji zadania publicznego w podziale na Oferenta 1 i Oferenta 2.
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4. Ramowy wzdr umowy o partnerstwie

UMOWA O PARTNERSTWIE

przy realizacji zadania publicznego pod nazwa:

dofinansowanego w ramach Il otwartego konkursu na Kampani¢ spoleczng promujgcq

rodzicielstwo zastepcze. Edycja 2024,

ZAWATtA W dINIU «eeeeeeeeeee e eeeeeeeeeeee W

POIMICAZY: ..ottt ettt ettt ettt et et e et e e bt e e bt ebeeeabeenseeenseenseeeaseenseeebeeasneanbeennneanneeannas

(nazwa, adres siedziby, nr KRS, nr REGON)

FEPIEZENTOWANYIM PIZEZ: ..oveeiiieeeii ittt eee e e e e e sttt et e e e e s s s s bbb ee e e et e e s s s sssbrbeeeaeeesssaannbbaneeaaaeesssaaanns )

zwanym dalej ,,Partnerem wiodacym”,

FEPIEZENTOWANYIM PIZEZ ... iietieeeee ettt e e e et e e e e e e s e b e e e e e e e e e s aa sttt e e e e e e e e e e s ssnrnreeeeeeeas

zwanym dalej ,,Partnerem”.

§1.
Przedmiot umowy
1. Przedmiotem niniejszej umowy jest uregulowanie wzajemnych praw 1 obowigzkéw Stron,
w zwigzku z realizacja zadania publicznego pod nazwa
..................................................... , zwanego dalej ,,zadaniem”. Umowa okresla
zasady funkcjonowania wspotpracy migdzy Stronami przy realizacji zadania.

2. Strony stwierdzaja zgodnie, ze partnerstwo zawigzane zostalo w celu realizacji zadania.

3. Strony stwierdzaja zgodnie, ze partnerstwo zawigzane zostalo na okres od dnia zawarcia
niniejszej umowy do dnia .........cccceeevenennn.
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§2.
Warunki umowy
Ogo6lne warunki umowy, instytucje oraz dokumenty, o ktorych mowa w niniejszej umowie sg
rozumiane zgodnie z postanowieniami Regulaminu Il otwartego konkursu na Kampanie
spoteczng promujgcq rodzicielstwo zastepcze. Edycja 2024, zwanego dalej ,,Regulaminem”.

§3.
Obowiazki i uprawnienia Stron
1. Na mocy niniejszej umowy Strony zobowigzuja si¢ do wspdlpracy przy realizacji i osigganiu
celow zadania, W SZCZEZOINOSCI.....cccuviiiiieeeiiieeiieeeiee et et e e e e e e e eeree e

2. Partner wiodacy zobowiazuje si¢ do wykonania nastepujacych dziatan:

4. W ramach realizacji zadania Partner jest zobowigzany do:
1) realizowania zadania zgodnie z Regulaminem;

2) zapewnienia promocji zadania, zgodnie z Regulaminem, przy czym Partner wiodacy
dokona wszelkich staran, aby informowa¢ Partnera o obowiagzkach wynikajacych z tego
dokumentu i zmianach w tym zakresie;

3) przedstawienia na wezwanie Ministerstwa Rodziny 1 Polityki Spolecznej informacji
I wyjasnien zwigzanych z realizacja zadania;

4) poddania si¢ kontroli Ministra Rodziny i Polityki Spotecznej w zakresie prawidlowos$ci
wykonywania zadania.

5. Strony odpowiadajg za realizacj¢ zadania solidarnie.

§ 4.
Sprawozdawczos¢
Partner zobowigzany jest do przekazywania Partnerowi wiodacemu informacji na temat
realizacji zadania, niezbednych do sporzadzenia sprawozdan z realizacji zadania, o ktoérych
mowa w Regulaminie.

§ 5.
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Monitoring i kontrola
1. Partner wiodacy zobowigzuje si¢ na biezagco monitorowac prawidlowos¢ realizacji zadania.

2. W sytuacji przeprowadzania przez Ministra Rodziny i Polityki Spolecznej monitoringu
lub kontroli, Strony umozliwig bezzwtocznie pelny i niezaktécony dostep do wszelkich
informacji i dokumentow, zwigzanych z realizacja zadania.

§ 6.
Zmiana umowy
Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

§7.
Rozwigzywanie sporow
Strony beda dazyly do polubownego rozwigzywania sporow powstalych w zwigzku z realizacja
niniejszej umowy.

§8.
Rozwigzanie umowy
1. Umowa moze zosta¢ wypowiedziana przez kazda ze Stron poprzez ztozenie Stosownego
o$wiadczenia na piSmie w terminie 14 dni od dnia powzigcia wiadomos$ci o przyczynie
wypowiedzenia w przypadku:

1) niezawarcia przez Ministra Rodziny i Polityki Spotecznej umowy o realizacj¢ zadania
publicznego z Partnerem wiodacym;

2) rozwigzania lub wypowiedzenia umowy o realizacj¢ zadania publicznego zawartej
miedzy Partnerem Wiodacym a Ministrem Rodziny i Polityki Spoteczne;j.

2. Partnerzy nie moga przenosi¢ na inne podmioty praw i1 obowiazkéw wynikajacych
Z niniejszej umowy, chyba, ze wyrazi na to zgod¢ Minister Rodziny i Polityki Spoteczne;.

§9.
Postanowienia koncowe
Umowa zostata sporzadzona w ..... jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej
ze Stron.

Partner Wiodacy: Partner:
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5. Wytyczne do prezentacji

WYTYCZNE DO PREZENTACJI

Format i wielko$¢ pliku — pdf, maksymalnie 10 MB.
Liczba stron: do 10 stron.

Dwa opisy — kazdy odrebny dla wskazanej kampanii lub projektu

M w0np e

Niezbedne informacje:

— gtdéwny cel kampanii lub projektu,

— hasto i przekaz kampanii lub projektu,
— grupa docelowa,

— narzedzia i kanaly komunikacji,

— przyktadowe materiaty reklamowe (umiesci¢ grafiki 1 zdjecia).

6. Instrukcja obstugi generatora sktadania ofert

1. Rejestracja w systemie
Aby ztozy¢ ofert¢ konkursowa, nalezy zalozy¢ konto w systemie Witkac na stronie

www.witkac.pl. W formularzu obowigzkowe jest wypelnienie nastgpujacych pol:

1) adres e-mail (jest on jednoczes$nie loginem konta)

2) hasto

Po wypehieniu i przestaniu formularza — poprzez kliknigcie w pole ,,Zarejestruj si¢” —
zostanie wystana wiadomos¢ e-mail, w ktorej znajduje si¢ link aktywacyjny. Po kliknigeciu

w ten link, konto Oferenta zostanie aktywowane.

UWAGA! Jesli e-mail nie dotarl, nalezy sprawdzi¢ skrzynke SPAM lub folder
powiadomien/Inne. Jezeli tam réwniez go nie bedzie, nalezy poprosi¢ o ponowne wyslanie

linku aktywacyjnego poprzez probg zalogowania do serwisu.

Po zalogowaniu si¢ do serwisu, Oferent znajdzie na wtlasnej stronie profilowej link
<<Il otwarty konkurs ofert , Realizacjia kampanii spolecznej promujgcej rodzicielstwo

zastepcze. Edycja 2024 7>>,
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We wskazany link nalezy klikngé, a woéwczas w nowym widoku — ,Informacje
0 konkursie”,

W prawym gérnym rogu pojawi si¢ zielone pole ,,Dodaj oferte”.

2. Wypelnianie wniosku

1) Dodawanie oferty
Po kliknigciu w zielone pole ,,Dodaj oferte” (na stronie w gornym, prawym rogu) pojawi
si¢ okienko — ,,Dodaj ofert¢”, w ktérym Oferent bedzie proszony, aby wskazaé, czy oferta

nalezy do jednej organizacji, czy jest oferta wspdlng.

Po wskazaniu odpowiedniej opcji Oferent rozpocznie wypetnianie wniosku, co bgdzie

przebiegato w 8 etapach.

WAZNE! W edycji wniosku w jednym momencie moze przebywaé wylgcznie jeden
Uzytkownik. W przypadku jednoczesnej pracy na wniosku dwéch Uzytkownikow zostang
zapisane dane wylacznie tego Uzytkownika, ktory skorzysta jako ostatni z zapisu, a co za tym

idzie, do utraty danych wprowadzonych przez innych.

2) Komunikaty
Komunikaty w kolorze zottym podczas wypetniania formularza wniosku sg zamieszczane
jedynie w celach informacyjnych. Nie $§wiadcza o btednym wpisaniu danych w pola i nie

znikaja pomimo wprowadzenia poprawnych informacji.

Komunikaty w kolorze czerwonym oznaczaja btedy w wypehieniu pola i nie pozwola
na ztozenie oferty bez jej poprawienia. Przy probie przejscia pomigdzy zakladkami lub zapisie

pojawi si¢ komunikat o btedach w formularzu.

Warto zwraca¢ uwage na pomocne znaki zapytania, na ktore nalezy najecha¢ kursorem,

by podejrze¢ tres¢ komunikatu.

3) Nawigacja po edycji

Po wypehieniu wszystkich pol, aby przejs¢ do nastepnego etapu oferty nalezy przycisnaé
»Nastepny krok” lub klikna¢ kotko na gorze strony, ktore przeniesie Uzytkownika na wskazany
etap.
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4) Poprawnosé pol
Przy pominigciu wymaganego pola do ztozenia wniosku system oznacza je na czerwono
1 udziela podpowiedzi, co nalezy poprawic. Niektore z pdl sag oznaczane na czerwono dopiero

przy probie przejscia do nastepnego kroku lub probie zapisu wniosku.
Dane w formularzu mozna korygowac i poprawiac¢ na kazdym etapie edycji.

Pola, w ktorych wpisywane sg numery, np. NIP, REGON, itp. moga by¢ sprawdzane pod

katem ich poprawnosci.

5) Autozapis

W tle prowadzony jest autozapis oferty w odstepach 5 minut, dzigki czemu podczas awarii
komputera/Internetu nie ma koniecznosci wprowadzania wszystkich danych od poczatku.
Autozapis pojawia si¢ rowniez w momencie przechodzenia pomiedzy zaktadkami formularza,

jesli na danym etapie wprowadzono zmiany.

WAZNE! Nalezy pamigta¢, ze podczas wprowadzania danych do wniosku zawsze zalecane
jest korzystanie z funkcji ,,Zapisz i zostan” lub ,,Zapisz 1 wyjdz”. Autozapis jest dodatkowym
zabezpieczeniem, by dane w przypadku naglego wyjscia z edycji (np. brak polaczenia
internetowego), nie zostaty utracone. W tym przypadku podczas proby wejscia w edycje (gdy
jednoczesnie istniejg dwa zapisy: autozapis oraz wersja robocza) system wyswietli komunikat
z zapytaniem, czy ma zosta¢ wczytana wersja zapisana czy z kopii zapasowe] (autozapisu).
Jesli nie ma pewnosci, co do wyboru, najbezpieczniej najpierw skorzysta¢ z wcezytania kopii
zapasowej z autozapisu, sprawdzi¢, czy dane sg poprawne, jesli tak — nalezy dokona¢ zapisu,

jesli nie — nalezy skorzysta¢ z ,,Wyjdz bez zapisu” 1 nastgpnie wczyta¢ wersje zapisang.

6) Wazne informacje przy wypehianiu kosztorysu/pél opisowych

W miejscach, gdzie mozliwe jest dodawanie wielu pol nalezy skorzysta¢ z opcji ,,Dodaj
wiersz”. Usunigcia wiersza mozna dokona¢ za pomocg symbolu ,x”, ktory znajduje si¢
na koncu kazdego wiersza. Nalezy rowniez pami¢taé, ze niektore z wnioskow w polach

opisowych maja ograniczong ilo§¢ znakow.

W punkcie ,,Kosztorys” nalezy wypeic puste pola. Pola szare obliczane sg automatycznie,

na podstawie wprowadzonych przez Uzytkownika danych.

7) Oswiadczenia
Na podstronie ,,O$wiadczenia” nalezy — zgodnie ze stanem faktycznym — zaznaczy¢

wszystkie wymienione o$wiadczenia poprzez kliknigcie w pole ,,Akceptuj tres¢ o§wiadczen™.
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3. Dodawanie zalacznikéw

Ponizej oferty, na podstronie ,,Dane Konkursu”, znajduje si¢ tabela ,,Zataczniki”, ktéra
umozliwia dodanie niezb¢dnych dokumentéw. System umozliwia dotaczenie dokumentow

bez wzgledu na ich formg.

Nalezy pamig¢tac, ze mozna dodac tylko jeden plik do poszczegdlnego zatacznika, wigc jesli

dokument sktada si¢ z wigcej niz jednego pliku, nalezy potaczy¢ je w jeden.

Aby doda¢ zatacznik nalezy klikna¢ w ,,+dodaj” przy pliku, ktéry chcemy dodaé. Pojawi
si¢ nowe okno ,Edycja zalacznika”. Oznaczenie w nawiasie ,,(max. 10MB)” oznacza

dopuszczalng wielko$¢ maksymalng pliku.

Nastepnie nalezy klikna¢ na niebieski przycisk ,,Wybierz” 1 odnalez¢ dokument, ktory
chcemy zalaczy¢ na dysku komputera. Po zaznaczeniu pliku nalezy kliknag¢ w ,,Otworz”
I nastepnie, aby dotgczy¢ dokument do oferty, w niebieskie ,,Dodaj”. W prawym gérnym rogu

pojawi si¢ komunikat z informacja o prawidlowym zataczeniu dokumentu.

Po dodaniu wszystkich zatacznikow wymaganych do zalaczenia do oferty w wersji

elektronicznej, pojawi si¢ funkcja ,,Z16z oferte”.
4. Przywracanie wersji oferty

UWAGA! Przywracanie wersji jest mozliwe wytacznie dla ofert, ktore nie zostaty jeszcze
ztozone. Aby przywroci¢ poprzednia wersje nalezy przej$¢ do zakladki ,Historia oferty”. Po
wybraniu przycisku ,,Pokaz wszystkie wersje oferty” system wys$wietli zapisane poprzednio

wersje. W razie potrzeby mozna przywroci¢ wybrang wersje za pomoca funkcji ,,Przywroc”.

Rowniez po uzupehieniu lub wprowadzeniu jakiejkolwiek zmiany, po zapisie, system

zapamigta kolejng wersje oferty o specyficznym numerze kontrolnym.
5. Skladanie oferty

Aby oferta mogta zosta¢ ztozona, nie moze zawiera¢ bledow 1 musi mie¢ status ,,Wniosek
wypelniony poprawnie — oferta niezlozona”. Wowczas w widoku oferty po jej zapisaniu
pojawia si¢ funkcja ,,Zt6z oferte”. Dopiero klikniecie w ,,Z16z oferte” 1 wybranie , Tak”

w komunikacie spowoduje ztozenie oferty w Konkursie.

Jesli oferta zostanie zlozona, otrzyma status ,,Oferta zostata zlozona”, a nastgpnie pojawi

si¢ informacja od Organizatora konkursu.
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Po kliknieciu w ,,Potwierdzenie w PDF” system wygeneruje potwierdzenie ztozenia oferty.

Po ztozeniu oferty pojawi si¢ zaktadka ,,Historia oferty” z listg zapisanych wczes$niejszych

wersji wniosku do pobrania.
6. Aktualizacja oferty/wniosku

W przypadku, gdy Organizator stwierdzi nieprawidtowosci przy wypetieniu oferty i uzna,
ze nalezy oferte¢ poprawic¢/zaktualizowaé — skorzysta z mozliwosci wystania wniosku
do poprawy. Wnioskodawca na adres podany w ofercie moze otrzymaé¢ wtedy informacje
o odblokowaniu Oferty. Jesli Organizator zawart informacj¢ o tym, co ma zosta¢ poprawione
znajdzie si¢ ona w tresci. Nalezy pamigtac, ze tylko zaznaczone przez organizatora zaktadki do
poprawy maja mozliwos¢ edycji przez Oferenta. Pozostale sg wytaczone z edycji i maja kolor
szary. Przy probie ich otwarcia pojawia si¢ komunikat informacyjny ,,Zakladka jest wytaczona
z edycji”. Jesli dana zakladka powinna by¢ dostgpna, nalezy zglosi¢ si¢

do Organizatora Konkursu.

W przypadku koniecznosci wprowadzenia korekty, Organizator konkursu ustawi ,,Date,
do ktorej maksymalnie ma zosta¢ odblokowana oferta”. W przypadku pojawienia si¢
komunikatu: ,,Btad. Termin poprawy minagt...” — nalezy skontaktowac¢ si¢ z Organizatorem

konkursu.
WAZNE! Po naniesieniu wymaganych zmian, nalezy pamigta¢ o ponownym ztoZeniu oferty.

Wraz ze $ciezka zmian, zmienia si¢ rOwniez status oferty, poczawszy od ,,Oferta przekazana

do poprawy” az do statusu ,,Oferta poprawiona”.
7. Udostepnianie oferty innemu uzytkownikowi

Aby udostepni¢ oferte innemu uzytkownikowi musi on posiada¢ konto zarejestrowane
w systemie Witkac. Oferta moze by¢ udostepniona juz na etapie jej tworzenia, nie musi by¢

to wniosek zlozony elektronicznie.

Nalezy przejs¢ do zaktadki ,Informacje o ofercie”, a nastgpnie w dolnym prawym rogu

klikna¢ na niebieskie pole ,,Funkcje”.

Po najechaniu na ,,Udostepnianie” i kliknigciu w ,,Udostepnij innemu uzytkownikowi”,
pojawi si¢ nowe okno, w ktérym nalezy wpisa¢ adres email osoby, ktorej chcemy umozliwié¢

dostep oraz zaznaczy¢ zakres, w jakim begdzie ona mogta zarzagdza¢ wnioskiem.
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Oprocz umozliwienia podgladania oferty, mozna réwniez umozliwic¢ jej edycje, usuwanie,
zlozenie, a takze udostepni¢ zarzadzanie sprawozdaniem. Wystarczy zaznaczy¢ odpowiednie

opcje kliknigciem w kwadracik przy wybranej funkcji.

Na koncu nalezy wybra¢ ,,Udostepnij”, co spowoduje przestanie na podany adres email
wiadomosci z informacja o udostgpnieniu oferty oraz linkiem, ktdry przeniesie bezposrednio

do wniosku.

7. Wytyczne dotyczace umieszczania oznaczen i logotypow

1. Wszelkie materialy promocyjne (w wersji elektronicznej lub fizycznej) wytworzone
w wyniku realizacji projektu dofinansowanego w ramach Konkursu, w zaleznoS$ci
od formy promocji, powinny by¢ opatrzone w widocznym miejscu:

- 0znaczeniami zgodnymi z art. 35a UoFP;

oraz

- logotypem Ministerstwa Rodziny i Polityki Spolecznej, zwanym dalej ,,logotypem
MRIiPS”, oraz logotypem Kampanii.

2. Oznaczenia zgodne z art. 35a UoFP oraz wydanym na podstawie art. 35d UoFP
rozporzadzeniem Rady Ministrow z dnia 7 maja 2021 r. w sprawie okreslenia dziatan
informacyjnych podejmowanych przez podmioty realizujgce zadania finansowane lub
dofinansowane z budzetu panstwa lub z panstwowych funduszy celowych (Dz. U.z 2021 r.

poz. 953, z pdzn. zm.) znajdujq si¢ ponizej:

Rozporzadzenia i wszystkie materialy w wersji przygotowanej do pobrania

znajduja sie na stronie www.gov.pl/web/premier/promocja.

3. Logotyp MRIPS znajduje si¢ ponize;j:

@g@f% Ministerstwo Rodziny

=

~ i Polityki Spotecznej

4. Materialy promocyjne, na ktorych nalezy zamiesci¢ 0znaczenia zgodne z art. 35a UoFP,

logotyp MRIPS i logotyp Kampanii to:
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1) plakaty informacyjne,

2) strony internetowe oraz profile w internetowych serwisach spotecznosciowych.

5. Materialy promocyjne, na ktorych nalezy zamiesci¢ tylko logotyp MRIPS oraz logotyp

Kampanii:

1) Materiaty poligraficzne:

3)
b)

c)

d)

f)

9)

ulotki — logotypy nalezy zamiesci¢ na gorze lub na dole strony,

broszury i foldery — logotypy nalezy zamie$ci¢ na jednej z oktadek badz
na pierwszej stronie,

materialy informacyjne — logotypy nalezy zamiesci¢ w stopce lub nagléwku
kazdej strony materiatu,

zaswiadczenia i certyfikaty — logotypy nalezy zamiesci¢ w stopce strony,
bannery, roll-upy, standy i $cianki — logotypy nalezy zamie$ci¢ w dolnej czesci
materiatu lub po prawej stronie, jesli ma on podtuzny ksztalt,

listy obecnosci i formularze zgtoszeniowe — logotypy nalezy zamie$ci¢ w stopce
lub w nagléwku materiatu,

inne publikacje poligraficzne niewymienione powyzej — preferowane
usytuowanie logotypoéw: na pierwszej lub ostatniej oktadce badz na pierwszej

stronie.

2) Materiaty elektroniczne:

a)

b)

c)

d)

grafiki, ilustracje i infografiki — logotypy nalezy zamiesci¢ na dole materiatu,
jesli pozwala na to uktad i rozmiar materiatu,

filmy, animacje, nagrania video — logotypy nalezy zamie$ci¢ na bialej planszy
w jednym z koncowych kadrow utworu,

posty na Facebooku — w tre$ci posta nalezy zamiesci¢ napis ,,dofinansowano
przez @Ministerstwo Rodziny i Polityki Spotecznej w Konkursie,

posty na Twitterze — w tresci posta, jesli starczy miejsca, nalezy zamieSci¢ napis
,dofinansowano przez @MRIPS_GOV_PL w Konkursie,

posty na Instagramie — w tresci posta, jesli starczy miejsca, nalezy zamiescié

napis ,,dofinansowano przez @mrips_gov_pl w Konkursie.
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3) Materiaty dzwickowe:

a) w przypadku materiatu dostepnego wylacznie w formie dzwickowej (np. spoty
i audycje radiowe), powinno pojawi¢ sie sformutowanie <<Projekt
dofinansowany w konkursie Ministra Rodziny i Polityki Spotecznej>>.

4) Materialy udostepniane dziennikarzom:

a) wszystkie materialy przekazywane dziennikarzom (informacje prasowe,
komunikaty, o$wiadczenia, zaproszenia, raporty, odpowiedzi) powinny by¢
opatrzone logotypami zamieszczonymi w stopce lub nagléwku materiatu.

5) Pozostate materiaty i miejsca promoc;ji:

a) scena, studio, podest, estrada, katedra, prezydium, boisko itd. — logotypy nalezy
zamie$ci¢ w centralnej czesci wydarzenia.

Posty w mediach spotecznosciowych powinny by¢ oznaczone hasztagami:

#RodzicielstwoZastepcze; #RodzinaToSita; #Rodzina; #MRIPS.
8. Wz6r sprawozdania

Wz6r sprawozdania okresla zatgcznik nr 5 do rozporzadzenia Przewodniczacego Komitetu
do spraw Pozytku Publicznego z dnia 24 pazdziernika 2018 r. w sprawie wzorow ofert
1 ramowych wzorow uméw dotyczacych realizacji zadan publicznych oraz wzoréw sprawozdan

z wykonania tych zadan.

Wzor sprawozdania zostat zaimplementowany do systemu Witkac 1 jest dostgpny w formie

elektroniczne;j.
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