OCENA RZECZOWA ZADAN DOFINANSOWANYCH ZE SRODKOW FUNDUSZU PROMOCI MIESA DROBIOWEGO

ZREALIZOWANYCH W 2017 ROKU.

TYTUL ZADANIA

Oris

'dlé-ﬁrona wizerunku
polskiej branzy
drobiarskiej

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 12.12.2016 do 11.04.2017, zadanie trzyetapowe
Zasieg zdania: ogdlnopolski

Cel zadania: doprowadzenie do znacznej redukcji nierzetelnych,
krzywdzacych dla branzy drobiarskiej publikacji w mediach, poprzez state
dziatania z zakresu PR majace na celu ochrone wizerunku branzy
drobiarskiej, obejmujgce analize dotychczasowych krokéw wraz z
aktualizacjg strategii, monitoring mediéw, dziatania wizerunkowe,
informacyjne oraz dziatania kryzysowe.

Taktyka ochrony wizerunku polskiej branzy drobiarskiej obejmuje
przygotowanie i prowadzenie dziatari w sytuacjach medialnych kryzyséw
oraz nieuczciwych zachowan uczestnikdw rynku, ktére maja przetozenie na
negatywny wizerunek polskiego miesa drobiowego i jego przetwordw.
Bierna postawa w obliczu sytuacji kryzysowych skutkowataby spadkiem
zaufania konsumentdw, spadkiem popytu na rynku krajowym oraz
blokowaniem eksportu,
a w konsekwencji spowolnieniem polskiej gospodarki. Podjete
w ramach zadania dziatania majg by¢ wyrazem zdecydowanego sprzeciwu
wobec pojawiajacych sie w mediach nieprawdziwych
i nierzetelnych materiatéw godzacych w wizerunek branzy drobiarskiej i
ksztattujacych jej negatywny obraz oraz niweczacych edukacyjne projekty
organizacji propagujacych mieso drobiowe
i jego przetwory.

Grupa docelowa: Podmioty posredniczace w przekazywaniu informacji
osobom podejmujgcym decyzje zakupowe:

- dziennikarze oraz osoby odpowiedzialne za dostarczanie materiatéw do
publikacji mediowych (przekazanie rzetelnych informaciji, ktére powinny by¢
podstawa publikacji), jak rdwniez osoby zarzadzajagce mediami (budowanie
swiadomosci, ze publikowanie niezgodnych z prawdg doniesied nie
pozostanie bezkarne)

- liderzy opinii — przede wszystkim specjaliéci zwigzani z ochrong zdrowia,
zywieniem, ewentualnie kucharze, znane matki wigzane w opinii publicznej
ze szczeg6lng troska o zdrowie swoje dzieci

Ostatecznym adresatem dziatan jest konsument.
W ramach realizacji lif etapu zrealizowano nastepujgce dziatania:

1. Codzienne dziatania biura prasowego KRD-IG oraz dziatania
informacyjno-promocyjne

Dziatania biura prasowego:
e Aktualizacja dokumentu Questions and Answers
e Opracowanie materiatow prasowych / do innych medidw:

- Opracowanie materiatu dla portalu www.mamadu.pl (20.12.2016);

- Notki PR w magazynach Pani (01.01.2017), Swiat Kobiety (04.01.2017,
1.02.2017, 21.02.2017), uroda zycia (1.05.2017);

- Opracowanie materiatu dla magazynu Mamo To Ja (10.01.2017);
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- Przygotowanie materiatu do magazynu Food Forum (31.03.2017);

- Przygotowanie oraz dystrybucja i follow up informacji prasowej pt. ,,Polski
dréb na targach Sial Middle East 2016” (13.12.2016);

- Przygotowanie oraz dystrybucja i follow up kolejnych oswiadczert KRD-IG
dotyczacych grypy ptakdw w Polsce (14.12.2016, 19.12.2016) wraz z
materiatami edukacyjnymi;

- Przygotowanie artykutu Krystyny Naszkowskiej do Gazety Wyborczej
dotyczacego grypy ptakow (21.12.2016);

- Przekazanie materiatow do tekstu pt. ,mieso z indyka jest zdrowsze niz
kurze?”, ktéry ukazat sie na portalu parenting.pl (23.12.2016);

- Przygotowanie tez do materiatu dla TVN style dotyczacych antybiotykéw i
nieuczciwych praktyk w branzy (17.01.2017)

- Opracowanie i dystrybucja do medidéw oraz follow-up informacji prasowej
pt. ,,misja gospodarcza delegacji zjednoczonych emiratow arabskich do
polski — szansg na zwiekszenie sprzedazy polskiego miesa drobiowego”
(09.02.2017)

Opracowanie informacji prasowej o stronie dobrydrob.pl (21.02.2017)

- Opracowanie i dystrybucja do medioéw oraz follow-up informacji prasowe]
pt. ,KRD-IG w walce z grypg ptakéw” (07.03.2017);

- Opracowanie i dystrybucja do mediow oraz follow-up informacji prasowe]
pt. ,czy europejski dréb podbije zjednoczone emiraty arabskie?”
(09.03.2017);

- Opracowanie i dystrybucja do mediéw oraz follow-up informacji prasowej
pt. ,grypa ptakow w Polsce — co dalej?” (16.03.2017);

- Opracowanie i dystrybucja do mediow oraz follow-up informacji prasowe;j
pt. ,Biatoru$ otwiera sie na import miesa drobiowego z polski” (20.03.2017);
- Opracowanie i dystrybucja do mediéw oraz follow-up informacji prasowe]
pt. ,zmiany w rozporzadzeniu MRiRW dotyczgcego wirusa grypy ptakow”
(20.03.2017);

- Opracowanie i dystrybucja do mediow oraz follow-up informacji prasowe]
pt. ,od pola do stotu” - bedzie wiece]j kontroli w europie” (22.03.2017);

- Opracowanie petycji w sprawie zakazu budowy ferm dla portalu
portalspozywczy.pl (23.03.2017)

- Opracowanie i dystrybucja do mediéw oraz follow-up informacji prasowej
pt. ,szansa na ponowne otwarcie rynku japoriskiego na polski dréb”
(28.03.2017);

- Opracowanie informacji prasowej pt. ,czy to juz koniec grypy ptakow w
Europie?” (04.04.2017);

- Opracowanie komentarza KRD-IG dotyczgcego nowego rozporzadzenia
MRIRW w sprawie grypy ptakéw dla portalu portalspozywczy.pl
(05.04.2017);

- Dystrybucja do mediéw informacji prasowej pt. ,strona www.dobrydrob.pl
— czyli wszystko co powiniene$ wiedziec o drobiu” (10.04.2017)

e Araniacja wywiadow:

- Przygotowanie wypowiedzi dyrektora KRD-IG dla pulsu biznesu
(03.01.2017);

- Przygotowanie wypowiedzi dyrektora KRD-IG tukasza Dominiaka dla
gospodarki miesnej (13.01.2017);

- Przygotowanie wypowiedzi dyrektora KRD-1G tukasza Dominiaka dla
wiesci ralniczych (30.01.2017);

- Przygotowanie wypowiedzi dyrektora KRD-IG tukasza Dominiaka dla
portalu spozywczego (06.02.2017);

- Przygotowanie wywiadu z ekspertem KRD-IG — Aleksandrg Porada dla




portalu www.natemat.pl;

- Przygotowanie wywiadu z hodowca dla portalu innpoland.pl (01.03.2017,
11.04.2017);

- Wywiad dla portalu portalspozywczy.pl pt. ,problemy brazylijskich
producentow to prezent, z ktérego trzeba umiec skorzysta¢” (30.03.2017);
- Wywiad dla portalu portalspozywczy.pl pt. ,KRD-IG” aby zaistnie¢ w
chinach musimy nauczy¢ sie myslec po chirisku” (06.04.2017).

e Codzienny monitoring publikacji wraz z rekomendacjg podjecia
dziatan. W nastepujgcych przypadkach zostaty podjete dziatania:

-Polki.pl (data alertu: 17.11.2016), ekologia.pl (data alertu: 20.11.2016) —
przygotowanie materiatu dotyczacego tygodnia wiedzy o antybiotykach;
- Poradnikzdrowie.pl (data alertu: 22.12.2016) — do publikacji zostat dodany
komentarz przedstawiciela Krajowej Rady Drobiarstwa — |zby Gospodarczej;
- Nie (data alertu: 28.12.2016) —kontakt z autorem publikacji w celu
sprostowania niezgodnych z prawdg tresci dotyczacych wirusa grypy
ptakéw;
- Polki.pl (data alertu: 17.11.2016) — zamieszczenie sprostowania w formie
wywiadu z ekspertem KRD-IG Aleksandrg Poradg;
- Ogolnopolska kampania telewizyjna marki zagrodowy (data alertu:
12.01.2017) — zmiana komunikacji (voice over) w kampanii na tekst nie
stawiajgcy kurczakow fermowych w negatywnym $wietle;
- Pytanie na $niadanie (data alertu: 06.02.2017) — przedstawienie
stanowiska KRD-IG w kwestii niezgodnych z prawdg tresci wypowiedzianych
przez dietetyczke Agnieszke Piskate w czasie programu ‘pytanie na
$niadanie’;
- Wiadomosci handlowe (data alertu: 09.02.2017) - przygotowanie
komentarza tukasza Dominiaka na wypadek kolejnych alertowych
publikacji;
- Tipy.interia.pl (data alertu: 09.02.2017) — usuniecie nieprawdziwych tresci
krzywdzgcych dla branzy;
- Zetchilli.pl (data alertu: 10.02.2017) - zamieszczenie w artykule
stanowiska KRD-IG opracowanego we wspotpracy z prof. Szeleszczukiem;
- Ugotuj.to (data alertu: 13.02.2017) — zamieszczenie w artykule w ramach
sprostowania stanowiska KRD-IG;
- Popularne.pl (data alertu: 07.03.2017) - przekazanie kontrargumentéw do
tez postawionych w materiale, opracowane przy wspotpracy z profesorem
Szeleszczeniem;
- Parenting.pl (data alertu: 08.03.2017) - kontakt z redakcja w celu
sprostowania niezgodnych z prawdg tresci i usuniecie btedéw;
- Kobieta.onet.pl (data alertu: 09.03.2017) - kontakt z redakcjg w celu
sprostowania niezgodnych z prawda tresci i usuniecie btedéw.

Rozbudowa strony internetowej:

- Uzupetnienie materiatéw umieszczonych w zaktadce dréb w diecie oraz
dodanie zaktadki ‘znane mamy’;

- Uzupetnienie zaktadki przepisy o przepisy blogeréw i mam:;

- Dodanie animacji fakty i mity o drobiu;

- Dodanie kolejnej kategorii w zaktadce drob w diecie (dréb okiem
dziennikarza i blogera);

- Dodanie relacji z warsztatéw kulinarnych;

- Stworzenie kopii zapasowe]j strony www.dobrydrob.pl;

- Pozycjonowanie strony www.dobrydrob.pl w oparciu o stworzong liste
haset kluczowych.




Konsultacje prawne:

e Koordynacja wspodtpracy z kancelarig prawng:

- Analiza przepiséw prawnych dotyczgcych projektu;

- Udziat w spotkaniach dotyczgcych projektu;

- Konsultacje prawne dotyczace projektu;

- Ustalenie strategii w sprawie mediacji z Farmio;

- Udziat w procesie przygotowan do mediacji z przedstawicielami Farmio;

- Opracowanie zatozen do ugody z Farmio;

- Ztoienie zazalenia na postanowienie sadu okregowego w warszawie

dotyczace rozstrzygniecie o kosztach postepowania zazaleniowego.

Inne:

e Dziatania po warsztatach kulinarnych:

- Opracowanie materiatu video z warsztatow kulinarnych w formie telewizji

$niadaniowej: koordynacja montazu materiatu, opracowanie tekstéw na

plansze edukacyjne oraz zamieszczenie materiatu na YouTube dobrydrob.pl;

- Przygotowanie raportu z publikacji i relacji, ktére ukazaly sie po

warsztatach kulinarnych.

e Organizacja $niadania prasowego dla mediow:

- Rekomendacja miejsca— restauracja ‘inny wymiar’ w warszawie;

- Organizacja pokazu kulinarnego;

- Koordynacja wspotpracy z prowadzgcym— dziennikarz Radostaw Mroz;

- Opracowanie zaproszenia dla medidw, scenariusza wydarzenia;

e Obstuga medialna seminarium dotyczacego wspotpracy ze zjednoczonymi
emiratami arabskimi obejmujgca zaproszenie medidw, przygotowanie
materiatéw dla medidw, zaaranzowanie wywiadow z przedstawicielami
KRD-1G oraz z producentami;

ePomoc w opracowaniu prezentacji dla dyrektora KRD-IG tukasza
Dominiaka na konferencje Cargill;

e Koordynacja nagrania materiatu do programu Ewa gotuje (24.02.2017)
obejmujaca: opracowanie scenariusza, koordynacja wspotpracy z
dietetykiem — ekspertem KRD-IG, koordynacja nagrania materiatu, udziat
w nagraniu, koordynacja montazu;

e Organizacja warsztatdw kulinarnych dla blogera z Singapuru we wspotpracy
z MRiRW:

o Koordynacja organizacji i lokacji warsztatéw,
o Zatrudnienie kucharza i opracowanie koncepcji warsztatow.

e Organizacja spotkan edukacyjnych w 2 najwiekszych redakcjach pism
kobiecych i parentingowych:

o Przygotowanie projektu brandingu wraz z opracowaniem
projektu zaproszenia;
o Zakup dietetycznego cateringu opartego na drobiu.

2. Prace niezaleznej rady ekspertéw:

- Konsultacje i zaangazowanie ekspertdw profesora Piotra Szeleszczuk oraz

lekarza weterynarii Aleksandry Porady;

- Wspbtpraca z ekspertem dotyczaca waloréw dietetycznych i odzywczych

drobiu;

- Powotanie i praca grupy kryzysowej — grypa ptakéw, ktéra na stale

monitoruje informacje dotyczgce wirusa i odpowiednio na nie reaguje,

przygotowujgc o$wiadczenia i aranzujac materiaty w mediach:

-- Przygotowanie merytoryczne tresci do publikacji nt. Dobrego

-- Przygotowanie ulotki informacyjnej dotyczqcej zasad bioasekuracji dla

hodowcow

3. Dziatania promocyjne w mediach:
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Publikacje ptatne:
- Publikacja materiatébw na portalu www.mamadu.pl (20.12.2016,
27.01.2017)
- Publikacja materiatéw w magazynie mamo to ja (10.01.2017, 6.02.2017)
- Publikacja materiatéw w magazynie uroda zycia (10.02.2017)
- Plasowanie produktu w programie tv Polsat ,Ewa gotuje” (24.02.2017)
Wspétpraca z liderami opinii - znanymi mamami:
e Malgorzata Ostrowska — Krélikowska - aktorka
o Opracowanie przepisdw na strone dobrydrob.pl;
o Opracowanie cytatdw do portali internetowych;
© Opracowanie wypowiedzi do medidéw (natemat, mamadu.p|,
advertorial do prasy drukowanej).
e Anna Maria Jelonek - dietetyk
o Konsultacja tekstéw na www, do medidw elektronicznych i
drukowanych,
o Opracowanie wypowiedzi do mediéw — portal mamadu.pl;
o Opracowanie wypowiedzi na strone dobrydrob.pl (zaktadka

eksperci);
o Stworzenie postow na facebooku.
e Wspotpraca z blogerami - staty nadzér nad materiatami

pojawiajagcymi sig na blogach parentingowych wybranych do
wspbtpracy blogerdw:
o Superstyler
o Piwnooka
o Smaki macierzyristwa
o Oczekujac
Podjete dziatania pokazuja site polskiej branzy drobiarskiej i jej aktywnos¢ w
obliczu pojawiajgcych sie zagrozen i szans w otoczeniu. Efektywnodé IlI
etapu zadania zapewniona zostata przez kompleksowo$¢ dziatan, dobranie
odpowiednich ekspertdw, szybka reakcje na szanse i zagrozenia ptynace z
otoczenia oraz proaktywna postawe wobec mediow, zwigkszajaca obecnoéé
branzy w réznych kanatach komunikacji.

Dzigki dziataniom zrealizowanym w Il etapie:

- przekazano konsumentom wiedze nt. Bezpieczeristwa zdrowotnego drobiu
za posrednictwem prasy i Internetu, zwiekszajac zauwazalnoéé¢ komunikatu i
wiarygodnos¢ poprzez wykorzystanie ekspertéw i celebrytéw

- poszerzono bazg ekspertéw i lideréw opinii zwiekszajacych wiarygodnosé
komunikacji;

- wyedukowano dziennikarzy i lideréw opinii, w tym influenceréw
dziatajgcych w sferze medidw spotecznosciowych, w zakresie jakosci i
zdrowotnosci drobiu;

W efekcie realizacji projektu zaobserwowaé mozna coraz wieksze zaufanie
mediow do ekspertyz dostarczanych przez KRD-IG. Wiele publikacji zostato
zmienionych (Internet) badz sprostowanych, chetnie zamieszczane sj takze
komentarze ekspertéw. Systematycznie poszerzany jest tez krag ekspertow i
zaciesniane sg relacje z krggami naukowymi — m.in. Z polskim towarzystwem
endokrynologicznym, co zwieksza wiarygodno$¢ publikowanych przekazéw.

' Ochrona wizerunku
polskiej branzy
drobiarskiej

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 01.06.2017 do 30.11.2017, zadanie trzyetapowe
Zasieg zdania: ogdlnopolski

Cel zadania: doprowadzenie do znacznej redukcji nierzetelnych,
krzywdzacych dla branzy drobiarskiej publikacji w mediach. Dziatania
zaplanowane w ramach tego zadania to naturalna kontynuacja dziafari




chronigeych  wizerunek branzy prowadzonych przez Krajowg Rade
Drobiarstwa od 2014 r.

Aby to osiggnagc niezbedna jest kontynuacja statych dziatan z zakresu PR
majacych na celu ochrone wizerunku branzy drobiarskiej, obejmujgce analize
dotychczasowych  krokdw  wraz  z  dziataniami  wizerunkowymi,
informacyjnymi, zarzgdzaniem sytuacjami kryzysowymi, podjgcie dziatan
reaktywnych w przypadku kryzysu, wspotprace z ekspertami oraz biezgcy
monitoring mediéw wraz z aktualizacja i pozycjonowaniem strony
www.dobrydrob.pl.

Grupa docelowa: Podmioty rozpowszechniajgce nieprawdziwe informacje
dotyczace branzy drobiarskiej i drobiu: producenci, dziennikarze oraz osoby
odpowiedzialne za dostarczanie materiatéw do publikacji mediowych, osoby
zarzgdzajgce mediami, przedstawiciele dystrybucji, ewentualnie lekarze,
dietetycy. Ostatecznym adresatem dziatan jest konsument.

W ramach realizacji | etapu zdania, w planowanym przedziale czasowym,
prowadzono szereg dziatan zwigzanych z ochrong wizerunku polskiego drobiu.
Dziatania te byty kontynuacjg statych dziatan z zakresu PR majacych na celu
ochrone wizerunku branzy drobiarskiej, obejmujace analize dotychczasowych
krokéw wraz z dziataniami wizerunkowymi, informacyjnymi, zarzadzaniem
sytuacjami kryzysowymi, podjeciem dziatan reaktywnych w przypadku kryzysu
oraz biezacy monitoring medidw wraz z aktualizacjg i pozycjonowaniem strony
www.dobrydrob.pl.

| etap zadania objaf realizacje nastepujacych czynnosci:

1. Biezgce dziatania biura prasowego KRD-IG, w tym:

- Codzienny monitoring mediéw pod katem informacji istotnych dla branzy
drobiarskiej, ze szczegdlnym uwzglednieniem informacji wprowadzajacych w
btad lub nieprawdziwych.

- Staty kontakt z dziennikarzami, ktérzy wypowiadajg sie na tematy istotne pod
wzgledem ksztattowania wizerunku polskiej branzy drobiarskiej i interwencja w
przypadku publikacji mogacych wptywaé negatywnie na ten wizerunek.
Przeprowadzono ok. 15 interwencji w mediach w zwigzku z nierzetelnymi
publikacjami.

2. Zaplecze prawne.

Strategia dziatan w ramach zadania ma takie zaplecze prawne. W ramach
realizacji zadania w | etapie nieodzownym elementem byta wspotpraca z
kancelarig prawng, w tym:

- w pazdzierniku i listopadzie br. przeprowadzono dziatania zwigzane ze sporem
sagdowym z Farmio.

- sytuacje uznawane za kryzysowe dla branizy (m.in. projekt zakazu hodowli
zwierzat futerkowych, afera z obecnoscig fipronilu w jajach, projekt zakazu
uboju rytualnego w Polsce) byty komentowane przez Krajowg Rade Drobiarstwa
— Izbe Gospodarcza, co wigzato sie z zajeciem i oficjalnym przedstawieniem
stanowiska KRD-IG.

3. Aktualizacja i pozycjonowanie w wyszukiwarkach platformy wiedzy nt. drobiu
www.dobrydrob.pl

Prowadzone byly state dziatania zwigzane z pozycjonowaniem i aktualizacjg
strony internetowej www.dobrydrob.pl majacej na celu mierzenie sie z mitami
dotyczgcymi metod chowu i produkcji migsa drobiowego.

Podjete dziatania w ramach realizacji przedmiotowego | etapu zadania pozwality




na realizacjg celéw zadania: wzrost poziomu swiadomosci nt. jakosci zdrowotnej
drobiu wérdd $rodowisk opiniotwérczych oraz konsumentéw, jak rowniez
spadek ilosci nierzetelnych publikacji dotyczacych sektora drobiowego w okresie
realizacji zadania.

1.Jednym z nadrzednych celéw projektu jest utrzymanie wysokiego poziomu
konsumpcji drobiu w Polsce. Szacuje sie, 7e w 2017 r. bilansowe spozycie
drobiu wyniesie 30 kg/os i bedzie 0 0,8 kg, tj. 0 2,7% wieksze niz w 2016 r. W
2016 roku konsumpcja drobiu w Polsce wyniosta 29,2 kg/osobe (Zrddto: IERIGZ
za GUS).

2.Kolejnym nadrzednym celem projektu jest stworzenie pozytywnych warunkéw
dla rozwoju eksportu. Dane jasno wskazujg, ze eksport systematycznie roénie.
W 2017 roku przewidywalny jest dalszy rozwéj handlu zagranicznego. Eksport
z Polski migsa, podrobdw i przetwor6w z drobiu za dziesie¢ miesiecy 2017 r.
wynidst prawie 954 tysiecy ton i byt o 18,2% wyiszy od tego samego okresu
2016 r. (Zrddfo: Centrum Analitycznego Administracji Skarbowej w Warszawie)

3.Dzigki wypowiedziom eksperckim i prezentacji w mediach stanowiska KRD-IG
na tematy kryzysowe, badz szkodzgce wizerunkowi branzy drobiarskiej, liczba
niepozgdanych dla branzy publikacji zostata ograniczona lub zréwnowazona.

Biorgc pod uwage dane z monitoringu Press Service, od poczgtku 2017 r. liczba
publikacji w kateqorii ,dréb-zagrozenia” maleje.

Statystyka w tej kategorii wyglgda nastepujgco:
listopad 2016-styczeri 2017: 6161 publikacji,
luty-kwieciert 2017: 4750 publikacji,

maj-lipiec 2017: 674 publikacji,
sierpien-pazdziernik: 690 publikacji.

Niezaleznie od faktu, ze wigksza liczba publikacji alertowych w okresie jesienno-

zZimowym ma zwigzek z wystepowaniem ognisk grypy ptakéw w Polsce, coraz

rzadziej pojawiajg sie publikacje kryzysowe rozpowszechniajagce  mit

o stosowaniu hormondw czy antybiotykéw u drobiu.

4. Aktualizacja Q&A (pytari i odpowiedzi), dat mozliwosci, dzieki ktérym dziatania
antykryzysowe s3 na biezaco przeprowadzane szybko i skutecznie w
momencie pojawienia si¢ w mediach informacji wprowadzajgcej w btad,
a argumentacja pozostaje obiektywna i merytoryczna.

5. Codzienny monitoring mediow pozwolit na szybkie wychwytywanie informacji
niepozgdanych i podjecie reakcji zgodnej z przyjety strategia dziatan.

6.Przeprowadzenie skutecznych interwencji w mediach, skutkowato zmiang
tresci opublikowanego materiatu.

Rozpoczete kompleksowe dziatania dajg szanse na zapobieganie potencjalnym
zagrozeniom wizerunkowym polskiej branzy drobiarskiej poprzez redukcje
nierzetelnych, krzywdzacych dla braniy drobiarskiej publikacji w mediach,
zarzadzanie sytuacjami kryzysowymi i podjecie dziatai reaktywnych w
przypadku kryzysu, jak réwniez na dalszy rozwéj sprzedazy drobiu oraz
bezpieczeristwa zdrowotnego polskiego drobiu i trendéw konsumenckich.

Niwelowanie barier
rynkowych w
rozwoju polskiego
sektora
drobiarskiego

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — |zba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 01.06.2017 do 31.08.2017, zadanie trzyetapowe

Zasieg zdania: ogdlnopolski oraz UE-28

Cel zadania: zminimalizowanie istniejgcych i wykluczenie potencjalnych
barier rozwoju sektora drobiarskiego, aby zapewni¢ zbyt rosngcej polskiej
produkcji drobiarskiej zaréwno w kraju jak i zagranica.

Grupa docelowa: srodowiska majgce bezposéredni wptyw na warunki rozwoju
polskiego rynku drobiarskiego:




e administracja publiczna i instytucje rzadowe (sejm/parlament) w Polsce i
Europie (w zakresie wypracowania wspdlnych stanowisk w obliczu
zagrozen, pozgdanych zachowar w sytuacjach kryzysowych);

e biznes zwigzany z produkcja i sprzedaza drobiu (w zakresie bezpieczeristwa
zdrowotnego polskiego drobiu, trendéw konsumenckich, wartosci dodane;j
oraz zrownowazonego rozwaoju sektora);

e media i liderzy opinii, w tym m.in. organizacje ochrony praw zwierzat i
$rodowiska, $rodowiska medyczne (w zakresie bezpieczeristwa
zdrowotnego polskiego drobiu oraz zréwnowazonego rozwoju sektora).

W ramach realizacji |l etapu dokonano szeregu dziatari zaradczych,

informacyjno-edukacyjnych w sferze mediéw, administracyjnej i politycznej w

Polsce, obejmujgcych aspekty prawne, biznesowe oraz wizerunkowe, @

majgcych na celu redukcje zidentyfikowanych barier wptywajgcych na rozwoj

branzy, jak np. przygotowanie uczestnikow rynku i stuzb do obstugi sytuacji
kryzysowych, przeciwdziatanie tendencjom mediow i lideréw opinii do
rozpowszechniania nieprawdziwych informacji godzqcych w dobre imie

branzy, ograniczajgcych w konsekwencji popyt wewnetrzny na dréb i

blokujgcych eksport.

Na powyisze zfozyto sie:

1. Platne dziatania w_mediach joko element wspomaqajgcy edukacije

lideréw opinii
Czynnosci objety dziatania w precyzyjnie dobranych mediach nowoczesnych
i dotyczyty plasowania ekspertéw w ,nowoczesne i odpowiedzialne
rolnictwo” oraz w serwisie www.portalspozywczy.pl, celem stworzenia
warunkéw dla przedstawienia stanowisk sektora drobiarskiego wobec
zdefiniowanych barier rozwoju, popartych autorytetem ekspertow.

2. Przygotowanie _materiatéw __informacyino-edukacyjnych dla _ qrup
docelowych.

Dziatanie objefo przygotowanie zawartosci merytorycznej, sktadu oraz druku

materiatdw wykorzystywanych podczas konferencji, szkoleri i spotkan z

grupami docelowymi.

Materiaty informacyjno — edukacyjne przygotowane zostaly na nastepujgce
wydarzenia:

- konferencja pt. ,Zréwnowazona produkcja jako kierunek Rozwoju
Polskiej Branzy Drobiarskiej: antybiotyki”, ktéra miata miejsce w dniu
25.05.2017 r. W SGGW w Warszawie - roll-upy: 4 szt. 85x200 oraz 1 szt.
200x300), katalog w jezyku polskim (150 szt.) W jezyku angielskim (20
szt.), smycze reklamowe (200 szt.), identyfikatory na konferencje (200
szt.), teczka na materiaty (200 szt.), grwertony dla prelegentéw i gosci
konferencji (10 szt.)

- szkolenie open dla oséb odpowiedzialnych za zakup drobiu oraz PR-
owcow pracujgcych w sieciach handlowych podczas targéw Food Expo
Warsaw, ktére miafo miejsce w dniach 1-3.06 2017 w Nadarzynie (roll-
upy 2 szt. 85x200)

- 11 ogélnopolski festiwal kulinarny ,Gesina nie tylko na sw. Marcina”, ktéry
miat miejsce 19 lipca 2017 r. W Pabianicach (roll-up 85x200 - w_tym
etapie rozliczony jest tylko koszt projektu roll-upa; pluszowe gaski (50.
Szt.);

- Swiatowe Letnie Igrzyska Polonijne, ktére miaty miejsce 29 lipca 2017 r. W
Toruniu - ulotka edukacyjna dla grupy docelowej (ulotki — 2000 szt.,
torby 1000 szt.).

Kazdy z materiatdw przygotowanych na powyzsze wydarzenia nawigzywat




do zdefiniowanych barier rozwoju sektora drobiarskiego.

3. Spotkania, szkolenie i konferencja skierowane do grup docelowych,
przedstawiajgce aktualne bariery w rozwoju rynku i rekomendowane
potencjalne sposoby ich niwelowania.

W ramach dziatan zorganizowano nastepujgce wydarzenia:

- Konferencje pt. ,Zréwnowazona produkcja jako kierunek rozwoju
polskiej branzy drobiarskiej: antybiotyki”

Konferencja odbyta sie w dniu 25 maja 2017 roku na terenie uczelni SGGW i
zorganizowana zostata przy wsparciu zaktadu chordb ptakéw katedry
patologii i diagnostyki weterynaryjnej szkoty gtéwnej gospodarstwa
wiejskiego (SGGW). Podczas wydarzenia omdwiono zréwnowazony rozwdj
w produkcji drobiarskiej w kontekécie antybiotykdw. W wydarzeniu wzieto
udziat ponad 100 oséb (przedstawiciele unii europejskiej, instytuciji
panstwowych, przedstawiciele branzy, zwigzkéw branzowych itp.), jak
rowniez 11 dziennikarzy z radia, telewizji, prasy i portali internetowych.
Spotkanie, podzielone zostato na trzy panele dyskusyjne: pierwszy,
przedstawiajgcy problematyke branzy na poziomie unijnym i globalnym,
drugi dotyczacy alternatyw dla antybiotykéw oraz trzeci poswiecony
podejsciu firm hodowlanych oraz paszowych do rozwoju zréwnowazonej
produkcji drobiarskiej. W spotkaniu udziat wzieli przedstawiciele sektora
drobiarskiego zaréwno z polski, jak i z unii europejskiej.

- szkolenie open dla oséb odpowiedzialnych za zakup drobiu oraz PR-
owcéw pracujgcych w sieciach handlowych podczas targéw Food Expo
Warsaw (1-3.06 2017 w Nadarzynie)

Przez caty czas trwania targdw food expo odbywaty sie w ramach szkolenia
indywidualne spotkania z osobami z branzy PR i handlu oraz osobami
zwigzanymi z polskg branzg spozywczg. Szkolenie skierowane byto przede
wszystkim do oséb odpowiedzialnych za zakup drobiu oraz pr-owcéw
pracujgcych w sieciach handlowych. Ich wiedza posrednio przekfada sie nie
tylko na to, co trafi na polski stét, ale przede wszystkim ma istotne znaczenie
dla catej branzy w dobie wielu krzywdzacych mitéw, dotyczacych miesa
drobiowego.

- spotkanie ze Swiatowa Organizacja Zdrowia Zwierzat (OIE) podczas
zgromadzenia ogdlnego ELPHA (zgromadzenie ogdlne miato miejsce 15-
18 czerwca 2017 r. w Paryzu)

OIE jest migdzyrzagdowa organizacja odpowiedzialng za poprawe zdrowia
zwierzgt na catym swiecie. Spotkanie pozwolito poruszyé kwestie
kluczowych elementéw realizowanej strategii zréwnowazonego rozwoju z
naciskiem na zdrowie konsumentéw, jakosé¢, procedury zwiazane z chowem
czy transportem zwierzat. Dzigki uczestnictwu w spotkaniu krd-ig mogta nie
tylko przedstawic¢ wyzwania jakie stoja przed sektorem drobiarskim w polsce
ale rowniez wzig¢ aktywny udziat w dyskusji na temat realizowanej strategii
rozwoju branzy w ue.

- spotkanie z liderami opinii — dziennikarzami (22.06 2017 r. w Warszawie)

Dziennikarze stanowig bardzo istotng grupe lideréw opinii. S3 noéniekiem
informacji zarowno tych pozytywnych, jak
i negatywnych. Grupa o0s6b zwigzanych z mediami (,pisanie
i redagowanie”, ,prasa”, ,produkcja dla medidéw”, ,$rodki masowego




przekazu” oraz ,media internetowe”) liczy fgcznie 20 000 os6b.
Przedmiotowe spotkanie z dziennikarzami dato mozliwoé¢ poruszenia
bardzo istotnych dla branizy tematéw, przedstawienia stanowisk braniy w
zakresie zdefiniowanych barier, zagrozen rozwoju oraz stwarzyly szanse
nawigzania dialogu i wyjasnienia watpliwosci liderow opinii, co moze
przetozy¢ sie na zmiane ich stanowisk.

4. Przygotowanie funkcjonalnosci serwisow internetowych KRD-IG oraz ich
pozycjionowanie w wyszukiwarkach.

Strony internetowe stanowia czesto wykorzystywane zrédto informacji, lecz
jedynie pod warunkiem fatwego dostepu do tresci i zaufania do wtasciciela
serwisu. Dlatego tez dziataniom bezposrednim wobec grup docelowych
programu towarzyszy aktualizacja i promocja serwiséw internetowych KRD-
IG, aby mogty stanowi¢ tatwo dostepne, zaufane zrédfo wiedzy w zakresie
niwelowania barier w rozwoju sektora drobiarskiego.

W ramach dziatann dostosowano struktury funkcjonalnosci serwisu oraz
optacono ich pozycjonowanie w wyszukiwarkach.

5. Wynagrodzenie ekspertéw zewnetrznych, bedgcych autorytetami dla
poszczegdlnych grup docelowych, innych podmiotéow zaangaZzowanych w
realizacje projektu oraz wynaqrodzenie kancelarii prawne;.

W ramach dziatan zorganizowano:

- udziat eksperta zewnetrznego w S$wiatowych letnich igrzyskach
polonijnych (29 lipca 2017 r. w Toruniu):

Za posrednictwem dziatan edukacyjnych, podejmowanych w ramach igrzysk,
ekspert KRD-IG informowat o waznej roli migsa drobiowego w diecie,
obalajgc jednoczesnie popularne mity na jego temat, jak rowniez edukowat
konsumentow odwiedzajgcych swiatowe letnie igrzyska polonijne w zakresie
walordw, jakosci, smaku i bezpieczenstwa polskiego drobiu, jako kluczowego
sktadnika zdrowej diety.

Popularyzacja wiedzy na temat drobiu wsréd konsumentéw to jedno z
wyzwan stojgcych przed polska branig drobiarska, pozwalajgca takze w tym
zakresie na niwelowanie barier w rozwoju tego sektora. Eksperci petnig
szczegdlnie wazna role w projekcie, wspierajgc KRD-IG swojg wiedzg i
dodwiadczeniem.

- pokryto koszty kancelarii prawnej w zakresie komunikacji i dziatan
kryzysowych (bariera rozwoju branzy zwigzana z wystgpieniem grypy
ptakow w Polsce).

- pokryto koszty wynagrodzenia dwéch agencji za realizacje poszczegdlnych
(opisanych powyzej) dziatan, nadzér nad ich prowadzeniem, nadzér nad
pracg ekspertow i kancelarii prawnej na terenie rzeczypospolitej polskiej.

- pokryto wynagrodzenie ttumaczenia konsekutywno — symultanicznego
podczas konferencji pt. ,zrownowazona produkcja jako kierunek rozwoju
polskiej branzy drobiarskiej: antybiotyki” (25.05.2017 r.)

8. Zakwaterowanie prelegentow.

- pokryto koszty prelegenta z Unii Europejskiej, ktory wzigt udziat w
konferencji pt. ,Zrownowazona produkcja jako kierunek rozwoju polskiej
branzy drobiarskiej: antybiotyki” (25.05.2017 r.).
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Podjete dziatania w ramach realizacji przedmiotowego etapu zadania
pozwalajg zdefiniowa¢ i zminimalizowa¢ bariery rozwoju sektora
drobiarskiego, aby zapewni¢ zbyt rosngcej polskiej produkcji drobiarskiej
zaréwno w kraju jak i zagranica.

Rozpoczgte kompleksowe dziatania daja szanse na zapobieganie
potencjalnym zagrozeniom rozwoju sprzedazy drobiu oraz bezpieczeristwa
zdrowotnego polskiego drobiu, trendéw konsumenckich i zréwnowazonego
rozwoju sektora.

Swieto gesi

Organizator: ltawskie Stowarzyszenie Producentdéw Gesi

Czas trwania zadania: 01.02.2017 do 31.08.2017

Miejsce realizacji zadania:

16.07.2017 Biskupiec k/ ltawy woj. warmirisko-mazurskie

Grupa docelowa: konsumenci gesiny, autoryteci kulinarni, show-biznes

W ramach realizacji zadania zrealizowano: Dnia 17.07.2016r roku zostato
zorganizowane doroczne ,Swieto Gesi”, ktére jest informacjg dla
konsumentéw o rozpoczeciu sezonu gesiego w kraju oraz mozliwoscia i
zacheceniem konsumentéw do zakupu tego towaru. Impreza ta
organizowana byfa przez stowarzyszenie juz po raz trzynasty, wzieto w niej
udziat ok. 6000 0sdb z cate] Polski.

Poprzez organizacje imprezy masowej dotarliémy do szerokiej grupy
konsumentdw. Stworzylismy mozliwo$¢ udziatu w degustacjach, konkursach
kulinarnych i przekonywalismy potencjalnych konsumentéw o wyjgtkowych
walorach kulinarnych i wartosciach odzywczych gesiny. Zorganizowanie
atrakcyjnego programu artystycznego przyciaggneto duzg grupe uczestnikow
tej imprezy. Program artystyczny oprécz wystgpu znanych zespotéw
artystycznych zakfadat rdwniez organizacje wielu konkurséw i zabaw dla
publicznosci nt. gesi, czego efektem bedzie progres zainteresowania gesina.
Uczestnicy Swigta otrzymali gadzety promujgce gesine. Zaangazowane firmy
cateringowe do obstugi tej imprezy oferowaty na swoich stoiskach dania z
gesiny. Natomiast inne stoiska pozwolity na dokonanie zakupéw tuszek
gesich 1 wyrobow gotowych, integralng czedcig tej imprezy byt konkurs
kulinarny kierowany do gospodyr domowych.,

Ideg konkurséw byto zachecenie zaréwno oséb prywatnych jak i restauracji
do spozywania gesi i wigczenia ich do swojego menu. W Jury konkursowym
wzigli udziat wytonieni sposrod publicznosci uczestnicy. Impreza ta zostata
nagtoéniona w mediach (prasa regionalna - gazeta nowomiejska, Internet,
TVP - Smaki Polskie), poprzez co dotarlismy do szerokie] masy -
spoteczenstwa w catym kraju. Zrealizowane programy telewizyjne ,Smaki
Polskie” osiagnat ogladalnos¢ srednio okoto 500 tys. widzéw z jednokrotnej
emisji i byt wielokrotnie powtarzany w programach TVP 1 oraz TVP Polonia.
3onadto gesina promowana byta podczas Targdw Mazury HoReCa festiwal
smakow, gdzie zorganizowany zostat konkurs kulinarny dla restauratoréw.
3rzy okazji ,Swieta Gesi” (w przeddzier 16.07.2016) zostata zorganizowana
konferencja walary miesa gesiego, potaczona
z warsztatami kulinarnymi. W konferencji udziat wzieto 70 oséb.

Dzigki zrealizowanym odcinkom dotarto kazdorazowo do ok 500 tys. osob,
Swieto Gesi odwiedzito ok. 6 tys. 0sdb z catej 3olski, a w konferencji wzieto
udziat 75 oséb. W targach Regionalia wzieto udziat 20 tysiecy
odwiedzajgcych, natomiast w Zamku Ryn byto 3 tysigce odwiedzajgcych.
Prowadzone dziatania przyczynity sie zmiany postrzegania gesiny, umozliwity
sprobowanie specjatéw z niej wykonanych, a tym samym zachecity do kupna
i samodzielnego przygotowywania jej w domu.
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Promocja migsa
drobiowego podczas
misji gospodarczej do
RPA

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 03.11.2016 do 30.11.2016

Zasieg zdania: Republika Potudniowej Afryki

Cel zadania: Misja handlowa polskiej branzy drobiarskiej jest odpowiedzig na

szanse stawiane przez globalny rynek - w czerwcu 2016 r. Polski dréb zostat

dopuszczony do sprzedazy na rynek RPA, bedacy najwigkszym rynkiem

eksportowym UE. W Polsce jest 13 zakfadow uprawnionych do wysytek

produktéw drobiowych do RPA, kolejne zaktady otrzymajg uprawnienia na

zasadzie pre-listingu. Misja ma doprowadzi¢ do rozpoczecia sprzedazy

polskiego drobiu na rynek RPA dzieki poszerzeniu wiedzy o zapotrzebowaniu

i wymaganiach administracyjnych i weterynaryjnych, a przede wszystkim

nawigzaniu kontaktéw handlowych w Afryce, podczas zorganizowanych w

lohannesburgu i Kapsztadzie spotkan informacyjnych z kluczowymi

decydentami w zakresie zakupu drobiu.

Drugim, réwnie istotnym celem misji jest nawigzanie bezposrednich relacji z

przedstawicielami administracji publicznej odpowiedzialnych za kwestie

weterynaryjne. Dziatania podczas misji wesprg podjete przez europejskg

organizacje sektora drobiarskiego a.v.e.c. przedsiewzigcia zmierzajgce do

eliminacji realnego zagrozenia wprowadzenia przez rzad RPA szeregu barier

dotyczgcych handlu drobiem. Podczas spotkan informacyjnych poruszane

bedg kwestie barier taryfowych i pozataryfowych i ich wptywu na rozwgj

wymiany handlowej. Podobna tematyka bedzie takze poruszana w broszurze

przygotowywanej na organizowang misje.

Organizowana misja handlowa ma za zadanie przygotowanie gruntu pod

zaplanowany na maj 2017 udziat polskiej branzy drobiarskiej

w targach IFEA w Johannesburgu.

Grupa docelowa:

1. Przedstawiciele fancucha  dystrybucji produktéw  spozywczych,
w tym sieci handlowych i posrednikow.

2. Importerzy i przetworcy miesa drobiowego.

3. Administracja publiczna RPA, w tym przede wszystkim wifadze
weterynaryjne.

W ramach realizacji zadania zrealizowano nastepujgce dziatania:

1. Przygotowano i wydrukowano 800 szt. Broszur informacyjnych
opisujgcych oferte i zalety polskiego drobiu, a takie nawigzujacych do
zagadnienia rozwoju handlu miedzynarodowego dzieki redukcji barier
celnych.

Przygotowano i wydrukowano 2 szt. roll-up’ow, ktore wykorzystywano przy
organizacji seminarium, bankietu w ambasadzie oraz czesci spotkan.
Materiaty zostat wystane na rynek docelowy projektu.

2. Zorganizowano 4 indywidualne spotkania biznesowe: 2 w Johannesburgu
(Millenium Meat | Massmart) oraz 2 w Kapsztadzie (Shoprite i Trans Trade),
ktdre odbyty sie w siedzibach partneréw. W Johannesburgu zorganizowano
spotkanie robocze w WPHI, gdzie i sekretarz placdwki — p. Marzena Wysocka
— przedstawita tto gospodarcze oraz warunki i praktyki rynkowe dotyczgce
wspotpracy handlowej z RPA. W Kapsztadzie odbyto sie spotkanie dotyczace
halal w wynajetej sali konferencyjnej oraz spotkanie z przedstawicielami izby
handlowej w restauracji.

W centrum seminaryjno-konferencyjnym Farm-Inn w Pretorii zorganizowano
seminarium dla przedstawicieli biznesu i administracji RPA.

Patronat nad seminarium objeta p. Ambasador Anna Raduchowska-
Brochwicz. Wsréd prelegentow znalezli sie: dyrektor KRD-IG tukasz
Dominiak (potencjat i pozycja eksportowa polski w zakresie drobiu),
Rasoesoe Cliff z departamentu trade and investment RPA (potencjat rynku
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rolno - spozywczego w RPA), David Wolpert - prezydent stowarzyszenia
importerow migsa RPA AMIE sg (charakterystyka popytu i oczekiwanej oferty
handlowej) oraz Aleksandra Porada, ekspert KRD-IG ds. Bezpieczenstwa
zywnosci i weterynarii (aspekty jakosci i bezpieczeristwa weterynaryjnego
oraz zdrowotnego polskiego drobiu). Po seminarium goscie przenieéli sie do
ambasady RP w Pretorii aby uczestniczy¢ w bankiecie promujgcym polski
dréb.

Zarowno seminarium, w ktérym wziefo udziat ponad 40 uczestnikow, jak i
prestizowy bankiet w ambasadzie, gdzie précz Przedstawicieli biznesu
goscilismy reprezentantéw korpusu dyplomatycznego, byly okazja do
przedstawienia w szczegétach zalet i oferty drobiu z polski potencjalnym
partnerom , a takie do nawigzania relacji i prowadzenia rozméw w bardziej
(przerwa w seminarium i poczestunek) lub mniej (bankiet) formalnej
atmosferze.

3. W Johannesburgu i Kapsztadzie odbyty sie storechecki w nastepujgcych
sieciach handlowych: pick'n'pay , shoprite, woolworths. Storechecki
pozwolity uczestnikom misji zapozna¢ sig szczegtowo z ofertg i
pozycjonowaniem cenowym drobiu na rynku RPA.

4. W Kapsztadzie zorganizowano spotkanie ze stuzbami celnymi w wynajetej
sali konferencyjnej. Podczas spotkania uczestnicy mieli okazje zapoznac sie z
prelekcjg nt. Zasad i przebiegu odprawy celnej, poznaé¢ wskazéwki
pozwalajgce unikng¢ probleméw z odprawg oraz zapoznaé¢ sie z
planowanymi kierunkami zmian polityki celnej RPA.

Ze wzgledu na brak mozliwosci zwiedzenia portu handlowego (nie jest on juz
w tej chwili w ogéle udostepniany zwiedzajgcym), zorganizowano
alternatywne spotkanie z prezesem firmy tworzacej tzw. ‘halal parks’, ktéry
wyjasnit role i potencjat halal na rynku Potudniowe] Afryki oraz opowiedziat
szczegbtowo o inwestycjach w halal parks.

5. Wynajgto i przystosowano do wykorzystania (m.in. .zapewniono napoje,
sprzet od prezentacji) na czes¢ spotkan —np. Prezentacje halal, spotkanie ze
stuzbami celnymi. Na seminarium wynajeto sale w centrum konferencyjnym
Farm Inn w Pretorii oraz zapewniono organizacje recepcji, nagtosnienie,
sprzgt do prezentacji. Zapewniono takze gosciom poczestunek oraz napoje.
6. Zorganizowano bankietu promocyjnego polskiego drobiarstwa na terenie
hallu i ogrodéw ambasady RP w pretorii, ktére zostaty zaadaptowane na
potrzeby wydarzenia. Zamowiono catering (poza daniami miesnymi) oraz
obstuge kelnerska.

7. Podczas bankietu szef kuchni Artur Moroz przygotowat pokaz kulinarny
oraz poczgstunek z wykorzystaniem migsa drobiowego: kurczaka, indyka i
kaczki, przygotowany zgodnie z polskimi przepisami faczacym tradycje z
nowoczesnoscig.

8. Zapewniono obstuge logistyczng wydarzen poprzez organizacje transportu
zaréwno dla delegacji, jak i wspdéforganizatoréow (ambasada, WPHI) oraz
czgsci gosci z seminarium na bankiet. Zapewniono takie transport
materiatow promocyjnych i produktéw kulinarnych.

9. Zakupiono bilety lotnicze na trasie warszawa — Johannesburg ~Warszawa
-4 organizatorom

- 1 kucharzowi

10. Zapewniono zakwaterowanie dla organizatoréw oraz kucharza.

- 1 organizator - 5 dob —Johannesburg/Kapsztad

- 1 organizator - 4 doby —Johanneshurg/Kapsztad

- 1 organizator - 3 doby —Johannesburg/Kapsztad

- 1 organizator - 1 doba —Johannesburg

- 1 kucharz - 2 doby — Johannesburg
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11. Poniesiono koszty pobytu na miejscu zgodnie z przyjetg stawka
dzienng/1 os.:

- 1 organizator (5 dob) — Johannesburg/Kapsztad

- 1 organizator (2 doby) — Johannesburg

- 1 organizator - 4 doby — Johannesburg/Kapsztad

- 1 organizator - 3 doby — Johannesburg/Kapsztad

- 1 kucharz (2 doby) — Johannesburg

Promocja polskiego
drobiu podczas
targéw ANUGA 2017
w Kolonii

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: |l etap: 01.05.2017 do 31.07.2017, zadanie
trzyetapowe.

Zasieg zdania: Niemcy

Cel zadania: promocja polskiego drobiu wsréd niemieckich, europejskich
oraz Swiatowych odbiorcow, podtrzymanie relacji
z aktualnymi odbiorcami w Europy i $wiata, jak réwniez pozyskanie nowych
kontaktow. poprzez stoisko polskiego drobiu oraz odpowiednio

przygotowane dziafania chcemy pokazac site
i stabilno$¢ polskiego sektora drobiowego oraz jego wysoki potencjat
eksportowy, podkreslajac jednoczesnie wysokg jakosé

i bezpieczenstwo oraz walory smakowe oferowanego miesa drobiowego i
jego przetwordw.

Grupa docelowa: Grupa kluczowa: importerzy: przetworcy i dystrybutorzy
miesa drobiowego na rynkach zagranicznych: hurt, detal, horeca;

2. Grupa wspomagajgca: opinia publiczna w Niemczech i Polsce.

W ramach realizacji Il _etapu zadania zrealizowano dziatania dotyczace
kosztdow z zabudowy stoiska (zaliczkowo), kosztow zwigzanych z
koniecznoscig najmu sprzetu chtodniczego do wyposazenia stoiska, jak
réwniez najmu niezbednego sprzetu gastronomicznego i cateringowego do
wyposazenia kuchni na stoisku.

Podjete dziatania w ramach realizacji Il etapu zmierzaty do zrealizowania
celu, czyli przygotowania stoiska KRD-IG, ktdre stuzyto polskim producentom
drobiu jako miejsce spotkar biznesowych przez caty okres targow.

Promocja polskiego
drobiu podczas
targéw ANUGA 2017
w Kolonii

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: Il etap: 01.08.2017 do 30.11.2017, zadanie
trzyetapowe.

Zasieg zdania: Niemcy

Cel zadania: promocja polskiego drobiu wérdéd niemieckich, europejskich
oraz Swiatowych odbiorcow, podtrzymanie relacji
z aktualnymi odbiorcami w Europy i $wiata, jak réwniez pozyskanie nowych
kontaktéw. poprzez stoisko polskiego drobiu oraz odpowiednio

przygotowane dziatania chcemy pokazaé site
i stabilno$¢ polskiego sektora drobiowego oraz jego wysoki potencjat
eksportowy, podkreslajac jednoczesnie wysoka jakosc

i bezpieczeristwo oraz walory smakowe oferowanego migsa drobiowego i
jego przetwordw.

Grupa docelowa: Grupa kluczowa: importerzy: przetworey i dystrybutorzy
miesa drobiowego na rynkach zagranicznych: hurt, detal, horeca;

2. Grupa wspomagajgca: opinia publiczna w Niemczech i Polsce.

W ramach realizacji Ill etapu zadania zrealizowano dziatania:

I. Wynajeto powierzchnie wystawiennicza o wielkosci 180 m?, w formie 2
wysp, w tym:

1. Wynajeto powierzchnie wystawienniczq w hali miesnej i uiszczono za nig
optate, korzystajgc z tzw/ ,Early Bird Rate” — znizki zwiqzanej z wczesng
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rezerwacjq powierzchni;

2. Uiszczono optate za media (podfqczenie prgdu i wody);

3. Poniesiono optaty obowigzkowe: podatek AUMA oraz pakiet
marketingowy.

Il. Przygotowano projekt i zbudowano stoisko, w tym:

1. Opracowano koncepcje zabudowy stoiska oraz wykonano projekt
techniczny stoiska wraz z rozplanowaniem przytqczy medidw i ich
rozprowadzeri;

2. Opracowano koncepcje wizualng i przygotowano projekt graficzny
wystroju stoiska;

Koszty przygotowania projektow stoiska ‘Polish Poultry’ o catkowitej
powierzchni 180 m kw. W formie 2 wysp, objefo wszelkie niezbedne prace
graficzne, nadzér autorski nad budowgq i projekt dekoracji stoiska wraz z
zakupem praw autorskich

3. Wykonano elementy konstrukcyjne stoiska zgodnie z projektem;

4. Dokonano wyboru i wykonano wydruki wielkoformatowe zdje¢ drobiu oraz
wykonano pozostate prace graficzne, np. Opracowanie i druk folderu
promocyjnego w ilosci 800 szt. Oraz przygotowanie zaproszenia na stoisko |
bankiet (tylko w formie elektronicznej);

5. Przetransportowano elementy konstrukcyjne i dekoracyjne stoiska na
trasie polska-kolonia-polska, wraz z materiafami reklamowymi:

6. Przeprowadzono montaz stosika z zapleczem kuchennym, wraz z
uiszczeniem opfaty za niezbedny system podwieszeri. W ramach zabudowy
wykonano takze instalacje wodno-kanalizacyjng, elektryczng  oraz
zamontowano oswietlenie stoiska.

Zabudowa stoiska zostata wykonana z ptyty mdf, czes¢ barowa zostata
zbudowana z litego drewna.

7. Zapewniono ciqgfy serwis techniczny podczas trwania targéw;

8. Wyposazono stoisko w meble i inne rekwizyty zatozone w projekcie, jak np.
Ekspozycyjne lady chtodnicze do wystawienia produktéw wspétwystawcéw;
9. Po zakoriczonych targach zdemontowano stoisko.

lll. Wynajeto i optacono personel pomocniczy: ekipa montazowa, obstuga
kuchni oraz hostessy:

1. Zatrudniono 6 o0séb na okres 6 dni i 6 oséb na okres 10 dni, w tym
hostessy, kelneréw, obstuge kuchni (kucharze), montazystéw i koordynatora.

IV. Przygotowano i przeprowadzono pokazy kulinarne na stoisku, na
biezaco przez aby okres funkcjonowania stoiska przygotowywane i
wydawane byly porcje degustacyjne na bazie polskiego drobiu:

1. Zakupiono w Polsce skfadniki i przygotowano péiprodukty niezbedne do
organizacji degustacji w kolonii;

2. Zakupiono niezbedne produkty do degustacii w kolonii i na biezgco
uzupetniano je podczas trwania targow;

3. Zakupiono drobny sprzet do kuchni, naczynia i sztucce, szklanki itp.;

4. Zakupiono srodki czystosci;

5. Zorganizowano transport chfodniczy ww. Produktéw do kolonii, w tym
transport produktéw miesnych dostarczonych przez wspélwystawcéw;

6. Przez caly okres targdw — 5 dni — na bieiqco przygotowywano dania i
serwowano porcje degustacyjne (w sumie wyserwowano ok. 2.000 porcji).

V. Zorganizowano bankiet promocyjny po godzinach otwracia targéw dla
ok. 150 oséh:

1. Wraz z organizacjami miesa czerwonego zorganizowano bankiet
promocyjny na stoisku KOWR w dn. 9.10 2017 r., po godzinach otwarcia
targow dla zwiedzajgcych (18.00-22.00) — w rozliczeniu budzetu znajduje sie
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czes¢ kosztow organizacji bankietu przypadajgca KRD-IG). W bankiecie
promocyjnym uczestniczyfo ok. 150 gosci;

2. Zakupiono produkty niezbedne do przygotowania dari na bankiet;

3. Przygotowano dania na ciepto i na zimno;

4. Zorganizowano pokaz kulinarny na stoisku KOWR;

5. Opfacono dodatkowe wynagrodzenie kuchni i hostess za prace poza
godzinami otwarcia targow.

VI. Zakupiono bilety lotnicze oraz optacono zakwaterowanie i koszty
pobytu dla organizatorow, ekipy obstugujacej stoisko oraz przedstawiciela
branzy

1. Zakupiono bilety lotnicze na trasie W-wa ~ Dusseldorf — W-wa dla czesci
obstugi stoiska (5 0sdb);

2. Zakupiono bilety lotnicze na trasie W-wa - Dusseldorf — W-wa
organizatorow (2 osoby);

3. Zakupiono bifety lotnicze dla przedstawiciela branzy (1 osoba);

4. Optacono zakwaterowanie ekipy montujgcej i obstugujgcej stoisko (6 oséb
X 6 dni, 6 0séb x 10 dni);

5. Optacono zakwaterowanie organizatoréw (2 osoby x 5 dni);

6. Optacono zakwaterowanie przedstawiciela branzy (1 osoba x 3 dni);

7. Poniesiono koszty pobytu ekipy montujqcej i obstugujgcej stoisko (6 osob x
6 dni, 6 0s6b x 10 dni);

8. Poniesiono koszty pobytu organizatoréw (2 os. X 5 dni);

9. Poniesiono koszty pobytu przedstawiciela branzy (1 osoba x 3 dni);

Obecnosé KRD-IG na najwiekszych miedzynarodowych targach spozywczych
Anuga 2017 w Kolonii, na stoisku stanowigcym powierzchnie
wystawienniczo-targowg dla  szesnastu  wspotywstawcow  branzy
drobiarskiej, oceniono jako przynoszacg wymierne korzysci biznesowe.
Wspdlne stoisko umozliwito 16 firmom, z ktorych czes¢ indywidualnie nie
zdecydowatyby sie na wykupienie wiasnej powierzchni, aktywng obecnos¢
na targach
i nawigzanie cennych kontaktéw biznesowych. Dzieki lokalizacji w hali
miesnej, znaczacej wielkosci i ciekawie rozwigzanej strefie kulinarnej, stoisko
Polish Poultry przyciggato uwage i jasno komunikowato site polskiej branzy
drobiarskiej. Koncepcja zabudowy nawigzywata do roznorodnosci oferty
polskiego drobiu (artystyczne, kolorowe zdjecia ptakdéw na pylonach) i jasno
zakomunikowata charakter dziatalnosci wystawcow. Idea serwowania na
stoisku potraw na bazie polskiego drobiu, podkreslajgcych polskg tradycje
kulinarng oraz polska narcdowa goscinnos¢, byta zaréwno elementem
zachecajacym gosci do odwiedzenia stoiska, jak rowniez cenionym przez
rozmowcow elementem wizyty, umozliwiajgcym zwiekszenie efektywnosci
rozmdw. Podczas 5 dni targdw wydano ok. 2.000 porcji degustacyjnych, co
stanowito rekord w porédwnaniu z dotychczasowymi imprezami targowymi.

Przygotowane na targi Anuga 2017 stoisko KRD-IG byto funkcjonalnie
zaprojektowanym (dzieki wyznaczeniu indywidualnych stref rozméw dla
wystawcow oraz wspolnej przestrzeni VIP) i sprawnie funkcjonujacym
miejscem umozliwiajgcym wspdtwystawcom prowadzenie efektywnych
spotkan oraz rozmoéw z partnerami zainteresowanymi polskimi produktami
drobiowymi. Forma 2 wysp umozliwiata odwiedzajagcym dostep do
przestrzeni wszystkich wystawcow, co wplyneto na zwiekszenie ruchu na
stoisku. Dzieki zatrudnieniu i odpowiednim przeszkoleniu hostess w zakresie
oferty polskiej branzy drobiarskiej oraz przygotowaniu foldera
informacyjnego stoisko Polish Poultry stanowito takze dobrze zorganizowany
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punkt informacyjny dla zwiedzajgcych.

Zorganizowany na stoisku KOWR przez potgczone sity branzy drobiarskiej i
migsnej bankiet promocyjny, stanowigcy staty element promocji polskiego
drobiu na targach Sial i Anuga, poprzedzony przeméwieniem radcy rolnego
Ambasady RP w Niemczech przyciggnat ok. 150 gosci, dajac okazje do
nieformalnych rozméw biznesowych i zaciesnienia relacji.

Dodatkowo zorganizowano na forum kulinarnym Anugi 30-minutowy pokaz
kulinarny p.n. ‘Amazing Polish-Style Goose", ktéry poprowadzit szef kuchni
Artur Moroz. Publiczno$¢ ziozona z gosci targdw Anuga miata okazje
degustacji przygotowanej podczas pokazu polskiej gesiny — w czasie pokazu
wydano ponad 200 porcji degustacyjnych. Organizacja pokazu nie wigzata sie
z dodatkowym budzetem w projekcie. Pokaz byt doskonata formg promocji
polskiego drobiu, a zwtaszcza gesi, ktérej eksport skoncentrowany jest na
rynku niemieckim.

W projekcie osiggnieto wszystkie zatozone cele:

Cel 1: obecnosc na stoisku min. 14 firm: w Anudze wzieto udziat 16
producentow z branzy drobiarskiej.

Cel 2: zwiekszenie ilosci odwiedzajgcych stoisko o min. 10% w stosunku do
poprzedniej edycji Anugi, mierzony ilosciq wydanych porcji degustacyjnych —
na stoiskach ‘Polish Poultry” wydawane byto maximum 350 porcji dziennie.
W przypadku Anugi ilos¢ wyniosta ok. 400 porcji na dzien.

Cel 3: min. 80% uczestnikéw targéw na stoisku KRD oceni swojq satysfakcje z
targow jako wyiszq niz w 2015 r., realizacja mierzona na podstawie ankiety
wsrod uczestnikéw zadania.

Na podstawie 4 zwréconych ankiet od firm, ktére uczestniczyly w
poprzedniej edycji Anugi (w sumie firm uczestniczacych w targach Anuga
2015 i jednoczesnie 2017 na stosiku KRD-IG byto 8) dokfadnie 80% byto
bardziej zadowolonych z organizacji tegorocznej imprezy targowe;.

Piknik drobiowy

Organizator: Krajowa Rada Izb Rolniczych

Czas trwania zadania: | etap: 02.03.2017 do 01.08.2017

Miejsce realizacji zadania: caty kraj, W | etapie zadania pikniki
zorganizowano w nastepujgcych miejscach:

-24.04.2017 r. w Olsztynie (woj. warminsko-mazurskie)

-21.05.2017 r. w Wielichowie (woj. wielkopolskie)

- 25.05.2017 r. w Szczyrku (waj. Slgskie)

-10.06.2017 r. w Warszawie (woj. mazowieckie)

-11.06.2017 r. w Janowcu Wielkopolskim (woj. kujawsko-pomorskie)
-25.06.2017 r. w Piotrowicach (woj. dolnoslgskie)

- 15.07.2017 r. w Sulecinie (woj. lubuskie)

W_ramach realizacji | etapu zadania: zgodnie z zatozeniami projektu
zorganizowano 7 Piknikow Drobiowych promujacych spozycie miesa
drobiowego. Pikniki przeprowadzono w wojewddztwach: warmirisko-
mazurskim, wielkopolskim, $laskim, mazowieckim, kujawsko-pomorskie,
dolnoslgskim oraz lubuskim.

Pikniki zostaty zorganizowane we wspotpracy z Wojewddzkimi lzbami
Rolniczymi, przy duzej frekwencji zwiedzajacych.

Impreza byta reklamowana za pomoca plakatow, ulotek oraz poprzez strony
internetowe wojewddzkich izb rolniczych.

Na wszystkich materiatach, w tym przekazach audiowizualnych umieszczano
informacjg, ze zadanie zostato zrealizowane ze $rodkéw Funduszu Promocji
Miesa Drobiowego.

17




W trakcie kazdego z piknikéw konferansjer przedstawiat program i cel
odbywajacej sie imprezy, prezentowat wystawcow biorgcych w niej udziaf,
ich osiggniecia produkcyjne oraz przygotowane produkty.

Jedng z form promocji spozycia miesa drobiowego i niewatpliwg atrakcjg
piknikdw byta bezptatna degustacja potraw przygotowanych z migsa
drobiowego. Wszystkie potrawy oceniane byly przez degustujacych jako
smaczne.,

Hostessy zachecaty rowniez do udziatu w pikniku, zapraszaty na bezpfatng
degustacje produktéw drobiowych i rozdawaty materiaty promocyjne.

Przybyli na pikniki konsumenci dowiedzieli sie o wyjgtkowych walorach
zywieniowych migsa drobiowego. Mieli takze okazje porozmawiac¢ o
sposobach przyrzadzania produktéw drobiowych produktéw. Rozdawane
byty réwniez materiaty informacyjne i promocyjne dotyczace migsa
drobiowego. Na materiatach widniata informacja, Ze pikniki zostaty
sfinansowane ze srodkdéw Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

Duzym zainteresowaniem cieszylty sie konkursy z nagrodami dla dorostych i
dzieci, ktorych tematyka zwigzana byta z drobiem.

Na wszystkich nagrodach znajdowata sie informacja o sfinansowaniu przez
Fundusz Promocji Migsa Drobiowego.

Wszystkie dziatania zatozone we wniosku dotyczacym zadania Piknik
Drobiowy zostaty wykonane. Licznie bioracy udziat w imprezach uczestnicy
zapoznali sie z wartosciami odzywczymi migsa drobiowego oraz poznali
nowe smaki potraw przyrzadzonych z migsa drobiowego. Poprzez reklame w
mediach lokalnych oraz relacje z imprez, materiaty reklamowe, a takze przez
bezposredni przekaz od uczestnikéw imprez informacja promujgca dotarta
do szerokiego kregu odbiorcow.

Bioragc powyisze pod uwage nalezy stwierdzi¢, ze zatozone cele zadania
zostaty osiggniete.

Piknik drobiowy

Organizator: Krajowa Rada Izb Rolniczych

Czas trwania zadania: Il etap: 02.08.2017 do 15.11.2017

Miejsce realizacji _zadania: caty kraj. W Il etapie zadania pikniki
zorganizowano w nastepujacych miejscach:

-19.08.2017 w Przybradzu (woj. matopolskie)

-03.09.2017 w Janowcu Koscielnym (woj. warmirisko-mazurskie)

- 03.09.2017 w Rykach (woj. lubelskie)

- 09.09.2017 w Gdyni (woj. pomorskie)

-17.09.2017 w tancucie (woj. podkarpackie)

- 16.10.2017 w Diwirzynie {(woj. zachodniopomorskie)

- 26.10.2017 w Opolu (woj. opolskie)

W ramach realizacji Il etapu zadania: zgodnie z zatoZeniami projektu w |
etapie zorganizowano 7 Piknikéw Drobiowych promujgcych spoiycie miesa
drobiowego. Pikniki przeprowadzono
w  wojewddztwach: matopolskim, warmifisko-mazurskim, lubelskim,
pomorskim, podkarpackim, zachodniopomorskim i opolskim.

Pikniki zostaty zorganizowane we wspotpracy z Wojewodzkimi Izbami
Rolniczymi, przy duzej frekwencji zwiedzajgcych.

Impreza byta reklamowana za pomoca plakatow, ulotek oraz poprzez strony
internetowe wojewddzkich izb rolniczych.

Na wszystkich materiatach, w tym przekazach audiowizualnych umieszczano
informacje, ze zadanie zostato zrealizowane ze $rodkéw Funduszu Promocji
Miesa Drobiowego.
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W trakcie kazdego z piknikdw konferansjer przedstawiat program i cel
odbywajgcej sig imprezy, prezentowi wystawcow biorgcych w niej udziat, ich
osiggniecia produkcyjne oraz przygotowane produkty.

Jedng z form promocji spozycia migsa drobiowego i niewatpliwg atrakcja
piknikow byta bezptatna degustacja potraw przygotowanych z migsa
drobiowego. Wszystkie potrawy oceniane byly przez degustujacych jako
smaczne.

Hostessy zachecaty rowniez do udziatu w pikniku, zapraszaty na bezptatng
degustacje produktow drobiowych i rozdawaty materiaty promocyjne.
Przybyli na pikniki konsumenci dowiedzieli sie o wyjatkowych walorach
zywieniowych migsa drobiowego. Mieli takze okazje porozmawiaé o
sposobach przyrzadzania produktéw drobiowych. Rozdawane byty réwniez
materiaty informacyjne i promocyjne dotyczace miesa drobiowego. Na
materiatach widniata informacja, ze zostaly sfinansowane ze $rodkéw
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

Duzym zainteresowaniem cieszyty sie konkursy z nagrodami dla dorostych i
dzieci, ktérych tematyka zwigzana byfa z drobiem.

Na wszystkich nagrodach znajdowata sie informacja o sfinansowaniu przez
Fundusz Promocji Miesa Drobiowego.

Wszystkie dziatania zatozone we wniosku dotyczacym zadania Piknik
Drobiowy zostaty wykonane. Licznie bioracy udziat w imprezach uczestnicy
zapoznali sig z wartosciami odzywczymi miesa drobiowego oraz poznali
nowe smaki potraw przyrzadzonych z miesa drobiowego. Poprzez reklame w
mediach lokalnych oraz relacje
z imprez, materiaty reklamowe, a takie przez bezposredni przekaz od
uczestnikow imprez informacja promujgca dotarta do szerokiego kregu
odhiorcéw.

Biorgc powyisze pod uwage nalezy stwierdzi¢, ze zalozone cele zadania
zostaty osiggniete.

Kurczak w domu i w
szkole nie tylko w
rosole

Organizator: Krajowa Federacja Hodowcdéw Drobiu i Producentéw Jaj

Czas trwania zadania: | etap: 01.01.2017 do 30.06.2017

Miejsce realizacji zadania: Lotnisko w Kamieniu Slgskim, Kujawsko-Pomorski
Osrodek Doradztwa Rolniczego w Minikowie, Pomorski Oérodek Doradztwa
Rolniczego w Lubaniu, Zespdt Szkét Rolniczych im. Tadeusza Kodciuszki w
Namystowie (30.05.2017 r.), Zespdt Szkét nr 1 im. Powstaricow Slaskich w
Kedzierzynie KoZlu (31.05.2017 r.), Zespdt Szkédt Rolniczych w Prudniku
(01.06.2017 r.), Zespdt Szkét Centrum Ksztatcenia Rolniczego w Gtubczycach
{06.06.2017r. ), Rynek w Otmuchowie.

W ramach realizacji zadania:

W I etapie zrealizowano dziafania:

W maju i czerwcu 2017 r. po raz kolejny na Opolszczyznie ruszyly warsztaty
kulinarne pod hastem ,Kurczak w domu i szkole nie tylko w rosole" w
ktorych udziat wziety szkoty. Pod okiem specjalistéw mfodziez uczyta sie od
podstaw rozbiérki kurczaka na poszczegblne czesci z omdwieniem
poszczegdlnych elementéw. Szefowie kuchni przeprowadzili pokazy
przygotowania kurczaka w roinych odstonach gtéwnie z zastosowaniem
metody Sous Vide czyli gotowania potraw w niskiej temperaturze.

W Namystowie, Kedzierzynie Kozlu oraz Prudniku goscit u nas Marek
Starzynski szef kuchni w kilku Opolskich restauracjach wraz ze swoim
asystentem  Aleksandrem  Czyz, ktérzy pokazowo przygotowywali
flambirowanego fileta z kurczaka z miodem, nalewka z pigwy oraz musztarda
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francusky. Omawiajac przy tym faczenie réznych smakow, wykorzystywania
wszystkich czesci kurczaka poczawszy od zup, dan gtéwnych oraz przekasek.
Nastepnie mtodziez wzorujgc sie na kucharzach po dobraniu dodatkowych
sktadnikow wzieta sie za gotowanie. Szef Kuchni bacznie przygladat sie
przygotowywanym  potrawom  wyfaniajgc  po  cztery  najbardzie]
zaangazowane osoby, ktdre najlepiej sprostaty zadaniu i wyciggnety z potraw
najwyrazniejsze smaki.

W Gtubczycach Szef kuchni Kamil Klekowski prezentowat swoje umiejgtnosci
i przekazywat mtodziezy wiedze poczynajgc od wyktadu i warsztatu rozhiorki
kurczaka na poszczegdlne elementy jednoczesnie je omawiajgc. Ciekawostka
byto wydobycie z korpusu kurczaka dwoch ,drobiowych ostryg", ktdre sg
bardzo malutkie, ale tym samym najdelikatniejsze. Jego cztery pokazowe
potrawy wykorzystaniem metody Sous Vide zrobity furore wéréd mtodziezy i
grona pedagogicznego. Bardzo delikatne migso z réznorodnymi dodatkami
nie doé¢, ze bylo przepieknie podane to wyjgtkowo smaczne. Miodziez
réwniez staneta na wysokosci zadania i przygotowata potrawy, z ktérych
ciezko byto wybraé najlepsza. Na podium staneta jednak tréjka laureatow
wybrana przez naszego szefa.

Uczestnicy warsztatow otrzymali nagrody pocieszenia w postaci patelni oraz
gadzetdw, natomiast najlepsi otrzymali dodatkowo zestawy profesjonalnych
nozy kuchennych i rekawice kuchenne. Szkoty za zaangazowanie oraz bardzo
dobre przygotowanie mtodziezy do warsztatéw otrzymali nagrody w postaci
drobnego sprzetu AGD.

W dniach 13-14 maja 2017 na terenie Kujawsko-Pomorskiego Os$rodka
Doradztwa Rolniczego, przy okazji festynu plenerowego ,lato na Wsi"
odbyta sie pierwsza w tym roku impreza z cyklu ,Kurczak w domu i w szkole
nie tylko w rosale”.

Krajowa Federacja Hodowcow Drobiu i Producentéw Jaj miata do dyspozycji
ogromny zadaszony ,ring". Pomimo jego rozmiarow, udato nam sig
przygotowad, we wspotpracy z K-PODR, tak duzo atrakcji, ze wypetnilismy go
niemal po brzegi.

Na $rodku ringu stata scena, na ktérej mozna byto zobaczy¢ pokazy kulinarne
przygotowane przez dietetyka, Agnieszke Augustyniak i znanego szefa
kuchni, Dariusza Moroza. Szczesliwey, ktérzy poprawnie odpowiedzieli na
pytania zadawane podczas pokazow wygrywali vouchery na potrawy
przygotowywane przez kucharzy.

Po lewej stronie sceny stata strefa zabaw i animacji dla dzieci. Na
najmfodszych czekata tam moc atrakcji. Miedzy innymi warsztaty robienia
latawcow, czyli proba nauczenia kurczakow latania, warsztaty robienia
czapek kucharskich, malowanki, rysowanki
i wyklejanki, pokazy wielkich baniek mydlanych oraz malowanie buzi.
Dodatkowo za ringiem odbywaty sie konkursy rzucania pluszowymi
kurczakami do zawieszonych na réinych wysokosciach obreczy.
Na dzieci biorgce udziat w tej konkurencji czekaty oczywiscie nagrody.

Prawa strone ringu tworzyty stoisko Krajowej Federacji Hodowcow Drobiu i
Producentow Jaj, ,Wyspa Zdrowia" oraz stoisko dietetyczne.

Na wyspie zdrowia mozna byto przeprowadzi¢ analizg sktadu ciata- okreslic
procentowy udziat tkanki ttuszczowej, migéniowej, wody oraz tkanki kostnej
W ciele. w potaczeniu z pomiarem obwodu talii
i bioder, ciénienia tetniczego krwi, oraz BMI dietetycy okreslali podstawowg
przemiane materii, jej tempo, wiek metaboliczny czy ryzyko wystgpienia
otyloéci. Zainteresowanie przerosto nasze oczekiwania, a chetni do
sprawdzeniu swojego wieku metabolicznego.

W strefie dietetykow kazdy mogt sobie wymyslic i skomponowaé wiasng
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kanapke lub tortille w oparciu o warzywa i migso drobiowe przygotowane w
réznorodny sposéb. Byly miedzy innymi recznie robione przez dietetykow
parowkil Po przygotowaniu przekaski mozna byto sie dowiedzie¢ ile zawiera
kalorii, biatka, a takze co mozna bytoby poprawi¢, aby lepiej jg zbilansowac¢.
W sobotg odbyt sie¢ ponadto panel dyskusyjny z udziatem prelegentéw:
Agnieszki Augustyniak - mgr dietetyki, Centrum Dietetyki Klinicznej - Szpital
Uniwersytecki nr 2 im. dr Jana Biziela w Bydgoszczy, Katedra
Gastroenterologii i Zaburzen Odzywiania, Collegium Medicum im. L.
Rydygiera w Bydgoszczy, lek. Piotra Sikorskiego, Katedra Gastroenterologii i
Zaburzen Odzywiania, Collegium Medicum im. L. Rydygiera w Bydgoszczy,
Macieja Bujnika - Dyrektora Krajowej Federacji Hodowcow Drobiu i
Producentow Jaj, Andrzeja Kloneckiego - Fundacja Gesi Biatej Polskiej,
Kruszwica oraz prowadzacej debate-Marta Adamowicz, KPODR Minikowo.
Tematyka panelu byty:

1. Petnowartosciowe biafko w diecie dzieci i dorostych

2. Zroédlo biatka dla pacjentéw niedozywionych, oséb z chorobami przewodu
pokarmowego (wymagania w diecie niskottuszczowej)

3. tatwosc pozyskania surowca do przygotowania dari drobiowych (piers, skrzydetka,
udka, patki itp.)

4. Bezpieczeristwo hodowli - sposéb karmienia drobiu przed ubojem

5. Sposoby przechowywania surowca drobiowego

6. Eksport i import drobiu na polskim rynku

7. Poréwnanie wielkosci spozycia drobiu w Polsce i na Swiecie

8. Zalecenia zywieniowe WHO/IZZ odnosnie spozycia drobiu w urozmaiconej diecie
Dzigki odpowiedniemu nagtosnieniu dyskusji mogli wystuchaé nie tylko
zgromadzeni pod sceng gtdwng targéw, ale wszyscy przebywajgcy na terenie
imprezy.

W niedzielg z kolei odbyt sie pierwszy w historii turniej powiatéw
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego. Na uczestnikdw czekato wiele
konkurencji, a poniewaz Krajowa Federacja Hodowcéw Drobiu |
Producentow Jaj sponsorowata konkurs, to nie mogto zabraknaé¢ zadan
zwigzanych z drobiem. Jednym z nich bylo przygotowanie tradycyjnej
potrawy zwigzanej z regionem, wykorzystujgcym mieso drabie.

Od 29 czerwca do 2 lipca 2017 roku odbywata sig 45, jubileuszowa, edycja
Lata Kwiatow w Otmuchowie, Po raz kolejny nie mogio na nim zabraknac
Krajowe]j Federacji Hodowcow Drobiu i Producentow Jaj z akcjg ,Kurczak w
domu i w szkole nie tylko w rosole". Tym razem przygotowanych przez nas
atrakcji byto naprawde bez liku. Cate stoisko zostato podzielone na dwie
czgsci- po dwdch stronach skrzyzowania stanety dwa namioty, dzieki czemu
caty plac pomiedzy nimi stat sie nieformalnym terenem animacji KFHDIPJ.
Jeden z namiotéw w catosci byt przeznaczony na stoisko dla dzieci, na
ktérym najmtodsi uczestnicy spotkania brali udziat w wielu przygotowanych
dla nich grach i zabawach. Konkursy plastyczne, zabawy z kurczakiem
Gdakiem, czy malowanie wymysinych kurczakéw z odrysowanych dfoni oraz
na przygotowanych szablonach pewnoscia pozostawi niezapomniane
wrazenia.

W drugim namiocie, w sobote i niedzielg, kazdy kto miat ochote, mdgt
skorzystac z profesjonalnej porady dietetyka. Porada ta, zaczynata sie od
profesjonalnego badania, ktére pokazywato poziom tkanki miesniowej,
ttuszczu, BMI, ilos¢ wody w organizmie, a takze wiele innych
wspdtczynnikow, z ktorych najwiecej radosci wzbudzat wiek metaboliczny.
Niektorym z badajgcych sig aparatura odjeta nawet 20 lat! Byli tez i tacy,
ktéorym pare lat ,przybyto". Na nich na szczescie czekata pani dietetyk z
poradami, dzieki ktérym po niewielkich zmianach na pewno nastepne wyniki
bedg bardziej optymistyczne. Oprdcz tego, rozdawalismy ksigzeczki z
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réznorodnymi 1 nie  wszystkim  znanymi przepisami  kulinarnymi
wykorzystujgcymi mieso drobiowe.

Po terenie catych targéw chodzili animatorzy na szczudtach, ktérzy nie tylko
zachecali do odwiedzenia stoiska Krajowej Federacji Hodowcow Drobiu i
Producentéw Jaj, ale takze bawili wszystkich robigc niesamowite pokazy z
balonami.

Obok namiotu stanat ogromny kociot, w ktorym gotowalismy zupe
meksykariskg z kurczaka. Zaréwno w sobote, jak i w niedzielg
przygotowalismy ponad 1500 porcjil Pierwsze naczynia z zupa wydat prezes
KFHDIPJ, Andrzej Sieradzki, wraz ze skarbnikiem, Jerzym Chtodnickim. Z samg
potrawg zwigzany byt konkurs, w ktédrym mozna bylo wygra¢ ksigike
kucharskg z przepisami z drobiu. Aby jg zdoby¢ nalezato wykazac sie
wyobraznig i wymysli¢ nowa, oryginalng, zabawng i nawigzujgcag do drobiu
nazwe zupy. Drugim konkursem, zorganizowanym w niedzielg, byta
konkurencja zwigzana z przedstawieniem najciekawszego i
najsmaczniejszego przepisu z kurczaka. Tutaj z uwagi na bardzo wyrdwnany i
wysoki poziom, wytoniliémy az dwodch zwyciezcow. Dla  wszystkich
pozostatych uczestnikdw przygotowalismy nagrody pocieszenia.

Jakby atrakcji byto mato, to przez caly czas trwania imprezy dziafato
Jkurczakowe radio”, w ktérym puszczaliémy te, znane i mniej znane,
przeboje kojarzgce sie z kurczakami. Nie zabrakio réwniez przebojow
piosenki polskiej i Swiatowej. Na zywo mozna byfo postuchac slgskich
szlagieréw. Niezawodnym konferansjerem i wodzirejem byt Berni, ktory
zachecat do udzialu w konkursach, ale réwniez, wespét z naszym
dietetykiem, opowiadat o walorach miesa drobiowego.

® W dniach 9-11 czerwca 2017r. W Kamieniu Slgskim odbyta sie XIV edycja O
po lagry- jednych z najwiekszych targdéw rolniczych w Polsce. Na 45
hektarach powierzchni wystawiato sie ponad 450 wystawcow. Trzeci raz
jednym z nich, wraz ze swoim programem pt. ,Kurczak w domu i szkole nie
tylko w rosole", byta Krajowa Federacja Hodowcow Drobiu i Producentéw
Jaj. Juz po raz kolejny w tym roku zachecajgca do odkrywania waloréw
prozdrowotnych i smakowych miesa drobiowego.

Tym razem na wszystkich zwiedzajgcych Opolagre, przez trzy dni jej trwania,
czekata mozliwos¢ degustowania réznorodnych potraw z migsa drobiowego.
Roladki, nuggetsy, faszerowane patki z kurczaka, czy pieczone udka cieszyty
sie ogromng popularnoscia.

W pigtek, sobote i w niedziele, kazdy, kto miat ochote mogt skorzystac z
profesjonalnej porady dietetyka. Kazda rozmowa zaczynata sie od
profesjonalnego badania, ktore pokazywato poziom tkanki mieéniowej,
ttuszczu, BMI, ilos¢ wody w organizmie, a takie wiele innych innych cech,
chocby wiek metaboliczny.

Na zwiedzajacych najwiecej atrakcji czekato w weekend. W sobote od
godziny 12:30 swdj pokaz rozpoczagt Remigiusz Raczka, szef kuchni znany z
programu ,,Rgczka gotuje”. Przyciggnat ttumy widzéw, a potrawy przez niego
przygotowywane, okazaly sie przepysznymi, a przede wszystkim
oryginalnymi propozycjami na wykorzystanie migsa drobiowego w kuchni. W
niedziele dojedzenia drobiu zachecat z kolei Mikotaj Rey, uczestnik znanego
teleturnieju Masterchef. Pokazy mozna byto oglada¢ na duzym telebimie. Do
przybycia na stoisko zachecali animatorzy na szczudtach.

W dniach 3-4 czerwca 2017, podczas XXVI pomorskich Agro Targéw odbyta
sie kolejna impreza z cyklu ,Kurczak w domu i w szkole nie tylko w rosole".
Na odwiedzajacych targi gosci czekata moc atrakcji. Kilkanascie pokazdw
kulinarnych pod sceng giéwng, uwiericzonych degustacja. Zeby jednak
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otrzymaC smakowite danie przygotowane przez naszego mistrza
kulinarnego, trzeba byto uczestniczy¢ w pokazie od poczatku i postuchaé o
walorach migsa drobiowego. Tylko bowiem za takie uczestnictwo mozina
byto uzyskac talon uprawniajacy do otrzymania poczestunku.

Zdrowe odzywianie idzie w parze z aktywnym stylem zycia. Najmtodszych
zachgcata do tego pitkarska kadra mfodzikow klubu Bojano, a nieco
starszych, trenerka zumby, z ktérg moina byto odbyé bardzo intensywny
trening. Dla dzieci przygotowalismy moc konkurséw z atrakcyjnymi
nagrodami, kt6re byty przeprowadzane przez animatoréw. Maskotka ,angry
bird” robita furore. W innym miejscu dzieci mogty dosta¢ kurczaki zrobione z
balonow.

Po terenie catych targow chodzit szczudlarz zapraszajgc na pokazy, oraz do
namiotu, w ktérym czekata pani dietetyk. Kazdy chetny mégt dokfadnie
sprawdzi¢ sktad ciata oraz dowiedziec sie jak zmieni¢ swoje przyzwyczajenia
zywieniowe.

Podczas organizacji wszystkich zaplanowanych imprez | etapu odbyta sie
promocja migsa drobiowego poprzez stoiska degustacyjno- informacyjno-
degustacyjne. W ocenie przeprowadzenia zaplanowanych dziatan w tym
etapie rowniez odbyto sie usystematyzowanie wsréd zgromadzonych ludzi
wiedzy na temat polskiego produktu, jego wysokiej jakosci i uswiadomienie
0 jego walorach smakowych i zdrowotnych. Potencjalni konsumenci mieli
okazje zdegustowa¢ przygotowane wyroby z migsa drobiowego,
rozpropagowane zostaty materiaty promocyjno-informacyjne mozna byto
zaznajomic sig¢ z roznorodnymi przepisami kulinarnymi, nowoéciami z
zakresu popularyzacji tego rodzaju migsa oraz uwypuklenie jego waloréw
zdrowotnych. Zadania te miaty na celu prezentacje i realizacje dziatar
informacyjnych, edukacyjnych, promocyjnych skierowanych do mieszkaricow
terenu Opolszczyzny oraz wojewddztw  Kujawsko-pomorskiego oraz
Pomorskiego. Przedsiewzigcie to moéwito o formach prawidtowego
odzywiania, a co za tym idzie siegania po produkty dietetyczne.
Popularyzacje polskiego produktu oraz zdobycie nowych umiejetnoéci
kulinarnych. Przedstawienie wtasciwosci odzywczych oraz promocje miesa
drobiowego jako gtdwnego sktadnika w codziennej zbilansowane] diecie.
Konkursy kulinarne skierowane do uczniéw szkét propagowaty wiedze na
temat waloréw prozdrowotnych miesa drobiowego wéréd najmtodszych
konsumentow,

Kurczak w domu i w
szkole nie tylko w
rosole

Organizator: Krajowa Federacja Hodowcdw Drobiu i Producentéw Jaj

Czas trwania zadania: [l etap: 01.07.2017 do 31.12.2017, zadanie
dwuetapowe

Miejsce realizacji _zadania: Kujawsko-Pomorski OQsrodek Doradztwa
Rolniczego w Minikowie, Restauracja Zapiecek, Zespdt Szkét nr 1 im.
Powstancéw Slaskich w Kedzierzynie Ko?lu, Zespot Szkot Zawodowych w
Olesnie, 1 Brzeski Putk Saperéw w Brzegu Rynek w Otmuchowie.

W ramach realizacji zadania:

W Il etapie zrealizowano dziatania:

W dniach 11-13.07.2017 r. zostat zorganizowany wakacyjny wypoczynek dla
dzieci i miodziezy z terendw wiejsko miejskich pt. Piknik na Florydzie.
Wszystko rozpoczeto sig o godz. 7:00 od zajec¢ na terenach poligonowych 1
Brzeskiego Putku Saperéw w Brzegu, gdzie odbywaty sie pokazy sprzetu
wojskowego, zawody sprawnosciowe, pokazy udzielania pierwszej pomocy
przy zagrozeniu zycia. Oprocz tego na terenie Zamku Piastéw Slaskich w
Brzegu odbywaty si¢ zajgcia edukacyjno -plastyczne. W Pikniku udziat wzieto
| ,ad 2300 dzieci . Na scenie i w parku przez cate popotudnie, az do
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ostatniego dziecka trwatfa zabawa stowno muzyczna z licznymi konkursami i
zajeciami edukacyjno plastycznymi oraz tanecznymi. Podczas pikniku przez
caly czas trwania zabaw stoiska degustacyjne wydawaly wszystkim
zgromadzonym przepyszne buteczki z kurczakiem.

8 listopada w Powiatowym Centrum Ksztatcenia Zawodowego i
Ustawicznego w Pucku odbyly sie warsztaty kulinarne inaugurujgce cykl
pomorskich warsztatéw kulinarnych z wykorzystaniem miesa drobiowego.
Celem projektu jest promocja Polskiego miesa drobiowego poprzez
przeprowadzenie  warsztatow  kulinarnych  w  wybranych  szkofach
gastronomicznych na terenie Wojewddztwa Pomorskiego Organizatorem
projektu jest Krajowa Federacja Hodowcéw Drobiu i Producentéw Jaj a
wykonawcg Pomorskie Zrzeszenie Hodowcéw Drobiu i Producentow Jaj.
Zajecia prowadzone s3 przez profesjonalng kadre gastronomiczng, wsréd
nich czfonek kadry narodowej kraju, twodrca rekordu Guinnessa,
miedzynarodowy szef kuchni Pan Kazimierz Zotnowski.

Zajecia przebiegaty w mite] atmosferze. W warsztatach wzieto udziat 20
ucznidw klas o profilu gastronomicznym. Podczas warsztatow w Pucku
nagrodzono 3 druzyny za kreatywnos¢ kulinarng i wyjatkowy potencjat w
dziedzinie gastronomii. Zdobywcy | miejsca sa zaproszeni do udziatu w
warsztatach finatowych, gdzie reprezentanci z kazdej szkoty ubiegali sie o
tytut Mistrza sztuki kulinarnej z wykorzystaniem migsa drobiowego.
Analogiczne warsztaty w wojewddztwie pomorskim odbyty sie w szkotach w
Wejherowie, Przodkowie, Wifadystawowie, Kfaninie, Sierakowicach,
Somoninie i KoScierzynie.

W dniu 15.11.2017 r. odbyty sie warsztaty kulinarne ph. , Kurczak w domu i
szkole nie tylko w rosole", ktdrego organizatorem byta Krajowa Federacja
Hodowcdw Drobiu i Producentdw Jaj. W warsztatach udziat wzieta mtodziez
z Zespotu Szkét Zawodowych w Olesnie, ktéra pod czujnym okiem Piotra
Zajaca szefa kuchni restauracji Zapiecek wykonata trzy potrawy z kurczaka.
Zajecia rozpoczely sie od wiedzy podstawowej czyli rozbiérki kurczaka na
poszczegdlne czedci, a nastepnie uczestnicy warsztatow przeszli do
przygotowywania potraw. Fenomenalne wyposazenie zaplecza kuchennego
restauracji pozwolito mtodziezy na zajecia przy wykorzystaniu tradycyjnej
kuchni weglowej oraz pieca opalanego drewnem. Wszyscy uczestnicy
szkolenia jak i szkota otrzymali nagrody rzeczowe za udzial oraz materiaty
informacyjno — promocyjne.

W dniu 17.11.2017 r. w Zespole Szkét i Placowek Oswiatowych w Nysie
odbyly sie warsztaty kulinarne. Tym razem szef kuchni czterogwiazdkowej
restauracji Kamil Klekowski przeszkolit mtodziez przeprowadzajgc krotki
wyktad teoretyczny, a nastepnie pokaz przygotowywania potraw z
wykorzystaniem nowoczesnych technik. Nastepnie mtodziez dobierajac sie w
dwuosobowe zespoty wybrata skfadniki i rozpoczeta wielkie gotowanie pod
czujnym okiem zaproszonego kucharza. Wszyscy uczestnicy oraz szkofa
otrzymali nagrody rzeczowe

Pierwszy tydzien grudnia, stat pod znakiem wielkiego konkursu kulinarnego,
rozgrywanego w Centrum Dziedzictwa Kulinarnego i Turystyki Wiejskiej przy
Kujawsko-Pomorskim Osrodku Doradztwa Rolniczego w Minikowie.

Konkurs odbyt sie w ramach projektu Krajowej Federacji Hodowcdw Drobiu i
Producentow Jaj pn. ,Kurczak w domu i w szkole nie tylko w rosole”. Do
udziatu zaproszono szkoty s$rednie o profilach gastronomicznych z
wojewddztwa kujawsko- pomorskiego. Ku naszemu ogromnemu zdziwieniu,
cheé¢ udziatu zgtosito az 16 szkot! Niestety, w zwigzku z przyjeta przez
formuta, musiano ograniczy¢ liczbe uczestnikéw do 9 zespotéw. O tym, ktore
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szkoly wziety udziat w konkursie zadecydowata kolejno$¢ zgtoszeri.

Szkoty, ktdére nie mogly wzigé udziatu w tegorocznej edycji konkursu
zaproszone zostaly za rok, poniewaz w zwigzku z ogromnym
zainteresowaniem, w przysztym roku najprawdopodobniej zmieni sie
formuta konkursu. Planuje sie przeprowadzi¢ eliminacje wojewddzkie i finat
na poziomie ogolnokrajowym!

Ideg konkursu, byto przekonanie mtodych adeptéw sztuki kulinarnej, ze
jedynym ograniczeniem, przy przygotowywaniu potraw z miesa drohiowego
jest ich wiasna wyobrainia. Opieke nad uczestnikami konkursu
powierzylismy niezwykle utalentowanym i utytutowanym kucharzom:
Wojciechowi Grzeskowiakowi- szefowi kuchni w Patacu w Lubostroniu,
wspoforganizatorowi licznych konkurséw kulinarnych, m.in. Festiwalu Kuchni
Patuckiej, Walentynie Jatosze - miedzynarodowej jurorce kulinarnej, znanej
takze z programu "Europa da sie lubi¢", oraz Krzysztofowi Le$niewskiemu -
mitosnikowi wszystkiego, co regionalne i patuckie, promotorowi lokalnej
kuchni podczas réznego rodzaju jarmarkéw i kiermasze, laureatowi nagréd
kulinarnych, w 2014 r wyréznionemu statuetka Century w kategorii Pasjonat
roku.

Eliminacje trwaly trzy dni, a kazdego dnia, trzy wytypowane zespoty miaty za
zadanie przygotowac okreslone danie obiadowe. Przepisy byly inne kazdego
dnia, a na ich przygotowanie uczestnicy mieli dwie i pét godziny. Pierwszego
dnia uczniowie mieli za zadanie przygotowal czysta zupe na drobiowym
wywarze, a takze roladke z dowolnej czesci kurczaka, budyn z grzybdw i
kaszotto. Drugiego dnia eliminacji byta to zupa dyniowa na wywarze
drobiowym i konfitowane udo z kurczaka z zestawem suréwek i pure.
Ostatniego dnia eliminacji zupa z kurczaka z warzyw i pier§ kurczaka
faszerowana podana z makaronem z pesto. Kazdy zesp6t musiat wyda¢ pieé
porcji.

W czasie, w ktdrym obradowato jury konkursowe uczestnikdow konkursu
~porywata" pani dietetyk. Zapoznawata ona uczniéw z walorami
zdrowotnymi migsa drobiowego. Wskazywata takze na wykorzystanie go w
konkretnych dietach zdrowotnych.

Jury kazdego dnia eliminacji miato niezwykle cigzki orzech do zgryzienia.
Wszystkie zestawy dan, jakie przyszto oceniaé prezentowaty bardzo wysoki
poziom. Wigkszos¢ mogtaby spokojnie znaleié sie w kartach dan
pigciogwiazdkowych restauracji. Pytanie zatem, jak to sie dzieje, ze w duzej
czgsci polskich doméw i restauracji najbardziej wyrafinowanym daniem z
drobiu jest wcigz kotlet de volaille?

Ostatnim elementem kazdego dnia, byto przygotowanie popisowego dania
przez szefow kuchni. Dania te miaty otwiera¢ oczy uczestnikom na zupetnie
niespotykane potaczenia smakéw. Szefowie przygotowali m.in. pieré
kurczaka faszerowana ziarnami kawy, gotowana metoda sous-vide, w sosie z
azulety.

Kazdy uczestnik otrzymywat nagrody za udziat w konkursie, a zwycieski
zespot otrzymat dodatkowo vouchery na warsztaty kulinarne z czekolady.

Za miejsca na podium nagrody otrzymaty réwniez szkoty - pierwsze miejsce
to profesjonalny robot planetarny.

W dniu 05.12.2017 r. w Zespole Szkdt nr. 1 im. Powstaricow Slaskich w
Kedzierzynie KoZlu odbyt turniej kulinarny. W turnieju udziat wziety cztery
szkoty, w ktérych ofercie jest nauczanie o profilu gastronomicznym.
Reprezentantami byty wczesniej wyznaczone przez nauczycieli dwuosobowe
zespoly. Turniej kulinarny o tematyce ,Kurczak jesienig" miat na celu
propagowanie dan z kurczaka w catkiem nowych odstonach, a co za tym idzie
promowanie drobiu jako wspaniatego, petnowartosciowego i smacznego
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miesa.

Mtodziez na swoich stanowiskach miata podstawy czyli catego kurczaka oraz
dynie, reszte sktadnikow musieli sobie dobra¢ z ogolnodostgpnego stofu
wypetnionego rdinymi produktami i przyprawami. Turniej polegat na
przygotowaniu w przeciggu 120 minut dwoch potraw, dania gtéwnego oraz
przystawki, w ktorg réwniez zaliczata sie zupa. Dania podlegaty ocenie
czteroosobowego jury.

Podczas organizacji wszystkich zaplanowanych imprez Il etapu odbyta sie
promocja miesa drobiowego poprzez warsztaty skierowane do ucznidw szkét
podstawowych i gimnazjalnych (piknik na ftorydzie) oraz srednich. Uczniowie
mieli okazje zdegustowaé przygotowane wyroby z miesa drobiowego,
rozpropagowane zostaty materialy promocyjno-informacyjne moina byfo
zaznajomi¢ sie z rdéinorodnymi przepisami kulinarnymi, nowosciami z
zakresu popularyzacji tego rodzaju miesa oraz uwypuklenie jego waloréw
zdrowotnych. Zadania te mialy na celu prezentacje i realizacje dziafan
informacyjnych, edukacyjnych, promocyjnych skierowanych do ucznidw
terenu Opolszczyzny oraz wojewoddztw Kujawsko-pomorskiego i . morskiego.
Przedsiewziecie to mdwito o formach prawidfowego odzywiania, a co za tym
idzie siegania po produkty dietetyczne. Popularyzacje polskiego produktu
oraz zdobycie nowych umiejetnosci kulinarnych. Przedstawienie wtasciwosci
odzywczych oraz promocje migsa drobiowego jako gfdéwnego sktadnika w
codziennej zbilansowanej diecie. Forma konkursowa warsztatéw zapewnita
duzo tatwiejsze przyswajanie wiedzy niz suche wyktady.

Opracowanie zasad
ekspansji na rynkach
zagranicznych
polskiego
drobiarstwa w
zwiazku z otwarciem
nowych kierunkéw
eksportu

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania kampanii: | etap: 24.03.2017 do 24.07.2017, zadanie
dwuetapowe

Zasieg kampanii: ogdlnopolski, potencjalne kraje dziatania: Chiny z
Hongkongiem, RPA, Filipiny i/lub inne kraje wynikajgce z mozliwosci
ekspansji na rynkach krajow trzecich.

Cel kampanii: Idgc naprzeciw wymogom stawianym przez rynek, Krajowa
Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza, podjeta sie inicjatywy opracowania
zasad ekspansji na rynkach panfstw trzecich polskiego drobiarstwa, w
zwigzku z otwarciem nowych kierunkdéw eksportu.

Strategia zadania to pozyskanie badan w zakresie stanu biezgcego zasad
funkcjonowania rynku pod katem eksportu na rynki poza unijne; pozyskanie
badan w zakresie perspektyw rozwoju, zagrozen i szans produkgji drobiu na
Swiecie, a takze opracowanie raportu w przedmiotowym zakresie.

Cel zadania to zapewnienie wiasciwej efektywnosci planowanych dziatan dla
zapewnienia zbytu rosngcej produkcji drobiarskie] na rynkach krajow
trzecich, w oparciu o otwarcie nowych kierunkéw eksportu tej czesci Swiata.

Osiggniecie celu zweryfikowane zostanie poprzez:

Cel 1 krotkookresowy: opracowanie klarownych zasad ekspansji na rynkach
zagranicznych polskiego drobiarstwa w zwigzku z otwarciem nowych
kierunkéw eksportu. Obejmuje pozyskanie badan dotyczacych stanu
biezgcego i zasad funkcjonowania rynku pod katem eksportu na rynki poza
unijne, przeprowadzenia analiz na bazie pozyskanych danych oraz
opracowanie przedmiotowego raportu.

Cel 2 S$redniookresowy: zmiana struktury polskiego eksportu poprzez
zwiekszenie udziatu krajow trzecich w catosci eksportu polskiego drobiu o
min. 5 ppt. (do 25%) w roku 2018.

W ramach realizacji | etapu zadania zrealizowano nastepujgce dziatania:

1. Pozyskano badania w zakresie stanu biezgcego zasad funkcjonowania
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rynku pod katem eksportu na rynki poza unijne; pozyskanie badan w
zakresie perspektyw rozwoju, zagrozer i szans produkcji drobiu na $wiecie,
ktére objety m.in. weryfikacje stanu biezgcego zasad funkcjonowania rynku
pod katem eksportu na rynki poza unijne; struktura produkcji krajowej;
taricuch dostaw od ,pola do stotu”; gtdwni uczestnicy rynku (producenci,
przetworey, dystrybutorzy, eksporterzy), ocene konkurencji, potencjalnych
polskich uczestnikéw rynku, struktury wiascicielskiej, produktéw, pozycji
finansowej, kadry (w szczegdlnosci w zakresie stuib eksportowych) itp.
studium  wykonalnosci  projektu - ,skuteczna” obecnosé¢ polskich
producentéw w globalnym ujeciu dystrybucji migsa drobiowego i jego
przetwordw w oparciu o wyzej przedstawione opracowanie, analiza SWOT.
2. Pokryto koszty udziatu Przedstawicieli branzy w misji gospodarczej i w
targach SIAL China, ktére bedg niezbednym elementem do przygotowania
raportu (2 osoby). Dziatanie to odbyto sie we wspdipracy z Agencjg Rynku
Rolnego w ramach podpisanej Umowy i obejmowato wynajem stoiska
indywidualnego, w ramach stoiska miedzynarodowego, o powierzchni 6 m2
wraz z zabudowg i wszelkimi kosztami okototargowymi. Koszty udziatu w
ramach tego zadania pokryte zostaty czesciowo.

3. Pokryto koszty zakupu biletéw lotniczych niezbednych do odbycia podrézy
2 przedstawicieli branzy do Pekinu niezbednej do przygotowania raportu (2
osoby).

4. Pokryto koszty zakwaterowania w ramach odbycia podrézy 2
przedstawicieli branzy do Pekinu niezbednej do przygotowania raportu (3
doby x 2 osoby)

Podjgte, w ramach realizacji | etapu, dziatania to szereg prac zwigzanych z
opracowaniem klarownego raportu pt. ,Zasady ekspansji na rynkach
zagranicznych polskiego drobiarstwa w zwigzku z otwarciem nowych
kierunkow eksportu”.

Dzigki podjetym dziataniom w ramach tego etapu pozyskano badania w
zakresie stanu biezgcego zasad funkcjonowania rynku pod kgtem eksportu
na rynki poza unijne oraz w zakresie perspektyw rozwoju, zagrozen i szans
produkcji drobiu na Swiecie.

Udziat w misji przedstawicieli branzy do Pekinu w marcu 2017 r. pozwolit
migdzy innymi na poruszenie zasadniczych kwestii dotyczacych polskiej
branzy drobiarskiej, w tym przedstawienie struktury i kondycji produkeyjno —
eksportowej), jak réwniez umozliwit zaciesnienie relacji oraz uzyskanie
informacji w zakresie pozycji chiriskiej branzy produkcji miesa i drobiu w
kraju oraz za granica.

Wzigcie udziatu w misji gospodarczej oraz w targach SIAL China w maju 2017
r., przy wspotpracy z ARR, pozwolito na umocnienie pozytywnego wizerunku
polskiej branzy drobiarskiej jako silnego i stabilnego sektora o wysokim
potencjale eksportowym.

Przedstawiony zakres dziatari w ramach | etapu oceniamy jako bardzo
pozytywny, zmierzajacy do realizacji strategii i celu zdania. Podjete czynnosci
byly niezbgdnymi elementami nie tylko w opracowaniu przedmiotowego
raportu, ale takze pozwolity na promocje branzy, poprzez jej obecnosé¢ w
globalnym ujeciu dystrybucji miesa drobiowego i jego przetworéw na rynki
krajow trzecich, w ramach otwartych nowych rynkdw zbytu tej czesci $wiata,
przy jednoczesnym statym nawigzywaniu nowych relacji biznesowych.

Szkolenia dia
producentéw drobiu

Organizator: Polski Zwiazek Zrzeszen Hodowcdw i Producentdw Drobiu
Czas trwania zadania: | etap: 01.02.2017 do 31.05.2017
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Cel zadania: organizacja szkolen dla producentéw drobiu
Miejsce realizacji_zadania: Tarnobrzeg, woj. podkarpackie; Perzyce, pow.
Krotoszyn, woj. wielkopolskie

W ramach realizacji | etapu zadania zrealizowano nastepujgce dziatania:
- Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow | Producentéw Drobiu jest zobowigzany
doskonali¢ wiedze producentdw, jak rdwniez udziela¢ pomocy w trudnych
sytuacjach, co czyni miedzy Innymi poprzez organizacje szkolen
finansowanych z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego.

Realizujgc pierwszy etap szkoled zaplanowanych na 2017 rok
przeprowadzono dwa szkolenia:

1. W dniach 20121 kwietnia 2017 r. w Tarnobrzegu,

2. W dniach 28129 kwietnia 2017 r. w Perzycach, pow. Krotoszyn.

Dziatania zaplanowane do realizacji w pierwszym etapie zadania ,Szkolenia
producentéw drobiu," wykonano zgodnie z planem. Wszyscy uczestnicy
otrzymali materiaty szkoleniowe, wystuchali prezentacji wyktaddw z zakresu
Istniejgcych systemow jakosci, wymogéw weterynaryjnych | systemow
bezpieczenstwa produkcji Zywnosci.

Szkolenia dia
producentow drobiu

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszert Hodowcdw i Producentow Drobiu
Czas trwania zadania: Il etap: 01.02.2017 do 30.11.2017

Cel zadania: organizacja szkolen dla producentéw drobiu

Miejsce realizacji zadania: Daniszewo k/Kota, woj, wielkopolskie

W ramach realizacji Il etapu zadania zrealizowano nastepujgce dziatania:
Polski Zwigzek Zrzeszern Hodowcow i Producentéw Drobiu jest zobowigzany
doskonali¢ wiedze producentdw, jak réwniei udziela¢ pomocy w trudnych
sytuacjach, co czyni miedzy innymi poprzez organizacje szkolen
finansowanych z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

Realizujgc drugi etap szkoleri zaplanowanych na 2017 rok przeprowadzono
jedno szkolenie w dniach 23 i 24 listopada 2017 r., w Daniszewie k/Kota, woj,
wielkopolskie.

Dziatania zaplanowane do realizacji w drugim etapie zadania , Szkolenia
producentow drobiu,” zrealizowano zgodnie z planem. Wszyscy uczestnicy
otrzymali materiaty szkoleniowe, wystuchali prezentacji wyktaddw z zakresu
istniejacych systemow jakosci, wymogdw weterynaryjnych i systemow
bezpieczenstwa produkcji zywnosci.

Realizacja zadania zostata podzielona na 2 etapy.

W pierwszym etapie odbyty sie dwa szkolenia:

20 21 kwietnia w Tarnobrzegu, woj. podkarpackie.

28 i 29 kwietnia w Perzycach, pow. krotoszyriski, woj. wielkopolskie.

W drugim etapie - jedno szkolenie:

2324 listopada w Daniszewie k/Kota, woj. wielkopolskie.

Wyznaczona zostata osoba - petnomocnik odpowiedzialny za realizacje
zadania, ktéry na biezaco nadzorowat i kontrolowat zespot realizujacy
poszczegblne dziatania. Osoba odpowiedzialna za nabdr uczestnikdw,
odpowiadata réwniez za terminowe zawiadamianie na poszczegdline
szkolenia, uczestnikdw i wykfadowcow. Opracowano i wydrukowano
materiaty szkoleniowe, ktore zostaty wydane uczestnikom oraz zaproszonym
gosciom. Program szkolenia, wykfady, konsultacje, czas trwania, miejsce oraz
obstuga techniczna nie budzita zastrzezen. Szkolenia odbyty sie w kolejnych
wojewddztwach, uwzglednialy tematy, ktére zostaly zgtoszone podczas i
spotkarn z hodowcami, i producentami drobiu. Na szkoleniach omawiano
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aktualne problemy produkcji drobiarskiej, miedzy innymi z zakresu
istniejgcych systeméw jakosci, wymogow weterynaryjnych oraz systemow
bezpieczenstwa produkcji zywnosci.

Celem realizacji zadania: "Szkolenia producentéw drobiu" byto
zorganizowania trzech szkolen, dla 150 uczestnikow. Cet zostat zrealizowany
w 113,33 %. Udziat w szkoleniu wzieto 170 producentéw drobiu.
Potwierdzeniem tego s3 podpisy uczestnikdw na listach obecnosci na
szkoleniach,

Stosownie do zasad S.M.A.RT. na podstawie badanej dokumentacji,
wnioskow, sprawozdan nalezy stwierdzic, ze cel zostat szczegdtowo opisany,
jest mierzalny, mozliwy do kontroli i oceny, jest waziny, zrealizowany w
ramach zatwierdzonego budietu, wykonany wg przyjetych zatozen i w
terminie. Cel zostat osiggniety.

Dziatalnos$¢ na forum
europejskim

Organizator: Federacja Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych

Czas trwania zadania: 01.07.2016 do 24.02.2017

Miejsce realizacji zadania: Komitet Rolniczych Organizacji Zawodowych w UE
— Copa, instytucje UE, biuro Federacji ( Brukseli i Warszawie)

W ramach realizacji zadania:

Udziat ekspertéw w posiedzeniach organizowanych przez Copa:

14.07.2016 - Grupa Robocza Copa Zdrowie i dobrostan zwierzat oraz
spotkanie z przedstawicielem DG SANTE

09.11.2016 - Grupa Robocza Copa Srodowisko

15.11.2016 - Grupa Robocza Copa Zdrowie i dobrostan zwierzat

30.11.2016 - Grupa Robocza Copa Artykuty rolno-spozywcze

15.02.2017 - Grupa Robocza Copa Badania i innowacje 9-10.02.2017 -
Prezydium Copa

W biurze Federacji w Brukseli zaangazowano statego przedstawiciele,
ktorego zadaniem byto koordynowanie pracy ekspertéw, udziat w
posiedzeniach organizowanych przez Copa oraz inne instytucje UE,
wspdtpraca z europejskimi organizacjami rolniczymi, udziat w konsultacjach
spotecznych oraz przygotowanie materiatdw. Eksperci Federacji réwniez
zaangazowani byli w przygotowywanie materiatéw na posiedzenia.

Dofinansowanie z funduszy promocji dziatalnosci na forum europejskim
pozwolito na czynny i aktywny udziat ekspertéw Federacji w pracach Copa i
innych instytucji UE, przedstawienie opinii i stanowiska polskich
producentow rolnych oraz kontynuowanie statej wspotpracy z Copa i innymi
europejskimi organizacjami poprzez zaangazowanie statego przedstawiciela
w biurze w Brukseli.

Promocja miesa
drobiowego podczas
Zlotu youtuberéw
oraz w mediach
spotecznos$ciowych

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: Il etap: 23.04.2017 do 22.08.2017, zadanie
trzyetapowe.

Zasieg zadania: ogdlnopolski

Miejsce realizacji zadania: Poznan, targi Polagra Food 26-29.09.2016

Cel zadania: Zadanie oparte o 2 filary — promocje polskiego drobiu wérdd
youtuberdw podczas jednego z najwiekszych ich zlotéw oraz
rozpowszechnienie (zbudowanie zasiegu) pozyskanego podczas zlotu
materiatu promocyjnego w sieci.

Materiaty do promocji w mediach spotecznosciowych pozyskane podczas
odwiedzanej przez kilka/kilkanascie tysiecy oséb imprezy, ktéra odbedzie sie
w pazdzierniku w Gdarisku. Likes Festival jest jednym z najwazniejszych
spotkan YouTuberéw w Polsce ze specjalnie wydzielong strefg kulinarnych
improwizacji, gdzie za posrednictwem influenceréw (gwiazd youtube)
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promowany bedzie polski dréb. Stworzony w trakcie zlotu materiat filmowy
promowany bedzie na youtube i innych portalach spotecznosciowych jak np.
Facebook, Instagram, Twitter.

Obie z realizowanych czesci projektu — dziatania promocyjne podczas zlotu
youtuberéw oraz rozpropagowanie wydarzenia w sieci, prowadzg do
popularyzacji wiedzy nt. wartosci odzywczych, bezpieczefstwa i uzycia
kulinarnego drobiu

Miara realizacji celu to osiagniecie konkretnych poziomow zasiegu:

Miara 1: Dotarcie do min. 10 000 uczestnikow zlotu YouTuberdw;

Miara 2: Dotarcie do min. 250 000 internautéw za pos$rednictwem serwisow
spotecznosciowych

Grupa docelowa: Osoby akiywnie korzystajgce z Internetu i poszukujace
inspiracji kulinarnych. Grupe docelowa zdefiniowaliémy jako pasjonatow
kulinariow, aktywnie korzystajacych z Internetu. Promocja miesa
drobiowego zostanie przeprowadzona w nowoczesnym kanale konsumpcji
treéci video — wortalu YouTube, ktéry nie tylko angazuje wokot siebie coraz
liczniejsza spoteczno$¢ entuzjastéw kulinarnych, ale réwniez udziela
praktycznych rad dot. gotowania, dzigki czemu stanowi doskonaty nosnik dla
reklamy i jest w stanie wygenerowa¢ pozytywne efekty, dla celow
stawianych temu zadaniu.

W ramach realizacji |l etapu zadania zrealizowano nastepujace dziatania:

1. Uiszczono |l rate optaty za powierzchnie wystawiennicza u organizatora
zlotu. Powierzchnia to nieodzowny element prezentacji polskiego drobiu
podczas zlotu youtuberow.

2. Uiszczono | rate optaty za serwis video — rezerwacja ekipy doswiadczonej
w produkcjach materiatéw do kanatéw internetowych.

Uiszczenie optaty za powierzchnie wystawiennicza pozwoli na stworzenie
stoiska, ktore postuzy skutecznej prezentacji polskiego drobiu, jego zalet
dietetycznych i kulinarnych podczas zlotu youtuberéw. Stoisko bedzie petnito
role punktu informacyjnego i jednocze$nie miejsca do fotografii na tle
obrandowanej $cianki do wykorzystania przez youtuberdw — uczestnikdw
zlotu - w mediach spotecznosciowych.

Uiszczenie | raty opfaty za serwis video pozwolito nam zarezerwowac
specjalistyczng ekipe wyposazong w odpowiedniej jakoéci sprzet video,
do$wiadczong w produkcjach spotdw i innych materiatéw do kanatdéw
internetowych. Profesjonalizm ekipy i doSwiadczenie w produkcjach on-line
ma kluczowe znaczenie dla potencjatu wiralowego (czyli samoistnej
dystrybucji materiatéw w sieci) nagranych i wrzuconych do Internetu
materiatow promocyjnych.

Il etap projektu to jego gtowna czesc, ktdra zostanie zrealizowana zgodnie z
zapisami, gwarantujac osiagniecie zatozonych w projekcie efektow
komunikacyjnych.

Promocja miesa
drobiowego

Organizator: Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Rolnych = Izba
Gospodarcza

Czas trwania zadania: 01.05.2017 do 30.09.2017

Miejsce realizacji zadania: Imprezy promocyjne migsa drobiowego pod
nazwami: ,Swieto kaczki” (18.06.2017 w Odolanowie w wojewodztwie
wielkopolskim, ,Wielkie grillowanie z kurczakiem - najlepszym smakiem”
(09.07.2017 w Sokétce woj. podlaskie) oraz ,Swieto Indyka” (25.06.2017 w
Nowej Wsi k/Itawy w woj. warminsko-mazurskim)

Konferencja - ltawa (Nowa Wie$) 24.06.2017 woj. warminsko-mazurskie

W ramach realizacji zadania zrealizowano nastepujgce dziatania:
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Zatozeniem programu promocyjnego byta kontynuacja promocji miesa
drobiowego w kraju poprzez zorganizowanie imprez powszechnie
dostepnych dla ludnosci oraz nagtosnienie ich
w mediach. W ramach akcji promocyjnej zostat zrealizowany szereg zadan z
ciekawym programem artystycznym, a takze z wieloma ciekawymi pokazami
i konkursami kulinarnymi.

Poprzez organizacje imprez masowych dotarliémy do szerokiej grupy
konsumentéw, stworzyliSmy mozliwos¢ udziatu w degustacjach, konkursach
kulinarnych, przekonalismy konsumentow
0 wyjatkowych walorach kulinarnych i wartosciach odiywczych mies z
drobiu. Zorganizowanie atrakcyjnego programu artystycznego przyciggneto
duza grupe uczestnikdw na te imprezy. W programie odbylo sie wiele
konkursow i zabaw dla publicznosci nt. drobiu. Uczestnicy $wieta mieli
okazje otrzymac gadzety promujgce migso drobiowe. Zaangazowane firmy
cateringowe do obstugi tych imprez oferowaty na swoich stoiskach dania z
poszczegdlnych rodzajéow migsa drobiowego. Ideg konkurséw byto
zachecenie zaréwno o0sdb prywatnych jak i restauracji do przyrzadzania oraz
spozywania zdrowych i smacznych potraw z migsa drobiowego. Dziatania
te zostat) nagtoénione w mediach (prasa regionalna - po 44 tys. kazda z
imprez , Internet, TVP - To jest Rewelacyjne 30-50 tys. oglgdalnosci).

W dniu 24.06.2017r. odbyta sie konferencja dla producentéw drobiu.

W konferencji weZmie udziat okoto 50 oséb.

State ttumaczenie
korespondencji oraz
materiatow
przesytanych przez
a.v.e.c. CLITRAVI i
EPLHA

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 20.02.2017 do 19.08.2017, zadanie dwuetapowe
Zasieg zadania: kraje cztonkowskie UE

Miejsce realizacji zadania: Zadanie realizowane bedzie w Warszawie w
terminie 12 miesigcy (kalendarzowych) od dnia rozpoczecia realizacji
projektu.

Cel zadania: zapewnienie odpowiedniego zaplecza osobowego i
sprzgtowego, by zapewni¢ stafe i szybkie ttumaczenie otrzymywanej
korespondencji mailowej oraz kontrola wewnetrzna zapewniajaca
odpowiednig jako$¢ ttumaczen i nadzor nad otrzymywang oraz przesytana
korespondencja.

Grupa docelowa: organizacje sektora drobiarskiego zainteresowane
rozwojem sektora drobiowego

| zagadnieniami istotnymi dla tego sektora, ktére otrzymywaé beda
ttumaczenie maili.

Grupg docelowg w Europie sg sekretariaty organizacji a.v.e.c., CLITRAVI i
ELPHA, ktore otrzymywa¢ bedg ttumaczenia adresowanej do nich
korespondencji pochodzacej od polskiej grupy docelowej.

W ramach realizacji | etapu zadania dokonane zostaty, w planowanym
przedziale czasowym, tlumaczenia (6 miesiecy) na  jezyk polski
anglojezycznych e-maili otrzymywanych przez krajowa rade drobiarstwa —
izbe gospodarczg z miedzynarodowych organizacji branzowych, do ktérych
nalezy izba oraz ttumaczenia polskich odpowiedzi na zagadnienia poruszone
w tych mailach na jezyk angielski.

W przedmiotowym okresie przettumaczonych zostato 40 réinych
wiadomosci email jak réwniez 76 zatacznikdw do ww. Wiadomosci o tacznej
dtugosci 458 stron przeliczeniowych. Ttumaczenia przesytane byly do
odbiorcow za pomocy dedykowanego adresu email tlumaczenia@krd-
ig.com.pl zgodnie z listg adreséw przygotowana przez KRD-IG.

Zgodnie z zafozeniami zadania, dokonano ttumaczed otrzymanych
anglojezycznych maili i ich zatacznikdw. W przypadku dokumentéw w
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formatach  innych niz  formaty Microsoft Office (tj. Innych
niz .doc, .docx, .ppt, .pptx, .xIs), byly one konwertowane do plikéw Microsoft
Office a nastepnie ttumaczone na jezyk polski.

W przypadku: prezentacji, artykutéw gazetowych, listéw, czy dokumentow z
istotnymi elementami graficznymi, w ttumaczeniu zachowano oryginalny
uktad tresci i powigzanych elementéw graficznych co wykracza poza zakres
standardowych ustug ttumaczeniowych zwigzanych z takimi zleceniami.

Stosowana nomenklatura byta zgodna ze stfownictwem i praktyka ttumaczen
stosowanych w administracji europejskiej lub, w przypadku braku
odpowiednich wyrazen, z najlepszymi praktykami przektadu w zakresie
tekstow prawniczych i specjalistycznych.

Zatgczniki w jezykach innych niz angielski nie byly ttumaczone. W
zatgcznikach o mieszanych jezykach (np. Tekst rosyjsko/angielski) tekst
angielski byt ttumaczony a pozostate teksty pozostawiono bez zmian.

Kazde wystane ttumaczenie wiadomosci email, kazda strona ttumaczenia
zafgcznikow tekstowych i kazdy przettumaczony arkusz kalkulacyjny zostat
oznaczony belkg z logo KRD i stowami ,ttumaczenie sfinansowane ze
$rodkdw funduszu promocji miesa drobiowego”.

Zapewniono state i szybkie ttumaczenie otrzymywanej korespondencji
mailowej oraz kontrole wewnetrzng zapewniajgca odpowiednig jakos¢
ttumaczen i nadzor nad otrzymywang oraz przesytang korespondencja.

W rzadkich sytuacjach w ktérych konieczna byta szybka odpowiedz a diugos¢
zatacznikéw przekraczata 10 stron tfumaczenia dziennie, co wigzatoby sig z
niedopuszczalng jakoscig ttumaczenia lub oznaczatoby fizyczng niemozliwosé
wykonania ttumaczenia, przesytane byty zataczniki w jezyku angielskim (np.
Email z 7 IV 2017, ktéry wymagat odpowiedzi w ciggu 14 dni a dfugos¢
zataczonych plikéw wynosita 690 stron przeliczeniowych — standardem
branzowym bytoby wykonanie tego zlecenia w czasie 46 dni).

Dziatania zwigzane z ttumaczeniami pozwalajg na zwigkszenie obecnosci i
aktywnosci polskiego sektora drobiowego na arenie migedzynarodowej,
wzmocnienie pozycji i gtosu polski, ktéra mimo zajmowania wiodacego
miejsca w europejskiej produkcji i eksporcie drobiu, wcigz zmaga sig z
problemami komunikacyjnymi i pewnego rodzaju "odsunigeciem” od
europejskich osrodkow decyzyjnych.

Dziatania zwigzane z ttumaczeniami na jezyk polski materiatéw
otrzymywanych z sekretariatéw organizacji unijnych jest bardzo istotne, gdyz
daje mozliwos¢ przeprowadzenia biezacej konsultacji poruszanych tematéw
z przedstawicielami faricucha produkcji drobiarskiej w Polsce, jak réwniez
mozliwos¢ przedstawienia stanowiska krajowego tego sektora na
szerokorozumianym forum unii europejskiej, w tym w szczegolnosci podczas
statych konsultacji i spotkan unijnych organizacji sektora drobiowego.

Mikotajki z
drobiowym smakiem

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcdw i Producentéw Drobiu

Czas trwania zadania: 25.10.2017 do 31.01.2018

Miejsce realizacji zadania: Tomaszdéw Mazowiecki

Cel gtéwny zostat zrealizowany poprzez:

- zorganizowanie stoiska degustacyjnego,

- wydanie 3000 porcji degustacyjnych,

- przekazanie informacji o walorach smakowych migsa drobiowego dla
beneficjenta zadania poprzez degustacje oraz materiaty promocyjne i
informacyjne.
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W ramach budZetu zrealizowano wszystkie dziatania ujete w planie.

W trakcie realizacji badania zostaty wykorzystane dane ze Zrédet zastanych,
czyli dane i informacje, ktére nie zostaty wytworzone na potrzeby
prowadzonego badania. Dane zastane byty gromadzone
i analizowane na kazdym etapie prowadzenia niniejszego badania.

Analiza badania ankietowego na losowo dobranej prébie os6b degustujacych
migso drobiowe przedstawia zachowanie potencjalnych konsumentdw
wobec dziatar w zakresie promowania miesa drobiowego.

Analiza ankiet wykazuje, ze konsumenci spozywajg migso drobiowe do diety
codziennej, najczesciej:

6 razy w tygodniu — 24% badanych,

3 razy w tygodniu — 24% badanych,

7 razy w tygodniu — 4% badanych.

Srednio -17,3% badanych spozywa migso drobiowe 5 razy w tygodniu.
Pozytywnie, pod wzgledem smakowym serwowanych potraw, zostata
oceniona degustacja zorganizowana w Tomaszowie Mazowieckim.
Najwyzsza, 5 punktowg ocene pod wzgledem smakowym dato 32%
badanych. 4 punktowg ocene pod wzgledem smakowym dafo 44%
badanych.

Srednia ocena w skali od 0 do 5 pkt wyniosta 4,5 punktéw przez 38%
badanych.

Podobnie ksztattowata si¢ ocena pod wzgledem wizualnym serwowanych
potraw z migsa drobiowego. 38,78 % badanych dato — 4 pkt, a 44,90%
badanych dato - 5pkt.

Srednio 41,84% badanych ocenito serwowane potrawy na 4,5 pkt (skala 0-5).
Planowanym rezultatem realizacji zadania jest osiggnigcie celu, ktérym jest
promocja migsa drobiowego poprzez zwrécenie uwagi na jego walory
smakowe.

Promowanie waloréw smakowych miesa drobiowego na duzej plenerowej
imprezie, w miescie ponad 60 tys. mieszkaricéw doskonale wpisuje sie w
strategie promocji produktu.

Cel, gtowny przekazywanie informacji o walorach smakowych miesa
drobiowego migdzy innymi poprzez bezposrednie serwowanie porcji
degustacyjnych zostat osiggniety. Realizacja celu wptywa na wzmocnienie
zaufania konsumentéw do migsa drobiowego.

Informacje przekazane uczestnikom imprezy oraz doznania smakowe
degustowanych potraw wptywac beda na kreowanie pozytywnej opinii o
produktach z migsa drobiowego, przez co zwigksza¢ sie bedzie jego spozycie.

Mity i fakty o miesie
drobiowym

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszeh Hodowcdw i Producentéw Drobiu
Czas trwania zadania: | etap: 20.10.2017 do 15.02.2018
Miejsce realizacji zadania: teren catego kraju

W_trakcie realizacji | etapu zadania zrealizowane zostaly zaplanowane
dziatania  przygotowawcze.  Wyznaczono  osobe  odpowiedzialna.
Przeprowadzono procedurg wyboru wykonawcy na realizacje 10 filméw pod
roboczym tytutem ,Mity & fakty o miesie drobiowym”. Oméwiono
poszczegolne dziatania, terminy realizacji zabezpieczajgce realizacje zadania.
Zawarto umowy oraz zaméwiono niezbedne ustugi i towary. Prowadzono
bezposredni nadzdr nad realizacja dziatan przygotowawczych.

Dréb na polskim
stole

Organizator: Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Rolnych - Izba
Gospodarcza

Czas trwania zadania: 02.02.2017 do 20.07.2017

Miejsce realizacji zadania: Ostréda, woj. warminsko-mazurskie (Gastro
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Arena)

W ramach realizacji zadania zrealizowano nastepujgce dziatania:

Po przeprowadzonym naborze i kampanii informacyjnej w Internecie w dniu
26.04.2017 r. przeprowadzony zostat konkurs kulinarny dla szkét
gastronomicznych z catej Polski. Do udziatu przystapito 10 uczestnikow.
Kazdy z uczestnikow gotowat w specjalnie do tego wypoizyczonym i
wyposazonym w niezbedny sprzet gastronomiczny boksie (mini kuchnia)
dostepnym dla odwiedzajgcych targi. W jury konkursowym udziat brali
najznakomitsi szefowie kuchni z catej Polski pod przewodnictwem Pana
Strucifskiego, szefa kuchni hotelu Anders w Starych Jabtonkach. Konkurs
poprowadzit réwniez Karol Okrasa, znany z programéw telewizyjnych.
Miodzi przyszli szefowie kuchni przygotowywali potrawe z piersi kurczaka.
Znane twarze, jak i mozliwos¢ degustacji potraw przygotowanych przez
ucznidw  szkot gastronomicznych przyciagneta sporg rzesze
zainteresowanych. Uczestnicy konkursu chetnie udzielali porad, jak i
opowiadali o walorach zdrowotnych migs drobiowych, zachegcajgc tym
samym do zwiekszenia spozycia go w naszych gospodarstwach domowych.
Targi odwiedzito wg szacunkdw organizatoréw okoto 2000 oséb, w gtéwnej
mierze byli to restauratorzy, uczniowie szkét gastronomicznych, a takze
rodziny z dzieémi. Za udziat w konkursie otrzymali nagrody rzeczowe (ADG),
a za trzy pierwsze miejsca rowniez puchary.

Dzieki konkursowi kulinarnemu udato sie dotrze¢ do sporej ilosci szkét
gastronomicznych, restauracji jak i gospodarstw domowych. Targi odwiedzita
rowniez ekipa TVP zainteresowana podjetymi przez nas dziataniami.
Przeprowadzone dziatania promocyjne przyczynity sig¢ do zmiany
postrzegania miesa drobiowego przez  polskich  konsumentow.
Przeprowadzone dziatania pozwolity dotrze¢ do kilku tysiecy oséb, ktére
miaty bezposrednig mozliwos¢ sprobowania dan z migsa drobiowego, jak i
obserwowania jak je przygotowaé samodzielnie w domu.

Gesina w restauracji

Organizator: Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Rolnych - Izba
Gospodarcza

Czas trwania zadania: 02.02.2017 do 15.08.2017

Miejsce realizacji zadania: Ostréda, woj. warminsko-mazurskie (Gastro
Arena)

W ramach realizacji zadania zrealizowano nastepujace dziatania:

Po przeprowadzonym naborze i kampanii informacyjnej w Internecie w dniu
25.04.2017r. zostat przeprowadzony konkurs kulinarny dla restauracji z catej
Polski. Kazdy z uczestnikow gotowat w specjalnie do tego wypoiyczonym i
wyposazonym w niezbedny sprzet gastronomiczny boksie (mini kuchnia)
dostepnym dla odwiedzajacych targi. W jury konkursowym udziat brali
najznakomitsi szefowie kuchni z catej Polski pod przewodnictwem Pana
Strucifiskiego, szefa kuchni hotelu Anders w Starych Jabtonkach. Konkurs
poprowadzit réwniez Karol Okrasa, znany z programow telewizyjnych.
Szefowie kuchni przygotowywali potrawe z gesiny. Znane twarze, jak i
mozliwoéé degustacji potraw przygotowanych przez znakomitych szeféw
kuchni przyciaggneta spora rzesze zainteresowanych. Uczestnicy konkursu
chetnie udzielali porad, jak i opowiadali o walorach zdrowotnych gesiny,
zachecajgc tym samym do zwigkszenia spozycia go w naszych
gospodarstwach domowych. Targi odwiedzito wg szacunkéw organizatoréw
okoto 2000 oséb, w gldwnej mierze byli to restauratorzy, uczniowie szkot
gastronomicznych, a takze rodziny z dzie¢mi. Za udziat w konkursie otrzymali
nagrody rzeczowe (AGD - patelnie, miynki, robot kuchenny), a za trzy
pierwsze miejsca rowniez puchary.
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Dzigki konkursowi kulinarnemu udato nam sie dotrze¢ do sporej ilosci szkét
gastronomicznych, restauracji jak i gospodarstw domowych. Targi odwiedzita
rowniez ekipa TVP zainteresowana podjetymi przez nas dziataniami.
Przeprowadzone dziafania promocyjne przyczynity sie do zmiany
postrzegania migsa ggsiego przez polskich konsumentéw. Przeprowadzone
dziatania pozwolity dotrze¢ do kilku tysiecy os6b, ktére miaty bezposredniag
mozliwos¢ sprébowania daf z miesa gesiego, jak i obserwowania jak je
przygotowac samodzielnie w domu.

Promocja miesa
drobiowego i jego
przetworéw podczas
targow IFE 2017 w
Londynie

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 28.02.2017 do 31.03.2017

Zasieg zadania: Wielka Brytania

Miejsce realizacji zadania: Wielka Brytania, Targi IFE w Londynie w dniach
19.-22.03.2017 r.

Cel zadania: wypromowanie polskiego miesa drobiowego i jego przetworéw
na rynku brytyjskim oraz wsréd europejskich i $wiatowych odbiorcéw.
Wielka Brytania zostata wybrana jako rynek docelowy projektu ze wzgledu
na:

- blokady wielu rynkéw paristw trzecich, w tym RPA (gdzie planowany byt w
maju 2017 udziat w targach IFEA Johannesburg) i wynikajacg z nich
koniecznos¢ ulokowania eksportu na rynkach krajéw europejskich

- koniecznoé¢ budowania i umacniania bezposrednich relacji handlowych na
rynku wielkiej Brytanii w zwigzku z planowanym wystgpieniem wielkiej
Brytanii z Unii Europejskiej. Ideg projektu byto udostepnienie przestrzeni do
rozmow handlowych i spotkari biznesowych przedstawicielom branzy
drobiarskiej, w otoczeniu promujgcym przewagi konkurencyjne polskiego
drobiu. Poprzez stoisko polskiej branzy drobiarskiej oraz odpowiednio
przygotowane dziatania podkreslono znaczenie integracji pionowej sektora
drobiowego w kraju, co stanowi o jego sile, gwarantujac jednoczeénie
wysokg jakos¢ i bezpieczeristwo oraz walory smakowe oferowanego miesa
drobiowego i jego przetwordw.,

Prezentacja bogatej oferty polskich zaktadéw drobiarskich odbyto sie na
stoisku branzowym Polish Poultry o powierzchni 125 m? usytuowanym w
hali ‘migso i owoce morza’, bedgcym przestrzenig do rozméw biznesowych
oraz pokazow kulinarnych i degustacji dan na bazie polskiego drobiu.

Grupa docelowa:

- importerzy: przetworcy i dystrybutorzy migsa drobiowego na rynkach
zagranicznych: hurt, detal, HORECA, przetwdrcy

- konsumenci odwiedzajgcy targi IFE 2017

W ramach realizacji zadania zrealizowano nastepujgce dziatania:

I. Wynajeto powierzchnie wystawienniczg o wielkosci 125 m?, w tym:

- wynajeto powierzchnie wystawiennicza 100 m® podlegajaca opfacie
zgodnie  z cennikiem targdw, zawierajgcej obowigzkowy optate
rejestracyjng;

- wynajeto powierzchnie wystawiennicza 25 m’ w postaci dodatkowej
wyspy, ktdra ostatecznie nie podlegata opfacie (byt to wynegocjowany
bonus z organizatorem IFE);

- poniesiono optate ryczattowg za media (prad 60kw + woda),

Stoisko zostato skonstruowane w taki sposdb, ie kaida z 9 firm —
uczestnikéw targéw - otrzymata wiasng wydzielong przestrzert do rozmow
biznesowych. Procz przestrzeni biznesowej na stoisku znalazta sie strefa
rozmow VIP oraz strefa kulinarna, gdzie odbywaty sie pokazy i degustacje
dar na bazie polskiego drobiu, ktére przyciagaty uwage zwiedzajgcych, a dla
gosci odwiedzajgcych stoisko stwarzaly pozytywng atmosfere rozmoéw

35




biznesowych.

Il. Przygotowano stoisko oraz jego zabudowe, w tym:

- przygotowano projekt stoiska, w tym projekt techniczny i rozplanowano
przytqcza medidw i ich rozprowadzenie po cafosci stoiska;

- przygotowano konstrukcje stoiska zgodnie z projektem,

- przygotowano wydruki zdje¢ wielkoformatowych

- zorganizowano transport elementéw stoiska na trasie Polska-Londyn-
Polska,

- przeprowadzono montaz oraz demontai stoiska wraz z zapleczem
kuchennym,

- zapewniono serwis techniczny podczas trwania targow,

- wyposazono stoiskOo w meble i rekwizyty,

- wydrukowano foldery promocyjne (500 szt.),

Stoisko zostato przygotowane i wyposaione z  wykorzystaniem
wysokojakosciowych materiatdw, w sposob estetyczny, zwracajgcy uwage, z
komunikatywng grafikg, odzwierciedlajgca site i otwartos¢ polskiego sektora
drobiarskiego. Zostato utrzymane w  biato-czerwonej kolorystyce
nawigzujace] do barw narodowych. W grafikach wykorzystano motyw
identyfikacji polskiej Zywnosci (,Poland tastes good”). Elementy
konstrukcyjne i graficzne stoiska, ze wzgledu na optymalizacje kosztéw i
mozliwosci kontroli, wyprodukowano w Polsce, stad konieczny byt ich
transport na miejsce targéw.

lll. Wynajeto personel pomocniczy: ekipa montazowa, obstuga kuchni oraz
hostessy , w tym:

- wynajeto, zorganizowano transport i prace ekipy montazowej, ktéra
zbudowatfa | przygotowafa stoisko do uZytkowania podczas targow,
zapewnitfa sprawne jego funkcjonowanie i zdemontowata po zakoriczonych
targach.

- zatrudniono kucharzy, ktérzy przygotowali pokazy kulinarne oraz porcje
degustacyjne na stoisku;

- zatrudniono hostessy odpowiadajgce za obsfuge recepcji stoiska,
informowanie zwiedzajgcych o produktach branzy miesnej i kierowanie do
odpowiednich producentéw, zgodnie z oczekiwaniami gosci, oraz obstuge
degustacji na stoisku.

IV. Przygotowano i przeprowadzono pokazy kulinarne na stoisku oraz
przygotowywano na biezgco porcje degustacyjne, w tym:

- zakupiono sktadniki i przygotowano w Polsce potprodukty do degustacji, a
takze zapewniono ich transport do Londynu

- zakupiono niezbedne sktadniki w Londynie

- zakupiono drobny sprzet do kuchni, naczynia i sztucce, szklanki oraz
dodatkowe produkty, jak np. Srodki czystosci, konieczne do zapewnienia
odpowiedniej jakosci i higieny degustacji na stoisku

- przez caty okres targow przygotowywano na biezqco dania w formie porcji
degustacyjnych i serwowano je podczas kazdego z 4 dni targowych

- opfacono obstuge kuchni

Pokazy kulinarne sq tradycyjnie juz wykorzystywanym elementem polskiego
stoiska drobiarskiego. Ich rolg byfo stworzenie szansy degustacji polskiego
drobiu gosciom przebywajgcym na stoisku oraz wzbudzenie zainteresowania
odwiedzajgcych.

V. Organizacja promocyjnego cocktail-party dla ok. 60 oséb, w tym:

- zakupiono produkty spozywcze stuiqce do przygotowania menu
koktajlowego oraz napoje

- przygotowano i zapewniono serwis dari i napojow
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- opfacono obstuge kuchni i hostess (obstuga kelnerska)

Przyjecia na stoisku sq tradycyjnqg juz formq integracji polskiej branzy
drobiarskiej z klientami i przedstawicielami lokalnej administracji (np.
Ambasada RP w Londynie) — jest cenionym miejscem nieformalnych spotkari
z zaproszonymi goscmi, ktore przektadajq sie na umocnienie bezposrednich
relacji biznesowych z obecnymi producentami i samgq izbq. W przyjeciu
wzieto udziat ok, 70 gosci.

Vi.  Organizacje  przelotéw (Warszawa-Londyn-Warszawa) oraz
zakwaterowania dla organizatoréw i ekipy obstugujacej stoisko:
- zapewniono zakwaterowanie ekipie budujgcej i obsfugujgcej stoisko wg
nastepujgcego schematu:
ekipa montazowa: montaz i demontaz: 9 0séb - w sumie 42 osobodni
ekipa obstugujqca: 8 0séb - w sumie 40 osobodni,
- zapewniono przeloty dla ekipy montaiowej oraz obstugujgcej stoisko w
sumie 17 osob.
Ekipa obstugujaca stoisko — kucharze, hostessy — przebywali na stoisku przez
caly okres targéw, montazysci, nadzér techniczny — przez 6 dni
poprzedzajacych targi, czesciowo przez okres targéw oraz 2 dni po
wydarzeniu (3 osoby). Tak zaplanowana obecnos$¢ byta niezbedna dla
prawidtowego funkcjonowania stoiska wraz z czescig degustacyjng;

- zapewniono transport (bilety lotnicze) i zakwaterowanie organizatorom (1
0s. X 4 dni, 1 os. X 3 dni). Jeden organizator przebywat na stoisku przez caty
okres targow, wigczajac odbidr stoiska w dniu poprzedzajgcym targi, drugi
przez najistotniejsze dni.

- pokryto koszty pobytu organizatoréw (6 osobodni)

- pokryto koszty pobytu ekipy obstugujqcej stoisko (8 0séb x 5 dni ) oraz ekipy
montujqcej i demontujqcej stoisko (6 0séb x 6 dni, 3 osoby x 2 dni)

Wszystkie dziatania zrealizowane w ramach projektu byty efektywne i
podporzadkowanie osiggnieciu celu, jakim byta intensyfikacja eksportu
polskiego drobiu na rynki Wielkiej Brytanii i unii europejskiej, a takze krajow
trzecich nieohjetych blokada Zwigzang
z grypa ptakow.

W petni zrealizowano idee projektu, ktorg byto udostepnienie przestrzeni do
rozméw handlowych i spotkari biznesowych przedstawicielom branzy
drobiarskiej, w otoczeniu promujacym przewagi konkurencyjne polskiego
drobiu:

- stoisko polskiej branizy drobiarskiej wyrdzniato sie wielkoscia
i wystrojem. Dodatkowo wynegocjowana gratisowa powierzchnia w postaci
sgsiedniej wyspy pozwolita na utworzenie strefy VIP
i dodatkowego miejsca do rozméw biznesowych i degustacji.

- przez caly okres targédw prowadzono pokazy kulinarne oraz degustacje,
pozwalajgc odwiedzajgcym zapoznaé si¢ z walorami smakowymi polskiego
drobiu.

- wyeksponowane zostaly materialy informacyjne podkreélajace site
i stabilnos¢ polskiego sektora drobiarskiego, jak rdwniez stopien integracji
taicucha produkcji i elastycznosci producentéw, ktére $wiadczg o wysokiej
konkurencyjnosci sektora.

- zorganizowano koktajl promocyjny, na ktérym goscili przedstawiciele
branzy, administracji publicznej i partnerzy handlowi (ok 70 oséb)

Wszystkie powyisze elementy podkreslaty site polskiego sektora
drobiarskiego oraz jakos¢, bezpieczeristwo i walory smakowe jego
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produktow.

W stopniu zadowalajgcym osiggniete zostaly cele kampanii zdefiniowane we
whiosku o przyznanie funduszy:

Miara 1: obecnos¢ na stoisku min. 8 firm reprezentujacych polska branze
drobiarskg

Realizacja: na stoisku abecni byli przedstawiciele 9 polskich producentow.
Miara 2: odbycie Srednio przez kazdg z firm min. 15 istotnych spotkan
handlowych, ktdre dadza potencjat rozwoju wspdtpracy w zakresie eksportu
w roku 2017.

Realizacja (mierzona na grupie uczestnikow targow IFE 2017 w oparciu o
deklaracje ilosci i jakosci spotkan zamieszczong w ankiecie rozestanej do
producentéw po zakonczeniu targéw — wyniki w oparciu o 9 ankiet): srednio
20,25 spotkan ocenionych jako efektywne na 1 firme przy sredniej 50,83
spotkan odbytych,

Kampania
promocyjna ,Polska
smakuje”

Organizator: Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Owocow i Warzyw -
Spdtdzielnia Os6b Prawnych

Czas trwania zadania: 01.04.2017 do 31.05.2017

Miejsce realizacji zadania: Kampania viralowa zrealizowana w Internecie o
zasiegu krajowym realizowana w catej Polsce

W ramach realizacji zadania:

Na potrzebe realizacji zadania zostato utworzone konsorcjum, w skfad,
ktdrego weszly 3 podmioty: Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Owocow i
Warzyw - Lider Konsorcjum, Federacja Branzowych Zwigzkdw Producentéw
Rolnych - Konsorcjant oraz Stowarzyszenie Rzeinikéw i Wedliniarzy
Rzeczpospolitej Polskiej - Konsaorcjant.

° Krajowy Zwigzek Grup Producentow Owocow i Warzyw -
Spétdzielnia Os6b Prawnych

powstat w 2007 roku, obecnie skupia 60 podmiotow. Zwigzek jest pierwszg i
jedyng ogdlnopolska branzowg organizacja utworzong przez grupy i
organizacje producentéw owocow i warzyw. Do gtéwnych zadan zwigzku
nalezy reprezentowanie interesow Czionkéw na poziomie krajowym i
europejskim, oddziatywanie na tworzone prawo unijne i krajowe,
przekazywanie Cztonkom biezgcych informacji oraz interpretaciji przepisow,
tworzenie warunkéw do wspdtpracy oraz szkolenia i profesjonalne
doradztwo.

o Federacja Branzowych Zwigzkow Producentéw Rolnych jest
pierwszg w Polsce centralg zwigzkéw producentéw. Obecnie do Federacji
nalezy 28 krajowych zwigzkdw rolniczych zrzeszern branzowych,
obejmujacych podstawowe sektory w rolnictwie. Organizacje te zrzeszajg
plantatorow, hodowcéw i producentow specjalizujgcych sie  w
poszczegblnych branzach rolnictwa. Gtéwnymi zadaniami Federacji jest
wplywanie na rozwoj zwigzkow branzowych,

reprezentowanie | obrona wspélnych intereséw, prowadzenie wspofpracy z
zagranica, biezace informowanie Cztonkdw na temat spraw organizacyjnych i
merytorycznych.

s Stowarzyszenie Rzeinikéw i Wedliniarzy Rzeczypospolitej Polskiej jest
najstarszg organizacjg dziatajagcg na rzecz branzy migsa czerwonego w
Polsce. Do Stowarzyszenia nalezy obecnie okoto 210 producentéw miesa i
jego przetwordw oraz firm dziafajgcych w  branzy okoto miesnej.
Nadrzednym celem organizacji jest promocja migsa i jego przetwordw.
Stowarzyszenie jednoczy oraz aktywizuje Srodowiska rzeznikow i wedliniarzy
do rozwoju i wykorzystania potencjatu gospodarczego, wdrazania nowych
technik,  innowacyjnosci, doskonalenia  kwalifikacji ~ zawodowych,
ksztattowania postaw spotecznych i etyki zawodowej, a takie promowania
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osiggniec.

Kampania promocyjna byfa realizowana pod hastem ,Polska smakuje
kazdego dnia”. Byta pierwszg zintegrowang kampanig promocyjna
wszystkich dziewieciu Funduszy Promocji, reprezentujgcych praktycznie
kazda kategorig polskich produktéw rolno-spozywczych. Fundusze po raz
pierwszy potaczyty swoje sity, aby wspdlnie, wykorzystujgc nowoczesne
metody promocji, dotrze¢ do konsumentdw i zachecié¢ ich do poszukiwania,
kupowania i spozywania polskich produktow, ktére w Europie i na $wiecie
znane sg z wysokiej jakosci. Propozycja wspdlnej kampanii zostata
zasugerowana Komisjom Zarzadzajgcym funduszami promocji przez Agencje
Rynku Rolnego, co okazato sie bardzo cenng inicjatywa. Organizacja, ktora
podjefa sig tego zadania, widzac juz od dawna sens i potrzebe wspdinych
dziatan, byt Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Owocéw i Warzyw (lider
konsorcjum). Majgc na uwadze, iz jest to pionierski projekt promocji, zostato
przygotowane pismo do Prezesa ARR z prosbg o umozliwienie wsparcia
merytorycznego, organizacyjnego i technicznego ze strony pracownikéw
Agencji przy przygotowywaniu catego zadania.

Kampania wpisywata si¢ w szerokie spektrum dziataii planowanych miedzy
innymi przez Agencje Rynku Rolnego oraz Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju
Wsi, stad wystapiliSmy do Pana Krzysztofa Jurgiela Ministra Rolnictwa i
Rozwoju Wsi z prosbg o wyrazenie zgody na uzycie hasta i znaku graficznego
~Polska smakuje” w przygotowywanej przez nas kampanii. Zgode taka
uzyskalismy.

Chcac nada¢ odpowiednia range kampanii wystgpiliémy o Patronat Prezesa
ARR, ktory zostat przyznany. Tak wiec kampania promocyjna ,Polska
smakuje kazdego dnia” odbyla sie pod Patronatem Prezesa ARR Pana
tukasza Hotubowskiego.

W dniu 20 stycznia zostata rozpoczeta konkurencyjna procedura wyboru
wykonawcy na realizacje kampanii. Brief wraz z zaproszeniem do sktadania
ofert zostat rozestany drogg mailowg do 25 agencji PR oraz zamieszczony na
stronie internetowej Krajowego Zwigzku Grup Producentéw Owocdw i
Warzyw. Z pigciu ofert, ktére otrzymaliémy, po wstepnej selekcji zostata
odrzucona oferta firmy Black Rabbit, jako niekompletna - nie zawierata
propozycji planu promocji. Nastgepnie z pozostatymi oferentami odbyty sie
spotkania w siedzibie Agencji Rynku Rolnego, z udziatem pracownikdéw Biura
Rozwoju Rynku:

- 07.02. (wtorek) - Partner of Promotion

- 08.02. (Sroda) - Publicis Consultants Poland (oferta ztozona w imieniu Leo
Burnett sp.zo0.0.)

- 09.02. (czwartek) - Gutenberg net Works

-10.02. (pigtek) — Tarraya

Agencje zostaly poproszone o ztoienie uzupefnien. Ostatnie uzupetnienie
zostato przestane we wtorek 14 lutego (Tarraya). Jedna z Agencji, Gutenberg
net Works, wycofata sie¢ z dalszego postepowania uznajac, ze nie bedzie
wstanie w tak krétkim czasie przygotowac uzupetnien oraz ze wzgledu na
zbyt niski budzet projektu, ktdry, ich zdaniem nie gwarantowat realizacji
zadan, tak jak oni to chcieliby widzie¢.

Po otrzymaniu i zapoznaniu sie przez wszystkich cztonkéw konsorcjum z
przestanymi propozycjami uzupetnied w dniu 17.02. (pigtek) odbyto sie
spotkanie powotanej przez konsorcjum Komisji w skfadzie:

- Witold Boguta, Marzena Prychocka - Krajowy Zwigzek Grup Producentéw
Owocow i Warzyw,

- Marian Sikora, Emilia Ozarowska - Federacja Branzowych Zwigzkéw
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Producentow Rolnych.
- Piotr Ziemann - Stowarzyszenie Rzeinikow i Wedliniarzy Rzeczpospolitej
Polskiej,
Po ponownym przeanalizowaniu ofert i ich uzupetnied zostata wybrana
oferta ztozona przez Publicis Consultants Poland w imieniu Leo Burnett sp. z
0.0.. Zdaniem Komisji agencja ta przedstawita najbardziej konkurencyjng
oferte w zakresie ceny, zakresu wsparcia oraz oczekiwanego zasiegu dziatan.
(Dokumenty z catego procesu konkurencyjnego wyboru wykonawcy zostaty
dotfgczone do wniosku.)
Po licznych spotkaniach Kaonsorcjum z Agencja PR zostata opracowana
catosciowa koncepcja promocji kampanii oraz wszelkich zwigzanych z tym
dziatan wspierajacych. Kampania promocyjna ,Polska smakuje kazdego dnia”
o charakterze wiralowym realizowana byta w Internecie o zasiggu krajowym.
Opierata sie na filmie promujgcym, stronie internetowej, wspdfpracy z
osobami opiniotwdrczymi - blogerzy, influencerzy (wspotpraca z indahash)
oraz wsparcie kampanii w mediach ptatnych. Gtéwne dziatania promocyjne
zostaty wsparte dziataniami w zakresie PR: badania opinii publicznej,
wspotpraca z ekspertami, media ogolnopolskie oraz regionalne, media
branzowe i handlowe, media marketingowe).
Dzieki spéjnosci wszystkich dziatari udato sie opracowac skuteczny sposéb
dotarcia do grupy docelowej z uwzglednieniem wszystkich wczesniej
wybranych kanatow komunikacji. Grupg, do ktérej kierowana byta kampania
to gtownie konsumenci w wieku 25-40 lat. Uwazalismy, Ze jest to grupa
aktywna zawodowo, zyjgca aktywnie réwniez po pracy. Swieta czesto
spedzajg poza miejscem pracy, czy zamieszkania, przyjeidzajagc do
rodzinnego domu. Odbiorcy tradycyjnych oraz nowych mediéw.
Podejmowane w ramach realizacji zadania dziatania dotyczyty:

a) film promujacy
Gtéwnym dziataniem kampanii byta produkcja ponad 2-minutowego filmu,
opierajgcego sie na zasadzie storytellingu (opowiadanie historii, gdzie w
naturalny sposdb nastepuje wymiana doswiadczen ludzi, przekaz emocji i
nastrojow) oraz jego promocja. Plan zdjeciowy trwat dwa dni (14-15.03).
Sceny byty krecone na terenie Warszawy (dom jednorodzinny, mieszkanie,
lotnisko Chopina). Poprzez casting zostato wybranych 5 aktoréw, ktorzy
naszym zdaniem idealnie pasowali do poszczegblnych rél. Film zostat
opowiedziany uniwersalnym jezykiem emocji, zrozumiatym dla kazdego
konsumenta, zarowno w kraju, jak i w UE. Przedstawit historie sktéconego
przed laty rodzeristwa, ktére mieszkato za granicg Polski (cérka - Anglia, syn -
Francja). Wielkanoc byta dobra okazjg do spotkania rodziny, to czas bycia ze
sobg. Matka postanawia zaprosi¢ oboje dzieci na $wieta do Polski, robigc to
tak sprytnie, aby jedne nie wiedziato o drugim. Po przyjeidzie rodzina
spotyka sie w ,drzwiach”, nastepuje dos¢ niezreczny moment zaskoczenia.
Refleksja. Czesto chcgc uczyni¢ pierwszy krok do pojednania, ludzie nie
wiedze od czego i jak zaczg¢. Wielkanocna uczta przetamuje napiety
atmosfere i wprowadza rodzenstwo na Sciezke zgody. W filmie byly
widoczne produkty: tradycyjne dania wielkanocne np.:, serniki, baby
wielkanocne, pieczony kurczak, ¢wikta, chrzan, zurek, jaja, pieczywo, mleko.
Gtéwnym przekazem filmu byto potaczenie tych dwdch tematdéw ze sobg -
relacji w rodzinie, rodzinnej atmosfery i stotu z polskimi produktami
spozywczymi.
Link do filmu: https://www.youtube.com/watch?v=d60Ny1-55zc&t=0s

b} strona internetowa
Na potrzeby kampanii zostata opracowana koncepcja oraz przygotowana
strona internetowa informujgca o akcji. Zostat na nig skierowany film z
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kampanii. Na stronie zamieszczone zostaty materialy zwigzane z tematyka
kampanii w formie krotkiego opisu waloréw produktdw w danej kategorii
oraz albumu ze zdjeciami nawigzujgcego do zdjec¢ pokazywanych w filmie. Do
tej czgsci tworzenia strony zostaty zaangazowane wszystkie Fundusze
Promocji, w celu przygotowania | przestania materiatdbw na temat swoich
produktéw. Dodatkowo na stronie zostaty opublikowane wyniki badar -
infografika, przepisy internetowe potraw przedstawionych w filmie i.
wielkanocnych oraz informacje o Konsorcjum. Strona ta jest nadal w petni
dostgpna na wszystkich obecnie uzywanych przegladarkach oraz
urzgdzeniach, tacznie z tabletami oraz smartphonami.
Adres do strany internetowe]: www.polskasmakuiekazdeqodnia.pl

c) wspotpraca influenceréw
Do wspdtpracy przy propagowaniu tresci zostaly zaangazowane osoby
opiniotwdrcze. Przygotowano koncepcje wspdtpracy z blogerami oraz
influencerami w ramach kampanii IndaHash. W ramach wspéfpracy,
wybrane  osoby umieszczaly na  wilasnych  kanatach  medidw
spotecznosciowych posty z wideo z kampanii. tacznie cheé¢ wspbtpracy w
kampanii bardzo chetnie wyrazito 28 blogeréw/influencerdw.
(Lista blogeréw oraz podsumowanie z dziatari w tej kategorii zostat dotgczony do wniosku na
ptycie CD.)

d) media ptatne
W kampanii zalezato na osiggnieciu jak najwigkszego zasiegu i aby to spetnic¢
zostat dokonany zakup mediéw w ramach sieci reklamowych Google w
formacie pre-roll na YouTube, czyli wideo pojawiajgce sie przed
wyswietlanymi materiatami wideo. Spot cieszyt sie duzym zainteresowaniem
- podczas okresu trwania kampanii wygenerowanych byto 763191 petnych
obejrzen.

e) badania opinii publicznej
Zostata opracowana koncepcja oraz analiza wynikéw i wnioskéw dwdch
ogolnopolskich badan opinii, ktére byty punktem wyjscia do komunikacji.
1. Badanie zrealizowane wsrdéd Polakéw powyzej 16 rok uiycia, nt.
zwyczajéw Polakdw zwigzanych ze Swigtami Wielkanocnymi oraz ich
preferencji zakupowych.
2. Badanie zrealizowane wsrdd oséb, ktére wciggu swojego zycia przebywali
nieprzerwanie zagranicg diuzej niz 3 miesigce, sprawdzajace, za czym Polacy
tesknili mieszkajac na obczyznie.
Badania nawigzywaly scisle do koncepcji filmu promocyjnego. Uzyskane
wyniki pozwolity na stworzenie komunikatow oraz infografik, ktére
skierowane zostaty do  krajowych i regionalnych  mediow
ogoélnoinformacyjnych - zaréwno tradycyjnych, jak i elektronicznych.
Infografiki przedstawiajgce wyniki badar zostaty zamieszczone takie na
stronie www dedykowanej kampanii.

f)  wspotpraca z ekspertami
Zostali wybrani eksperci, Pani Magdalena Chorzewska- psycholog,
komentowata wyniki badar opinii publicznej odnoszac sie zaréwno do watku
Swiat i relacji rodzinnych bedacych treécig filmu, jak réwniez do kwestii
$wiadomosci zdrowego Zywienia i jakosci polskich produktéw rolno-
spozywczych. Pani Hanna Stolifiska - Fedorowicz - dietetyczka, ktdra odnosita
sie do kwestii zdrowego zywienia z wykorzystaniem polskich produktéw. Pan
Witold Boguta - Prezes zarzadu KZGPOiW, ktéry wyjasniat kwestie zwigzane z
polskim produktami rolno-spozywczymi z punktu widzenia organizacji
branzowych. Natomiast Pan Marcin Piotrowski - kucharz, byt niezastapiony
podczas przygotowywania wszystkich dan potrzebnych do produkgji filmu,
przygotowywat tez przepisy na strone internetowg kampanii.

g) media ogdlnopolskie oraz regionalne, media branzowe i handlowe,
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media marketingowe
Opracowane zostaty informacje prasowe (20 sztuk) oraz infografiki (4 sztuki)
i rozestane do mediéw ogdblnopolskich (w tym lifestyle’owych, branzowych,
handlowych i marketingowych) oraz regionalnych. Ukazato sie ponad 120
publikacji dotyczacych kampanii.
(Raport z tego dziatania jest dotaczony do wniosku na ptycie CD)
Telewizja - obecnoé¢ w éwigtecznym wydaniu programu #DZIENDOBRYWP
(link: http://wp.tv/i,dziendobrvwp,mid,2001004,cid,2303815,klip.html) TVP
Polonia (nagranie na ptycie CD),
Polsat News (link:
http://mslqroup.inforia.pl/preview.1652746729,rtv,2263932-108043,pl-PL)
TVN24bis (link: http://tvn24bis.pl/z-kraiu,74/za-czvm-tesknia-polacv-za-
granica.732546.html)
Radio - Czwdrka Polskiego Radia (nagranie na ptycie CD) oraz Radio Polskie
(link:
http://www.polskieradio.pl/42/3146/Artvkul/1754162.Rusza-kampania-
Polska-smakuie-lepiei-kazdeqo-dnia)
(zestawienie odnosnikdw do poszczegdlnych nagran na ptycie CD)
W czasie trwania kampanii oraz po jej zakoriczeniu trwat monitoring
mediow, dzieki ktéremu moglimy uzyskac wynik zasiggu oraz dotarcia
kampanii do konsumenta.
Kampania byta dos¢ intensywna, poniewaz czas jej trwania byt Scisle
wyznaczony przez nadchodzace Swigta Wielkiej Nocy. Doktadny czas trwania
skoncentrowanych dziatan promocyjnych, to dwa pierwsze tygodnie
kwietnia (01-16.04.2017r.)

Szczegbtowe raporty z przeprowadzonych dziatan promocyjnych (blogerzy, indahash,
monitoring mediéw i inne) znajduja sie w zafaczonej ptycie CD do materiatéw rozliczajgeych
zadanie.

Kampania byta wielkim krokiem na przéd, w kontekécie wczedniejszych
projektow realizowanych w ramach Funduszy Promacji. , Polska smakuje” to
pierwsza taka kampania, ktéra potaczyta wszystkie dziewig¢ Funduszy
Promocji: Mleka, Miesa Wieprzowego, Miesa Wotowego, Migsa Korskiego,
Miesa Owczego, Ziarna Zbodz i Przetworéw Zbozowych, Owocow i Warzyw,
Miesa Drobiowego, Ryb. Tym dziataniem chcielismy uswiadomi¢, ze w grupie
sifa. Chcieliémy pokaza¢ konsumentom, ze powinni nie tylko na Swieta
szukaé tradycyjnej, dobrej, polskiej zywnosci, mie¢ czas na celebrowanie
zycia, bycie ze sobg, zwraca¢ uwage na to co kupujg, wybierac polskg, dobrg
zywnos$¢, produkowang w Polsce, ufa¢ polskim produktom rolno -
spozywczym z uwagi na ich wysoka i stabilng jakos¢. Dzieki wspdlnym
dziataniom osiggnelismy lepszy efekty promocji. Bez wahania mozina
przyznac, ze cele kampanii zostaty osiggniete.

W ramach kampanii ,Polska smakuje kazdego dnia” ukazaty sie 123
publikacje, w tym:

* 8 w prasie

e 2 wradiu

* 4 w telewizji

» 109 w Internecie

Film promocyjny cieszyt sie duzym zainteresowaniem - podczas okresu
trwania kampanii wygenerowanych zostato 763 191 petnych obejrzen, czyli o
18% wiece]j niz zostato zatozone. Estymowany totalny zasieg, wliczajac
obejrzenia ponizej 30 sekund filmu oraz pojawianie sie w okienku
‘rekomendowane’ to ok. 4 - 4,5 miliona uzytkownikow. Uzytkownicy
ogladajacy film to w 61% kobiety w 100% z Polski. 99% ruchu do filmu do
obejrzenia z ptatnych reklam na Youtube. Film otrzymat 363 polubienia i 29
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kciukow w dét. 328 udostepniert w ramach mediéw spotecznosciowych, 214
subskrybentéw kanatu i 198 razy film zostat dodany do playlistinnych
uzytkownikow.

Na stronie internetowej najwigkszym zainteresowaniem cieszyly sie przepisy
(ponad 8 tys. odston), konsorcjum i o kampanii. Mimo utozenia kategorii
produktéw wyzej w hierarchii i eksponowania ich mocniej niz przepisy,
uzytkownicy ladujgcy w kategoriach produktéw nie spedzali w tej kategorii
zbyt duzo czasu i chetnie przenosili sie do sekcji z przepisami. Uzytkownicy
chetnie dowiadywali sie o akcji, ale nie byli chetni do zapoznawania sie ze
szczegbtami ($redni czas na stronie nieco ponizej minuty). Jesli chodzi o
statystyki strony internetowej to odnotowalismy 32 tysiace odston w ponad
99% z Polski oraz 90% nowych uzytkownikéw.

Dziatania indahash trwaty przez dwa tygodnie, gdzie w drugim tygodniu akgji,
(influencerzy otrzymali inne zadanie wykorzystania produktéw w kontekécie
duzo bardziej swigtecznym), udato sie uzyskaé duzo wieksza réznorodnosé
produktow w zdjeciach, zakrawajgc o wszystkie wieksze kategorie. tgczna
liczba polubier zdje¢ na Instagram to ponad 15 tys. oraz prawie 300
komentarzy, na Facebooku ok. 11tys reakcji oraz 150 komentarzy,
natomiast odston na ponad 20 blogach - ponad 500 tys.

Ekwiwalent szacunkowy (AVE¥) - 721 645 2zt Dotarcie (prasa
i Internet) - 47 902 441UU**

tgcznie koszt catej kampanii wynidst 386 000,00zt netto.

Biorgc pod uwage konkurencyjnos¢ terminu  emisji  kampanii,
najefektywniejszy czas kampanii to poczatek jej trwania, poniewaz wiekszoé¢
reklamodawcéw planujgcych kampanie w terminie $wigtecznym jeszcze nie
emitowalo w tym czasie i zadziatato na korzy$é efektywnosci dotarcia do
uzytkownikow.

* (A VE) - Ekwiwalent reklamowy, wskaznik wyrazajgcy ilos¢ pieniedzy, jakg
nalezatoby wydac na publikacje lub emisje danego przekazu, gdyby byt on reklamg.
Jest stosowany, jako indeks oceny efektywnosci dziatan PR.

**UU - unikalni uzytkownicy

Organizacja i udziat
w 2017 roku w
Krajowej Wystawie
Zwierzat
Hodowlanych oraz
siedmiu wystawach
regionalnych

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: | etap: 16.03.2017 do 15.08.2017

Zasieg zadania: ogélnopolski

Miejsce realizacji zadania:

- Krajowa Wystawa Zwierzat Hodowlanych, 05-07.05.2017 r., MTP Poznan

- Wystawa Zwierzgt Hodowlanych w Sielinku, 03-04.06.2017 r.,
Wielkopolski Oérodek Doradztwa Rolniczego, Centrum Wystawowo-
Szkoleniowe w Sielinku, ul. Parkowa 2, Sielinko, 64-330 Opalenica, woj.
Wielkopolskie

- Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Szepietowie, 24-25.06.2017 r., - -
Podlaski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Szepietowie, 18-210 Szepietowo,
woj. Podlaskie

- Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Minikowie, 30.06-02.07.2017 r.,,
Kujawsko-Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego, 89-122 Minikowo K.
Nakla Nad Notecig, Woj. Kujawsko-Pomorskie

- Wystawa Zwierzagt Hodowlanych w Sitnie, 30.06-02.07.2017 r., Lubelski
Osrodek Doradztwa Rolniczego W Koriskowoli, Oérodek Szkoleniowo-
Wystawienniczy w Sitnie, 22-424 Sitno, woj. Lubelskie

W ramach i etapu zadania zrealizowano pie¢ wystaw. Gtdwng wystawa byta
krajowa wystawa zwierzat hodowlanych. To najwieksza wystawa w Polsce,
na ktorej zorganizowano duza ekspozycje drobiu, w ktérej uczestniczyto
kilkunastu najlepszych hodowcéw z catej polski. Zgodnie z zatozonymi celami
zostat stworzony ranking po ocenie stadek drobiu i nagrodzono / wyrézniono
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hodowcdw za ich osiggniecia.

Na terenie pawilonu 3 miedzynarodowych targdw poznanskich poza
wystawg hodowlang KRD-IG zorganizowata po raz pierwszy zabawe
edukacyjng dla rodzin z dziec¢mi, tj. Quest drobiarski. Rozwigzujgc zagadki i
podazajgc wedlug mapy zwiedzajgcy zdobywali wiedze z zakresu
drobiarstwa, a otrzymane na mecie drobne nagrody z edukacyjnymi
rysunkami pozwolity dzieciom utrwali¢ zdobytg wiedze nt. Drobiu.
Zorganizowano rowniez konkurs dla publicznosci, by zacheci¢ ich do
gtebszego zapoznania sie ze stadkami drobiu na hali i utrwali¢ wiedze o
drobiu.

Pozostate wystawy: w Minikowie, Sielinku, sitnie i Szepietowie miaty
charakter wystaw regionalnych. Oprocz przygotowania stoiska priorytetem
KRD-IG byto sprawne przygotowanie ekspozycji drobiarskich przeznaczonych
dla stadek drobiu (stad rodzicielskich i towarowych) oraz uczestniczacych w
wystawach hodowcéw drobiu z catej polski. Dziatania podjete w ramach w/w
wystaw obejmowaty wytypowanie wystawcow, opracowanie katalogdw
drobiu z danymi o uzytkowosci prezentowanych stadek, ocene stadek przez
komisje sedziowskg oraz przyznanie wyréinien dla hodowcow i stadek. W
ramach dziatania zorganizowano pobyt dla wystawcow, pracownikdw KRD-
IG oraz komisji sedziowskich, jak rowniez przygotowano ekspozycje oraz
wyzywienie dla uczestnikow. Wystawy umozliwily podkreslenie roli i
znaczenia hodowcdw drobiu stad rodzicielskich, ktdrych wyniki oceny
wartosci uzytkowej zostaly zauwazone i docenione. Stada rodzicielskie
decydujg o wysokiej jakosci materiatu towarowego, przeznaczonego do
efektywnego odchowu i uzyskania dobrej jakosci produktu koricowego,
ktorym jest mieso drobiowe. Wystawy cieszyty sig duzym zainteresowaniem
0s6b zwiedzajgcych z catej polski, umozliwity wymiane doswiadczen, jak
rowniez udzielenie informacji o hodowli i produkcji drobiu wszystkim
zainteresowanym osohom.

Zadanie obejmowato dziatania informacyjno-promocyjne prowadzone przed
wystawami, w trakcie i po ich zakoriczeniu - w formie artykutéw, recenzji w
réznych czasopismach bgdz reklam informacyjnych.

W celu dokonania wtasciwej efektywnosci zaplanowanych i zrealizowanych
dziatan przedstawiamy cele dziatania zgodnie z reguta SMART. Podczas
realizacji | etapu zadania zorganizowano ekspozycje drobiarskie na Krajowej
Wystawie Zwierzat Hodowlanych oraz czterech regionalnych wystawach
hodowlanych (Sielinko, Szepietowo, Minikowo, Sitno), przygotowano i
wreczono wyrdznienia dla hodowcow drobiu osiggajgcych wysoki poziom
cech uzytkowych i hodowlanych.

Stworzono ranking praz przyznano wyrdznienia dla najlepszych hodowcdw,
dostawcow materiatu hodowlanego na wystawie krajowej oraz na kazdej z
czterech regionalnych wystaw hodowlanych.

W trakcie realizacji | etapu zadania wykorzystano posiadane przez KRD-IG
zasoby oraz relacje z gtéwnymi organizatorami wystaw (MRiRW, KCHZ, MTP,
ODR).

Zadanie przyczynito sie do promocji osiggnie¢ hodowlanych, wypromowania
najlepszych hodowcdw i mieszaricow hodowlanych drobiu, co znajduje
przetozenie na poprawe materiatu hodowlanego w skali kraju. Wystawy
stanowity tez forum wymiany dodwiadczen podnoszacych poziom hodowli.

| etap zadania zrealizowano w okresie od marca do sierpnia 2017 r.
(organizacja wystaw). Poprawa i doskonalenie materiatu hodowlanego to
proces ciggty.
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Drobiowa dieta
biegacza

Organizator: Krajowa Federacja Hodowcoéw Drobiu i Producentdw Jaj

Czas trwania zadania: | etap: 01.04.2017 do 30.06.2017

Zasieg zadania: ogdlnopolski

Miejsce realizacji zadania:

INTERNET:

- Kampania w mediach spofecznosciowych (Facebook)

- strona internetowa (wersja w jez. polskim i angielskim)

KLUBY FITNESS

- zakupiono bazy danych klubdw fitness (1.000 rekordéw);

- wystano przesytki do klubdw fitness (broszura, plakat, pismo przewodnie)
- przeprowadzono rozmowy telefoniczne z klubami fitness TARGI EXPO przy
FESTIWALU BIEGOWYM

- zarezerwowano powierzchnie pod stoisko informacyjne

W okresie od dnia 01.04.2017 do dnia 30.06.2017 wykonano ponizsze
dziatania:

. opracowanie graficzne identyfikacji wizualnej projektu;

. strong internetowa w 2 jezykach (polski, angielski)

. opracowanie graficzne i merytoryczne broszury informacyjne;j;

. zakupiono i obrobiono graficznie zdjecia do broszury informacyjnej;

. przettfumaczono na jez. angielski broszure i strone www;

. kampania w mediach spotecznosciowych (Facebook);

. zakupiono 1.000 rekorddw z bazy danych (kluby fitness);

8. wysfano 1.000 przesytek do klubdw fitness (folder, plakat, pismo
przewodnie);

9. wykonano 1.000 potgczen telefonicznych z klubami fitness;

10. zakupiono powierzchnie pod stoisko informacyjne na Targach Expo przy
Festiwalu Biegowym w Krynicy-Zdréj;

11. wydrukowano broszure informacyjng 42.000 egz.;

12. wydrukowano plakaty 4.000 egz.;

13. wykonano gadzety reklamowe:

a) kamizelki odblaskowe - 1.000 szt;

b) karty survivalowe - 1.000 szt.;

c) etui na klucze z materiatu korkowego -100 szt.

~N o s W N R

W | etapie zostaty terminowo, z zachowaniem naleiytej starannosci
zrealizowane wszystkie zadania wskazane w harmonogramie dziatarn w
ramach zadania.

Wykonane na obecng chwile zadania z pewnoscig przyczynig sie do
skutecznej promocji migsa drobiowego, w tym osiggniecie pozytywnego
efektu dla cafej branizy zwigzanej z hodowlg i przetwdrstwem drobiu w
Polsce, zbudowania wsréd konsumentow zaufania do polskich producentéw,
hodowcow i przetwdércdw, ponadto sukcesywnie poszerzamy éwiadomosé
konsumencky poprzez zachgcenie konsumentéw do zakupu i spozywania
miesa drobiowego.

Poprzez zintensyfikowane dziatania przeprowadzone w grupie oséb aktywnie
uprawiajacych sport, dbajgcych o zdrowie i sylwetke spodziewamy sie
podniesC sprzedaz migsa drobiowego i na trwale wpisaé je do programu
zywieniowego grup docelowych.

Dodatkowo z wyprzedzeniem zakupiono powierzchnie pod stoisko
informacyjne na Targach Expo przy Festiwalu Biegowym w Krynicy-Zdrgj, co
zapewnia nam gwarancje udziatu w Targach.
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Organizacja dziatan
promocyjnych i
informacyjnych
podczas
Zgromadzenia
Ogdinego CLITRAVI w
Polsce

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 22.03.2017 do 23.05.2017

Zasieg zadania: kraje cztonkowskie UE

Miejsce realizacji zadania: Trojmiasto — Sopot, Gdansk

Cel zadania: zorganizowanie przez Krajowg Rade Drobiarstwa — Izbe
Gospodarczg (jako cztonka organizacji CLITRAVI) miedzynarodowej
konferencji oraz dziatan towarzyszacych obradom Zgromadzenia Ogdlnego
CLITRAVI, a takze uswietnienie tego miedzynarodowego spotkania w Polsce.
Strategig zadania byto zapewnienie odpowiedniego zaplecza logistycznego
dla kompleksowego zorganizowania konferencji podczas obrad
Zgromadzenia Ogdlnego CLITRAVI oraz dziatan towarzyszacych temu
wydarzeniu w Polsce.

Dziatania w ramach realizacji tego =zadania skupia¢ sie beda na
kompleksowym zorganizowaniu konferencji podczas Zgromadzenia
Ogodlnego CLITRAVI oraz dziatan towarzyszacych temu wydarzeniu w Polsce.

Grupa docelowa: sektor branzy miesa drobiowego w kraju i Unii Europejskiej
(reprezentanci branzy, administracji, przedstawiciele wfadz unijnych
najwyzszego szczebla), liderzy opinii, media, a takze potencjalni odbiorcy
polskiego miesa i przetworow drobiowych.

W ramach realizacji zadania zrealizowano nastepujace dziatania:

1. Przygotowanie materiatdw promocyjnych na konferencje podczas
Zgromadzenia Ogdlnego CLITRAVI w Polsce, w tym: katalog
czterostronicowy promujqgcy oferte polskiej brany drobiarskiej, roll-up
300x200 — 1 szt., 4 szt. roll-up’éw 85x200. smycze z nadrukiem - 100 szt.

2. Przygotowanie i utrzymanie strony rejestracyjnej na potrzeby
Zgromadzenia Ogoélnego CLITRAVI w Polsce. Strona rejestracyjna zawieratfa
wszelkie niezbedne informacje o Zgromadzeniu Ogodlnym wraz z
dedykowanym panelem do rejestracji uczestnikow zjazdu.

3. Organizacje konferencji podczas Zgromadzenia Ogdlnego CLITRAVI w
Polsce, w ramach ktorej: wynajeto sale konferencyjnq w wymaganym
ustawieniu oroz przestrzeni do przerwy kawowej, zapewniono ciqggtq przerwe
kawowgq podczas trwania konferencji, wynajeto sprzet techniczny: projektor,
ekran, nagtosnienie, pokryto koszty obstugi technicznej podczas konferencji,
zapewniono dokumentacje foto podczas trwania catego wydarzenia.

4. Zapewnienie udziatu ekspertéw/prelegentéw podczas Zgromadzenia
Ogédlnego CLITRAVI w Polsce (2 osoby z zagranicy). Jednakie, pomimo
wstepnych zafozen dotyczqcych wynagrodzenia dla prelegentow, koszt ten
nie zostat poniesiony, gdyZ ze wzgledu na wage wydarzenia, prelegenci
wygtosili swoje prelekcje nieodpfatnie.

5. Zapewnienie tlumacza wraz z tlumaczeniem materiatéw, ttumaczeniem
symultanicznym oraz rozmow dwustronnych z ekspertami podczas trwania
konferencji i catego wydarzenia.

6. Pokrycie czesSciowego kosztu zwigzanego z wynajeciem petnego
wyposazenia do przeprowadzenia tlumaczenia symultanicznego podczas
konferencji w ramach Zgromadzenia Ogélnego CLITRAVI w Polsce. Koszt
ten byt kosztem wynajmu pefnego wyposazenia w pakiecie. Przedmiotowy
pakiet obejmowat: aparature do przekfadu, kabine, odbiorniki i sfuchawki
bezprzewodowe, system nagtasniajqcy, 3 bezprzewodowe mikrofony reczne.

7. Wsparcie organizacji ,Wellcome Reception” oraz Uroczystej Gali, w tym:
zakup produktow spoZywczych oraz napojow, przygotowanie fingerfood’ow
na ,Welcome Reception” oraz dar na Uroczystq Gale, koszty wynagrodzenia
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obstugi kuchni i obsfugi kelnerskiej, koszty wynajecia sali wraz ze sprzetem
cateringowym. Bankiet jest tradycyjnq formg integracji. Jest cenionym
miejscem nieformalnych spotkar uczestnikow Zgromadzenia Ogdinego
CLITRAVI, ktdre, warto nadmienic, przektadajg sie na umocnienie
bezposrednich relacji biznesowych z przedstawicielami branzy krajowej i
miedzynarodowej.

8. Zorganizowanie pokazu kulinarnego polskiego drobiu podczas
Zgromadzenia Ogoélnego CLITRAVI w Polsce, w tym: zakup niezbednych
produktow na potrzeby pokazu, zakup dodatkowych produktéw niezbednych
do realizacji pokazu, transporty produktow do pokazu kulinarnego, koszty
wynagrodzenia obstugi w zakresie przygotowania i przeprowadzenia pokazu.
Pokazy kulinarne sq juz tradycyjnie wykorzystywanym elementem polskiej
branzy miesa biatego podczas réinego rodzaju przedsiewziec, ktérego rolg
Jjest stworzenie szansy degustacji polskiego drobiu.

9. Pokrycie kosztu noclegu dla prelegenta (1 osoba x 1 doba).

Wszystkie dziatania zrealizowane w ramach projektu byty efektywne i
podporzadkowane osiggnieciu celu. Cata konferencja poswiecona byta
zagadnieniom dotyczgcym branzy przetwdrstwa miesa i drobiu na rynku
wspélnotowym, a takze jej przysztosci w ujeciu globalnym. W gronie gosci
konferencji znaleZli si¢ przedstawiciele sektora przetwérstwa miesa i drobiu
praktycznie ze wszystkich krajow Wspdlnoty, a takze urzednicy unijni. Wéréd
nich reprezentanci Komisji Europejskiej: Dr. Sabine Jilicher - Dyrektor ds.
Bezpieczenstwa i Innowacji w obszarze Zywnosci i Paszy w DG SANTE, ktora
podczas swojego wystgpienia omowita zagadnienia zwigzane z
bezpieczeristwem 2zywnosci oraz Rudolf Mogele - Zastepca Dyrektora
Generalnego DG AGRI, ktoéry przedstawit obecng sytuacje m.in. na rynku
drobiu w UE i pochylit sie nad jego przysztoscig. Ze strony polskiej
prelegentem byt Pawet Kocon — Dyrektor Biura Rozwoju Rynku, ktéry
wygtosit prelekcje na temat doswiadczeri Agencji Rynku Rolnego w
ksztattowaniu sie relacji z konsumentem w oparciu o nowoczesne kanaly
komunikacji na rynku Zzywnosci / produktéw rolno ~ spozywczych.

Dzigki realizacji zadania przedstawiciele krajowego sektora drobiowego mieli
mozliwo$¢  nawigzania  kontaktéw  bezposrednich i  prowadzenia
nieoficjalnych rozméw z reprezentantami miedzynarodowej organizacji
CLITRAVI oraz z reprezentantami sektora z catej Unii Europejskiej, jak
réwniez mieli okazje na wytworzenie presji na unijne $rodowisko
przetworstwa migsa i drobiu, aby w wiekszym zakresie wykorzystywane byto
w produkcji przetworéw mieso drobiowe pochodzace z UE, niz importowane
z krajow trzecich. Podczas konferencji, jak i catego spotkania uczestnicy
mogli wymieni¢ sie wiedzg | doswiadczeniami dotyczacymi sektora
zywnosciowego. Bardzo istotnym punktem byto rozwijanie idei Unii
Europejskiej, rozumiane jako pogtebianie relacji wéréd cztonkéw Wspélnoty
oraz zacies$nianie wiezi miedzy przedstawicielami krajéw unijnych.

W  petni zrealizowano idee projektu, gdyz Polska jako uczestnik
Wspélnotowego Rynku, mogta w stanie zaoferowaé surowiec dla sektora

przetwdrstwa drobiu w UE, najwyiszej jakosci i po najbardziej
konkurencyjnych cenach. Mozliwo$¢ zorganizowania miedzynarodowej
konferencji

i wydarzen towarzyszacych Zgromadzeniu Ogdlnemu CLITRAVI w Polsce
odnosnie promocji i popularyzowania na rzecz krajowego sektora jest
fundamentalna i nieoceniona.

47




Promocja migsa
drobiowego na
Centralnych
TARGACH Rolniczych
w Nadarzynie w 2017
r.

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow i Producentéw Drobiu

Czas trwania zadania: | etap: 15.04.2017 do 15.08.2017

Miejsce realizacji zadania: Nadarzyn, Centralne Targi Rolnicze

W ramach realizacji | etapu zadania zrealizowano zaplanowane dziatania
przygotowawcze. Wyznaczono  osobe  odpowiedzialng.  Omowiono
poszczegblne dziatania, terminy realizacji zabezpieczajgce prawidiows
realizacje zadania. Zawarto umowy oraz zamowiono niezbedne ustugi i
towary. Prowadzono bezpos$redni nadzér nad realizacja dziatan
przygotowawczych. Dziatania zaplanowane do realizacji w pierwszym etapie
zostaty zrealizowane w catosci.

Promocja migsa
drobiowego na
Centralnych
TARGACH Rolniczych
w Nadarzynie w 2017
r.

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszern Hodowcow i Producentow Drobiu

Czas trwania zadania: Il etap: 16.08.2017 do 16.12.2017

Miejsce realizacji zadania: Nadarzyn, Centralne Targi Rolnicze

W _ ramach realizacjizadania zrealizowano promocje walorow miegsa
drobiowego zorganizowano dla okoto 5.000 osdb degustacje z potraw z
roznych gatunkéw miesa drobiowego.

Zorganizowano stoisko degustacyjne oraz wyposazono je w materiaty
informacyjno-promocyjne:

- foldery informacyjno-promocyjne

- ulotki z przepisami na przyrzadzenie ,ciekawych” potraw z miesa
drobiowego

- kalendarze promocyjne

- kubki reklamowe

- koszulki reklamowo-promocyjne

- prezentacja

- roll-up’y promocyjno-reklamowe

Rezultatem realizacji zadania byto osiggnigcie celu, ktdrym jest promocja
miesa drobiowego poprzez zwrocenie uwagi na jego walory.

Cel, gtéwny przekazanie informacji o zaletach miesa drobiowego poprzez
bezposrednie serwowanie ponad 5.000 porcji degustacyjnych zostat
osiggniety. Ocena skutecznosci promocji, to odpowiedz na pytanie, czy
poziom poinformowania uczestnikow degustacji jest zadawalajacy wobec
przyjetych celéw i rezultatow dziatania. Naleizy pozytywnie oceni¢ dziatania i
rozwigzania wykorzystane przy realizacji zadania o charakterze informacyjno
- promocyjnym pt. "Promocja miesa drobiowego na Centralnych Targach
Rolniczych w Nadarzynie, w 2017".

1. Zadanie zrealizowano od miesigca kwietnia 2017 r. do dnia 16 grudnia
2017 r.

2. Przyjety sposéb realizacji nalezy oceni¢ zardwno, jako skuteczny, jak i
efektywny.

3. Kompetencje oséb odpowiedzialnych za planowanie, realizacje dziatan
informacyjno-promocyjnych mozna uznad¢ za wystarczajgce: cztonkami
zespotu byty osoby dysponujgce doswiadczeniem w pracy zwigzanej z
wdrazaniem i wykorzystaniem Funduszy Promocji albo z praktyka zawodowa
w tym zakresie.

Cel gtéwny zostat zrealizowany poprzez:

- zorganizowanie stoiska degustacyjnego,

- wydanie 5000 porcji degustacyjnych,

- wydanie materiatow informacyjno-promocyjnych

- przekazanie informacji o walorach smakowych migsa drobiowego poprzez
degustacje potraw dla gosci z catej Polski odwiedzajgcych Centralne Targi
Rolnicze.

Promowanie walorow miesa drobiowego na tak duzej imprezie, jakg sg
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Centralne Targi Rolnicze, odwiedzane przez ponad 50.000 osdb, doskonale
wpisuje sig w strategie promocji produktu skierowanej do bardzo duzej
grupy odbiorcoéw réznych srodowisk.

Dozynki
Prezydenckie w Spale
2017

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszert Hodowcow i Producentéw Drobiu

Czas trwania zadania: | etap: 15.04.2017 do 31.07.2017

Miejsce realizacji zadania: Spafa, Teren Centralnego Osrodka Sportu

W ramach realizacji | etapu zadania zrealizowano:

1) Przygotowano i wystano zaproszenia na Dozynki oraz informacje odnosnie
udziatu PZZHiPD w Dozynkach Prezydenckich.

2) Na biezaco informowano w Internecie odnoénie Dozynek Prezydenckich w
Spale w201r.

3) Przygotowano wzory i zakupiono materialy identyfikacyjne i promocyjne
oraz biurowe.

4) Ustalono wykonawcéw  przygotowania grilla oraz Bankietu
Prezydenckiego.

5) Biezgcg wspdtprace z Kancelarig Prezydenta oraz Biurem Dozynkowym.

W ramach | etapu podjgto dziatania niezbedne do zorganizowania stoiska z
potrawami przyrzgdzonymi z migsa drobiowego dla gosci z catej Polski
biorgcych udziat w Ceremoniale Dozynkowym corocznych Dozynek
Prezydenckich w Spale. Ponadto na Bankiecie Prezydenckim, miedzy innymi
dla szeféw instytucji rzgdowych, samorzadowych, biznesowych pozostatych
gosci przygotowany bedzie stdt z poczestunkiem. W petni zrealizowano plan.

Dozynki
Prezydenckie w Spale
2017

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszert Hodowcow i Producentéw Drobiu

Czas trwania zadania: Il etap: 15.04.2017 do 31.10.2017

Miejsce realizacji zadania: Spata, Teren Centralnego Os$rodka Sportu

W ramach realizacji Il etapu zadania kontynuowano rozpoczete dziatania
organizacyjne, przygotowawcze do Dozynek Prezydenckich w Spale 2017.
Uzupetniano informacje w prowadzonym serwisie internetowym,
sporzagdzono dokumentacje imprezy w postaci nagrania wideo, ktdrg
umieszczono w serwisie You Tube.

Dolegata na zorganizowaniu stoiska z potrawami przyrzagdzonymi z réznych
gatunkéw miesa isci z catej Polski biorgcych udziat w Ceremoniale
Dozynkowym corocznych Dozynek w Spale.

Przygotowano stdt z potrawami z migsa drobiowego miedzy innymi dla
szeféw instytucji rzagdowych, biznesowych i pozostatych gosci. Podczas
poczgstunku wydano ponad 200 porcji stoisku przyrzadzano mieso
drobiowe.

Skutecznos¢ promocji, jako stopien realizacji celu:

- celem promocji byto zwrdcenie uwagi, realizacja celu oznacza catkowite
osiggniecie celu,

- cel promocji zostat zrealizowany w ramach budzetu zadania.

Bezposredni cel ma charakter komunikacyjny, promocja powodujgca
zwrocenie uwagi, zmiane $wiadomosci, postawy, preferencji, wyobrazer o
promowanym produkcie tj. miesie drobiowym.

Promocja migsa drobiowego na stoisku organizowanym przez Polski Zwigzek
Zrzeszen Hodowcow i Producentéw Drobiu wzbudzata
i wzbudza wiele rézinych emocji. Z uwagi na fakt, iz byta realizowana juz po
raz pigty, stanowi wazny punkt dla gosci z catej Polski, ktérzy odwiedzajg
Dozynki Prezydenckie w Spale, w tym réwniez hodowcy i producenci drobiu.
Jest to waine dziatanie dla branzy drobiarskiej.

Goécie Dozynek, a czesto sg to cate rodziny, mieli okazje posmakowac
specjatow z polskiego miesa drobiowego. Promowano walory smakowe i
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wizualne degustowanych potraw. Do naszego stoiska ustawiaty sie bardzo
dtugie kolejki chetnych degustacji potraw z migsa drobiowego.

Cel, gtowny przekazywanie informacji o walorach smakowych migsa
drobiowego miedzy innymi poprzez bezposrednie serwowanie porcji
degustacyjnych zostat osiggniety. Realizacja celu wplywa na wzmocnienie
zaufania konsumentow do miesa drobiowego.

Polski Zwigzek Zrzeszern Hodowcow i Producentow Drobiu od pieciu lat
promuje walory smakowe miesa drobiowego podczas uroczystosci Dozynek
Prezydenckich w Spale. Nasze stoisko z potrawami przyrzadzonymi z miesa
drobiowego obok tradycyjnej wojskowej grochdéwki wpisato sie, jako staty
element tak duzej imprezy plenerowe]j dla gosci z catej Polski.

W dniu 27.10.2017r. w Patacu Prezydenckim odbyto sie uroczyste
podsumowanie Dozynek Prezydenckich Spata 2017. Polski Zwigzek Zrzeszen
Hodowcéw i Producentéw Drobiu otrzymat z ragk Pary Prezydenckiej dyplom
z podziekowaniem za wktad w organizacje tej uroczystosci.

Gtéwnym celem branzy drobiarskiej jest utrzymanie wysokiego poziomu
dotychczasowej konsumpcji drobiu, a dziatanie informacyjno - promocyjne
waloréw smakowych miesa drobiowego podczas Dozynek Prezydenckich w
Spale stanowi sposdb osiggnigcia tego celu.

Polskie mieso —
Ambrozja Smaku -
Promocja Miesa
drobiowego

Organizator: Zwigzek Polskie Mieso

Czas trwania zadania; 18.05.2017 do -----

Miejsce realizacji zadania: Patac Mata Wies Mata Wies 40 05-622 Belsk Duzy
W ramach realizacji zadania zostato zrealizowane spotkanie z szefami
placéwek dyplomatycznych stacjonujgcych na terenie RP i zaprezentowano
im walory polskiego miesa drobiowego. Do udziatu w tym wydarzeniu
zostaly zaproszone wszystkie placowki dyplomatyczne znajdujgce sie na
publikowanej przez Ministerstwo Spraw Zagranicznych liscie.

Podczas spotkania zrealizowano uroczysty obiad degustacyjny (5-daniowy)
oparty na indywidualnie opracowanym, menu, przygotowanym na bazie
wysokie]j jakosci miesa drobiowego:

Zakaska zimna: tatar z piersi kaczki, pate drobiowe, tatar z truskawek z
esencja z jabtek gréjeckich, maslanka, chatka

Zakgska ciepfa: szparagi z péigeskiem wedzonym sos holenderski,
marynowane truskawki, krem balsamiczno-truflowy

Zupa: rosét z kaczki z pieczonym pierozkiem z podrobami gesimi, z
gotowanym pierozkiem z migsem z kaczki, z chrupigcym zoftkiem jaja od
kury zielonondzki oraz kwiatami polnymi.

Danie gtdéwne: assiette drobiowe, piers$ kaczki sous vide z malinami i kremem
fois gras dtugo pieczona ge$ w chrupigcej panierce, coulis malinowy, roladka
z kurczaka kukurydzianego oraz puree z mtodych ziemniakéw pieczonych w
ognisku.

Deser: Tradycyjne ciasto drozdzowe z truskawkami.

Po obiedzie Goscie zostali zaproszeni do poznania historii miejsca. Podczas
zwiedzania obiektu wraz z wykwalifikowanym przewodnikiem Ambasadorom
przyblizono historia Patacu w Matej Wsi. Zwiedzanie - spacer byt pretekstem
i okazja do zapoznania sie, podtrzymania relacji, wymiany kontaktow a takze
rozmAw na temat polskiej branzy miesa drobiowego.

Po zwiedzaniu Godcie zostali zaproszeni do obejrzenia filmu na temat
produkcji miesa drobiowego w Polsce. Film miat na celu ukazanie
standarddéw produkcji miesa w Polsce i przyblizenia potencjaty tego rynku
(atrakcja). Po prezentacji filmu sektor rynku miesa drobiowego w Polsce
przyblizyt gosciom podczas swojej opracowanej specjalnie na to wydarzenie
prezentaciji prof. Krzysztof Kowalki - dyrektor IERIGZ.
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Nastepnie Ambasadorzy zostali zaproszeni do udziatu w warsztatach
kulinarnych podczas ktérych mogli poznaé¢ walory i wysokg jakoéé miesa
drobiowego. Wszyscy uczestnicy otrzymali pamigtkowe fartuchy z logo
projektu oraz wartosciowe, tematyczne upominki - recznie wykonane z
polskie]j parcelany sosjerki.

Wydarzenie otrzymato pozytywng rekomendacje (objecie patronatem
honorowym) przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz prezesa Agengji
Rynku Rolnego.

Pozytywne komentarze jakie naptywajg do Zwigzku Polskie Mieso w czasie
wydarzenia, jak i po nim pozwalajg wnioskowac, iz wydarzenie to cieszy sie
coraz wigkszym zainteresowaniem wsrod dyplomatéw. Kontakty zdobyte
przez polskg branze miesng podczas tego wydarzenia procentujg w
codziennych  kontaktach. Dziatanie to wymaga kontynuacji dla
uwiarygodnienia branzy i utrzymania wypracowanych kontaktéw i relacji.

Promocja potraw

z réznego rodzaju
miesa drobiowego
na targach WARSAW
FOOD EXPO 2017

w Nadarzynie

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszerh Hodowcow i Producentdw Drobiu

Czas trwania zadania: 08.04.2017 do 10.07.2017

Miejsce realizacji zadania: Targi zywno$ci Warsaw Food Expo 2017 w
Nadarzynie w dniach 1-3 czerwca 2017 r.

W ramach realizacji zadania: W dniach 1-3 czerwca w Nadarzynie w hali F,
Ptak Warsaw Expo, najwiekszym w Europie Srodkowej obiekcie targowym
odbyly sie Miedzynarodowe Targi Zywnosci. Targom towarzyszyto spotkanie
Ministréow Rolnictwa krajow Grupy Wyszehradzkiej oraz Rumunii, Butgarii i
Stowenii. PZZHiPD byt jednym z Patrondw Targdw.

Prowadzilismy kampanie promocyjng pt. ,Promocja potraw z rdinego
rodzaju migsa drobiowego”, a dziatanie to finansowane byto ze $rodkéw
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

Licznie przybyli goscie odwiedzajgcy stoiska targowe czestowali sie
przygotowanymi potrawami z drobiu, zadawali pytania dotyczace produkgji
drobiarskiej, zapoznawali sie¢ z przygotowanymi na folderach i ulotkach
przepisami kulinarnymi.

Oprocz zwiedzajgcych Targi mieszkaficOw Warszawy i okolic czy przyjezdnych
z cafego kraju osob - liczna grupa miodziezy - stoisko nasze odwiedzit
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi Pan Krzysztof Jurgiel oraz towarzyszacy
goscie zagraniczni tj. Ministrowie Rolnictwa krajéow obecnych na Targach.
Niektorzy z gosci Pana Ministra po raz pierwszy w zyciu degustowali pétgeski
i wyrazali pozytywne zdanie na ich temat. Degustujgc potrawy, interesujaca
rozmowe na tematy handlowe z przedstawicielami Zarzadu PZZHiPD
przeprowadzit przedstawiciel Ambasady Indonezji. Duze zainteresowanie
potrawami z drobiu wykazata Pani Ewa Wachowicz, ktdra takze odwiedzita
nasze stoisko i smakowata oraz oceniata przygotowane porcje degustacyjne.
Jako znawczyni wielu kuchni $wiata i autorka kilku ksigzek kucharskich
wyznata ,ze czesto wykorzystuje dréb w swoich inspiracjach kulinarnych.
Podzielifa sig rowniez ciekawostka, ze np. w Kongo dréb jest bardzo drogi, a
potrawami z kurczaka podejmuje sie waznych gosci wyrazajac tym swdj
szacunek dla nich. Przygotowano potrawy z rdinego rodzaju miesa
drobiowego, ktére podano do degustacji bezposredniej na imprezie a takze
przekazywano informacje dot. waloréw i wartoéci migsa drobiowego w
formie ulotek i materiatéw informacyjno- promocyjnych.

Organizatorzy targow stworzyli wieloptaszczyznowg arene wymiany
doswiadczen jak i prezentacji ofert producentéw z Polski i zagranicy. W
specjalnej strefie B2B odbyto sie blisko 90 spotkar.

Gosémi targéw byli kupcy z: Biatorusi, Ukrainy, Litwy, Estonii, Portugalii,
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Anglii, Wegier, Indonezji, Libii i z wielu innych krajéw.

Targi odwiedzili reprezentanci i goscie ponad 15 ambasad, a takie delegacje
rzadowe z panistw Grupy Wyszehradzkiej.

Wspaniali wystawcy sprawili, ze targi byly prawdziwym Swietem Zywnosci.
Tak duze zainteresowanie targami sprawia, ze planowana jest kolejna edycja,
a targi majg mozliwos¢ na state zaznaczyC sie w kalendarzu imprez branzy
rolno-spozywczej.

Przygotowane potrawy z réznego rodzaju migsa drobiowego do degustacji
bezposredniej na imprezie oraz przekazane informacje w formie ulotek i
materiatéw informacyjno-promocyjnych, o walorach tych potraw wywarty
pozytywng opinie, wérod gosci i uczestnikow targow.

Dziatanie o charakterze informacyjno - promocyjnym dot. walordow
smakowych miesa drobiowego zostafo zrealizowane w dniach 1-3 czerwca
2017 r. zgodnie z zatozeniami i planem.

Szlakiem Polskiego
Miesa Drobiowego

Organizator: Zwigzek Polskie Migso

Czas trwania zadania: 01.05.2017 do 31.10.2017

Miejsce realizacji zadania: Siedlisko Morena, Jeziorowskie. 19-330 Stare
Juchy

W ramach realizacji zadania:

Kontynuujgc projekt ,Szlakiem Polskiego Miesa” Zwigzek Polskie Mieso,
zorganizowat kolejne w tym roku, wyjazdowe spotkanie dla dziennikarzy
mediéw ogolnopolskich, reprezentujgcych prase, radio i1 telewizje!
Przedstawiciele medidw life stylowych, kulinarnych, poradnikéw, medidw
informacyjnych, branzowych oraz blogéw kulinarnych wzieli udziat w
wydarzeniu, ktdre odbyto sie w dniach 25-27 pazdziernika w Hotelu Siedlisko
Morena. Byto to spotkanie z cyklu ,Szlakiem Polskiego Miesa”, ktérego
celem w tej edycji byta promocja miesa drobiowego. Projekt to interesujgce i
niespotykane wydarzenie, pozwalajgce przyblizy¢ opiniotworczej grupie
dziennikarzy merytoryczne informacje, dotyczgce polskiej produkgji drobiu.
Pierwszy dzien spotkania rozpoczat sie degustacyjng, pieciodaniowg kolacja,
taczacg w sobie tradycyjne smaki polskiej kuchni z nutg orientalnych
wplywdw. Uroczysta kolacja przygotowana zostata przez szefa kuchni
Marcina Budynka, specjalizujgcego sie w daniach migsnych, ktory jako
przystawke zimng zaserwowat carpacio z potgeska z emulsjg z zottek i trufli
oraz smaione rydze. Nastepnie do degustacji zaserwowana zostata
przystawka ciepta w postaci pieczonej przepidrki z cytrusami, podanej z
satatka z polnych kwiatow i demi glase z sosem ponzu. Kolejnym punktem
kolacji, nawigzujgcym do kuchni japorskiej, byt czarny ramen z gesi z
pierozkami z dtugo pieczonej gesiny. Jako danie gtéwne podana zostata piers
kurczaka sous vide z krustg borowikowq, kopytka dyniowe z rozmarynem,
sos holenderski pomaranczowy oraz czipsy grzybowe. Kolacje ostodzit deser
w postaci domowej ekierki z kremem z wiejskiego sera i pieczonej dyni, z
dodatkiem czekolady. Oryginalny, wykwintny poczestunek miat przede
wszystkim zaprezentowa¢ ogromng roznorodnosc polskiego drobiu oraz
mozliwosci jego wykorzystania w kulinariach, zaréwno w profesjonalnej
pracy gastronomicznej, jak réwniez kuchni domowej. Po zakonczeniu czesci
degustacyjne], odbyt sie nastrojowy koncert zespotu Pectus, ktory stanowit
animacje wieczorul!

Kolejny dzier ,Szlakiem Polskiego Miesa - SMAKUJ DROB!” uptynat pod
znakiem aktywnej rywalizacji i merytorycznej wiedzy. Przed redaktorami
uczestniczacymi w wydarzeniu staneto wyzwanie -_warsztaty kulinarne.
Profesjonalna oprawa, towarzyszgce zawodom dwie ekipy telewizyjne, z
redakcji Agrobiznesu TVP1 oraz Agropasji Polsat News, a takze wymagajace
jury, w ktérym zasiedli: prezes Zwigzku Polskie Mieso Witold Choinski,
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Urszula Orpik dyrektor Hotelu Siedlisko Morena, Katarzyna Oponowicz -
dyrektor biura Zwigzku Polskie Mieso oraz Tomasz Szulc - przedstawiciel
zaktadow drobiarskich Drobex sp. z 0. 0., stworzyto okazje do zdrowej
rywalizacji oraz realnego poznania jakosci polskiego miesa drobiowego!
Wstepem do warsztatow byto zaprezentowanie rozbioru tuszki drobiowej na
elementy kulinarne, co szczegdtowo omowit prowadzacy warsztaty - ekspert
kulinarny catego wydarzenia, szef kuchni Marcin Budynek. Wszyscy
uczestnicy warsztatow zostali uhonorowani kulinarnymi upominkami -
zestawem nozy.

Po krotkim odpoczynku oraz regeneracyjnym lunchu w restauracji hoteluy,
przyszedt czas na konferencje, w ktérej panelu eksperckim zasiedli: Agata
Dabrowska - autorka btoga Fit by Agata, specjalistka w zakresie zdrowego
stylu Zycia, ktéra zaprezentowata zagadnienia dotyczgce kalorycznosci
drobiu i jego wykorzystania w codziennej diecie oraz w diecie sportowca;
Andrzej Klonecki - prezes Fundacji Hodowcoéw Polskiej Biatej Gesi, ktéry
opowiedziat o walorach polskiej gesiny, standardach hodowli
przyzagrodowej oraz mozliwosciach eksportowych tego gatunku miesa.
Eksperci stuzyli swojg wiedzg, chetnie odpowiadajac na zadawane pytania.
Akcentem koriczagcym wyjazd byta wspdlna kolacja w chacie grillowej,
podczas ktdrej dziennikarze mogli skosztowaé chocby drobiowych burgeréw!
Na zakorczenie spotkania kazdy z uczestnikdw otrzymat pamiatkowy
dyplom.

,Szlakiem Polskiego Miesa - SMAKUJ DROB!” to unikalne wydarzenie, ktére
pomaga budowaé¢ pozbawiony mitéw wizerunek polskiego miesa
drobiowego, przedstawiajagc merytoryczne informacje w przystepny sposéb,
a tym samym edukujgc dziennikarzy nt. waloréw smakowych i jakosciowych
miesa drobiowego. Poprzez kulinaria: degustacje i warsztaty gotowania,
pokazujemy dziennikarzom wysokg jakos¢ polskiego drobiu. Spotkanie i
prelekcje pomagajg w zakulisowych rozmowach o aspektach gospodarczych
rynku miesa drobiowego, dzigki temu media informacyjne i gospodarcze
mogg czerpaé wiedze na temat sytuacji tego sektora miesa w Polsce.
Wydarzenia przektada sie nie tylko na wzrost publikacji na temat miesa
drobiowego, ale réwniez na edukacje grupy docelowej oraz zacieénianie
kontaktow grupy opiniotworczej z przedstawicielami sektora miesa
drobiowego.

Projekt powinien by¢ kontynuowany dla podtrzymania relacji z
przedstawicielami mediéw. Trwatg relacja z przedstawicielami mediéw jest
wazna z punktu widzenia sytuacji kryzysowych, bowiem pozyskane kontakty
dzieki temu wydarzeniu pozwalajg na sprawniejszg komunikacje z mediami i
ograniczajg realizacje przez media nieprawdziwych informacji. Ponadto
kontynuacja wydarzenia pozwoli zebra¢ innych przedstawicieli grupy
docelowej.

Polskie mieso
drobiowe warte
zachodu

Organizator: Zrzeszenie Rolnikdéw i Producentéw , INDYK LUBUSK|”

Czas trwania zadania: | etap: 07.07.2017 do 15.10.2017

Miejsce realizacji zadania:

| dziert spotkania promocyjnego: Zielona Géra Hotel ForRest ul. Racula -
Gtogowska 4A

Il dzien spotkania promocyjnego: Teren przy Patacu Trzebiechdw ul. Parkowa
4

W ramach realizacji zadania:

1. Zorganizowano spotkanie Zarzgdu Zrzeszenia z osobami odpowiedzialnymi
za organizacje imprezy, omoéwiono najwazniejsze kwestie zwigzane ze
zorganizowaniem pierwszego etapu spotkania promocyjnego.

2. Sporzgdzono zestawienie rzeczowo-finansowe na realizacje pierwszego
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etapu zadania pod nazwa ,Polskie migso drobiowe warte zachodu".

3. Podpisano umowe zwigzang z organizacjg pierwszego dnia spotkania
promocyjnego w dniu 07.07.2017 roku dotyczacej rezerwacji sali
wyktadowej, ustugi gastronomicznej i hotelowej.

4. Zamdwiono materiaty informacyjno-promocyjnej w firmie poligraficznej.
5. Sporzadzono liste osdb do ktdérych zostaty wystane zaproszenia na
spotkanie

promocyjne. Gtownie dotyczyly to oséb zwigzanych z branzg drobiarska.

6. Zamoéwiono reklame medialng , oraz reklame w formie plakatow.

7. Organizatorzy pierwszego etapu spotkania promocyjnego dokonali
wyboru podmiotéw do realizacji zadania pod nazwa ,Polskie migso
drobiowe warte zachodu”

8. Wyznaczono trase Il Biegu Drobiarza, sporzadzono mape biegu oraz
zamowiono profesjonalng ustuge do jego przeprowadzenia. Dokonano
zatatwienia  niezbednych  spraw  organizacyjnych  zwigzanych z
przeprowadzeniem imprez biegowych (masowych).

9. Dokonano niezbednych ustale i uzgodnien z osobami i podmiotami
biorgcymi udziat w realizacji pierwszego etapu spotkania promocyjnego.
Sporzadzono umowy o dzieto z tymi osobami.

10. Zakupiono nagrody dla zwyciezcow konkursow kulinarnych, sportowych i
dla dzieci.

Il. Zorganizowano pierwszy etap spotkania promocyjnego, czes$¢ wyktadowg ,
promocyjng i artystyczng zadania.

12. Dokonano rozliczenia finansowego | etapu zadania na podstawie
otrzymanych dokumentéw finansowych, za wykonane ustugi i zakupione
towary.

13. Zorganizowano przez Zarzad Zrzeszenia spotkania podsumowujgcego
realizacje pierwszego etapu zadania pod nazwg ,Polskie migso drobiowe
warte zachodu”, na ktérym dokonano analizy przeprowadzonych dziatan.

14. Dokonano telefonicznych podziekowan dla osob.

Dwudniowe spotkanie | etapu realizacji zadania ,Polskie mieso drobiowe
warte zachodu” zostafo finansowane ze $rodkéw Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego, ktdre corocznie zdobywa licznych statych bywalcow jak i
nowych uczestnikow.

Pierwszy dzien spotkania promocyjnego (I etapu) miat charakter konferencji,
w czasie ktdre] przeprowadzono 4 wyktady. Gtéwnym tematem wyktadow
byta wystepujgce ogniska wirusa ptasiej grypy w stadach drobiu. Temat
dotyczyt wystepowania tej choroby, metod bioasekuracji, oraz jej wptyw
grypy ptakoéw na rozwdj polskiej branzy drobiarskiej. Celem wyktaddow
przeprowadzonego przez lekarza weterynarii z Niemiec bylo zapoznanie
uczestnikdw z procedurami stosowanymi w przypadku jej wystgpienia na
terenie Niemiec. Pierwszy dzieni spotkania promocyjnego z uwagi na temat
wyktadow oraz zakres zagadnien w nich poruszanych cieszyt sig duzym
zainteresowaniem (ponad planowym). Giédwnym celem pierwszego
spotkania promocyjnego byto poszerzenie i ugruntowanie wiedzy na temat
wystepowania wirusa ptasiej grypy w stadach drobiu wsrdd uczestnikow
konferencji z rejonu lubuskiego, ktorego region nalezy do najwiekszych
producentow drobiu w kraju.

Drugi dzien spotkania promocyjnego miat charakter imprezy piknikowo-
plenerowej i miat charakter imprezy otwartej. Promocja polskiego drobiu
finansowane z funduszu promocji miesa drobiowego odbywa sie cyklicznie
co roku, i do tej pory stata sie statym elementem imprez promujgcych polski
dréb na terenach zachodniego pogranicza.

Do grona uczestnikdw |l dnia spotkania promocyjnego nalezg osoby
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pracujgce na rzecz branzy drobiarskiej jak réwniez uczestnicy w roinych
kategoriach wiekowych nie zwigzanych z branza. Do nich zaliczamy lokalnych
mieszkaricow jak rdwniez mieszkaricy zachodniego pogranicza Polski, a takie
osoby przebywajgcy wakacyjnie na tym terenie wsréd lubuskich jezior, lasow
i rzek. Cykliczna impreza plenerowa finansowana ze $rodkéw Funduszu
Promocji Migsa Drobiowego przycigga duzg liczbe uczestnikow plenerowej
imprezy piknikowej, ktérzy chetnie biorg udziat w konkursach miedzy innymi
sportowym do ktdrego nalezy organizowany po raz |l Bieg Drobiarza. Celem
tego biegu jest popularyzacja spedzania aktywnie wolnego czasu, poprzez
sport i zdrowe odzywianie.

Duzym powodzeniem ws$réd uczestnikow spotkania promocyjnego pod
nazwg ,Polskie migso drobiowe warte zachodu” cieszyty sie konkursy
kulinarne wsrdd sofectw, ktére przygotowaly potrawy na bazie miesa
drobiowego do degustacji. MoZna byto na miejscu spozy¢ potrawy drobiowe,
zapoznac sie z przepisami i sposobem przyrzgdzania degustowanych potraw
drobiowych. Firmy cateringowe przygotowaty bardzo duzo réznorodnych
potraw drobiowych do degustacji dla uczestnikéw spotkania promocyjnego.
Hostessy serwujgc potrawy do degustacji informowaty konsumentéw o
walorach odizywczych, zdrowotnych miesa drobiowego jej sposobach
przyrzadzania. Celem jakie zamierzano osiggnac poprzez degustacje potraw
drobiowych to zachecanie do przyrzadzania potraw drobiowych i ego
spozywania na co dzier. Dziatanie to ma na celu zwigkszenie sprzedazy i
spozycia drobiu wsrod uczestnikéw w réznej kategorii wiekowej. Degustacja
potraw drobiowych miato za cel przyczyni¢ sie do poznawania przez
konsumentéw smakowych waloréw miesa drobiowego oraz do poznania
tradycyjnych potraw sporzadzanych na bazie miesa drobiowego, oraz
zachgcania ich do spozywania jako waznego elementu zdrowego odzywiania
cztowieka.

Spotkanie konferencyjne pierwszego dnia przyczynito sie do wymiany
doswiadczenh w dziedzinie hodowli drobiu wsrod uczestnikdéw zwigzanych z
branzg drobiarska.

Spotkanie promocyjne przyczynito sie do integracji $rodowiska
drobiarskiego, a takie oséb nie [wigzanych bezposrednio z branig
drobiarska.

Zelem dziatania promocyjnego bylo popularyzacja spozycia drobiu w
gospodarstwach domowych oraz ciggte przypominanie konsumentowi o
zaletach migsa drobiowego jako produktu zywieniowego: smacznego, z mata
zawartoscig tfuszczu, dietetycznego, w przystepnej cenie, fatwego w
przyrzadzeniu, lekkostrawnego, zdrowego, mozliwego do przyrzadzania w
wiele sposobdw .dietetycznego, tubianego przez wszystkich domownikdw.
Zelem strategicznym pierwszego etapu realizacji zadania pod nazwa ,Polskie
mieso drobiowe warte zachodu” byto poszerzenie wiedzy na temat
wystgpowania ogniska wirusa ptasiej grypy, oraz zasad bhioasekuracji w
przypadku jego wystgpienia. Ponadto celem pierwszego etapu spotkania
promocyjnego byto ksztattowanie pozytywnego wizerunku polskiego miesa
drobiowego wsréd konsumentéw, umacnianie drobiowego wzorca
konsumpcji, jak réwniez przekazywanie wiedzy na temat polskiego drobiu
jako Zrodfa wartosciowego biatka, oraz dobrej kondycji fizycznej.

3romocja miesa drobiowego finansowana ze $rodkéw Funduszu Promocji
Migsa Drobiowego jest nieodzownym zrddtem finansowym bez ktérego nie
udatoby sig na te skale zorganizowac tego typu spotkari promocyjnych o
charakterze konferencyjno-piknikowym.
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Promocja miesa
drobiowego i jego
przetworow podczas
Pikniku Programu
Poznaj Dobra
Zywnoséé

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 03.06.2017 do 19.06.2017

Zasieg zadania: caty kraj

Miejsce realizacji zadania: Warszawa, 10 czerwca 2017 r., Park przy Torze
Wyscigow Konnych ,Stuzewiec”

Cel zadania: Zadanie miato na celu promocje miesa drobiowego i jego
przetworéw jako drobiu nr 1 w Europie zaréwno pod wzgledem ilosci
produktow, jak i jakosci. Podczas Pikniku zachecano do spozywania drobiu i
taczenia jego konsumpcji z aktywnoscig fizyczng, sportem, byciem fit”.
Gtéwnym motywem tegorocznej promocji podczas pikniku PDZ byfo faczenie
drobiu ze sportem. Zachecano uczestnikdéw Pikniku do tego, aby nasladowac
reprezentantéw Polski, czyli by¢ aktywnym, odzywiac sie zdrowo i spozywac
dréb.

Dziatania tego rodzaju prowadza do uczucia satysfakcji z bycia zdrowym i
sprawnym, ale réwniez dumy z tego, ze Polska staje sig¢ dynamicznie
rozwijajgcym sie krajem, liderem w wielu dziedzinach zycia i biznesu.

Grupa docelowa: cate rodziny z dzie¢mi, ludzie aktywni, swiadomi tego, ze
dobre odzywianie ma wielka wartos¢ i wptyw na zdrowie, ludzie, ktorzy sg
otwarci na pozytywny komunikat dotyczacy odzywiania i aktywnosci
fizycznej.

W ramach realizacji zadania:

Caly teren stoiska KRD-IG obrendowany zostat w dominujgcej tonacji biato-
czerwonej, dekoracje zawieraty elementy edukacyjne
na temat walorow polskiego drobiu.

Stoisko KRD-IG podzielone byto na strefy. Najwazniejsza i najbardziej
eksponowang strefg byla strefa aktywnosci fizycznej i sportu, gdzie
odwiedzajgcy stoisko mogli spedzi¢ aktywnie czas. W strefie tej znajdowaty
sie m.in. przyrzady do ¢wiczen dla dzieci i dorostych. Dla mitosnikow
LStrzelania” przygotowano bramki i pitki, a takze zestawy tarcz i rzutek.
Dodatkowa atrakcjg byto stanowisko z urzagdzeniem do pomiaru sity miesni
oraz zyroskop. Ogromnym zainteresowaniem cieszyta sie $cianka
wspinaczkowa dla dzieci i dorostych. Nad bezpieczenistwem uczestnikow
czuwali profesjonalni instruktorzy. Z kolei o diete uczestnikdw zadbat znany
szef kuchni Artur Maroz, ktéry dla tych, ktérzy zdecydowali sie spali¢ troche
kalorii przygotowat w strefie degustacji drobiu nowoczeénie przyrzadzone
dania z tego gatunku migsa. Uczestnicy opuszczajgcy stoisko KRD-IG
wychodzili z przekonaniem, Ze migso drobiowe jest nieodigczonym
elementem diety 0sob dbajgcych o zdrowie poprzez aktywnos¢ fizyczna.

Podczas Pikniku PDZ zrealizowano nastepujace dziatania:

1. Przygotowano projekty i druk/produkcje materiatéw promocyjnych na
Piknik POZNAJ DOBRA ZYWNOSC, w tym:

- ulotki informacyjno-edukacyjne o wartosciach zdrowotnych drobiu,

- wielkoformatowe | wizuaine elementy do dekoracji stoiska KRD-IG,

- elektroniczng wersje zaproszenia na stoisko KRD-IG podczas Pikniku PDZ,

- reklamowe wykafaczki do hamburgerow z nadrukiem,

- kamizelki odblaskowe w trzech rozmiarach z nadrukiem, ktore cieszyly sie
ogromnym zainteresowaniem uczestnikow pikniku,

- stroje sportowe dla obsfugi stoiska wraz z wykonaniem nadruku.

2. Pokryto koszty dostawcéw towaréw/ustug, niezbednych do realizacji
zadania, w tym:

- wynagrodzenie dla kierownika produkcji

- wynagrodzenie dla instruktorow sportowych (10 osob)

- wynagrodzenie dla hostess (4 osoby)
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- wynagrodzenie dla obstugi kelnerskiej oraz kucharzy za prace w dniu
Pikniku (6 osob)

- wynagrodzenie dla obstugi technicznej (6 0s6b)

- wynagrodzenie dfa konferansjera — animatora

- zakupienie produktow do degustacji do strefy VIP i przygotowanie potraw
podczas Piknikiem

- zakupienie produktéw i przygotowanie porcji degustacyjnych dla
odwiedzajqcych stoisko (1800 porcji)

- zakupienie produktéw do upominkéw dla VIP wraz z zakupem koszy
piknikowych (50 kompletdw)

- zabezpieczenie stoiska w pfotki, kosze na $mieci wraz z bieigcym
sprzgtaniem terenu

- zakupienie nagréd do konkursow przeprowadzanych na duzej scenie (10
kompletow)

- zakupienie drobnych sprzetéw technicznych i montazowych, niezbednych do
budowy stoiska

- zakupienie elementdéw dekoracji strefy VIP, w tym kwiatdéw

- zapewnienie transportow ciezarowych elementéw wyposazenia stoiska

- Zzapewnienie dokumentacji foto i wideo, produkcji krétkiego filmu
dokumentujgcego udziat KRD-IG w Pikniku PDZ.

3. Wynajeto urzadzenia i sprzet niezbedne do realizacji zadania:

- urzqdzenia sportowo-rekreacyjne: jump fitness (trampoliny), symulator
przeciqzen - Zyroskop, ruchoma sScianka wspinaczkowa, miot -  sitomierz,
bramki do strzelania karnych wraz z pitkami dla dorostych i dzieci, kosz do
koszykowki, darty, bule z osprzetem

- urzgdzeni chtodnicze do ekspozycji i do zaplecza kuchennego

- urzqdzenia gastronomiczne do zaplecza kuchennego oraz sprzet

cateringowy

- namioty dla firm - wystawcoéw, do budowy strefy VIP, zaplecza kuchennego

i magazynowego

- stofy i krzesta

- podesty i podtogi

- dystrybutory do wody

- samochody chfodni wraz ze zuzyciem paliwa

- system nagfosnieniowy wraz z obstugg

4. Zapewniono zakwaterowanie dla instruktoréw i ekip spoza Warszawy (1
doba x 6 0sdb)

Wszystkie dziatania zrealizowane w ramach projektu byly efektywne i
podporzgdkowane  osiggnieciu  celu, jakim  byto  ugruntowanie
przeswiadczenia, ze polski dréb jest nr 1 w Europie, nie tylko pod wzgledem
ilodci produkcji, ale takze jego jakosci i bezpieczeristwa.

Zachgcanie konsumentéw drobiu do aktywnego trybu Zycia, uprawiania
sportu, bycia ,fit” wraz ze spozywaniem wartosciowego biatka drobiu, ktéry
jest znakomitym pozywieniem dla sportowcéw, oséb aktywnych i dbajgcych
o siebie pozwolito uswiadomi¢ konsumentdw obecnych na pikniku, ze polski
drob, ze jakos¢ polskiego drobiu jest wysmienita, a produkcja i systemy
kontroli jakosci sg jednymi z najnowoczesniejszych w Europie. Uczestnicy
opuszczajgcy stoisko KRD-IG wychodzili z przekonaniem, ze dréb jest
nieodtgczonym elementem diety oséb dbajacych o zdrowie w aktywny
sposéb.

W petni zrealizowano ideg projektu. Stoisko KRD-IG wyrdzniato sie
wielkoscig, brandingiem i atrakcjami dla dzieci i dorostych. Przez caty czas
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trwania pikniku:

- prowadzone byly degustacje, pozwalajgc odwiedzajgcym zapozna€ sie z
walorami smakowymi polskiego drobiu.

- rozdawane byly materiaty informacyjne w postaci ulotek, podkreslajgce site
i stabilnos¢ polskiego sektora drobiarskiego, wartosci zdrowotne drobiu, jego
walory smakowe, wysoka jakos¢, bezpieczerstwo, najnowoczesniejsza
produkcje i zrdwnowazong produkcje.

W stopniu zadowalajgcym osiagniety zostat cel zadania zgodnie z regutg
SMART - Cel: Umozliwiono polskim firmom drobiarskim uczestnictwo w
programie Pikniku Poznaj Dobrg Zywnos¢, czyli w programie produktéw ze
znakiem jakoséci PDZ, ktéry jest celem wspdinotowej polityki w zakresie
zywnosci | polega na poszerzaniu obszaru wysokiej jakosci oraz
réznorodnosci zywnosci na Wspdlnym Rynku.

Realizacja: podczas pikniku na stoisku obecne byty tacznie 3 podmioty z
branzy drobiarskiej (w ramach dziatajgcej na polskim rynku Grupy dwie firmy
oraz jedna firma indywidualnie) - uczestnicy Pikniku.

Udziat w Pikniku, ktéry odbyt sie 10 czerwca b.r. stanowit istotny element
rozszerzania promocji drobiu skierowanej do liderow opinii oraz
bezposrednich  konsumentéw odwiedzajacych Piknik, jak rdwniez
zwiekszania $wiadomosci dotyczacej wysokiej jakosci produktéw oraz
waloréw miesa drobiowego.

Sktadki cztonkowskie
do unijnych
organizacji
branzowych a.v.e.c. i
CLITRAVI i ELPHA

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 17.07.2017 do 20.09.2017

Zasieg zadania: kraje cztonkowskie UE

Miejsce realizacji zadania: Warszawa

Cel zadania: kontynuacja cztonkostwa w europejskiej organizacji drobiarskie]
a.v.e.c. (Association of Poultry Processors and Poultry Trade in the EU
countries), udziat w organizacji sektora przetwdrstwa miesa CLITRAVI
(Liaison Center for the Meat Processing Industry in the European Union) w
unijnej organizacji branzowej Europejskiego Stowarzyszenia Zywca
Drobiowego i Jaj Wylegowych (ELPHA).

Grupa docelowa: Zarzad a.v.e.c. oraz zarzad CLITRAVI i ELPHA

W ramach realizacji zadania: w ramach realizacji przedmiotowego zadania, w
planowanym przedziale czasowym uregulowano naleznosci wynikajgce z
faktur vat zwigzanych ze sktadkami cztonkowskimi przynaleznosci do trzech
organizacji miedzynarodowych: Association of Poultry Processors and
Poultry Trade in the UE Countries (a.v.e.c.), Liaison Center for the Meat
Processing Industry in the European Union (CLITRAVI) oraz (European Live
Poultry and Poultry Hatching Egg Association (ELPHA).

Podjete dziatania w ramach realizacji przedmiotowego zadania, czyli
cztonkostwo w miedzynarodowych organizacjach branzowych, pozwala na
czynny udziat w dyskusjach na tematy zwigzane z tym sektorem w UE i na
$wiecie (np. Priorytety branzy, gtéwne wyzwania, zwtaszcza komunikacyjne,
dotyczace producentdw drobiu, czy tez potencjalne zagroZenia), jak rowniez
zakomunikowa¢ wyzwania branzy drobiarskiej w Polsce oraz przedstawic
krajowe interesy i dziatania. Waznym elementem jest takze udziat KRD-IG w
dyskusjach na temat realizowane] strategii zrownowazonego rozwoju dla
drobiarstwa w UE.

Ponadto, cztonkostwo w przedmiotowych organizacjach daje mozliwosc¢
uczestnictwa w posiedzeniach grup roboczych oraz grup prognozujacych
komisji europejskiej m.in. Ds. Drobiu i jaj oraz promaocji, jak rowniez daje
szanse podejmowania dziatan agitacyjnych na rzecz polskiej i unijnej branzy
drobiarskiej, a takie mozliwos¢ wymiany pogladow i doswiadczen
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zwigzanych z problemami oraz perspektywami, jakie niesie branza.

Oceniajgc zadanie pod katem efektywnosci zrealizowanych dziatan zgodnie z
reguta SMART nadmieniono, iz:

1. Uwzgledniono postulaty polskiego sektora drobiarskiego w stanowisku
unii europejskiej w ramach podejmowania kluczowych decyzji odnosnie
warunkéw wymiany handlowej na rynku drobiu miedzy UE a paristwami
trzecimi (dziatanie defensywne)

Skonkretyzowany: zawarcie postulatéw polskiego sektora drobiarskiego w
stanowisku UE

Mierzalny: fakt wtgczenia postulatow strony polskiej do rozméw

Osiaggalny: prowadzone rozmowy z negocjatorami unijnymi

Realny: istotny, dla rozwoju polskiego sektora drobiarskiego i otwarcia
nowych rynkéw zbytu, krok w ramach wymiany handlowej

Okreélony w czasie: moment podjecia dyskusji odnosnie rynku drobiu w
procesie otwierania nowych rynkdw zbytu (poza wptywem KRD-IG)

2. Wzrost znaczenia polski — wsparcie dla dziatann majacych m.in. Na celu
udziat przedstawiciela(i) KRD-IG (a takie ewentualne wtaczenie akgji
promocyjnych KRD dotyczacych polskiego i unijnego drobiu) w ramach
planowanych dziatan w tym zakresie przez komisje europejskg poprzez
kontynuacje udziatu KRD w dziataniach komisji europejskiej

3. Uwzglednienie stanowiska polskiego sektora drobiarskiego w ramach
dziatan prawnych i informacyjnych organizacji a.v.ec. Majacych na celu
przeciwdziatanie agresywnym akcjom ochrony rynku RPA przed importem
migsa drobiowego z UE realizowanych przez tamtejszg branze drobiarska
(dziatanie ofensywne)

W przypadku realizowanego projektu nie byto konieczne przeznaczenie
dodatkowych s$rodkéw na ocene efektywnosci zadania, a metody oceny
efektywnosci dostosowane byty do zatozonych celdow i charakteru dziatan.
Ocena efektywnosci zadania realizowana byta bezposrednio przez KRD-IG.

Rekomenduje sie dalsze uczestnictwo w miedzynarodowych organizacjach
drobiarskich, ktére niesie za sobg bardzo wiele korzysci dla krajowego
sektora drobiowego, gdyz przedmiotowe organizacje, do ktorych przynalezy
KRD-IG, reprezentujg interesy branzy drobiarskiej w unii europejskiej i na
$wiecie. Dzieki cztonkostwu w unijnych organizacjach branzowych KRD-IG, a
tym samym cata branza krajowa, otrzymuje na hiezgco informacje dotyczace
branzy, a takze przepisow prawa UE. Cztonkowie KRD-IG biorg udziat w
opiniowaniu aktéw prawnych dotyczacych braniy, a takie maja dostep do
analiz rynkowych zwigzanych z branza.

Aktywny udziat w miedzynarodowych organizacjach branzowych to
nieodzowny element pozwalajagcy  chroni¢ interesy polskie] branzy
drobiarskiej na szczeblu krajowym, unijnym i Swiatowym.

Rekomenduje sig takze przystagpienie do IPC (International Poultry Council) -
Miedzynarodowej Rady ds. Drobiu utworzonej w 2006 r., ktdra zrzesza
liderow branzy drobiarskiej z catego Swiata. Gféwne cele tej organizacji to:
rozwigzywanie problemow branzy drobiarskiej na szczeblu globalnym,
zarébwno w kwestii handlu, nauki, jak réwniez relacji miedzynarodowych;
wzmocnienie  komunikacji  migdzy  przemystem  réinych  krajow,
opracowywanie i rekomendowanie polityki wptywajacej na branie oraz
promowanie wspolnego globalnego zrozumienia i zaufania do produktéw
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drobiarskich jako preferowanego Zrddfa biatka zwierzecego. Organizacja
zrzesza podmioty reprezentujace 22 kraje cztonkowskie (53 organizacje
branzowe). Cztonkowie IPC reprezentujg ponad 95% handlu drobiem i ponad
90% produkcji drobiu.

Indyk smakuje

QOrganizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow i Producentow Drobiu

Czas trwania zadania: 04.09.2017 do 31.12.2017

Miejsce realizacji zadania: Moscibrody k/Siedlec

W ramach realizacji zadania:

Zadanie zrealizowano w formie imprezy plenerowej, ktéra odbyta sie dnia 01
pazdziernika 2017 roku dla kilku tysiecy mieszkancow i gosci miejscowosci
Moscibrody k/Siedlec.

W ramach przydzielonych S$rodkéw realizacje zadania podzielono na
dziatania, dzieki ktdrym informacja o walorach miesa indyczego dotarta do
grupy docelowe].

Osoba odpowiedzialna za realizacje zadania na biezaco nadzorowata |
kontrolowata wykonywanie poszczegolnych dziatan zapisanych w planie
finansowym oraz czuwata nad prawidtowym przebiegiem wydarzenia.
Poprzez plakaty, banery reklamowe oraz media lokalne rozreklamowano
informacje o imprezie, dzieki czemu frekwencja dopisata.

Zgodnie z Planem finansowym Fpz f3 zostaty wykonane wszystkie
zaplanowane dziatania, min.:

- artykuty w lokalnej prasie, reklama i ogtoszenia,

- plakaty, banery reklamowe, rollupy reklamowe itp., niezbedne do realizacji
zadania,

- gadzety promujgce impreze (reklamowe kubki, torby jutowe, dtugopisy,
kredki),

- pokaz kulinarny z udziatem kucharza znanego z medidw - Carlosa Gonzalez
Tej era, polegajacy

- wyktad promujacy walory migsa indyczego, na przygotowaniu potraw z
indyka i serwowaniu do degustacji uczestnikom imprezy,

- degustacja przygotowanych z miesa indyczego potraw i serwowanie ich
uczestnikom imprezy,

- wystepy artystyczne gwiazd muzyki rozrywkowej,

- organizacja konkursdw dla dzieci i zabezpieczenie nagrdd,

- dokumentacja fotograficzna oraz video z imprezy,

- piecza agencji eventowe] nad prawidfowym przebiegiem, realizacjg
imprezy.

Celem promocji byto zwrocenie uwagi na walory miesa indyczego. Grupa
docelowg zadania byli mieszkarcy, goscie i turyéci miejscowosci Moscibrody
k/Siedlec, do ktdrych skierowana byta informacja i promocja podczas
przebiegu, trwania catego wydarzenia.

Beneficjentem byli réwniez hodowcy i producenci dziatajgcy na lokalnym
rynku ktdrzy podczas imprezy promocyjno-informacyjnej nawigzywali
kontakty biznesowe.

Bezposrednim celem zadania byfa - promocja miesa indyczego powodujaca
zwrdcenie uwagi, zmiane Swiadomosci, preferencji zakupowych u
potencjalnych konsumentow.

Zmierzenie efektywnosci promocji polegato na okresleniu skutecznosci
promocji. Celem promocji byto zwrécenie uwagi na walory miesa indyczego.
Cet zostat zrealizowany. Realizacja celu oznacza catkowite osiggniecie celu.
W badaniach promocji wykorzystano ankiety anonimowe rozdane wsrod
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uczestnikdw imprezy w trakcie jej trwania. Dokonano zestawienia i analizy
wypetnionych ankiet.

Nalezy pozytywnie oceni¢ dziatania organizacyjne PZZHiPD w odniesieniu do
nadzoru nad dziataniami informacyjno- promocyjnymi realizowanego
zadania ,Indyk smakuje.”

Impreza promocyjna pod nazwa ,Indyk smakuje”, polega na organizowaniu
degustacji potraw przyrzadzonych z migsa indyczego dla gosci oraz turystow
z catej Polski podczas Mazowieckiego Swieta Indyka w Moécibrodach
k/Siedlec. Swieto Indyka odbywa sie cyklicznie od 2015 roku.

Zasadnym jest kontynuacja dziatan promocyjnych realizujacych art. 2 ust. 2
pkt. 8 lit. b) ustawy z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promoc;ji
produktéw rolno-spozywczych tj. dziatania majace na celu promocje
spozycia miesa drobiowego i jego przetwordw,

Promocja miesa
drobiowego i jego
przetworow na
targach Polagra Food
2017

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 20.09.2017 do 06.10.2017

Zasieg zadania: caty kraj

Miejsce realizacji zadania: Poznan, Targi Polagra Food: Poznan 25 wrzeénia -
28 wrzeénia 2017

Cel zadania: organizacja stoiska informacyjnego i udostepnienie przestrzeni
do rozméw handlowych i spotkan biznesowych przedstawicielom branzy
drobiarskiej, w otoczeniu promujgcym przewagi konkurencyjne polskiego
drobiu. Stoisko otwarte bedzie dla kazdego producenta, ktéry chce
prowadzi¢ dziatania krajowe oraz proeksportowe, z réinych wzgleddw:
kosztowych, organizacyjnych czy zwigzanych z dostepnoscia powierzchni, nie
ma mozliwosci organizacji wtasnego stoiska. Stoisko branzowe jest rowniez
przyktadem  doskonatej optymalizacji  kosztéw  promocji  polskich
producentéw drobiu i wspétdziatania konkurujgcych ze sobg na co dzien
firm, co przektada sie na integracje branzy na innych polach aktywnosci.

Grupa docelowa: Bezposrednio — Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba
Gospodarcza, Posrednio — Polski Sektor Drobiarski oraz importerzy:
przetwdrcy i dystrybutorzy migsa drobiowego; eksporterzy miesa

drobiowego z rynku polskiego.

W ramach realizacji zadania, w planowanym przedziale czasowym, dokonano
szeregu dziatan majgcych na celu promocje miesa drobiowego i jego
przetwordw na targach Polagra Food 2017.

Ideg tego zadania byta organizacja stoiska informacyjnego i udostepnienie
przestrzeni do rozmow handlowych i spotkan biznesowych przedstawicielom
branzy drobiarskiej, w otoczeniu promujgcym przewagi konkurencyjne
polskiego drobiu. Stoisko otwarte byto dla kazdego producenta, ktéry chciat
prowadzi¢ dziatania krajowe oraz proeksportowe, a z réinych wzgledow:
kosztowych, organizacyjnych czy zwigzanych z dostepnoscig powierzchni, nie
miat mozliwos$ci organizacji wtasnego stoiska.

W ramach powyiszego podjeto nastepujgce dziatania:

1. Wynajeto powierzchnie wystawienniczq o wielkosci 50 m2, w tym:
- najem powierzchni wystawienniczej;
- dokonanie optaty rejestracyjnej dla KRD-IG.

Stoisko KRD-IG stuzyto producentom drobiu odwiedzajgcym targi - cztonkom
KRD-IG - jako miejsce spotkan i dziatari biznesowych przez caty okres targéw.
Kaida z firm odwiedzajgcych | potrzebujgcych przestrzeni do rozmow
biznesowych otrzymata przestrzen do dyspozycji.
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2. Przygotowano stoisko oraz dokonano jego zabudowy, w tym:

- przygotowano projekt stoiska (projekt techniczny i rozplanowanie przytgczy
medidw i ich rozprowadzeri);

- przygotowano konstrukcje stoiska zgodnie z projektem,

- przygotowano i wydrukowano elementy graficzne,

- dokonano montazu oraz demontazu stoiska wroz z zapleczem kuchennym,

- dokonano kompletnego wyposazenia stoiska (meble i rekwizyty);

- wykonano instalacje elektryczng, instalacje wodno-kanalizacyjng wraz z
optatg eksploatacyjng.

Stoisko byfo estetyczne, z komunikatywnq grafikg, odzwierciedlajgcg site,
nowoczesnosc i zrownowaziong produkcje polskiego sektora drobiarskiego.

3. Wynajeto 2 hostess do obsfugi stoiska:

- hostessy odpowiadaofy za obsfuge recepcji stoiska, informowanie
zwiedzajgcych o produktach branzy miesnej i kierowanie do odpowiednich
producentdw, zgodnie z oczekiwaniami gosci, oraz obstuge degustacji na
stoisku.

4. Przygotowano i przeprowadzeni pokazy kulinarne na stoisku oraz na
biezgco przygotowywano porcje degustacyjne, obejmujgce:

- zakup sktadnikow i przygotowanie pdtproduktéw do degustacji;

- zakup drobnego sprzetu do kuchni, naczyn i sztuccow, szklanek oraz
niezbednych dodatkowych produktéw, jak np. Srodki czystosci;

- przygotowanie dani i serwowanie porcji degustacyjnych podczas kazdego z
4 dni targowych.

Pokazy kulinarne sq tradycyjnie juz wykorzystywanym elementem polskiego
stoiska drobiarskiego, ktorego rolg jest stworzenie szansy degustacyi
polskiego drobiu gosciom przebywajgcym na stoisku oraz przyciggniecie
zainteresowanio odwiedzajgcych.

5. Przygotowano materiaty promocyjne:

- opracowano merytorycznie i graficznie folder na targi
- dokonano druku 500 szt. Folderdw

- opracowano graficznie roll-up na targi

- dokonano wydruku 3 szt. roli-up’u o wielkosci 85x200

Obecno$¢ KRD-IG na targach Polagra food, targach bedacych dla branzy
rolno-spozywczej zwiastunem trendow konsumenckich, kompleksowym
przegladem ofert, ale tez promocjg polskiej gospodarki, na stoisku
stanowigcym powierzchnie informacyjng oraz przestrzedn do rozmoéw
handlowych i spotkarn biznesowych branzy drobiarskiej, oceniamy jako
przynoszacg wymierne korzysci biznesowe. Stoisko KRD umozliwito firmom
aktywna obecnos¢ na targach.

Stoisko  branzowe bylo rowniez przyktadem doskonatej optymalizacji
kosztow promocji polskich producentéw drobiu i wspdtdziatania
konkurujgcych ze sobg na co dzien firm, co przekfada sie na integracje branzy
na innych polach aktywnosci.

Obecno$¢ na targach Polagra Food w ramach stoiska informacyjnego
umozliwita firmom nawigzanie kontaktéw biznesowych z przedstawicielami
rynku krajowego oraz z partnerami zagranicznymi, a co za tym idzie szanse
na pogtebienie zainteresowania polskim migesem drobiowym i jego
przetworami na terenie Europy i swiata, czego efektem bedzie wzrost
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mozliwosci eksportu polskiego drobiu.

Poprzez stoisko branzy drobiarskiej oraz odpowiednio przygotowane
dziatania, KRD-1G miata mozliwos¢:

- przedstawienia wyrdiniajgcych cech oferty rodzimego drobiu, ktére
stanowig przewage konkurencyjng krajowych producentdow:

* Integracja cafego tfarnicucha produkcji drobiarskiej, czego efektem jest
bezpieczny i wysokiej jakosci produkt o najwyzszych walorach smakowych;

e Wysoka jakosc i estetyka wykrawania elementéw drobiowych;

e Duza elastycznos¢ w dostosowaniu oferty do oczekiwan indywidualnych
odbiorcow.

W projekcie osiggnieto wszystkie zatozone cele:

1. Podtrzymano i rozwinieto istniejgce relacje:

- renegocjowano warunki handlowe w oparciu o zmienng sytuacje rynkowa;
- nastgpuje rozwdj dtugofalowych relacji biznesowych opartych na
obustronnym zaufaniu.

2. Zaistniata mozliwosé nawigzania nowych kontraktow:

- bezpieczenstwo dostaw: cenione s3 kontrakty gwarantujace dostawy state]
jakosci produktéw przez dtugi okres czasu;

- konkurencyjna cena: targi stwarzajg mozliwo$¢ szerokiego poréwnania
ofert, w tym poziomu cen. W takich okolicznosciach cena staje sie pierwszym
tematem rozmowy, cho¢ dziatania KRD-IG zmierzajg do promocji poza
cenowych przewag konkurencyjnych polskiego drobiu.

Zadanie wykonane zostato efektywnie:
- przedstawiciele branzy drobiarskiej obecni na targach odbyli podczas dni

targowych min. 15 istotnych spotkan, ktére dadzg potencjat do rozwoju
wspotpracy w zakresie eksportu w roku 2018.

Realizacja celu mierzona bytfa na grupie przedstawicieli branzy drobiarskiej
- uczestnikach targéw Polagra Food 2017 w oparciu o ich deklaracje w
zakresie ilosci i jakosci spotkan.

W przypadku realizowanego projektu nie bylo konieczne przeznaczenie
dodatkowych $rodkéw na ocene efektywnosci zadania, a metody oceny
efektywnosci dostosowane byty do zatozonych celdw i charakteru dziatan.
Ocena efektywnosci zadania realizowana byta bezposrednio przez KRD-IG.

Ze wzgledu na potrzebe obecnosci na targach Polagra Food, w ktérych
udziat biorg wiodgce firmy dziatajgce w branzy spozywczej, producendi,
dystrybutorzy, hurtownicy i sprzedawcy detaliczni rekomendujemy
podtrzymanie inwestowania Srodkéw funduszu promocji miesa drobiowego
na zadania tego typu.

W organizacje wspolnych stoisk p.n. ,Polski Drob”, stwarzajgcych wszystkim
zainteresowanym podmiotom z branzy na uczestnictwo w najwiekszych i
najwazniejszych europejskich targach spozywczych.

W miarg rozwoju marki ,Polska smakuje” w kolejnych latach wystréj stoiska
bedzie przystosowywany do wspdlnych wytycznych zwigzanych ze
znakowaniem tej marki.

Niezbednym elementem organizacji stoisk jest strefa kulinarna (pokazy
kulinarne), ktéra juz tradycyjnie przycigga odwiedzajgcych, podkreslajac
typowo polskg goscinnos¢ i sprawiajac, ze stoisko jest rozpoznawalne i
zapamietywalne.
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Swietomies Polski

Organizator: Stowarzyszenie Rzeinikéw i Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej

Czas trwania zadania: 12.09.2017 do 02.10.2017

Miejsce realizacji zadania: Polska, wojewddztwo Podlaskie, Biatystok, Rynek
Kosciuszki

W ramach realizacji zadania Impreza ,Swietomies Polski”, zorganizowana
zostata przez Stowarzyszenie Rzeinikow i Wedliniarzy RP - przy wspotpracy
Zwigzku Rzemiosta Polskiego, lzby Rzemieslniczej i Przedsiebiorczosci w
Biatymstoku, Podlaskiej Izby Rolniczej, odbyta sie w dniach 16-17 wrzeénia
2017 r. w Biatymstoku na Rynku Kosciuszki.

Przygotowania do przeprowadzenia imprezy obejmowaty m.in. prace nad
scenariuszem, oprawg wizualng promujaca program, koncepcjg imprezy,
strategia wizerunkowa, dziataniami PR oraz sktadem graficznym oprawy
wizualnej. W celu zintensyfikowania dziatart promocyjnych zostato powotane
Biuro Prasowe imprezy oraz jej rzecznik prasowy, ktéry byt odpowiedzialny
za przygotowanie materiatdw dla medidw oraz prowadzenie dziatan
ukierunkowanych na media ogdlnopolskie i lokalne Wojewodztwa
Podlaskiego.

W celu nadania imprezie wysokiej rangi zostaf powotany Komitet Honorowy.
W jego sktad weszli:

e Krzysztof Jurgiel, Minister Rolnictwa i Rozwaju Wsi,

* Bohdan Paszkowski, Wojewoda Podlaski

e Jerzy Leszczynski, Marszatek Wojewddztwa Podlaskiego

e Prezydent Miasta Biategostoku

e Pawet Niemczuk, Gtéwny Lekarz Weterynarii

s Marek Posobkiewicz, Gtdwny Inspektor Sanitarny

= Andrzej Romaniuk, Gtéwny Inspektor Jakoséci Handlowej Produktéw Rolno-
Spozywczych

s Jan Pikul, Rektor Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu

W celu zwiekszenia ilosci dziatan pozyskano Partnera - Podlaska lzbe
Rzemieslnicza.

W celu zwiekszenia rangi naukowej akcji promocyjnej powotano Partnerow
naukowych:

e Instytut Biotechnologii Przemystu Rolno-Spozywczego im. Prof. Wactawa
Dabrowskiego

Promocja imprezy, reklama i propaganda miesa i jego produktéw w ramach
przygotowarn i w trakcie realizacji imprezy obejmowafa nastepujqce zadania:
1. Zapewnienie statej obstugi dziennikarskiej poprzez patronaty medialne:

¢ TVP 3 Biatystok

= Polskie Radio Biatystok

¢ Gazeta Wspdiczesna

¢ Kurier Poranny

e Top Agrar

¢ Bilans Dodatni

» Gospodarz.pl

¢ Gospodarka Miesna

» Ogolnopolski Informator Masarski

* Miesne Technologie

e Kalejdoskop Branzy Migsnej

 Bezpieczenstwo i Higiena Zywnosci

e Rzeznik Polski

e Przeglad Gastronomiczny

e FirmyMiesne.pl
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2. Zapewnienie szerokiej propagandy imprezy w wiekszosci medidéw
ogolnopolskich o szerokim zasiegu poprzez Konferencje Prasowg
zapowiadajgcq impreze w Biafymstoku w siedzibie Urzedu Miasta Biatystok.
W  konferencji udziat wzigli przedstawiciele medidw lokalnych (stacji
radiowych, telewizyjnych, gazet i czasopism, wydawnictw itp.) m.in. Portal
Bia24, Portal Bialystok online, Gazeta Wspdtczesna, Radio Akadera, Polskie
Radio Biatystok

3. Reklama w gazetach, Internecie, radio i telewizji:

¢ Emisja spotow reklamowych w gazetach:

- Nasze Miasto Biatystok - emisja w dniu 14 wrzesnia 2017

- Kurier Poranny - emisja w dniu 15 wrzeénia 2017

* Emisja spotdw reklamowy w Internecie - strona www.porannv.pl w dniach
13-16.09.2017

* Emisja spotéw reklamowych w radio

- Polskie Radio Biatystok - 5 emisji w dniach od 11 do 15 wrzesnia 2017 roku
e Konkurs radiowy:

- Polskie Radio Biatystok - 5 emisji w dniach od 11 do 15 wrzeénia 2017 roku
¢ Emisja spotéw reklamowych w telewizji:

- TVP 3 Biatystok - 15 emisji w dniach od 7 do 16 wrzesnia 2017 roku

4. W trakcie akcji promocyjnej TVP 3 Biafystok nagrywata relacje z akcji
promocyjnej, ktora nastepnie byta emitowana na antenie TVP 3 Biatystok w
dniu 22.09.2017 o godzinie 18:15 a jej powtdrka wyemitowana byta w dniu
23.09.2017 o godzinie 21:00.

5. Reklama na stupach ogfoszeniowych, w placéwkach handlowych,
gastronomicznych, urzedach administracji paristwowej | samorzqdowej oraz
hotelach na terenie Biafegostoku. W tym celu zrealizowano produkcje
plakatow - 120 szt.

Ponadto w miejscu trwania imprezy wisiaty banery informacyjne.

Podczas trwania imprezy w dniach 16-17 wrze$nia 2017 roku rozprowadzono
réwniez nastepujgce materiaty reklamowe i gadzety:

e Informator - Miesny Poradnik Kulinarny- 3 000 szt.

Dla specjalnych gosci imprezy Swietomies Polski w Lublinie, w strefie VEP
przygotowano specjalne podarunki promocyjne - zestawy do grilla (60 szt.),
termometr (60 szt.), ksigzka ,Miesne Historie” (500 szt.).

Strona internetowa imprezy ,Swietomies Polski”. Na stronie znajdujg sie
relacje z poprzednich edycji imprezy, informacje o miesie oraz zapowied?
kolejnych edycji. Strona internetowa jest czynna caty rok do nastepnej
edycji.

Realizacja imprezy obejmowata organizacje wszystkich dziatari zwiazanych z
przebiegiem imprezy i realizacie ponize] wymienionych zadan:

Wielkim zainteresowaniem cieszyta sie organizowana po raz pierwszy w
Biatymstoku ,Parada Miesna”. Parada Migsna rozpoczeta sie na Rynku
Kosciuszki, skad statysci w fartuchach, ze $wietomiesnymi patelniami oraz
koszami z wedlinami w rekach, wraz z zaproszonymi gos$émi, przy
akompaniamencie zespotu Poznan Brass, w towarzystwie teatru z Glowg w
Chmurach przemaszerowali wokét Rynku. Nastepnie uczestnicy parady
uroczyscie przeszli do Sceny Gtéwnej, umieszczonej na Rynku Kosciuszki, by
uczestniczy¢ w Ceremonii Otwarcia.

W Ceremonii Otwarcia udziat wzieli przedstawiciele wiadz, Komitetu
Honorowego i organizatorow. Po krétkich wystapieniach przedstawicieli
organizatorow i gosci Prezydent Miasta Biafystok ogtosit otwarcie imprezy.
W Ceremonii wzigt rowniez udziat aktor odgrywajacy role Hrabiego
Branickiego.

Z duzym odzewem medialnym i zainteresowaniem ze strony $rodowiska
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dziennikarskiego spotkata sie ustanowiona specjalnie z okazji imprezy
Swietomies Polski nagroda dla publicysty promujacego w swych artykutach
prasowych lub programach ideg zdrowego zywienia w oparciu o migso.
Nagrode o oryginalnej nazwie ,Carnelius” zdobyfa w tym roku red. Elzbieta
Mamos z Polskiego Radia. Dyplom i markowe piéro wieczne wreczono
nagrodzonemu podczas Ceremonii Otwarcia.

Dziatania zwigzane z ubiegioroczng edycja imprezy Swietomigs Polski
odbywaty sie w nastepujacych strefach:

Dziatania artystyczne na Scenie Gtéwnej odbywaty sie podczas dwéch dni
trwania imprezy Swietomies Polski i stanowity centralny punkt imprezy. 16
wrzednia ha scenie gtéwnej odbyta sie Ceremonia Otwarcia oraz
prezentowaly sie nastepujace zespoty:

e Duet Akord

s Zespo6t Muzyczny ,,Poznan Brass”

e Halina i Marco Oraz gwiazda imprezy

e Krzysztof Krawczyk z zespotem.

17 wrzesnia na scenie gtéwne] odbyly sie wystepy artystyczne zespotow
prezentujgcych réznorodne style:

* Duet Akord

» Anna Polowczyk i Piotr Schulz z zespotem ,,Gigant Orkiestra”

Na scenie gfownej odbywaty sie rowniez konkursy dla publicznosci z
nagrodami i niespodziankami.

Na Rynku Kosciuszki nie mogto zabrakng¢ promocji miesa poprzez nauke. W
strefie dziatan Swietomiesu wydzielono specjalng strefe - ,Miesna
Wszechnica” pod patronatem Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu.

W strefie Miesna Wszechnica odbywaty sie prelekcje i seminaria na temat
roli miesa w Zzywieniu cztowieka, przeprowadzone przez pracownikdéw
Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu.

W tej strefie mozna rowniez bylo uzyska¢ porady dietetykéw oraz
technologéw zywienia.

W ramach dziatan towarzyszacych akcji promocyjnej stworzono specjalng
strefe dla dzieci - ,Zagroda Miodych Hodowcow” gdzie odbywaty sie
animacje plastyczne dla dzieci, zabawy ruchowe, konkursy z nagrodami.
Podczas ubiegtorocznej edycji nie mogto oczywiscie zabrakngé atrakeji
kulinarnych. Jedna z nich byta Patelnia Swigtomiesna. Na wielkiej patelni
kucharze przygotowali specjalng strawe na bazie miesa wieprzowego oraz
drobiowego i warzyw oraz przypraw. Po przygotowaniu strawy zostata ona
rozdana do degustacji uczestnikom imprezy Swietomies  Polski
odwiedzajgcych Rynek Kosciuszki (12 000 porcji przez dwa dni).

Kolejng atrakcja kulinarng byt tzw. ,Kociot Swigtomigsny”, w ktérym
kucharze przygotowywali specjalng potrawe Swietomiesna, ktdrej gtéwnymi
sktadnikami byto mieso wieprzowe i wotowe. Po przygotowaniu potrawy,
odbyto sie oficjalne rozpoczecie poczestunku - wydano okoto 16 000 porcji w
ciggu dwdch dni imprezy.

Najwiekszg atrakcjg kulinarng strefy kulinarnej jak i catej akcji promocyjnej
byt Byk Swietomigsny - na ktdrym pieczono w catosci byka. Byk byt pieczony
catg dobe a po upieczeniu rozdany byt do degustacji zebranym na Rynku
Kosciuszki uczestnikom (rozdano okoto 2 500 porcji).

Jedng z kolejnych atrakcji w tym miejscu byta Scena Kulinarna - porady
praktyczne, gdzie, pod czujnym okiem grupy zawodowych kucharzy i
mistrzow sztuki kucharskiej uczestnicy mogli bra¢ czynny udziat w
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przygotowywaniu potraw oraz poznawac przepisy na ciekawe potrawy z
trzech rodzajéw mies. Strefa ta cieszyta sie ogromnym zainteresowaniem -
wydano okoto 10 000 porcji przez dwa dni trwania imprezy.

Kolejna z atrakcji kulinarnych byt Stot Branickiego - rekonstrukcja historyczna
stotu wraz z zastawg i kulinariami z epoki - do stotu zaproszeni zostali
laureaci konkursu dla stuchaczy Radia Biatystok. Podczas biesiady obecny byt
Hrabia Branicki, grany przez aktora.

Uzupetnieniem dziatait kulinarnych dla tzw. szerokiej publicznosci, byt salon
VIP dla najwazniejszych gosci i uczestnikdw imprezy.

W ramach reportazy telewizyjnych przeprowadzano mini-wywiady z
przedstawicielami branzy miesnej, organdw paristwowych, naukowcami i
artystami biorgcymi udziat w imprezie. Wg szacunkowych obliczert Osrodka
TVP Biatystok relacje z imprezy ogladato 10 - 12 tys. odbiorcdw.

Program

16 wrzesnia (sobota)

10.00 - 12.00 Duet Akord cz. |

12.30-14.00 Konferencja naukowa ,Biezace problemy polskiej braniy
migsnej” Kierownik naukowy: dr Dariusz Lisiak - Centrum ,Astoria” ul.
Sienkiewicza 4 w Biatymstoku

12.00 - uroczysty hejnat z wiezy Ratusza w wykonaniu zespotu ,Poznan
Brass”

12.00 - 12.30 Blok Promocyjno-Konkursowy

12.00- 18.00 Parada Migsna, z udziatem Teatru Ulicznego ,Z glowa w
chmurach” i Zespotu ,Poznan Brass”

12.30 - 13.30 Duet Akord cz. I

13.30 - 15.00 ,Tajemnice Kuchni Hr. Branickiego” - zaproszenie do Stotu
Branickiego laureatéw konkursu z Radiem Biatystok

15.00 - 15.30 Ceremonia Oficjalna z udziatem hr. Branickiego, nagrody
Camelius

15.30- 16.1516.15-17.00 17.00- 18.30

18.30- 20.0020.00-22.00

Wystep Zespotu ,Poznan Brass” (Scena Gtdwna)

»Duet Akord” cz. IlI

Halina i Marco, wtoskie przeboje

Przerwa techniczna, blok promocyjno-konkursowy

Krzysztof Krawczyk z zespotem

17 wrzesnia (niedziela)

10.00- 12.00 Duet ,,Akord”

12.00 -18.00 Parada Migsna, z udziatem Teatru Ulicznego ,Z Glowg w
Chmurach” i Zespotu ,Poznan Brass”

(przemarsze wokot Rynku i pobliskimi ulicami, deptakami)

13.45 -14.00 Teatr Akrobatyczny, etiuda cz. |

14.0  -14.45 Duet Akord cz. 1l

14.45 -15.00 Teatr Akrobatyczny, etiuda cz. I

15.0 -15.30 Blak promocyjno-konkursowy

15.30 - 18.00 Anna Poloweczyk i Piotr Schulz z zespotem ,Gigant Orkiestra”,
koncert

Z uwagi na wysokga frekwencje podczas imprezy: 19-20 tys. 0s6b oraz szeroki
rozgtos medialny, skuteczng kampanie informacyjng i reklamows oraz
pozytywne reakcje na zaproponowany program artystyczny i atrakcje
kulinarne (degustacje i poczestunek), podczas ktérych wydano okoto 40 500
porcji (z uwzglednieniem wszystkich atrakcji kulinarnych), a takze na uznanie
w Srodowisku producentdw, przetwdrcéw miesa i hodowcdéw, nalezy uznaé
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impreze Swietomies Polski za udang. Ze wzgledu za$ na szeroki rozgtos
medialny, skuteczng kampanie informacyjng i reklamowg oraz pozytywne
reakcje uczestnikéw imprezy organizatorzy widzg zatem potrzebe
doskonalenia takiego wtasnie sposobu promocji i dotarcia do tzw. szerokiego
odbiorcy.

EkoEuropa - jakos¢ i
tradycja

Organizator: Ogdlnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow
i Producentéw Produktéw Ekologicznych ,,Polska Ekologia"

Okres objety sprawozdaniem: 23.01.2016 do 22.01.2017

Realizacja dziatari w ramach sprawozdania rocznego nr 2:

Dziatanie 1:

A. | Japonia, Promocja w prasie

Zamieszczono artykut sponsorowany w nastepujgcych tytufach:

e Food Style 21, styczeri 2016, oktadka

e Food Style 21, luty 2016, str.|

Dziatanie 2:

A.3 Japonia. Publikacje

Wykonane na potrzeby kampanii publikacje:

e ulotka informacyjna - 1000 egzemplarzy

e katalog produktowy - 500 egzemplarzy

e teczka programowa - 200 egzemplarzy

Publikacje dystrybuowane byty przez caty czas trwania kampanii w Tokio (t].
podczas dziatari PR oraz na targach Organie Expo together with Biotach
Japan 2016)

Dziatanie 3:

A.4 laponia. Public Relations (PR]j

W ramach dziatania zrealizowano spotkanie z przedstawicielami grup
docelowych w Ambasadzie RP w Tokio w dniu 9 lutego o godzinie 12:30. W
spotkaniu wzieto udziat 70 osob. Podczas spotkania odbyta sig prezentacja
europejskiej kuchni na bazie promowanych produktéw ekologicznych.
Wsrdd uczestnikdw spotkania dystrybuowane byty publikacje oraz materiaty
promocyjne. Sporzadzona zostata dokumentacja foto.

Dziatanie 4:

A.5 Japonia, Uczestnictwo w targach

W ramach dziatania w dniach 10-12 lutego 2016 roku zrealizowana zostafa
prezentacja Programu podczas Miedzynarodowych Targéw Organie Expo
together with Biotach Japan na terenie Miedzynarodowego Centrum
Wystawienniczego Big Sight w Tokio. Prezentacja odbyta sie na powierzchni
wystawienniczej o wielkosci 81 m2. W ramach dziatania wykonano
indywidulny projekt zabudowy targowej uwzgledniajacy stanowisko dla
kucharzy wraz z petnym wyposazeniem, obszar restauracyjny. Stoisko
oznaczone byto elementami wizualizacyjnymi Programu w tym: logo, zdjgcia,
adres strony internetowej, oznaczenia informujgce o zrédfach finansowania
kampanii. Stoisko obstugiwane byto przez 2 szefow kuchni, 2 ttumaczy oraz 2
hostessy. Na potrzeby pokazéw kulinarnych oraz degustacji zostaly
zakupione produkty spozywcze, naczynia jednorazowe. Sporzgdzony zostat
materiat foto-video z uczestnictwa w targach.

Dziatanie 5:

A.6 Japonia, Materiaty promocyjne

Na potrzeby kampanii w Tokio wykonane zostaly nastepujgce materiaty
promocyjne:

Whykataczki degustacyjne do koreczkéw, 30 kompletdw po 144 szt. Zwykly
dtugopis - 1000 szt.

Pamigc USB 16GB - 80 szt.
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Torby reklamowe z tkaniny naturalnej - 100 szt.

Materiaty dystrybuowane byty przez caty czas trwania kampanii w Tokio (t].
podczas Miedzynarodowych Targéw Organie Expo together with Biofach
Japan oraz podczas spotkania z grupami docelowymi).
Dziatanie 6:

A. 7 Japonia, Marketing bezposredni
W ramach dziatania zakupiono baze teleadresowg o wielkosci 5 tys.
rekordéw, przygotowano projekt zaproszenia emaliowego do grup
docelowych do odwiedzenia stoiska na Miedzynarodowych Targach Organie
Expo together with Biofach Japan w dniach 10-12 lutego br. Dokonano
dwukrotnej wysytki email.
Dziatanie 7:
B. I Singapur, Promocja w prasie
Zamieszczono artykut sponsorowany w nastepujgcych tytutach:
e Food & Beverage Asia, luty/marzec- str. 9
e Food & Beverage Asia, kwiecieri/maj - str. 65
Przekazano pismo od wydawcy magazynu Food & Beverage Asia dotyczace
naprawy btedu w wydaniu luty/marzec 2016. Artykut jednoczenie ukazat sie
W wersji elektronicznej magazynu:
http://www.foodbeverageasia.eom/ebook/FBA_FebMar2016/index.htmI#10
Dziatanie 8:
B.2 Singapur, Reklama outdoor
W ramach dziatania opracowano projekt graficzny i umieszczono reklame
outodoor o wymiarach 3mx5m przed gtéwnym wejsciem do Centrum
Wystawienniczego Singapore Expo.
Dziatanie 9:
B.3 Singapur, Publikacje
Wykonano na potrzeby kampanii publikacje:
e ulotka informacyjna - 1000 egzemplarzy
e katalog produktowy - 500 egzemplarzy
¢ teczka programowa - 200 egzemplarzy
Publikacje dystrybuowane byty podczas dziatan PR w Singapurze oraz
podczas targdw Food and Hotel Asia 2016.
Dziatanie 10:
B.4 Singapur, Public Relations CPR1
W ramach dziatania zrealizowano spotkanie z przedstawicielami grup
docelowych w Hotelu Mandarin Orchard Singapore w dniu 12 kwietnia 2016
roku o godzinie 11:30. Podczas spotkania odbyia sie prezentacja kuchni
europejskiej na bazie produktéw ekologicznych. W spotkaniu wzieto udziat
70 os6b. Wsrdéd uczestnikdw spotkania dystrybuowano publikacje oraz
materiaty promocyjne. Sporzadzona zostata dokumentacja photo.
Dziatanie 11:
B.5 Singapur, Uczestnictwo w targach
W ramach dziatania w dniach 12-15 kwietnia 2016 roku zrealizowana zostata
prezentacja Programu podczas Miedzynarodowych Targdw Food and Hotel
Asia 2016 (FHA 2016) na terenie Miedzynarodowego Centrum
Wystawienniczego Singapore Expo. Prezentacja odbyta sie na powierzchni
wystawienniczej o wielkosci 78 m2. W ramach dziatania wykonano
indywidulny projekt zabudowy targowej uwzgledniajacy stanowisko dla
kucharzy wraz z petnym wyposazeniem, obszar restauracyjny. Stoisko
oznaczone byto elementami wizualizacyjnymi Programu w tym: logo, zdjecia,
adres strony internetowej, oznaczenia informujgce o Zrédtach finansowania
kampanii. Stoisko obstugiwane byto przez 2 szeféw kuchni, 2 ttumaczy oraz 2
hostessy. Na potrzeby pokazéw kulinarnych oraz degustacji zostaty
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zakupione produkty

spozywcze, naczynia jednorazowe. Sporzadzony zostat materiat foto-video z
uczestnictwa w

targach.

Dziatanie 12:

B.6 Singapur, Materiaty promocyjne

Na potrzeby realizacji kampanii w Singapurze wykonane zostaty nastepujgce
materiaty

promocyjne:

» Wykataczki degustacyjne do koreczkdw, 30 kompletow po 144 szt.

e Zwykty dtugopis - 1000 szt.

e Pamiec USB 16GB - 100 szt.

e Torby reklamowe z tkaniny naturalnej - 100 szt.

Materiaty dystrybuowane byty podczas dziatan PR oraz podczas targow FHA
2016 w Singapurze.

Dziatanie 13:

B.7 Singapur, Marketing bezposredni

W ramach dziatania zakupiono baze teleadresowg o wielkosci 2 tysiecy
rekorddw. Przygotowano

projekt zaproszenia emaliowego. Dokonano dwukrotnej wysytki.

Dziatanie 14:

A. | USA, Promocja w prasie

Zamieszczono artykut sponsorowany w nastepujacych tytutach:

e Resident Magazine, maj 2016, str. 35

¢ Resident Magazine, czerwiec 2016, str. 92

Dziatanie 15:

A.3 USA, Publikacje

Wykonane na potrzeby kampanii publikacje:

e ulotka informacyjna - 1000 egzemplarzy

o katalog produktowy - 500 egzemplarzy

e teczka programowa - 200 egzemplarzy

Publikacje dystrybuowane byty przez caty czas trwania kampanii w Nowym
Jorku (tj. podczas

dziatan PR oraz na targach Summer Fancy Food Show 2016).

Dziatanie 16:

A.4 USA, Public Relations fPR)

W ramach dziatania zrealizowano spotkanie z przedstawicielami grup
docelowych w Konsulacie

Generalnym Rzeczypospolitej Polskiej w Nowym Jorku w dniu 27 czerwca
2016 r. 0 godzinie

10:30. Podczas spotkania odbyta sie prezentacja europejskiej kuchni na
produktow ekologicznych. Wsrdd uczestnikéw spotkania dystrybuowane
bylty publikacje oraz materialty promocyjne. Sporzadzona zostata
dokumentacja foto.

Dziatanie 17:

A.5 USA. Uczestnictwo w targach

W ramach dziatania w dniach 26-28 czerwca 2016 roku zrealizowana zostata
prezentacja Programu podczas Migdzynarodowych Targdw Summer Fancy
Food Show na terenie Miedzynarodowego Centrum Wystawienniczego Javits
Center w Nowym Jorku. Prezentacja odbyla sie na powierzchni
wystawienniczej o wielkosci 55,74 m2. W ramach dziatania wykonano
indywidulny projekt zabudowy targowej uwzgledniajacy stanowisko dla
kucharzy wraz z pelnym wyposazeniem, obszar restauracyjny. Stoisko
oznaczone byto elementami wizualizacyjnymi Programu w tym: logo, zdjecia,
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adres strony internetowej, oznaczenia informujgce o Zrodtach finansowania
kampanii. Stoisko obstugiwane byto przez 2 szeféw kuchni, 2 ttumaczy oraz 2
hostessy. Na potrzeby pokazow kulinarnych oraz degustacji zostaty
zakupione produkty spozywcze, naczynia jednorazowe. Sporzadzony zostat
materiat foto-video z uczestnictwa w targach,

Dziatanie 18;

A.6 USA. Materiaty promocyjne

Na potrzeby kampanii w Nowym Jorku wykonane zostaty nastepujace
materiaty promocyjne:

* Wykataczki degustacyjne do ko recz ké w, 30 kompletéw po 144 szt.

e Zwykty dtugopis - 1000 szt.

e Pamie¢ USB 16GB - 80 szt.

* Torby reklamowe z tkaniny naturalnej - 100 szt.

Materiaty dystrybuowane byty przez cafy czas trwania kampanii w Nowym
Jorku (tj. podczas Miedzynarodowych Targéw Summer Fancy Food Show
oraz podczas spotkania z grupami docelowymi).

Dziatanie 19:

A.7 USA. Marketing bezposredni

W ramach dziatania zakupiono baze teleadresowg o wielkosci 8 tys.
rekordéw, przygotowano projekt zaproszenia emaliowego do grup
docelowych do odwiedzenia stoiska na Miedzynarodowych Targach Summer
Fancy Food Show w dniach 26-28 czerwca br. Dokonano dwukrotnej wysytki
email.

Dziatanie 20:

A. 4 Japonia Public Relations (w tym monitoring mediéw) - Monitoring
medidw

Prowadzony staty monitoring kampanii. W ramach dziatania
przeprowadzono monit gazet, magazynow branzowych i specjalistycznych o
zasiegu ogolnym, regionalnym oraz lokalnym.

Sprawdzano rowniez portale spotecznosciowe oraz strony www pism
lokalnych i branzowych.

Sporzadzono raport zawierajgcy wycinki prasowe.

Dziatanie 21:

B. 4 Singapur Public Relations {w tym monitoring mediéw) - Monitoring
mediéw

Prowadzony staty monitoring kampanii. W ramach dziatania
przeprowadzono monit gazet, magazyndw branzowych i specjalistycznych o
zasiegu ogdlnym, regionalnym araz lokalnym.

Dziatanie 22:

C. 4 USA, Public Relations (w tym monitoring medidw) - Monitoring mediéw
W ramach dziatania przeprowadzono monit gazet, magazyndw branzowych i
specjalistycznych o zasiegu ogdlnym, regionalnym oraz lokalnym.
Sprawdzano réwniez portale spotecznosciowe oraz strony www pism
lokalnych i branzowych. Sporzadzono raport zawierajgcy wycinki

prasowe.

Dziatanie 23:

D. 8 Promocja w kanatach elektronicznych

W ramach realizacji Programu pt. ,EkoEuropa - jako$¢ i tradycja"
opracowana zostafa strona internetowa o domenie www.eu-organic-
food.eu. Na stronie znajduja sie przede wszystkim informacje o
realizowanym programie oraz promowanych produktach, tj. o ekologicznej
wieprzowinie, wotowinie, drobiu wysokiej jakosci oraz owocach, warzywach
jak réwniez ekologicznych przetworach miesnych, owocowych, warzywnych
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oraz owocowo-warzywnych, jak réwniez informacje o standardach unijnych
obowiazujagcych w rolnictwie ekologicznym oraz dane kontaktowe do
najwazniejszych instytucji zwigzanych z Programem tj. instytugji
zaangazawanych w realizacje Programu, UE, ARR itd. W witrynie moina
znalez¢ petng informacje o odbywajgcych sie i planowanych targach oraz
kampaniach informacyjno- promocyjnych. Zadbano o pozycjonowanie strony
www kampanii oraz o jej stata biezgca aktualizacje w odniesieniu do
prowadzonych dziafan.

Dziatanie 24:

D. 9 Kreacja/ System wizualny

W ramach realizacji zadania opracowano ulotke informacyjng Programu. W
tym przygotowano tekst ulotki, ktéry zawiera podstawowe informacje o
programie i jego zatozeniach, produktach, wymogach jakosciowych UE oraz
organizacji proponujgcej reprezentujgcej promowane produkty, ze
wskazaniem wszelkich niezbednych kontaktéw do ARR oraz Ogdlnopolskiego
Stowarzyszenia Przetwodrcow i Producentow Produktéw Ekologicznych
,Polska Ekologia". Po akceptacji tresci przez ARR, tekst zostat
przettumaczony na jezyk angielski oraz japorski. Ulotka zostata ztoiona w
formacie B5, dwustronna, kolor 4+4,

Opracowano katalog produktowy. Tres¢ katalogu produktowego programu
promocyjnego, zaakceptowanego przez ARR i przettumaczonego na jezyki
angielski i japorski, zawiera niezbedne informacje na temat promowanych
produktéw rolnictwa ekologicznego. Tre$¢ nawigzuje do kampanii
promocyjnej oraz informacji zawartych na stronie internetowej. W katalogu
sg przedstawione podstawowe informacje na temat rolnictwa ekologicznego
oraz informacje zwiekszajagce sSwiadomos¢ konsumentow w zakresie
sposobow wykorzystania produktow w gospodarstwach domowych (dobre
rady, przepisy). Katalog zostat ztozony w wersji jezykowej angielsko-
japorniskiej, format A4 w pionie, 64 strony + oktadka, kolor 4+4. Opracowano
teczke Programu w jednej wersji graficznej dla wszystkich krajow
docelowych w jezyku angielskim, format A4.

Na wszystkich publikacjach zostat umieszczony wtasciwy oficjalny znak
graficzny rolnictwa ekologicznego Unii Europejskiej oraz informacja o
wspotfinansowaniu zardwno w ulotce informacyjnej, katalogu produktowym
jak i w teczce programowej w jezyku angielskim.

W ramach realizacji zadania opracowano System identyfikacji Programu oraz
wyprodukowano film reklamowy.

Dziatanie 25:

10. Badanie efektywnosci kampanii

W ramach programu ,,EkoEuropa - jakos¢ i tradycja" przeprowadzone zostaty
dwa typy badan efektywnosci dziatan (badania bezposrednie i posrednie),
ktérych celem byta m.in. ocena perspektyw oraz mozliwosci promocji
produktow ekologicznych w danym kraju. Badanie efektywnosci potwierdzito
prawidtowo$¢ prowadzonych w ramach kampanii dziatan i stusznosc¢
wydanych srodkdw unijnych.

Przeprowadzono dwa rodzaje badan bezposrednich - badanie iloSciowe PAPI
oraz badanie telefoniczne CAT! grup docelowych. W przypadku badanie
iloSciowego PAPI zastosowano ankiete prowadzong podczas wszystkich
imprez targowych. Badanie telefoniczne CATI polegato na mierzeniu
czynnikow zwigzanych z postrzeganiem Zzywnosci w grupie docelowej
programu. Zostato przeprowadzone za pomocg ankiet telefonicznych.,
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EkoEuropa - jakos¢ i
tradycja

Organizator: Ogdlnopolskie Stowarzyszenie Przetwdrcow
i Producentéw Produktéw Ekologicznych ,Polska Ekologia”

Okres objety sprawozdaniem: 23.01.2017 do 22.04.2017

Realizacja dziatari w ramach sprawozdania kwartalnego nr 1:

Dziafanie 1:

A. | Japonia. Promocjg w prasie

Zamieszczono artykut sponsorowany w nastepujacych tytutach:

e Food Style 21, marzec 2017, oktadka

e Food Style 21, luty 2017, str. 89

Dziatanie 2:

A.3 Japonia, Publikacje

Wykonane na potrzeby kampanii publikacje:

e ulotka informacyjna - 1000 egzemplarzy

» katalog produktowy - 500 egzemplarzy

» teczka programowa - 200 egzemplarzy

Publikacje dystrybuowane byly przez caty czas trwania kampanii w Tokio (tj.
podczas dziatan PR oraz na targach Foodex Japan 2017).

Dziatanie 3:

A.4 Japonia, Public Relations (PR)

W ramach dziatania zrealizowano spotkanie z przedstawicielami grup
docelowych w Ambasadzie RP w Tokio w dniu 6 marca o godzinie 12:30. W
spotkaniu wzieto udziat 50 oséb. Podczas spotkania odbyta sie prezentacja
europejskiej kuchni na bazie promowanych produktéow ekologicznych.
Wsrdd uczestnikéw spotkania dystrybuowane byty publikacje oraz materiaty
promocyjne. Sporzadzona zostata dokumentacja foto.

Dziatanie 4:

A.5 Japonia, Uczestnictwo w targach

W ramach dziatania w dniach 10-13 marca 2017 roku zrealizowana zostata
prezentacja Programu podczas Miedzynarodowych Targdw Foodex Japan na
terenie Makuhari Messe. Prezentacja odbyta sie na powierzchni
wystawienniczej o wielkosci 60 m2. W ramach dziatania wykonano
indywidulny projekt zabudowy targowej uwzgledniajgcy stanowisko dla
kucharzy wraz z petnym wyposazeniem, obszar restauracyjny. Stoisko
oznaczone byto elementami wizualizacyjnymi Programu w tym: logo, zdjecia,
adres strony internetowej, oznaczenia informujgce o zrodtach finansowania
kampanii. Stoisko obstugiwane byto przez 2 szefow kuchni, 2 ttumaczy oraz 2
hostessy. Na potrzeby pokazéw kulinarnych oraz degustacji zostaty
zakupione produkty spozywcze, naczynia jednorazowe. Sporzgdzony zostat
materiat foto-video z uczestnictwa w targach.

Dziatanie 5:

A.6 Japonia, Materiaty promocyjne

Na potrzeby kampanii w Tokio wykonane zostaly nastepujgce materiaty
promocyjne:

» Wykataczki degustacyjne do koreczkow, 30 kompletdw po 144 szt.

» Zwykty dtugopis - 1000 szt.

* Pamie¢ USB 16GB - 80 szt.

* Torby reklamowe z tkaniny naturalnej - 100 szt.

Materiaty dystrybuowane byty przez caly czas trwania kampanii w Tokio (tj.
podczas Miedzynarodowych Targdw Foodex Japan oraz podczas spotkania z
grupami docelowymi).

Dziatanie 6:

A.7 Japonia, Marketing bezposredni

W ramach dziatania zakupiono baze teleadresowg o wielkosci 5 tys.
rekordéw, przygotowano projekt zaproszenia emaliowego do grup
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docelowych do odwiedzenia stoiska na Miedzynarodowych Targach Foodex
Japan w dniach 10-13 marca br. Dokonano dwukrotnej wysytki email.
Dziatanie 7:

D. 8 Promocja w kanatach elektronicznych

W ramach realizacji Programu pt. ,EkoEuropa - jakos¢ i tradycja" zadbano o
pozycjonowanie strony www kampanii oraz o jej statg biezgcg aktualizacje w
odniesieniu do prowadzonych dziatan.

Dziatanie 8:

D. 9 Kreacja/ System wizualny

W ramach realizacji zadania zaktualizowano film reklamowy, system
identyfikacji i publikacje.

Dziatanie 9:

A. 4 Japonia Public Relations (w tvm monitoring mediéw) - Monitoring
medidw Prowadzony staty monitoring kampanii. W ramach dziatania
przeprowadzono monit gazet, magazyndw branzowych i specjalistycznych o
zasiegu ogdlnym, regionalnym oraz lokalnym. Sprawdzano réwniez portale

spotecznosciowe oraz strony www pism lokalnych i branzowych.
Sporzgdzono raport zawierajacy wycinki prasowe.
Dziatanie 10:

B. 4 Singapur Public Relations (w tym monitoring mediéw) - Monitoring
medidow Prowadzony staty monitoring kampanii.

Dziatanie 11:

C. 4 USA, Public Relations (w tvm monitoring mediow) - Monitoring medidw
Prowadzony staty monitoring kampanii.

2. Opracowanie programu

W trakcie realizacji | kwartatu programu, nie pojawity sie zadne problemy,
ktdre mogtyby mieé wptyw na prawidtowa realizacje Programu.

EkoEuropa - jakos¢ i
tradycja

Organizator: Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow
i Producentow Produktdw Ekologicznych ,Polska Ekologia™

Qkres objety sprawozdaniem: 23.04.2017 do 22.07.2017

Realizacja dziatarn w ramach sprawozdania kwartalneqo nr 2:

Dziatanie 1:

B. | Singapur, Promaocja w prasie

Zamieszczono artykut sponsorowany w nastepujgcych tytutach:

* Wine & Dine, kwiecien 2017, str.7

¢ Wine & Dine, maj 2017, str.29

Dziatanie 2:

B.2 Singapur, Reklama outdoor

W ramach dziatania opracowano projekt graficzny i umieszczono reklame
outodoor o wymiarach 3mx5m przed gtéwnym wejsciem do Hotelu Conrad
Contennial Singapore, gdzie odbywata sie Braniowa konferencja
interaktywna oraz przyjecie biznesowe.

Dziatanie 3:

B.3 Singapur, Publikacje

Wykonano na potrzeby kampanii publikacje:

o ulotka informacyjna - 1000 egzemplarzy
° katalog produktowy - 500 egzemplarzy
° teczka programowa - 200 egzemplarzy

Publikacje dystrybuowane byty podczas dziatan PR w Singapurze oraz na
Branzowej konferencji interaktywnej.

Dziatanie 4:

B.4 Singapur, Public Relations ('PR)

W ramach dziatania zrealizowano spotkanie z przedstawicielami grup
docelowych w Hotelu Conrad Contennial Singapore w dniu 18 maja 2017
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roku o godzinie 19:00. Podczas spotkania odbyta sie prezentacja kuchni
europejskiej na bazie produktéw ekologicznych. W spotkaniu wzieto udziat
ponad 100 osob. Wsrod uczestnikdw spotkania dystrybuowano publikacje
oraz materiaty promocyjne. Sporzadzona zostata dokumentacja photo.
Dziatanie 5:

B.5 Singapur, Branzowa Konferencja Interaktywna

W ramach dziatania zrealizowano branzowa konferencje interaktywng w
Hotelu Conrad Contennial Singapore w dniu 18 maja 2017 roku o godz.
11:00. Wykonano indywidualng zabudowe stoiska recepcyjnego programu.
W spotkaniu wzieto udziat 80 osob. Podczas spotkania odbyly sie prezentacje
multimedialne promowanych produktédw ekologicznych: migsa i przetwordw
oraz owocow i warzyw wraz z degustacjg kuchni europejskiej na bazie
produktow ekologicznych. Wsrdd uczestnikéw spotkania dystrybuowano
publikacje oraz materialy promocyjne. Sporzadzona zostata dokumentacja
photo.

Dziatanie 6:

B.6 Singapur, Materiaty promocyjne

Na potrzeby realizacji kampanii w Singapurze wykonane zostaty nastepujace
materiaty promocyjne:

Wykataczki degustacyjne do koreczkdw, 30 kompletdw po 144 szt. Zwykly
dtugopis - 500 szt.

Pamig¢ USB 16GB - 100 szt.

Torby reklamowe z tkaniny naturalnej - 100 szt.

Materiaty dystrybuowane byty podczas dziatai PR oraz podczas Branzowej
Kanferencji Interaktywnej w Singapurze.

Dziatanie 7:

B. 7 Singapur, Marketing bezposredni

W ramach dziatania zakupiono baze teleadresowg o wielkosci 2 tysiecy
rekorddw. Przygotowano projekt informacji emaliowej. Dokonano
dwukrotnej wysytki.

Dziafanie 8:

C. | USA. Promocja w prasie

Zamieszczono artykut sponsorowany w nastepujacych tytutach:

» Resident Magazine, maj 2017, str. 67

¢ Resident Magazine, czerwiec 2017, str. 19

Dziatanie 9:

C.3 USA, Publikacje

Wykonane na potrzeby kampanii publikacje:

e ulotka informacyjna - 1000 egzemplarzy

e katalog produktowy - 500 egzemplarzy

e teczka programowa - 200 egzemplarzy

Publikacje dystrybuowane byty przez caly czas trwania kampanii w Nowym
Jorku podczas dziatar PR oraz na targach Summer Fancy Food Show 2017.
Dziatanie 10:

C.4 USA, Public Relations (PR)

W ramach dziatania zrealizowano spotkanie z przedstawicielami grup
docelowych w Konsulacie Generalnym Rzeczypospolitej Polskiej w Nowym
Jorku w dniu 26 czerwca 2017 r. o godzinie 18:00. Podczas spotkania odbyta
sie prezentacja europejskiej kuchni na bazie promowanych produktéw
ekologicznych. Wsrod uczestnikow spotkania dystrybuowane byty publikacje
oraz materiaty promocyjne. Sporzgdzona zostata dokumentacja foto.
Dziatanie 11:

C.5 USA, Uczestnictwo w targach

W ramach dziatania w dniach 25-27 czerwca 2017 roku zrealizowana zostata
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prezentacja Programu podczas Miedzynarodowych Targéw Summer Fancy
Food Show na terenie Miedzynarodowego Centrum Wystawienniczego Javits
Center w Nowym Jorku. Prezentacja odbyfa sie na powierzchni
wystawiennicze] o wielko$ci 65 m2. W ramach dziatania wykonano
indywidulny projekt zabudowy targowej uwzgledniajacy stanowisko dla
kucharzy wraz z petnym wyposazeniem, obszar restauracyjny. Stoisko
oznaczone byto elementami wizualizacyjnymi Programu w tym: logo, zdjecia,
adres strony internetowej, oznaczenia informujace o Zrodfach finansowania
kampanii. Stoisko obstugiwane byto przez 2 szeféw kuchni, 2 ttumaczy oraz 2
hostessy. Na potrzeby pokazéw kulinarnych oraz degustacji zostaty
zakupione produkty spozywcze, naczynia jednorazowe. Sporzadzony zostat
materiat foto-video z uczestnictwa w targach.

Dziatanie 12:

C.6 USA, Materiaty promocyjne

Na potrzeby kampanii w Nowym Jorku wykonane zostaty nastepujace
materiaty promocyjne:

* Wykataczki degustacyjne do koreczkdw, 30 kompletow po 144 szt.

o Zwykty dfugopis - 1000 szt.

e Pamie¢ USB 16GB - 80 szt.

¢ Torby reklamowe z tkaniny naturalnej - 100 szt.

Materiaty dystrybuowane byly przez caly czas trwania kampanii w Nowym
Jorku (tj. podczas Miedzynarodowych Targdw Summer Fancy Food Show
2017 oraz podczas spotkania z grupami docelowymi).

Dziatanie 13:

C.7 USA, Marketing bezposredni

W ramach dziatania zakupiono baze teleadresowg o wielkosci 8 tys.
rekordéw, przygotowano projekt zaproszenia emaliowego do grup
docelowych do odwiedzenia stoiska na Miedzynarodowych Targach Summer
Fancy Food Show w dniach 25-27czerwca 2017r. Dokonano dwukrotnej
wysytki email.

Dziatanie 14:

A. 4 Japonia Public Relations {(w tym monitoring mediéw) - Monitoring
mediéw Prowadzony staty monitoring kampanii. W ramach dziatania
przeprowadzono monit gazet, magazyndw branzowych i specjalistycznych o
zasiegu ogolnym, regionalnym oraz lokalnym. Sprawdzano rowniez portale

spotecznosciowe oraz strony www pism lokalnych i branzowych.
Sporzadzono raport zawierajgcy wycinki prasowe.
Dziafanie 15:

B. 4 Singapur Public Relations (w tym monitoring mediéw) - Monitoring
mediéw Prowadzony staty monitoring kampanii. W ramach dziatania
przeprowadzono monit gazet, magazyndw branzowych i specjalistycznych o
zasiegu ogélnym, regionalnym oraz lokalnym.

Dziatanie 16:

C. 4 USA, Public Relations (w tym monitoring medidw) - Monitoring medidw
W ramach dziatania przeprowadzono monit gazet, magazyndw branzowych i
specjalistycznych o zasiegu ogolnym, regionalnym oraz lokalnym.
Sprawdzano réwniez portale spotecznosciowe oraz strony www pism
lokalnych i branzowych. Sparzadzono raport zawierajgcy wycinki prasowe.
Dziatanie 17:

D. 8 Promocja w kanatach elektronicznych

W ramach realizacji Programu pt. ,,EkoEuropa - jakos¢ i tradycja" zadbano o
pozycjonowanie strony www kampanii oraz o jej statg biezgcg aktualizacje w
odniesieniu do prowadzonych dziatan.

2. Opracowanie programu
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W trakcie realizacji Il kwartatu programu, nie pojawity sie zadne problemy,
ktdre mogtyby mie¢ wptyw na prawidtowa realizacje Programu.

EkoEuropa - jakosc i
tradycja

Organizator: Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetwdércow
i Producentéw Produktéw Ekologicznych ,,Polska Ekologia”

Okres objety sprawozdaniem: 23.07.2017 do 22.10.2017

Realizacja dziatad w ramach sprawozdania kwartalnego _nr 3:

Dziatanie 1:

D. 8 Promocja w kanatach elektronicznych

W ramach realizacji Programu pt. , EkoEuropa - jakosc i tradycja" zadbano o
pozycjonowanie strony www kampanii oraz o jej statg biezgcg aktualizacje w
odniesieniu do prowadzonych dziatan.

Dziatanie 2:

A. 4 Japonia Public Relations (w tym monitoring medidw) - Monitoring
mediéw Prowadzony staty monitoring kampanii

Dziatanie 3:

B. 4 Singapur Public Relations (w tym monitoring mediéw) - Monitoring
medidw Prowadzony staty monitoring kampanii.

Dziatanie 4:

C. 4 USA, Public Relations (w tym monitoring mediéw) - Monitoring mediéw
Prowadzony staty monitoring kampanii.

2. Opracowanie programu

W trakcie realizacji Ill kwartatu programu, nie pojawity sie zadne problemy,
ktore mogtyby mie¢ wptyw na prawidtowg realizacje Programu.

Europejski dréb — w
jakosci sita

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Okres objety sprawozdaniem: 09.02.2016 do 08.02.2017

Realizacja programu dotyczgcego drobiu wysokiej jakosci produkowanego w
systemie jakosci QAFP na rynkach krajow trzecich. Program finansowany ze
srodkdw UE, RP i FPMD.,

Realizacja dziatarn w ramach sprawozdania nr 4:

Dziatanie 1:
5.7.1.1 Wspdlne — Kreacja i sesja zdjeciowa

Kwartat |

e opracowanie strategii pozycjonowania promowanego produktu na
podstawie danych rynkowych, trendéw i potencjatu rynkowego

° przygotowanie strategii kreatywnej obejmujgcej logo, hasto, szablony
pionowe i poziome oraz zasady ich uzycia dla poszczegblnych wersji
jezykowych (jezyk arabski, chirski (w wariacie uproszczonym i tradycyjnym),
wietnamski i angielski) wraz z przekazaniem pefnych praw autorskich

* opracowanie belki w 4 wersjach jezykowych (jezyk arabski, chifski (w
wariancie tradycyjnym i uproszczonym), wietnamski oraz angielski)

e realizacja dwoch sesji zdjeciowych — produktowe]j (mieso i potrawy, 60
zdje¢) oraz korporacyjnej (zaktad produkcyjny, ferma kurczat i ferma
indykow, w sumie wykonano 60 zdje¢) wraz z przekazaniem praw autorskich
do zdjec. Sesja produktowa zrealizowana byta w Warszawie w dn.15 — 18
marca 2016 r., sesja korporacyjna odbyta sie w zaktadzie Superdrob w
Karczewie w dn. 17 marca 2016 r. oraz na fermie indyczej w miejscowosci
Lewatd Wlk. k/Dabréwna oraz na fermie kur w Narzymie w dn. 18 marca
2016 r. Ze wzgledu na lokalizacje sesja korporacyjna wigzata sie z
dodatkowymi kosztami w postaci: noclegu fotografa (1 noc), diet fotografa
(1 osoba - 2 dni), dojazddw ( 593,92 km)

» stata obstuga kreatywna projektdw w okresie od 9 lutego do 8 maja 2016 r.
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na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam obejmujgca konsultacje oraz
copywriting.

Kwartat Il

= stata obstuga kreatywna projektdw, w okresie od 9 maja do 8 sierpnia 2016
r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga kreatywna zgodnie z
programem jest rozliczana ryczattowo. W ramach tej obstugi utrzymywana
jest wspotpraca o charakterze cigglym z agencjg kreatywng, ktora konsultuje
przygotowane w ramach kampanii projekty na lokalnych rynkach, w zakresie
przede wszystkim uwarunkowan kulturowych. Chodzi o konsultacje w
zakresie tredci wizualnych: jakie zdjecia pasujg na dany rynek (np. pod katem
tego jakie elementy drobiu sg na danym rynku szczegélnie lubiane), a jakie
obrazy mogtyby zostac¢ zle odebrane. Efektem tej obstugi s3 powstate w
danym kwartale elementy wizualne: zrealizowany projekt graficzny reklamy
prasowej w Chinach, dwa projekty graficzne reklam prasowych w
Wietnamie, przygotowanie trzech projektéw graficznych bannerow
wietnamskich, dwdch projektéw graficznych reklam prasowych i dwéch
projektéw graficznych bannerow w ZEA.

Kwartat 11

» stata obstuga kreatywna projektéw, w okresie od 9 sierpnia do 8 listopada
2016 r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obsfuga kreatywna zgodnie z
programem jest rozliczana ryczaftowo. W ramach tej obstugi utrzymywana
jest wspdtpraca o charakterze ciggtym z agencjg kreatywna, ktdra konsultuje
przygotowane w ramach kampanii projekty na lokalnych rynkach, w zakresie
przede wszystkim uwarunkowan kulturowych. Chodzi o konsultacje w
zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasujg na dany rynek (np. pod katem
tego jakie elementy drobiu sg na danym rynku szczegélnie lubiane), a jakie
obrazy mogtyby zosta¢ zle odebrane oraz w Il kwartale | roku kampanii
konsultacje tresci powstatych materiatéw pod katem ich poprawnosci w
zakresie prawa, religii i obyczajow oraz wspotprace z ttumaczami w celu
zapewnienia nie tylko gramatycznie poprawnego ttumaczenia, ale takze
zapewnienia poprawnego uzycia wszelkich niuansow jezykowych oraz
proofreading wszystkich materiatow pod katem ich poprawnosci i
interpunkcji. Byty to m. in.: raporty dot. europejskiego drobiu, zaproszenia
na poszczegdlne eventy (misja gospodarcza z Chin i seminarium przy okazji
targéw Vietfood&Beverage w Wietnamie), newsy i informacje prasowe
(Chiny i Wietnam).

Kwartat IV

o stata obstuga kreatywna projektdw, w okresie od 9 listopada 2016 r. do 8
lutego 2017 r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga kreatywna
zgodnie z programem jest rozliczana ryczattowo. W ramach tej obstugi
utrzymywana jest wspotpraca o charakterze ciggtym z agencja kreatywna,
ktdra konsultuje przygotowane w ramach kampanii projekty na lokalnych
rynkach, w zakresie przede wszystkim uwarunkowan kulturowych. Chodzi o
konsultacje w zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasuja na dany rynek
(np. pod katem tego jakie elementy drobiu sg na danym rynku szczegolnie
lubiane), a jakie obrazy mogtyby zostac zle odebrane oraz w IV kwartale |
roku kampanii konsultacje tresci powstaftych materiatow pod katem ich
poprawnosci w zakresie prawa, religii i obyczajéw oraz wspodtprace z
ttumaczami w celu zapewnienia nie tylko gramatycznie poprawnego
ttumaczenia, ale takie zapewnienia poprawnego uzycia wszelkich niuansow
jezykowych oraz proofreading wszystkich materiatéw pod katem ich
poprawnosci i interpunkcji. Byly to m. in.: zaproszenia na poszczegolne
eventy {misja gospodarcza z ZEA i seminarium przy okazji targéw SIAL ME
2016 w ZEA), newsy i informacje prasowe (ZEA).
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Dziatanie 2:
5.7.1.2 Wspbélne — Eksperci

Kwartat |

* Wspotpraca ciggta w okresie od 9 lutego do 8 maja 2016 r. z 3 ekspertami:
ekspertem ds. jakosdci, ekspertem ds. hodowli, produkcji, weterynarii i
bezpieczeristwa zywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki eksportowe;.
Wspobtpraca obejmowata doradztwo, konsultacje, opracowywanie tekstow.
Kwartat Il

* Wspdipraca ciggta w okresie od 9 maja do 8 sierpnia 2016 r. z 3
ekspertami: ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkcji,
weterynarii i bezpieczenstwa zywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki
eksportowej.  Wspdtpraca  obejmowata  doradztwo, konsultacje,
opracowywanie tekstow.

Kwartat Il

¢ Wspotpraca ciggta w okresie od 9 sierpnia do 8 listopada 2016 r. z 3
ekspertami: ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkcji,
weterynarii i bezpieczeristwa zywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki
eksportowej.  Wspodtpraca  obejmowata  doradztwo,  konsultacje,
opracowywanie tekstow.

Kwartat IV

* Wspotpraca ciggta w okresie od 9 listopada 2016 r. do 8 lutego 2017 r. z 3
ekspertami: ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkcji,
weterynarii i bezpieczeristwa zywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki
eksportowe;j. Wspotpraca  obejmowata  doradztwo, konsultacje,
opracowywanie tekstow.

5.7.1.3 Wspolne — Strona WWW

Kwartat |

e opracowanie projektu graficznego strony www.european-quality-
poultry.eu z przekazaniem praw autorskich,

e przygotowanie projektow funkcjonalnych dla réinych wersji jezykowych
(polski, angielski, chinski uproszczony, chifiski klasyczny, wietnamski, arabski)
i produkcja strony www

° przygotowanie i ttumaczenia tekstow na strone www. Przygotowano i
przettumaczono (na jezyki: chiiski uproszczony, chiriski tradycyjny, arabski,
wietnamski i angielski) nastepujace teksty:

»Jakosc¢ i smak zawsze idg w parze” — tekst na strone gtéwna

»Europejskie standardy produkcji” — tekst do zaktadki ,, Europejski dréb”
»0d pola do stotu” —tekst do zaktadki ,,Europejski dréb”

»Kontrola jakosci” - tekst do zaktadki , Europejski dréb”

»~Gwarancja bezpieczenistwa” — tekst do zaktadki ,,Europejski drob”
»Asortyment” — tekst do zaktadki ,,Europejski

»Czym jest QAFP” — tekst do zaktadki , System QAFP”

»Gwarancja jakosci” — tekst do zaktadki , System QAFP”

»Kto otrzymuje QAFP?” — tekst do zakfadki ,System QAFP”

»Wymagania dotyczace importu” — tekst do zaktadki, Dla importerow”
»Aktualne dane” - tekst do zaktadki ,Dla importerow”

~Przepisy” do zaktadki ,Toolbox”

»Informacje o kampanii” —tekst do zaktadki ,0 kampanii”.

¢ W okresie 8.02.2016-08.02.2017r. (a wiasciwie od 8.05.2016-08.02.2017r.
gdyz strona ruszyta wiasnie 08.05.2016) strone odwiedzito 7 717
unikatowych uzytkownikéw, a sama strona odnotowata 16 469 wyswietlen.
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Kwartat I

e State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 maja do 8 sierpnia
2016

e Ttumaczenie aktualnosci (tekstow opracowanych przez ekspertéw) na j.
chinski tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski.
W tym kwartale przetfumaczono nastepujace teksty:

o ,Mozliwos¢ sledzenia zywnosci (ang. traceability)” — ttumaczenie na j.
angielski, arabski, wietnamski, chinski tradycyjny i chifiski uproszczony

o ,,Europejski dréb promowany na kolejnych targach — Vietfood & Beverage -
Propack 2016” — ttumaczenie na j. wietnamski i angielski

o ,Europejskie produkty zyskaty uznanie odwiedzajgcych targi SIAL CHINA
2016” — ttumaczenie na j. chifiski tradycyjny, chinski uproszczony i angielski.
Kwartat Il

e State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 sierpnia do 8
listopada 2016 r

* Ttumaczenie aktualnosci (tekstéw opracowanych przez ekspertéw) na j.
chiniski tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski.
W tym kwartale przettumaczono nastgpujgce teksty:

o0 ,,Aktualna sytuacja na rynku drobiu w Unii Europejskiej” (ttumaczenie na j.
chinski oraz j. angielski)

o ,,Chiriscy importerzy drobiu z wizytg w Polsce” (ttumaczenie na j. chinski
oraz j. angielski)

o ,Kampania ,Europejski dréb — w jakosci sita” obecna na targach
Vietfood&Beverage 2016" (ttumaczenie na j. wietnamski oraz j. angielski)

o0 , Kampania ,Europejski dréb — w jakosci sita” obecna podczas seminariow
w Hanoi i Ho Chi Minh City” {ttumaczenie na j. wietnamski oraz j. angielski)

o ,Kampania ,Europejski dréb — w jakosci sita” obecna w Wiethamie w
ramach misji wysokiego szczebla komisarza ds. rolnictwa i rozwoju wsi w
Komisji Europejskiej” (ttumaczenie na j. wietnamski oraz j. angielski)

o ,,Rynek drobiu w Zjednoczonych Emiratach Arabskich” (ttumaczenie na j.
arabski oraz j. angielski).

Kwartat IV

= State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 listopada 2016 r.
do 8 lutego 2017 r

e Ttumaczenie aktualnosci (tekstéw opracowanych przez ekspertéw) na j.
chinski tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski.
W tym kwartale przettumaczono nastepujace teksty:

o ,Srednioterminowe prognozy produkcji i eksportu migsa drobiowego w
Unii Europejskiej” (ttumaczenie na j. angielski, j. chinski uproszczony oraz j.
chinski tradycyjny)

0 ,,Prognozy krotkoterminowe produkcji i eksportu miesa drobiowego w Unii
Europejskiej (ttumaczenie na j. angielski i j. wietnamski).

o ,Misja gospodarcza z ZEA do Polski” (ttumaczenie na j. angielski i j.
arabski).

o ,Zakorczenie misji gospodarczej z ZEA do Polski” (ttumaczenie na j.
angielski i j. arabski).

o ,Kampania ,Europejski dréb — w jakosci sita” w drodze na targi SIAL ME
2016 (ttumaczenie na j. angielski i j. arabski)

o Europejski drob produkowany w systemie QAFP na targach SIAL Middle
East 2016 (ttumaczenie na j. angielski i j. arabski).

Dziatanie 4
5.7.1.4 Wspdlne — Materiaty informacyjne i promocyjne
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Kwartat |

Przygotowanie projektow i produkcja:

» Notesdw z wklejkg o rozmiarze 130 x 210 mm; oktadka Velvet; elastyczna
gumka 7 mm; wktadka 150 gram; kartki srodka 70 gram chamois FSC papier;
liczba stron — ok 160 stron, rogi zaokraglone, rozktadana kieszonka (250
sztuk wersji angielskiej, 250 sztuk wersji chinskiej, 250 sztuk wersji
wietnamskiej)

e Pendrive’ow 8 GB (600 sztuk wersji angielskiej)

e Zestawow: wizytownik + USB (250 sztuk wersji angielskiej)

* Teczek A4 (250 sztuk wersji angielskiej, 150 sztuk wersji chinskiej, 200
sztuk wersji wietnamskiej)

e Dtugopisow (6000 sztuk wersji angielskiej)

e Smyczy o szerokosci 2,5 cm (2000 sztuk wersji chiriskiej, 2000 sztuk wersji
wietnamskiej, 2400 sztuk wersji angielskiej)

e Toreb (3000 sztuk wersji angielskiej).

Kwartat Il

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Kwartaf Il

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Kwartat IV

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Dziatanie 5:
5.7.1.5 Wspdlne — Broszura

Kwartat |

Opracowanie projektow graficznych i koncepcji kreatywnej broszury,
przygotowanie i ttumaczenie tekstdw do broszury na jezyk chifski
uproszczony, angielski, arabski oraz wietnamski. Wersje jezykowe broszury
roznity sie.tekstem dot. danych rynkowych. DTP, opracowanie plikdw
produkcyjnych i ich adaptacja na poszczegdlne rynki docelowe kampanii
oraz druk broszury

Broszure wydrukowano w nakfadzie:

e 1500 egzemplarzy wersji angielskiej — na wszystkie rynki

e 1800 egzemplarzy wersji chifiskiej — na rynek chinski

e 1000 egzemplarzy wersji arabskiej — na rynek ZEA

1000 egzemplarzy wersji wietnamskiej — na rynek wietnamski.

Kwartat Il

* Magazynowanie broszury i materiatéw promocyjnych w okresie od 9 maja
do 8 sierpnia 2016 r.

Kwartat Il

* Magazynowanie broszury i materiatow promocyjnych w okresie od 9
sierpnia do 8 listopada 2016 r.

Kwartat IV

e Magazynowanie broszury i materiatdbw promocyjnych w okresie od 9
listopada 2016 r. do 8 lutego 2017 r.

Dziatanie 6:
5.7.2.1 Chiny — Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

Kwartat |
* Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 84m2 na targach Sial China
2016 w Szanghaju odbywajgcych sie w dn. 5 -7 maja 2016
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* Wykonanie zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata kuchnia (na
zapleczu), magazynek, strefa VIP (kanapa i dwa fotele), strefa biznesowa (5
stolikdw do rozmdw biznesowych) oraz dwie lady recepcyjne dla hostess.
Stoisko byto odpowiednio obrendowane (nadrukowane zostaty m.in.:
informacja o wktadzie finansowym UE, logo i hasto kampanii, adres www
kampanii, logo Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwigzane z produkcjg drobiu)

e Podczas targdw na stoisku dystrybuowane byly materiaty:

e Pendrive — 50 egzemplarzy

e Notes (j. chinski) — 200 egzemplarzy

o Ekskluzywny zestaw — 30 egzemplarzy

e Teczka A4 (]. chinski) — 50 egzemplarzy

e Dtugopisy metalowe — 1400 egzemplarzy

*Smycze reklamowe — 1300 egzemplarzy

s Torby — 500 egzemplarzy

e Broszury (w j. chinskim) — 1100 egzemplarzy

s Broszury (j. angielski) — 500 egzemplarzy

» Przez caly czas trwania targdw (3 dni) na stanowisku obecni byli:

0 Ttumacz polsko — chifski

0 Ttumacz angielsko — chinski

o} 3 hostessy

e Organizacja pobytu 6 uczestnikow delegacji. Uczestnikami delegacji byli:

p. Aleksandra Porada

p. Magdalena Osko

p. lwona Hakato

p. Dariusz Hinz

p. Tomasz Szulc

p. Joanna Matgorzewicz

Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa drobiowego,
jego waloréw oraz mozliwosci eksportu z UE. Eksperci brali czynny udziat w
spotkaniach informacyjnych i w rozmowach prowadzonych na stoisku
targowym. Udzielali odwiedzajgcym wyczerpujacych informacji na temat
produkcji wysokiej jakosci drobiu w UE i kampanii ,Europejski dréb — w
jakosci sita” oraz odpowiadali na pytania.

¢ Organizacja 5 spotkan informacyjnych podczas targéw Sial China w dn. 5 =
7 maja 2016 roku w Szanghaju. W spotkaniach informacyjnych wzieli udziat
przedstawiciele firm:

o China Import Food Mall Limited (5 maja 2016 r.)

o Shanghai Waigaogiao Direct Imported Goods Co., Ltd. (5 maja 2016 .)

o Sichuan Xinhe Imp Export Co. (5 maja 2016 r.)

o0 JIANGSU OVERSEAS GROUP CO., Ltd (6 maja 2016 r.)

o Ningbo Imported Commodity Trade Center (6 maja 2016 r.)

Spotkania odbywaty sie w restauracji hotelu Shanghai Renaissane Pudong.
Podczas spotkarn serwowano gosciom poczgstunek. Spotkania byly
umawiane przez lokalng agencje, ktéra kontaktowata sie z gosémi
telefonicznie.

Gosciom zapewniono transport na spotkania z miejsca ich pobytu do miejsca
organizacji spotkania.

e Zaproszenie na targi przedstawicieli grup docelowych — dziatanie
realizowane przez lokalng agencje majgce na celu dotarcie do grup
docelowych kampanii i zapewnienie ich obecnosci na stoisku kampanii
JEuropejski dréb — w jakosci sita”. Lokalna agencja kontaktowata sie z
potencjalnymi gosémi telefonicznie. Zainteresowanym gosciom wysytano
wejsciowki na targi.

0O o0 0O o o o
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Kwartat Il

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.
Kwartat 1ii

Nie prowadzonoe dziatania w danym kwartale.
Kwartat IV

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Dziatanie 7:
5.7.2.2 Chiny — Misje gospodarcze

Kwartat |

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Kwartat 11

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Kwartat HI

Misja gospodarcza z Chin do Polski w dniach 24-30.10.2016 r.

* Opracowanie tresci zaproszenia pisemnego wraz z ramowym programem

e Mailowa wysytka zaproszen na misje w dniu 20.10.2016 r. do 11 osdb

* Wynajgcie opiekuna grupy, Macieja tojka na czas misji gospodarczej

* Wynajecie sal na spotkania B2B podczas misji gospodarczej — w terminie
28.10 w siedzibie firmy Drobex w Solcu Kujawskim oraz w terminie 29.10 w
siedzibie firmy Animex w Suwatkach. W spotkaniach B2B brali udziat
cztonkowie delegacji oraz przedstawiciele ww. firm.

e Zapewnienie poczestunku podczas spotkan B2B

» Zapewnienie dojazdu na lotniska w Chinach dla cztonkéw delegacji w
terminie 24 oraz 25 pazdziernika 2016

* Organizacja pobytu 5 uczestnikow delegacji. Uczestnikami delegacji byli:

o] p. Tian Yali

o] p. Xie Xiuzhu

0 p.Johnny Ho

o p. Beyond Wang

0 p. Ng Chauha Emmy

e Zapewnienie transferow uczestnikom delegacji z lotniska Chopina w
Warszawie do hotelu Radisson Blu przy ul. Grzybowskiej w Warszawie oraz z
hotelu Radisson Blue przy ul. Grzybowskiej w Warszawie na lotnisko Chopina
w Warszawie.

* Zapewnienie transportu uczestnikom delegacji na terenie Polski (dojazdy
na spotkania z przedstawicielami administracji publicznej tj. Agencjg Rynku
Rolnego(dnia 25.10, godz.12:00), Ministerstwem Rozwoju (dnia 25.10, godz.
15:00), Marszatkiem Wojewddztwa Kujawsko — Pomorskiego ( dnia 26.10,
godz. 15:00), przedstawicielami Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby
Gospodarczej (dnia 24.10, godz. 14:30), przedstawicielami firm z branzy
drobiarskiej — Drobex (28.10, godz. 14:00) i Animex (29.10, godz. 11:30),
przedstawicielami hodowcéw - Instytut Zootechniki — PIB Zakfad
Doswiadczalny w Kotudzie Wielkiej {28.10, godz. 10:00)).

e Obstuga fotograficzna misji gospodarczej

e Organizacja 3 wizyt w zakfadach (w Instytucie Zootechniki — PIB Zaktad
Doswiadczalny w Kotudzie Wielkiej (28.10.2016 r.), w zakfadzie
produkcyjnym firmy Drobex w Solcu Kujawskim (28.10.2016 r.) oraz w
zaktadzie produkcyjnym firmy Animex w Suwatkach (29.10.2016 r.)).

» Organizacja 3 pokazow kulinarnych potgczonych z degustacja, podczas
ktérych prezentowano jakos¢ europejskiego drobiu produkowanego w
systemie QAFP. Pokazy przeprowadzono podczas kolacji w restauracji N31 w
Warszawie (25.10.2016 r.), podczas uroczystego bankietu zorganizowanego
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w ramach jubileuszu 25lecia KRD-IG w centrum konferencyjnym Jordanki w
Toruniu (26.10.2016 r.) oraz podczas lunchu po seminarium zorganizowanym
w ramach jubileuszu 25lecia KRD w hotelu Bulwar w Toruniu(27.10.2016 r.).

Kwartaf IV:
Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Dziatanie 8:
5.7.2.3 Chiny — Dziatania PR

Kwartat |

e Opracowanie i wysytka informacji prasowej ,Europejski dréb zawita do
Chin”. Informacja zostata wystana do 81 rekorddw: mediéw branzowych,
spozywczych i ogélnoinformacyjnych.

¢ QOrganizacja indywidualnych spotkan / wywiadéw z 8 dziennikarzami
podczas targow Sial China w dn. 5 — 7 maja 2016 roku w Szanghaju.
Spotkania byly umawiane przez lokalng agencje PR. Agencja skontaktowata
sie z 8 dziennikarzami (mailowo i telefonicznie). W ramach tego dziafania
odbyty sie spotkania z przedstawicielami nastepujacych medidw:

China Business News (5 maja)

FMCG (5 maja)

Shanghai Food Magazine (5 maja)

Shanghai Business Magazine (5 maja)

Shanghai Morning News (5 maja)

Shanghai Oriental News (5 maja)

Shanghai Weekly (6 maja)

China International Broadcasting Network (6 maja)

Spotkania odbywaty sie na stoisku targowym.

¢ Ttumaczenie na jezyk chifnski uproszczony informacji prasowej ,Europejski
dréb zawita do Chin” (2 strony tekstu).

Kwartat Il

» Ttumaczenie na jezyk chinski uproszczony tekstu drugiego layoutu reklamy
prasowej (1 standardowa strona tekstu) oraz stéw kluczowych kampanii pod
katem pozycjonowania w przegladarkach chinskich (stowa kluczowe: dréb,
eurapejski dréh, smaczny dréb, import drobiu, kurczak, europejski kurczak,
import kurczaka).

Kwartaf 1l

e Wspdtpraca w okresie:

o] od 17 paidziernika do 8 listopada 2016 z ekspertem ds. formalnych

0 od 14 pazdziernika do 8 listopada 2016 z ekspertem ds. marketingu

0 od 20 pazdziernika do 8 listopada 2016 z ekspertem ds. rynkowych

e Wspdtpraca obejmowata doradztwo, konsultacje, opracowanie tekstu. pt.
‘Misja gospodarcza przedstawicieli chinskiej branzy drobiarskiej do Polski’
(informacji prasowej), ktéra zostata wystana do 102 rekorddéw, wysytke
mailingu (newsa nr 1 oraz newsa nr 2) oraz opracowanie Raportu dot.
europejskiego drobiu.

e Zapewnienie kosztow przejazdu ekspertéw w Chinach

e Organizacja spotkan ekspertow w Chinach z przedstawicielami grup
docelowych:

0 W dniu 24 pazdziernika 2016 z przedstawicielami firmy Yum! Brands,
Inc. China Division w siedzibie ww. firmy.

e Druk materiatow na spotkania ekspertéw w Chinach z przedstawicielami
grup docelowych (informacji nt. uwarunkowan prawnych i gospodarczych
pomiedzy UE a Chinami, danych eksportowych, informacji o kampanii).

O O 0O 0O 0O 00 o
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e Ttumaczenie na jezyk chinski uproszczony oraz chinski tradycyjny tekstow:

0 Informacji prasowe;.

Kwartat IV

e Wspdtpraca w okresie:

0 od 9 listopada 2016 r. do 8 lutego 2017 r. z ekspertem ds.
formalnych

0 od 9 listopada 2016 r. do 8 lutego 2017 r. z ekspertem ds.
marketingu

o od 9 listopada 2016 r. do 8 lutego 2017 r. z ekspertem ds. rynkowych

* Wspdtpraca obejmowata doradztwo, konsultacje oraz wysytke mailingu w
dniu 16.01.2017 r. (news oraz raport dot. Europejskiego drobiu).

e Zapewnienie kosztdw przelotéw ekspertéw w Chinach

e Zapewnienie kosztow przejazdu ekspertow w Chinach

e Organizacja spotkan ekspertéw w Chinach z przedstawicielami grup
docelowych.

e Druk materiatow na spotkania ekspertéw w Chinach z przedstawicielami
grup docelowych (informacji nt. uwarunkowan prawnych i gospodarczych
pomiedzy UE a Chinami, danych ekspartowych, informacji o kampanii).

= Ttumaczenie na jezyk chinski uproszczony oraz chinski tradycyjny tekstéw:
0 Raportu dot. europejskiego drobiu

Dziatanie 9:
5.7.2.4 b Chiny — Promocja w mediach — projekty

Kwartat |

* Przygotowanie layoutu prasowego i 2 plikdw produkcyjnych do mediow

e Przygotowanie projektdw graficznych, ttumaczenie na jezyk chinski
uproszczony i produkcja dwdch bannerow do emisji w mediach online: dla
http://www.foodsl.com/ oraz http://www.foodmate.net/

* Przygotowanie projektu zaproszenia na stoisko targowe w wersji
elektroniczne;j.

Kwartat Il

e Przygotowanie drugiego layoutu prasowego i 6 plikéw produkcyjnych do
medidw.

Kwartat Il

e Przygotowanie projektu, ttumaczenia na jezyk chinski uproszczony,
opracowania graficznego, a finalnie pliku produkcyjnego i produkcja banera
internetowego na strone internetowg foodsgs.cn o wymiarach 600x80 px.
Kwartat IV

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Dziatanie 10:
5.7.2.4 a Chiny — Promocja w mediach — emisja

Kwartat |

e Emisja zaproszenia — mailing z bazy organizatora targdw SIAL China do 200
000 odhiorcow.

Mailing zostat wystany trzy razy:

o) 22.04.2016
o} 29.04.2016
o) 04.05.2016
Kwartaf Il

e Trzy emisje reklamy w magazynie Grocery Trade Magazine (miesiecznik) w
numerach: maj-czerwiec 2016, czerwiec-lipiec 2016, lipiec-sierpier 2016
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e Emisja reklamy w magazynie Meat China {miesiecznik) w numerze lipiec-
sierpienlt 2016

» Dwie emisje w magazynie FMCG magazynie (miesigcznik) w numerach: maj
- czerwiec 2016i lipiec 2016.

» Emisja reklamy w magazynie Meat Research (miesiecznik) w numerze lipiec
2016

¢ Emisja bannera o wymiarach 316x50 pikseli na portalu foodmate.cnet.
Emisja w dniach 9 maja — 8 sierpnia 2016 roku

¢ Emisja bannera o wymiarach 778x100 pikseli na portalu foodsl.com.
Emisja w dniach 9 maja — 8 sierpnia 2016 roku

e Pozycjonowanie (obejmujgce prace przygotowawcze) strony internetowej
kampanii na terenie Chin w okresie od 9 maja do 8 sierpnia 2016 roku

e Pozycjonowanie (obejmujgce prace przygotowawcze) strony internetowej
kampanii na terenie Hongkongu w okresie od 9 maja do 8 sierpnia 2016
roku.

Kwartat Il

¢ Dwie emisje reklamy w magazynie Meat China (miesigcznik) w numerach:
sierpien 2016 oraz wrzesien 2016

¢ Jedna emisja reklamy w magazynie FMCG magazine (miesiecznik) w
numerze sierpien- wrzesien 2016

e Dwie emisje reklam w magazynie Meat Research (miesiecznik) w numerze
sierpien 2016 oraz wrzesien 2016

e Emisja banera internetowego (316x50) na stronie internetowej
foodmate.net w okresie 9 sierpnia — 8 wrzeénia 2016

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii na terenie Chin w okresie
od 9 sierpnia do 8 listopada 2016 roku

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii na terenie Hongkongu w
okresie od 9 sierpnia do 8 listopada 2016 roku.

Kwartat IV

e Jedna emisja reklamy w magazynie Meat Research (miesiecznik) w
numerze grudzien 2016 oraz styczen 2017 (emisja bezkosztowa)

e Emisja banera internetowego (316x50) na stronie internetowej foodgs.cn
w okresie 9 listopada 2016 — 8 lutego 2017

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii na terenie Chin w okresie
od 9 listopada 2016 roku do 8 lutego 2017 roku.

¢ Pozycjonowanie strony internetowej kampanii na terenie Hongkongu w
okresie od 9 listopada 2016 roku do 8 lutego 2017 roku.

Dziatanie 11:
5.7.3.1 ZEA - Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

Kwartat |

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Kwartat I

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Kwartat Il

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Kwartat IV

* Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 72m2 na targach SIAL ME
2016 w Abu Dhabi odbywajgcych sie w dn. 5 -7 grudnia 2016

° Wykonanie zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata
kuchnia (na zapleczu), magazynek, przestrzen przeznaczong do spotkar dla
gosci odwiedzajgcych stoisko (5 stolikdw do rozméw biznesowych), lada
recepcyjna dla hostess, lada przeznaczona do pokazéw kulinarnych. Stoisko

86




byto odpowiednio obrendowane (nadrukowane zostaty m.in.: informacja o
wktadzie finansowym UE, logo i hasto kampanii, adres www kampanii, logo
Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwigzane z produkcjg drobiu)

e Wynajecie sprzetu kuchennego niezbednego do wyposazenia zaplecza
kuchennego i przeprowadzenia pokazow kulinarnych (lodéwki, piece,
kuchenki indukcyjne etc.)

e Podczas targdw na stoisku dystrybuowane byty materiaty:

e Pendrive — 100 egzemplarzy

¢ Notes (j. angielski) — 200 egzemplarzy

e Ekskluzywny zestaw — 30 egzemplarzy

e Teczka A4 (j. angielski) — 100 egzemplarzy

e Dtugopisy plastikowe — 1500 egzemplarzy

e Smycze reklamowe — 1300 egzemplarzy

» Torby — 500 egzemplarzy

» Broszury (w |. arabski) — 700 egzemplarzy

e Broszury (j. angielski) — 500 egzemplarzy

® Przez caty czas trwania targéw (3 dni) na stanowisku obecni byli:

o} 2 ttumacze (angielsko — arabscy)

o} 3 hostessy

e QOrganizacja pobytu 6 uczestnikéw delegacji (zakup biletéw oraz
zakwaterowanie).

Uczestnikami delegacji byli:

p. Aleksandra Porada

p. Aneta Fronczak

p. Maciej Rosner

p. Przemystaw Buda

p. Antoni Strzyzewski

p. Ewa Pruska

Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa
drobiowego, jego walordw oraz mozliwosci eksportu z UE. Eksperci brali
czynny udziat w spotkaniach informacyjnych i w rozmowach prowadzonych
na stoisku targowym. Udzielali odwiedzajgcym wyczerpujgcych informacji na
temat produkcji wysokiej jakosci drobiu w UE i kampanii ,,Europejski dréb —
w jakosci sita” oraz odpowiadali na pytania.

e Organizacja pobytu dla 2 kucharzy

Kucharzami byli:

o] p. Artur Moroz

0 p. Marek Rogalski

e O O O O O O

Organizacja w dniu 4 grudnia 2016 r. seminarium w hotelu Beach Rotana w
Abu Dhabi w ramach wyjazdu na targi SIAL ME 2016 podczas ktorego
zaprezentowane zostaty kluczowe informacje dotyczace europejskiego
drobiu.

° Wysytka drogg mailowg w dniu 22 listopada 2016 r. zaproszen do 141
kontaktow

e Wynajecie sali na seminarium w dniu 4.12.2016 r, w seminarium wziety
udziat 53 osoby

e Zapewnienie udziatu MC na seminarium;

* Zapewnienie obstugi fotograficznej seminarium;

e Zapewnienie obstugi technicznej seminarium;

¢ Zapewnienie cateringu na bankiet po seminarium

e Zapewnienie obstugi ttumaczenia symultanicznego

* Produkcja scianki prasowej na seminarium oraz 4 roll-up’dw

* Przygotowanie oraz druk materiatdw na seminarium (prezentacji
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prelegentdow, backgrouder, program seminarium)

e Podczas seminarium gtos zabrali nastepujgcy prelegenci:

0 Pan Sebastian Stepnicki (prezentacja nt. rynku rolno-spozywczego
UE, potencjatu eksportowego i wymiany handlowej miedzy UE a
Zjednoczonymi Emiratami Arabskimi).

0 Pan tukasz Dominiak (prezentacja nt. rynku drobiu w Europie (z
uwzglednieniem Polski) i potencjatu eksportowego UE na rynki krajow
trzecich).

s} Pani Aleksandra Porada (prezentacja nt. standardow produkcji,
przepisow weterynaryjnych oraz certyfikacji QAFP).

Organizacja 6 spotkan informacyjnych podczas targdw SIAL ME 2016 w dn. 5
— 7 grudnia 2016 roku w Abu Dhabi. W spatkaniach informacyjnych wzieli
udziat przedstawiciele firm:

Al Khaja Group (w dniu 5.12.2016)

Geant Hypermarkets (5.12.2016)

Almarai Company (6.12.2016)

Barakat Foods Co (6.12.2016)

Al-Berri United Food Co. Ltd. (7.12.2016)

Carrefour (7.12.2016)

Spotkania odbywaty sig na stoisku targowym w dniach 5 — 7.12.2016 .
podczas targdw SIAL ME 2016 w Abu Dhabi. Podczas spotkan serwowano
gosciom poczestunek. Spotkania byty umawiane przez lokalng agencje, ktéra
kontaktowata sie z gos¢mi mailowo i telefonicznie.

Gosciom zapewniono transport na spotkania z miejsca ich pobytu do miejsca
organizacji spotkania.

O O o OO0 o

Dziatanie 12:
5.7.3.2 ZEA — Misje gospodarcze

Kwartat |

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Kwartat Il

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Kwartat Il

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Kwartaf IV

Misja gospodarcza z ZEA do Polski w dniach 31.01-04.02.2017 r.

» Opracowanie tresci zaproszenia pisemnego wraz z ramowym programem

s Mailowa wysytka zaproszen na misje w dniach 10 i 12.01.2017 r. do 19
0s6b

* Wynajecie opiekuna grupy, Macieja Biatko na czas misji gospodarczej

* Wynajecie sal w zaktadach na spotkania B2B podczas misji gospodarczej —
w terminie 02.02 w siedzibie firmy WIPASZ w Mtawie oraz w terminie 03.02
w siedzibie firmy Animex w Ifawie i w siedzibie firmy Indykpol w Olsztynie. W
spotkaniach B2B brali udziat cztonkowie delegacji oraz przedstawiciele ww.
firm.

¢ Zapewnienie poczestunku podczas spotkan B2B

e Zapewnienie dojazdu na lotnisko w Dubaju w ZEA dla cztonkdw delegacji w
terminie 31 stycznia 2017 r.

e Organizacja pobytu 9 uczestnikéw delegacji. Uczestnikami delegacji byli:

o] Rashed Mohamed Rashed Mohamed Alshamsi
o] Nusaiba Salem Ali Ghulaita Almheiri
o] Hesameddin Abdolrahim Rahi
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John Kalluzhathil Vinod

Antoine Abou Chacra

Mathews Mathew Mundakathil

Riyad Jabbar Mohamed Sali

Sainul Shamim Sainulabdeen

o} Aboobakker Thoroparambile

e Zapewnienie transferéow uczestnikom delegacji z lotniska Chopina w
Warszawie do hotelu Intercontinental przy ul. Emili Plater w Warszawie oraz
z hotelu Intercontinental przy ul. Emilii Plater w Warszawie na lotnisko
Chopina w Warszawie.

e Zapewnienie transportu uczestnikom delegacji na terenie Polski
(31.01.2017: Transport delegacji na pokaz kulinarny; 01.02.2017: Przewdz z
hotelu InterContinental na spotkanie w Ministerstwie Rozwoju oraz na pokaz
kulinarny; 02.02.2017: Przew6z z hotelu InterContinental do zaktadu
produkcyjnego w Mtawie oraz przejazd z Mfawy do hotelu Patac Mortegi;
03.02.2017: Przewdz z hotelu Patac Mortegi do zakiadu produkcyjnego w
ltawie, nastepnie Olsztynie i powrdt do hotelu InterContinental w Warszwie).
¢ Obstuga fotograficzna misji gospodarczej

e Organizacja 3 wizyt w zakfadach (w zaktadzie produkcyjnym firmy WIPIASZ
w Mtiawie (02.02.2017), w zaktadzie produkcyjnym firmy Animex w Hawie
(03.02.2017) oraz w zakfadzie produkcyjnym firmy Indykpol w Olsztynie
(03.02.2017)

* Organizacja 3 pokazow kulinarnych pofaczonych z degustacjg, podczas
ktérych prezentowano jakos¢ europejskiego drobiu produkowanego w
systemie QAFP. Pokazy przeprowadzono podczas kolacji w restauracji N31 w
Warszawie (31.01.2017r.), podczas kolacji w restauracji Inny Wymiar w
Warszawie (01.01.2017r.) oraz kolacji w restauracji w hotelu Mortegi w
Lubawie (02.02.2017r.).

o 0 0O O o

Organizacja seminarium branzowego poswieconego wspdtpracy pomiedzy
Zjednoczonymi Emiratami Arabskimi, a Unig Europejskg w zakresie eksportu
drobiu z krajow unijnych. Seminarium odbyto sie w dniu 1 lutego 2017 r. w
hotelu InterContinental w Warszawie.

e Przygotowanie projektu zaproszenia dla uczestnikow seminarium

e Opracowana zostata baza osdb i instytucji do zaproszonych na seminarium

* Wysytka elektroniczna w dniu 16 stycznia zaproszen do 187 potencjalnych
gosci.

* Wynajecie Sali konferencyjnej na seminarium w dniu 1.02.2017r. wraz z
odpowiednim sprzetem (nagtosnienie, ekran do projekcji, projektor) w
Hotelu InterContinental w Warszawie. Podczas seminarium potwierdzona
zostata obecnos¢ 61 osdb. Po seminarium zorganizowano spotkania i
rozmowy indywidualne pomiedzy cztonkami delegacji a uczestnikami
seminarium.

e Zapewnienie 1 tlumacza do tfumaczenia symultanicznego, 2 hostessy oraz
prowadzgcy - MC

» Zapewnienie obstugi oraz sprzetu do ttumaczenia symultanicznego (budka
dla ttumaczy, stuchawki dla uczestnikow, stosowne podtgczenia do
nagtosnienia)

e Zapewniona zostata przerwa kawowa oraz obiad dla uczestnikdw
seminarium

* Przygotowanie projektu i produkcja $cianki seminaryjnej

e Przygotowanie projektu i produkcja 4 rollupéw

¢ Podczas seminarium w charakterze prelegentdw udziat wzieli:

0 Pan tukasz Dominiak, Dyrektor Generalny KRD-IG, (wystgpienie na
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temat rynku drobiu w Europie (z uwzglednieniem Polski) i potencjatu
eksportowego UE na rynki krajow trzecich.

o} Pan Rashed Mohamed Alshamshi, Abu Dhabi Food Control Authority
— Animal Production Farms Control Unit Head, wystapienie na temat
wymagan importowych w Abu Dhabi dotyczgcych drobiu.

0 Pani Nusaiba Salem Ali Ghulaita Almheiri, Food Trade Control Healt
Officer — Dubai Municipality, wystapienie na temat procedur przy uboju w
systemie halal w Zjednoczonych Emiratach Arabskich

) Pani Aleksandra Porada, ekspert ds. bezpieczeristwa Zzywnosci
pochodzenia zwierzecego oraz pasz, wystgpienie na temat standardow
produkcji, przepisow weterynaryjnych oraz certyfikacji drobiu QAFP.

0 Jolanta Ciechomska, przedstawiciel UPEMI, wystgpienie na temat
systemu jakosci QAFP.

Dziatanie 13:
5.7.3.3 ZEA — Dziatania PR

Kwartat |

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

Kwartat Il

» Ttumaczenie na jezyk angielski tekstow dwoch layoutdw reklamy prasowej
(2 standardowe strony tekstu oraz stow kluczowych kampanii pod katem
pozycjonowania)w przegladarkach arabskich (stowa kluczowe: dréb,
europejski drob, smaczny dréb, import drobiu, kurczak, europejski kurczak,
import kurczaka).

Kwartat Il

» Opracowanie raportu dot. europejskiego drobiu

» Ttumaczenie na jezyk angielskii tekstow:

o} Raportu dot. europejskiego drobiu.

Kwartaf IV

e Opracowanie i wysytka do 98 osob informacji prasowej”Misja gospodarcza
z ZEA do PL”

e QOpracowanie i wysytka do 98 osob informacji prasowej Kampania
,Europejski dréb — w jakosci sita” odwiedza Zjednoczone Emiraty Arabskie”

e Organizacja indywidualnych spotkarn / wywiadéw z 6 dziennikarzami
podczas targow SIAL MR 2016 w dn. 5 - 7 grudnia 2016 roku w Abu Dhabi.
Spotkania byty umawiane przez lokalng agencje PR. Agencja skontaktowata
sie z 10 dziennikarzami (mailowo i telefonicznie). W ramach tego dziatania
odbyty sie spotkania z przedstawicielami nastepujgcych mediow:

The National (Newspaper) — spotkanie 5 grudnia 2016 r.

Emirates News Agency — spotkanie 5 grudnia 2016 r.

GN Publishing — spotkanie 6 grudnia 2016 r.

Arabian Business — spotkanie 6 grudnia 2016 r.

Gulf News — spotkanie 6 grudnia 2016 r.

Dar Al Sada — spotkanie 7 grudnia 2016 r.

Spotkania odbywaty sig na stoisku targowym.

¢ Ttumaczenie na jezyk angielski tekstow:

O O 0o O 0 O

o} Informacji prasowej ,Kampanii Europejski dréb — jakosci sita
odwiedza Zjednoczone Emiraty Arabskie”

0 Informacji prasowej ,,Misja gospodarcza z ZEA do Polski”

0 Backgroudera

o] Zaproszenia na seminarium

o} Programu seminarium

0 Haset na rollupy oraz Scianke prasowa
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0 Pozostate] czesci raportu dot. europejskiego drobiu
» Opracowanie raportu dot. europejskiego drobiu

Dziatanie 14:
5.7.3.4 b ZEA — Promocja w mediach - projekty

Kwartat |

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartat 11

e Przygotowanie dwdch layoutéw prasowych i 10 plikéw produkcyjnych do
medidw

* Przygotowanie projektow graficznych, ttumaczenie na jezyk angielski,
opracowanie graficzne i produkcja dwdch bannerow:

0 o wymiarach 468x60 pikseli dla portalu hozpitality.com

o} o wymiarach 728x90 pikseli dla portalu hoteliermiddleeast.com
Kwartaf Il

Nie prowadzonao dziatania w danym kwartale

Kwartaf IV

e Przygotowanie czterech projektoéw direct mailingu (zaproszenie na stoisko
targowe i podziekowanie za udziat w targach)

Dziatanie 15:
5.7.3.4 a ZEA - Promocja w mediach — emisja

Kwartat |

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartat I

* Emisja reklamy w magazynie Food Business Gulf & Middle East (kwartalnik)
w numerze lipiec-wrzesien 2016

e Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East (miesiecznik) w numerze
lipiec 2016

e Emisja reklamy w magazynie Hotelier Middle East (miesiecznik) w numerze
czerwiec 2016

e Emisja reklamy w magazynie Asia & Middle East Food Trade (kwartalnik) w
numerze lipiec - wrzesien 2016 + informacja na stronie WWW

e Emisja bannera o wymiarach 468x60 pikseli na portalu hozpitality.com.
Emisja w dniach 9 lipca — 8 sierpnia 2016 roku

¢ Emisja bannera o wymiarach 728x90 pikseli na portalu
hoteliermiddleeast.com. Emisja w dniach 9 czerwca — 8 sierpnia 2016 roku

* Pozycjonowanie (obejmujgce prace przygotowawcze) strony internetowej
kampanii na terenie ZEA w okresie od 9 maja do 8 sierpnia 2016 roku
Kwartat 111

e Emisja reklamy w magazynie Food Business Gulf & Middle East (kwartalnik)
w numerze paidziernik — grudzien 2016

e Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East (miesiecznik) w numerze
pazdziernik 2016

* Emisja reklamy w magazynie Food Service Europe and Middle East
(dwumiesiecznik) w numerze wrzesien — pazdziernik 2016

* Emisja reklamy w magazynie Asia & Middle East Food Trade (kwartalnik) w
numerze pazdziernik - grudzien 2016 + informacja na stronie WWW

e Emisja bannera o wymiarach 468x60 pikseli na portalu hozpitality.com.
Emisja w dniach 9 sierpnia — 8 listopada 2016 roku

e Emisja bannera o wymiarach 728x90 pikseli na portalu
hoteliermiddleeast.com. Emisja w dniach 9 sierpnia — 8 wrzesénia 2016 roku
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» Pozycjonowanie strony internetowej kampanii na terenie ZEA w okresie od
9 sierpnia do 8 listopada 2016 roku.

Kwartaf IV

s Emisja reklamy w magazynie Food Business Gulf & Middle East (kwartalnik)
w numerze styczen - marzec 2017

* Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East (miesiecznik) w numerze
listopad 2016

e Emisja reklamy w magazynie Hotelier Middle East listopad 2016

¢ Emisja reklamy w magazynie Food Service Europe and Middle East
(dwumiesiecznik) w numerze listopad-grudzien 2016

¢ Emisja bannera o wymiarach 468x60 pikseli na portalu hozpitality.com.
Emisja w dniach 9 listopada 2016 r. — 8 lutego 2017 r.

¢ Pozycjonowanie strony internetowe] kampanii na terenie ZEA w okresie od
9 listopada 2016 r. do 8 lutego 2017 r.

¢ Wysytka mailingu (zaproszenie na targi - 28.11.2017r. i podziekowanie za
udziat — 12.12.2017r.). Wysytka zostata zrealizowana do bazy 37 701

rekordow — zaproszenie oraz 37 677 rekordow - podzigkowanie.
Dedykowany mailing do sprzedawcow i dystrybutoréw Zzywnosci oraz
supermarketow.

e Wysytka mailingu (zaproszenie na targi — 28.11.2017r. i podziekowanie za
udziat — 14.12.2017r.). Wysytka zostata zrealizowana do bazy 33 500
rekordow — zaproszenie oraz 33 700 rekorddw - podziekowanie. Mailing do
catej bazy danych dotyczacej tematyki miesnej/drobiowe] targéw
spozywczych SIAL ME.

Dziatanie 16:
5.7.4.1 Wietnam — Targi wraz z wydarzeniami towarzyszagcymi

Kwartat |

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartat Il .

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartat li

e Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 60m2 na targach
Vietfood&Beverage 2016 w Ho Chi Minh City odbywajgcych sie w dn. 10~13
sierpnia 2016

e Wykonanie zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata kuchnia {na
zapleczu), magazynek, przestrzen przeznaczong do spotkan dla gosci
odwiedzajacych stoisko (4 stoliki do rozmdw biznesowych), lada recepcyjna
dla hostess, lada przeznaczona do pokazéw kulinarnych. Stoisko byto
odpowiednio obrendowane (nadrukowane zostaty m.in.: informacja o
wktadzie finansowym UE, logo i hasto kampanii, adres www kampanii, logo
Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwigzane z produkcjg drobiu)

¢ Wynajecie sprzetu kuchennego niezbednego do wyposazenia zaplecza
kuchennego i przeprowadzenia pokazéw kulinarnych (lodéwki, piece,
kuchenki indukcyjne etc.)

e Podczas targdw na stoisku dystrybuowane byty materiaty:

e Pendrive — 100 egzemplarzy

» Notes (j. wietnamski) — 200 egzemplarzy

o Ekskluzywny zestaw — 30 egzemplarzy

e Teczka A4 (j. wietnamski) — 100 egzemplarzy

e Dtugopisy metalowe — 2000 egzemplarzy

e Smycze reklamowe — 1350 egzemplarzy
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» Torby — 500 egzemplarzy
 Broszury (w j. wietnamski) — 1900 egzemplarzy
e Broszury (j. angielski) — 500 egzemplarzy
* Przez caty czas trwania targdw (3 dni) na stanowisku obecni byli:
0 2 ttumacze (angielsko — wietnamscy))
0 3 hostessy
e Organizacja pobytu 6 uczestnikéw delegacji (zakup biletéw oraz
zakwaterowanie).
Uczestnikami delegacji byli:

p. Elzbieta Swaryczewska

p. Jacek Urbaniak

p. Joanna Socha

p. lwona Hakato

p. Rafat Serek

p. Magdalena Osko
Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa
drobiowego, jego walordéw oraz mozliwosci eksportu z UE. Eksperci brali
czynny udziat w spotkaniach informacyjnych i w rozmowach prowadzonych
na stoisku targowym. Udzielali odwiedzajacym wyczerpujgcych informacji na
temat produkcji wysokiej jakosci drobiu w UE i kampanii ,,Europejski dréb —
w jakosci sita” oraz odpowiadali na pytania.
e Organizacja pobytu dla 2 kucharzy
Kucharzami byli:
o] p. Artur Moroz
0 p. Mateusz Moroz

e O O O O O O

Organizacja w dniu 9 sierpnia 2016 r. seminarium w hotelu Caravelle w
ramach wyjazdu na targi Vietfood&Beverage 2016 podczas ktdérego
zaprezentowane zostaty kluczowe informacje dotyczace europejskiego
drobiu.

* Wynajecie sali na seminarium w dniu 9.08.2016 r, w serminarium wzieto
udziat 66 osob (zaproszenia zostaty wystane do 82 osdb).

e Zapewnienie udziatu MC na seminarium;

e Zapewnienie obstugi fotograficznej seminarium;

e Zapewnienie obstugi technicznej seminarium;

e Zapewnienie cateringu na bankiet po seminarium

¢ Zapewnienie obstugi ttumaczenia symultanicznego

° Produkcja Scianki prasowej na seminarium oraz 4 roll-up’éw

° Przygotowanie oraz druk materiatdbw na seminarium (prezentacji
prelegentéw, backgrouder, program seminarium)

e Podczas seminarium gfos zabrali nastepujacy prelegenci:

0 Pan Jarostaw Otowski (prezentacja nt. sektora rolno-spozywczego w
Polsce i wymiany towarowe] Polski z Wietnamem).

o) Pan tukasz Dominiak (prezentacja nt. rynku drobiu w Europie (z
uwzglednieniem Polski) i potencjatu eksportowego UE na rynki krajow
trzecich).

o) Pan Mariusz Boguszewski (prezentacja na temat rynku rolno-
spozywczego UE, potencjatu eksportowego i wymiany handlowej miedzy UE
a Wietnamem)

o Pani Matgorzata Leszczynska (prezentacja nt. standardéw produkcji,
przepisow weterynaryjnych oraz certyfikacji QAFP).

Organizacja 7 spotkan informacyjnych podczas targdw Vietfood&Beverage
2016 w dn. 10 — 13 sierpnia 2016 roku w Ho Chi Minh City. W spotkaniach
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informacyjnych wzieli udziat przedstawiciele firm:

o] Cong ty CPTP Vinh Thanh Dat (spotkanie 10 sierpnia 2016 r).

0 SanHa food (spotkanie 10 sierpnia 2016 r.)

o] Bach Son Trading Company (spotkanie 10 sierpnia 2016 r.)

o Euro Eco food (spotkanie 11 sierpnia 2016 r.)

o} METRQ Cash and carry Vietnam (spotkanie 11 sierpnia 2016 r.)

0 SA GIANG IMPORT EXPORT CORPORATION (spotkanie 12 sierpnia
2016r.)

o En Restaurant/ Cuisineworld (spotkanie 13 sierpnia 2016 r.)

Spotkania odbywaty sie na stoisku targowym w dniach 10-13 sierpnia 2016 r.
podczas targdw Vietfood&Beverage 2016 w Ho Chi Minh City. Podczas
spotkan serwowano gosciom poczestunek. Spotkania byly umawiane przez
lokalng agencje, ktora kontaktowata sie z goéémi mailowo i telefonicznie.
Gosciom zapewniono transport na spotkania z miejsca ich pobytu do miejsca
organizacji spotkania.

Pokazy kulinarne podczas seminarium w Hanoi i Ho Chi Minh City

¢ Realizacja pokazow kulinarnych wraz z tastingiem z wykorzystaniem
europejskiego drobiu wyprodukowanego w systemie QAFP podczas
seminariow organizowanych w ramach misji komisarza Komisji Europejskiej
ds. rolnictwa i rozwoju wsi w Hanoi w dn. 3 listopada 2016 w hotelu Melia
oraz w Ho Chi Minh City w dn. 4 listopada 2016 w hotelu Sofitel Sajgon Plaza.
e Zapewnienie przejazddw i transportu lokalnego (z lotniska do hoteli oraz w
ramach Wietnamu w zwigzku z potrzebg przewiezienia niezbednych
sktadnikow)

o Zapewnienie udziatu kucharza — Artura Moroza (w tym, zakwaterowania
oraz przelotéw do/z Polski do/z Wietnamu oraz miedzy Hanoi a Ho Chi Minh
City).

e Zakup europejskiego drobiu produkowanego  systemie QAFP oraz
przypraw i innych skfadnikdow koniecznych do samplingu oraz pokazow
kulinarnych w Hanoi i HCM - pokazy i degustacje dla 100 oséb w kazdym
mieécie.

e Wynajem sprzetu do pokazu kulinarnego w tym stoty, tace, talerze i
sztucce.

* Wynajem kuchni do przygotowania pokazéw w hotelach w Hanoi oraz
HCM w tym koszty wynajmu w godzinach nocnych.

e Przygotowanie projektu graficznego oraz produkcja 4 roll-up’dw w Hanoi i
4 w Ho Chi Minh City.

Kwartaf IV

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Dziatanie 17:
5.7.4.2 — Wietnam — Misje gospodarcze

Kwartaf |

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale
Kwartat I

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale
Kwartat 11l

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale
Kwartaf IV

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale
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Dziatanie 18:
5.7.4.3 Wietnam — Dziatania PR

Kwartat |

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartat Il

e Ttumaczenie na jezyk wietnamski tekstow dwoch layoutéw reklamy
prasowe] (2 standardowe strony tekstu, stow kluczowych kampanii pod
katem pozycjonowania w przegladarkach wietnamskich (stowa kluczowe:
dréb, europejski drob, smaczny drob, import drobiu, kurczak, europejski
kurczak, import kurczaka) oraz tekstow mailingu

Kwartat 1l

° Opracowanie i wysytka 2 informacji prasowych: ,Europejski drob w
Wietnamie” oraz , Europejski drob w systemie QAFP — dzielimy sie tym, co
mamy dobre”.

» Informacja prasowa ,Europejski dréb w Wietnamie” zostata wystana do
106 rekordéow (wysytka na dodatkowe adresy byta dziataniem na korzysé
kampanii, program z tego tytutu nie ponidst zadnych dodatkowych kosztow).
* Informacja prasowa , Europejski drob w systemie QAFP — dzielimy sie tym,
co mamy dobre” zostata wystana do 112 rekordéw (wysytka na dodatkowe
adresy byla dziataniem na korzys¢ kampanii, program z tego tytutu nie
ponidst zadnych dodatkowych kosztow).

e Opracowania raportu dot. europejskiego drobiu

¢ Organizacja indywidualnych spotkann / wywiadéw z 14 dziennikarzami
podczas targow Vietfood&Beverage 2016 w dn. 10 - 13 sierpnia 2016 roku w
Ho Chi Minh City. Spotkania byty umawiane przez lokalng agencje PR.
Agencja skontaktowata sie z 14 dziennikarzami (mailowo i telefonicznie). W
ramach tego dziatania odbyly sie spotkania z przedstawicielami
nastepujgcych mediow:

o) Thanh Nién (Young People) — spotkanie 10 sierpnia 2016 r.

) Théng tdn xa Viét Nam (Vietnam News Agency) — spotkanie 10
sierpnia 2016 r.

Cong thuong (Industry & Trade) — spotkanie 10 sierpnia 2016 .

Pau tu ( Investment) — spotkanie 12 sierpnia 2016 r.

VIR (Vietnam Investment Review) — spotkanie 12 sierpnia 2016 r.
Vietnam News — spotkanie 12 sierpnia 2016 r.

Thé Gi&i Phy NIr (Women World) — spotkanie 12 sierpnia 2016 r.

Phu nltr TPHCM - spotkanie 13 sierpnia 2016 r.

Spotkania odbywaty sie na stoisku targowym.

¢ Tlumaczenie na jezyk wietnamski tekstow:

o O O O o o

0 Raportu dot. europejskiego drobiu

o} Informacji prasowej ,,Europejski drob w Wietnamie”

o} Informacji prasowej ,,Eurapejski drob w systemie QAFP — dzielimy sie
tym, co mamy dobre”

o Backgroudera

0 Zaproszenia na seminarium

0 Programu seminarium

0 Haset na rollupy oraz scianki prasowej.

Kwartat IV

* Opracowanie raportu dot. europejskiego drobiu
e Ttumaczenie na jezyk wietnamski tekstow:
0 Pozostatej czesci raportu dot. europejskiego drobiu

Dziatanie 19:
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5.7.4.4 b Wietnam — Promocja w mediach - projekty

Kwartat |

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartaf Il

e Przygotowanie dwdch layoutdw prasowych i 6 plikéw produkcyjnych do
mediow

e Przygotowanie dwdch projektow direct mailingu (zaproszenie na stoisko
targowe i podziekowanie za udziat w targach)

e Przygotowanie projektow graficznych, ttumaczenie na jezyk wietnamski,
opracowanie graficzne i produkcja trzech bannerow:

0 o wymiarach 980x90 pikseli dla portalu nhipcaudautu.vn

0 o wymiarach 600x75 pikseli dla portalu doanhnhansaigon.vn

0 o wymiarach 300x250 pikseli dla portalu vneconomy.vn

Kwartaf 1l
Nie prowadzono dziatania w danym kwartale
Kwartaf IV
Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Dziatanie 20:
5.7.4.4 a Wietnam - Promocja w mediach —emisja

Kwartat |

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartat ll

e Dwie emisje reklamy w magazynie Mon Ngon (miesiecznik) w numerach:
czerwiec 2016 i lipiec 2016

» Dwie emisje reklamy w magazynie Nhip Cau Dau Tu Magazine (tygodnik) w
numerachz11iz 18 lipca 2016

» Dwie emisje reklamy w magazynie Doanh nhan Saigon Magazine (tygodnik)
w numerach z 13 iz 20 lipca 2016

e Emisja bannera o wymiarach 980x90 pikseli ma portalu nhipcaudautu.vn.
Emisja w dniach 31 lipca — 8 sierpnia 2016 r.

¢ Emisja bannera o wymiarach 600x75 pikseli na portalu
doanhnhansaigon.vn. Emisja w dniach 17 lipca — 8 sierpnia 2016 r.

e Emisja bannera o wymiarach 300x250 pikseli na portalu vheconomy.vn.
Emisja w dniach 17 lipca — 8 sierpnia 2016 r.

e Pozycjonowanie (obejmujgce prace przygotowawcze) strony internetowe;j
kampanii na terenie Wietnamu w okresie od 9 maja do 8 sierpnia 2016 roku
» Wysytka mailingu (zaproszenie na targi). Wysytka zostata zrealizowana w
dn. 8 sierpnia 2016 roku do bazy 30 015 rekordéw.

Kwartat Il

e Jedna emisja reklamy w magazynie Mon Ngon (miesiecznik) w numerze:
sierpien 2016 .

e Jedna emisja reklamy w magazynie Nhip Cau Dau Tu Magazine (tygodnik)
w numerze z dnia 15 sierpnia 2016r.

e Jedna emisja reklamy w magazynie Doanh nhan Saigon Magazine
(tygodnik) w numerze z dnia 10 sierpnia 2016 r.

e Emisja bannera o wymiarach 980x90 pikseli ma portalu nhipcaudautu.vn.
Emisja w dniach 9 sierpnia — 16 sierpnia 2016 r.

e Emisja bannera o wymiarach 600x75 pikseli na portalu
doanhnhansaigon.vn. Emisja w dniach 9 sierpnia — 16 sierpnia 2016

e Emisja bannera o wymiarach 300x250 pikseli na portalu vneconomy.vn.
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Emisja w dniach 9 sierpnia — 16 sierpnia 2016

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii na terenie Wietnamu w
okresie od 9 sierpnia do 8 listopada 2016 roku

e Wysytka mailingu (podziekowane za udziat w targach). Wysytka zostata
zrealizowana w dn. 15 sierpnia 2016 roku do bazy 30 015 rekorddéw.

Kwartat IV

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii na terenie Wietnamu w
okresie od 9 listopada 2016 r. do 8 lutego 2017 r.

Dziatanie 21:
8 — Mierzenie wynikdw dziatan

Kwartaf |

e Przeprowadzenie badania efektywnosci kampanii, badanie zostato
zrealizowane metodg CATI na probie 150 oséb, w podziale na 3 lokalizacje:
Wietnam (n = 50), Chiny i Hongkong (n = 50), ZEA (n = 50)

* Przygotowanie raportu z badan

Kwartaf Il

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartat 111

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartat IV

* Przeprowadzenie badania (Il fala) efektywnosci kampanii, badanie zostalo
zrealizowane metodg CATI na probie 150 osdb, w podziale na 3 lokalizacje:
Wietnam (n = 50), Chiny i Honkong (n = 50}, ZEA (n = 50)

¢ Przygotowanie raportu z badan

e Dziatania promocyjne i informacyjne podejmowane w ramach realizacji
kampanii przynosza oczekiwany skutek. Pierwszy rok kampanii to przede
wszystkim obecnos¢ na targach spozywczych w kazdym z trzech badanych
krajéw (Sial China 2016 w Chinach, Vietfood&Beverage 2016 w Wietnamie,
SIAL Middle East w Abu Dhabi oraz dodatkowe elementy promocji w postaci
seminaridw oraz misji gospodarczych. Spowodowaty, ze w kazdym z trzech
badanych krajow wzrost odsetek badanych oséb z grupy docelowe;j,
$wiadomych istnienia certyfikatow jakosci w produkcji i przetwdrstwie miesa
drobiowego z Unii Europejskiej. Potwierdzajg to zaréwno odsetki wskazan na
pytania o spontaniczng znajomos¢ tychze certyfikatow, jak rowniez pytanie o
ogolng oceng miesa drobiowego pochodzacego z UE — we wszystkich
badanych krajach, wéréd przedstawicieli grupy docelowej aktualna ocena
jest wyzsza niz w badaniu przeprowadzonym na starcie kampanii.

e Z Raportu wynika rowniez, ze Chiny i Hongkong sa rynkami, ktore dopiero
przygotowuja sie wchtoniecia przekazywanych informacji. Moina wiec
zatozyt, ze jest to pole do dziatania w zakresie zwigkszenia intensywnosci i
zakresu dziatann informacyjnych, na ktdére zostanie postawiony nacisk w
drugim i trzecim roku kampanii.

e Wietnam na tle Chin z Hongkongiem wyrdinia sie wyzszg Swiadomoscia
europejskich systemow jakosci produkcji oraz przetwdrstwa miesnego co
jest pokfosiem wczeéniejszych kampanii promocyjnych prowadzonych i
realizowanych na tamtejszym tynku (np. dotyczacych europejskiej wotowiny
i wieprzowiny — m.in. ,Tradycja i jakos$¢ europejskiego miesa). W Wietnamie
wida¢ takze najwiekszy progres w Swiadomosci i znajomosci systemdw
jakosci czy znaku QAFP w wyniku prowadzonych dziata promocyjnych.

e Z kolei najwieksza swiadomosc jakosci produkcji, przetwdrstwa i procedur
z tym zwigzanych wystepuje w Zjednoczonych Emiratach Respondenci z
grupy docelowej w ZEA cechujg sie bardziej sprecyzowanymi poglagdami na
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temat miesa drobiowego wyprodukowanego w Unii Europejskiej.

Realizacja programu:
Przedstawione w sprawozdaniu dziatania bylty zgodne z zalozeniami
i harmonogramem programu i byly niezbedne do prawidtowej realizacji
kampanii.
Organizacja wdrazajagca nie napotkata trudnosdci w realizacji dziatan w
kampanii.
Ponizej przedstawiono liste zmian, ktdre miaty miejsce w programie w | roku:
- ze wzgledu na zaproponowane zmiany wzgledem Programu, aktualizacji
wymagaty ponizsze rozdziaty:
W ramach aneksu nr1 z dnia 23 marca 2016 r.:
1) Pkt. 5.7. DZIALANIA:
a) 5.7.1 Dziatania wspdlne na wszystkie rynki
W ramach wskazanych dziatan do wykonania, w tresci usunieto zapis:
przygotowanie filmu informacyjnego (nie wystepuje on w dalszej czesci
programu, w harmonogramie oraz budzecie).
-5.7.1.2 Eksperci
W ramach zadan eksperta ds. jakosci migesa drobiowego usunieto pozycje
dot. konsultacji w przygotowywaniu filmu promocyjnego, w zwigzku z
aktualizacja tresci
w pkt 5.7.1 Dziatania wspolne na wszystkie rynki.
-5.7.1.3 Strona WWW
Wprowadzono arabskg wersje jezykowa strony internetowej kampanii.
Budzet dziatania w | roku zwiekszono zatem o kwote 1 460,00 €, ktorg
pozyskano z redukcji dziatania 5.7.1.5 Materiaty informacyjne i promocyjne.
- 5.7.1.4 Materiaty informacyjne i promocyjne
Ze wzgledu na koniecznos$¢ dostosowania sposobu przeprowadzenia dziatan
do realnych mozliwosci, zmieniono rozmiar notesu, pendrive’a, smyczy
reklamowej oraz zamieniono dfugopis metalowy na dtugopis plastikowy.
Ponadto stosownie do wydarzen zaplanowanych w ramach kampanii:

» Zmniejszono ilos¢ wyprodukowanych dtugopisow, tj. w | roku

zmniejszono o 800 sztuk ;
» Zmniegjszono ilo$¢ wyprodukowanych smyczy reklamowych, tj. w |
roku zmniejszono o 1 800 sztuk,

» Zwiekszono ilos¢ wyprodukowanych toreb o 3 800 sztuk.
W ramach dziatania wszystkie koszty zaktualizowano w oparciu o biezgce
wyceny rynkowe. Budzet dziatania zmniejszono zatem: w | roku o kwote 1
460,00 €,
-5.7.1.5 Broszura
Whprowadzono produkcje broszury w arabskiej wersji jezykowej oraz
zaktualizowano naktady broszury na poszczegélne rynki, zgodnie z
zapotrzebowaniem realizowanych dziatan.
b) 5.7.2. Chiny araz Hongkong — opis dziatan
Zaktualizowano opis dziatania w nastepujgcym zakresie: usunieto
organizacje targow Food&Hotel West China, wprowadzono Seminarium przy
okazji targéw Food Expo Hongkong 2017 oraz zmieniono nazwe targdw z
World Food Bejing 2018 na Anufood China.
-5.7.2.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi
W | roku, w ramach targéw SIAL China w Szanghaju zwiekszono powierzchnie
targowg
z 80m2 do 84 m2. Budiet dziatania zaktualizowano o biezgce wyceny
rynkowe. Catkowity budzet targdéw nie ulegt jednak zmianie.
Tabele o nazwie Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan
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zaplanowanych
do realizacji w ramach kampanii.

- 5.7.2.3 Dziatania PR

Harmonogram oraz opis dziatania zaktualizowano w zakresie zmian
wprowadzonych w dziataniu 5.7.2.1 Targi wraz z wydarzeniami
towarzyszacymi.

- 5.7.2.4 Promocja w mediach

Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych do
realizacji w ramach kampanii.

- 5.7.2.6 Harmonogram Chiny oraz Hongkong

Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych do
realizacji w ramach kampanii.

c) 5.7.3 Zjednoczone Emiraty Arabskie — opis dziatan

-5.7.3.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

Tabele o nazwie Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan
zaplanowanych do realizacji w ramach kampanii.

-5.7.3.3 Dziatania PR

Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziataii zaplanowanych do
realizacji w ramach kampanii.

- 5.7.3.4 Promocja w mediach

Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatann zaplanowanych do
realizacji w ramach kampanii.

- 5.7.3.6 Harmonogram Zjednoczone Emiraty Arabskie

Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych do
realizacji w ramach kampanii.

d) 5.7.4 Wietnam — opis dziatan

-5.7.4.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszgcymi

W I roku zamieniono targi Food & Hotel Vietnam 2016 na targi Vietfood &
Beverage 2016 w Ho Chi Minh wraz z wydarzeniami towarzyszgcymi oraz
organizacje Seminarium przy okazji targow Vietfood & Beverage 2016 w
Hanoi. Budzet targdw Food & Hotel Vietnam 2016, w wysokoséci 165 020,00
€ alokowano zatem na: targi Vietfood & Beverage 2016 w Ho Chi Minh wraz
z wydarzeniami towarzyszacymi w kwocie 131 800,00 € oraz na Seminarium
przy okazji targow Vietfood & Beverage 2016 w kwocie 33 220,00 €.

Tabele o nazwie Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan
zaplanowanych do realizacji w ramach kampanii.

- 5.7.4.3 Dziatania PR

Harmonogram oraz opis dziatania zaktualizowano w zakresie dziatan
zaplanowanych do realizacji w ramach kampanii.

- 5.7.4.4 Promocja w mediach

Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych do
realizacji w ramach kampanii.

- 5.7.4.6 Harmonogram Wietnam

Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych do
realizacji w ramach kampanii.

W ramach aneksu nr 2 z dnia 20 paZdziernika 2016 r.:

1) Pkt. 5.7. DZIALANIA:

a) 5.7.1 Dziatania wspdlne na wszystkie rynki

-5.7.1.3 Strona WWW

Zaktualizowano opis pozycji budzetowej dotyczacej ttumaczen aktualnoéci
na strone internetowg kampanii.
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b) 5.7.2. Chiny oraz Hongkong — opis dziatan

Zaktualizowano opis stanowigcy podsumowanie kluczowych dziatan, w
zakresie organizacji misji gospodarczych do Polski oraz zewnetrznych usfug
eksperckich.

- 5.7.2.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszgcymi

Zaktualizowano opis dziatann w zakresie wprowadzenia dodatkowych zapisow
dot. lady/witryny chtodniczej obecnej na stoisku targowym, w ktérej bedzie
prezentowany drob QAFP oraz zlecenia zewnetrznych ustug eksperckich.

- 5.7.2.2 Misje Gospodarcze

W ramach misji gospodarczych z Chin do Polski, ktére zostang
zorganizowane

w | programu:

» zmniejszono liczbe cztonkdw delegacji do 5 osob (przedstawicieli
grup docelowych). W zwigzku z tym zmniejszono ilos¢ dojazdow na
lotnisko w Chinach, koszt zakupu biletéw lotniczych, transferow
uczestnikow 1 noclegdw, jak réwniez koszty organizacji wizyt w
zaktadach oraz pokazéw kulinarnych;

» wydtuzono dtugos¢ pobytu delegacji z 5 do 7 dni. Zwiekszono zatem
kwote ryczaftu na transporty na miejscu;

» zmodyfikowano pozycje dotyczacg zaproszenia na misje — projekt
(layout) zastgpiono trescig i usunieto koszt DTP;

» usunieto koszt lokalnej agencji odpowiedzialnej za koordynacje
tychze misji, ktérg bedg zajmowac sie eksperci z Chin w ramach
dziatan PR;

~ dodano nowe pozycje dot. wynajecia 2 sal wraz z poczestunkiem na
spotkania biznesowe organizowane przy okazji misji;

» zrezygnowano z kosztow ttumacza polsko-chinskiego;

» doprecyzowano pozycje dotyczaca organizacji wizyt w zaktadach;

» usunieto koszty organizacji seminarium podczas misji, ktérego
przygotowaniem zajmie sie KRD-1G ze srodkéw spoza programu.

W zwigzku z powyzszymi zmianami zaktualizowano opis oraz harmonogram
dziatania. Budzet dziatania zaktualizowano takie o biezgce wyceny rynkowe i
ostatecznie zmniejszono 0 36 420,00 € w | roku programu

- 5.7.2.3 Dziatania PR

W ramach dziatat PR w |, roku kampanii uwzgledniono nowg podkategorie,
tj. ,Ustugi eksperckie w Chinach”, w ramach ktérej, w celu lepszego
dopasowania

do uwarunkowan rynku chifskiego oraz zwiekszenia efektywnosci
prowadzonych dziatan poprzez sciste ich sprofilowanie na dziatania
bezposrednie, uwzgledniono zatrudnienie

3 ekspertdw, tj. eksperta ds. formalnych, eksperta ds. rynkowych i eksperta
ds. marketingowych, ktorych praca rozliczana bedzie wediug stawki
godzinowej. W zwiagzku z tym ujeto réwniez koszty koordynacji zwigzane z
prowadzonymi przez ww. ekspertow dziataniami PR. Pozostate dziatania PR,
takie jak: opracowanie raportu dot. europejskiego drobiu, aranzacja
indywidualnych spotkan i wywiaddw, ttumaczenia tekstow (w tym m.in.
Informacji prasowych, raportu, odpowiedzi na pytania dziennikarzy,
prezentacji na spotkania indywidualne, zaproszen na seminaria, spotkania,
etc.) bedg realizowane przez ekspertow w ramach ich wynagrodzenia — w
zwigzku z tym zmieniono podziat kosztow w tabeli budzetowej. Usunieto
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réwniez btednie ujete pozycje dot. przygotowania i aktualizacji bazy danych.
W zwigzku z powyiszymi zmianami zaktualizowano rdowniez opis oraz
harmonogram dziatar PR.

Budzet dziatania zwiekszono:

- w | roku programu o kwote 36 420,00 €, ktdérg pozyskano z redukcji
budietu dziatania 5.7.2.2. Misje Gospodarcze;

-5.7.2.4 Promocja w mediach

W budzecie dziatania zaktualizowano numeracje kategorii, tj. 5.7.2.4. A.
Promocja

w mediach - emisje oraz 5.7.2.4.B. Promocja w mediach - projekty.

5.7.2.5 BUDZET CHINY ORAZ HONGKONG
Budzet zaktualizowano w zakresie zmian wprowadzonych w poszczegdlnych
kategoriach, we wszystkich latach kampanii na rynku chinskim.

-5.7.2.6 Harmonogram Chiny oraz Hongkong
Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatann zaplanowanych do
realizacji w ramach kampanii.

c) 5.7.3 Zjednoczone Emiraty Arabskie — opis dziatan
-5.7.3.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszgcymi

° Sial Middle East 2016

Zaktualizowano opis dziatania w zakresie stoiska targowego. Ponadto
zwiekszono wynajmowang powierzchnie targowg z 70 m2 do 72 m2 oraz
metraz zabudowy targowej,

bez wptywu na fgczny koszt pozycji. W wyniku usuniecia pozycji dotyczgcej
wyptaty diet dla cztonkéw delegacji, wprowadzono koszt transportdw na
miejscu oraz organizacji kolacji lub voucheréw na kolacje dla cztonkdw
delegacji - ryczatt na 1 kolacje * 4 dni = 4 kolacje dla grupy. Budzet dziatania
nie ulegt jednak zmianie.

- 5,7.3.3 Dziatania PR

W opisie dziatania oraz tabeli budietowej usunieto btednie ujete pozycje
dot. przygotowania i aktualizacji bazy dziennikarzy i lideréw opinii. Budzet
dziatania nie ulegt jednak zmianie.

- 5.7.3.4 Promocja w mediach

W budzecie dziatania zaktualizowano numeracje kategorii, tj. 5.7.3.4. A.
Promocja

w mediach - emisje oraz 5.7.3.4.B. Promocja w mediach - projekty.

d) 5.7.4 Wietham — opis dziatan

-5.7.4.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

W | roku realizacji kampanii zastagpiono organizacje ,Seminarium podczas
targow Vietfood&Beverage 2016 w Hanoi” organizacjs ,Pokazow
kulinarnych podczas seminariéw w Hanoi i w Ho Chi Minh City”, bez zmiany
catkowitej kwoty dziatania.

W zwigzku z tym wprowadzono nowy opis, harmonogram i tabele
budzetows dziafania.

-5.7.4.3 Dziatania PR
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W opisie dziatania oraz tabeli budzetowej usunieto btednie ujete pozycje
dot. przygotowania i aktualizacji bazy dziennikarzy i liderow opinii. Budzet
dziatania nie ulegt jednak zmianie.

- 5.7.4.4 Promocja w mediach

W budzecie dziatania zaktualizowano numeracje kategorii, tj. 5.7.4.4. A.
Promaocja

w mediach - emisje oraz 5.7.4.4.B. Promocja w mediach - projekty. Ponadto
zaktualizowano nazwe portalu emitowanej reklamy bannerowej, tj.
doanhnhansaigon.vn

(zamiast doanhnhanonline.com.vn) oraz wymiary tegoz banneru z 450x104
px.na 600x75 px. Budzet dziatania nie ulegt jednak zmianie.

- 5.7.4.6 Harmonogram Wietnam
Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych do
realizacji w ramach kampanii.

3. Zabezpieczenie nalezytego wykonania:

Informacje szczegdtowe zawarte w sprawozdaniu rocznym zostaty
sprawdzone i zbadane pod wzgledem warunkdw umowy. Zabezpieczenie
nalezytego wykonania umowy pozostaje zablokowane do czasu rozliczenia
salda lll dwunastomiesiecznej fazy programu, tj. do dnia 10.12.2019 r.

4. Uzasadniona opinia paristwa cztonkowskiego:

Umowa na realizacje 3-letniego programu promocyjno-informacyjnego
dotyczgcego drobiu wysokiej jakosci produkowanego w systemie jakosci
QAFP na rynkach krajow trzecich pt. ,Europejski drob - w jakosci sita",
zostata zawarta 9 lutego 2016 r. pomiedzy Agencjg Rynku Rolnego a Krajowa
Radg Drobiarstwa - Izbg Gospodarcza.

Kampania zaktada realizacje dziatan promocyjnych i informacyjnych na
rynkach krajéw trzecich, takich jak: Chiny z Hongkongiem, Zjednoczone
Emiraty Arabskie oraz Wietnam.

Celem kampanii jest budowa znajomosci znaku systemu jakosci QAFP
(Quality Assurance for Food Products) na kazdym z ww. rynkdw, w grupach
docelowych wskazanych jako wiodgce, do minimum 20% w skali 3 lat od
momentu rozpoczecia kampanii. Wskaznik wzrostu znajomosci znaku
powinien wynies¢ minimum 7,5% w roku, kiedy realizowane sg dziatania
targowe i minimum 5% w roku, kiedy brak jest dziatar targowych.

Program ma na celu takie wygenerowanie popytu na mieso drobiowe
wysokiej jakosci, wyprodukowane w systemie jakosci QAFP, pochodzace z
Unii Europejskiej. W zwigzku z brakiem badan dotyczacych sprzedazy migsa
produkowanego w systemach jakosci i ekspartowanego z Unii Europejskiej,
dla potrzeb okreslenia celdw sprzedazowych przyjeto wskaznik udostepniony
przez Europejskie Stowarzyszenie Producentéw i Przetwdrcdw Drobiu
a.v.e.c., wynoszacy 10%. Cele sprzedazowe okreslone zostaty na dwdch
poziomach: sprzedazy migsa wyprodukowanego w systemie QAFP oraz
ogolnie wzrostéw sprzedazy miesa drobiowego wysokiej jakosci na rynkach
docelowych kampanii. Wynika to z faktu, Zze dziatania wizerunkowe i
prosprzedazowe promujgce drob produkowany w systemie jakosci QAFP
bedg w naturalny sposéb budowaty popyt na europejski drob wysokiej
jakosci. W przypadku:

» Chin z Hongkongiem zatozono wygenerowanie sprzedazy 450 T
miesa drobiowego wyprodukowanego w systemie QAFP w okresie 3
lat, bedacej czescig wzrostu eksportu miesa drohiowego wysokiej
jakosci pochodzacego z UE 0 4 500 T w okresie 3 lat, co stanowi 3,3%
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wzrostu eksportu z Unii Europejskiej na rynek Chin z Hongkongiem, z
poziomu 136 000 T (szacunek na bazie raportu Komisji Europejskiej
Agriculture and Rural Development I-XIl 2013, dane Comext, 17 lipca
2014). Roczny wzrost eksportu planowany jest na 1 500 T, co
stanowi 1,1% wzrostu eksportu miesa drobiowego z Unii
Europejskiej na rynek Chin z Hongkongiem. Wzrost 0 4 500 T stanowi
wartos¢ 5,4 min Euro w okresie 3 lat od rozpoczecia do zakonczenia
kampanii;

Wietnamu zatozono wygenerowanie sprzedazy 300 T miesa
drobiowego wyprodukowanego w systemie QAFP w okresie 3 lat,
bedacej czescig wzrostu eksportu miesa drobiowego wysokiej jakosci
pochodzgcego z Unii Europejskiej o 3 000 T w okresie 3 lat, co
stanowi 23% wazrostu eksportu z Unii Europejskiej na rynek
Wietnamu, z poziomu 13 000 T (szacunek na bazie raportu Komisji
Europejskiej Agriculture and Rural Development grudzien 2013).
Roczny wzrost eksportu planowany jest na 1 000 T, co stanowi 7,7%
wzrostu eksportu miesa drobiowego z Unii Europejskie] na rynek
Wietnamu. Wzrost 0 3 000 T stanowi wartos¢ 2 min Euro w okresie 3
lat od rozpoczecia do zakoiczenia kampanii;

Zjednoczonych Emiratéw Arabskich zatozono wygenerowanie
sprzedazy 300 T miesa drobiowego wyprodukowanego w systemie
QAFP w okresie 3 lat, bedacej czescig wzrostu eksportu drobiu
wysokiej jakosci pochodzgcego z UE na rynek docelowy o 3 000 T
w okresie 3 lat, co stanowi prawie 21% wzrostu eksportu z Unii
Europejskie] na rynek ZEA, z poziomu 14 300 T (szacunek na bazie
danych Comext za 2013 rok z uwzglednieniem spadku 20% w 2014
r.). Roczny wzrost eksportu planowany jest na 1 000 T, co stanowi
ok. 7% wzrostu eksportu miesa drobiowego z Unii Europejskiej na
rynek ZEA. Wzrosto3 000 T stanowi warto$¢ 4,7 min Euro w
okresie 3 lat od rozpoczecia do zakoniczenia kampanii. Oczekiwany
wzrost exportu moze zostac zrealizowany w oparciu o rynki panstw
muzutmanskich regionu Zatoki Perskiej i Bliskiego Wschodu.

Strategia ogdlna kampanii uwzglednia fakt, ze dziatania prowadzone sg na
czterech odmiennych jezykowo, kulturowo i biznesowo rynkach. Majgc na
wzgledzie powyisze:

f

»

»

w strategii dziatarn duzg wage przyktada sie do wspdtpracy z
lokalnymi  placdwkami polskich placowek dyplomatycznych,
Wydziatéw Promocji Handlu i Ustug oraz Delegaturami Unii
Europejskiej - w miare mozliwosci instytucje sg zapraszane do
wspotpracy podczas targow, seminariow branzowych, spotkan B2B
oraz organizacji misji gospodarczych;

w komunikacji bardzo mocno podkreslane sg elementy dotyczace
zalet otwartosci rynkow lokalnych na swobodny przeptyw towarow,
w tym w szczegolnosci drobiu, ktéry stanowi bardzo istotny element
diety mieszkancow;

do wspotpracy zapraszane sg lokalne instytucje braniowe i
biznesowe - a wspotpraca z liderami opinii stanowi istotny element
oceny efektywnosci programu;

w strategii dziatan bardzo istotna byta analiza i dobdr wtasciwych
wydarzen targowych.

W ramach kampanii zaplanowano dziatania promocyjno-informacyjne
skierowane do czterech ponizszych grup docelowych:

1. Producenci i przetwdrcy miesa drobiowego wysokiej jakosci - TG1
(organizacje i zrzeszenia producentdw oraz przetworcow drobiu);
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2. Dystrybucja hurtowa i detaliczna - TG2 (indywidualni importerzy
surowcdéw i produktéw migsnych/ drobiowych oraz osoby decyzyjne w
zakresie zakupu produktow miesnych w sieciach handlowych i hurtowniach);
3. HoReCa - TG3 {osoby decyzyjne w zakresie zakupu produktéw migsnych w
placdwkach zywienia zbiorowego (szkoty, szpitale, restauracje, sieci
gastronomiczne);

4. Srodowiska opiniotwércze, liderzy opinii, stuzby publiczne - TG4
(dziennikarze/media branzowe, poradnikowe, kulinarne i promujace
zdrowie; politycy w komisjach zajmujgcych sie zdrowiem i produktami
rolnymi; stuzby sanitarno- weterynaryjne).

Za wiodgce grupy docelowe przyjeto TG2 oraz TG4.

Podsumowanie wynikow dziatan zrealizowanych w | roku programu pt.
,Europejski drdb - w jakosci sita":

Wszystkie  dziatania  pierwszej dwunastomiesiecznej fazy  zostaty
przeprowadzone prawidtowo i sumiennie. Poprawnosc realizacji dziatan oraz
ich zgodnos¢ z zatozeniami umowy na realizacje kampanii pt. ,Europejski
drob - w jakosci sita" byta weryfikowana poprzez biezgcg kontrole nad
powstawaniem materiatéw promocyjno-informacyjnych, przedktadanymi
harmonogramami planowanych dziatarh oraz w oparciu o skfadang wraz z
wnioskami o ptatnos¢ dokumentacje dowodowg. Wdrazanie kampanii
odbywato sie w sposéb profesjonalny, uwzgledniajacy czynniki, ktére majg
wptyw na efektywnos¢ dziatan i prawidtowe wykorzystanie przyznanych
przez Komisje Europejska Ssrodkédw finansowych na realizacje
przedmiotowego programu, a takze w sposob zapewniajgcy elastyczne
reakcje na zmieniajgcy sie sytuacje na rynku docelowym, jak rdwniez
preferencje grup docelowych.

W ramach przedmiotowej kampanii, Aneksem nr 1 z 23.03.2016 r. oraz
Aneksem nr 2 z 20.10.2016 r. wprowadzono zmiany do umowy nr
PP/001/001/PP-737/Z/2016, dotyczace dziatan realizowanych w | roku jej
trwania, ktore opisano w czesci A pkt ,Realizacja programu" niniejszego
sprawozdania. Modyfikacje spowodowaty koniecznos¢ przesunigcia srodkdw
pomiedzy dziataniami, jednakze nie miaty one wptywu na koncowy budzet
| roku kampanii. Ponadto wskazane zmiany przyczynity sie do
efektywniejszego wykorzystania $rodkéw finansowych i skuteczniejszego
dotarcia z przekazem do przewidzianych w programie grup docelowych.
Realizacje specjalistycznych badan, ktore miaty oceni¢ czy i jak skuteczne
byty dziatania kampanii pt. ,Europejski dréb - w jakosci sita", powierzono
niezaleznej instytucji badawczej - Korporacji Badawczej Pretendent Sp. z
0.0., bedgcej ekspertem w zakresie przeprowadzania tego rodzaju badan.
Zgodnie z zatozeniami, w | roku trwania kampanii Korporacja Badawcza
Pretendent Sp. z 0.0. przeprowadzita 2 fale badania efektywnosci programu,
tj

1. PRE-TEST - na przetomie kwietnia i maja 2016 r.;

2. TEST - na przetomie stycznia i lutego 2017 r.

Kazdorazowo pomiary przeprowadzono za pomocg wywiadu telefonicznego
wspomaganego komputerowo (CATI) na grupie 150 oséb (po 50 z kazdej
lokalizacji, tj. z Chin z Hongkongiem, Wietnamu, Zjednoczonych Emiratéw
Arabskich) wsréd przedstawicieli dystrybucji hurtowe] i detalicznej,
srodowisk opiniotwdrczych, liderow opinii oraz stuzb publicznych. Whnioski
przedstawiajq sie nastepujgco:

e CHINY Z HONGKONGIEM

1. W pordwnaniu do | fali badania zanotowano wzrost o 6 pkt. proc. (do
poziomu 18%) ogdlnej znajomosci systemdéw jakosci produkcji i
przetworstwa migsa drobiowego w Europie. Niemniej jednak aktualny
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poziom spontanicznej znajomosci tych systemow nadal nalezy uznaé za
stosunkowo niski. Wsrdd najczesciej spontanicznie wskazywanych systemow
jakosci produkgji i przetworstwa miesa drobiowego w Europie, ponownie (w
odniesieniu do | fali badania) na najwyzszym podium znalazty sie standardy
ISO (International Organization for Standarization) - 6 wskazan, o jedno
wiece] niz w pre- tescie. Taka sama liczba respondentow spontanicznie
wymienifa system QAFP, ale w tym przypadku wzrost liczby wskazan jest 100
procentowy (6, w stosunku do 3 wymienionych w | fali badania). Moze to
$wiadczy¢ o pierwszych efektach podjetych w ramach kampanii dziatan -
obecnoéci na prestizowych targach spozywczych Sial China 2016 oraz
pazdziernikowej wizyty w Polsce chifskich przedstawicieli importerow i
dystrybutorow, ktérzy w ramach misji gospodarczej przybyli do Polski, w celu
bezposredniego zapoznania sie z wysokiej jakosci miesem drobiowym
produkowanym w systemie QAFP.

2. Odsetek odpowiedzi na pytanie o zetkniecie sie w ostatnim czasie z
informacjami na temat certyfikatu QAFP, w odniesieniu do migsa
drobiowego pochodzacego z UE takze wzrost (z 4 do 10% w stosunku do
poprzedniej fali badania), co tym bardziej potwierdza wczeéniejszg teze o
pozytywnym oddiwieku, z jakim spotkaty sie pierwsze podjete dziatania
promocyjne przeprowadzone w ramach kampanii.

3. Dla 46% bhadanych (wzrost o 6 pkt proc. w stosunku do | fali badania),
posiadanie przez mieso drobiowe certyfikatu jakosci jest wazng jego cechg.
4. Spontaniczna znajomos¢ zagadnien zwigzanych z europejskim miesem
drobiowym najczesciej pojawia sie w kontekscie opinii o zdrowym/
bezpiecznym miesie (15 wskazan, wzrost o 5 wskazan w poréwnaniu z | falg
badania). Druga najczesciej wymieniana kategoria to zwrdcenie uwagi na
nhowoczesny sposob przetwdrstwa/ nowe technologie produkeji (13
wskazan, spadek o 2 wskazania) oraz odwotanie sie do walorow smakowych i
odzywczych europejskiego miesa drobiowego - 12 wskazan, wzrost o 2
wskazania).

5. Fakt, ze kampania jest w swojej poczgtkowe] fazie mato rozpoznawalna,
jest widoczny takie w rozkfadzie odpowiedzi na pytanie o znajomos¢ nazwy
kampanii - z 10% badanych, ktorzy zadeklarowali, ze zetkneli sie z jaka$
kampanig promujaca mieso drobiowe z Unii Europejskiej, nikt nie podat
poprawnej, petnej nazwy kampanii, aczkolwiek w kazdej z odpowiedzi
pojawiat sie ktorys z watkéw nazwy kampanii (,jakos¢" badz ,europejski
dréb").

6. Na pytanie 0 wspomagang znajomosc kampanii pt. ,Europejski dréb - w
jakosci sita" pozytywnie odpowiedziato 12% respondentéw (6 osob), ktorzy
pozytywnie lub neutralnie odnie$li sie do ogdlnej oceny dotychczas
podjetych dziatan. Potowa z tej grupy (Swiadomych istnienia kampanii)
deklaruje, ze dowiedziata sie o niej z artykutdéw w mediach poswieconych
europejskiemu drobiowi. Niemniej jednak, 4 na 6 badanych jako najlepsze/
najbardziej wiarygodne zrodto wiedzy na temat kampanii wskazato wizyte na
stoisku targowym, potwierdzajgc tym samym, ze bezposredni kontakt z
przedstawicielami i ekspertami kampanii jest najbardziej skuteczng metoda
dotarcia do tej grupy docelowej. Informacje i materiaty przygotowane w
ramach kampanii, sktonity 1 na 6 respondentow do zainteresowania sie
mozliwosciami importu miesa drobiowego z Europy.

7. W ocenie respondentéw z Chin i Hongkongu, wszystkie stwierdzenia
opisujgce system przetworstwa miesa drobiowego w Europie, zawarte w
pytaniu o zgodnos¢ z podanymi tezami (tabela ponizej) uzyskaty wiekszg
srednig note w pordwnaniu z | falg badania. W najwiekszym stopniu badani
zgodzili sie ze stwierdzeniem, ze ,produkcja i przetwdrstwo miesa
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drobiowego w UE produkowanego w systemie jakosci QAFP reprezentuje
wysoki standard produkcji® ($rednia ocena w biezacej fali wynosi 4,24, w
stosunku do wartosci 4,17 w | fali badania).

88

8.0gdlna, catosciowa ocena miesa drobiowego z UE, produkowanego w
systemie jakosci QAFP jest w Il fali badania wyzZsza, w stosunku do wyniku
uzyskanego w pre-tescie (3,51 do 3,40). Takze odsetek wskazan Top 2 boxes
(suma dwdéch najwyzszych kategorii oceny) jest wyzsza w biezacej fali o 4 pkt
proc. od wyniku uzyskanego w | fali.

9. W przypadku analizy wynikdw pytania o waznos¢ cech mrozonego miesa
drobiowego, zauwazalne juz sg rdinice wzrostowe, jak i spadkowe srednich
ocen poszczegblnych cech. Najwyzszg srednig note zgodnodci opinii
respondenta z przedstawiong cechg uzyskata kategoria ,Zakres badan
potwierdzajgcych jakos$¢ dostarczanego przez producenta produktu" (Srednia
4,38 w stosunku do 4,23 w | fali badania).

10. Dla ponad potowy (55%) pytanych dystrybutorow, optymalna wielkos¢
mrozonych blokéw miesa nie powinna przekracza¢ 10 kg. Niemniej jednak
warto zwrdci¢ uwage, ze blisko 1A badanych (24%) nie potrafi udzieli¢
jednoznacznej odpowiedzi na to pytanie.

¢ WIETNAM

1. Wyniki badania w Wietnamie wskazujg na wzrost o 2 pkt proc. (do
poziomu 30%), w stosunku do poprzedniej fali badania, ogdlnej znajomosci
jakichkolwiek systemdw jakosci produkcji i przetworstwa miesa drobiowego
w Europie. Warto przy tym zwréci¢ uwage, iz wskaznik ten w Wietnamie jest
0 12 pkt proc. wyzszy niz w omawianych wczesniej Chinach i Hongkongu. By¢
moze wysoki poziom wyjsciowy Swiadomosci systemow jakosci i
przetwoérstwa miesa drobiowego w UE w grupie docelowej w Wietnamie, nie
przetozyt sie w tak znaczacy sposéb na wzrost znajomosci tych systemow jak
to miato miejsce w Chinach i Hongkongu.

2. Aktywnos¢ kampanii na rynku wietnamskim (seminaria poswiecone
wymianie doswiadczenn w zakresie produkcji rolno-spozywczej pomiedzy
Unig Europejska, a Wietnamem, a takze udziat delegacji kampanii w targach
Vietfood & Beverage 2016, bedacych najwiekszymi targami branzy
spozywczej w Wietnamie), znalazta swoje przetozenie w spontanicznej
znajomosci systemu jakosci QAFP - 5 na 15 badanych, ktérzy zadeklarowali
ogblng znajomos$¢ omawianych powyzej systemow jakosci, wymienito
wiasnie ten system jako jeden z kluczowych dla przemystu miesnego.
Oznacza to wzrost liczby wskazan z 2 w | fali badania, do 5 wskazan w
obecnej fali. Jednakze wyzej plasujg sie standardy I1SO (9 wskazan, o 1
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wskazanie mniej niz w pre-tescie) oraz standard HACCP (Hazard Analysis and
Critical Control Points - 6 wskazan, o 1 wskazanie wiecej w stosunku do
poprzedniej fali badania).

3. Odsetek odpowiedzi na kolejne pytanie o zetkniecie sie w ostatnim czasie
z informacjami na temat certyfikatu QAFP, w odniesieniu do miesa
drobiowego pochodzacego z UE wazrdst o 10 pkt proc. (z 4 do 14% w
stosunku do poprzedniej fali badania).

4. Dla 44% badanych (wzrost o 8 pkt proc. w stosunku do | fali badania)
posiadanie przez mieso drobiowe certyfikatu jakosci jest waing jego cecha.
5. Spontaniczna znajomos¢ zagadnien zwigzanych z europejskim miesem
drobiowym najczesciej kojarzy sie badanym z ,wyrobami mrozonymi/
blokami mrozonego miesa" ({14 wskazan, wzrost o 1 wskazanie w
porownaniu z | falg badania). Druga najczesciej wymieniana kategoria to
»dobra jakasé/ dobre mieso” (13 wskazan, wzrost o 3 wskazania w stosunku
do pre-testu).

6. Znajomos¢ nazwy kampanii zadeklarowato 16% badanych. Oni takze,
podobnie jak respondenci z Chin i Hongkongu, nie do korica poprawnie
wymieniali petng nazwe kampanii, aczkolwiek w kazdej z wypowiedzi
pojawiaty sie okreslenia (,jakosc", ,QAFP", ,europejski drob", ,w jakosci
sita").

7. 10% respondentdéw (5 o0s6b), zadeklarowato znajomos¢ kampanii
»Europejski drob - w jakosci sita", z ktorych 3 osoby wystawity
dotychczasowej kampanii ogdlng ocene dobrg i bardzo dobra.

8. Jako zrodto wiedzy na temat kampanii, badani wskazywali informacje
pozyskane od kontrahentéw/ dostawcdw, potwierdzajgc jednoczesnie, ze to
wiasnie jest najlepsze/ najbardziej wiarygodne zrddto wiedzy na temat
kampanii. 2 na 5 respondentow wskazato, ze informacje i materiaty
przygotowane w ramach kampanii skfonity ich do zainteresowania sie
mozliwosciami importu miesa drobiowego z Europy.

9. W ocenie respondentdéw z Wietnamu, na najwyzszg $rednig ocene wsrod
dziesieciu parametrow opisujgcych system przetwdrstwa miesa drobiowego
w Europie (tabela powyzej) zastuzyto stwierdzenie, , Europejscy producenci i
przetwércy miesa drobiowego produkowanego w systemie jakosci QAFP
posiadajg bogatg tradycje jego wytwarzania i przetwarzania" - srednia ocena
w biezacej fali to 4,08 i jest wyisza w stosunku do wartosci z | fali badania
(3,95).

10. Ogolna ocena migsa drobiowego z UE produkowanego w systemie
jakosci QAFP jest w Il fali badania wyisza, w stosunku do wyniku uzyskanego
w pre-tescie (3,55 do 3,39). Takie odsetek wskazan Top 2 boxes (suma
dwodch najwyzszych kategorii oceny) jest wyzsza w biezacej fali o 4 pkt proc.
od wyniku uzyskanego w | fali.

11. W przypadku analizy wynikéw pytania o waino$¢ cech mrozonego miesa
drobiowego, najwyiszg S$rednig note zgodnosci opinii respondenta z
przedstawiong cechg uzyskata kategoria ,Zapach miesa po rozmrozeniu"
(srednia 4,17 jest jednak niisza od oceny tego samego parametru
zmierzonego w | fali badania - wowczas srednia nota wynosita 4,20)

12. Podobnie jak w przypadku dystrybutordw z Chin i Hongkongu, najwiekszy
odsetek pytanych (46%), jako optymalng wielko$¢ mrozonych blokéw miesa
wskazat na pierwsza kategorie (,do 10 kg"), co sugeruje, ze caty tamtejszy
region ma okreslone preferencje odnosnie wielkosci mrozonych blokdow
miesa.

e ZIEDNOCZONE EMIRATY ARABSKIE
1. Analizujgc wyniki w ZEA nalezy pamigtaé, ze rynki miesa w krajach
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arabskich charakteryzuja sie szczegdlnymi uwarunkowaniami kulturowymi i
religijnymi. By mdc sprzedawac kurczaki na tamtejszym rynku, nie wystarcza
swiadectwa zdrowia, konieczny jest takze certyfikat uboju religijnego (halal).
Z tego tez wzgledu, $wiadomosc istnienia jakichkolwiek certyfikatow jakosci
w produkcji i przetworstwie miesa drobiowego jest najwyzszy ze wszystkich
badanych w programie krajéw i aktualnie wynosi 38% (spadek o 4 pkt. proc
w stosunku do | fali badania).

2. Aktywnos¢ organizatorow kampanii, zwigzana z promocja wsrdd
odbiorcow w ZEA zaowocowata wzrostem spontanicznej znajomosci systemu
jakosci QAFP - 3A respondentdow (14 z 19 badanych), ktorzy zadeklarowali
znajomosc jakichkolwiek systemdw jakosci produkcji i przetworstwa miesa
drobiowego z UE wymienito wiasnie system QAFP. Oznacza to wzrost liczhy
wskazan w stosunku do | fali badania, z 7 do 14 wskazan w obecne]j fali. Tyle
samo badanych (14 os6b) wymienito takie standardy I1SO, a w dalszej
kolejnosci ankietowani wskazali na standard HACCP (10 wskazan).

3. Odsetek odpowiedzi na kolejne pytanie, o zetkniecie sie w ostatnim czasie
z informacjami na temat certyfikatu QAFP, w odniesieniu do miesa
drobiowego pochodzgcego z UE wzrdst o 4 pkt. proc. (z 10% w poprzedniej
fali badania do 14% w obecnej fali).

4. Dla 62% badanych (najwyiszy odsetek wérdd badanych w poszczegdlnych
krajach; wzrost o 2 pkt proc. w stosunku do | fali badania) posiadanie przez
mieso drobiowe certyfikatu jakosci jest waine i istotne z punktu widzenia
nabywcy.

5. Spontaniczna znajomos¢ zagadnien zwigzanych z europejskim miesem
drobiowym najczesciej kojarzy sie badanym z dobrg, bezpieczng i
certyfikowang produkcjg (15 wskazan, wzrost o 5 wskazan w stosunku do
poprzedniej fali). Drugg najczesciej wymieniang kategorig jest ta, mowigca o
walorach smakowych miesa (11 wskazan, spadek o0-6 wskazarn w stosunku do
pre-testu).

6. Znajomos¢ nazwy kampanii zadeklarowato 18% badanych. Podobnie jak w
poprzednio omawianych krajach, badani poproszeni o podanie petnej nazwy
kampanii nie wymienili jej dokfadnie, ale w kazdej z wypowiedzi pojawity sie
okredlenia nawigzujace do nazwy (,jakos¢", ,bezpieczeristwo" ,QAFP",
Leuropejski dréb", ,,w jakosci sita").

7. 14% respondentdow (7 osob), zadeklarowato znajomos¢ kampanii pt.
,Europejski drob - w jakosci sita". Ocene dobrg i bardzo dobrg programu
wystawito 5 badanych z tej grupy.

8. Podobnie jak w przypadku respondentéw z Wietnamu, takze
przedstawiciele branzy miesnej w ZE A, jako zrodto wiedzy na temat
kampanii wskazywali informacje pozyskane od kontrahentéw/ dostawcow.
Jednoczesnie, badani podtrzymali swoje opinie wskazujgc, ie wtasnie
kontrahenci sa najlepszym i najbardziej wiarygodnym zrodiem wiedzy na
temat kampanii.

9. 3 na 7 respondentéw (dystrybutorzy) zadeklarowato, ze informacje i
materialy przygotowane w ramach kampanii sklaniajg ich do
zainteresowania sie mozliwosciami importu i sprzedazy miesa drobiowego z
Europy.

10. Stwierdzenie ,Produkcja i przetwdrstwo miesa drobiowego w UE
produkowanego w systemie jakaoSci QAFP reprezentuje wysoki standard
produkcji", w ocenie respondentéow z ZEA uzyskato najwyzsza $rednig ocene
zgodnosci (tj. badani oceniali w jakim stopniu zgadzajg sie z danym
stwierdzeniem). Wynik 4,13 jest identyczny jak ten uzyskany w | fali badania.
Na drugiej pozycji, takze z identyczng oceng jak w pre- tescie, uplasowata sie
opinia o bogatej tradycji wytwarzania i przetwdrstwa migsa drobiowego
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przez europejskich producentéw (nota 4,09).

11. Ogdlna ocena miesa drobiowego z UE, produkowanego w systemie
jakosci QAFP uzyskana wérdd respondentow z Emiratow Arabskich w Il fali
badania jest wyzsza, w stosunku do wyniku uzyskanego w pre-tescie (3,83 do
3,77). Takie odsetek wskazan Top 2 boxes (suma dwdch najwyzszych
kategorii oceny) jest wyisza w biezacej fali o 4 pkt. proc. od wyniku
uzyskanego w | fali).

12. W przypadku analizy wynikéw pytania o waino$¢ cech mrozonego miesa
drobiowego, najwyisza Srednig ocene uzyskata kategoria ,Trwatosc
produktu w okredlonych warunkach przechowywania i sposobie
zapakowania"” (Srednia 4,02 jest wyZsza od oceny tego samego parametru
zmierzonego w | fali badania - wdweczas srednia nota wynosita 3,89).

13. Analiza wynikéw ostatniego pytania kwestionariusza wywiadu,
dotyczacego optymalnej wielkosci blokéw mrozonego miesa pokazata, iz
podobnie jak w przypadku dystrybutoréw z Chin, Hongkongu i Wietnamu,
najwiekszy odsetek pytanych (56%) wskazat bloki o wadze ,,do 10 kg".
Analizujgc wyniki badan przeprowadzone w trzech krajach docelowych
kampanii, w ktorych realizowany jest program pt. ,Europejski dréb - w
jakosci sita" podczas dwdch fal - | fala (pre-test), zrealizowana na poczatku
kampanii i Il fala przeprowadzona po roku trwania kampanii, nasuwajg sie 2
podstawowe wnioski:

1. Dziatania promocyjne i informacyjne podejmowane w ramach realizacji
zatozenn kampanii przynosza oczekiwany skutek. Pierwszy rok kampanii to
przede wszystkim obecno$¢ na targach spoiywczych w kazdym z trzech
badanych krajow (Sial China 2016 w Chinach, Vietfood&Beverage 2016 w
Wietnamie, SIAL Middle East w Abu Dhabi -jedne z najwazniejszych targow
spozywczych w regionie Zatoki Perskiej) oraz dodatkowe elementy promocji
w postaci seminariow oraz misji gospodarczych, dzieki ktérym w kazdym z
trzech badanych krajéw wzrést odsetek badanych osob z grupy docelowej,
$wiadomych istnienia certyfikatéw jakosci w produkcji i przetwdrstwie miesa
drobiowego z Unii Europejskiej. Potwierdzajg to zaréwno odsetki wskazan na
pytania o spontaniczng znajomosc tychze certyfikatow, jak rowniez pytanie o
ogodlng ocene miesa drobiowego pochodzacego z UE - we wszystkich
badanych krajach, wsrdd przedstawicieli grupy docelowej aktualna ocena
jest wyzsza niz w badaniu przeprowadzonym na starcie kampanii.

2. Chiny i Hongkong jawig sie jako tereny w pewnej mierze dziewicze i
dopiero przygotowujgce sie do wchtonigcia przekazywanych informaciji.
Wyniki odpowiedzi na poszczegdlne pytania pokazujg, ze znaczng czes$é
wskazan w ankietach stanowia odpowiedzi neutralne ,ani sie zgadzam, ani
sie nie zgadzam" oraz ,nie wiem/trudno powiedzie¢". Na tej podstawie
mozna wysnuc¢ wniosek, ze jest to populacja oséb, ktéra albo nie zetkneta sie
z informacjami na temat systemow jakosci, lub ich wiedza w tym zakresie nie
jest wystarczajgca na tyle, aby zajg¢ bardziej konkretne stanowisko. Mozna
wiec zatozy¢, ze jest to pole do dziatania, umozliwiajace zwiekszenie
intensywnosci i zakresu dziatan informacyjnych. Wietnam, na tle Chin z
Hongkongiem wyrdzinia sie wyzszg Swiadomoscig europejskich systemow
jakosci produkcji oraz przetworstwa miesnego, co jest poktosiem
wczesniejszych kampanii promocyjnych prowadzonych i realizowanych na
tamtejszym tynku (np. dotyczacych europejskiej wofowiny i wieprzowiny -
m.in. ,Tradycja i jako$¢ europejskiego miesa"). W Wietnamie widaé takze
najwiekszy progres w Swiadomosci i znajomosci systemow jakosci czy znaku
QAFP, w wyniku prowadzonych dziatarn promocyjnych. Z kolei najwieksza
$wiadomos¢ jakosci produkcji, przetworstwa i procedur z tym zwigzanych
wystepuje w Zjednoczonych Emiratach Arabskich. Jak wspomniano
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wczesniej, wejscie na ten rynek zwigzane jest z dodatkowymi obostrzeniami
zwigzanymi z przestrzeganiem procedur uboju rytualnego. To wszystko
sprawia, Zze wyniki swiadomosci i znajomosci systemow jakosci w ZEA s3
zdecydowanie wyzsze, niz w dwdch pozostatych krajach, a sami respondenci
z grupy docelowej w ZEA cechujg sie bardziej sprecyzowanymi pogladami na
temat miesa drobiowego wyprodukowanego w Unii Europejskiej - czego
odzwierciedleniem sg zbiorcze wyniki odpowiedzi, w ktorych pojawia sie
znacznie wiecej odpowiedzi pozytywnych (tj. ,raczej tak”, ,zdecydowanie
tak", ,wysoka", ,bardzo wysoka" itd.).

Wyniki badan wskazujg takze na zrdinicowane zainteresowanie, a tym
samym zapotrzebowanie poszczegdlnych panstw na mieso drobiowe z
Europy produkowane w systemie jakosci QAFP, co rowniez powinno
determinowac dalszg strategie promocji na poszczegdlnych rynkach.

Dane statystyczne dotyczace eksportu miesa drobiowego do badanych
krajow:

Ponizsze dane liczbowe zostaty pozyskane z bazy danych Komisji
Europejskiej, dotyczacych handlu pomiedzy krajami Unii Europejskiej, a
poszczegolnym krajami spoza UE

{(http://madb.europa.eu/madh/statistical form.htm)
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Jednakze dopiero po przeprowadzeniu lll fali badari kampanii, ktére zostang
zrealizowane na jej koniec, okaze sig, jakie efekty ostatecznie przynidst
program pt. ,,Europejski drob - w jakosci sita”.

W | roku kampanii prawidtowos¢ operacji finansowych zwigzanych

z prowadzeniem programu kontrolowana byta w sumie czterokrotnie,
poprzez kontrole finansowe przeprowadzane przed kazda wyptata kolejnych
doptat w organizacji proponujacej (doptata czesciowa za |, Il, Il kwartat |
roku oraz doptata koncowa za | rok). W wyniku kontroli ksiegowych nie
stwierdzono jednak zadnych nieprawidtowosci. Przeprowadzono réwniez
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kontrole techniczng w ramach targdéw SIAL China 2016, Vietfood&Beverage
2016 oraz podczas zorganizowanej w dniach 31.01-04.02.2017 r. misji
gospodarczej dla przedstawicieli z ZEA, ktéra takie nie wykazata zadnych
uchybien. Ponadto, podczas zorganizowanych w trakcie | roku kampanii w
ZEA wydarzen targowych i okofotargowych (targi Sial Middle East 2016 r.)
oraz pokazow kulinarnych zorganizowanych przy okazji wizyty Komisarza
Hogana w Wietnamie, w listopadzie ub.r. w Hanoi, obecni byli
przedstawiciele Ambasad RP, ktérzy sporzadzili stosowne notatki z
uczestnictwa w ww. przedsiewzieciach.

Ksztattujgcy sie na poziomie 97,62% stopien realizacji zatozonego budzetu
jest efektem przemyslanej i dobrze wyszacowane] strategii programu,
opierajgcej sie na szczegdtowych kosztorysach dziatan. Znajomos$¢ rynku
docelowego oraz zgodna wspdtpraca wszystkich organizacji zaangazowanych
w projekt, pozwolita na stworzenie programu mozliwego do wykanania pod
wzgledem kosztowym.

Majac na wzgledzie powyisze, tj. prawidtowy i atrakcyjny sposéb realizacji
dziatad oraz ich dobre efekty, ocenia sie, ze pierwsza faza kampanii pt.
~Europejski dréb - w jakosci sita" zostata zrealizowana prawidtowo, do czego
przyczynita sie  rowniez dobra wspdtpraca pomiedzy  stronami
zaangazowanymi w realizacje programu, tj. organizacja proponujaca,
organizacjg wdrazajgcg oraz Agencjg Rynku Rolnego, w zakresie sprawnej
komunikacji i elastycznego podejscia do zachodzgcych na rynku zmian,
wzgledem przyjetych w programie zatozen.

Europejski dréb — w
jakosci sita

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Okres objety sprawozdaniem: 09.02.2017 do 08.05.2017

Realizacja programu dotyczgcego drobiu wysokiej jakosci produkowanego w
systemie jakosci QAFP na rynkach krajow trzecich. Program finansowany ze
srodkdw UE, RP i FPMD.

Realizacja dziatan w ramach sprawozdania nr 5:

Dziatanie 1:

5.7.1.1 Wspdlne — Kreacja i sesja zdjeciowa

e Stata obstuga kreatywna projektdw, w okresie od 9 lutego do 8 maja 2017
r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga kreatywna zgodnie z
programem jest rozliczana ryczattowo. W ramach tej obstugi utrzymywana
jest wspotpraca o charakterze cigglym z agencjg kreatywng, ktéra konsultuje
przygotowane w ramach kampanii projekty na lokalnych rynkach, w zakresie
przede wszystkim uwarunkowan kulturowych. Chodzi o konsultacje w
zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasujg na dany rynek (np. pod katem
tego jakie elementy drobiu sg na danym rynku szczegdlnie lubiane), a jakie
obrazy mogtyby zostal Zle odebrane. Konsultacje w sprawie wizualizacji
stoisk na targi. Efektem tej obstugi sg powstate w danym kwartale elementy
wizualne: opracowanie elementéw graficznych stoisk na targi w Wietnamie
(targi Food&Hotel 2017) oraz w Chinach (targi Hofex 2017) oraz konsultacje
tresci powstatych materiatoéw pod katem ich poprawnosci w zakresie prawa,
religii i obyczajow oraz wspdtprace z ttumaczami w celu zapewnienia nie
tylko gramatycznie poprawnego ttumaczenia, ale takie zapewnienia
poprawnego uzycia wszelkich niuanséw jezykowych oraz proofreading
wszystkich materiatéw pod katem ich poprawnosdci i interpunkcji. Byty to m.
in.: zaproszenia na poszczegolne eventy (misja gospodarcza do ZEA, targi w
Wietnamie oraz Chinach, newsy i informacje prasowe (ZEA, Wietnam i
Chiny).

Dziatanie 2:
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5.7.1.2 Wspdlne — Eksperci

o Wspdtpraca ciggta w okresie od 9 lutego do 8 maja 2017 r. z 3
ekspertami: ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkgji,
weterynarii i bezpieczenstwa zywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki
eksportowej. Wspotpraca obejmowata doradztwo, konsultacje,
opracowywanie tekstdw.

Dziatanie 3:

5.7.1.3 Wspdlne — Strona WWW

¢ State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 lutego do 8 maja
2017 r

¢ Ttumaczenie aktualnosci (tekstéw opracowanych przez ekspertdw) na j.
chinski tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski.
W tym kwartale przettumaczono nastepujgce teksty:

o} ~Europejski dréb na chifiskich stotach” (ttumaczenie na j. chirski oraz
j. angielski)

o] ~News — udziat w targach Food&Hotel Vietnam 2017 (ttumaczenie na
j. wietnamski oraz j. angielski)

o} »~News — Zakonczyty sie targi Food&Hotel Vietnam 2017 (ttumaczenie
na j. wietnamski oraz j. angielski)

o] ,Europejski dréb ruszyt na podbdj Zjednoczonych Emiratdéw
Arabskich (ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski)

o ,Europejscy producenci przekonywali w Dubaju o jakosci

europejskiego drobiu (ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski)

Dziatanie 4:

5.7.1.4 Wspolne — Materiaty informacyjne i promocyjne

Produkcja:

e Notesow z wklejka o rozmiarze 130 x 210 mm; oktadka Velvet; elastyczna
gumka 7 mm; wkfadka 150 gram; kartki srodka 70 gram chamois FSC papier;
liczba stron — ok 160 stron, rogi zaokraglone, rozktadana kieszonka (250
sztuk wersji angielskiej, 320 sztuk wersji chiriskiej, 250 sztuk wers;ji
wietnamskiej)

o Pendrive’dw 8 GB (350 sztuk wersji angielskiej)

o) Zestawodw: wizytownik + USB (200 sztuk wersji angielskiej)

0 Teczek A4 (250 sztuk wersji angielskiej, 220 sztuk wersji chiriskiej,
100 sztuk wersji wietnamskiej)

0 Dtugopisow (5500 sztuk wersji angielskiej)

0 Smyczy o szerokosci 2,5 cm (1500 sztuk wersji chinskiej, 1000 sztuk
wersji wietnamskiej, 3000 sztuk wersji angielskiej)

0 Toreb (2500 sztuk wersji angielskiej)

Dziafanie 5:

5.7.1.5 Wspodlne — Broszura

e Aktualizacja projektow graficznych i koncepcji kreatywnej broszury.
Aktualizacja itlumaczenie tekstdw do broszury na jezyk chifski uproszczony,
angielski, arabski oraz wietnamski. Wersje jezykowe broszury rdinity sie
tekstem dot. danych rynkowych. DTP, opracowanie plikdw produkcyjnych i
ich adaptacja na poszczegélne rynki docelowe kampanii oraz druk broszury.
Broszure wydrukowano w naktadzie:

¢ 3000 egzemplarzy wersji angielskiej — na wszystkie rynki

* 2000 egzemplarzy wersji chiniskiej — na rynek chinski

e 1000 egzemplarzy wersji arabskiej — na rynek ZEA

e 2100 egzemplarzy wersji wietnamskiej — na rynek wietnamski
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» Magazynowanie broszur i materiatdw promocyjnych w okresie od 9 lutego
do 8 maja 2017 r.

Dziatanie 6:

5.7.2.1 Chiny — Targi

* Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 54m2 na targach Hofex
2017 w Hongkongu odbywajgcych sie w dn. 8 — 11 maja 2017

* Wykonanie zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata kuchnia (na
zapleczu), magazynek do przechowywania materiatdw promocyjnych,
gadzetdw oraz rzeczy osobistych cztonkéw delegacji i obstugi technicznej,
przestrzen przeznaczona na spotkania dla gosci odwiedzajacych stoisko,
wyposazona w stoty i krzesta, witryna/lada chtodnicza stanowigca czesé
wyposazenia stoiska targowego stuzgcg do prezentacji europejskiego drobiu
produkowanego w systemie jakosci QAFP. Stoisko byto odpowiednio
obrendowane (nadrukowane zostaty m.in.: informacja o whkifadzie
finansowym UE, logo i hasto kampanii, adres www kampanii, logo Enjoy, logo
QAFP oraz grafiki zwigzane z produkcjg drobiu)

Dziatanie 7:
5.7.2.3 Chiny — Dziatania PR
e Wspdtpraca w okresie:

0 od 9 lutego do 8 maja 2017 z ekspertem ds. formalnych
0 od 9 lutego do 8 maja 2017 z ekspertem ds. marketingu
0 od 9 lutego do 8 maja 2017 z ekspertem ds. rynkowych

* Wspotpraca z ekspertami obejmowata doradztwo, konsultacje, dokonanie
wysytki tekstu i informacji prasowej

¢ Dokonano wysytki tekstu. pt. ,Europejski dréb na chinskich stotach” ”,
Tekst zostat wystany 29.04.2017 r. w ramach mailingu kwartalnego. Wysytka
zostata wykonana przez eksperta ds. rynkowych.

e Zapewnienie kosztéw przelotéw oraz przejazdéow ekspertdw w Chinach

e Organizacja spotkari ekspertdow w Chinach z przedstawicielami grup
docelowych

e Opracowanie, ttumaczenie (na jezyk chinski uproszczony oraz chinski
tradycyjny) oraz wysytka do 131 oséb (wysytka mieszczaca sie w zatozonym
budzecie):

0 Informacji prasowej , Targi HOFEX”

Dziatanie 8:

5.7.2.4 a Chiny - Promocja w mediach - emisja

* W dniu 05.05.2017 przeprowadzono mailing skierowany do potencjalnych
uczestnikow targéw Hofex 2017 wysytka zaproszen na targi. Mailing zostat
wystany 5 maja do bazy 209 146 adresdéw. Wysytka mieszczgca sie w
zatozonym budzecie.

* Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chinskim uproszczonym na terenie Chin w okresie od 9 lutego do 8 maja
2017 roku

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chinskim tradycyjnym na terenie Hongkongu w okresie od 9 lutego do 8 maja
2017 roku

Dziatanie 9:

5.7.2.4 b Chiny — Promocja w mediach - projekty

¢ Przygotowanie projektu Direct mailingu — zaproszenie na stoisko targowe
w wersji elektronicznej
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Dziatanie 10:

5.7.3.2 ZEA — Misje gospodarcze

e QOrganizacja misji gospodarczej z Polski do Zjednoczonych Emiratow
Arabskich w dniach 26 lutego - 3 marca 2017 na targi Gulfood 2017 w
Dubaju

» QOrganizacja pobytu dla 6 uczestnikdw delegacji. Uczestnikami delegacji
byli:

p. Tomasz Szulc

p. Aneta Fronczak

p. Ewa Pruska

p. Maciej Rosner

p. Jarostaw Brozyna

p. Przemystaw Hewelt

e Dokonano wysytki zaproszen na indywidualne spotkania biznesowe do 19
przedstawicieli firm z grup docelowych kampanii.

e Podczas trwania misji gospodarczej zorganizowano 12 indywidualnych
spotkan biznesowych w hali targowej oraz siedzibach firm z wystawcami i
przedstawicielami  HoReCa, przetworcami, sieciami  handlowymi,
producentami oraz importerami:

0 Farzana Trading (28 lutego 2017r.)

Al Qudwa Foodstuff Trading (28 lutego 2017r.)

Truebell (28 lutego 2017r.)

Seven Emirates Investment (28 lutego 2017r.)

Al Khalil Trading (28 lutego 2017r.)

IFFCO (28 lutego 2017r.)

LuLu Group (28 lutego 2017r.)

Union Cooperative Society Dubai (28 lutego 2017r.)

Dubai Muncipality (28 lutego 2017r.)

T.Choithrams & Sons (1 marca 2017 r.)

Aramtec (2 marca 2017 r.)

HK Enterprises (2 marca 2017 r.)

e Na spotkania biznesowe zostat wynajety tlumacz ze znajomosciag jezyka
angielskiego oraz arabskiego

e W dniach 19-20 luty 2017 r. dokonano wysytki zaproszeri na organizowany
w dniu 1 marca 2017 r lunch prasowy

e W dniu 1 marca 2017 r. w hotelu Conrad Dubai zostat zorganizowany lunch
prasowy w ktorym wzieto udziat 16 dziennikarzy. Podczas spotkania
dziennikarze mogli przeprowadzac wywiady z ekspertami kampanii. Podczas
lunchu prasowego zostat zapewniony poczestunek z europejskiego drobiu w
systemie QAFP

e Podczas trwania lunchu prasowego zostata zapewniona profesjonalna
obstuga fotograficzna

e Podczas spotkan biznesowy i lunchu prasowego rozdawane byty broszury
oraz materialy promocyjno-informacyjne wyprodukowane w ramach
kampanii

e Podczas trwania misji zostat zapewniony transport dla delegacji z lotniska
do hotelu oraz z hotelu na lotnisko, dojazd na spotkania podczas targéw
Gulfood 2017

¢ Przygotowanie projektu graficznego oraz produkcja 2 roll-up’ow

Dziatanie 11:

5.7.3.3 ZEA — Dziatania PR

e Ttumaczenia na jezyk angielski, zaproszenia na seminarium bhiznesowe,
reklamy prasowej oraz zaproszenia na lunch prasowy

Dziatanie 12:

O O 0o 0o o o

O OO0 OO0 0O O0OO0CO0O OO Oo
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5.7.3.4.a-ZEA - Promocja w mediach —emisje

* Emisja reklamy w magazynie Food Business Gulf & Middle East (kwartalnik)
w numerze kwiecien —czerwiec 2017

e Emisja reklamy w magazynie Hotelier Middle East (miesiecznik) w numerze
marzec 2017

e Emisja reklamy w magazynie Food Service Europe and Middle East
(dwumiesiecznik) w numerze marzec — kwieciert 2017

» Emisja reklamy w magazynie Asia&Middle East Food Trade (kwartalnik) w
numerze marzec —maj 2017wraz z informacjg na stronie www

e Emisja banera o wymiarach 600x77pikseli na portalu hozpitality.com.
Emisja przez okres 09.02.2017-08.05.2017

e Emisja banera o wymiarach 728 x 90 pikseli na portalu
hoteliermiddleeast.com. Emisja przez okres 09.02.2017-08.05.2017

e Pozycjonowanie strony www.european-poultry.eu pod katem stéw
kluczowych i przegladarek w j. angielskim na terenie ZEA

Dziatanie 13:"

5.7.3.4.b — ZEA — Promocja w mediach — projekty

e Przygotowanie dwoch layoutdw prasowych i 4 plikéw produkcyjnych
reklam prasowych

* Przygotowanie projektow graficznych, ttumaczen, opracowanie graficzne i
produkcja 2 baneréw:

o} o wymiarach 600x77pikseli dla portalu hozpitality.com
0 o wymiarach 728 x 90 pikseli dla portalu hoteliermiddieeast.com
Dziatanie 14:

5.7.4.1 Wietnam - Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi
¢ Wynajem powierzchni targowe] o powierzchni 51m2 na targach
Food&Hotel 2017 w Wietnamie odbywajgcych sie w dniach 24 — 27 kwietnia
2017 r
* Wykonanie zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata kuchnia (na
zapleczu), magazynek do przechowywania materiatéw informacyjnych,
gadzetow oraz rzeczy osobistych cztonkow delegacji i obstugi targowej,
przestrzenn przeznaczong do spotkan dla gosci odwiedzajgcych stoisko,
wyposazone w stoty i krzesta, lada recepcyjna dla hostess. Stoisko byto
odpowiednio obrendowane (nadrukowane zostaty m.in.: informacja o
wktadzie finansowym UE, logo i hasto kampanii, adres www kampanii, logo
Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwigzane z produkcja drobiu)
¢ Podczas targdw na stoisku dystrybuowane byly materiaty:
o} Pendrive — 100 egzemplarzy

Notes (j. wietnamski) — 200 egzemplarzy

Ekskluzywny zestaw — 30 egzemplarzy

Teczka A4 (j. wietnamski) — 100 egzemplarzy

Dtugopisy — 3000 egzemplarzy

Smycze reklamowe — 1350 egzemplarzy

Torby — 400 egzemplarzy

Broszury (w . wietnamski) — 1900 egzemplarzy

Broszury (j. angielski) — 600 egzemplarzy
Przez caty czas trwania targow na stanowisku obecni byli:

2 ttumacze ze znajomoscia j. wietnamskiego i j. angielskiego

3 hostessy
Organizacja pobytu 6 uczestnikow delegacji. Uczestnikami delegacji byli:

p. Aleksandra Wisniewska

p. Agata Marek

p. Grzegorz Marek

p. Michat Barzykowski

e O O O O O O O O

e O O

© © O o
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o} p. Maciej Rosner

0 p. Tomasz Kosior

e Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa
drobiowego, jego waloréw oraz mozliwosci eksportu z UE. Eksperci brali
czynny udziat w spotkaniach informacyjnych i w rozmowach prowadzonych
na stoisku targowym. Udzielali odwiedzajgcym wyczerpujacych informacji na
temat produkcji wysokiej jakosci drobiu w UE i kampanii ,Europejski dréb —
w jakoéci sita” oraz odpowiadali na pytania.

Organizacja w dniu 24 kwietnia 2017 r. seminarium w hotelu Caravelle w
ramach wyjazdu na targi Food&Hotel 2017 podczas ktérego zaprezentowane
zostaty kluczowe informacje dotyczgce europejskiego drobiu.

* Wynajecie sali na seminarium w dniu 24 kwietnia 2017 r,

0 dokonano wysytki zaproszeri do 169 osdb.

o) w seminarium wzieto udziat 54 osoby.

¢ Zapewnienie udziatu MC na seminarium;

e Zapewnienie obstugi fotograficznej seminarium;

e Zapewnienie obstugi technicznej seminarium;

¢ Zapewnienie cateringu na bankiet po seminarium

* Zapewnienie obstugi ttumaczenia symultanicznego

* Przygotowanie projektow graficznych oraz produkcja $cianki prasowej i 4
roll-up’dw na seminarium

e Przygotowanie oraz druk materiatdw na seminarium (prezentacji
prelegentdw, backgrouder, program seminarium)

e Podczas seminarium gtos zabrali nastepujacy prelegenci:

0 Pan Mariusz Boguszewski (prezentacja nt. rynku rolno-spozywczego
UE, potencjatu ekonomicznego i wymiany handlowej miedzy UE a
Wietnamem).

0 Pan tukasz Dominiak (prezentacja nt. rynku drobiu w Europie (z
uwzglednieniem Polski) i potencjatu eksportowego UE na rynki krajéw
trzecich).

0 Pani Matgorzata Leszczyriska (prezentacja nt. standardéw produkgji,
przepisdw weterynaryjnych oraz certyfikacji QAFP).

e Organizacja 10 spotkan informacyjnych podczas targow Food&Hotel 2017
w dn. 25 — 27 kwietnia 2017 roku w Wietnamie. Spotkania odbyty sie na
stoisku targowym. Podczas spotkan serwowano gosciom poczestunek.
Spotkania byly umawiane przez lokalng agencje, ktéra kontaktowata sie z
gosc¢mi mailowo i telefoniczne.

* Spotkania odbyty sie z nastepujacymi firmami:

o) Cong ty Thien Lan (25 kwietnia 2017 r.)

Trai Viet Company (25 kwietnia 2017 r.)

Ba Huan Co. (25 kwietnia 2017 r.)

Cau Tre Company (25 kwietnia 2017 r.)

Gia Phu Thinh (26 kwietnia 2017 r.)

Thinh Y (26 kwietnia 2017 r.)

Bo Cong Anh Company (26 kwietnia 2017 r.)

Unimeat Company (26 kwietnia 2017 r.)

Nam Long Foods (27 kwietnia 2017 r.)

HUY TUAN FOOD TRADING SERVICES CO., LTD (27 kwietnia 2017 r.)
Dziatanie 15:

5.7.4.3 Wietnam - Dziatania PR

o Ttumaczenia na jezyk wietnamski informacji prasowej, zaproszenia na
seminarium biznesowe, reklam prasowych oraz na bankiet.

* Aranzacja indywidualnych spotkan i wywiaddw z dziennikarzami. Odbyto

O 0O O 0O O 0 0 O O
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sie 10 spotkan.

e Opracowanie i wysytka do 107 osob 1 informacji prasowej: ,Udziat w
targach FOOD&HOTEL VIETNAM 2017”. Wysytka mieszczgca sie w zatozonym
budzecie.

Dziatanie 16:

5.7.4.4a Wietnam - Promocja w mediach - emisja

* Dwie emisje reklamy w magazynie Mon Ngon (miesiecznik) w numerach z
marca 2017 oraz kwietnia 2017

e Trzy emisje reklamy w magazynie Nhip Cau Dau Tu Magazine (tygodnik) w
numerach z 3 kwietnia 2017, 10 kwietnia 2017 oraz 17 kwietnia 2017

e Trzy emisje reklamy w magazynie Doanh nhan Saigon Magazine (tygodnik)
w numerach z 5 kwietnia 2017, 12 kwietnia 2017 oraz 19 kwietnia 2017

» Emisja bannera o wymiarach 980x90 pikseli ma portalu nhipcaudautu.vn,
Emisja w okresie 14.04.2017-27.04.2017

e Emisja bannera o wymiarach 600x75 pikseli na portalu
doanhnhansaigon.vn. Emisja w dniach 31.03.2017 — 27.04.2017

* Emisja bannera o wymiarach 300x250 pikseli na portalu vneconomy.vn.
Emisja w dniach 31.03.2017 — 27.04.2017

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii na terenie Wietnamu w
okresie od 9 lutego do 8 maja 2017 roku

e Wysytka w dnu 21 kwietnia 2017 r. mailingu zapraszajgcego na stoisko
kampanii na targach do 15 651 oséb. Wysytka mieszczgca sie w zatozonym
budzecie.

» Wysytka w dniu 5 maja 2017 r. mailingu dziekujgcego z obecno$é¢ na
stoisku kampanii do 15 973 oséb. Wysytka mieszczaca sie w zatozonym
budzecie.

Dziatanie 17:

5.7.4.4 b Wietnam - Promocja w mediach — projekty

e Przygotowanie dwoch layoutéw prasowych i 6 plikéw produkcyjnych
reklam prasowych

 Przygotowanie dwdch projektédw Direct mailingu zapraszajgcego na targi

* Przygotowanie projektow graficznych, ttumaczenie na jezyk wietnamski,
opracowanie graficzne i produkcja trzech banerow

o} o wymiarach 980x90 pikseli dla portalu nhipcaudautu.vn
0 o wymiarach 600x75 pikseli dla portalu doanhnhansaigon.vn
0 o wymiarach 300x250 pikseli dla portalu vneconomy.vn

2. Opracowanie programu:

Wszystkie wyze] wymienione dziatania byly zgodne z zafozeniami i
harmonogramem programu i byty niezbedne do prawidtowej realizacji
kampanii. Na kolejny kwartat planowana jest dalsza realizacja dziatan o
charakterze cigglym (wspdtpraca z ekspertami, utrzymanie i aktualizacja
strony www, obstuga kreatywna) oraz emisja reklam (Chiny, ZEA), dziatania
PR (ZEA, Wietnam, Chiny), udziat w targach w ZEA wraz z wydarzeniami
towarzyszacymi oraz organizacja misji gospodarczej (ZEA). Wszystkie
planowane dziatania sg zgodne z zatoZzeniami programu.

Europejski drob —w
jakosci sita

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Okres objety sprawozdaniem: 09.05.2017 do 08.08.2017

Realizacja programu dotyczgcego drobiu wysokiej jakosci produkowanego w
systemie jakosci QAFP na rynkach krajéw trzecich. Program finansowany ze
srodkéw UE, RP i FPMD.

Realizacja dziatari w ramach sprawozdania nr 6:

Dziatanie 1:

5.7.1.1 Wspodlne — Kreacja i sesja zdjeciowa
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o Stata obstuga kreatywna projektow, w okresie od 9 maja do 8 sierpnia
2017 r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga kreatywna zgodnie z
programem jest rozliczana ryczaftowo. W ramach tej obstugi utrzymywana
jest wspotpraca o charakterze ciggtym

z agencjg kreatywng, ktéra konsultuje przygotowane w ramach kampanii
projekty na lokalnych rynkach, w zakresie przede wszystkim uwarunkowan
kulturowych. Chodzi o konsultacje

w zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasuja na dany rynek (np. pod
katem tego jakie elementy drobiu sg na danym rynku szczegélnie lubiane), a
jakie obrazy mogtyby zosta¢ ile odebrane. Konsultacje tresci powstatych
materiatow pod katem ich poprawnosci

w zakresie prawa, religii i obyczajéw oraz wspofprace z ttumaczami w celu
zapewnienia nie tylko gramatycznie poprawnego ttumaczenia, ale takie
zapewnienia poprawnego uzycia wszelkich niuansow jezykowych oraz
proofeading wszystkich materiatow pod katem ich

poprawnosci i interpunkcji. Byto to m. in. zaproszenie na poszczegdlne
eventy (misja gospodarcza z Chin, dziatania okofotargowe podczas targow
Hofex 2017, informacje prasowe oraz newsy skierowane na rynek ZEA, Chin i
Wietnamu).

Dziatanie 2:

5.7.1.2 Wspdlne — Eksperci

e Wspotpraca ciggta w okresie od 9 maja do 8 sierpnia 2017 r. z 3
ekspertami: ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkcji,
weterynarii i bezpieczenstwa zywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki

eksportowe;. Wspotpraca obejmowata  doradztwo, konsultacje,
opracowywanie tekstow.
Dziatanie 3:

5.7.1.3 Wspdlne — Strona WWW

e State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 maja do 8 sierpnia
2017 r.

e Ttumaczenie aktualnosci {tekstow opracowanych przez ekspertdw) na j.
chinski tradycyjny, chiriski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski.

0 »Europejski drob coraz lepiej znany na azjatyckim rynku” — news po
targach Hofex 2017 (ttumaczenie na j. chifiski oraz j. angielski),

0 News przed misjg gospodarczg z Chin do Polski (ttumaczenie na j.
chinski oraz j. angielski),

0 »Chiny zainteresowane europejskim drobiem” — news po misji
gospodarczej

z Chin do Polski (ttumaczenie na j. chifiski oraz j. angielski),

0 »Europejski dréb w obliczu grypy ptakow” (ttumaczenie na j.
wietnamski araz j. angielski),

o] »Europejski drob — krétkoterminowe prognozy Komisji Europejskiej”
(ttumaczenie na j. arabski oraz . angielski).

Dziatanie 4:

5.7.1.5 Wspdlne — Broszura

e Magazynowanie broszur i materiatdw promocyjnych w okresie od 9 maja
do 8 sierpnia 2017 r.

Dziatanie 5:

5.7.2.1 Chiny — Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

e Stoisko - targi HOFEX 2017 w Hong Kongu w terminie 8 — 11 maja 2017 r.

o} Zapewniono transport europejskiego drobiu QAFP oraz materiatéw
na targi. Zapewniono magazynowanie materiatdw przed targami i transport
Z miejsca magazynowania na stoisko. Zakupiono dostep do internetu na
stoisko. Wynajeto 3 hostessy oraz 2 ttumaczy (angielsko-chiniskich) do
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obstugi stoiska na miejscu.

0 Podczas targow dystrybuowane byty materiaty:

- Notes — 60 egzemplarzy,

- Pendrive — 90 egzemplarzy,

- Zestaw (wizytownik + USB) — 50 egzemplarzy,

- Teczka A4 — 50 egzemplarzy,

- Dtugopis — 1550 egzemplarzy

- Smycze reklamowe — 1450 egzemplarzy,

- Torby — 550 egzemplarzy,

- Broszura — 1190 egzemplarzy,

- Broszura (j. angielski) — 950 egzemplarzy.

¢ Spotkania informacyjne

o} Zorganizowano 8 spotkan informacyjnych. Spotkania odbyty sie na
stoisku  targowym. Zapewniono poczestunek podczas  spotkan
informacyjnych (menu z wykorzystaniem migsa produkowanego w systemie
QAFP) oraz dojazd na spotkania. Spotkania odbyty sie z nastepujacymi
firmami:

- HEALTHGUARD Healthy foods.,Ltd (08.05.2017 r.),

- Modest International Limited (09.05.2017 r.)

- China International Exhibitions Ltd (09.05.2017 r.),

- Glory Food International Ltd. (09.05.2017 r.),

- EASEA TRADING CO.,LTD (10.05.2017 r.),

- MAXIM'S CATERERS LTD (10.05.2017 r.),

- HUIHAI (10.05.2017 r.),

- Angliss Hong Kong Food Service Limited (11.05.2017 r.).

e Delegacja
o Organizacja pobytu dla 7 cztonkéw delegacji. Uczestnikami delegacji
byli:

- Pani Agnieszka Rdzanska,

- Pan Jacek Urbaniak,

- Pani Joanna Szczypka-Grzegorzek,

- Pani Kamila Boronska,

- Pan Rafat Serek,

- Pan Maciej Rosner,

- Pan Wojciech Sciana.

o} Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa
drobiowego, jego waloréw oraz mozliwosci eksportu z UE. Eksperci brali
czynny udziat

w spotkaniach informacyjnych i w rozmowach prowadzonych na stoisku
targowym. Udzielali odwiedzajgcym wyczerpujacych informacji na temat
produkcji wysokiej jakoéci drobiu w UE i kampanii ,,Europejski dréb — w
jakosci sita” oraz odpowiadali na pytania.

) Zapewniono przelot dla 7 cztonkéw delegacji na trasie
Warszawa/Hongkong/Warszawa. ~ Zapewnione  zostaly tez  koszty
zakwaterowania, koszty transportu delegacji na miejscu (dojazdy na
spotkania, targi, lotnisko) jak réwniez koszty organizacji kolacji dla cztonkéw
delegacji

(4 kolacje dla grupy).

¢ Seminarium w dniu 8 maja 2017 r. w wynajetej sali w hali targowej podczas
targéw HOFEX 2017r.

o] Zapewniono sale konferencyjng na seminarium. W seminarium brato
udziat 29 o0séb. Podczas seminarium zapewniono poczestunek dla
uczestnikdw. Podczas seminarium rozdawane byly materiaty informacyjno —
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promocyjne (notesy, pendrivy, zestawy (wizytownik + pamie¢ USB), teczki
A4, dtugopisy, smycze reklamowe, torby, broszury) . W seminarium brali
udziat dziennikarze oraz przedstawiciele lokalnej branzy spozywczej ktérym
zapewniono mozliwo$¢ przeprowadzenia rozmdw z ekspertami kampanii.

Dziatanie 6:

5.7.2.2 Chiny — Misje gospodarcze

e Organizacja i obstuga misji gospodarczych w Polsce w terminie 17 - 21 lipca
2017 r.

o} Opracowano tresSci zaproszenia pisemnego wraz z ramowym
programem. W dniach 14 - 15 lipca 2017 przeprowadzono wysytke
zaproszen wraz z ramowym programem misji gospodarczej.

o} Organizacja pobytu dla 7 cztonkow delegacji:

- Pani Wang Mei,

- Pani Fang Qigiong,

- Pan Xie Fengqiang,

- Pani Liang Zhihui,

- Pani Kang Haining,

- Pan Johnny Ho,

- Pani RongRong Liang.

0 Zapewniono opiekuna grupy - przedstawiciela lokalnego
podwykonawcy na czas misji gospodarczej.
0 Zapewniono dwie sale na spotkania B2B. Spotkania odbyty sie w dniu

20 lipca 2017 r. Zapewniono poczestunek podczas spotkania B2B, ktory
odbyt sie w firmie Wipasz w Mfawie w dniu 20 lipca 2017 r. {degustacja
produktow drobiowych produkowanych w systemie QAFP, kawa, herbata,
napoje, zimna ptyta i lub kanapki).

0 Zapewniono dojazd na lotnisko w Chinach oraz przelot delegacji do i
z Polski.

0 Zapewniono noclegi dla cztonkow delegacji.

o] Zapewniono transport w Warszawie oraz w Polsce - transfery

uczestnikdw z lotniska do hotelu oraz z hotelu na lotnisko w Warszawie,
dojazdy na seminarium, spotkania oraz wizyty studyjne w wybranych
zakfadach.

0 Zapewniono obstuge fotograficzng misji wraz z obrdbka zdjeé oraz
kosztami zakupu praw autorskich do zdjeé
0 Zorganizowano wizyty w zaktadach. Wizyty odbyty sie w:

- firmie SuperDrob w Karczewie (w dniu 18.07.2017 r.),

- firmie Indykpol w Lublinie (w dniu 19.07.2017 r.),

- firmie Wipasz w Mtawie (w dniu 20.07.2017 r.),

- firmie Drobex w Solcu Kujawskim (w dniu 20.07.2017r.)

o] Zapewniono wizyte w Pafstwowym Instytucie Weterynaryjnym w
Putawach. Wizyta odbyta sie w dniu 19.07.2017 r.
o Zapewniono trzy pokazy kulinarne pofgczone z degustacjg, podczas

ktérych odbyta sie prezentacja jakosci europejskiego drobiu produkowanego
w systemie QAFP. Pokazy odbyty sie w dniu 17 lipca 2017 r. w restauracji
[nny Wymiar w Warszawie, w dniu 18 lipca 2017 r. w Ministerstwie
Rolnictwa i Rozwoju Wsi w Warszawie oraz w dniu 19 lipca 2017 r. w
restauracji Mandragora w Lublinie

e Seminarium z udziatem delegacji zorganizowane w dniu 18 lipca 2017 r. w
Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

o] Zapewniono obstuge 2 ttumaczy symultanicznych ze znajomoscia
jezyka polskiego i chinskiego.

Dziatanie 7:
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5.7.2.3 Chiny — Dziatania PR
e Wspotpraca w okresie:

0 od 9 maja do 8 sierpnia 2017 z ekspertem ds. formalnych,
o od 9 maja do 8 sierpnia 2017 z ekspertem ds. marketingu,
0 od 9 maja do 8 sierpnia 2017 z ekspertem ds. rynkowych.

e Wspotpraca z ekspertami obejmowata doradztwo, konsultacje, dokonanie
wysytki tekstu pt. ,,Europejski dréb coraz lepiej znany na azjatyckim rynku” —
wysytka w dniu 19 maja 2017 r.; newsa informujacego o planowanej misji
gospodarczej z Chin do Polski — wysytka w dniu 7 lipca 2017 r.; ,Chiny
zainteresowane europejskim drobiem” — wysytka w dniu 28 lipca 2017 r.
Wysytka w ramach mailingu kwartalnego. Wysytka zostata wykonana przez
eksperta ds. rynkowych.

e Zapewnienie kosztéw przelotdw oraz przejazdow ekspertéw w Chinach.

e QOrganizacja spotkan ekspertow w Chinach z przedstawicielami grup
docelowych.

* Organizacja spotkan i wywiaddéw z dziennikarzami. Zostat nawigzany
kontakt z 10 dziennikarzami w efekcie czego odbyly sie dwa spotkania w
dniu 09.05.2017 r. oraz jedno w dniu 11.05.2017 r. Spotkania odbyty sie
podczas targdw na stoisku targowym.

* W dniu 16.05.2017 r. ekspert ds. rynkowych wykonat wysytke mailowg
materiatdw merytorycznych dotyczacych kampanii. W ramach mailingu
wystano: Raport dotyczacy europejskiego drobiu, treé¢ informacji prasowe;j
przed targami Hofex 2017 oraz news ,Europejski dréb na chinskich stotach,,
Wysytka byta skierowana do uczestnikéw targow. Follow- up obejmowat 43
osoby.

Dziatanie 8:

5.7.2.4 b Chiny — Promocja w mediach - projekty

e Przygotowanie banneru internetowego na potrzeby emisji za
posrednictwem portalu internetowego foodsl.com - projektu graficznego,
ttumaczenia i opracowania graficznego w lokalnym jezyku.

Dziafanie 9:

5.7.2.4 a Chiny - Promocja w mediach — emisje

e Emisja banneru o wymiarach 590x300 za poSrednictwem portalu
internetowego: foodsl.com — Emisja odbyta sie w terminie od 09.07.2017 r.
do 08.08.2017 r.

e Pozycjonowanie strony internetowe] kampanii i przegladarek w jezyku
chinskim uproszczonym na terenie Chin w okresie od 09.05.2017 r. do
08.08.2017 r.

» Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chinskim tradycyjnym na terenie Hongkongu w okresie od 09.05.2017 r. do
08.08.2017 r.

Dziatanie 10:

5.7.3.3 ZEA — Dziatania PR

e Ttumaczenia na jezyk angielski informacji prasowej pt. ,Holistyczne
podejscie — jeden

z priorytetéw produkcji zywnosci w Unii Europejskiej”. Informacja prasowa
byta przygotowana i wystana bezkosztowo. Informacja prasowa zostata
wystana w dniu 08.08.2017 r. do 86 oso6b.

Dziatanie 11:

5.7.3.4.a - ZEA - Promocja w mediach — emisje

e Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East (miesiecznik) w numerze
lipiec 2017 r.,

e Emisja reklamy w magazynie Food Service Europe and Middle East
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(dwumiesiecznik)

w numerze maj— czerwiec 2017 r.

« Emisja reklamy w magazynie Food Business Gulf & Middle East (kwartalnik)
w numerze lipiec-wrzesier 2017 r.,

» Emisja banneru o wymiarach 600x77pikseli na portalu hozpitality.com w
okresie od 09.05.2017 r. do 08.06.2017r.,

» Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
angielskim na terenie ZEA w okresie od 09.05.2017 r. do 08.08.2017 r.

12. Dziatanie 12

5.7.3.4.b — ZEA — Promocja w mediach — projekty

e Przygotowanie plikow produkcyjnych reklam prasowych zgodnie ze
specyfikacjami (Food Service Europe & Middle East)).

Dziatanie 13:

5.7.4.3 Wietnam — Dziatania PR

¢ Ttumaczenia na jezyk wietnamski informacji prasowej pt. ,Perspektywy
dla miesa drobiowego z Unii Europejskiej na rynku wietnamskim”.
Informacja prasowa byta przygotowana i wysfana bezkosztowo. Informacja
prasowa zostata wystana w dniu 08.08.2017 r. do 112 osob.

Dziatanie 14:

5.7.4.4 a Wietnam - Promocja w mediach - emisja

e Emisja reklamy w magazynie Mon Ngon (miesiecznik) w numerze maj
2017r.,

¢ Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
wietnamskim na terenie Wietnamu w okresie od 09.05.2017 r. do
08.08.2017r.

2. Opracowanie programu:

Wszystkie wyzej wymienione dzialania byty zgodne z zatozeniami i
harmonogramem programu

i byty niezbedne do prawidtowe] realizacji kampanii. Na kolejny kwartat
planowana jest dalsza realizacja dziatan o charakterze ciggtym (wspotpraca z
ekspertami, utrzymanie i aktualizacja strony www, obstuga kreatywna) oraz
emisja reklam (Chiny, ZEA), dziatania PR (ZEA, Wietnam, Chiny), udziat w
targach w ZEA wraz z wydarzeniami towarzyszacymi oraz organizacja misji
gospodarczej (ZEA), Wszystkie planowane dziatania sg zgodne z zatozeniami
programu.

Europejski drob —w
jakosci sita

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Okres objety sprawozdaniem: 09.08.2017 do 08.011.2017

Realizacja programu dotyczgcego drobiu wysokiej jakosci produkowanego w
systemie jakosci QAFP na rynkach krajow trzecich. Program finansowany ze
srodkéw UE, RP i FPMD.

Realizacja dziatart w ramach sprawozdania nr 7:

Dziatanie 1:

5.7.1.1 Wspdlne — Kreacja i sesja zdjeciowa

e Stata obstuga kreatywna projektdw, w okresie od 9 sierpnia do 8 listopada
2017 r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obsfuga kreatywna zgodnie z
programem jest rozliczana ryczattowo. W ramach tej obstugi utrzymywana
jest wspodtpraca o charakterze cigglym z agencja kreatywna, ktéra konsultuje
przygotowane w ramach kampanii projekty na lokalnych rynkach, w zakresie
przede wszystkim uwarunkowan kulturowych. Chodzi o konsultacje

w zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasujg na dany rynek (np. pod
katem tego jakie elementy drobiu sg na danym rynku szczegélnie lubiane), a
jakie obrazy mogtyby zosta¢ Zle odebrane. Konsultacje tresci powstatych
materiatéw pod katem ich poprawnosci w zakresie prawa, religii i obyczajow
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oraz wspotprace z ttumaczami w celu zapewnienia nie tylko gramatycznie
poprawnego ttumaczenia, ale takie zapewnienia poprawnego uzycia
wszelkich niuanséw jezykowych oraz proofeading wszystkich materiatéw
pod katem ich poprawnosci i interpunkcji. Byto to m. in. zaproszenie na
poszczegdlne eventy (targi FMA w Chinach wraz z wydarzeniami
okototargowymi, targi SFF w Zjednoczonych Emiratach Arabskich wraz z
dziataniami okofotargowymi, misja gospodarcza z Polski do Wietnamu,
informacje prasowe oraz newsy skierowane na rynek Chin, ZEA i Wietnamu).
Dziatanie 2:

5.7.1.2 Wspolne — Eksperci

* Wspétpraca ciggta w okresie od 9 sierpnia do 8 listopada 2017 r. z 3
ekspertami: ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkcji,
weterynarii i bezpieczenstwa zywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki

eksportowej.  Wspdtpraca  obejmowata  doradztwo,  konsultacje,
opracowywanie tekstow.
Dziatanie 3:

5.7.1.3 Wspdlne — Strona WWW

e State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 sierpnia do 8
listopada 2017 r.

» Ttumaczenie aktualnosci (tekstéw opracowanych przez ekspertdw) na |.
chinski tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski.

o} »Europejski drob na targach FMA China” — news przed targami FMA
China 2017 {ttumaczenie na j. chifiski oraz j. angielski),

o) »Europejski drob QAFP w goscinnych progach FMA China” — news po
targach FMA China (ttumaczenie na j. chinski oraz j. angielski),

o »,Drob QAFP w Zjednoczonych Emiratach Arabskich” — news przed
targami SFF 2017 (ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski).

o) »Dréb QAFP goscit na targach Speciality Food Festival” — news po
targach SFF 2017 (ttumaczenie na j. arabski oraz . angielski),

0 »Europejski dréb ponownie w Wietnamie” — news przed misjg
gospodarcza

z Polski do Wietnamu (ttumaczenie na j. wietnamski oraz j. angielski).
Dziatanie 4:

5.7.1.5 Wspdlne — Broszura

* Magazynowanie broszur i materiatdw promocyjnych w okresie od 9
sierpnia do 8 listopada 2017 r.

Dziatanie 5:

5.7.2.1 Chiny — Targi wraz z wydarzeniami towarzyszgcymi

e Stoisko - targi FMA China 2017 w Guangzhou w terminie 19 — 21 wrzeénia
2017 r.

0 Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 40,50 m2. Wykonanie
zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata kuchnia (na zapleczul),
magazynek do przechowywania materiatdéw promocyjnych, gadzetéw oraz
rzeczy osobistych cztonkow delegacji i obstugi technicznej, przestrzen
przeznaczona na spotkania dla gosci odwiedzajgcych stoisko, wyposazona w
stoty i krzesta, stojaki na broszury, lada chiodnicza stanowigca cze$é
wyposazania stoiska targowego stuzaca do prezentacji europejskiego drobiu
produkowanego w systemie QAFP, lade recepcyjng obstugiwang przez
hostessy. Stoisko bylo odpowiednio obrendowane (nadrukowane zostaly
m.in. informacja o wktadzie finansowym UE, logo i hasta kampanii, adres
www kampanii, logo Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwigzane z produkcja
drobiu).

0 Zapewniono transport europejskiego drobiu QAFP oraz materiatow
na targi. Zapewniono magazynowanie materiatow przed targami i transport
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z miejsca magazynowania na stoisko. Zakupiono dostep do internetu na
stoisku.

o} Wynajeto 2 hostessy, 2 ttumaczy ze znajomoscig chifskiego i
angielskiego oraz

1 ttumacza ze znajomoscig chinskiego i polskiego.

o) Podczas targdw dystrybuowane byly materiaty:

- Notes — 200 egzemplarzy,

- Pendrive — 50 egzemplarzy,

- Zestaw (wizytownik + USB) — 30 egzemplarzy,

- Teczka A4 — 50 egzemplarzy,

- Dtugopis — 1400 egzemplarzy

- Smycze reklamowe — 1000 egzemplarzy,

- Torby — 500 egzemplarzy,

- Broszura — 1100 egzemplarzy,

- Broszura (j. angielski) — 500 egzemplarzy.

e Seminarium — udziat w dniu 18 wrzesnia 2017 r. w seminarium w ramach
“The International Import & Export Food Policy, Laws and Regulations
Summit” w Guangzhou

0 Zapewniono pakiet sponsorski obejmujacy: prelekcje podczas
seminarium, inwidualne spotkania z VIPami, bilety wstgpu na seminarium
dla 3 cztonkdw delegacji

o Zapewniono wynajecie fotografa wraz z przekazaniem praw
autorskich do zdjec

e Spotkania informacyjne

0 Zorganizowano 5 spotkan informacyjnych. Spotkania odbyly sie na
stoisku targowym. Spotkania odbyly sie z nastepujgcymi firmami:

- Kita Foods Ltd. (19.09.2017 r.),

- ShenYang HuanShi Trade Co. Ltd (19.09.2017 r.)

- Sun Foods Ltd. {20.09.2017 r.),

- HK Food International Trading (20.09.2017 r.),

- SANG YICK FOODS COMPANY LIMITED (21.09.2017 r.),

e Delegacja
0 Organizacja pobytu dla 5 cztonkéw delegacji. Uczestnikami delegacji
byli:

- Pani Joanna Szczypka-Grzegorzek,

- Pan Marcin Kosiriski,

- Pani Justyna Szczupak,

- Pan Przemek Buda,

- Pan Maciej Rosner

o} Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa
drobiowego, jego walorow oraz mozliwosci eksportu z UE. Eksperci brali
czynny udziat

w spotkaniach infarmacyjnych i w rozmowach prowadzonych na stoisku
targowym. Udzielali odwiedzajgcym wyczerpujgcych informacji na temat
produkcji wysokiej jakosci drobiu w UE i kampanii ,Europejski drob — w
jakosci sita” oraz odpowiadali na pytania.

0 Zapewniono przelot dla 5 czlonkéw delegacji na trasie
Warszawa/Guangzhou/Warszawa.  Zapewnione  zostaty tez  koszty
zakwaterowania, koszty transportu delegacji na miejscu (dojazdy na targi,
lotnisko) jak réwniez koszty organizacji kolacji dla cztonkéw delegacji (4
kolacje dla grupy).

Dziatanie 6:

5.7.2.3 Chiny — Dziatania PR

o Wspotpraca w okresie:
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od 9 sierpnia do 8 listopada 2017 z ekspertem ds. formalnych,

od 9 sierpnia do 8 listopada 2017 z ekspertem ds. marketingu,

od 9 sierpnia do 8 listopada 2017 z ekspertem ds. rynkowych.
Wspotpraca z ekspertami  obejmowata doradztwo, konsultacje,
opracowanie i dokonanie wysytki do 131 osdb tekstu informacji prasowej pt.
»Europejski dréb promowany na targach w Chinach” wysytka w dniu
15.09.2017 r.; newsa przed targami FMA China pt. ,Europejski dréb na
targach FMA China” — wysytka 14.09.2017 r.; news po targach FMA China pt.
»Europejski dréb QAFP w goscinnych progach FMA China” — wysytka
03.10.2017 r.
¢ Zapewnienie kosztdw przelotow oraz przejazddw ekspertow w Chinach.
e Organizacja spotkan ekspertéw w Chinach z przedstawicielami grup
docelowych.
e Organizacja spotkan i wywiadéw z dziennikarzami. Zostat nawigzany
kontakt z 10 dziennikarzami w efekcie czego odbyty sie spotkanie w dniu
19.09.2017 r., dwa w dniu 20.09.2017 r. oraz jedno w dniu 21.09.2017 r.
Spotkania odbyty sie podczas targdw na stoisku targowym.
e W dniu 05.10.2017 r. zostata dokonana wysytka mailowa materiatéw
merytorycznych dotyczacych kampanii. W ramach mailingu wystano: Raport
dotyczacy europejskiego drobiu, news przed targami FMA China oraz news
po targach FMA China. Wysytka byta skierowana do uczestnikow targéw.
Follow- up obejmowat 61 osob.
Dziatanie 7:
5.7.2.4 b Chiny — Promocja w mediach - projekty
e Przygotowanie layoutu oraz pliku produkcyjnego reklamy prasowej do
magazynu Meat China.
¢ Przygotowanie projektu Direct mailingu na stoisko targowe (zaproszenie i
podziekowanie za udziat) - wersja elektroniczna.
Dziatanie 8:
5.7.2.4 a Chiny - Promocja w mediach — emisje
e Emisja banneru o wymiarach 590x300 za posrednictwem portalu
internetowego: foodsl.com — Emisja odbyta sie w terminie od 09.08.2017 r.
do 08.10.2017r.
e W dniu 13.09.2017 r. wysytka mailingu z zaproszeniem do udziatu w
targach. Dokonano wysytki do bazy 127 329 kontaktow. W dniu 25.09.2017
r. wysytka mailingu z podziekowaniem za udziat w targach. Dokonano wysytki
do bazy 104 793 kontaktow. Wysytka mailingdw do wiekszej liczby
kontaktéw byfa dziataniem na korzysé kampanii i nie stanowita dodatkowego
kosztu dla kampanii.
* Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chinskim uproszczonym na terenie Chin w okresie od 09.08.2017 r. do
08.11.2017 r.
* Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chiriskim tradycyjnym na terenie Hongkongu w okresie od 09.08.2017 r. do
08.11.2017 r.
Dziatanie 9:
5.7.3.1 ZEA — Targi wraz z dziataniami towarzyszacymi
e Stoisko - targi SFF 2017 w Dubaju w terminie 18 — 20 wrzesnia 2017 r.
o} Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 70,00 m2. Wykonanie
zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata kuchnia (na zapleczul),
magazynek do przechowywania materiatow promocyjnych, gadzetéw oraz
rzeczy osobistych cztonkdw delegacji i obstugi technicznej, przestrzen
przeznaczona na spotkania dla gosci odwiedzajgcych stoisko, wyposazona w
stoty i krzesta, stojaki na broszury, lada chtodnicza stanowigca czesé
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wyposazania stoiska targowego stuzaca do prezentacji europejskiego drobiu
produkowanego w systemie QAFP, lade recepcyjng obstugiwang przez
hostessy Stoisko byto odpowiednio obrendowane (nadrukowane zostaty
m.in. informacja o wkfadzie finansowym UE, logo i hasta kampanii, adres
www kampanii, logo Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwigzane z produkcjg
drobiu).

o] Zapewniono transport europejskiego drobiu QAFP oraz materiatow
na targi. Zapewniono magazynowanie materiatow przed targami i transport
z miejsca magazynowania na stoisko. Zakupiono dostep do internetu na
stoisku.

0 Wynajeto 2 hostessy oraz 2 ttumaczy ze znajomoscig arabskiego i
angielskiego
0 Podczas targéw dystrybuowane byty materiaty:

- Notes — 200 egzemplarzy,

- Pendrive — 100 egzemplarzy,

- Zestaw (wizytownik + USB) — 30 egzemplarzy,

- Teczka A4 — 100 egzemplarzy,

- Dtugopis — 1400 egzemplarzy

- Smycze reklamowe — 1300 egzemplarzy,

- Torby — 500 egzemplarzy,

- Broszura — 700 egzemplarzy,

- Broszura (j. angielski) — 1000 egzemplarzy.

e Spotkania informacyjne

0 Zorganizowano 7 spotkan informacyjnych. Spotkania odbyty sie na
stoisku targowym. Spotkania odbytly sie z nastepujacymi firmami:

- T. Choithrams & Sons (18.09.2017 r.),

- Aramtec (18.09.2017 r.),

- Truebell (18.09.2017 r.),

- Farzana Trading (19.09.2017 r.),

- Al Tayeb Meat Est. (19.09.2017 r.),

- IFFCO (19.09.2017 r.),

- Al Rowdah Poultry (19.09.2017 r.),

e Wizyty w firmach

0 Zorganizowano 4 wizyty w firmach. Spotkania odbyty sie z
nastepOujugcymi firmami:

- Delegation of the European Union to the United Arab Emirates (17.09.2017
r.),

- Abu Dhabi Food Control Authority (17.09.2017 r.),

- Lulu Group International (17.09.2017 r.),

- Dubai Municipality (19.09.2017 r.).

e Delegacja
o] Organizacja pobytu dla 6 cztonkoéw delegacji. Uczestnikami delegacji
byli:

- Pani Ewa Pruska,

- Pai Magdalen Osko,

- Pani Kamila Cicherska - Boronska,

- Pan Mohamed Salah Messikh,

- Pan Grzegorz Marek

- Pan Tomasz Kosior

o] Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa
drobiowego, jego waloréw oraz mozliwosci eksportu z UE. Eksperci brali
czynny udziat

w spotkaniach informacyjnych i w rozmowach prowadzonych na stoisku
targowym. Udzielali odwiedzajgcym wyczerpujgcych informacji na temat
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produkcji wysokiej jakosci drobiu w UE i kampanii ,Europejski drob — w
jakosci sita” oraz odpowiadali na pytania.

Zapewniono  przelot dla 6 czfonkéw  delegacji na trasie
Warszawa/Guangzhou/Warszawa.  Zapewnione  zostalty tez  koszty
zakwaterowania, koszty transportu delegacji na miejscu (dojazdy na targi,
lotnisko) jak réwniez koszty organizacji kolacji dla cztonkdéw delegacji (4
kolacje dla grupy).

Dziatanie 10:

5.7.3.3 ZEA — Dziatania PR

e Ttumaczenia na jezyk angielski informacji prasowej pt. ,Europejski drob
promowany

w Zjednoczonych Emiratach Arabskich”. Informacja prasowa zostata wystana
w dniu 11.09.2017 r. do 86 0s0h.

e Tfumaczenia tekstow: zaproszenia na spotkania, hasta na stoisko targowe

e Zorganizowano 5 spotkan z dziennikarzami. Spotkania odbyty sie na stoisku
targowym. Spotkania odbyty sie z:

- Food Business Gulf & Middle East (18.09.2017 r.),

- Gulf News (18.09.2017 r.),

- Gulf Agriculture (19.09.2017 r.),

- AdMedia (19.09.2017 r.),

- Al Arabya (19.09.2017 r.).

Dziatanie 11:

5.7.3.4.a — ZEA — Promocja w mediach — emisje

» Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East (miesiecznik) w numerze
sierpien 2017 r.,

e Emisja reklamy w magazynie Hotelier Middle Eas {miesiecznik) w numerze
pazdziernik 2017 r.,

e Emisja reklamy w magazynie Asia&Middle East Food Trade (kwartalnik) w
numerze wrzesien - listopad 2017 r.,

eEmisja banneru o wymiarach 600x77 pikseli na portalu hozpitality.com w
okresie od 09.10.2017 r. do 08.11.2017r.,

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
angielskim na terenie ZEA w okresie od 09.08.2017 r. do 08.11.2017 r.

e Wysytka mailingu z zaproszeniem do udziatu w targach. Dokonano wysytki
do bazy 53 687 kontaktdw.

e Wysytka mailingu do sprzedawcéw i dystrybutoréw Zzywnosci oraz
supermarketéw z zaproszeniem do udziatu w targach (do bazy 34 200
kontaktow) i podziekowaniem za udziat w targach (do hazy 34 500
kontaktow (mailing).

Wysytka mailingdw do wiekszej liczby kontaktow byta dziataniem na korzysé
kampanii i nie stanowita dodatkowego kosztu dla kampanii.

Dziatanie 12:

5.7.3.4.b — ZEA — Promocja w mediach — projekty

¢ Przygotowanie plikdw produkcyjnych reklam prasowych zgodnie ze
specyfikacjami (Hotelier Middle East oraz Asia&Middle East Food Trade).

¢ Przygotowanie projektu Direct mailingu na stoisko targowe (dwa projekty
zapraszajace do udziatu w targach oraz jeden projekt dziekujacy za udziat w
targach)) - wersja elektroniczna.

Dziatanie 13:

5.7.4.2 Wietnam — Misje gospodarcze

¢ Organizacja misji gospodarczej z Polski do Wietnamu (Hanoi) w terminie
06-08.11.2017 r.

e Zapewniono udziat kucharza w misji gospodarczej do Wietnamu.
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» Zapewniono europejski dréb w jakosci QAFP wraz z transportem do
Wietnamu do wykorzystania podczas pokazu kulinarnego.

¢ Zapewniono mozliwo$¢ korzystania z zewnetrznej kuchni do przygotowania
positkdw.

o Wynajeto sale na przeprowadzenie seminarium wraz z bankietem
Seminarium odbyto sie w hotelu Pan Pacific w Hanoi w dniu 07.11.2017 r,,

¢ Przeprowadzono seminarium oraz bankiet po seminarium z
wykorzystaniem cateringu w oparciu o menu z europejskim drobiem QAFP.
Skontaktowano sie z okoto 170 osobami. Kontakt odbywat sie za
posrednictwem poczty elektronicznej oraz telefonicznie. W seminarium oraz
bankiecie po seminarium wziety udziat 74 osoby,

e Zapewniono przerwe kawowg przed i w trakcie seminarium,

e Zapewniono obstuge prowadzacego podczas seminarium,

e Zapewniono materiaty konferencyjne (prezentacje prelegentow, program
seminarium, backgrounder),

e Prelegenci wygtosili prezentacje na temat — ,,Rynku rolno-spozywczego UE,
potencjatu eksportowego i wymiany handlowej miedzy UE a Wietnamem”
oraz ,Rynku drobiu w Unii Europejskiej oraz europejskich standarddéw
produkcji zywnosci, w tym QAFP”,

e Wynajeto 2 hostessy do obstugi wydarzenia.

e Zapewniono obstuge fotograficzng podczas seminarium, bankietu oraz
spotkan biznesowych.

e Zapewniono obstuge ttumaczenia symultanicznego wraz z odpowiednim
osprzetem.

¢ Wyprodukowano scianke na seminarium oraz roll up (4 sztuki)
wykorzystywane podczas seminarium.

e Podczas misji gospodarczej dystrybuowane byty materiaty:

- Notes — 50 egzemplarzy,

- Pendrive — 50 egzemplarzy,

- Zestaw (wizytownik + USB) — 50 egzemplarzy,

- Teczka A4 — 50 egzemplarzy,

- Dtugopis — 50 egzemplarzy

- Smycze reklamowe — 50 egzemplarzy,

- Torby — 50 egzemplarzy,

- Broszura — 50 egzemplarzy,

- Broszura (j. angielski) — 100 egzemplarzy.

e Zorganizowano 3 spotkania z instytucjami, przetworcami, sieciami
handlowymi, producentami oraz importerami. Spotkania odbyly sie

- Metro Cash & Carry (06.11.2017 r.),

- Vietnam Poultry Association (06.11.2017 r.),

- Ace Foods (06.11.2017 r.),

Spotkania byty kontynuowane w IV kwartale

14. Dziatanie 14

5.7.4.3 Wietnam — Dziatania PR

s Ttumaczenia na jezyk wietnamski informacji prasowej pt. ,Przedstawiciele
europejskiego drobiarstwa z misjg gospodarczg w Wietnamie”. Informacja
prasowa zostata wystana

w dniu 02.11.2017 r. do 107 osob.

o Ttumaczenia tekstow: zaproszenia na seminarium, hasta na Scianke
prasowa oraz roll-up, program seminarium, backgrounder.

Dziatanie 15:

5.7.4.4 a Wietnam - Promocja w mediach - emisja

* Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
wietnamskim na terenie Wietnamu w okresie od 09.08.2017 r.
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do 08.11.2017 r.

2. Opracowanie programu:

Wszystkie wyzej wymienione dziatania byly zgodne 7z zalozeniami
i harmonogramem programu

i byly niezbgdne do prawidtowej realizacji kampanii. Na kolejny kwartat
planowana jest dalsza realizacja dziatari o charakterze ciggtym (wspéipraca
z ekspertami, utrzymanie i aktualizacja strony www, obstuga kreatywna),
dziatania PR (ZEA, Wietnam, Chiny) oraz organizacja misji gospodarczej
(ZEA). Wszystkie planowane dziatania sg zgodne z zatozeniami programu.
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