FUNDUSZ PROMOCJI RYB
KOMISJA ZARZADZAJACA

SPRAWOZDANIE RZECZOWE ZA
ROK 2022



I Wstep:

Poczawszy od roku 2020, tj. rozpoczecia pandemii Covid-19, trwanie procesow
kryzysowych ( m.in. wojna w Ukrainie, wysokiej inflacji), obserwuje si¢ spadek
aktywnosci w zakresie organizowania i uczestniczenia w dzialaniach promocyjnych
z wykorzystaniem Funduszu Promocji Ryb.

Na posiedzeniu Komisji Zarzadzajacej Funduszem Promocji Ryb w dniu 29.07.2021r.
zostala uchwalona Strategia Promocji na rok 2022.

Wedlug zatwierdzonej strategii, uprawnione ogolnopolskie organizacje opracowaty
wnioski dla swoich projektow promocyjnych. Zgodnie z ustawa, wnioski te zostaly
ztozone w Krajowym Os$rodku Wsparcia Rolnictwa do dnia 31.08.2021r.

W dniu 9 listopada 2021r. Komisja Zarzadzajaca Funduszem Promocji Ryb po
dokonanej analizie uchwalita Plan Finansowy Funduszu na rok 2022 i wprowadzita do
realizacji pie¢ projektow.

O dofinansowanie swoich dziatan promocyjnych do Komisji Zarzadzajgcej zwrdcity sie
organizacje reprezentujace Srodladowa gospodarke rybackg oraz organizacje
niezwigzane bezposrednio z sektorem rybactwa i przetworstwa.

Plan Finansowy Funduszu zostal zmieniony ( uzupeliony) uchwata Komisji
Zarzadzajacej na posiedzeniu w dniu 23.06.2022r.



I1. Plan finansowy i realizacja projektow dofinansowanych.

Komisja Zarzadzajaca Funduszem Promocji Ryb decyzje podejmowata zgodnie
z zatwierdzonymi:

1. Strategig promocji na rok 2022
2. Regulaminem

Zgloszone i przyjete do Planu Finansowego zadania koncentrowaly si¢ wokot réznych
form promocji i aktywnosci organizacji rybackich i takich ktére dzialajg na rzecz
zwigkszenia zainteresowania branzg rybacka i rybami.

Stan $rodkéw finansowych Funduszu Promocji Ryb na dzien 01.01.2022 wynosit
1 037 308,55 zl, zas na dzien 31.12.2022r. 1 286 914,28 zt.

Zgodnie z przyjetymi w strategii celami promocyjnymi, zgloszone projekty
obejmowaly dzialania m.in. takie jak informowanie o jakosci, cechach ryb i ich
przetworow. Najwieksza cze$¢ budzetu skierowana zostala na dzialania promocyjne
bezposrednio dedykowane odbiorcom finalnym, czyli konsumentom. Polegaly one
m.in. na degustacji ryb przyrzadzanych na miejscu, na rézne sposoby i wedlug réznych
przepisow kulinarnych w miejscach atrakcyjnych pod wzgledem turystycznym. Ryby
( gléwnie karp w matych porcjach) oferowane byly w takiej postaci, aby mogly je
konsumowac¢ dzieci, takze mate. Rozdawano rozne gadzety reklamowe m.in. baloniki,
ulotki reklamujace zdrowy tryb zycia, zdrowe odzywianie oraz przepisy i receptury na
fatwe w przygotowaniu potrawy z ryb.

Nizej podane projekty realizowane w 2022r. mialy charakter dziatan skierowanych
bezposrednio do konsumentow:

e ., Kulinarna promocja jesiotra” — zadanie zrealizowane przez Organizacje¢
Producentéw Ryb Jesiotrowatych.

e ., Rybactwo i wedkarstwo na regionalnych wydarzeniach targowych” — zadanie
zrealizowane przez Organizacj¢ Producentéw — Ryb Jesiotrowatych.

e , Pan karp na szlaku” — zadanie zrealizowane przez Towarzystwo Promocji Ryb.

e . Ryby w tradycjach kulinarnych wojewodztwa 1ddzkiego — zadanie
zrealizowane przez Stowarzyszenie Innowatorow Wsi.

e , Polski karp, polskie wino — zadanie zrealizowane przez Towarzystwo Promocji
Ryb.

Komisja Zarzadzajgca Funduszem Promocji Ryb stwierdzila, ze zadania przyjete do
planu finansowego FPR na rok 2022 sg zgodne ze Strategiag Promocji Ryb na rok 2022.



II1. Szczegolowe oméwienie zrealizowanych projektow

Uwagal!

Jak stwierdzono na wstepie, pandemia COVID-19 w roku 2022 uniemozliwila realizacje
na poczatku roku wszystkich projektow zatwierdzonych przez Komisj¢ Zarzadzajacg
Funduszem.

1. ,, Kulinarna promocja jesiotra”

Przygotowano i urzadzono stoisko promocyjne. Wydawano porcje degustacyjne ze
swiezo przygotowanych ryb, prezentowano réznorodnos$é dan rybnych. Zadanie
zrealizowano w Minikowie na terenie Kujawsko — Pomorskiego Osrodka Doradztwa
Rolniczego w ramach wydarzenia ,, Barwy lata” — dary jesieni. Prezentowano
1 reklamowano produkty rybne, z zywnoscig tradycyjna, lokalng i regionalng poprzez
akcje informacyjng nt. waloréw odzywiania rybami.

Dofinansowanie FPR- 16 200,00 zt

Srodki przekazu: stoisko degustacji, ulotki, przepisy na potrawy z ryb.
Podmiot realizujgcy: Organizacja Producentow Ryb Jesiotrowatych
Promowane produkty: ryby stodkowodne, jesiotr

Termin realizacji: 23.09.2022 — 31.10.2022.

2. ,, Rybactwo i wedkarstwo na regionalnych wydarzeniach targowych”

Przygotowano i obslugiwano stoisko promocyjne w ramach Targéw Smaki
Regionow na Terenie Miedzynarodowych Targdw Poznanskich. W ramach ustugi
cateringowej wydano 1000 porcji dan rybnych. Wystawiono i prezentowano sprzet
wedkarski. Prowadzono akcje informacyjng nt. zdrowego odzywiania i walorach
konsumowania ryb. Zadanie skierowano do uczestnikow Targow.

Zatozony cel: zwiekszenie konsumpcji ryb i produktow rybnych.
Dofinansowanie FPR — 29 900,00 zt

Srodki przekazu : degustacja, ulotki, stoisko rybne.

Podmiot realizujgcy: Organizacja Producentéw Ryb Jesiotrowatych
Promowane produkty: ryby stodkowodne, sprzet wedkarski.
Termin realizacji: 24.09.2022 — 26.09.2022.



3. ,, Ryby w tradycjach kulinarnych wojewodztwa l6dzkiego”

W profesjonalnym studio kulinarnym 5 két gospodyn wiejskich przygotowato dania
z sandacza, karpia oraz zupe rybna. Ze spotkania nagrany zostat film, bedacy relacja
z wydarzenia, prezentowany w kanale na YouTube oraz na antenie 3 programami
TVP Lo6dz. Promowano i reklamowano produkty rybne poszerzano wiedze
konsumentéw nt. waloréw prozdrowotnych i odzywczych ryb.

Dofinansowanie z FPR: 34 392,75 zt

Srodki przekazu : film prezentowany w TV oraz YouTube .
Podmiot realizujgcy: Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi
promowane produkty: sandacz, karp, zupa rybna .

Termin realizacji: 01.05.2022 — 31.12.2022r.

4. ,, Pan Karp na szlaku”

Realizacja projektu polegala min. na wakacyjnej kampanii promocyjnej
w miejscowosciach atrakcyjnych pod wzgledem turystycznym : Bieszczady, Cisna,
ogoélnopolskie) stacji radiowej ( RADIO 357). Organizowano stoiska, na ktorych
podawano do degustacji §wiezo przyrzadzane porcje karpia. Akcje prowadzono
takze poprzez rozdawanie ulotek z przepisami na przyrzadzanie potraw z Karpia,
gadzetow i ksiazeczek: ,, Z patelnig do okota $wiata” skierowanych do najmtodszych
konsumentéw. Promowano trendy zdrowej i ekologicznej zywnosci, umiejetnosci
obrobki ryb i przygotowania smakowitych potrwa z ryb.

Dofinansowanie z FPR: 146 250 00 zt

Srodki przekazu: audycje radiowe, ulotki, degustacje, ksigzeczki.
Podmiot realizujacy: Towarzystwo Promocji Ryb.

Promowane produkty: karp, potrawy z karpia.

Termin realizacji: -1.07.2022 — 31.08.2022



5. ,,Polski Karp, polskie wino”

Promocj¢ zorganizowano na terenie wojewodztwa swigtokrzyskiego w Rytwianach.
Promowano i reklamowano potrawy rybne min. poprzez pokaz ich przygotowania
na miejscu. Zorganizowano konkurs wiedzy o rybach, przeprowadzono zawody
wedkarskie z nagrodami. Rozdawano gadzety, koszulki, czapeczki. Serwowano do
degustacji zupe¢ rybng.

Relacje z przebiegu imprezy zamieszczono na stronie internetowej” pan karp —
rybacy”

Dofinansowanie z FPR: 30 000 00 zt.

Srodki przekazu: gadzety, degustacja zupy rybne;.

Podmiot realizujgcy: Towarzystwo Promocji Ryb

Promowane produkty: karp, potrawy z karpia.

Termin realizacji: 01.08.2022 — 30.09.2022

Nie zrealizowano zatwierdzonego w dniu 09.11.2021 przez Komisj¢ Zarzadzajaca
Funduszem na kwote 150 000 00 zt zadania pt ,,Nasi rybacy — zawsze §wieze ryby —
kontynuacja sprzedazy bezposredniej”. Projekt byl przygotowany przez Polskie
Towarzystwo Rybackie,



IV. Ocena dzialan 2022r.

Pierwsze pétrocze 2022, gdy obowigzywaly obostrzenia i rygory pandemii Covid -
19 ( cho¢ juz tagodniejsze) , w znacznym stopniu determinowaly zmniejszenie
wszelkich aktywnosci w tym dzialan promocyjnych. W nietypowych warunkach —
fundusz promocji ryb wykorzystany byl w ograniczonym zakresie.

Srodki pieniezne na dziatania promocyjne z Funduszu Promocji Ryb w roku 2022
wydatkowane byly w sposob racjonalny. Zmalata aktywnos¢ podmiotéw
reprezentujgcych branze rybng. Malo bylo iwentéw, wystaw i udziatow w targach.
Za to wyrazny akcent potozono na dzialania z wykorzystaniem serwiséw
internetowych, radia i prasy.

Wigkszos¢ dzialan promocyjnych koncentrowala si¢ wokdél promocji ryb
pochodzacych z hodowli, gléwnie stawowych ( karpi), takze jeziorowych.
Wszystkie projekty i zadania promocyjne zostaly w gtéwnej mierze skierowane do
koncowych odbiorcow; konsumentéw ryb i przetworéw rybnych.

Nalezy wyrazi¢ glebokg nadzieje, ze juz w najblizszej przysztosci zwiekszy sie
aktywno$¢ w zakresie promowanie rybactwa, przetworstwa rybnego, ryb
1 przetworéw rybnych oraz zdrowego odzywiania, z lepszym wykorzystaniem
srodkéw pienieznych Funduszu Promocji Ryb.

Przewodniczacy Komisji Zarzadzajacej FPR



