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WPROWADZENIE

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRIiT), w ramach ustawowych uprawnien kontrolnych, oce-
nita dziatalnos¢ mediow publicznych w 2014 r., w szczegdlnosci sposdb realizacji zadan programowych,
wykonane inwestycje i ich wptyw na rozwdj technologiczny spétek oraz wielkos¢ srodkéw finansowych
przeznaczonych na pokrycie kosztéw zadan programowych i inwestycyjnych.

Oferte programowg spoétek analizowano gtéwnie pod katem sposobu realizacji misji publicznej
okreslonej w art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, a w szczegdlnosci poprzez roczne plany finan-
sowo-programowe przedsiewziec realizujgcych zadania ustawowe, wymagajacych finansowania ze $rod-
kéw publicznych.

Zgodnie z art. 21 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji nadawcy publiczni opracowuja corocznie,
w porozumieniu z Krajowa Radg Radiofonii i Telewizji, plany finansowo-programowe przedsiewzie¢ w za-
kresie realizacji zadan ustawowych, wymagajacych finansowania ze srodkéw publicznych, uwzgledniajac
w tych planach koszty funkcjonowania i rozwoju spétek. Plany te sg przedktadane KRRIiT wraz z oceng
planowanego programu dokonang przez rade programowa danej spoétki i dotyczg wszystkich typéw nada-
wanych programow: ogdlnokrajowych, regionalnych, wyspecjalizowanych (koncesjonowanych) oraz dla
odbiorcow za granica.

Procedura uzgadniania i zatwierdzania plandw jest dtuga, trwa kilka miesiecy. Formalnie roz-
poczyna sie 15 kwietnia kazdego roku, ztozeniem ich w KRRiT. Wczesniej jednak, tj. w okresie przygoto-
wywania planéw przez nadawcéw, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przekazuje spdétkom informacje
o preferowanych na dany rok elementach programu (np. obecnosci w nich stuchowisk, reportazy i doku-
mentdw, audycji adresowanych do mtodziezy, czy stuzacych edukacji obywatelskiej). Podstawg do ustale-
nia takich preferencji sg dwojakiego rodzaju kontrole: zawartosci programoéw prowadzone m.in. poprzez
monitoring oraz analizy finansowe, w tym dotyczgce wydatkowania srodkow publicznych. W zwigzku
z tym Krajowa Rada zaapelowata do spoétek, by umiescity w planowanych programach na 2014 rok takie
kategorie tzw. audycji preferowanych, ktéore podniosg ich atrakcyjnos¢ i jakos¢, m.in. poprzez zwiekszenie
ich roznorodnosci gatunkowej i tematycznej, udziatu stowa, tematyki regionalnej oraz relacji z waznych
wydarzen planowanych na 2014 rok (m.in. wyboréw). Byty to:

e audycje stuzgce edukacji obywatelskiej, w szczegdlnosci poswiecone wyborom do Parlamentu
Europejskiego oraz do samorzadu terytorialnego;

e audycje edukacyjne adresowane do mtodziezy podejmujgce problematyke dotyczacg m.in.
ksztatcenia i kariery zawodowej, sytuacji mtodego pokolenia na rynku pracy, nowych technologii,
kultury stowa;

e formy udramatyzowane takie, jak: teatr telewizji, film dokumentalny, dokument radiowy, stucho-
wisko, reportaz artystyczny.
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Uzgadnianie plandw ma charakter formularzowy. Nadawcy przedktadajg plany finansowo-

-programowe na specjalnie przygotowanych (i uzgodnionych ze spétkami) trzech typach formularzy:
programowych, finansowych i inwestycyjnych. Formularz programowy zobowigzuje nadawcéw do
przedstawienia planéw w zakresie:

informacji obejmujgcej catg réznorodnos¢ wydarzen w kraju i zagranicg, w tym uwzglednia-
jacej potrzeby mniejszosci narodowych i etnicznych;

publicystyki sprzyjajacej swobodnemu ksztattowaniu sie pogladéw obywateli oraz umozliwie-
nie im i ich organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym poprzez prezentowanie zrdznico-
wanych pogladdw i stanowisk;

kultury, tj. prezentacji dziet, spektakli teatralnych, stuchowisk radiowych, reportazy i filméw
dokumentalnych, audycji utatwiajgcych odbidr kultury i sztuki, przekazywaniu informacji o bie-
zgcych wydarzeniach z réznych dziedzin kultury;

rozrywki dotyczacej réznych form tworczosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem wktadu artystycz-
nego polskich tworcow i wykonawcow;

edukacji popularyzujacej wiedze z réznych dziedzin nauki, techniki i nowych technologii, ekolo-
gii, prawa wyborczego i kompetencji wybieranych wtadz, stuzacej rozwojowi intelektualnemu,
estetycznemu i spotecznemu dzieci i mtodziezy;

sportu — gtdwnie amatorskiego, promujgcego zdrowy styl Zzycia poprzez uprawianie sportu,
a takze prezentacje waznych wydarzen sportowych o znaczeniu narodowym i miedzynarodowym.

Formularz finansowy zawiera informacje dotyczace:

kosztow przedsiewziec (bezposrednich, posrednich oraz kosztéw ogdlnego zarzadu);

zrédet finansowania kosztow przedsiewziecia, ze wskazaniem przychodéw (abonamentowych,
innych srodkéw publicznych oraz wtasnych);

kosztow zwigzanych z remontem i eksploatacjg Srodkow technicznych;

naktaddw zwigzanych z nowymi inwestycjami.

Natomiast formularz inwestycyjny zawiera m.in. dane dotyczgce:

informacji o rodzaju zadania inwestycyjnego (remontowe, modernizacyjne, technologiczne);
informacji o naktadach i Zrédfach finansowania planowanych inwestycji;

planowanych efektéw wdrozenia inwestycji.

Po otrzymaniu od zarzgddw spoétek petnej dokumentacji planowanych przedsiewzieé¢ KRRIT prze-

prowadza konsultacje spoteczne dotyczace zawartosci plandw. Nastepnie dokonuje szczegdtowej analizy
ztozonych plandw i na tej podstawie, biorgc réwniez pod uwage opinie rad programowych, przygotowuje
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ocene dotyczacg planéw kazdej spotki. Ocena ta jest podstawa podziatu srodkéw abonamentowych
na kolejny rok. Zgodnie z Ustawq o optatach abonamentowych KRRIT jest zobowigzana do podjecia do
30 czerwca uchwaty o sposobie podziatu tych srodkdw.

Od tego momentu rozpoczyna sie kolejny etap procedury uzgodnien, tj. modyfikacja planow
finansowo-programowych przez nadawcéw. Ich zadaniem jest dostosowanie planéow do przydzielonych
im srodkéw finansowych. Zmodyfikowane plany sg ponownie oceniane przez KRRIT pod katem stop-
nia realizacji zadan ustawowych. Proces oceny plandw finansowo-programowych konczy uchwata KRRiT
stwierdzajgca ich uzgodnienie.

Dla zobrazowania ztozonosci i czasochtonnosci tego procesu warto podkresli¢, ze w 2014 r. KRRIT
dokonata programowo-finansowej oceny koncepcji 69 programéw medidéw publicznych, co wigzato sie
z przeprowadzeniem 260 analiz dotyczacych programow spotek, ich finansowania oraz planowanych
inwestycji.

Narzedziami kontroli realizacji planéw programowo-finansowych uzgodnionych przez nadawcow
z KRRIT jest ich roczna sprawozdawczos¢ oraz prowadzony przez Krajowg Rade monitoring programow.
Przeprowadzone analizy i oceny zrealizowanych przedsiewzie¢ daty obraz programdéw przedstawianych
W niniejszym raporcie.

Prezentowany dokument zawiera takze informacje o kosztach realizacji misji, przyznanych $rod-
kach abonamentowych i ich wykorzystaniu w 2014 r. tgcznie w 2014 r. przekazano spétkom 750 min zt.
Kwote te Krajowa Rada rozdysponowata nastepujgco: Telewizja Polska SA otrzymata 444 min zt, Polskie
Radio SA — 164 mln zt, rozgtosnie regionalne — tgcznie 142 min zt, z czego kazda rozgtosnia otrzymata
$rednio po 8,3 min zt. Srodki te tylko w czedci pokryty koszty dziatalnoéci misyjnej spotek: w Telewizji
Polskiej SA w 32%, w Polskim Radiu SA w 72%, a w rozgtosniach regionalnych w 76%. Pozostate braku-
jgce Srodki spotki pozyskaty z dziatalnosci komercyjne;.

Krajowa Rada zabezpieczyta petne finansowanie zgtoszonych potrzeb w zakresie realizacji na-
stepujgcych zadan:

— tworzenia i rozpowszechniania audycji dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spoteczno-
Sci postugujacej sie jezykiem regionalnym,

— tworzenia i rozpowszechniania programéw regionalnych w oddziatach terenowych Telewizji
Polskiej,

— tworzenia i rozpowszechniania nastepujacych programdéw wyspecjalizowanych: TVP Historia
i TVP Kultura,

— rozpowszechniania programow adresowanych do odbiorcow za granicg: Radio dla Zagranicy
oraz TVP Polonia.

Finansowanie kosztow rozpowszechniania pozostatych programdéw, KRRIiT zapewnita w 90%
zgtoszonych potrzeb. Wsparcie finansowe dla zadan inwestycyjnych zostato ograniczone tylko do nie-
zbednych, natomiast w 50% sfinansowane zostaty misyjne dziatania pozaantenowe, tj. rozwdj serwisow
internetowych i digitalizacja zbioréw.
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Mozliwosci finansowe nie pozwolity na petne zabezpieczenie potrzeb spétek w zakresie tworze-
nia programoéw, jednak Krajowa Rada widzgc koniecznos¢ wsparcia radiofonii regionalnej w tworzeniu
wartosciowych elementdw programu, przyznata dodatkowe srodki abonamentowe na realizacje audycji
preferowanych.

KRRIT wsparta takze finansowo takie dziatania nadawcdw, ktorych efektem jest dalszy rozwdj
technologiczny spotek, m.in. wdrozenie emisji cyfrowej w jednostkach publicznej radiofonii i w konse-
kwencji rozszerzenie oferty programowe]j poprzez tworzenie oraz rozpowszechnianie programéw wy-
specjalizowanych w standardzie DAB+; kontynuacja prac nad tworzeniem Biblioteki Cyfrowej Mediéw
Publicznych.

Dopetnieniem informacji o dziatalnosci spotek w 2014 r. jest umieszczona w raporcie krotka
charakterystyka ich aktywnosci pozaantenowej, m.in. organizowanie wydarzen o charakterze eduka-
cyjnym, kulturalnym czy rozrywkowym.

Mamy nadzieje, ze przedktadany raport bedzie przydatny w pracach rad nadzorczych i rad pro-
gramowych oraz nowowybranych zarzagddéw spotek medidow publicznych. W momencie zakorczenia prac
nad niniejszg publikacjg jednoosobowe zarzady mediow publicznych zostaty wybrane do szesnastu
spotek regionalnych rozgtosni radiowych. Zarzad Polskiego Radia SA zostat wytoniony w wyniku konkursu
w sktadzie dwuosobowym. Procedura konkursowa nie zakonczyta sie w dwoch spotkach — w Telewizji
Polskiej SA, w ktdérej wytoniony zostat jedynie prezes zarzgdu oraz w Radiu Biatystok SA.
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MEDIA PUBLICZNE - CYFRYZACJA

Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRIT) przeznaczyta na dalsze prace zwigzane z budowg
Biblioteki Cyfrowej Mediéw Publicznych (BCMP) w 2014 r. 1 mlin zt. Srodki te zostaty wykorzystane przez
spotki na kontynuacje digitalizacji zbioréow oraz prace analityczno — projektowe stuzace wyborowi naj-
lepszego wariantu realizacji pierwszego etapu budowy systemu BCMP oraz oszacowaniu jego kosztéw.
Zgodnie z wytycznymi Komitetu Sterujgcego, Zespot Projektowy przeprowadzit analize zatozen funkcjo-
nalnych systemu. Przeprowadzono rowniez kwerende wsrdod spétek medidw publicznych, ktérej celem
byto zebranie informacji o funkcjonujgcych systemach produkcyjnych i archiwizacyjnych oraz o mozli-
wosciach ich integracji z innymi systemami. Przeprowadzono réwniez analize mozliwych wariantéw
realizacji projektu, w tym rozwigzan funkcjonujacych w Europie. Zespdt Projektowy wzigt pod uwage
zaréwno scenariusze technologiczne oparte o rozwigzania dedykowane, jak tez wykorzystujgce istnie-
jace, gotowe aplikacje. Rozpatrywano takze mozliwos¢ realizacji systemu BCMP w oparciu o:

e wykorzystanie technologii istniejgcej w Narodowym Instytucie Audiowizualnym;

e zbudowanie systemu w wariancie ustugowym, np. przetwarzanie danych w chmurze.

Na podstawie informacji zebranych przez Zespét Projektowy, Komitet Sterujgcy zarekomendowat
Komitetowi Opiniujgcemu (w sktadzie: Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Ministerstwo Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego oraz Ministerstwo Administracji i Cyfryzacji) optymalny wariant realizacji przedsie-
wziecia polegajgcy na wykorzystaniu oraz rozbudowie o konieczne funkcjonalnosci technologii istniejgce;
w Telewizji Polskiej SA oraz w rozgtosniach radiowych mediéw publicznych. Szacunkowe koszty catko-
wite realizacji pierwszego etapu projektu — wymiana materiatow audiowizualnych pomiedzy wszystkim
uczestnikami projektu (Telewizja Polska SA, Polskie Radio SA oraz rozgtosnie regionalne radia publicz-
nego) w proponowanym wariancie wyniosg 10 804 zt, w tym:

e Telewizja Polska SA—6 789 tys. zt
e Polskie Radio SA —1 040 tys. zt

e Rozgtosnie regionalne — 2 975 tys. zt (po 175 tys. zt kazda).

Emisja cyfrowa — DAB+ w rozgtosniach nadawcéw publicznych

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w 2013 r. wyrazita zgode na rozpoczecie przez rozgtosnie ra-
dia publicznego statej emisji cyfrowej. Kilka spotek, tj. Polskie Radio SA, Radio dla Ciebie SA (Warszawa)
i Radio Katowice SA 1 pazdziernika 2013 r. rozpoczety nadawanie sygnatu cyfrowego.

Zgodnie z harmonogramem budowy wspdélnego systemu emisji cyfrowej w 2014 r. zostaty
uruchomione kolejne stacje nadawcze: w todzi, Opolu, Szczecinie i Wroctawiu. Tym samym cyfrowe
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programy publicznych rozgtosni radiowych — pod koniec 2014 r. — docieraty do 41% ludnosci zamieszku-
jacej w Polsce (zob. Tabela nr 2 i Mapa nr 1). Planowane jest, by do korica 2015 r. sygnat radia cyfrowego
byt nadawany przez wszystkie pozostate rozgtosnie regionalne, tj. Radio Biatystok, Radio PiK (Bydgoszcz),
Radio Gdansk, Radio Kielce, Radio Koszalin, Radio Krakdéw, Radio Lublin, Radio Olsztyn, Radio Merkury
(Poznan), Radio Rzeszéw i Radio Zachdd (Zielona Gora).

Tabela 1. Przyblizony zasieg mobilny dla emisji DAB+ Polskiego Radia SA oraz rozgtosni regionalnych
radia publicznego (stan na 31 grudnia 2014 r.)

Zasieg terytorialny

Zasieg terytorialny Zasieg ludnosciowy
(w %)
17,93%

Zasieg ludnosciowy
(w %)
41,24%

(w tys. km?)
56,1

(w tys.)
15700

Mapa 1. Przyblizony zasieg mobilny dla emisji DAB+ Polskiego Radia SA oraz rozgtosni regionalnych
radia publicznego (stan na 31 grudnia 2014 r.)
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Wraz z wdrozeniem technologii DAB+ poszerzona zostata réwniez oferta programowa. W 2014 r.
uruchomione zostaty dwa nowe programy Polskiego Radia SA — Polskie Radio 24 i Polskie Radio Rytm.
Pod koniec roku KRRIiT wydata koncesje na trzy programy wyspecjalizowane nadawane przez rozgtosnie
regionalne — OFF Radio Krakdw (poswiecone kulturze alternatywnej), Radio Szczecin 94,4 (prezentujacy
wspotczesng popularng muzyke rozrywkowa) oraz Radio Wroctaw Kultura (poswiecony wydarzeniom
i problemom w sferze kultury we Wroctawiu i regionie).

W ubiegtym roku taczne koszty wdrazania nowej technologii przez radiowych nadawcéw publicz-
nych wyniosty 15,8 min zt, co stanowito 2,1% przekazanych w 2014 r. Srodkdw z abonamentu. Przezna-
czono je na: dostosowywanie infrastruktury technologicznej do potrzeb produkcji i emisji programow
w DAB+, promocje i popularyzacje cyfryzacji (m.in. poprzez reklamy prasowe, produkcje specjalnych
materiatow promocyjnych, kampanie reklamowg w programach telewizyjnych).

10



I< qi]:‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

ZAWARTOSC STRON INTERNETOWYCH NADAWCOW PUBLICZNYCH

W 2014 r. Krajowa Rada przeprowadzita analize stron internetowych wszystkich 19 nadawcéw
publicznych. Celem badania byta ocena stron pod katem ich budowy, publikowanych rodzajéw tresci,
oraz stopnia wypetniania funkcji komunikacyjnej, a w szczegdlnosci odpowiedz na pytanie czy odbiorcy
— za posrednictwem portali — majg mozliwos¢ oceny i wspottworzenia programu. Analizowano wszystkie
serwisy ogolnopolskie, regionalne i tematyczne TVP SA, PR SA i rozgtosni regionalnych. tgcznie moni-
toringiem objeto 58 stron www.

Analiza wykazata, ze dobdr tresci w serwisach byt Scisle potgczony z charakterem danego
programu. | tak, na przyktad, na stronach gtéwnych Polskiego Radia oraz TVP dostepne byto szerokie
spektrum informacji z réznych dziedzin, podczas gdy w serwisach tematycznych (m.in. TVP Historia,
PR Muzyka, czy PR Teatr) udostepniano tresci o charakterze specjalistycznym, zwigzane z okreslong
dziedzing wiedzy, a w serwisach adresowanych do lokalnych spotecznosci eksponowano przede wszyst-
kim informacje dotyczace danego regionu z nielicznymi odniesieniami do wydarzen krajowych. Nalezy
przy tym podkresli¢, ze wszystkie udostepniane na stronach materiaty dziennikarskie cechowat wysoki
poziom warsztatowy, zaréwno w zakresie uzywanego jezyka, jak tez poziomu edytorskiego publikowa-
nych tekstow.

Natomiast, w badanych serwisach nisko eksponowane byty teksty o charakterze publicystycznym, co
moze wskazywac, ze badane portale nastawione sg przede wszystkim na realizacje funkcji informacyjnej,
a nie opiniotwodrczej. Analiza wykazata rowniez niski poziom wykorzystania blogéw dziennikarskich oraz
forow internetowych. Komunikowanie z uzytkownikami za pomocga tych ostatnich wykorzystywano po-
wszechnie jedynie w ogdlnopolskich serwisach Polskiego Radia. Nie stosowano tej formy komunikacji
w serwisach regionalnych TVP i na portalach rozgtosni regionalnych. W przypadku mediow lokalnych
mozna moéwic¢ o niewykorzystaniu nowych mozliwosci komunikacji z potencjalnymi odbiorcami. Jak
wykazato bowiem badanie, serwisy rozgtosni regionalnych i oddziatow regionalnych TVP majg wiele
cech portali ogdlnoinformacyjnych zorientowanych na spotecznosci lokalne (ekspozycja informacji,
dobdr tematyki, aktualnos¢ informacji), a jednoczesnie nie korzystajg z podstawowej formy komunikacji
z tymi spotecznosciami, jakg mogtoby by¢ dobrze zarzgdzane forum internetowe. Nisko nalezy ocenic
takze wykorzystanie potencjatu blogéw dziennikarskich w zakresie pozycjonowania danego serwisu jako
centrum opiniotwdrczego — w analizowanej probie nie odnotowano korzystania ze sprawdzonych model
systemowego zintegrowania blogdw z tresciami w portalu i wykorzystywania ich potencjatu do budowy
interakcji z odbiorcami w mediach spotecznosciowych.

Analizowane serwisy roznit stopier udostepniania informacji o redakcji danego programu
nadawcy publicznego. Generalnie, odnotowano lepszg ekspozycje tego typu tresci na stronach interne-
towych nadawcéw regionalnych niz ogdlnopolskich. W serwisach tych pierwszych dane kontaktowe do
redakcji oraz biogramy poszczegdlnych dziennikarzy tworzgcych program byty bardziej rozbudowane,
a dotarcie do tego typu informacji tatwiejsze.

Wiekszo$¢ przebadanych stron posiadata menu o stosunkowo prostej konstrukcji, utatwiajgcej
uzytkownikom nawigacje w serwisie, cho¢ tylko nieliczne wykorzystywaty mechanizm chmury tagéw lub
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tzw. box’y z materiatami polecanymi jako najpopularniejsze w serwisie, ktére przyspieszatyby dotarcie
uzytkownikow do okreslonych tresci.

Powszechnie stosowanym elementem promujgcym materiaty dziennikarskie zawarte na stronach
byty: galerie zdje¢, sondy i ankiety, linki do zrédet zewnetrznych oraz materiaty wideo nieemitowane
wczesniej w programie danego nadawcy. Do ilustrowania materiatow rzadko wykorzystywano bardziej
atrakcyjne formy wizualizacji tresci jak: infografiki, wykresy i animacje. Ogétem, w wykorzystaniu materia-
téw ilustracyjnych przodowaty serwisy ogdlnopolskie TVP oraz portale rozgtosni regionalnych. Najmniej
tego rodzaju materiatéw multimedialnych odnotowano w serwisach ogdlnopolskich Polskiego Radia.

Stopien wykorzystania mediow spotecznosciowych byt wsrdd serwisdow nadawcéw publicznych
zréznicowany. Co prawda powszechnie posiadali oni swoje odpowiedniki na Facebooku, ale do grupy
portali aktywnie wykorzystujgcych ten rodzaj komunikacji z uzytkownikami mozna zaliczy¢ tylko szesc¢
z nich: PR1, PR2, PR4, TVP INFO, TVP KULTURA, TVP SPORT i Radio Krakdw.

Przeprowadzone badanie pozwolito takze na stworzenie rankingédw serwiséw w zakresie ich
technicznej dostepnosci dla odbiorcow (np. pod wzgledem otwartosci technologicznej, ich responsywnosci
i intuicyjnosci, atrakcyjnosci dotyczacej ekspozycji i wizualizacji tresci, o$mielania uzytkownikéw do
interakcji spotecznosciowej oraz stwarzania dobrych warunkéw dla pozyskiwania rzetelnych informacji
oraz roznorodnych opinii), a takze realizacji misji publicznej w aspekcie technologicznym (innowacyjnosé,
jakos$¢, integralnosc i bezstronnos$é technologiczna). Zebrane dane wskazujg, ze liderem obu rankingdw
jest serwis Programu 3 Polskiego Radia. Wysokie miejsca w obu zestawieniach zajmujg takze portale
Programu 1 Polskiego Radia, TVP, TVP Info, TVP Sport oraz Radio Gdansk.
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TELEWIZJA POLSKA SA

W 2014 r. spétka kierowali: I v

Zarzad:
Juliusz Braun — prezes
Marian Zalewski, Bogustaw Piwowar — cztonkowie

Rada Nadzorcza:

Stanistaw Jekietek — przewodniczgcy

Leszek Rowicki — wiceprzewodniczacy

Marzena Baranska — sekretarz

Tadeusz Kowalski, Juliusz Maliszewski, Lech Jaworski (MKiDN), Ryszard Skrzypczak (MSP) — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie:

e Do 1 grudnia 2014 r. (na podstawie uchwaty KRRIiT nr 512/2010 z dnia 16 listopada 2010 r.):

lwona Sledziriska-Katarasifiska (PO) — przewodniczaca
Krzysztof Magowski (KRRiT) — wiceprzewodniczacy

Barbara Bubula (PiS), Jacek Fedorowicz (PO), Piotr Gadzinowski (SLD), Grzegorz Sowula (PO), Robert
Matejuk (KRRIT), Elzbieta Misiak-Bremer (PO), Marcin Przeciszewski (KRRiT), Anna Sobecka (PiS), Bozena
Walewska (PiS), Jan Wotek (KRRIT), Marek Wojcik (PO), Andrzej Krajewski (KRRIiT pwotany uchwatg KRRiT
nr 461/2013), Aleksander tuczak (PSL, powotany uchwatg KRRiT nr 406/2011) — cztonkowie.

e (0Od1grudnia 2014 r. (ha podstawie uchwaty KRRIiT nr 513/2010 z dnia 1 grudnia 2010 r.):

Iwona Sledzirska-Katarasinska (PO) — przewodniczaca
Andrzej Krajewski (KRRIT), Tomasz Kalita (SLD) — wiceprzewodniczacy

Barbara Bubula (PiS), Jacek Fedorowicz (PO), Karol Jene (Twdj Ruch), Wojciech Jedrzejewski (KRRiT),
Marek Kassa (KRRIT), Aleksander tuczak (PSL), Elzbieta Misiak-Bremer (PO), Jacek Moskwa (KRRiT), Anna
Sobecka (PiS), Bozena Walewska (PiS), Marek Wojcik (PO), Albert Stawiszyriski (KRRiT, powotany uchwata
nr 8/2015 z 8 stycznia 2015 w zwigzku z rezygnacjg p. Kamili Wronowskiej) — cztonkowie.
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Dziatalnos¢ programowa

Programy ogodlnopolskie

Sposdéb realizacji przedsiewzie¢ misyjnych w programach ogdlnopolskich w 2013 i 2014 r. byt
poréwnywalny. Programy cechowat wysoki udziat tresci realizujgcych zadania okreslone w art. 21 ustawy
o radiofonii i telewizji — stanowity one niemal 80% rocznego czasu emisji tych programow.

TVP SA we wszystkich programach (zarowno uniwersalnych jak i wyspecjalizowanych) realizowata
uzgodnione z KRRIT plany. W niektérych programach wprowadzono niewielkie modyfikacje polegajgce
gtéwnie na poszerzeniu oferty (w TVP 1 zwiekszono czas trwania audycji upowszechniajgcych wiedze
o kulturze i sztuce).

TVP1

Program realizowat rézne funkcje: informacyjng, edukacyjng, opiniotwdérczg, popularyzujacy
rézne dziedziny kultury oraz rozrywkowa. Ta ostatnia dominowata w programie. Realizowano j3 gtéwnie
prezentujgc filmy komediowe i obyczajowe, zaréwno fabularne (gtdwnie zagraniczne), jak i seriale
(w wiekszosci produkcji polskiej) oraz audycje prezentujgce dorobek polskich twércow estradowych
(widowiska kabaretowe, transmisje z koncertéw i festiwali wspotczesnej muzyki rozrywkowej).

Program dostarczat biezgcych informacji z kraju i ze $wiata. Podobnie jak w latach poprzednich,
byt gtdwnym miejscem, gdzie prezentowano stanowiska i opinie stowarzyszen oraz roznych organizacji
spoteczno-politycznych, m.in. zwigzkow zawodowych, zwigzkéw pracodawcédw, partii politycznych i orga-
nizacji pozarzgdowych. Aktualnosci prezentowane w dziennikach komentowano w rozmowach z osobami
petnigcymi réozne funkcje publiczne oraz z politykami. Ci ostatni wystepowali w programie najczesciej.
Przedmiotem rozmow byty gtdownie kwestie spoteczno-polityczne w Polsce oraz aktualne problemy
omawiane w Parlamencie Europejskim.

Podobnie jak w 2013 roku w programie obecne byto pasmo reportazowo-dokumentalne (Oglgdaj
z Andrzejem Fidykiem) prezentujgce sytuacje i problemy, z ktérymi borykajg sie ludzie w réznych
czesciach Swiata.

Edukacyjny wymiar tego programu zapewniaty audycje poswieconie ekologii i ochronie $rodo-
wiska. Oprdcz znanych widzom przyrodniczych pasm reportazowo-dokumentalnych (Natura w Jedynce,
BBC w Jedynce) nadawano takze nowe, premierowe audycje prezentujgce polskie lasy i chronione
gatunki zwierzat. Upowszechniano takze wiedze z innych dziedzin, cho¢ poswiecono im mniej czasu niz
ekologii i ochronie srodowiska. Nadawano filmy dokumentalne popularyzujace historie Polski i Europy,
transmisje z obchoddéw uroczystosci rocznicowych krajowych i europejskich (m.in.: audycje dotyczace:
70. rocznicy bitwy pod Monte Casino, 25. rocznicy upadku Muru Berlinskiego, Il wojny Swiatowej,
polskich bohateréw wojennych). Regularnie nadawano audycje poradnicze z zakresu prawa oraz popu
larno-naukowe dotyczace medycyny i nowych technologii. Oferta edukacyjna zawierata réwniez audycje
adresowane do dzieci i mtodziezy.



I< QiI‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Program 1 realizowat réwniez zadania stuzagce upowszechnianiu kultury i sztuki. Prezentowa-
no przede wszystkim polskg tworczosc¢ filmowg (dokumentalng i fabularng dla bardziej wymagajgcego
widza) oraz teatralng. W 2014 r. nadano tgcznie 26 spektakli, w tym sze$¢ premierowych. Transmitowano
uroczystosci dotyczgce waznych wydarzen artystycznych (np. Festiwal Dwa Teatry). Omawiano nowosci
wydawnicze, utwory prozatorskie i poetyckie, ktére zostaty nagrodzone w 2014 roku.

Oferta Programu 1 zawierata rowniez audycje, ktérych celem byto zaspokojenie potrzeb reli-
gijnych widzéw — nadawano specjalne magazyny informacyjne i publicystyczne poswiecone sprawom
Kosciota Katolickiego, filmy dokumentalne o Swietych i btogostawionych réznych wyznan, transmisje
koncertéw muzyki religijnej, mszy Sw. i nabozenstw okolicznosciowych (np. doroczne uroczystosci
wyznawcow prawostawia na gérze Grabarka).

Dla widzéw zainteresowanych tematyka sportowa przeznaczono magazyny informacyjno-publi-
cystyczne oraz transmisje z zawoddéw réznej rangi. Waznym elementem tej czesci oferty byty audycje
propagujace sport amatorski, w tym sport oséb niepetnosprawnych.

Wykres 1. Plan programowy TVP 1 jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja

Sport

Rozrywka

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

H Plan 2014 ® Realizacja 2014

Zgodnie z planem na 2014 r. program dostarczat gtéwnie rozrywki oraz informacji i komentarzy,
przede wszystkim polityczno-gospodarczych. W stosunku do planu zmniejszono wymiar tresci o tematyce
popularnonaukowej i poradnikowej. Niedobdr ten zrekompensowano zwiekszong obecnoscig audycji
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upowszechniajgcych wiedze o kulturze i sztuce, co w rezultacie korzystnie wptyneto na sposéb realizacji
przez TVP 1 funkcji edukacyjnej w zakresie kultury.

TVP 2

Podobnie jak w latach poprzednich, program petnit gtdwnie funkcje rozrywkowa. Prezentowano
przede wszystkim polskie i zagraniczne filmy fabularne o tym charakterze. Kontynuowano emisje polskich
seriali, ale réwniez audycji kabaretowych, konkurséw oraz tzw. talent show poswieconego muzyce.
Pomimo wysokiego udziatu ww. form, w programie nie zabrakto tresci wymagajacych wiekszego zaan-
gazowania od widza, np. informacyjno-komentatorskich: nadawano dotychczasowy dziennik wieczorny
(Panorama) oraz reportaze i wywiady z ekspertami z réznych dziedzin. W mniejszym stopniu (niz
w TVP 1) koncentrowano sie na biezgcej polityce krajowej. Priorytet miaty natomiast zagadnienia
spoteczne, w tym kwestie niesienia pomocy i wspdtdziatania z osobami niepetnosprawnymi. Kontynu-
owano emisje magazynu reporterskiego, w ktérym zajmowano sie problemami zwyktych ludzi z réznych
zakatkow Polski oraz cykli reportazowo-dokumentalnych, prezentujgcych zjawiska spoteczno-polityczne
zachodzace we wspdtczesnym $wiecie (np. Czy Swiat oszalat, Swiat bez fikcji, Swiat bez tajemnic).

Nadawca zadbat takze o obecnos¢ statych pasm edukacyjnych-dokumentalnych i poradnikowych
poswieconych przyrodzie, podrdézom, kulinariom oraz upowszechnianiu wiedzy o jezyku polskim.

W programie TVP 2 w wiekszym stopniu niz w TVP 1 popularyzowano ambitne nurty wspot-
czesnej kultury i sztuki. Widzowie mieli mozliwos¢ uczestnictwa (poprzez transmisje) w wydarzeniach
artystycznych: festiwalach filmowych i muzycznych, przegladach piosenki aktorskiej, koncertach (w tym
muzyki klasycznej), a takze premierowych spektaklach teatralnych (12 spektakli). Ww. oferte uzupetniaty
polskie filmy fabularne (w tym historyczno-obyczajowe) oraz magazyny poswiecone literaturze i filmowi.

W programie ukazywano sprawy Kosciota oraz transmitowano uroczystosci religijne — zarowno
w obrzadku Kosciota Rzymskokatolickiego jak i innych wyznan, np. nabozenstwa prawostawne i gmin
zydowskich.

W mniejszym stopniu koncentrowano sie na wydarzeniach sportowych, niemniej jednak
tematyka ta byta obecna codziennie w programie (m.in. w serwisach sportowych). Widzowie mieli
mozliwos$¢ uczestnictwa (poprzez transmisje) w krajowych i Swiatowych meczach i zawodach.
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Wykres 2. Plan programowy TVP 2 i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja

Sport

Rozrywka

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

H Plan 2014 ® Realizacja 2014

Sposéb realizacji zadan misyjnych w programie TVP 2 byt zblizony do uzgodnionego z KRRIiT,
a rozbieznosci w udziale poszczegdlnych kategorii audycji byty niewielkie i nie wptynety negatywnie na
realizacje zadan misyjnych w tym programie.

Programy regionalne

Strone spoteczng w oddziatach terenowych TVP SA reprezentowaty Rady Programowe w skfadzie:

TVP Biatystok

Rada Programowa powotana uchwatg KRRIiT nr 416 z 9 listopada 2012 r.: Matgorzata Bil-Ja-
ruzelska (SLD) — przewodniczaca, Jacek Bogucki (Solidarna Polska), Roman Czepe (PiS), Adam Dobronski
(PSL), Andrzej Duda (PiS), Marek Gatgzka (KRRIiT), Arkadiusz Indraszczyk (KRRiT), Roman Kowalski
(KRRIT), Marek Koztowski (KRRIT), Michat Lorenc (PO), Karolina Matys-Krasnicka (Ruch Palikota), Jolanta
Szczygiet-Rogowska (PO), Katarzyna Sztop-Rutkowska (KRRiT), Maciej Tefelski (PO), Katarzyna Wardzinska
(PO) — cztonkowie.
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TVP Bydgoszcz

Rada Programowa powotana uchwatg KRRIiT nr 417 z 9 listopada 2012 r.: Ewa Niedbalska (PSL) —
przewodniczgca, Maria Borysiak-Skorupka (Solidarna Polska), Jarostaw Chmielewski (PiS), Michat Cicho-
racki (PO), Przemystaw Gorski (KRRiT), Grzegorz Grabowski (KRRiT), Piotr Koztowski (PO), Wactaw Kuczma
(PO), Pawet Kwiecinski (KRRIT), Tomasz Putawski (SLD), tukasz Rycharski (PO), Piotr Siemaszko (KRRiT),
Aleksandra Sobanska (Ruch Palikota), Katarzyna Stefanowicz-Zawiszewska (KRRiT), Szczepan Warmijak
(PiS) — cztonkowie.

TVP Gdansk

Rada Programowa powotana uchwatg KRRIiT nr 425 z 13 listopada 2012 r.: Jerzy Mtynarczyk
(KRRIT) — przewodniczgcy, Romana Aziewicz (KRRiT), Pawet Braun (PO), Jaromir Falandysz (PiS), Marek
Formela (SLD), Piotr Gierszewski (PiS, powotany uchwatg nr 357/2013), Aleksander Gosk (KRRiT), Jan
Hlebowicz (Solidarna Polska), Tomasz Kosciuczuk (PO), Jan Koztowski (PO), Andrzej Mankowski (Ruch
Palikota), Zdzistaw Miodowski (KRRiT), Bogustaw Olszonowicz (KRRiT), Jerzy Schwarz (PSWL), Michat
Trowski (PO) — cztonkowie.

TVP Gorzéow Wielkopolski

Rada Programowa powotana uchwatg KRRIT nr 282 z 24 maja 2011 r.: Maciej Szykuta (PSL) —
przewodniczgcy, Roman Btaszczak (PO), Wiestaw Ciepiela (PO), Wojciech Czarnota (PO), Joanna Frejman
(KRRIT), Mirostaw Gancarz (PO), Waldemar Gruszczynski (KRRiT), Robert Jatowy (PiS), Joanna Kasprzak-
-Perka (SLD), Stawomir Kordyjalik (PO), Zbigniew Koscik (PiS), Artur Pastuszek (KRRiT), Bozena Pierzgalska
(PiS), tukasz Porycki (KRRiT), Mirostaw Rataj (KRRiT) — cztonkowie.

TVP Katowice

Rada Programowa powotana uchwatg KRRIiT nr 426 z 13 listopada 2012 r.: Dariusz Pawelec
(PO) — przewodniczacy, Piotr Biernat (KRRIT), Krystyna Doktorowicz (KRRiT), Jerzy Gotuchowski (KRRIT),
Andrzej Kotulecki (KRRiT), Lech Krzyzanowski(PO), Krzysztof tecki (PO), Jarostaw Marszatek (SLD), Monika
Mika (Ruch Palikota), Stefan Nowak (KRRiT), Wojciech Poczachowski (PiS), Anna Socha-Korendo (PSL),
Stawa Uminska (PiS), Adam Warzecha (PO), Michat Wdjcik (Solidarna Polska) — cztonkowie.

TVP Kielce

Rada Programowa powotana uchwatg KRRIiT nr 254 z 10 maja 2011 r.: Andrzej KoSciotek
(KRRIT) — przewodniczgcy, Bogdan Biatek (KRRiT), Stanistaw Chatupczak (KRRiT), Ryszard Cichy (PO),
Dariusz Detka (PSL), Janusz Detka (PO), Anna Gatkowska (PO), Pawet Gggorowski (PO), Matgorzata
Kaczmarek (KRRIT), Tomasz Kordeusz (KRRiT), Matgorzata Lasek-Bebas (SLD), Kazimierz Madzik (PiS),
Halina Olendzka (PiS), Krzysztof Ston (PiS), Agata Wojda (PO) — cztonkowie.
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TVP Krakow

Rada Programowa powotana uchwatg KRRIiT nr 418 z 9 listopada 2012 r.: Grzegorz Niec
(PSL) — przewodniczacy, Stanistaw Banas (KRRIT), Jozef Gawron (PiS), Krystyna Latata (PO)Pawet
Mardon (SLD), Witold Olech (PiS), Krzysztof Orzechowski (KRRiT), Zbigniew Ostawski (KRRiT), Marcin
Ozorowski (PO), Edyta Przybylska (PO), Filip Ratkowski (KRRiT), Andrzej Romanek (Solidarna Polska),
Adolf Weltschek (PO), Jan Wronowski (KRRIT), Robert Zimniak (Ruch Palikota) — cztonkowie.

TVP Lublin

Rada Programowa powotana uchwatg KRRIiT nr 427 z 13 listopada 2012 r.: Andrzej Kurowski
(KRRIT) — przewodniczacy, Arkadiusz Bratkowski (PSL), Andrzej Brudzinski (SLD), Stanistaw Kieronski
(KRRIT), Grzegorz Linkowski (PO), KRRiT), Henryk tucjan (KRRiT), Tomasz Makowski (KRRiT), Damian
Miechowicz (PO), Jerzy Miszczak (KRRIT), Elzbieta Mroczkowska (PO), Andrzej Pruszkowski (PiS), Henryka
Strojnowska (PO), Sylwester Tutajew (PiS), Dorota Wojcik (Ruch Palikota), Jarostaw Zaczek (Solidarna
Polska) — cztonkowie.

TVP todz

Rada Programowa powotana uchwatg KRRIiT nr 428 z 13 listopada 2012 r.: Kajus Augustyniak
(KRRIT) — przewodniczacy, Stawomir Balcerzak (PO), Tomasz Beben (PO), Krzysztof Czerwiecki (KRRIT),
Artur Fraj (Ruch Palikota), Tomasz Jura (SLD), Pawet Kowalski (KRRiT), Matgorzata Ludwisiak (PO),
Radostaw Marzec (PiS), Zbigniew Natkanski (Solidarna Polska), Wojciech Nowicki (KRRIT), Ewa Olszewska-
-Pilawska (PO), Mariusz Rusiecki (PiS), Maria Rusztyk (KRRiT), Piotr Wojtysiak (PSL) — cztonkowie.

TVP Olsztyn

Rada Programowa powotana uchwatg KRRiT nr 255 z 10 maja 2011 r.: Marek Sokotowski (PO) —
przewodniczgcy, Marcin Adamczyk (KRRiT), Selim Chazbijewicz (PiS), Zbigniew Ciechomski (PSL), Janusz
Cyganski (KRRIT), Ireneusz Iwanski (PO), Janusz Kijowski (KRRiT), Kornelia Kurowska (KRRiT), Marek
Nowacki (PiS), Ewa Piotrkowska (PiS), Jacek Poniedziatek (PO), Alicja Starkiewicz (KRRiT), Zbigniew
Szczypinski (SLD), Dorota Wcista (PO), Krzysztof A. Worobiec (PO) — cztonkowie.

TVP Opole

Rada Programowa powotana uchwatg KRRiT nr 253 z 10 maja 2011 r.: Aleksander Swieykowski
(PO) — przewodniczacy, Jan Chabraszewski (PiS), Jacek Chwalenia (PiS), Adam Drosik (KRRiT), Norbert
Honka (KRRiT), Katarzyna Juranek-Mazurczak (PO), Jarostaw Kowalczyk (KRRiT), Mirostaw Lenart (PO),
Rafat Moscicki (KRRiT), Stanistaw Stawomir Nicieja (SLD), Daniel Palimaka (PO), Jerzy Liberka (PO, powo-
tany uchwatg nr 463 z 4 listopada 2014 r. w zwigzku z rezygnacjg p. Katarzyny Ptoszaj), tukasz Szerner
(PSL), Arkadiusz Szymanski (PiS), Bogdan Zielinski (KRRiT) — cztonkowie.
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TVP Poznan

Rada Programowa powotana uchwatg KRRIiT nr 419 z 9 listopada 2012 r.: Andrzej Stelmach
(KRRIT) — przewodniczacy, Przemystaw Alexandrowicz (PiS), Dorota Gapska (PSL), Piotr Gérski (Solidarna
Polska), Jacek Krawczykowski (SLD), Jacek Kubiak (PO), Waldemar tazuga (PO), Piotr Michalak (KRRiT),
Agnieszka Polacka (KRRiT), Jakub Rychlik (PiS), Jacek Silski (KRRIT), Krzyszrof Skrzypinski (PO), Zbigniew
Standar (KRRiT), Marek Sternalski (PO), Marek Wozniak (Ruch Palikota) — cztonkowie.

TVP Rzeszow

Rada Programowa powotana uchwatg KRRIiT nr 429 z 13 listopada 2012 r.: Jerzy Kruzel (KRRiT) —
przewodniczacy, Wiestaw Bek (KRRIT), Jakub Czarnota (PO), Zdzistaw Go$ (SLD), Szymon Jakubowski
(KRRIT), Zofia Karwanska (PO), Robert Kultys (PiS), Pawet Niemkiewicz (PiS), Ryszard Paulukiewicz
(KRRIT), Przemystaw Pawlak (PO), Alina Pienigzek (PSL), Waldemar Pijar (Solidarna Polska), Mieczystaw
Radochonski (KRRiT), Robert Smucz (Ruch palikota), Piotr Wanat (PO) — cztonkowie.

TVP Szczecin

Rada Programowa powotana uchwatg KRRIT nr 420 z 9 listopada 2012 r.: Anna Kolmer (KRRIT) —
przewodniczaca, Matgorzata Chir (PO), Zdzistaw Derebecki (PO), Mariusz Grab (PiS), Wojciech Hawryszuk
(KRRIT), Jacek Jakiel (KRRIiT), Hubert Kiszka (Solidarna Polska), Longin Komotowski (KRRiT), Maciej Ko-
pec (PiS), Grazyna Madej (PO), Albin Majkowski (SLD), Paulina Olechowska (PO), Marek Osajda (KRRiT),
Matgorzata Prokop-Paczkowska (Ruch Palikota), Janina Przybytowicz (PSL) — cztonkowie.

TVP Warszawa

Rada Programowa powotana uchwatg KRRIiT nr 421 z 9 listopada 2012 r.: Tomasz Taraszkiewicz
(PO) — przewodniczacy, Wojciech Borowik (KRRIT), Jolanta Fajkowska (KRRiT), Beata Jaworska (KRRiT),
Dorota Jankowska (Ruch Palikota; powotana uchwatg nr 15/2015 z 13 stycznia 2015 r. w zwigzku
z rezygnacja Karola Jene), Wojciech Kaczorowski (KRRiT), Dariusz Klimaszewski (SLD), Robert Kolasa
(PiS), Jarostaw Krajewski (PiS), Mariusz Krasuski (PO), Magda Olszewska (PO), Franciszek Wezyk (PSL),
Witodzimierz Wolski (PO), Marzena Wrébel (Solidarna Polska), Bozena Zelazowska (KRRiT) — cztonkowie.

TVP Wroctaw

Rada Programowa powotana uchwatg KRRiT nr 430 z 13 listopada 2012 r.: Henryk Koczan (PO) —
przewodniczacy, Piotr Borkowski (KRRiT), Andrzej Dgbrowski (Solidarna Polska), Jacek Gtomb (PO),
Mariusz Grzegorczyk (KRRiT), Andrzej Jaroch (PiS), Andrzej Matyszko (KRRiT), Ewa Mankowska (PSL)
Zbigniew Petrus (KRRIiT), Beata Pierzchata (KRRiT), Wojciech Romanowski (SLD), Elzbieta Sitek-Weksler
(PO), Mirostawa Stachowiak-Rozecka (PiS), Ewa Trybuta-Kiernicka (Ruch Palikota), Igor Wdjcik (PO) —
cztonkowie.
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W 2014 r. kazdy z 16 programdw tworzonych przez oddziaty terenowe TVP SA byt rozpowszech-
niany przez blisko piec¢ godzin dziennie. Wiodgcymi zagadnieniami w tych programach byty sprawy bliskie
mieszkancom regiondw (tematyka regionalna stanowita w nich od 41% do 76% rocznego czasu emisji).

Programy regionalne — podobnie jak w latach ubiegtych — petnity gtéwnie funkcje informacyjna
i opiniotwdrczy. Oprocz codziennych serwiséw dotyczgcych biezgcych wydarzen w regionie nadawano
magazyny informacyjno-publicystyczne gtéwnie o problemach wiekszych miast i powiatéw regionu.
W zwigzku z przeprowadzonymi w 2014 r. wyborami samorzgdowymi eksponowane byty zwtaszcza
kwestie samorzgdowo-polityczne. Szeroko komentowano lokalng sytuacje spoteczng oraz gospodarcza,
m.in. dotyczgcg o0sdb bezrobotnych, starszych czy niepetnosprawnych, sprawy wsi i rolnictwa oraz
zwigzane z projektami i inwestycjami w regionie.

W programach tych popularyzowano dorobek kulturowo-historyczny regionéw. Nadawano
informatory i omdwienia wydarzen kulturalnych w regionie, magazyny poswiecone czytelnictwu,
a takze formy dokumentalne, w ktorych m.in. promowano tradycje i sztuke ludowg oraz prezentowano
dokonania osdb zastuzonych dla regionu.

Programy tworzone przez oddziaty petnity takze funkcje edukacyjne i poradnicze. Omawiano
potencjat inwestycyjny poszczegdlnych miast i wojewddztw, walory turystyczne regiondw, przekazywano
wiedze z zakresu ekologii i ochrony srodowiska, réznych dziedzin prawa i poprawnosci jezykowej, popu-
laryzowano zdrowy styl zycia, i Swiadome korzystanie z medidw. Czes¢ oferty programowej oddziatow
poswiecona byta walce z uzaleznieniami i innymi patologiami spotecznymi. Udzielano takze porad,
gtéwnie dotyczacych kulinaridw.

Oferta oddziatéw uwzgledniata rdwniez potrzeby religijne odbiorcow. Sktadata sie z magazynéw
informacyjno-publicystycznych o aktualnych wydarzeniach z zycia kosciotdéw rdéznych wyznan, transmisji
z uroczystosci religijnych, reportazy i filméw promujacych wartosci chrzescijafiskie oraz uniwersalne
zasady etyki.

Mieszkancy regiondw mieli takze mozliwos¢ poznania stanowisk, opinii i sposobdéw dziatania

réznych grup spotecznych: organizacji pozarzgdowych w regionie i prowadzonej przez nie dziatalnosci
non-profit, partii politycznych, organizacji zwigzkowych i pracodawcéw.

W kazdym programie obecna byta tematyka sportowa (m.in. dotyczaca lokalnych druzyn upra-
wiajgcych rézne dyscypliny) oraz audycje o charakterze rozrywkowym (gtownie prezentujgce tworczosc
regionalng).

Niektdére z oddziatéw miaty dodatkowe obowigzki zwigzane z zamieszkujgcymi na ich terenach
mniejszo$ciami narodowymi i etnicznymi. Tego rodzaju oferta, podobnie jak w latach ubiegtych, tworzona
w jezykach mniejszosci, obecna byta w osmiu programach: w TVP Biatystok, TVP Gdansk, TVP Katowice,
TVP Krakdéw, TVP tédz, TVP Olsztyn, TVP Opole i TVP Rzeszéw. Propozycje dla mniejszosci ukrainskie]
i rosyjskiej zawieraty programy TVP Biatystok i TVP Olsztyn. Dla mniejszosci biatoruskiej i litewskiej
tworzono audycje w TVP Biatystok, dla niemieckiej — w TVP Katowice i w TVP Opole, a dla romskiej —
w programach TVP Krakéw i TVP tédZz. Oddziat w Gdansku emitowat regularnie dwie audycje dla
spotecznosci kaszubskiej.
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Jednym z gtéwnych zadan oddziatéw terenowych jest przekazywanie aktualnych informacji
i komentarzy o wydarzeniach w regionie. Funkcja ta byta realizowana, chociaz w potowie programéw
w mniejszym stopniu niz planowano. Nizszy udziat tego rodzaju oferty rekompensowano najczesciej
poprzez wiekszg — w stosunku do planu — koncentracje na réznorodnych aspektach kultury w regionie
oraz na tresciach o charakterze edukacyjnym. Powyzsza modyfikacja nie wptyneta niekorzystnie na r
ealizacje zadan nadawcy wobec regionu; tematyka regionalna byta realizowana w sposéb réznorodny
(gatunkowo i tresciowo).
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Wykres 3. Plan programowy TVP Biatystok i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja
Sport

Rozrywka
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M Plan 2014 r. ®Realizacja 2014 r.

Wykres 4. Plan programowy TVP Bydgoszcz i jego realizacja w 2014 r.
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Publicystyka

Kultura

Edukacja
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Rozrywka
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Wykres 5. Plan programowy TVP Gdansk i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja
Sport

Rozrywka
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B Plan 2014 r. mRealizacja 2014 r.

Wykres 6. Plan programowy TVP Gorzéw WIkp.i jego realizacja w 2014 r.

Informacja

Publicystyka

Kultura

Edukacja

Sport

Rozrywka
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M Plan 2014 r. ®Realizacja 2014 r.
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Wykres 7. Plan programowy TVP Katowice i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja
Sport

Rozrywka
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Wykres 8. Plan programowy TVP Kielce i jego realizacja w 2014 r.

Informacja

Publicystyka
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Rozrywka
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Wykres 9. Plan programowy TVP Krakdéw i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja
Sport

Rozrywka
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Wykres 10. Plan programowy TVP Lublin i jego realizacja w 2014 r.

Informacja

Publicystyka

Kultura

Edukacja
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Rozrywka
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M Plan 2014 r. ™ Realizacja 2014 r.
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Wykres 11. Plan programowy TVP tddz i jego realizacja w 2014 r.
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Rozrywka

Wykres 12. Plan programowy TVP Olsztyn i jego realizacja w 2014 r.
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Wykres 13. Plan programowy TVP Opole i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja
Sport

Rozrywka
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Wykres 14. Plan programowy TVP Poznan i jego realizacja w 2014 r.
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Publicystyka
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Rozrywka
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Wykres 15. Plan programowy TVP Rzeszow i jego realizacja w 2014 r.
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Wykres 16. Plan programowy TVP Szczecin i jego realizacja w 2014 r.
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Wykres 17. Plan programowy TVP Warszawa i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja
Sport

Rozrywka
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Wykres 18. Plan programowy TVP Wroctaw i jego realizacja w 2014 r.

Informacja

Publicystyka
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Edukacja

Sport

Rozrywka
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Pasmo wspodlne programoéw regionalnych

W 2014 r. pasmo wspodlne byto rozpowszechniane przez 19 godzin dziennie, rownoczesnie we
wszystkich regionach. Przez wiekszos¢ tego czasu (82%) realizowano zadania okreslone w art. 21 ustawy
o radiofonii i telewizji oraz w Rozporzadzeniu KRRIT z 27 kwietnia 2011 r. W czesci wspdlnej emitowano
zroznicowane rodzajowo i tematycznie audycje poswiecone przede wszystkim sprawom regionow
(stanowity 62% rocznego czasu emisji).

Najbardziej réznorodna pod wzgledem form i tresci przekazu byta oferta informacyjno-publi-
cystyczna. Biezgce informacje o regionach przekazywano w dziennikach, a nastepnie szeroko komentowano
w codziennych rozmowach na zywo z przedstawicielami wtadz samorzadowych, lokalnych instytucji
i parlamentarzystami. Do czesto poruszanych zagadnien nalezaty: promocja obszarow wiejskich i miej-
skich, rynek pracy, dziatalno$¢ samorzadowa, aktywizacja oséb starszych i niepetnosprawnych, problemy
Kosciota, wsi i rolnictwa, fundusze unijne i inwestycje, Unia Europejska i integracja jej mieszkancow.
Powyzsze zagadnienia byty prezentowane w réznorodnych formach — dziennikach, magazynach, repor-
tazach i filmach dokumentalnych. Oferte audycji informacyjno-opiniotwadrczych uzupetniaty debaty
nadawane w trakcie kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego i do samorzaddw.

Codziennie podejmowano zagadnienia zwigzane z polskg kulturg i sztuka, ktére przedstawiano
w aspekcie regionalnym. Dziedzictwo kulturowo-historyczne regionéw prezentowano w ramach prze-
gladow i transmisji wydarzen artystycznych, filméw i reportazy, rozmow z wybitnymi osobami zycia
publicznego (twdrcami, naukowcami, politykami, dziataczami).

Nadawca zadbat tez o to, by pasmo petnito funkcje edukacyjno-poznawcza dzieki obecnosci
licznych audycji (magazynow, felietondw, filméw dokumentalnych, reportazy) podnoszacych swiadomosc
prawng spoteczenstwa, stuzacych poszerzeniu wiedzy w zakresie praw i obowigzkéw konsumenta, popu-
laryzujacych zdrowy sposdb odzywiania, promujgcych innowacyjne rozwigzania techniczne, upowszech-
niajgcych wiedze o wychowaniu dzieci i sposobach spedzania wolnego czasu, poswieconych sztuce
kulinarnej, tematyce historycznej i ochronie przyrody.

Znaczaco wiecej czasu — w porownaniu do 2013 r. — poswiecono sportowi i rekreacji, w tym
propagowaniu aktywnych form spedzania wolnego czasu. Oferte pasma wspdlnego uzupetniata
rozrywka — filmy, widowiska estradowe, audycje prezentujgce rodzime i zagraniczne zespoty muzyczne.

W programie obecne byty audycje stuzgce umacnianiu rodziny, ksztattowaniu postaw proz-
drowotnych, zwalczaniu patologii spotecznych, upowszechniajgce wiedze o jezyku polskim, edukacji
medialnej i odpowiadajgce potrzebom religijnym odbiorcow. Najbardziej koncentrowano sie, podobnie
jak w 2013 r,, na problemie patologii spotecznych i sposobach ich zwalczania. Na prezentowanie stanowisk
organizacji pozarzagdowych przeznaczono znacznie wiecej czasu niz w 2013 roku. Na dotychczasowym
poziomie pozostat natomiast odsetek audycji stwarzajgcych organizacjom pozytku publicznego mozliwosc
nieodptatnego informowania o prowadzonej przez nie dziatalnosci, a takze adresowanych do mniejszosci
narodowych i etnicznych (kontynuowano cykl dla mniejszosci ukrainskiej pt. Telenowyny). W stosunku
do planu na 2014 r, w pasmie wspdlnym wydtuzono dobowy czas nadawania z 13 do 19 godzin
dziennie, co miato korzystny wptyw na sposéb realizacji tematyki regionalnej.
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W stosunku do uzgodnionego planu wzbogacono oferte dotyczacy sportu. Pozostate elementy
uzgodnionego planu — struktura i tematyka pasma — byty realizowane w formie zblizonej do uzgodnionej
z KRRIiT.

Wykres 19. Plan programowy pasma wspdlnego TVP Regionalna i jego realizacja w 2014 r.

Informacja

Publicystyka

Kultura
Edukacja
Sport
Rozrywka
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
B Plan 2014 r. M Realizacja 2014 .
TVP Polonia

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie:

e Do 1 grudnia na podstawie uchwaty KRRiT nr 513/2010 z 16 listopada 2010 roku: Barbara Borys-
-Damiecka (PQO) — przewodniczgca, Marek Bucko (PiS), Tomasz Dabrowski (PO), Stanistaw Dur-
lej (KRRIiT), Michat Dworczyk (PiS), Radostaw Poraj-Rézycki (PiS), Joanna Fabisiak (PO), Krzysztof
Mroziewicz (KRRiT), Wojciech Miller (KRRIT), Anna Nehrebecka-Byczewska (PO), Andrzej Person
(PO), Krzysztof Antoni Meissner (powotany uchwatg nr 268/2014 z 2 maja 2014 r. w zwigzku
z rezygnacja p. Krzysztofa Rutkowskiego), Janusz Gmitruk (powotany uchwata nr 195/2014
z 1 kwietnia w zwigzku z rezygnacjg p. Adama Struzika), Jarostaw Szczepanski (KRRiT), Jedrzej
Wijas (PSL) — cztonkowie

e 0Od 1 grudnia na podstawie uchwaty KRRiT nr 512 z 1 grudnia 2014 roku: Barbara Borys-
-Damiecka (PO) — przewodniczaca, Jan Dziedziczak (PiS), Joanna Fabisiak (PO), Piotr Gadzinowski
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(SLD), Janusz Gmitruk (PSL), Szymon Kukanoéw (Twdj Ruch), Adam Kwiatkowski (PiS), Agata
Lewandowski (PO), Krzysztof Meissner (KRRIT), Krzysztof Mroziewicz (KRRiT), Anna Nehrebecka-
-Byczewska (PO), Radostaw Poraj-Rdézycki (PiS), Jarostaw Szczepanski(KRRIT), Matgorzata Wtocz-
kowska (KRRiT), Stanistaw Zawislinski (KRRiT) — cztonkowie.

Program nie réznit sie zasadniczo od nadawanego w 2013 r. Miat poréwnywalng strukture
gatunkows i petnit podobne funkcje. Tak jak dotychczas, TVP Polonia dostarczata informacji i komentarzy
o biezgcych wydarzeniach w kraju. W ograniczonym stopniu byty natomiast realizowane pozostate
zadania, takie jak: upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim, kulturze, historii i wspétczesnosci, prezento-
wanie Srodowisk polonijnych i Polakéw zamieszkujgcych poza granicami kraju, ukazywanie wktadu Polski
i Polakow w rozwoj Europy i Swiata, tworzenie pozytywnego wizerunku Polski oraz prezentowanie atrakg;ji
turystycznych i specyfiki regionalnej kraju. W stosunku do ubiegtego roku udziat audycji wyproduko-
wanych na potrzeby TVP Polonia pozostat na tym samym poziomie — 14% rocznego czasu emisji.
Natomiast zdecydowana wiekszo$¢ emitowanych audycji pochodzita z innych programéw TVP SA, co
spowodowane byto wcigz niedostatecznym finansowaniem tego programu.

Wykres 20. Struktura programu TVP Polonia w 2014 r.

Informacja; 6%

Autopromocja; 1%

Sport; 1%

33



I< q]'-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Programy koncesjonowane

TVP Historia

Pogram nadawano $rednio przez 20 godz. na dobe (7268 godz. w ciggu roku). Udziat audycji
realizujgcych specjalizacje wynidst 80% rocznego czasu nadawania programu w porze 6.00-23.00. Jego
zawartos¢ byta zgodna zaréwno z planem, jak tez z koncesjg. W programie dominowaty audycje eduka-
cyjne, filmy dokumentalne i fabularne. Oferta fabularna — obok pozycji realizujgcych specjalizacje —
zawierata takze filmy nalezagce do kanonu dziet europejskich. Program popularyzowat wiedze o historii
Polski i historii powszechnej, w tym o dziedzictwie historycznym i kulturowym, przedstawiajac dzieje
zabytkowych miast i obiektéw historycznych. Nadane audycje czesto prezentowaty mato znane fakty
i wydarzenia historyczne przez pryzmat indywidualnych doswiadczen bohateréw. Zagadnienia historycz-
ne omawiane w audycjach odnosity sie do réznych epok, jednak najwiecej miejsca poswiecono historii
Il wojny swiatowe] i czasom powojennym. Ponadto, nadawano audycje promujgce walory turystyczne
Polski i innych krajéw oraz tradycje kulinarne z nimi zwigzane. Tych ostatnich elementéw byto w programie
niewiele, a koncentrowat sie on na edukacji historyczne;.

TVP Kultura

Program nadawano srednio przez 21,5 godz. na dobe (7901 godz. w ciggu roku). Popularyzowat
on i upowszechniat rézne dziedziny kultury i sztuki, przekazywat wiedze o dorobku twdrczym artystow
oraz edukowat w zakresie umiejetnosci ich odbioru. tgczny udziat audycji realizujgcych specjalizacje
wyniost 82% rocznej emisji programu w porze 6.00-23.00, co oznacza, ze realizowano uzgodniony plan
oraz obowigzki programowe okreslone w koncesji. Nadawane byty audycje publicystyczne i edukacyjne
prezentujgce dzieta i popularyzujgce wiedze o poszczegdlnych dziedzinach kultury i sztuki, informacje
0 biezgcych wydarzeniach z réznych dziedzin kultury oraz magazyny kulturalne poswiecone zaréwno
wydarzeniom regionalnym, jak tez krajowym. W programie byty obecne audycje wspomagajgce aktywny
udziat w kulturze. Prezentowano filmy dokumentalne poswiecone réznym dziedzinom sztuki oraz
sylwetkom twdrcow, artystyczne filmy fabularne nalezgce do kanonu dziet kultury wysokiej, spektakle
teatralne, operowe i baletowe, w tym spektakle teatru telewizji i spektakle przeniesione ze scen
teatralnych. Transmitowano i omawiano wazne wydarzenia w dziedzinie muzyki powaznej (dawnej
i wspofczesnej) oraz muzyki jazzowej. Audycje publicystyczne dopetniaty tematyke filméw dokumen-
talnych i wspélnie nakreslaty kontekst powstania prezentowanych w programie utworéw. Niewatpliwym
walorem tego programu byt wysoki udziat audycji poswieconych réznym dziedzinom kultury wysokie;.

TVP Seriale

Program nadawany byt Srednio przez 23,5 godz. na dobe (8590,5 godz. w ciggu roku). Zawartosc¢
programu byta zgodna z uzgodnionymi planami oraz ze specjalizacjg okreslong w koncesji jako serialowo-
-filmowa. Audycje realizujagce wyspecjalizowany charakter programu zajety 78% rocznego czasu nadawania
w porze 6.00-23.00. Podobnie jak w latach poprzednich, powtarzano polskie seriale wspodtczesne,
tzw. kultowe, pochodzace z zasobow archiwalnych TVP SA oraz telenowele i seriale zagraniczne,
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nadawane wczesniej w TVP 1 i TVP 2. Trzon programu stanowity nowe i powtarzane odcinki dotych-
czas nadawanych krajowych i zagranicznych seriali fabularnych. Program zawierat bogatg oferte filmow
kryminalnych, obyczajowych, komediowych i przygodowych.

TVP SPORT

Program nadawany byt $rednio przez 17,6 godz. na dobe (6527 godz. emisji rocznej). Prezento-
wat i upowszechniat rézne dyscypliny sportu oraz dostarczat informacji o najwazniejszych wydarzeniach
sportowych w kraju i na Swiecie. Struktura programu i jego zawartos¢ byta zgodna z planami i koncesja.
taczny udziat audycji realizujgcych specjalizacje stanowit 86% rocznego programu w porze 6.00-23.00.
Transmitowano i relacjonowano mecze i zawody réznych poziomoéw rozgrywek, nadawano takze
dzienniki i magazyny, w tym: poswiecone sportowi oséb niepetnosprawnych. Prezentowano rowniez
archiwalia o tematyce sportowej.

TVP Rozrywka

Program nadawano srednio przez 22 godz. na dobe (7901 godz. w ciggu roku). Udziat audycji
realizujgcych specjalizacje byt zgodny z uzgodnionymi planami oraz wymaganiami koncesji. Nadawano
wszystkie wymienione w koncesji rodzaje audycji: audycje satyryczne, kabarety, talk-show, benefisy
gwiazd estrady, spektakle i widowiska telewizyjne, audycje prezentujgce muzyke rozrywkowsa (koncerty,
festiwale i recitale, teledyski, play-listy, bloki muzyczne, audycje muzyczne, teleturnieje i konkursy
muzyczne), oraz rozrywkowe filmy fabularne (gtéwnie komedie). Obok audycji premierowych prezento-
wano réwniez popularne i wartosciowe archiwalne produkcje polskiej sceny kabaretowej. TVP Rozrywka,
ze wzgledu na swojg zawartosc¢, byt programem adresowanym do szerokiego grona odbiorcow, tj. zarowno
do mtodziezy, jak i 0sdb straszych. Dostarczat rozrywke na dobrym poziomie.

TVP HD

Program nadawany byt srednio przez 21 godz. na dobe (w ciggu roku 7550 godz.). Charakter
programu byt taki jak okreslony w koncesji, tj. uniwersalny. Udziat rodzajéw audycji realizujgcych koncesje
byt zgodny zaréwno z planami, jak i z koncesjg- wynidst 80% rocznego programu. Program wypetnia-
ty gtéwnie seriale — nowe tytuty oraz bedgce kontynuacjg seriali nadawanych w latach poprzednich.
Ponadto, w ofercie znalazty sie cyfrowe rekonstrukcje kultowych seriali polskich, nadawano rowniez
filmy fabularne — dramaty obyczajowe, psychologiczne, filmy kryminalne, sensacyjne, historyczne
i komedie. Prezentowano takze muzyke rozrywkowsg i widowiska kabaretowe. W programie obecne byty
réwniez audycje poradnikowe (gtéwnie poswiecone kulinariom) oraz audycje o tematyce sportowej
(transmisje, relacje, omdwienia), w tym poswiecone sportom ekstremalnym.
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TVP INFO

Program byt nadawany przez catg dobe i sktadat sie wytgcznie z audycji realizujgcych informa-
cyjno-publicystyczng specjalizacje okreslong w koncesji. Zawartos$¢ programu byta takze zgodna z pla-
nem — wymienione w koncesji rodzaje audycji stanowity 83% rocznego czasu nadawania programu
w porze 6.00-23.00, co oznacza udziat wyzszy niz okreslony w koncesji (77%). Program sktadat sie
z codziennych pasm informacyjno-komentatorskich poswieconych gtéwnie polityce, ekonomii i gospo-
darce oraz sprawom spotecznym. W programie obecne byty: dzienniki prezentujgce biezgce wydarzenia
(spoteczne, polityczne, gospodarczo-ekonomiczne) w kraju i na Swiecie, serwisy sportowe, przeglady
prasy. Najwiecej czasu poswiecono sprawom krajowym, ale stosunkowo duzo miejsca zajeta takze
tematyka europejska i stosunki Polski z sgsiadami. Przedstawiane informacje byty szeroko komentowane
w audycjach publicystycznych, w ktérych prezentowano rézne punkty widzenia dotyczgce omawianych
problemdw. Program petnit role forum obywatelskiej dyskusji bowiem umozliwiat widzom wyrazanie
swoich pogladéw w waznych kwestiach spoteczno-politycznych.

TVP ABC

W lutym 2014 r. TVP SA rozpoczeta emisje programu wyspecjalizowanego adresowanego
do dzieci w wieku 4-12 lat oraz do ich rodzicéw i wychowawcow. Audycje adresowane do tego grona
odbiorcow stanowity 83% rocznego czasu emisji programu w godzinach 6.00-23.00. Zgodnie z koncesjg,
program zawierat wartosciowe pozycje dla mtodych widzéw, poszerzajgce ich wiedze o otaczajgcym Swiecie.
Przez wiekszo$¢ czasu nadawano audycje dla przedszkolakow: seriale animowane oraz rdéznorodne
audycje edukacyjne (uczace alfabetu, jezykdw obcych, uczgce znaczenia roznych terminéw i pojec
czy umiejetnosci praktycznych, etc.). Nauka odbywata sie poprzez zabawe. Pozytywnie nalezy ocenic
obecnos¢ w ofercie audycji, ktérych celem byta integracja z dzie¢mi niepetnosprawnymi (niestyszgcymi
i niedostyszgcymi) oraz nauka réznych form pomocy zaréwno dzieciom z tymi dysfunkcjami, jak i ich
rodzicom. Ta czes¢ oferty byta tworzona przy wspoétpracy z Polskim Zwigzkiem Gtuchych w todzi.

Dla starszych dzieci — w wieku od 7 do 12 lat — nadawano filmy fabularne i audycje studyjne,
ktérych tematyka inspirowana byta zainteresowaniami i problemami tej grupy wiekowej. Program zawierat
takze oferte o charakterze familijnym, w ramach ktdrej oprocz tresci edukacyjnych i rozrywkowych prze-
kazywano pomysty na wspdlne, rodzinne spedzanie czasu.

W pasmie wieczornym — po godz. 21.00 nadawano audycje skierowane do rodzicow, tj.
wspomagajgce w procesie wychowania i rozwigzywaniu problemow.

Dziatalnos¢ pozaantenowa spotki

Telewizja Polska SA koncentrowata dziatalno$¢ pozaantenowg gtdwnie na stworzeniu widzom
mozliwosci dotarcia do swoich programdw poprzez zastosowanie nowych technologii.

W 2014 r. kontynuowata rozwdj Platformy Hybrydowej (HbbTV) zwiekszajac liczbe i atrakcyjnosc
serwisdw, poprawiajgc zasieg techniczny (na koniec 2014 r. dostepnych byto 18 serwiséw). W lutym
2014 r. wprowadzita szereg usprawnien i nowosci w aplikacji na urzgdzenia mobilne TVP Stream oraz
poszerzyta jg o wersje na platforme Windows (Windows Phone 7, 8 oraz RT).
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Telewizja Polska SA kontynuowata realizacje, powstatego w 2012 r., projektu Internetowy Teatr
TVP dla szkot (transmisje spektakli teatralnych). Projekt realizowany jest z myslg o mtodziezy szkolnej
zamieszkujgcej w matych miastach. Do realizacji zadania wykorzystawany jest szerokopasmowy Internet.
Widownia projektu na koniec grudnia 2014 r. wyniosta 959 757 uczniéw z 14 429 szkét podstawowych,
gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych w catej Polsce.

TVP SA prowadzita réwniez dziatalnos¢ popularyzujgcg najnowsze produkcje Telewizji Polskiej
na rynkach miedzynarodowych. Podejmowata szereg dziatart promocyjnych, przy wspotpracy z instytu-
cjami kulturalnymi i Ambasadami RP, dbajgc o obecnos¢ polskich produkcji na najbardziej wptywowych,
opiniotwodrczych imprezach Swiatowych (festiwalach filmow fabularnych, telewizyjnych, dokumental-
nych, krétkometrazowych i dzieciecych).

Spoétka obejmowata réwniez patronatem rézne projekty istotne spotecznie, realizowane naj-
czesciej przez organizacje pozarzadowe.

Pozycja TVP SA na rynku

W 2014 r. telewizja publiczna odwrdcita niekorzystny spadkowy trend, obserwowany od kilku
lat, a jej udziat w rynku wzrdst o 0,8 pkt. proc. w stosunku do roku 2013. Do sektora publicznego tgcznie
(TVP 1, TVP 2, TVP Polonia, TVP INFO, TVP Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP
Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC) nalezato 31% rynku, podczas gdy rok wczesniej 30,2%.

Wykres 21. taczne udziaty rynkowe telewizji publicznej w latach 2010 — 2014

Udziat %

2010 2011 2012 2013 2014

B Telewizja publiczna ogdtem
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Telewizja publiczna zyskata udziat, dzieki wzrostowi popularnosci prawie wszystkich programéw
tematycznych. Straty widowni notowaty natomiast w dalszym ciggu programy uniwersalne TVP 1i TVP 2.
Minimalny spadek udziatu (w Polsce) obserwowany byt takze w przypadku TVP Polonia.

Sposrod publicznych programoéw tematycznych najwieksze przyrosty udziatow w 2014 r.
odnotowaty programy: TVP Regionalna — o 0,73 pkt. proc., TVP Rozrywka — o 0,45 pkt. proc. oraz TVP
Seriale — 0 0,3 pkt. proc.

Udziat w widowni na poziomie 0,5% uzyskat nowy program telewizji publicznej TVP ABC
adresowany do dzieci, dostepny od potowy lutego 2014 roku.

Wykorzystanie srodkéw abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjnej

Whptywy z optat abonamentowych przekazane Telewizji Polskiej w 2014 roku stanowity 32%
kosztow zadan misyjnych. Mimo znacznego wzrostu udziatu abonamentu w finansowaniu kosztéw
misji, dla spotki nadal podstawowe Zrédto finansowania misji stanowig przychody z reklamy. Koszty
dziatalnosci misyjnej poniesione przez Telewizje Polskg przedstawia tabela nr 2.
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Tabela 2. Koszty dziatalnos$ci misyjnej Telewizji Polskiej SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa Udziat w kosztach
Koszty w tys. zt

w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv misji w %

1. Tworzenie i rozpowszechnianie

programow ogdélnokrajowych 821 607 60,0%
z tego:

—Program 1 445 901 32,6%
— Program 2 375 706 27,4%
2. Tworzenie i rozpowszechnianie programoéw regionalnych 151031 11,0%
w tym: audycji dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spofecznosci postugujgcej sie jezykiem regionalnym 1285 0,1%
3. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Regionalna

(pasmo wspdlne) 44 619 3,3%
4. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Polonia 30 346 2,2%
5. Tworzenie i rozpowszechnianie programu Bietsat 26 443 1,9%
6. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Info 124 407 9,1%
7. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Kultura 30028 2,2%
8. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Historia 18 577 1,4%
9. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP ABC 16934 1,2%
10. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Sport 25642 1,9%
11. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP HD 6010 0,4%
12 Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Seriale 5298 0,4%
13. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Rozrywka 13 319 1,0%
14. Inne zadania realizujgce misje’ 55098 4,0%
Koszty misji ogétem 1369 359 100,0%

*) do innych zadan realizujgcych misje zostaty zaliczone m.in. koszty: Biblioteki Cyfrowej Medidow Publicznych (52 tys. zt),
zwigzane z dziatalnoscig Osrodka TVP Technologie ( 18,3 min zt), Osrodka iTVP- HD (8,9 min zt), Osrodka Administracji —
w czesci dotyczacej Wydziatu Eksploatacji (3,6 min zt), Redakcji Internetowej TVP Info (2,2 min zt) oraz kosztow Agencji Produkcji
Telewizyjnej i Filmowej w zakresie przeglagdow technicznych i emisyjnych, budowy scenografii, dosytu sygnatu, ustug transmi-

syjnych (4,4 min zt).

Koszty misji byty jedynie 0 0,4% wyzsze w stosunku do wykonania 2013 roku (1 364,3 min zt).

Wykorzystanie wptywow z abonamentu przekazanych spoétce przedstawia tabela nr 3.
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Tabela 3. Wykorzystanie srodkow abonamentowych przekazanych Telewizji Polskiej SA w 2014 r.
w tys. zt

Przekazany

.. .. .. Wydatki
Przedsiewziecia realizujgce misje, abonament

sfinansowane
z abonamentu

o ktérej mowa w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv (tacznie z nadwyz-
ka)
Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 444 000 420 148

1. Tworzenie i rozpowszechnianie programow
ogolnokrajowych Program 1, Program 2

oraz programu TVP Info 281274 275418
2. Tworzenie i rozpowszechnianie programow regionalnych 98 861 98 861
w tym: audycji dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spotecznosci postugujqcej sie jezykiem regionalnym 360 360
3. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Polonia 9624 7988
4. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Kultura 13 000 10 151
5. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Historia 11000 9196
6. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP ABC 4 000 1016
7. Prawa autorskie i pokrewne 17 509 17 509
8. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 490 0

9. Dziafalnos¢ internetowa 242 9
10. Inwestycje — dofinansowanie zakupu wozu HD 8 000 0

Wptywy abonamentowe przekazane Telewizji Polskiej byty o 90 miIn zt wyzsze od przyjete;j
prognozy. Nadwyzka zostata przeznaczona przez spdtke na dofinansowanie audycji w programach
ogodlnokrajowych, wyspecjalizowanych, regionalnych oraz TVP Polonia, dofinansowanie internetowego
teatru dla szkét oraz zakup praw do audycji sportowych.

Srodki abonamentowe pokrywaty 29% kosztéw dziatalnosci ogétem Telewizji Polskiej SA.
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POLSKIE RADIO SA

POLSKIE RADIO

W 2014 r. Spotka kierowali:

Zarzad

Andrzej Siezieniewski — prezes
Jolanta Wisniewska, Henryk Cichecki — cztonkowie

Rada Nadzorcza

Janusz Adamowski — przewodniczgcy
Krzysztof Czyzewski — wiceprzewodniczgcy
Artur Andrysiak — sekretarz

Grzegorz Borowiec (MSP), Krzysztof Czeszejko-Sochacki, Robert Safianski (MKiDN), Agnieszka
Odorowicz — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie:

e Do 1 grudnia 2014 r. (na podstawie uchwaty KRRIiT nr 511/2010 z dnia 16 listopada 2010 r.):

Teresa Bochwic (PiS), Jerzy Bralczyk (SLD), Bozena Jadwiga Zelazowska (PSL), Krzysztof Czabanski (PiS),
Rafat Grupinski (PO), Stanistaw Janecki (PiS), Andrzej Halicki (powotany uchwata nr 78/2014 z 18 lutego
2014 r. w zwigzku z rezygnacjg p. Matgorzaty Kidawy-Btoriskiej), Krzysztof Knittel (KRRIT), Wojciech
Kurdziel (KRRIT), Matgorzata Muzot (KRRiT), Edward Pattasz (PO), Jan Poprawa (KRRIT), Zbigniew Nosowski
(powotanu uchwatg nr 36/2014 r. z 21 stycznia 2014 r. w zwigzku ze $Smiercig cztonka rady p. Andrzeja
Turskiego).

e (0d1grudnia 2014 r. (na podstawie uchwaty KRRIiT nr 514/2014 z dnia 1 grudnia 2014 r.):

Jacek Szymanderski (KRRIiT) — przewodniczacy

Krystian Legierski (KRRIiT) — wiceprzewodniczacy

Krzysztof Czabanski (PiS) — wiceprzewodniczgcy

Urszula Augustyn (PO), Tadeusz Deszkiewicz (PiS), Rafat Grupinski (PO), Witold Kotodziejski (PiS),
Matgorzata Muzot (KRRIT), Zbigniew Nosowski (KRRiT), Edward Pattasz (PO), Jan Poprawa (KRRIT), Marcin
Rzonca (Twoj Ruch), Piotr Weglenski (PO), Matgorzata Winiarczyk-Kossakowska (SLD), Bozena Jadwiga
Zelazowska (PSL) — cztonkowie.
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programoéw Polskiego Radia SA

Program 1
Pokrycie ludnosciowe: 35958 844 0sdb 92,97 %
Pokrycie powierzchniowe: 286 883 km? 91,75 %
Program 2
Pokrycie ludnosciowe: 27 617 175 osdb 71,40 %
Pokrycie powierzchniowe: 178 099,4 km? 56,96 %
Program 3
Pokrycie ludnosciowe: 36 336 847 0sbb 93,95 %
Pokrycie powierzchniowe: 292 043,9 km? 93,39 %
Program 4
Pokrycie ludnosciowe: 13 416 039 0sdb 34,69 %
Pokrycie powierzchniowe: 53 694,8 km? 17,17 %

Dziatalnos¢ programowa

Polskie Radio SA realizowato plany uzgodnione z KRRIT dla Programéw 1, 2, 3. Wprowadzone
przez nadawce niewielkie modyfikacje ich zawartosci byty pozytywne, bowiem zwiekszaty udziat ele-
mentow stuzgcych debacie publicznej (Program 1), audycji poswieconych wydarzeniom w kulturze
(Program 1 i 3), audycji edukacyjnych dotyczacych nowych technologii oraz najnowszych osiggniec
w nauce i technice (Program 1). Spotka nie realizowata natomiast planéw uzgodnionych dla
Programu 4 — radykalnie zmniejszono udziat audycji edukacyjnych (o 602 godz.), audycji poswieconych
kulturze (o 196 godz.) i tematyce sportowej (o 150 godz.). Zwiekszono natomiast udziat rozrywki (az
0 821 godz.).

Charakter kazdego z programow nie zmienit sie w stosunku do lat poprzednich.

W Programie 1 koncentrowano sie na omawianiu biezgcych wydarzen politycznych, gospodar-
czych, spotecznych oraz kulturalnych. Oferte Programu 2 poswiecono kulturze wysokiej (prezentacja
dziet oraz omawianie wydarzen). Cechg wyrdzniajgcg Program 3 byty audycje muzyczne edukujgce
stuchaczy w zakresie réznorodnych gatunkdéw muzyki rozrywkowej. Program 4 adresowany byt do mtodego
stuchacza. Tworzyta go w duzej mierze réznorodna muzyka — od rocka, poprzez folk, muzyke elektroniczng
i klubowa, po hip-hop. Oferte programu Polskiego Radia dla Zagranicy adresowano do Polakow zamiesz-
kujacych poza granicami kraju oraz stuchaczy niepolskojezycznych, zainteresowanych problemami Polski.
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Program nadawany byt w siedmiu jezykach: polskim, angielskim, ukrainskim, biatoruskim, rosyjskim,
hebrajskim i niemieckim. Od pazdziernika 2013 roku nadawane sg, takze w technologii DAB+, dwa
programy o charakterze wyspecjalizowanym: Polskie Radio 24 (muzyczno-informacyjno-publicystyczny)
oraz Polskie Radio Rytm (informacyjno-muzyczny).

Wsréd programéw ogolnopolskich, tak jak w poprzednich latach, najwyzszy udziat stowa byt
w Programie 1 (stanowit ponad potowe rocznego czasu emisji). W ubiegtym roku, w poréwnaniu
z 2013 r., zmniejszyt sie udziat audycji stownych w Programie 3 (w 2013 r. wynosit 51% rocznego czasu
emisji, w 2014 r. — 9 pkt. proc. mniej). W Programie 2 i 4 dominowata muzyka (w Programie 2 —klasyczna,
w Programie 4 — rozrywkowa).

Wykres 22. Udziat stowa i muzyki w programach ogélnopolskich Polskiego Radia w 2014 roku

Program 1

Program 2

Program 4

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

* Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

Program 1

Petnit gtéwnie funkcje informacyjno-komentatorskie, koncentrujac sie przede wszystkim na
szybkim przekazywaniu informacji o biezgcych wydarzeniach z réznych dziedzin (gospodarki, polityki,
kultury i sportu) oraz przekazywaniu opinii i ocen eksperckich ich dotyczgcych. Jedynka byta tez
miejscem debaty publicznej dla réznych grup spotecznych, m.in. organizacji pozytku publicznego,
zwigzkdéw zawodowych, zwigzkdw pracodawcow i przedstawicieli partii politycznych. W prowadzonych
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rozmowach i debatach przestrzegano zasady pluralizmu, przedstawiane byty rézne punkty widzenia,
a prezentowane zagadnienia ukazywano z réznych perspektyw. W ubiegtym roku duzg cze$é programu
poswiecono wyborom do Parlamentu Europejskiego oraz samorzgdowym. Obok audycji obligatoryjnych
okreslonych prawem, nadawano takze specjalnie tworzone audycje publicystyczne, ktdore prezentowaty
kandydatéw i ich programy. Wsréd tematyki miedzynarodowej dominowaty biezgce informacje oraz
komentarze dotyczgce sytuacji na Ukrainie.

Program realizowat rowniez zadania w zakresie kultury. Omawiane w nim byty aktualne wyda-
rzenia w tej dziedzinie, prezentowano wspotczesne polskie nowosci ksigzkowe oraz klasyke literatury
(polskiej i Swiatowej). Obecne byty reportaze, stuchowiska Teatru Polskiego Radia, a takze nadawane od
lat radionowele (Matysiakowie, W Jezioranach). Nadawano rowniez dzieta muzyki klasycznej z roznych
epok, m.in. prezentowano interpretacje dziet Fryderyka Chopina.

Program petnit takze funkcje edukacyjne. Przekazywano wiedze oraz udzielano porad w réznych
dziedzinach (prawa, ekologii, zdrowia, poprawnosci jezykowej, nauki i techniki oraz wptywu nowych
osiggniec technologicznych na zycie cztowieka).

Rozrywke w tym programie tworzyta wspétczesna muzyka popularna. W duzej czesci byty to
prezentacje dorobku mtodych wykonawcdw zaréwno polskich jak i zagranicznych, w tym rozmowy o ich
drodze zawodowe;.

Pozytywnie nalezy ocenic¢ fakt, ze konstrukcja i zawarto$¢ Programu 1 uwzgledniata potrzeby
stuchaczy w réznym wieku — zaréwno dzieci, mtodziezy, jak i oséb w $rednim wieku oraz starszych.
Udziat poszczegdlnych kategorii w programie obrazuje wykres nr 23.

Wykres 23. Plany programowe Programie 1 PR SA i ich realizacja w 2014 roku
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Nadawca realizowat plan, cho¢ nieco go zmodyfikowat. Kierunek tych zmian nalezy ocenic
pozytywnie bowiem wskazuje on, ze zwiekszyt sie udziat w programie elementdéw stuzgcych debacie
publicznej (wzrost udziatu audycji publicystycznych o 193 godz.), audycji poswieconych wydarzeniom
i problemom w kulturze (wzrost o 247 godz.). Wzrost dotyczyt réwniez edukacji (o 93 godz.), a w jej
ramach audycji popularnonaukowych, poswieconych réznym dziedzinom nauki i techniki, w tym
omawiajgcych nowe technologie.

Program 2

Podobnie jak w latach poprzednich, zawartos¢ tego programu wypetniata przede wszystkim pro-
blematyka dotyczgca réznych dziedzin kultury wysokiej. Prezentowano i omawiano wydarzenia zwigzane
z literaturg (nowosci na rynku wydawniczym, zaréwno polskie, jak i zagraniczne, popularyzowanie
czytelnictwa i znajomosci utwordw nalezgcych do klasyki literatury polskiej), teatrem (spektakle pre-
mierowe, dorobek ich twdrcéw), filmem, a takze réznymi rodzajami sztuk plastycznych. Zasadniczg
zawartoscig programu byta prezentacja utwordw muzyki klasycznej, w mniejszym stopniu innych
gatunkéw muzyki (jazz i muzyka etno). Transmitowano koncerty, m.in. z festiwali i wielkich imprez
muzycznych, np. Misteria Paschalia i Sacrum Profanum w Krakowie, Actus Humanus w Gdansku,
Wielkanocnego Festiwalu im. Beethovena w Warszawie, koncerty z obchodéw Swiatowego Dnia Jazzu
(Zbigniewa Wodeckiego, Polskiej Orkiestry Radiowej i zespotu Mitch&Mitch). W ubiegtym roku poszerzono
zawartos¢ programu o elementy zwigzane z waznymi dla Polakéw datami historycznymi: rocznicami
wybuchu | i Il wojny Swiatowej, Powstania Warszawskiego oraz pierwszych wolnych wyboréw w 1989
roku. Transmitowano m.in. koncert z okazji setnej rocznicy zamachu na arcyksiecia Ferdynanda.
W zwigzku z 25-leciem wolnej Polski przygotowano specjalny przeglad najciekawszych koncertow
odbywajgcych sie w ciggu ostatnich dwdch dekad w Studiu im. Witolda Lutostawskiego.

Wykres 24. Plany programowe Programu 2 PR SA i ich realizacja w 2014 roku
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W Programie 2 realizowano plan programowy w formie uzgodnionej z KRRIiT. Wartos$cig dodang
w stosunku do planéw byto zwiekszenie przez nadawce udziatu w programie edukacji koncentrujgcej sie
na ksztattowaniu kompetencji odbiorczych w réznych sferach kultury oraz popularyzowanie aktywnego
uczestnictwa w wydarzeniach kulturalnych (wzrost audycji edukacyjnych o 191 godz.).

Program 3

Program ten charakteryzowata wysoka jakos$¢ audycji poswieconych kulturze oraz petniajgcych
funkcje rozrywkowe. Tworzyty je uznane i popularne osobowosci radiowe, nadajgc tego typu audycjom
wyjatkowy klimat. Nie byty to wytgcznie audycje prezentujgce popularng muzyke rozrywkowsg, ale takze
autorskie audycje edukacyjne przekazujgce wiedze o réznych gatunkach muzycznych, jej twodrcach
i wykonawcach. Prezentowano — obok muzyki pop w wykonaniu polskich i zagranicznych wykonawcéw
- utwory muzyki rockowej (klasyczny rock oraz jego odmiany), utwory polskich artystéw niszowych (np.
Maria Peszek), muzyke elektroniczng (np. Electric Light Orchestra, Jean Michel Jarre) oraz blues i jazz
(np. Anna Maria Jopek, Urszula Dudziak) i piosenke aktorskg (np. Marek Grechuta, Martyna Jakubowicz).
W programie obecne byty takze inne formy rozrywkowe: felietony satyryczne oraz kabarety (zaréwno
premierowe, jak tez archiwalne).

Czesc stowna programu miata charakter uniwersalny: jego strukture budowaty rézne gatunki
i rodzaje audycji. Nadawano informacje o biezgcych wydarzeniach krajowych i miedzynarodowych,
przekazywano komentarze i opinie ekspertéw, politykow. W programie obecne byty takze audycje
edukacyjne i poradnicze koncentrujgce sie gtdwnie na problematyce zdrowia (profilaktyka poprzez ak-
tywny styl zycia), audycje prezentujgce wspotczesne utwory literackie (proza czytana na antenie przez
znanych aktoréw) oraz uwzgledniajgce potrzeby religijne odbiorcéw. Udziat poszczegdlnych kategorii
ustawowych w programie obrazuje wykres nr 25.

Wykres 25. Plany programowe Programu 3 PR SA i ich realizacja w 2014 roku
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Plan programowy uzgodniony z KRRIT dla Programu 3 byt realizowany. Wprowadzono niewielkie
jego modyfikacje polegajace na zwiekszeniu udziatu w programie audycji dotyczacych wydarzen i proble-
mow w kulturze (o 170 godz.).

Program 4

Adresowany byt do mfodziezy. Wyrdzniat go sposdb prowadzenia programu (duza interaktywnos$¢
ze stuchaczami, telefoniczna, poprzez SMS-y i FB) oraz format muzyczny (rock, muzyka elektroniczna
i klubowa, disco, hip-hop). Nadawana muzyka petnita w programie nie tylko role przerywnika, wypetniacza,
ale rowniez byta egzemplifikacjg przekazywanej w audycjach wiedzy o muzyce (nowe gatunki i trendy
w muzyce, sylwetki artystow, tworcédw). Program charakteryzowata duza réznorodnos¢ prezentowanych
probleméw, omawianych z punktu widzenia mtodego adresata. Byty to dyskusje o polityce, ekonomii
i gospodarce oraz problemach spotecznych (m.in. o rynku pracy i jego ofercie dla ludzi mtodych).
Edukacja w programie koncentrowata sie m.in. na przekazaniu wiedzy o strukturach europejskich
i sytuacji gospodarczej w krajach Unii Europejskiej, o nowych technologiach, upowszechnianiu wiedzy
o jezyku polskim (gtownie w zakresie poprawnosci jezykowej). Nadawano takze — cho¢ z niewielkg
czestotliwoscig — reportaze, m.in. uwrazliwiajgce na niebezpieczenstwa w Internecie. Udziat w programie
poszczegdlnych kategorii gatunkowych obrazuje wykres nr 26.

Wykres 26. Plany programowe Programu 4 PR SA i ich realizacja w 2014 roku
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W programie 4 nie realizowano planu programowego w wersji uzgodnionej z KRRIT. Znacznie
zwiekszono w stosunku do planu udziat audycji rozrywkowych (az o 9 pkt. proc.,, tj. 0 821 godz.). Nadano
minimalnie wiecej niz planowano audycji publicystycznych (zwiekszono ich emisje o 135 godz.). Duza
réznica pomiedzy planem a realizacjg dotyczyta audycji edukacyjnych (nadano ich mniej niz planowano
- 0 7 pkt. proc., tj. az 0 602 godz.). Udziat pozostatych kategorii audycji byt nizszy niz planowano o 2 pkt.
proc. (audycji o kulturze nadano mniej o 196 godz., a dotyczacych sportu — mniej o 150 godz.) lub byt
porownywalny w stosunku do planéw (audycje informacyjne).

Polskie Radio dla Zagranicy

W ubiegtym roku przeprowadzono zmiany organizacyjne w funkcjonujgcych dotychczas redak-
cjach: zlikwidowano Redakcje Hebrajska (problematyka stosunkéw polsko-zydowskich przejeta zostata
przez Redakcje Angielskg) oraz Redakcje Niemiecka i Redakcje Polskg. Zostat powotany Dziat Koordynacji
Multimedialnej, ktory zajmuje sie m.in. realizacjg serwisu informacyjnego oraz bloku informacyjno-pu-
blicystycznego w jezyku polskim, tworzonego z materiatéw pozyskanych z programoéw ogdlnopolskich
Polskiego Radia. Zadaniem Dziatu Koordynacji Multimedialnej jest poszerzenie multimedialnych mozliwosci
dotarcia do stuchaczy (aplikacje mobilne, radio internetowe, radio cyfrowe DAB+, radio naziemne oraz
przekaz hybrydowy, Radio Vision). Od 1 listopada 2014 roku jedng, wielojezykowa ramoéwke zastgpiono
dwoma catodobowymi raméwkami: zgodnie z jedng z nich program nadawany jest w jezyku angielskim,
a zgodnie z drugg (pod nazwa Wschdd) —w tym samym czasie- emitowane sg audycje w jezyku rosyjskim
(20 godzin dziennie), w jezyku biatoruskim (2 godziny), w jezyku ukrainskim (30 minut) oraz w jezyku
polskim (dwie 30 minutowe audycje). W IV kwartale ubiegtego roku prowadzono prace nad zmianami
w zawartosci portalu informacyjnego thenews.pl. — wzbogacono jego warstwe informacyjna, zwiekszajac
czestotliwo$¢ aktualizacji publikowanych tresci, a takze rozszerzono oferte tematyczng (gtéwnie
o analizy gospodarcze i finansowe). Przyspieszono réwniez uruchomienie rosyjskojezycznego portalu
informacyjnego pod nazwg radiopolsha.pl. Rozbudowany zostat aktualny serwis gospodarczy, zoriento-
wany na rozwoj kontaktow biznesowych Polski z krajami WNP. Portal zintegrowany jest z Facebookiem
i jego rosyjskojezycznym odpowiednikiem Vkontakte. W ubiegtym roku audycje realizujgce zadania
ustawowe wypetnity caty program. Zwiekszono, w poréwnaniu z 2013 r., udziat publicystyki (o 13 pkt.
proc.) oraz audycji edukacyjnych i sportowych (w kazdej kategorii o 1 pkt proc.). Nizszy w poréwnaniu
z 2013 r. byt udziat audycji informacyjnych (o 12 pkt. proc.), rozrywkowych (o 2 pkt. proc.) oraz poswie-
conych kulturze (mniej o 1 pkt proc.).
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Wykres 27. Struktura programu Polskiego Radia dla Zagranicy w 2014 roku

B Informacja B Publicystyka m Kultura B Edukacja H Sport M Rozrywka

Program, podobnie jak w poprzednich latach, wyrdzniat sie bardzo wysokim udziatem stowa —
stanowito ono 94% rocznego programu.

Polskie Radio 24

Polskie Radio 24 nadawato w technologii DAB+ program wyspecjalizowany o charakterze mu-
zyczno-informacyjno-publicystycznym. W 2014 r. mozna go byto odbiera¢ w Warszawie, Katowicach,
Wroctawiu, Szczecinie, todzi i Opolu. Byt dostepny réwniez w Internecie. Jego celem byto szybkie prze-
kazywanie zaréwno informacji o wydarzeniach krajowych i zagranicznych, jak tez komentarzy i opi-
nii eksperckich do tych wydarzen. Program nie zawierat reklam. Miat charakter zgodny z okreslonym
w koncesji. Oprécz biezacych informacji oraz tresci spoteczno-politycznych, podejmowano w nim
tematyke dotyczaca kultury, gospodarki, sportu, nauki i religii. W przewazajgcej czesci zbudowany byt
z audycji stownych (83% czasu emisji), muzyka zajeta jedynie 15% dobowej emisji (nadawana gtownie
nocy; kompozycje jazzowe). Audycje premierowe wypetnity trzy czwarte jego zawartosci, a pochodzace
z innych programdéw Polskiego Radia (Programu 1 i 3) stanowity jedynie 4%. Fakt ten nalezy oceni¢ pozy-
tywnie, bowiem nadawca stworzyt zupetnie nowg ofertg w stosunku do pozostatych programoéw PR SA.
Drugim elementem wartym podkreslenia jest to, ze PR24 prezentuje ponadprzecietny poziom warsztatu
dziennikarskiego, jest programem dynamicznym, szybko reagujgcym na biezgce wydarzenia.
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Polskie Radio Rytm

Program miat zgodnie z koncesjg charakter wyspecjalizowany muzyczno-informacyjny. Niemal
w catosci wypetniony byt muzyky. Wiekszos¢ nadanych utwordw to nowosci, w wiekszosci notowane
na listach przebojéw. Poza muzyka nadawano krotkie serwisy: informacje o biezgcych wydarzeniach,
sportowe, ekonomiczne (m.in. kursy walut, ceny paliw) oraz informatory o imprezach i wydarzeniach
w kulturze (koncerty, wystawy, spektakle, nowosci filmowe).

Dziatalnos¢ pozaantenowa spétki

Polskie Radio w 2014 r. byto aktywne pozaantenowo w kilku obszarach: byty to dziatania zwigzane
z popularyzacja nauki— po raz kolejny wspdlnie z Centrum Nauki Kopernik, Polskie Radio byto organizato-
rem 18. Pikniku Naukowego na Stadionie Narodowym. To najwieksza w Europie impreza popularyzujgca
nauke, w ktorej swoje osiggniecia prezentowato 220 instytucji z 15 krajéw Swiata, a odwiedzito jg ponad
100 tysiecy osdb.

Duzym przedsiewzieciem byto Lato z Radiem 2014, w ramach ktérego zorganizowano 20 waka-
cyjnych koncertow polskich gwiazd muzycznych. Mieszkancy wielu miast (wiekszych i mniejszych) mieli
mozliwos¢ nieodptatnego uczestnictwa w koncertach i spotkaniach z popularnymi twércami, i wykonawcami.

Aktywnos$¢ pozaantenowa spotki dotyczyta takze popularyzacji waznych wydarzen historycznych:
jubileuszu wolnych wyborow (konferencja Archiwa Przetomu 1989-1991 — Przedsionek Wolnosci miedzy
Okrggtym Stotem, a wyborami 4 czerwca 1989), rocznicy Il wojny Swiatowej i Powstania Warszawskiego
(konferencja naukowa Polskie Radio w czasie Il wojny swiatowej oraz wystawa A muzyka wcigz grafa...
Polskie Radio 1939 , wspdlnie z Narodowym Centrum Kultury). Polskie Radio byto wspdtorganizatorem
Warszawskiego Pikniku Archiwalnego oraz XVII Festiwalu Nauki.

Polskie Radio objeto patronatem 785 wydarzen z réznych dziedzin: nauki, edukacji, kultury
i sztuki, gospodarki i ekonomii.

Pozycja na rynku Polskiego Radia SA

Dane o wskaznikach stuchalnosci programoéw radiowych pochodzg z badania audytorium radia
Radio Track Millward Brown zrealizowanego na ogdlnopolskiej probie oséb w wieku 15-75 lat w okresie
styczen — grudzien 2014 r. Wskazniki wykorzystane w opracowaniu to:

— Udziat programu/grupy programow w czasie stuchania: stosunek catkowitego czasu, jaki
stuchacze poswiecili na stuchanie okreslonego programu radiowego/grupy programéw do
catkowitego czasu stuchania wszystkich objetych badaniem programow radiowych.

— Zasieg dzienny w %, inaczej wielko$¢ audytorium: odsetek oséb w danej populacji, ktére
stuchaty programu przynajmniej raz w ciggu dnia.

— Dobowy czas stuchania: Sredni czas, jaki w ciggu doby respondenci przeznaczyli na stuchanie
programu.
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Tabela 4. Wskazniki stuchalnosci w 2014 r. programoéw Polskiego Radia SA

Udziat w czasie Zasieg dzienny Dobowy czas

stuchania (%) w % stuchania
Program 1 PR SA 10,4 10,8 3:08:52
Program 2 PR SA 0,5 0,8 2:07:24
Program 3 PR SA 7,2 7,4 3:12:01
Program 4 PR SA 0,5 0,7 2:20:03
LACZNIE 18,6 17,9 3:25:05

Programy Polskiego Radia SA, miaty tgcznie 18,7% udziatu w czasie stuchania. Wskaznik ten byt
0 0,2 pkt. proc. mniejszy niz przed rokiem, a wiec zmiana byta niewielka. Réwniez nieznacznie — 0 0,2 pkt.
proc. —zmniejszyt sie zasieg dzienny tych programdw. Najpopularniejszym z programow ogdlnopolskich
Polskiego Radia byt Program 1 osiggajac 10,4% udziatu w czasie stuchania.

Wykorzystanie srodkéw abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2014 r. abonament pokryt 72% kosztéw zadar misyjnych Polskiego Radia i byt dla spofki
podstawowym zrdodtem finansowania. Z optat abonamentowych spodtka finansowata tworzenie
i rozpowszechnianie programoéw ogdlnokrajowych, Studio Reportazu, Teatr Polskiego Radia, portal
mojepolskieradio.pl, Radiowe Centrum Nadawcze PR w Solcu Kujawskim, tworzenie i rozpowszechnianie
programow wyspecjalizowanych nadawanych w standardzie DAB+, Piknik Naukowy oraz koszty rozpo-
wszechniania programu Polskie Radio dla Zagranicy. Koszty dziatalnosci misyjnej poniesione przez Polskie
Radio przedstawia tabela nr 5.
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Tabela 5. Koszty dziatalnosci misyjnej Polskiego Radia SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa Udziat w kosztach

. Koszty w tys. zt e
w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv misji w %

1. Tworzenie i rozpowszechnianie programow
) , 165 398 72,3%
ogdlnokrajowych, z tego:
—Program 1 58 157 25,4%
— Program 2 42 244 18,5%
— Program 3 40 966 17,9%
—Program 4 24 031 10,5%
2.Koszty praw autorskich i pokrewnych programoéw
, - p. P yen prog 16 138 7,1%
ogdlnokrajowych
3.Tworzenie i rozpowszechnianie Radia dla Zagranicy 15018 6,6%
— w tym koszty rozpowszechniania 2170 1,0%
4. Rozpowszechniania programow
) ) 915 0,4%
rozpowszechnianych w standardzie DAB+
5. Tworzenie programéw wyspecjalizowanych:
—PR24 9 489 4,2%
— Radio Rytm 2 593 1,1%
— Radio dla dzieci (prace przygotowawcze) 18 0,01%
6. Radiowe Centrum Nadawcze PR
_ ) 6273 2,7%
w Solcu Kujawskim
7. Portal mojepolskieradio.pl 9 467 4,1%
8. Teatr Polskiego Radia 934 0,4%
9. Polska Orkiestra Radiowa — koncerty 688 0,3%
10. Pozostate koszty misji (w tym: Piknik Naukowy
: . 1794 0,8%
Studio Reportazu i Dokumentu)
Koszty misji ogotem 228 725 100,0%

W Polskim Radiu odnotowano spadek kosztéw dziatalnosci misyjnej — o 5,2%, w stosunku do
wykonania 2013 roku (241,3 min zt).

Wykorzystanie wptywow z abonamentu przekazanych spoétce przedstawia tabela nr 6.
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abonament
(facznie z nadwyzka)

KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Wydatki
sfinansowane
z abonamentu

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 164 000 163 600
1. Tworzenie i rozpowszechnianie programow

ogdlnokrajowych —Program 1, Program 2,

Program 3 i Program 4, z tego: 140 509 140 509
1) koszty zadan programowych w zakresie informacji,

publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki

(tgcznie z kosztami praw autorskich i pokrewnych) 105 159 105 159
2) rozpowszechnianie programéw ogdlnokrajowych 35350 35350
2. Koszty bezposrednie rozpowszechniania programu

dla odbiorcéw za granicg — Radio dla Zagranicy 2 400 2041
3. Radiowe Centrum Nadawcze PR w Solcu Kujawskim 5000 4959
4. Emisja cyfrowa DAB+ 10 008 10 008
5. Portal mojepolskieradio.pl 6 000 6 000
6. Piknik Naukowy 4 4

7. Studio Reportazu i Dokumentu 46 46

8. Teatr Polskiego Radia 33 33

Wptywy abonamentowe przekazane Polskiemu Radiu SA byty o 6 min zt wyzsze od przyjetej
prognozy, a przekazana nadwyzka zostata wykorzystana na dofinansowanie planowanych oraz wprowa-
dzenie nowych audycji w programach ogdlnokrajowych.

Srodki abonamentowe pokrywaty 63% kosztéw dziatalnosci spotki ogdtem.
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ROZGLOSNIE REGIONALNE RADIA PUBLICZNEGO : =
Polskie

m ¥ Radio

Bialystok

Radio Biatystok SA

W 2014 r. Spoétkg kierowali:

Zarzad:
Witadystaw Prochowicz — prezes

Rada Nadzorcza:

Joanna Salachna — przewodniczaca

Maria NiedZwiecka — wiceprzewodniczaca

Monika Wroblewska (MSP w porozumieniu z MKiDN) — sekretarz
Robert Ciborowski, Piotr Fiedorczyk — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w skfadzie (powotana uchwatg KRRIiT nr 395
z dnia 30 pazdziernika 2012 r.):

Mirostaw Hanusz (KRRIT) — przewodniczgcy

Joanna Tomalska (PO) — wiceprzewodniczgca

Andrzej Romanczuk (KRRIT) — sekretarz

Grazyna Serafin (KRRiT), Magdalena Godlewska-Siwerska (KRRiT), Andrzej Ciszewski (KRRiT), Leszek
Cieslik (PO), Szczepan Barszczewski (PO), Robert Winnicki (PQ), Adam Debski (PiS), Rafat Rudnicki (PiS),
Witadystaw Jagietto (PSL), Marcin Szczudto (Solidarna Polska), Krzysztof Matys (Ruch Palikota), Bartosz
Wojda (SLD) — cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Biatystok SA

Pokrycie ludnosciowe: 1318 545 oséb 3,41 %
Pokrycie powierzchniowe: 15 759,8 km? 5,04 %

Dziatalno$¢ programowa

Spotka realizowata plany uzgodnione z KRRIT. Nadawca wprowadzit niewielkie modyfikacje,
ktére polegaty na skréceniu czasu trwania audycji w kategorii informacja i kultura na rzecz zwiekszenia
wymiaru czasowego audycji edukacyjnych.
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W programie Radia Biatystok przedsiewziecia dotyczgce ustawowych zadan misyjnych miaty
wysoki udziat — zajmowaty niemal caty roczny program (96% rocznego czasu nadawania). Program
miat charakter uniwersalny: realizowat roznorodne zadania: informowat o aktualnych wydarzeniach spo-
tecznych, gospodarczych, politycznych w kraju i na swiecie oraz stwarzat mozliwos¢ debaty publicznej
réznym srodowiskom (politykom, zwigzkom zawodowym, zwigzkom pracodawcow, organizacjom pozytku
publicznego, kandydatom w wyborach do Parlamentu Europejskiego i do samorzadu terytorialnego),
prowadzit edukacje w réznych dziedzinach (m.in. historia, tradycja i kultura regionu, nowe technologie,
upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim, ksztattowanie postaw prozdrowotnych, ksztatcenie kompe-
tencji w zakresie odbioru tresci), zachecat do uprawiania sportu amatorskiego (zaréwno dorostych, jak
tez dzieci i mtodziez) oraz informowat o wydarzeniach w sporcie zawodowym. Znaczaca czes$é programu
zajmowata rozrywka, ktérg stanowita muzyka, realizowana m.in. w formie autorskich audycji muzycznych,
w ktérych prezentowano rézne gatunki muzyczne, ich twoércéw i wykonawcow. Udziat w rocznym progra-
mie poszczegdlnych ustawowych kategorii gatunkowych obrazuje wykres nr 28.

Wykres 28. Plan programowy Radia Biatystok SA i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja

Sport

Rozrywka

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

B Plan 2014 MW Realizacja 2014

Waznym elementem programu byfa problematyka dotyczgca regionu. Sposdb realizacji tema-
téw z tego zakresu byt interesujgcy — nadawca wykorzystywat do tego celu rézne gatunki radiowe, dbat
o dobér gosci — ekspertéw z réznych dziedzin, stwarzajgc tym samym stuchaczom mozliwos¢ pozyskania
jak najgtebszej wiedzy o problemach prezentowanych na antenie. Udziat audycji dotyczgcych tematyki
regionalnej byt wysoki i stanowit 37% rocznego czasu nadawania.
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Nalezy podkresli¢, ze w programie byty obecne wszystkie elementy programu preferowane przez
KRRIT. Ich udziat byt zréznicowany. Dominowaty audycje tworzone specjalnie dla mtodziezy. Zajety one
727 godz. rocznego programu. Byty to przede wszystkim audycje edukacyjne i poswiecone kulturze.
Zawieraty tematyke zwigzang z nauka (gtéwnie osiggniecia i wynalazki polskich mtodych badaczy),
nowymi technologiami (w tym cyfryzacja, nowe media) oraz problematyka istotng dla mtodych, doty-
czacg mozliwosci ksztatcenia i rynku pracy (planowania kariery zawodowej, mozliwosci zatrudnienia,
sposobow poszukiwania pracy). Podejmowano rowniez tematy dotyczace okresu dojrzewania (gtownie
zwigzane z problemami emocjonalnymi, nieSmiatoscig, relacjami w rodzinie i z réwiesnikami). W ofer-
cie zwigzanej z kulturg, adresowanej do tej grupy odbiorcéw, nadawano recenzje i omowienia nowych
produkgji filmowych (m.in. aktualnie wchodzacych na ekrany kin w regionie) oraz prezentowano dorobek
filmowy mtodych adeptéw tej sztuki pochodzgcych z Podlasia.

Radio Biatystok, podobnie jak w latach poprzednich, kontynuowato w 2014 r. popularyzowanie
radiowych form udramatyzowanych. Nadawano stuchowiska, reportaze (artystyczne i interwencyjne)
oraz dokumenty. Zajety one w ciggu roku 69 godz. programu. Czestotliwos¢ nadawania tych form byta
wysoka — dwukrotnie w tygodniu, w cyklu Radiowy Teatr Sensacji, emitowano stuchowisko o tematyce
kryminalnej. Z takg samg czestotliwoscig nadawane byty reportaze dotyczace regionalnych probleméw
spotecznych oraz audycje dokumentalne prezentujgce historie regionu (miejsca, ludzi i wydarzenia).

W programie obecne byty takze audycje stuzgce edukacji obywatelskiej, w szczegdlnosci poswie-
cone wyborom do Parlamentu Europejskiego oraz do samorzgdu terytorialnego. Nadawca w ramach
tej oferty emitowat zaréwno audycje obligatoryjne (tworzone przez komitety wyborcze), jak réwniez
audycje wtasne. Udziat auydcji obligatoryjnych byt zgodny z wymaganiami prawa w tym zakresie,
natomiast audycje witasne zajety 36,5 godz. w rocznym programie. Byty to przede wszystkim audycje
edukacyjne: zaréwno debaty wyborcze (prezentujgce kandydatow i ich programy), jak tez poradniki
(informujgce o zasadach gtosowania, kompetencjach wybieranych organéw). Nadawano takze tzw.
audycje profrekwencyjne, w ktérych podkreslano wage uczestnictwa w demokratycznych procesach
wyborczych i w zwigzku z tym zachecano do udziatu w gtosowaniu.

Radio Biatystok, majgc w zasiegu swego nadawania odbiorcéw nalezgcych do rdznych mniejszosci
narodowych, kazdego roku uwzglednia w swojej ofercie potrzeby tych grup. W 2014 r. przeznaczyto
na audycje adresowane do mniejszosci rosyjskiej, litewskiej, biatoruskiej i ukrainskiej 287 godzin, co
oznacza, ze w kazdym tygodniu tego typu audycje zajmowaty 5,5 godz. Byty to gtdwnie magazyny
o charakterze informacyjno-publicystycznym, omawiajgce biezgce wydarzenia i problemy tych grup
odbiorcow, tworzone w jezykach tych mniejszosci.

Spodtka uczestniczyta takze we wspdlnym projekcie Przebojem Na Antene, realizowanym przez
wiekszos$¢ rozgtosni regionalnych. Celem tego przedsiewziecia byta pomoc i wsparcie mtodych utalento-
wanych muzykdéw, pochodzgcych z réznych regiondw. Podsumowaniem projektu byto wydanie ptyty, jej
promocja i dystrybucja.

Nalezy podkresli¢, ze Radio Biatystok od 2013 r. utrzymuje wysoki udziat stowa w programie —
43% rocznej emisji. Muzyka zajeta nieco ponad potowe tego czasu. Nadawano gtéwnie gatunki wspotcze-
snej muzyki rozrywkowej. Ponadto, rozgtosnia, jako jedna z niewielu w Polsce, prezentowata w ramach
oferty muzycznej utwory muzyczne i stowno-muzyczne przeznaczone dla mniejszosci zamieszkujgcych
w zasiegu nadawania programu.
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Wykres 29. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Biatystok w 2014 r.

Inne*; 4%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

Dziatalnos¢ pozaantenowa

Radio Biatystok SA dziatalno$¢ pozaantenowg koncentrowato na organizowaniu lub wspdétorga-
nizowaniu wydarzen aktywizujgcych mieszkancéw duzych miast Podlasia do uczestnictwa w kulturze.
Dla dzieci z woj. podlaskiego i warminsko-mazurskiego, przeprowadzono (wspdlnie z Regionalng Dyrekcja
Lasow Panstwowych oraz instytucjami o$wiatowymi i samorzadowymi) konkurs literacko — plastyczny
pamieci Simony Kossak. Uczestnicy (108 ucznidéw z 28 placéwek) przygotowali opowiadanie o tematyce
przyrodniczej, zwtaszcza o relacjach ze zwierzetami, wzbogacane wfasnorecznie wykonang ilustracja.

Dla upamietniania postaci Wiestawa Szymanskiego — poety i zastuzonego dziennikarza Radia
Biatystok (zmart w 2013 r.), Radio Biatystok zorganizowato dla stuchaczy dwa konkursy — muzyczny oraz
debiutéw literackich. Uczestnicy (wykonawca, zespdt) zgtaszali wtasng aranzacje muzyczng do wybranego
wiersza poety lub prezentowali wtasne utwory literackie.

Radio Biatystok i miasto Augustéw po raz dziewietnasty zorganizowaty popularng w Augustowie
letnig zabawe: Co ma ptywac nie utonie — XIX Mistrzostwa Polski w Augustowie w Ptywaniu na byle czym
z Polskim Radiem Biafystok. W zawodach uczestniczyto 25 zatdg, walczacych o puchar Prezesa Radia
Biatystok. Imprezie towarzyszyty koncerty muzyczne.
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Rozgtosnia wspdlnie z Biatostockim Osrodkiem Kultury, po raz drugi zorganizowata dla miesz-
kancow, na Rynku Kosciuszki w Biatymstoku, koncert na pozegnanie wakacji: Biatystok — Miasto Dobrej
Muzyki —w ktorym braty udziat zespoty i wykonawcy zaréwno regionalni, jak rowniez inni znani w kraju.

Radio Biatystok objeto swym patronatem réznorodne wydarzenia regionalne: sportowe (Netta
Cup w Augustowie — skoki narciarskie, Necko Endurance w Augustowie - tddki motorowodne, Biafystok
biega), zwigzane z tradycjg i kulturg ludowg Wschodu (Biatoruski Festiwal Folkowy w Grodku, Festiwal
Mtodziezy Mtodej Biatorusi — Basowiszcza, Podlaska Oktawa Kultur, Swieto Chleba w Ciechanowcu) oraz
muzyczne (m.in. Blues Festival w Suwatkach).

Pozycja Radia Biatystok SA na rynku radiowym w wojewddztwie podlaskim

Radio Biatystok zajmowato w ubiegtym roku dobrg pozycje zaréwno pod wzgledem udziatu
w czasie stuchania radia, jak tez zasiegu dziennym wsrdd programéw dostepnych w woj. podlaskim.
W stosunku do 2013 r. spdtka uzyskata w 2014 r. poréwnywalne wyniki zaréwno w udziale w czasie
stuchania, jak réwniez w zasiegu dziennym.
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Wykres 30. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa podlaskiego
w2014 r.
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Wykres 31. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa podlaskiego w 2014 r.
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych oraz koszty dziatalno$ci misyjnej

W 2014 r. abonament pokryt 89% kosztow zadan misyjnych Radia Biatystok. Koszty dziatalnosci
misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 7.

Tabela 7. Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Biatystok SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktorej mowa Udziat w kosztach

. Koszty w tys. zt e
w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv misji w %

1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu

informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 8 024 83,7%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 824 8,6%
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spofecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym 743 7,7%
Koszty misji ogotem 9591 100,0%

Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Biatystok odnotowane w 2014 roku byty nizsze o 1,7%
w stosunku do zrealizowanych w 2013 r. (9 761 tys. zt).

Wykorzystanie srodkdéw z abonamentu przekazanych spétce przedstawia tabela nr 8.

Tabela 8. Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu Biatystok SA w 2014 r.
w tys. zt

Przekazany Wydatki
abonament sfinansowane
(tacznie z nadwyzka) z abonamentu

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej

mowa w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8521 8230
1. Zadania programowe w zakresie informacji,

publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6624 6624
w tym: audycje preferowane 325 325
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 796 796
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spotecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym 810 810
4. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 0
5. Zadania inwestycyjne:

— system transmisji 100

— archiwizacja i digitalizacja 61

—budowa systemu integracji ustug dodatkowych 100

61



|< q]‘-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Whptywy abonamentowe przekazane Radiu Biatystok w 2014 r. byty o 235 tys. zt wyzsze od
przyjetej prognozy, a przekazana spdfce nadwyzka zostata wykorzystana na dofinansowanie tworzenia
audycji zaplanowanych w programie.

Srodki abonamentowe pokrywaty 74% kosztéw dziatalnosci ogétem spotki.
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Radio Pomorza i Kujaw SA (Bydgoszcz)

W 2014 r. Spétka kierowali: 8 (

POLSKIE RADIO

Zarzad
Michat Jagodzinski — prezes

Rada Nadzorcza

Roman Backer — przewodniczgcy

Jan Montowski — wiceprzewodniczgcy
Sylwester Bejger — sekretarz

Kazimierz Koztowski (MSP w porozumieniu z MKiDN), Jolanta Kuligowska-Roszak, Mieczystaw Naparty —
cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie (powotana uchwatg KRRIiT nr 396
z dnia 30 pazdziernika 2012 r.):

Grzegorz Kaczmarek (PO) — przewodniczacy

Marcin Czyzniewski (PO) — wiceprzewodniczgcy

Katarzyna Rodziewicz (KRRIT) — sekretarz

Anna Nowak-Aniota (powotana uchwatg KRRIiT nr 194/2014 z 1 kwietnia 2014 r. w zwigzku z rezygnacjg
p. Janiny Jankowskiej), Maciej Krzeminski (KRRIT), Teresa Stepien-Nowicka (KRRiT), Dominika Goscimiriska
(KRRIT), Zbigniew Ostrowski (PO), Marek Kornacki (PO), Bogdan Sciesifiski (PiS), Karol Wojtasik (PiS),
Krzysztof Niestuchowski (PSL), Stawomir Mtodzikowski (Solidarna Polska), Pawet Korzestanski (Ruch
Palikota), Janusz Borkowski (SLD) — cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Pomorza i Kujaw SA
Pokrycie ludnosciowe: 2 185 287 0sdb 5,65 %

Pokrycie powierzchniowe: 18 549,1 km? 5,88 %

Dziatalnos$¢ programowa

Nadawca generalnie realizowat plan uzgodniony z KRRIiT. Wprowadzit jednak niewielkie modyfi-
kacje: zmniejszyt czas trwania audycji informacyjnych i dotyczgcych kultury, jednoczesnie przeznaczyt ten
czas na zwiekszenie udziatu publicystki wyborczej.
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Udziat audycji realizujgcych zadania ustawowe byt wysoki — wypetniaty niemalze caty roczny
program (stanowity 95%). Oferta zawierata audycje uwzgledniajgce zainteresowania i potrzeby wielu
grup odbiorcow. W programie wykonywano zadania w zakresie informacji (nadajac dzienniki zawiera-
jace gtownie biezgce informacje regionalne, ale tez rangi ogdlnokrajowej, informatory uzytkowe dla
mieszkancow regionu: m.in. prognoza pogody, sytuacja na drogach). Radio PiK byto rowniez miejscem
debaty publicznej organizowanej w réznych formach (wywiady, debaty, komentarze m.in. ekspertow)
i dla roznych srodowisk: politykdw, zwigzkéw zawodowych, zwigzkéw pracodawcodw, organizacji pozytku
publicznego, a w czasie kampanii do Parlamentu Europejskiego i do samorzadu terytorialnego takze
dla kandydujgcych w tych wyborach. W programie prowadzono takze edukacje zaréwno w zakresie
upowszechniania wiedzy o jezyku polskim i zdrowego odzywiania wiedzy o mediach i rynku medialnym
oraz nowych technologii. Duzg cze$¢ programu (1/3) poswiecono kulturze — jak tez prezentacji dziet,
problemom i wydarzeniom. Nalezy podkresli¢, ze w 2014 r. tematyka dotyczaca kultury miata najwiekszy
udziat w tym programie, zaréwno w jego wymiarze regionalnym, jak tez ogdlnokrajowym. Program
petnit réwniez funkcje rozrywkowe, gtéwnie poprzez nadawang muzyke réznych gatunkéw (przede
wszystkim popularnych wsréd mtodziezy, ale takze mitosnikdw muzyki klasycznej i zainteresowanych
muzyka ludowg).

Wykres 32. Plan programowy i jego realizacja w 2014 r. w Radiu Pomorza i Kujaw SA

Informacja
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Kultura
Edukacja

Sport
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Niemal 40% rocznej emisji programu zajety tresci stowne dotyczace problematyki regionalnej.
Byty to zarowno biezgce informacje, publicystyka (gtdwnie realizowana w formie debat), audycje
edukacyjne, reportaze i audycje dokumentalne dotyczgce m.in. historii, kultury i tradycji regionu, proble-
mow spotecznych. Na biezgco informowano takze o wynikach rozgrywek sportowych lokalnych zespotow
z roznych dyscyplin.

Pozytywnie nalezy oceni¢ wysoki udziat elementdow programu preferowanych przez KRRiT,
w szczegélnosci form udramatyzowanych. Teatr radiowy, stuchowisko, dokument i reportaz artystyczny
zajety az 782 godz. Podobnie jak w latach poprzednich, raz w miesigcu, nadawany byt teatr radiowy
(14,5 godz. w roku), a raz w tygodniu stuchowiska i bajki dla dzieci (12,5 godz. w roku). Nadawano takze
reportaze artystyczne i dokumenty poswiecone problematyce spotecznej (w dwoch cyklach —raz i piec
razy w tygodniu), kulturze (raz w tygodniu). W celu prezentacji form udramatyzowanych wykorzystywano
réwniez wtasne zasoby archiwalne.

Oferta adresowana do mtodziezy zajeta 86 godz. i byta to gtownie edukacja skoncentrowana
na problemach i przysztosci zawodowej mtodych ludzi. Do tej grupy odbiorcow adresowane byty takze
audycje popularyzujgce nowe technologie oraz upowszechniajgce wiedze o jezyku polskim, w tym
0 poprawnosci jezykowe;.

Czes¢ rocznego programu (60 godz.) zajeta edukacja obywatelska, w duzej mierze poswiecona
problematyce wyborczej. Nadawca — obok audycji obligatoryjnych — tworzyt rowniez witasng oferte:
audycje informacyjne, publicystyczne, edukacyjne i poradniczo-instruktazowe poswiecone wyborom
do Parlamentu Europejskiego i do samorzadu terytorialnego. Stuchaczom Radia PiK przekazywano
réwniez wiedze z roznych dziedzin prawa (cywilnego, rodzinnego, prawa pracy, podatkowego, itp.) oraz
udzielano porad w zakresie interpretacji konkretnych przepiséw.

Radio PiK realizowato rowniez projekty z dwoma rozgto$niami regionalnymi. Z Radiem Biatystok
spotka wspdtorganizowata konkurs Przebojem na antene, promujgcy mtodych regionalnych twércow
i wykonawcéw muzycznych. Natomiast z Radiem Merkury realizowano przedsiewziecie medialno-eduka-
cyjne na temat Polakdw zamordowanych na ziemiach wcielonych do Il Rzeszy.

Program nadawany w 2014 roku byt bogaty w tresci, zawierat wysoki udziat audycji stownych
(stanowity one 61% rocznego czasu nadawania). Oferta muzyczna (zajeta 34% rocznego programu) byta
bardzo zrdéznicowana: obok wspdtczesnej muzyki popularnej nadawano takze state codzienne cykle
z muzyka klasyczng i cotygodniowe z muzyka ludowa.
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Wykres 33. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Pomorza i Kujaw w 2014 r.

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

Dziatalnos¢ pozaantenowa

Rozgtosnia od kilku lat jest organizatorem Miedzynarodowego Konkursu Artystycznych Form
Radiowych oraz Warsztatéw Sztuki Radiowej Grand PiK. W 2014 roku do konkursu zgtoszono kilkadziesigt
utworow (stuchowiska, reportaze, audycje publicystyczne, dokumenty i tzw. formy eksperymentalne),
przygotowane zaréwno przez twércow-dziennikarzy zwigzanych z mediami publicznymi, jak tez komer-
cyjnymi, tworcéw niezaleznych i podmioty zagraniczne. Utwory zgtoszone do konkursu umieszczano
w sieci i dzieki temu prace byty oceniane przez szerokg publicznos¢, ktora wybierata swojego faworyta.
Konkursowi towarzyszyty warsztaty sztuki radiowej.

Spoétka obejmowata swoim patronatem wydarzenia z réznych dziedzin m.in.: popularyzujace
osiggniecia nauki i techniki (Bydgoski Festiwal Nauki, Centrum Nowoczesnosci Mtyn Wiedzy), kulture,
w tym kulture ludowg (Spotkania z Folklorem Kujaw i Ziemi Dobrzyriskiej, Festiwal Chleba i Soli,
XV Chetminski Jarmark Jaszczurczy i Miedzynarodowe Spotkania z Folklorem), popularyzujgce sport
(Mistrzostwa Swiata w Akrobacji Szybowcowej, Mistrzostwa Polski w Nordic Walking, Festiwal Ster
na Bydgoszcz), rolnictwo i kuchnie regionalng (Festiwal Smaku, Swieto Sliwki, Pokazy Polowe) oraz
prezentujgce organizacje pozarzadowe (// Bydgoski Festiwal Organizacji Pozarzqgdowych).

Radio Pomorza i Kujaw prowadzito takze dziatania pozaantenowe skupione wokdt promocji
radia cyfrowego, m.in. na Rynku Staromiejskim w Toruniu przekazano mieszkaricom Torunia i okolic
kilkadziesiat sztuk radioodbiornikdéw cyfrowych.
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Pozycja Radia PiK na rynku radiowym w wojewddztwie kujawsko-pomorskim

W stosunku do 2013 r. Radio PiK utrzymato pozycje na rynku regionalnym zaréwno pod
wzgledem udziatu w czasie stuchania, jak réwniez udziatu w zasiegu dziennym.

Wykres 34. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa kujawsko-
-pomorskiego w 2014 r.
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Wykres 35. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa kujawsko-pomorskiego

w 2014r.
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Wykorzystanie srodkow abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2014 r. abonament pokryt 89% kosztow zadan misyjnych Radia Pomorza i Kujaw. Koszty

dziatalnosci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 9.

Tabela 9. Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Pomorza i Kujaw SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa
w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv

Koszty w tys. zt

Udziat w kosztach

misji w %

1. Tworzenie programu regionalnego — zadania

z zakresu informacji, publicystyki, kultury, edukacji,

sportu i rozrywki 7910 81,9%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1599 16,6%
3. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 0,3%
4. Udostepnianie i digitalizacja materiatow

archiwalnych medioéw publicznych 114 1,2%
Koszty misji ogotem 9653 100,0%

Koszty misji, ktére Radio Pomorza i Kujaw poniosto w 2014 roku, byty nizsze o0 10,3% od odnoto-

wanych w 2013 r. (10 758 tys. z1).

Wykorzystanie srodkdw z abonamentu przekazanych spétce przedstawia tabela nr 10.

Tabela 10. Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu Pomorza i Kujaw SA

w 2014 r. w tys. zt

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv

(tacznie z nadwyzk3)

Przekazany abonament Wydatki sfinansowane

z abonamentu

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8613 8613
1. Zadania programowe w zakresie informacji,

publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6839 6 839
w tym: audycje preferowane 569 569
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 1627 1627
3. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 30
4. Udostepnianie i digitalizacja materiatow

archiwalnych medioéw publicznych 117 117

Whptywy abonamentowe przekazane Radiu Pomorza i Kujaw w 2014 r. byty 0 235 tys. zt wyzsze
od przyjetej prognozy, a przekazana spotce nadwyzka zostata wykorzystana na dofinansowanie audycji
informacyjnych, publicystycznych i edukacyjnych w programie regionalnym.

Srodki abonamentowe pokrywaty 82% kosztéw dziatalnosci ogétem spotki.
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Radio Gdarsk SA =
Radio Gdansk

W 2014 r. Spotka kierowali:

Zarzad

Lech Parell — prezes
Zdzistaw Koszlak — cztonek

Rada Nadzorcza

Jan Kreft — przewodniczgcy
Dorota Sobieniecka-Kanska — wiceprzewodniczaca
Zbigniew Jasiewicz, Andrzej Trojanowski, Karol Zgdédka (MSP w porozumieniu z MKiDN) — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie (powotana uchwatg KRRIT nr 397
z dnia 30 pazdziernika 2012 r.):

Jerzy Karpinski (KRRiT) — przewodniczgcy

Andrzej Krzysztofiak (PO) — wiceprzewodniczgcy

Danuta Makowska (Solidarna Polska) — wiceprzewodniczgca

Henryka Dobosz-Kinaszewska (KRRiT), Tomasz Bojar-Fijatkowski (KRRiT), Adam Grzybowski (KRRiT), Jerzy
Boj (KRRIT), Stawomir Klups (PO), Magdalena Marszatkowska (PO), Krzysztof Lodzinski (PO), Jacek Rybicki
(PiS), Piotr Niedzwiecki (PiS), Andrzej Mtot (PSL), Jarostaw Milewczyk (Ruch Palikota), Andrzej Rézanski
(SLD) — cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Gdarsk SA
Pokrycie ludnosciowe: 2152 861 0s6b 5,56 %

Pokrycie powierzchniowe: 14 086,4 km? 4,50 %

Dziatalnos¢ programowa

Spotka realizowata plan uzgodniony z KRRIiT. Nadawca w ciggu roku wprowadzit modyfikacje
planu, ktére wptynely pozytywnie na sposéb realizacji zadan ustawowych. Zmnieszyt udziat audycji
o charakterze rozrywkowym (gtéwnie muzyki) a zwiekszyt czas trwania audycji stownych w kategoriach:
kultura, publicystyka, informacja, edukacja i sport.

Audycje stuzgce realizacji ustawowych zadan misyjnych wypetniaty niemalze caty program —
zajety 92% rocznego czasu nadawania. Podobnie jak w 2013 r. Radio Gdansk nadawato audycje dotyczgce
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wszystkich kategorii wskazanych w art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji. Jego oferta miata
charakter uniwersalny — program byt réznorodny tematycznie i gatunkowo. W programie informowano
o biezgcych wydarzeniach (zaréwno w regionie, jak tez w Polsce i na $wiecie), stworzono mozliwosc
wymiany poglagdéw i opinii réznym $rodowiskom spotecznym (politykom, zwigzkom zawodowym,
zwigzkom pracodawcow, organizacjom pozytku publicznego, a w czasie kampanii do Parlamentu Euro-
pejskiego i do samorzadu terytorialnego takze kandydujagcym w tych wyborach), prowadzono edukacje
w réznych dziedzinach (zdrowie, rynek mediow elektronicznych i zwigzane z nim nowe technologie,
ksztattowanie kompetencji odbiorczych w zakresie odbioru tresci, edukacja obywatelska). Omawianie
problemdéw i zjawisk dotyczacych kultury zajmowato w Radiu Gdansk znaczace miejsce (17% rocznego
czasu nadawnia). Program petnit réwniez funkcje rozrywkowe, gtéwnie poprzez nadawang muzyke
réznych gatunkéw (popularnych wsréd mtodziezy). Udziat poszczegdlnych kategorii ustawowych obrazuje
wykres nr 36.

Wykres 36. Plan programowy Radia Gdansk SA i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja

Sport

Rozrywka
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B Plan 2014 ™ Realizacja 2014

W programie Radia Gdansk realizowano zadania stuzgce mieszkaricom regionu. Réznego rodzaju
audycje stowne (informacyjne, publicystyczne, edukacyjne, dotyczgce kultury i sportu) poSwiecone
problemom i wydarzeniom regionalnym zajety 36% rocznego programu. Spoétka uwzglednita w ofercie
programowej potrzeby spotecznosci kaszubskiej — tworzyta dla niej audycje w jezyku kaszubskim
(stanowity one 5% rocznego programu).
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Oferta Radia Gdansk zawierata takze elementy programu preferowane przez KRRIiT. Wsrdd
nich najwiecej miejsca zajety formy udramatyzowane (496 godz.): stuchowiska, reportaze i dokumenty,
nadwane z duzag czestotliwoscig (kilkanascie razy w tygodniu), rzadziej nadawano stuchowiska (raz
w miesigcu).

Oferta adresowana do mtodziezy (zajeta 312 godz.). Byty to gtéwnie comiesieczne debaty
z udziatem mtodych ludzi i ekspertow, w czasie ktérych dyskutowano o mozliwosciach rozwoju i realizo-
waniu pasji zawodowych.

Zadania w zakresie edukacji obywatelskiej realizowano gtéwnie poprzez wtasne audycje informa-
cyjne i publicystyczne dotyczace dwdch kampanii wyborczych (do Parlamentu Europejskiego i samorzadu
terytorialnego) oraz audycje ksztattujgce postawy proekologiczne i stuzgce bezpieczerstwu na drogach.

Radio Gdansk uczestniczyto we wspdlnym projekcie realizowanym przez rozgtosnie regionalne.
Dotyczyt on prezentacji (raz w miesigcu) utworéw muzyki klasycznej oraz przekazywania informacji
o wydarzeniach w Polsce dotyczgcych tego rodzaju muzyki.

Wysoki udziat w programie miaty audycje stowne — zajety niemalze potowe ubiegtorocznego
programu.

Wykres 37. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Gdarisk w 2014 r.

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocije i ogtoszenia nadawcy.
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Dziatalno$¢ pozaantenowa

Spodtka prowadzita — we wspdtpracy z Fundacja Siepomaga.pl — catoroczng akcje charytatywng
Pomorze biega i pomaga, polegajacg na wsparciu 0sdb niepetnosprawnych przez pomorskich
sportowcow (gtéwnie aktywizacja ruchowa).

Radio Gdansk zorganizowato takze festyny dla dzieci i rodzin, m.in. w gdanskim ZOO,
w centrach handlowych (tu gtéwnie wykonywano prace plastyczne pod okiem doswiadczonych
plastykéw); w ZOO odbywaty sie konkursy, wystepy artystyczne, na rodziny czekato wiele atrakcji, m.in.
ekologiczne towienie rybek, budowanie domu z drewna.

Radio Gdansk obejmowato patronatem takze rézne imprezy muzyczne: koncert zespotu
Myslovitz, organizowato dla turystéw i mieszkancéw Kartuz, Koscierzyny, Kwidzyna i Wtadystawowa
letnie koncerty pomorskiego zespotu Zagan Acoustic. Muzycy prezentowali — w spopularyzowanej
aranzacji — utwory muzyki klasycznej (m.in. Galliano, Piazzolla, Gershwin).

Pozycja Radia Gdansk na rynku radiowym w wojewdédztwie pomorskim

W stosunku do 2013 r. Radio Gdansk utrzymato pozycje na rynku regionalnym zaréwno pod
wzgledem udziatu w czasie stuchania, jak tez udziatu w zasiegu dziennym.
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Wykres 38. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa pomorskiego

w 2014r.
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Wykres 39. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa pomorskiego w 2014 r.
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjne;j

W 2014 r. abonament pokryt 71% kosztéw zadan misyjnych Radia Gdansk. Koszty dziatalnosci

misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 11.

Tabela 11. Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Gdarisk SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa
w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv

Koszty w tys. zt

Udziat w kosztach
misji w %

1. Tworzenie programu regionalnego- zadania z zakresu

informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 9854 80,8%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1664 13,7%
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spofecznosci postugujgcej sie jezykiem regionalnym 641 5,3%
4. Biblioteka Cyfrowa Medidéw Publicznych 30 0,2%
tacznie koszty misji 12 189 100,0%

Koszty misji byty nizsze 0 0,7% w poréwnaniu do zrealizowanych w 2013 roku (12 278 tys. z1).

Wykorzystanie srodkdéw z abonamentu przekazanych spotce przedstawia tabela nr 12.

Tabela 12. Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu Gdansk SA w 2014 r.

w tys. zt

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv

Przekazany
abonament

Wydatki
sfinansowane
z abonamentu

(facznie z nadwyzka)

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8644 8556
1. Zadania programowe w zakresie informacji,

publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6372 6372
w tym: audycje preferowane 336 336
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 1578 1578
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spotecznosci postugujace;j sie jezykiem regionalnym 576 576
4. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 30
5. Emisja cyfrowa DAB+ 88 0

Wptywy abonamentowe przekazane Radiu Gdansk byty o 235 tys. zt wyzsze od przyjetej prognozy,
a nadwyzka zostata wykorzystana przez spotke na dofinansowanie audycji informacyjnych, publicystycznych

i edukacyjnych.

Srodki abonamentowe pokrywaty 62% kosztéw dziatalnosci spotki ogétem.
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Radio Katowice SA

POLSKIE RADIO
W 2014 r. Spotka kierowali: KATOWICE

Zarzad
Henryk Grzonka — prezes

Rada Nadzorcza

Mirostaw Czerwinski — przewodniczgcy

Robert Tomanek — wiceprzewodniczgcy

Jerzy Gotuchowski, Wiestaw Rola, Mariola Sktodowska-Horczar (MSP w porozumieniu z MKiDN) — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w skfadzie (powotana uchwatg KRRIiT nr 422
z dnia 13 listopada 2012 r.):

Andrzej Barczak (KRRIT) — przewodniczacy

Maciej Sablik (PO) — wiceprzewodniczacy

Marek Szczerbowski (KRRIT) — wiceprzewodniczacy

Monika Matl (KRRiT) — sekretarz

Beata Biatowas (Solidarna Polska), Jozef Buszman (PO), Hanna Jarosz-Jatowiecka (KRRIT), Bronistaw
Korfanty (PiS), Tomasz Niedziela (SLD), Piotr Pietrasz (PiS), Leonard Smolarski (PSL), Tomasz Szymborski
(KRRIT), Wojciech Zamorski (PO), Konrad Zych (Ruch Palikota), Andrzej Zydorowicz (PO) — cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Katowice SA
Pokrycie ludnosciowe: 5800922 oséb 14,99 %

Pokrycie powierzchniowe: 29 985,4 km? 9,59 %

Dziatalnos¢ programowa

Spotka realizowata plany programowe w wersji uzgodnionej z KRRIT. Program Radia Katowice
charakteryzowat wysoki udziat audycji realizujgcych zadania ustawowe — wypetniaty one niemalze caty
roczny program (stanowity 96%). Oferta uwzgledniata, z jednej strony, zréznicowanie kulturowe i etniczne
terenu objetego zasiegiem nadawania Radia Katowice, z drugiej zas odpowiadata na zainteresowania
réznych grup odbiorcéw. Spoétka realizowata zadania ustawowe w zakresie informacji (nadajac dzienniki
zawierajgce gtéwnie biezgce informacje regionalne, ale tez rangi ogélnokrajowej, informatory uzytkowe
dla mieszkancow regionu: m.in. prognoza pogody, sytuacja na drogach). Radio Katowice umozliwiato
rowniez wymiane pogladdw i opinii oraz prezentacje stanowisk roznym srodowiskom: politykom,
zwigzkom zawodowym, zwigzkom pracodawcow, organizacjom pozytku publicznego, a w czasie kampanii
do Parlamentu Europejskiego i do samorzadu terytorialnego takze kandydujgcym w wyborach.
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W programie realizowano réwniez zadania w zakresie edukacji — upowszechniano wiedze o jezyku polskim,
gtownie w zakresie poprawnosci jezykowej, nadawano audycje ksztattujgce postawy obywatelskie, stuzgce
zdrowemu stylowi zycia, m.in poprzez popularyzacje uprawiania sportu i zdrowego odzywiania, uwra-
zliwiano na zachowanie postaw proekologicznych i uswiadamiano pozytki z tego wynikajgce. Oferta
dotyczaca kultury koncentorwata sie gtownie na wydarzeniach w regionie i popularyzacji lokalnych
tworcow. Cechg charakterystyczng programu Radia Katowice w 2014 r. byta koncentracja na szybkim
przekazywaniu informacji o wydarzeniach w regionie, komentowaniu ich, edukacji i kulturze. Program
petnit réwniez funkcje rozrywkowe, gtéwnie poprzez nadawang muzyke réznych gatunkoéw (przede
wszystkim popularnych wsrdd mtodziezy). Udziat ustawowych kategorii gatunkowych w programie obra-
zuje wykres nr 40.

Wykres 40. Plan programowy Radiu Katowice SA i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja

Sport

Rozrywka
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B Plan 2014 ™ Realizacja 2014

Niemalze potowa programu dotyczyta problematyki regionalnej (45% rocznego czasu nadawania).
Czes¢ tej oferty — tworzona w j. niemieckim, gwarze lwowskiej i $lgskiej — zawierata audycje adresowane
do mniejszosci niemieckiej zamieszkujgcej region, Lwowiakéw oraz Slazakéw. Byty to gtéwnie audycje
poswiecone historii, kulturze i tradycji tych spotecznosci.

Pozytywnie nalezy oceni¢ wysoki udziat elementow programu preferowanych przez KRRiT,
w szczegdblnosci audycji adresowanych do mtodziezy (zajety 303 godz. w ciggu roku). Ta czes¢ oferty byta
tworzona przy wspotudziale uczniow szkdt gimnazjalnych i srednich (przygotowywali materiaty o pro-
blemach nastolatkdw), maturzystéw i studentéw (audycje o nurtach kultury mtodziezowej i studenckiej,
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dziatalnosci kot naukowych, samorzadu i organizacji studenckich). Nadawano takze debate mtodziezowg
z udziatem przedstawicieli ,, mtodziezéwek” partyjnych, audycje poswiecone nowinkom w nauce, nowym
technologiom oraz audycje literackie, w ktorych mtodziez oceniata wiersze mtodych slgskich tworcow.

Radio Katowice nadawato rowniez formy udramatyzowane (201 godz. w roku): stuchowiska,
dokumenty i reportaze. Raz w tygodniu emitowano dwa stuchowiska: dokumentalne o znanych postaciach
ze Swiata artystycznego i politycznego oraz o charakterze literackim, tworzone w oparciu o wspotczesny
utwor literacki. Z wiekszg czestotliwoscia (kilka cotygodniowych cykli) nadawano reportaze i dokumenty,
gtéwnie poswiecone problematyce spotecznej oraz historii i kulturze regionu. Realizowano rowniez
zadania zwigzane z edukacjg obywatelskg. Obok prezentacji kandydatow i komitetéw w wyborach do
Parlamentu Europejskiego i do samorzadu terytorialnego, wiele miejsca poswiecono zasadom funkcjo-
nowania i dziatalnosci samorzgddw miejskich oraz gminnych w wojewddztwie $lgskim.

Radio Katowice wspoétpracowato z dwoma rozgtosniami regionalnymi: Radiem Biatystok i Radiem
Koszalin. Z Radiem Biatystok spotka zrealizowata projekt Przebojem na antene, a z Radiem Koszalin
wspottworzyta audycje poradniczg poswiecong ekologii (Puls ziemi- Radiowy Raport Ekologiczny).

Program Radia Katowice cechowat wysoki udziat audycji stownych. W ubiegtym roku stanowity
one ponad potowe rocznego czasu nadawania (53%).

Wykres 41. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Katowice w 2014 r.

Inne*; 4%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Dziatalnos¢ pozaantenowa

Spotka w 2014 r. prowadzita dziatania pozaantenowe w wielu obszarach. Jednym z nich byt cykl
akcji plenerowych popularyzujgcych sport, zasady bezpieczenstwa, atrakcje turystyczne regionu, aktywny
wypoczynek i zdrowy tryb zycia. W zimie byly to imprezy w stacjach narciarskich Beskidu Slaskiego
i Zywieckiego (akcja Narty nie na zarty), a w czasie wakacji — akcja W eterze i w plenerze, podczas ktorej

popularyzowano (odwiedzajgc dziewie¢ miejscowosci) sporty letnie. We wrzesniu odbyta sie kolejna
edycja akcji Bezpieczna jesieri za kierownicq, propagujacej bezpieczng jazde samochodem i rowerem
(jazda z instruktorami, testy z przepisow ruchu drogowego oraz szkolenia z udzielania pierwszej pomocy
poszkodowanym w wypadkach na drodze).

W zwigzku z 10. rocznicg wstgpienia Polski, Czech i Stowacji do Unii Europejskiej Radio Katowice
(wspdlnie z rozgtosniami Radio Czeskie z Ostrawy i Radio Stowackie z Banskiej Bystrzycy) zorganizowato
Miedzynarodowy Piknik Rowerowy na Trdjstyku — spotkanie rowerzystéw ze Stowacji, Czech i Polski
w okolicy Jaworzynki w Beskidzie Slaskim, gdzie stykaja sie granice tych trzech panstw.

Z okazji jubileuszu 60-lecia audycji sportowej Z mikrofonem po boiskach Radio Katowice zorga-
nizowato Wielkg Gale Polskiego Sportu. Po raz kolejny spotka organizowata konkurs Po naszymu czyli po
slgsku popularyzujgcy gware i kulture $laska.

Spotka aktywnie wigczata sie w najwieksze imprezy artystyczne, odbywajgce sie w wojewddztwie
Slgskim, tj.: festiwal jazzowy Bielska Zadymka Jazzowa. Wspdlnie z Urzedem Miasta — spotka organizo-
wata koncerty muzyczne sktadajgce sie z mato popularnych dzisiaj gatunkdéw muzyki rozrywkowej (Glenn
Miller In memoriat, Frank Sinatra i era swingu) i popularyzujgce mtodych twoércow. W studiu koncertowym
Radia Katowice wystgpili m.in.: Bartosz Dworak, Witold Janiak, Tomasz Makowiecki, Michat Urbaniak.

Nadawca zorganizowat rowniez wystawe prac artystow malarzy — eksponujac je (w 2014 r. po raz
siédmy) w swojej siedzibie w ramach cyklu Galerii Polskiego Radia Katowice Na zywo.

Pozycja Radia Katowice na rynku radiowym w wojewoddztwie slgskim

W stosunku do 2013 r. nie zmienit sie udziat programu w czasie stuchania programdéw
radiowych w regionie, natomiast minimalnie zmniejszyt sie dzienny zasieg nadawania programu
(o blisko 1 pkt proc.).
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Wykres 42. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa $laskiego
w 2014 .
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Wykres 43. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa slgskiego w 2014 r.
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ZP C 96,6 FM (Czestochowa) 0,8
Radio Silesia (Zabrze) 0,7
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2014 r. srodki z abonamentu pokryty 72% kosztow zadan misyjnych Radia Katowice. Koszty

dziatalnosci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 13.
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Tabela 13. Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Katowice SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa Udziat w kosztach

) Koszty w tys. zt . ..
w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv misji w %

1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu

informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 10239 85,6%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1598 13,4%
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spofecznosci postugujgcej sie jezykiem regionalnym 17 0,1%
4. Biblioteka Cyfrowa Medidéw Publicznych 29 0,2%
5. Emisja cyfrowa DAB+ 77 0,7%
Koszty misji ogotem 11 960 100,0%

Koszty dziatalnosci misyjnej byty nizsze 0 8,2% od kosztow spdtki z 2013 r. (13 029 tys. z1).
Wykorzystanie Srodkéw z abonamentu przekazanych spotce przedstawia tabela nr 14.

Tabela 14. Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu Katowice SA w 2014 r. w tys. zt

Przekazany Wydatki
abonament sfinansowane
(tacznie z nadwyzka) z abonamentu

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8 559 8 559
1. Zadania programowe w zakresie informacji,

publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6 800 6 800
w tym: audycje preferowane 906 906
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 1400 1400
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spotecznosci postugujgcej sie jezykiem regionalnym 13 13
4. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 30
5. Emisja cyfrowa DAB+ 125 125
6. Zadania inwestycyjne:

— zakup macierzy 166 166
— zakup bazy serwerowe] 26 26

Whptywy abonamentowe przekazane Radiu Katowice w 2014 r. byty o 235 tys. zt wyzsze od
przyjetej prognozy, a przekazana spotce nadwyzka zostata wykorzystana na dofinansowanie audycji
publicystycznych, edukacyjnych oraz z zakresu kultury.

Srodki abonamentowe pokrywaty 69% kosztéw dziatalnosci ogétem spétki.
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Radio Kielce SA ‘( RADIO
W 2014 r. Spotka kierowali: k KIELCE
101,4 MHz

Zarzad
Jarostaw Kusto — prezes

Rada Nadzorcza

Roman Ostrowski — przewodniczacy

Jerzy Zieba — wiceprzewodniczacy

Pawet Gagorowski — sekretarz

Ryszard Czarny, Dariusz Urbanski (MSP w porozumieniu z MKiDN) — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie (powotana uchwatg KRRIiT nr 398
z dnia 30 pazdziernika 2012 r.):

Gerard Pedrycz (PO) — przewodniczgcy

Michat Braun (KRRiT) — sekretarz

Teresa Wotczyk-Rosotowska (KRRiT) — sekretarz

Marcin Chtodnicki (KRRiT), Andrzej Dgbrowski (KRRiT), Renata Dtugosz (PO), Barttomiej Dorywalski (PiS),
Stanistawa Gawlik (PiS), Agnieszka Migon (KRRIT), Pawet Ramigczek (SLD), Agnieszka Rogalinska (PSL),
Dariusz Skiba (PO), Leszek Slusarczyk (PO), Waldemar Wiedenski (Solidarna Polska), Andrzej Wysocki
(Ruch Palikota)- cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Kielce SA
Pokrycie ludnosciowe: 1897 013 osdb 4,905 %

Pokrycie powierzchniowe: 17 154,4 km? 5,84 %

Dziatalno$¢ programowa

Spoétka nie realizowata planu w wersji uzgodnionej z KRRIiT. Wprowadzita zmiany polegajace
na: zmiejszeniu liczby godzin audycji edukacyjnych (o 687 godz.), publicystycznych (o 301 godz.) oraz
poswieconych problematyce i wydarzeniom w kulturze (o 275 godz.). Jednoczesnie radykalnie zwiekszyta
udziat rozrywki w programie (o 1391 godz.).

W programie Radia Kielce najwiekszy udziat miata rozrywka, realizowana gtéwnie poprzez
prezentacje popularnych wsrod mtodziezy gatunkdow muzyki (soul, rock, disco, klubowa), muzyki ludowej
oraz audycji poswieconych wrdzbiarstwu.
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Radio Kielce realizowato zdania w zakresie informacji i publicystyki. Z duzg czestotliwoscia (co
godzine) mieszkancy regionu byli informowani o aktualnych wydarzeniach spotecznych, politycznych
i gospodarczych zaréwno w wojewddztwie Swietokrzyskim, jak tez w innych regionach kraju. Zapraszano
do dyskusji, przekazywania opinii i stanowisk rézne grupy spoteczne (zwigzki zawodowe i zwigzki praco-
dawcow, politykdw oraz organizacje pozarzgdowe). Nadawca realizowat takze zadania w zakresie kultury:
prezentowat — cho¢ w niewielkim wymiarze — muzyke klasyczng, tworzyt audycje o kulturze ludowej
regionu, popularyzowat twdérczos¢ mtodych artystow (ucznidw szkot muzycznych woj. Swietokrzyskiego),
prezentowat utwory literackie pisarzy regionalnych. Program petnit rowniez funkcje edukacyjno-poradnicze:
prowadzono edukacje muzyczng oraz poradnictwo m.in. w zakresie prawa, ekologii, zdrowia, mody,
wystroju wnetrz, motoryzacji. Udziat poszczegdlnych kategorii gatunkowych obrazuje wykres nr 44.

Wykres 44. Plan programowy i jego realizacja w 2014 r. w Radiu Kielce SA

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja

Sport

Rozrywka

T
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M Plan 2014 m Realizacja 2014

Ponad 1/3 programu (35%) wypetniaty tresci dotyczace regionu. Byty to gtdwnie stowne
audycje informacyjne i publicystyczne, w mniejszym wymiarze audycje edukacyjne, poswiecone kulturze
i tematyce sportowej.

W programie realizowano zobowigzania dotyczace audycji preferowanych przez KRRiT. Najwiecej
czasu poswiecono formom udramatyzowanym. Zajety one 496,5 godz. w roku. Regularnie, w kazdym
tygodniu, nadawano reportaze i audycje dokumentalne poswiecone historii i kulturze ludowej regionu
(m.in. jej tworcom, wykonawcom, tradycji obrzedowej) oraz problematyce spotecznej. Radio Kielce
wyprodukowato i nadato w ciggu roku szes¢ stuchowisk.
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Rozgtosnia prowadzita rowniez edukacje obywatelska. Jej zakres zwigzany byt przede wszystkim
z kalendarzem wyborczym przypadajgcym na 2014 r. Nadano — oprdécz audycji obowigzkowych,
wynikajgcych z przepiséw prawa — takze witasne audycje informacyjne i publicystyczne prezentujgce
zarowno przebieg kampanii samorzagdowej oraz europarlamentarnej, jak rowniez kandydatéw i ich
programy. Zapoznawano takze stuchaczy z zasadami funkcjonowania poszczegdlnych szczebli samo-
rzadu terytorialnego, ich zadaniami i kompetencjami. Informowano takze o obywatelskich prawach
i obowigzkach.

Oferta adresowana do mtodziezy byta skromna. Zajeta w ciggu roku tylko 11 godzin. Byty to
audycje o: przebiegu prébnej matury, informacje o aktualnych wydarzeniach w $rodowisku studenckim,
sytuacji mtodych na rynku pracy oraz porady dotyczgce m. in. gier planszowych.

Radio Kielce realizowato wspdlnie z czterema rozgtosniami: Radiem Biatystok, Radiem Rzeszow,
Radiem Lublin i Radiem Olsztyn projekt Wschodni szlak rowerowy popularyzujgcy regiony, w ktorych
dziatajg wymienione spotki. W jego ramach prezentowano historie, tradycje oraz atrakcje turystyczne
w poszczegdlnych wojewddztwach.

W programie dominowata muzyka réznych gatunkow (klasyczna, ludowa, soul, disco, klubowa,
piosenka aktorska). Audycje stowne zajety 42% programu.

Wykres 45. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Kielce w 2014 r.

Inne*; 3%
;

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Dziatalnos¢ pozaantenowa

Radio Kielce w ramach dziatalnosci pozaantenowej popularyzowato regionalng tradycje i kulture
ludowa - organizowato konkursy prezentujgce dorobek tworcéw ludowych Kielecczyzny, m.in. konkurs
adresowany do uczniow kieleckich szkét na najpiekniejszg Marzanne.

Spotka realizowata réwniez projekty edukacyjne, m.in. z okazji jubileuszu 25—lecia wolnosci
zorganizowano w 50 miejscowosciach regionu prezentacje na temat zmian w Swietokrzyskim w ciagu
tego okresu, omawiano wazne wydarzenia i prezentowano historie ludzi, ktérzy wywarli znaczacy
wptyw na region. Zorganizowano takze wystawe fotograficzng dotyczgcg wydarzen w tym okresie (m.in.
na podstawie zdje¢ dostarczonych przez stuchaczy). Projekt wspieraty kampanie edukacyjne: promujgce
uczciwos¢ w réznych sferach dziatalnosci gospodarczej oraz bezpieczenstwo na drogach oraz podczas
prac polowych i budowlanych.

Radio Kielce organizowato rowniez spotkania o charakterze edukacyjnym dla mtodziezy szkolnej
(zrealizowano projekt Probna matura, ktérego celem byto przygotowanie uczniow do egzaminu doj-
rzato$ci) oraz dla dzieci (pogadanki na temat tego czym jest teatr radiowy, rozmowy z psychologiem
0 uczuciach, o obdarowywaniu sie prezentami, czynieniu dobra, konkurs polegajacy na rozpoznawaniu
dzwiekow).

Radio Kielce aktywnie wtgczato sie takze w dziatania promujgce profilaktyke zdrowotng (Biate
soboty, Dni Serca, promocja aktywnosci sportowej) oraz w akcje, ktérych celem byto zagospodarowanie
czasu wolnego dzieciom, ktorych nie sta¢ na wyjazdy w czasie ferii i wakacji (Ferie z futbolem, XV mistrzo-
stwa szdstek pitkarskich Kielc).

Spotka zorganizowata | Swietokrzyski Bal Filantropa oraz akcje Gwiazdka z nieba wspierajaca
finansowo Dom Samotnej Matki i Ofiar Przemocy w Wiernej Rzece. Rozgtosnia byta tez partnerem kwesty
na ratowanie zabytkowych nagrobkdéw.

Pozycja Radia Kielce na rynku radiowym w wojewddztwie swietokrzyskim

W stosunku do 2013 r. Radio Kielce mimo, ze utrzymato bardzo dobrg pozycje pod wzgledem
udziatu w czasie stuchania radia w woj. Swietokrzyskim, to jednak udziat ten sie zmniejszyt o blisko 5 pkt.
proc. Podobna sytuacja dotyczyta udziatu w zasiegu dziennym programéw radiowych — zmnieszyt sie
on o ponad 2 pkt. proc.
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Wykres 46. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa swietokrzy-

skiego w 2014 r.
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Wykres 47. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewodztwa swietokrzyskiego w 2014 r.
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2014 r. srodki z abonamentu pokryty 97% kosztéw zadan misyjnych Radia Kielce. Koszty
dziatalnosci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 15.

Tabela 15. Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Kielce SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa Udziat w kosztach

) Koszty w tys. zt . ..
w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv misji w %

1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu

informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 7475 87,7%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 875 10,3%
3. Digitalizacja zbioréw 64 0,8%
4. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 38 0,4%
5. Emisja cyfrowa DAB+ 72 0,8%
Koszty misji ogotem 8524 100,0%

Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Kielce byty nizsze az o 20% w stosunku do zrealizowanych
w 2013 1. (10 674 tys. z1).

Wykorzystanie sSrodkéw z abonamentu przekazanych spotce przedstawia tabela nril6.

Tabela 16. Wykorzystanie srodkow abonamentowych przekazanych Radiu Kielce SA w 2014 r. w tys. zt

Przekazany Wydatki
abonament sfinansowane
(tacznie z nadwyzka) z abonamentu

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8275 8 259
1. Zadania programowe w zakresie informacji,

publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6 867 6 867
w tym: audycje preferowane 1005 1005
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 921 921
3. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 30
4. Digitalizacja zbiorow 57 57
5. Przygotowanie i produkcja poswieconego kulturze

ludowej RK2- nadawanego w systemie DAB+ 312 3129
6. Emisja cyfrowa DAB+ 88 72

¥ $rodki zostaty przeznaczone na zadanie inwestycyjne (470 tys. zt) majgce na celu stworzenie infrastruktury niezbednej dla
programu RK2, w tym: rozdzielnia elektroakustyczna (259,2 tys. zt), zespot studia produkcyjnego i rezyserki (65,5 tys. zt), studio
emisyjne (145,3 tys. z1)
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Whptywy abonamentowe przekazane Radiu Kielce w 2014 r. byty o 235 tys. zt wyzsze od przyje-
tej prognozy, a przekazana spotce nadwyzka zostata wykorzystana na dofinansowanie audycji informa-
cyjnych, publicystycznych, edukacyjnych oraz z zakresu kultury.

Srodki abonamentowe pokrywaty 76% kosztéw dziatalnosci ogétem spotki.
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Radio Koszalin SA R A D \ O
KOSZALIN

W 2014 r. Spotka kierowali:

Zarzad
Piotr Ostrowski — prezes
Cezary Szewczyk — cztonek

Rada Nadzorcza

Marek Pysz — przewodniczacy

Adriana Kwiecinska-Kucharczyk — wiceprzewodniczaca
Monika Kaczmarek-Sliwiriska — sekretarz

Jan Kania, Roman Radziwonowicz — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie (powotana uchwatg KRRIiT nr 399
z dnia 30 pazdziernika 2012 r.):

Marcin Waszkiewicz (PQ) — przewodniczacy

Roman Bitas (KRRiT) — wiceprzewodniczacy

Tadeusz Sznajderski (KRRIT) — sekretarz

Robert Dziemba (Solidarna Polska), Antoni Gérkiewicz (KRRiT), Krzysztof Legun (PiS), Robert Lepa (KRRIT),
Andrzej Lesniewicz (PSL), Anna Makarewicz (PO), Ireneusz Markanicz (PO), Michat Metlewicz (PiS),
Daniel Odija (KRRiT), Andrzej Pancewicz (Ruch Palikota), Zygmunt Szultka (PO), Maria Sliwiriska-Ulicka
(SLD) — cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Koszalin SA
Pokrycie ludnosciowe: 1084 027 osbb 2,8%

Pokrycie powierzchniowe: 11 296,8 km? 3,61%

Dziatalnos¢ programowa

Spotka nie realizowata planu w wersji uzgodnionej z KRRIiT. Nadawca zmniejszyt w stosunku
do planu udziat trzech kategorii audycji: informacji, publicystyki i sportu, a zwiekszyt udziat rozrywki.
Najwiekszy spadek dotyczyt publicystyki (mniej o 405 godz.) i sportu (audycje poSwiecone tej tematyce
zajety o potowe czasu mniej niz planowano, tj. o 55 godz.), mniejszy natomiast informacji (mniej o 136
godz.). Udziat audycji rozrywkowych wzrést o 672 godz.
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W programie najwiecej czasu zajety audycje podejmujgce problematyke zwigzang z kulturg. Byty
to zaréwno informatory o aktualnych wydarzeniach w tej dziedzinie, jak tez audycje edukacyjne dotyczgce
réznych dziedzin kultury: literatury, muzyki powaznej, prezentujgce tworcéw. W ofercie tej znalazty sie
takze audycje prezentujgce utwory prozatorskie, poetyckie i muzyczne (fragmenty koncertow Festiwalu
Pianistyki Polskiej). Nadawano rowniez recenzje i oméwienia wydarzen filmowych, nowosci ksigzkowych,
prowadzono na antenie rozmowy z mfodziezg o zainteresowaniach i udziale w réznych dziedzinach kultury.
Program petnit tez funkcje informacyjno — komentatorskie. Byty to przekazy i opinie réznych srodowisk
spotecznych o aktualnych wydarzeniach polityczno-gospodarczych i spotecznych zaréwno regionalnych,
jak tez ogolnokrajowych. Radio Koszalin prowadzito takze na antenie edukacje w zakresie: nowych
technologii (ich przydatnosci w zyciu codziennym i biznesie, korzysci uzytkowania internetu dla oséb
starszych), historii regionu, poprawnej polszczyzny, ekologii i zdrowia. Jednym z elementéw programu
byta takze edukacja obywatelska, gtownie poswiecona wyborom do Parlamentu Europejskiego i do
samorzadu terytorialnego (prezentowano nie tylko programy kandydatéw, ale réwniez przedstawiano
zasady funkcjonowania PE oraz réznych organéw samorzadu). Funkcje rozrywkowa petnita w programie
muzyka réznych gatunkow (soul, rock, jazz, blues, hip-hop, muzyka klubowa, muzyka $wiata inspirowana
muzyka etniczng, muzyka powazna, filmowa, ludowa). Udziat poszczegdlnych kategorii audycji w programie
obrazuje wykres nr 48

Wykres 48. Plan programowy Radia Koszalin SA i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja

Sport

Rozrywka
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Audycje stowne dotyczgce tematyki regionalnej miaty niski udziat w programie i stanowity ok. 1/4
(23%) rocznego czasu nadawania. Udziat tematyki regionalnej byt nizszy od planowanego o 6 pkt. proc.
Problemy zwigzane z regionem podejmowano w réznych rodzajach audycji: informacjach i oméwieniach
dotyczacych biezgcych wydarzen, poswieconych kulturze (m.in. informujgcych o biezgcych wydarze-
niach, reportazach, prezentujgcych tworcéw z regionu), w audycjach edukacyjnych (m.in. statych cyklach
dotyczacych historii regionu, audycjach poradniczych) oraz audycjach o tematyce sportowej (serwisach,
magazynach i transmisjach z wydarzen).

Radio Koszalin adresowato cze$¢ oferty do mniejszosci zamieszkujgcych w zasiegu nadawania
programu- ukrainskiej i romskiej oraz do Kaszubdéw. W jezykach tych grup odbiorcéw tworzyto audycje
informacyjne oraz magazyny informacyjno-publicystyczne. tgcznie oferta ta zajeta 80 godz. w ciggu roku
(w kazdym tygodniu zajmowata ok. 1,5 godz.).

W programie byty takze obecne audycje preferowane przez KRRIT. Najwiecej czasu przeznaczono
na formy udramatyzowane (232 godz.). Dwa razy w tygodniu nadawano stuchowisko kryminalne, rzadziej
— jedynie trzy razy w roku- stuchowisko poswiecone regionalnej problematyce spoteczno-historyczne;.
Systematycznie — w cyklach tygodniowych — nadawano reportaze, zawierajgce réznorodng tematyke,
m.in. dotyczgcg regionu.

Oferta tworzona specjalnie dla mtodziezy (135 godz. w roku) sktadata sie przede wszystkim
z audycji edukacyjnych, m.in. o wykorzystywaniu nowych technologii w zyciu codziennym i biznesie.
Tworzono rowniez audycje skierowane do studentéw i koszalinskiego Srodowiska akademickiego. Byty
to gtéwnie — prowadzone przez mtodych dziennikarzy i studentéw- audycje informujace o wydarzeniach
oraz problemach tego Srodowiska (m.in. mozliwosci uzyskania pracy po ukonczeniu studiow).

W programie Radia Koszalin prowadzono takze edukacje obywatelska. Jej zakres byt zwigzany
przede wszystkim z kalendarzem wyborczym (wybory do Parlamentu Europejskiego i do samorzgdu
terytorialnego). Oprécz audycji obligatoryjnych spdtka tworzyta réwniez wtasne audycje informacyjne
i publicystyczne poswiecone tej tematyce. Ponadto stuchacze uzyskiwali wiedze o funkcjonowaniu Unii
Europejskiej, Parlamentu Europejskiego oraz o stylach zycia mieszkaricdw krajow unijnych.

Radio Koszalin we wspotpracy z Radiem Merkury, Gdansk i Katowice, realizowato comiesieczny
cykl muzyczny Klasyka w Polsce. W audycji prezentowano muzyke powazng i omawiano wydarzenia z nig
zwigzane.

Audycje stowne stanowity jedynie 33% rocznego programu. Nadawana muzyka to gtdéwnie popu-
larne wsrod mtodziezy wspotczesne gatunki rozrywkowe.
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Wykres 49. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Koszalin w 2014 r.

Inne*; 2%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

Nadawca tworzyt rowniez pasma lokalne adresowane do mieszkaricow Stupska (Radio Stupsk).
W ciggu roku rozszczepianie programu na te pasma zajeto 1187 godz. W stosunku do planéw zwiekszono
obecnos¢ audycji informacyjnych (ze 166 godz. do 204,5 godz.), edukacyjnych (z 4 godz. do 18 godz.),
sportowych (z 26 godz. do 34,5 godz.) oraz rozrywkowych (z 441 godz. do 763 godz.). Obecnos¢ pozo-
statych kategorii audycji byta nizsza niz planowano: czas trwania publicystyki spadt ze 107 do 90 godz.,
audycji dotyczacych kultury — z 34 do 29 godz. Oferta programowa dla Stupska, to przede wszystkim
biezgce informacje i komentarze do wydarzen w tym miescie. W ubiegtorocznej ofercie obecne byty
takze audycje edukacyjne dotyczace historii miasta oraz potecnjatu Stupska w zakresie ksztatcenia
i rozwoju zawodowego.

Dziatalno$¢ pozaantenowa

Radio Koszalin SA zorganizowato akcje promujaca zdrowy styl zycia i stuzgca ksztattowaniu
postaw prozdrowotnych — piata edycje masowego biegu Lepiej zapoBIEGAC niz leczy¢, potaczonego
z promowaniem badan profilaktycznych. Wzieto w nim udziat kilka tysiecy mieszkancéw.

Radio Koszalin i Miasto Dartowo zorganizowaty- kolejny raz w okresie wakacji — Baftyk Festiwal
Media i Sztuka, projekt stuzgcy edukacji medialnej. W ramach festiwalu zostaty zorganizowane, m.in.
panele dyskusyjne, pokazy filmow, spektakle teatralne, premiera stuchowiska Radia Koszalin, spotkania
autorskie oraz koncerty muzyczne. Gos¢mi byli znani i cenieni dziennikarze, artysSci i muzycy, ludzie
mediow i polityki.

95



|< q]'-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Ponadto, w Studiu Koncertowo-Nagraniowym im. Czestawa Niemena Radia Koszalin, cyklicznie
organizowano otwarte spotkania mitosnikéw podrézy oraz koncerty muzyczne.

Wznowiono takze dziatalno$¢ Mtodziezowej Szkoty Dziennikarskiej przy Radiu Koszalin, w ktérej
uczniowie dwdch koszalinskich gimnazjow uczestniczyli w zajeciach prowadzonych przez dziennikarzy
i pracownikéw dziatu techniki Radia Koszalin. Celem jest ksztatcenie w zakresie dziennikarstwa radiowego.

Pozycja Radia Koszalin S.A. na rynku radiowym w wojewddztwie zachodniopomorskim

W stosunku do 2013 r. program utrzymat swojg pozycje pod wzgledem udziatu w zasiegu
dziennym programoéw radiowych w regionie. Natomiast zmniejszyt sie udziat (o ponad 1 pkt proc.) Radia
Koszalin w czasie stuchania programoéw dostepnych w woj. zachodniopomorskim.

Wykres 50. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych na terenie wojewodztwa zachodniopo-
morskiego w 2014 r.
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Wykres 51. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego

w 2014r.
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Pozycja pasm lokalnych dla Stupska na rynku radiowym w Stupsku

Popularnos$¢ pasm lokalnych dla tego miasta jest niewielka, na co wskazuje wykres nr 52.

Wykres 52. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych w Stupsku w 2014 r.
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych oraz koszty dziatalnos$ci misyjnej

W 2014 r. srodki z abonamentu pokryty 73% kosztow zadan misyjnych Radia Koszalin. Koszty
dziatalnos$ci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 17.
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Tabela 17. Koszty dziatalno$ci misyjnej Radia Koszalin SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

Koszty w tys. zt

Udziat w kosztach
misji w %

w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv

1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu

informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozryweki 9356 86,6%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 916 8,5%
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spofecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym 125 1,2%
4. Tworzenie i rozpowszechnianie programu Radio Stupsk 373 3,4%
5. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 0,3%
Koszty misji ogotem 10 800 100,0%

Radio Koszalin poniosto w 2014 roku koszty wyzsze o 3,8% w stosunku do zrealizowanych

w 2013 r. (10 407 tys. zt)

Wykorzystanie srodkdw z abonamentu przekazanych spdétce przedstawia tabela nr 18.

Tabela 18. Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu Koszalin SA w 2014 r.

w tys. zt
. L. .. L. .. Przekazany Wydatki
Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa .
. abonament sfinansowane
w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv ) X
(tacznie z nadwyzka) z abonamentu

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 7915 7 895
1. Zadania programowe w zakresie informacji,
publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6831 6831
w tym: audycje preferowane 509 509
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 916 916
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych
oraz spofecznosci postugujgcej sie jezykiem regionalnym 118 118
4. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 30
5. Promocja programu nadawanego w DAB+ 20 0

Wptywy abonamentowe przekazane Radiu Koszalin w 2014 r. byty o 235 tys. zt wyzsze od przyjetej
prognozy, a nadwyzka zostata wykorzystana na dofinansowanie audycji edukacyjnych realizowanych

w programie regionalnym.

Srodki abonamentowe pokrywaty 70% kosztéw dziatalnosci ogétem spotki.
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Radio Krakow SA

' 4
RADIO
W 2014 r. Spotka kierowali: K RAKOW

Zarzad
Mariusz Marcin Pulit — prezes
Janusz Andrzejowski — cztonek

Rada Nadzorcza

Stanistaw Dziedzic — przewodniczacy
Stanistaw Mtynski — wiceprzewodniczacy
Urszula Podraza — sekretarz

Krzysztof Gurba, Karol Koscinski — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie (powotana uchwatg KRRIT nr 400 z dnia
30 pazdziernika 2012 r.):

Jakub Kwasny (SLD) — przewodniczgcy

Zbigniew Krzysztyniak (KRRiT) — wiceprzewodniczacy

Renata Ropska (Ruch Palikota) — wiceprzewodniczaca

Michat Ciechowski (PiS), Tadeusz Janusz (KRRiT), Andrzej Kaczmarczyk (KRRiT), Piotr Lachowicz (PO),
Wiestaw Musiat (PSL), Izabela Pieczara (KRRiT), Pawet Piszczek (PO), Magdalena Szczerbowska (PiS),
Bartosz Szydtowski (PO), Bogdan Tosza (PO), Piotr Wasilewski (KRRiT), Jan Ziobro (Solidarna Polska,
powotany uchwatg KRRIiT nr 226/2014 z dnia 23 kwietnia 2014 r. w zwigzku z rezygnacjg p. Macieja
Klimy) — cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Krakéw SA
Pokrycie ludnosciowe: 2 780 484 0s6b 7,19 %

Pokrycie powierzchniowe: 20 641,1 km? 6,6 %

Dziatalnos¢ programowa

Spotka realizowata plan uzgodniony z KRRIiT. Wprowadzone przez nadawce modyfikacje stuzyty
zwiekszeniu obecnosci audycji poswieconych edukacji obywatelskiej: zwiekszono czas emisji audycji
publicystycznych (o 214 godz. w ciggu roku) oraz edukacyjnych (o 72 godz. w ciggu roku).
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Przedsiewziecia stuzgce realizacji zadan ustawowych miaty wysoki udziat w programie — zajety
niemal caty roczny czas nadawania (97% programu). Radio Krakow nadawato program o charakterze
uniwersalnym, realizujgc réznorodne zadania: informowato o aktualnych wydarzeniach regionalnych,
krajowych i na swiecie, tworzyto réznym srodowiskom warunki do prowadzenia debaty publicznej, m.in.
zwigzkom zawodowym, zwigzkom pracodawcédw, partiom politycznym, organizacjom pozarzagdowym,
w szczegolnosci prowadzgcym dziatalnos¢ pozytku publicznego i kandydatom w wyborach. Czes¢ oferty
informacyjno-publicystycznej tworzono dla mniejszosci temkowskiej zamieszkujgcej w Matopolsce.
W programie prowadzono edukacje w réznych dziedzinach, m.in. w zakresie nowych technologii (czes¢
audycji adresowano do osdb starszych, by zapobiec wykluczeniu tej grupy odbiorcédw), historii i tradyc;ji
oraz dziedzictwa kulturowego regionu, poprawnego uzywania jezyka polskiego, prezentacji osobowosci
kultury i nauki (ich drogi zawodowej i dorobku), ksztattowania postaw ekologicznych oraz szkodliwosci
réznego typu uzaleznien (narkotyki, alkohol, hazard, komputer) oraz edukacji obywatelskiej. Specyfika
tego programu byta koncentracja tresci na problematyce dotyczacej réznych dziedzin kultury: nadawano
audycje popularyzujgce czytelnictwo, nowosci ksigzkowe, tworzono reportaze prezentujgce sylwetki
i dorobek regionalnych tworcéw literackich. Kilka razy w tygodniu znane postaci ze $wiata teatru i filmu
czytaty powies¢ (w odcinkach) i bajki dla dzieci. Radio Krakéw byto bardzo zaangazowane w produkcje
form udramatyzowanych, w szczegdlnosci stuchowisk i reportazy. Popularyzowato uprawianie sportu,
w szczegdlnosci wsrdd mtodziezy. Funkcja rozrywkowa realizowana byta poprzez prezentacje réznych
gatunkow muzycznych (zaréwno popularnych wsréd mtodych stuchaczy, jak tez mniej znanych) w wy-
konaniu orkiestr, instrumentalistéw i piesniarzy. Udziat poszczegdlnych kategorii gatunkowych obrazuje
wykres nr 53.

Wykres 53. Plan programowy Radia Krakow SA i jego realizacja w 2014 r.
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Wysoki udziat w programie miaty audycje poswiecone tematyce regionalnej (61%). Problematyka
ta byta podejmowana we wszystkich ustawowych kategoriach gatunkowych —w biezgcych informacjach
i omowieniach wydarzen z Matopolski, w audycjach edukacyjnych, poswieconych kulturze i tematyce
sportowej oraz w reportazach. Oferta lokalna — podobnie jak w latach poprzednich — byta poszerzona
o emisje lokalnych pasm programowych, tworzonych dla dwéch miast: Tarnowa i Nowego Sacza. Miaty
one charakter informacyjno-publicystyczny i w ciggu roku zajety tgcznie 374 godz. (w ciggu doby trwaty
ok. 1 godz.).

Wsrdd nadanych audycji preferowanych dominowaty formy udramatyzowane (523 godz.
w ciggu roku), gtdwnie stuchowiska i reportaze. Obie te formy byty nadawane regularnie, cho¢ z rézna
czestotliwoscig: stuchowiska raz w miesigcu, a reportaze kilka razy w tygodniu. Przy produkcji stuchowisk
nadawca wspodtpracowat z aktorami z krakowskiego Srodowiska teatralnego oraz ze znanymi rezyserami.

W ofercie Radia Krakow byty obecne réwniez audycje tworzone specjalnie dla mtodziezy (zajety
248 godz. w ciggu roku). Byty to audycje edukacyjne, w ktérych omawiano problemy zwigzane z edukacja
obywatelsky tej grupy odbiorcow, zwracano uwage na problemy zwigzane z relacjami miedzypokole-
niowymi, ksztattowaniem i rozwojem osobowosci, popularyzowano literature i podkreslano znaczenie
czytelnictwa, zdrowego stylu zycia, zainteresowan hobbystycznych, dobrych manier, kultury zachowania
i jezyka. Podejmowano réwniez tematy dotyczace rynku pracy, ksztatcenia i planowania kariery zawo-
dowej. Audycje stuzace edukacji obywatelskiej (38 godz.) koncentrowaty sie gtdwnie wokdt wyborow
do Parlamentu Europejskiego i do samorzadu terytorialnego. Poza tym nadawano cykl poswiecony
funkcjonowaniu spoteczenstwa obywatelskiego.

W ramach wspdlnych przedsiewzie¢ programowych Radio Krakéw podjeto wspdtprace z Radiem
Rzeszow, przy emisji magazynu Kermesz adresowanego do mniejszosci temkowskiej i ukrainskie;j.
Wspdtpraca polegata na wymianie materiatow dziennikarskich: informacji o wydarzeniach i problemach
zwigzanych z zyciem kulturalnym i religijnym tych spotecznosci. Ponadto Radio Krakéw wspdtpracowato
(programowo i finansowo) z Radiem Kielce przy produkcji stuchowiska Aniot w supermarkecie, wg. tekstu
Joanny Olech. Radio Kielce pokryto czesc¢ kosztéw realizacji, a w tres$¢ stuchowiska zostaty wtaczone
kieleckie watki scenariusza. Obie rozgtosnie przeprowadzity tez kampanie programowo-marketingowg
pod hastem Czyri dobro, uwrazliwiajgcg odbiorcéw na potrzebe pomocy osobom stabszym i wykluczonym
spotecznie.

W programie nadanym w 2014 r. udziat audycji stownych byt bardzo wysoki — stanowity one
3/4 czasu jego emisji. Muzyka miata niewielki udziat — zajeta 1/5 cze$é programu. Byta to gtownie
wspotczesna muzyka rozrywkowa. Nadawano réwniez, cho¢ w mniejszym wymiarze, muzyke klasyczna.
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Wykres 54: Udziat stowa i muzyki w programie Radia Krakéw 2014 r.

Inne*; 4%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

Dziatalnos¢ pozaantenowa

Jedna z najwazniejszych pozaantenowych form dziatalnosci Radia Krakéw w ubiegtym roku
byty otwarte debaty dotyczace najwazniejszych spraw Krakowa i Matopolski (m.in. debata na temat
organizacji zimowych Igrzysk Olimpijskich, 21 debat samorzadowych, spotkanie z matopolskimi
parlamentarzystami).

Radio czynnie uczestniczyto w najwiekszych lokalnych wydarzeniach wydawniczych i muzycznych:
Miedzynarodowych Targach Ksigzki w Krakowie oraz Targach Muzycznych Krakowskiej Sceny Muzycznej.

Rozgtosnia organizowata takze otwarte koncerty muzyczne, wykorzystujgc wtasne studio koncer-
towe, dziedziniec Radia Krakdw, czy sceny klubow muzycznych Matopolski. Zrealizowano cztery koncerty
organizowane wspdlnie z Fundacjg Anny Dymnej Mimo Wszystko, dwa wakacyjne koncerty plenerowe
i trase koncertowgq laureata — organizowanego przez Radio Krakéw - konkursu Megafon dla mtodych
wykonawcow z Matopolski.

Sztandarowa impreze Radia Krakéw stanowita organizacja 20 edycji Marszu Jamnikdw — imprezy
adresowanej do mieszkancéw Krakowa i turystéw. Jest to najwieksza w kraju impreza dla mitosnikow
pséw, na ktérej eksperci z réznych dziedzin i specjalnosci w zakresie opieki nad psami, przez caty dzien
bezptatnie udzielajg porad wtascicielom czworonogdw. Ponadto, Radio Krakéw angazowato sie w zbidrke
karmy na rzecz schronisk dla zwierzat, bezptatne czipowanie psoéw, czy wspdtorganizacje imprezy
plenerowej Z Psem weselej, podczas ktorej odbyty sie biegi i marsze z psami na réznych dystansach.
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W ramach akcji Stop jezykowi agresji Radio Krakdéw wspdlnie z Tygodnikiem Powszechnym
rozdawato tatuaze z kalkami jezykowych stereotypdw i sposobami wyrazania sprzeciwu wobec agresji.

Pozycja Radia Krakéw S.A. na rynku radiowym w wojewddztwie matopolskim

W stosunku do 2013 r. Radio Krakéw poprawito wyniki zaréwno w zakresie udziatu w czasie
stuchania programéw dostepnych w wojewddztwie (o blisko 1 pkt proc.), jak tez pod wzgledem udziatu
w zasiegu dziennym programodw radiowych w regionie (o 0,5 pkt. proc.).

Wykres 55. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewoddztwa matopolskiego
w 2014 .
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Wykres 56: Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa matopolskiego w 2014 r.
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Wykorzystanie srodkow abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2014 r. srodki z abonamentu pokryty 73% kosztéow zadan misyjnych Radia Krakow. Koszty
dziatalnosci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 19.

Tabela 19. Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Krakéw SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, Udziat w kosztach

.. ) Koszty w tys. zt .
o ktorej mowa w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv misji w %

1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu

informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 10019 87,6%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1345 11,8%
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spotecznosci postugujace;j sie jezykiem regionalnym 25 0,2%
4. Biblioteka Cyfrowa Medidéw Publicznych 42 0,4%
Koszty misji ogotem 11431 100,0%

Koszty z tytutu dziatalnosci misyjnej byty o 11,3% nizsze od poniesionych w 2013 r. (12 889 tys. zt).
Wykorzystanie srodkdéw z abonamentu przekazanych spotce przedstawia tabela nr 20.

Tabela 20. Wykorzystanie srodkow abonamentowych przekazanych Radiu Krakéw SA w 2014 r.
w tys.zt

Przekazany Wydatki
abonament sfinansowane
(facznie z nadwyzka) z abonamentu

Przedsiewziecia realizujgce misje,

o ktdrej mowa w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8302 8293
1. Zadania programowe w zakresie informacji, publicystyki,

kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6 856 6 856
w tym: audycje preferowane 892 892
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 1294 1294
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spofecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym 34 25
4. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 30
5. Emisja cyfrowa DAB+ 88 88

Wptywy abonamentowe przekazane Radiu Krakow w 2014 r. byty o 235 tys. zt wyzsze od przyjete]
prognozy, a nadwyzka zostata wykorzystana przez spdlke na dofinansowanie audycji edukacyjnych.

Srodki abonamentowe pokrywaty 56% kosztéw dziatalnosci ogétem spotki.
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Radio Lublin SA

W 2014 r. Spotka kierowali:

Zarzad
Andrzej Szwabe — prezes
Krzysztof Komorski — cztonek

Rada Nadzorcza

Bogustaw Wrdblewski — przewodniczacy

Lech Bartkow — wiceprzewodniczgcy

Krzysztof Karman — sekretarz

Magdalena Najdyhor (MSP w porozumieniu z MKiDN), Marcin Szewczak — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w skfadzie (powotana uchwatg KRRIiT nr 423
z dnia 13 listopada 2012 r.):

Jerzy Gryz (KRRIT) — przewodniczgcy

Barbara Wybacz (Ruch Palikota) — wiceprzewodniczgca

Stanistaw Wojnarowicz (KRRIT) — sekretarz

Marzenna Artecka-Wichlaj (PO), Artur Gorzel (PO), Krzysztof Karman (KRRiT), Jan topata (PSL),
Ireneusz Mateniko (PO), Marian Przylepa (KRRiT), Jerzy Rebek (Solidarna Polska), Artur Sobon (PiS),
Grzegorz Wenarski (PO), Marek Wojciechowski (PiS), Krzysztof Wyrzykowski, Piotr Zawrotniak (SLD) —
cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Lublin SA
Pokrycie ludnosciowe: 2 027 604 osdb 5,24 %

Pokrycie powierzchniowe: 24 964,6 km? 7,98 %

Dziatalno$¢ programowa

Spdtka nie realizowata planu w wersji uzgodnionej z KRRiT, wprowadzita w nim znaczace zmiany:
zmniejszono (blisko o potowe) udziat publicystyki (mniej o 263 godziny), sportu (o 1/3, tj. mniej o 116
godz.), edukacji (0 1/3, tj. mniej 0 298 godz.) i kultury (o 1/4, tj. mniej 0 552 godz.). Zwiekszono natomiast
udziat rozrywki (o 14 pkt. proc., tj. 1210 godz. wiecej).
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Audycje realizujgce ustawowe zadania misyjne stanowity 93% rocznego programu. Wsrdd nich
najwiecej czasu zajety audycje podejmujace problematyke zwigzang z kultura. Byty to zaréwno informa-
tory o aktualnych wydarzeniach w tej dziedzinie, jak tez prezentacje wspdtczesnych utwordw literackich
(poetyckich i prozatorskich, w tym tworcéw regionalnych) oraz muzyki klasycznej. Oferta zawierata
réwniez omoéwienia i recenzje nowosci ksigzkowych, filmowych oraz audycje edukacyjne stuzace
ksztatceniu kompetencji odbiorczych. Program petnit tez funkcje informacyjno-komentatorska.
Nadawano przekazy i opinie réznych srodowisk spotecznych (w tym zwigzkéw zawodowych, zwigzkéw
pracodawcow, partii politycznych i organizacji pozytku publicznego) o aktualnych wydarzeniach
polityczno-gospodarczych i spotecznych zaréwno regionalnych, jak tez ogdlnokrajowych. Radio Lublin
prowadzito takze na antenie edukacje w zakresie: nowych technologii (ich przydatnosci w zyciu codzien-
nym), nauki jezykdw obcych (lekcji j. angielskiego, wtoskiego, hiszpanskiego, rosyjskiego, portugalskiego),
ekonomii (cotygodniowa emisja poradnika ekonomicznego), pedagogiki i psychologii (wspomagania
rodzicéw w wychowywaniu dzieci), poprawnej polszczyzny, ekologii i zdrowia, wspomagania osdéb
z roznymi uzaleznieniami. Emitowano takze audycje poswiecone tradycji i historii regionu, w tym
Lublina, audycje popularyzujgce wiedze o samorzadzie (jego kompetencjach, zasadach funkcjonowania
poszczegdlnych jego szczebli). Jednym z elementdow programu byty takze audycje zwigzane z wyborami
do Parlamentu Europejskiego i do samorzadu terytorialnego (prezentowano nie tylko programy kandy-
datow, ale réwniez przedstawiano zasady funkcjonowania PE). Funkcje rozrywkowa petnita w programie
muzyka réznych gatunkéw (rock, jazz, blues, heavy metal, disco polo, muzyka $wiata inspirowana muzyka
etniczng). Udziat poszczegdlnych kategorii gatunkowych w programie obrazuje wykres nr 57.

Wykres 57. Plan programowy Radia Lublin SA i jego realizacja w 2014 r.
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Udziat tematyki regionalnej stanowit ponad 1/3 rocznego programu (35%). Obecna byta w audy-
cjach informacyjnych i publicystycznych prezentujgcych réznorodnos¢ wydarzen w regionie, audycjach
popularyzujacych wiedze o kulturze i sztuce regionu, prezentujgcych literature wspotczesnych tworcéw
regionalnych (zaréwno poezje, jak tez proze). Czes$¢ form udramatyzowanych, gtéwnie reportazy, takze
dotyczyto regionu (gtdéwnie problematyki spotecznej).

W programie obecne byty audycje preferowane przez KRRiT. W tej grupie najwiekszy udziat
miaty audycje tworzone specjalnie dla mtodziezy (zajety 433,5 godz.). Byta to przede wszystkim ofer-
ta edukacyjna skoncentrowana na problemach gimnazjalistow, licealistéw i studentow dotyczacych
ksztatcenia, przysztosci zawodowej, aktywnosci w réznych dziedzinach kultury i aktywnosci spoteczne;j.
Interesujgcym projektem zainicjowanym i prowadzonym przez Radio Lublin byta Mfodziezowa Akademia
Radiowa - quiz dla mtodziezy z regionu, realizujgcy edukacje obywatelskg poprzez poszerzanie wiedzy
o funkcjonowaniu i dziataniach poszczegdlnych szczebli samorzadu terytorialnego. Jednym z celéw quizu
byto zachecenie 18-latkdw do uczestnictwa w wyborach. Wyboréw dotyczyty réwniez wtasne audycje
informacyjne i publicystyczne (60,5 godz.) nadawcy, tworzone specjalnie w okresie kampanii wyborczych
do Parlamentu Europejskiego i do samorzadu terytorialnego.

Duzy udziat w programie miaty formy udramatyzowane (zajety 218 godz.): stuchowiska,
dokumenty i reportaze. Raz w tygodniu nadawano stuchowiska zaréwno dla dorostych (50-minutowe),
jak tez dla dzieci (15-minutowe). Z podobng czestotliwoscig nadawane byty niemal godzinne reportaze
i audycje dokumentalne.

Radio Lublin, we wspdtpracy z pozostatymi rozgtosniami regionalnymi, realizowato projekt
muzyczny Przebojem Na Antene. Jego celem byta popularyzacja i wsparcie zespotéw muzycznych i wyko-
nawcow, stawiajgcych pierwsze kroki w branzy muzycznej.

Audycje stowne stanowity blisko potowe programu (44% rocznego czasu emisji). Oferta muzyczna
w Radiu Lublin to gtdwnie wspdtczesna, popularna muzyka rozrywkowa.

Wykres 58. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Lublin SA w 2014 r.

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Dziatalnos¢ pozaantenowa

Radio Lublin w 2014 r. prowadzito réznorodng dziatalno$¢ pozaantenowg. Podobnie jak w latach
poprzednich zorganizowato (prowadzong juz od 22 lat) ogdlnopolsky akcje Pomdz Dzieciom Przetrwac
Zime —zbidrke daréw rzeczowych dla najmtodszych z najbiedniejszych rodzin.

Zorganizowano réowniez wydarzenia o charakterze edukacyjnym, w tym stuzgce edukacji
obywatelskiej (wspomniany quiz Mdj pierwszy raz adresowany do tych, ktérzy po raz pierwszy mogli
wzigc¢ udziat w gtosowaniu w wyborach do samorzadu terytorialnego; w finatowe] czesci konkursu wziety
udziat reprezentacje 10 szkét z wojewoddztwa).

Radio organizowato takze comiesieczne spotkania z najwybitniejszymi reportazystami i do-
kumentalistami radiowymi z Polski i zagranicy Na wfasne uszy. W trakcie otwartych dla mieszkaricow
spotkan promowano artystyczne reportaze radiowe. Raz w miesigcu organizowano (we wspotpracy
ze Stowarzyszeniem Przyjaciot Radia Lublin) spotkania z mieszkaricami réznych dzielnic Lublina (My u nas
na dzielnicach), w czasie ktorych mtodzi ludzie opowiadali o swojej aktywnosci zawodowej, a starsi
przekazywali informacje o dawnym zyciu, wygladzie dzielnic itp.

Spotka przeprowadzita w ubiegtym roku szereg otwartych koncertow: w Studiu Muzycznym
Radia Lublin wraz z Towarzystwem Muzycznym im. H. Wieniawskiego w Lublinie organizowano
comiesieczne otwarte koncerty muzyki powaznej (Studio Classic — Koncerty Czwartkowe), w Centrum
Kongresowym Uniwersytetu Przyrodniczego w Lublinie organizowano dla stuchaczy koncerty znanych
wykonawcow muzyki popularnej (Strefa dobrej muzyki).

We wspdtpracy z Teatrem Starym w Lublinie prowadzono cotygodniowe otwarte spotkania ze
znanymi pisarzami i artystami (Bitwa o kulture).

W roku 2014 rozgtosnia zorganizowata kilka wydarzen kulturalnych we wspdtpracy ze Stowarzy-
szeniem Przyjaciét Radia Lublin. W studiu rozgtosni przeprowadzono cykl siedmiu spotkan z wybitnymi
polskimi pisarzami, autorami kryminatéw, ktérzy w formie warsztatowej prowadzili — dla ucznidow
wybranej klasy licealnej z Lublina — zajecia z creative-writing oraz otwarte spotkania autorskie (Kryminalne
czwartki w Lublinie). Zrealizowano takze projekt promujgcy twoérczos¢ radiowa wsrdd dzieci i mtodziezy
do lat 18 (Mtodziezowa Akademia Radiowa). W ramach projektu odbywaty sie warsztaty z realizacji
stuchowiska, prowadzenia audycji na zywo oraz tworzenia i aktualizacji strony internetowe;j.

W 2014 r. Radio Lublin objeto patronatem 738 wydarzen kulturalno-rozrywkowych w regionie,
z czego najwieksze to: lubelska edycja Miedzynarodowego Festiwalu Konfrontacje Teatralne, Europejski
Festiwalu Smaku, Festiwal Tradycji i Awangardy Muzycznej Kody, Putawski Festiwal Muzyczny Wszystkie
Strony Swiata, Festiwal Solo Zycia (promujacy nieznanych instrumentalistéw oraz propagujacy styl zycia
wolny od uzaleznien), czy lubelska Noc kultury.

Pozycja Radia Lublin SA na rynku radiowym w wojewddztwie lubelskim

W stosunku do 2013 r. Radio Lublin poprawito wyniki dotyczgce udziatu w czasie stuchania
programoéw w woj. lubelskim oraz utrzymato pozycje w zakresie udziatu w zasiegu dziennym programow
radiowych w regionie.
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Wykres 59. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewoédztwa lubelskiego
w 2014 .
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Wykres 60. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa lubelskiego w 2014 r.
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Radio ESKA (Lublin)

Polskie Radio Lublin

Radio VOX FM

Radio Maryja

Radio ESKA (Zamos¢)

ZP Puls 95,6 FM (Lublin)

Radio RMF MAXXX (Kielce)

ZP 99,3 FM (Zamos¢)

Radio Freee (Lublin)

Bon Ton Radio (Chetm)

Katolickie Radio Podlasie (Siedlce)
Radio RMF Classic

Program 2 PR SA

Katolickie Radio Zamos¢ (Zamosc)
Program 4 PR SA

Akademickie Radio Centrum (Lublin)
Radio TOK FM

0% 10% 20% 30% 40%

Radio Freee — program miejski

Program Radia Freee zrealizowany w 2014 r. réznit sie od zaplanowanego. Mniejszy o 4 pkt. proc.
byt udziat publicystyki, natomiast o 3 pkt. proc. wzrdst udziat informacji. Zmniejszono takze (o 4 pkt. proc.)
udziat audycji poswieconych tematyce kulturalnej. O tyle samo zwiekszono udziat rozrywki. Audycje
dotyczace wydarzen i probleméw w miescie stanowity ponad 1/3 rocznego czasu emisji (36%). Wszystkie
nadane audycje stowne poswiecone byty sprawom lokalnym.
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Wykres 61. Plan programowy i jego realizacja w 2014 r. w Radiu Freee

Informacja

Publicystyka

Kultura

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

M Plan 2014 m Realizacja 2014

Wykres 62. Udziat stowa i muzyki w programie miejskim Radio Freee w 2014 r.

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Pozycja Radia Freee na rynku radiowym w Lublinie

W stosunku do 2013 r. pozycja tego programu byta nizsza pod wzgledem udziatu w czasie
stuchania programoéw radiowych w miescie.

Wykres 63. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych na terenie Lublina w 2014 r.

Radio RMF FM 13,7
Radio ZET 13,4
Program 3 PR SA 12,8
Radio VOX FM 11,6
Program 1 PR SA | 10,2

Radio Ztote Przeboje Puls 95,6 FM
Radio ESKA (Lublin)

Polskie Radio Lublin

Radio Freee

Radio RMF Classic

Radio Maryja

Program 4 PR SA

Akademickie Radio Centrum
Radio TOK FM

Radio eR 87,9 FM

Program 2 PR SA
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Wykorzystanie srodkow abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2014 r. srodki z abonamentu pokryty 80% kosztéw zadan misyjnych Radia Lublin. Koszty
dziatalnosci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 21.

Tabela 21. Koszty dziatalnos$ci misyjnej Radia Lublin SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa Udziat w kosztach

) Koszty w tys. zt . ..
w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv misji w %

1. Tworzenie programu regionalnego- zadania z zakresu

informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 8377 82,1%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1114 10,9%
3. Tworzenie i rozpowszechnianie programu miejskiego

Radio Freee 399 3,9%

4. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 32 0,3%

5. Zadania pozaantenowe realizujgce misje

(m.in. koncerty, konferencje) 280 2,8%

Koszty misji ogotem 10 202 100,0%

Koszty dziatalnosci misyjnej byty nizsze o ponad 8% od kosztéw misji, ktére wystgpity w spétce
w 2013 r. (11 116 tys. zt).

Wykorzystanie srodkéw z abonamentu przekazanych spotce przedstawia tabela nr 22.

Tabela 22. Wykorzystanie $rodkéw abonamentowych przekazanych Radiu Lublin SA w 2014 r.
w tys. zt

X .. . . .. .. Przekazany Wydatki
Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa .
. abonament sfinansowane
w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv . .
(tacznie z nadwyzka) z abonamentu

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8198 7 850
1. Zadania programowe w zakresie informacji, publicystyki,
kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6722 6722
w tym: audycje preferowane 915 915
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 1102 1102
3. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 12
4. Zadania inwestycyjne
—remont Studia Muzycznego 144 0
— digitalizacja 200 14
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Wptywy abonamentowe przekazane Radiu Lublin w 2014 r. byty o 235 tys. zt wyzsze od przyjete]
prognozy, a przekazana spdfce nadwyzka zostata wykorzystana na dofinansowanie audycji programu
regionalnego.

Srodki abonamentowe pokrywaty 70% kosztéw dziatalnosci ogétem spotki.
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Radio todz SA

W 2014 r. Spétka kierowali: radio )
DZ

LO

Zarzad
Marek Sktadowski — prezes
Andrzej Berut — cztonek

Rada Nadzorcza

Andrzej Szablewski — przewodniczacy

Wioletta Pawtowska (MSP w porozumieniu z MKiDN) — wiceprzewodniczgca
Jozef Kobos — sekretarz

Jan Jezak, Krzysztof Jedrzejczak — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie (powotana uchwatg KRRIiT nr 401
z dnia 30 pazdziernika 2012 r.):

Andrzej Sottysik (PO) — przewodniczgcy

Matgorzata Niewiadomska-Cudak (KRRiT) — wiceprzewodniczaca

Marian Papis (KRRiT) — sekretarz

Krzysztof Ciebiada (PiS), Piotr Cieplucha (Solidarna Polska), Krzysztof Grafinski (PiS), Krzysztof Herod
(KRRIT), Jolanta Kopka (PO), Leszek Niecikowski (Ruch Palikota), Adam Owczarek (KRRiT), Grazyna
Przanowska (PO), Wtodzimierz Rostocki (PO), Tadeusz Wijata (KRRiT), Donat Wisniewski (PSL), Joanna
Wojtkun (SLD) — cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia £t6dz SA
Pokrycie ludnosciowe: 2 084 845 osbb 5,39 %

Pokrycie powierzchniowe: 13 249,4 km? 4,24 %

Dziatalnos¢ programowa

Plan generalnie byt realizowany, tj.: nadano zapalnowane audycje w poszczegdlnych kategoriach,
chociaz zmodyfikowano czas ich trwania (niektére wydtuzono, inne skrécono). Tym samym dokonano
niewielkiej modyfikacji planu: zmniejszono w rocznym czasie emisji udziat audycji z kategorii kultura
(o 1 pkt proc.) i edukacja (o 2 pkt. proc.) na rzecz zwiekszenia udziatow takich kategorii jak: publicystyka
i rozrywka (odpowiednio o 1i 2 pkt. proc.).
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Audycje realizujgce ustawowe zadania misyjne wypetnity niemalze caty roczny czas nadawania
(97%). Oprdcz rozrywki najwiekszy udziat miaty audycje edukacyjno-poradnicze koncentrujace sie na
problemach dotyczacych ekologii, zdrowia, prawa, finanséw, motoryzacji, kulinariéw. Czes¢ oferty edu-
kacyjnej poswiecono historii regionu (w szczegdlnosci historii tédzkiego getta, w zwigzku z przypadajaca
70. rocznicy jego likwidacji), poprawnemu uzywaniu jezyka polskiego, nowym technologiom, ekologii
i ochronie Srodowiska. Znaczacy udziat w programie miaty rowniez audycje poswiecone kulturze.
Nadawano zaréwno biezgce informacje o imprezach i wydarzeniach w tej dziedzinie (w tym o reper-
tuarach kin, teatréw, nowosciach filmowych), jak tez prezentowano wspdtczesng twoérczosé literacka
(poetycka i prozatorskg), w tym udramatyzowang (stuchowiska, reportaze). Tworzono rowniez specjalng
oferte dla dzieci — bajki czytane na antenie przez todzianki, Latajgce babcie. Program wypetniat rowniez
zadania w zakresie informacji (tworzono dzienniki i informatory uzytkowe dla mieszkancéw regionu)
oraz publicystyki (komentarze poswiecone biezgcym wydarzeniom, gtéwnie w sferze spoteczno-politycznej).
Rozrywke w Radiu todz stanowita muzyka réznych gatunkéw oraz konkursy. Udziat poszczegdlnych
kategorii gatunkowych obrazuje wykres nr 64.

Wykres 64. Plan programowy Radia £todz SA i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja

Sport

Rozrywka

T T T

T
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

M Plan 2014 ™ Realizacja 2014

Tematyka regionalna zajmowata blisko 1/3 programu (32%). Obecna byta w réznego rodzaju
audycjach stownych: informacyjnych, publicystycznych, edukacyjnych, poswieconych kulturze, tematyce
sportowej. W ofercie Radia tddzZ obecne byty takze elementy programu preferowane przez KRRIiT. Wsréd
nich najwiecej czasu (206 godz.) nadawca przeznaczyt na audycje realizujgce edukacje obywatelska.
Byty one zwigzane z problematykg wyboréw do Parlamentu Europejskiego i do samorzadu terytorial-
nego. Kolejng — ze wzgledu na czas trwania — kategorig audycji byty tworzone specjalnie dla mtodziezy
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(146 godz. w ciggu roku) — zaréwno audycje dotyczace mozliwosci zdobycia wyksztatcenia, a w tym
kontekscie potrzeb rynku pracy, jak tez audycje poswiecone problemom mtodego pokolenia (mtodziezy
szkolnej i akademickiej). Ofeta w zakresie form udramatyzowanych zajeta niewiele czasu (55 godz.
w ciggu roku). Dominowaty reportaze interwencyjne oraz prezentujgce kulture i sztuke regionu. Raz
w miesigcu nadawano stuchowisko w ramach cyklu t+ddzki Teatr Radiowy.

Radio todZ wspdtpracowato z kilkoma rozgtosniami: z Radiem Biatystok oraz innymi rozgtos$niami
uczestniczyto w realizacji projektu muzycznego Przebojem Na Antene popularyzyjacego regionalne
zespoty muzyczne; z Radiem Merkury wspoétorganizowato akcje Zapal znicz pamieci; z Radiem Gdansk
i Radiem Wroctaw tworzyto audycje o nowootwartych trasach A-1 i S-8. We wspodtpracy z TVP tédz
przygotowato takze wieczér wyborczy po zakoriczeniu gtosowania w wyborach samorzgdowych.

Udziat stowa w programie byt wysoki. Warstwa stowna zajeta prawie potowe rocznego czasu
emisji. Pozostatg czes¢ wypetnita muzyka roznych gatunkéw: od popularnych (gtéwnie rock), po jazz,
muzyke ludowg oraz muzyke klasyczna.

Wykres 65. Udziat stowa i muzyki w programie Radia £té6dz SA w 2014 r.

Inne*; 2%
’

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Dziatalnos¢ pozaantenowa

Jedng z najdtuzej prowadzonych przez rozgtosnie akcji pozaantenowych jest plebiscyt todzianin
Roku, w ktorym mieszkancy wybierajg osobe najbardziej ich zdaniem zastuzong dla miasta i regionu.
W 2014 r., dwudziesta, a wiec jubileuszowa edycja imprezy, miata zmieniong formute — spos$réd dotych-
czasowych laureatéw plebiscytu wybrano todzianina 20-lecia, ktory dzieki pracy i zaangazowaniu w zycie
regionu i miasta najbardziej przyczynit sie do rozwoju wojewddztwa i wzmocnienia jego wizerunku.

W ubiegtym roku rozgtosnia organizowata takze studia plenerowe, w stolicy regionu oraz
w mniejszych miastach wojewddztwa, ktore stuzyty lepszemu poznaniu waloréw regionu, w tym gospo-
darczych i turystycznych oraz jego potencjatu kulturalnego.

Radio t6dzZ uczestniczyto takze w realizacji projektu Noc Muzedw. Z tej okazji spétka przygotowata
wiele atrakcji dla odwiedzajgcych rozgtosnie, w tym m.in. eksperymentalny koncert z wykorzystaniem
sensordw ruchu i prezentacje codziennej pracy dziennikarzy roznych redakcji.

Ponadto, rozgto$nia inicjowata akcje charytatywne. Byty to, m.in.: Swigteczne Pogotowie Radia
todz (podczas ktérej — w okresie przedswigtecznym — przygotowano prezenty i paczki z ubraniami dla
300 dzieci z najbiedniejszych rodzin z regionu) oraz Wigilia Charytatywna Radia tddZ dla biednych,
starszych i samotnych oséb.

Pozycja Radia tédz SA na rynku radiowym w wojewddztwie tédzkim

W stosunku do 2013 r. Radio tddZ poprawito swojg pozycje rynkowg zaréwno w zakresie udziatu
w czasie stuchania programdéw dostepnych w woj. tddzkim, jak tez udziatu w zasiegu dziennym.
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Wykres 66. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa tédzkiego

w 2014r.

Radio RMF FM 17,9
Program 1 PR SA 17,7
Radio ZET

Program 3 PR SA

Radio ESKA (todz)
Radio VOX FM

Radio Maryja

ZP 101,3 FM (Pabianice)
Radio Parada (t6dz)
Radio Plus tédz

Nasze Radio (Sieradz)

5,4
33
3,2
3,1
3,0
2,5

2,1

Radio TOK FM 1,9
Polskie Radio todz 1,8
Radio ESKA (Betchatow) 1,7
Radio ESKA (Kalisz) 1,4
Radio Fama Tomaszéw 1,4
Radio STREFA FM Piotrkéw 1,3
Radio Wawa (Lodz) 1,2
Radio Ziemi Wielunskiej (Wielur) 1,2
Radio Victoria Miedzy todzig a Warszawg 1,0
Program 4 PR SA 0,9
Radio ZET Gold (£6dz) 0,8
Radio ZET CHILLI 0,8
Radio RMF Classic 0,7
Program 2 PR SA 0,6
RSC Radio Skierniewice 0,5
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Wykres 67. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa tédzkiego w 2014 r.

Radio RMF FM 21,7
Radio ZET 17,6
Program 1 PR SA

Radio ESKA (£6d2)

Program 3 PR SA 6,6
Radio Parada (tédz) 4,4
ZP 101,3 FM (Pabianice) 4,3
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Radio Maryja

Radio VOX FM
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Radio ESKA (Betchatéw)
Polskie Radio todz

Radio TOK FM

Radio ESKA (Kalisz)

Nasze Radio (Sieradz)
Radio STREFA FM Piotrkow
Radio Wawa (t6dz)

Radio Victoria Miedzy todzig a Warszawa

Radio Ziemi Wielunskiej (Wielun) 1,6
Program 4 PR SA 1,3

Radio ZET Gold (t6dz) 1,2

Radio ZET CHILLI 1,2

Radio RMF Classic 1,1

RSC Radio Skierniewice 1,1

Radio Fama Tomaszéw 1,1

Program 2 PR SA 0,9
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Wykorzystanie srodkow abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2014 r. wptywy abonamentowe pokryty 80% kosztow zadan misyjnych Radia tddz. Koszty
dziatalnosci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 23.

Tabela 23. Koszty dziatalno$ci misyjnej Radia £t6dz SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa Udziat w kosztach

) Koszty w tys. zt . ..
w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv misji w %

1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu

informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 9302 91,0%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 680 6,6%
3. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 0,3%
4. Emisja cyfrowa DAB+ 33 0,3%
5. Redakcja i serwis internetowy 180 1,8%
Koszty misji ogotem 10 225 100,0%

Koszty dziatalnosci misyjnej byty o 9% wyzisze od kosztow misji, ktore wystgpity w spoétce
w 2013 1. (9 353 tys. zt).

Wykorzystanie srodkéw z abonamentu przekazanych spotce przedstawia tabela nr 24.

Tabela 24. Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu t6dZ SA w 2014 r.
w tys. zt

Przekazany Wydatki
abonament sfinansowane
(facznie z nadwyzka) z abonamentu

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8164 7914
1. Zadania programowe w zakresie informacji, publicystyki,

kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6951 6951
w tym: audycje preferowane 360 360
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 590 590
3. Biblioteka Cyfrowa Medidow Publicznych 30 30
4. Emisja cyfrowa DAB+ 33 33
5. Redakcja i serwis internetowy 110 110
6. Zadania inwestycyjne:

— zakup konsolet 250 0
— digitalizacja 200 200

123



|< q]‘-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Whptywy abonamentowe przekazane Radiu todz w 2014 r. byty o 235 tys. zt wyzsze od przyjetej
prognozy, a przekazana spotce nadwyzka zostata wykorzystana na dofinansowanie audycji, gtéwnie
o charakterze edukacyjnym.

Srodki abonamentowe pokrywaty 71% kosztéw dziatalnosci ogétem spotki.
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Radio Olsztyn SA —
=

!AII.

RADIO

OLSZTYN

OLSZTYN

W 2014 r. Spbtka kierowali: 0

Zarzad
Mariusz Bojarowicz — prezes
Henryk tanko — cztonek

Rada Nadzorcza

Krzysztof Krukowski — przewodniczacy

Bogumit Osinski — wiceprzewodniczacy

Agnieszka Kazalska (MSP w porozumieniu z MKiDN) — sekretarz
Czestaw Hotdynski, Sylwia Stachowska — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie (powotana uchwatg KRRIiT nr 402
z dnia 30 pazdziernika 2012 r.):

Ireneusz Iwanski — przewodniczacy

Zbigniew Szczypinski — wiceprzewodniczgcy

Dorota Wcista — sekretarz

Marek Sokotowski (KRRIT), Tomasz Mietkiewicz (KRRiT), Adam Hotub (KRRiT), Pawet Pietnoczka (KRRiT),
Piotr Sutkowski (KRRIT), Irena Telesz-Burczyk (PO), Witold Strzelec (PO), Leszek Sobanski (PiS), Bozenna
Ulewicz (PiS), Zbigniew Ciechomski (PSL), Zbigniew Szmurto (Solidarna Polska), Rafat Gozdur (Ruch
Palikota) — cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Olsztyn SA
Pokrycie ludnosciowe: 1443 754 0s6b 3,73%

Pokrycie powierzchniowe: 14 783,5 km? 4,73%

Dziatalno$¢ programowa

Nadawca generalnie realizowat uzgodniony plan, tj. w programie obecne byty wszystkie zaprojek-
towane gatunki i tytuty audycji. Wprowadzono modyfikacje planu polegajgce na skréceniu czasu trwania
niektérych kategorii audycji: poswieconych kulturze (skrécono o 30 godz. w ciggu roku), dotyczacych
sportu (o 20 godz.) i rozrywki (o0 67 godz.). Zwiekszono natomiast —w stosunku do planu — czas trwania
audycji informacyjnych (o 57 godz.), publicystycznych (o 44 godz.) i edukacyjnych (o 16 godz.). Wprowa-
dzone modyfikacje planu byty niewielkie i wptynety korzystnie na zawartos$¢ programu, bowiem zwiekszyt
sie udziat elementéw stuzgcych debacie publicznej i edukacji obywatelskie;.
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Udziat audycji realizujgcych ustawowe zadania misyjne w programie Radia Olsztyn byt wysoki —
stanowit 97% rocznego czasu. Oferta sktadata sie z audycji réznych kategorii. Najwiekszy udziat — oprécz
audycji rozrywkowych — miaty audycje poswiecone kulturze, a wéréd nich upowszechniajgce wiedze
o muzyce klasycznej (twdrcach i wykonawcach), transmisje koncertow (m.in. muzyki organowej w sank-
tuarium w Sw. Lipce) oraz prezentacje utwordéw literackich (wspétczesnych poetyckich i prozatorskich,
polskich oraz nalezgcych do klasyki literatury Swiatowej), tworczosci kabaretowej (w tym regionalnej)
oraz tradycji ludowej regionu (w tym muzyki). Program wypetniat tez zadania informacyjno-komentator-
skie: emitowano dzienniki, roznego typu informatory dla mieszkancéw regionu (dotyczace m.in. prognozy
pogody, w tym dla rybakow i zeglarzy, natezenia ruchu na drogach w regionie, imprez kulturalnych).
W programie nadawano réwniez audycje edukacyjne prezentujgce dorobek naukowcéw z Warmii
i Mazur, poswiecone nowym technologiom (m.in. zapobiegajace wykluczeniu cyfrowemu), upowszech-
niajgce wiedze ekologiczng, ksztattujgce postawy prozdrowotne, dotyczace problemdw zwigzanych
z dorastaniem (zaréwno w grupie mtodziezy gimnazjalnej, jak i licealnej). Tworzono (wspdlnie z Uniwer-
sytetem Warminsko-Mazurskim) takze oferte adresowang do Srodowiska akademickiego Olsztyna.
W programie nadawano wiele poradnikéw, dotyczacych m.in. zdrowia, problemdéw pedagogiczno-psy-
chologicznych. Obecna byta takze tematyka sportowa, ktéra gtownie koncentrowata sie na wydarzeniach
w regionie. Funkcje rozrywkowga petnita gtdwnie nadawana w programie muzyka (przede wszystkim
gatunki popularne wsréd mtodziezy), kabarety oraz konkursy.

Oferta Radia Olsztyn zawierata rowniez audycje adresowane do mniejszosci narodowe] za-
mieszkujgcej w zasiegu nadawania programu. Byty to audycje informacyjne, publicystyczne i muzyczne
tworzone dla Ukraincow w ich jezyku narodowym (zajety w ciggu roku 138,5 godz.). Nadawano je
zardwno w programie regionalnym, jak tez w pasmach emitowanych z nadajnika w Mitkach. Spodtka
aktywnie uczestniczyta w wydarzeniach lokalnych. W czerwcu 2014 roku, z okazji startujgcego
w Mikotajkach 71 Samochodowego Rajdu Polski, na czestotliwosci 99,6 FM uruchomiomo program
okolicznosciowy Radio Rajdowe — funkcjonowato cztery dni (26 — 29 czerwca). Nadano 60 godzin
programu prezentujgcego na biezgco wyniki rajdu, komentarze kierowcdw, rozmowy z ekspertami, ale
tez konkursy i muzyke. Udziat poszczegdlnych kategorii gatunkowych obrazuje wykres nr 68.
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Wykres 68. Plan programowy Radia Olsztyn SA i jego realizacja w 2014 r.
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Tematyka regionalna, obecna gtéwnie w réznego rodzaju audycjach stownych, zajeta ponad 1/3
rocznego programu (35%). Problemom regionu poswiecano czas zaréwno w serwisach informacyjnych,
audycjach publicystycznych, jak i w audycjach dotyczgcych kultury, edukacyjnych oraz sportowych.

W programie obecne byty takze audycje preferowane przez KRRIT. Najwiecej czasu zajety formy
udramatyzowane (432 godz.): stuchowiska, audycje dokumentalne, reportaze. Byty to produkcje reali-
zowane na bazie twdrczosci regionalnej. Interesujgcg czescia tej oferty byty zwtaszcza stuchowiska dla
dzieci powstajgce na podstawie legend i basni regionalnych.

Znaczacg czesc programu (336 godz.) wypetnita oferta tworzona specjalnie dla mtodziezy. Byty to
audycje edukacyjne, dotyczace kultury, wspomagajgce rozwdj intelektualny czy spoteczny mtodych ludzi,
pomocne takze przy wyborze szkdt i Sciezek kariery oraz promujgce regionalne osiggniecia naukowe.
Czes¢ oferty edukacyjnej stuzyta popularyzacji nowych technologii, czytelnictwa i sportu amatorskiego.
Nadano takze szereg audycji stuzgcych edukacji obywatelskiej (140 godz.), ze szczegdlnym uwzglednie-
niem audycji poswieconych wyborom do Parlamentu Europejskiego oraz do samorzgdu terytorialnego.
W wiekszosci byty to serwisy i debaty wyborcze, ale takze audycje poszerzajgce wiedze o funkcjonowaniu
samorzadow i europarlamentu.

Program Radia Olsztyn cechowat wysoki udziat stowa — 49%. Wzrdst on znaczgco w stosunku do
ubiegtego roku — az o 14 pkt. proc. Nadawana muzyka to w wiekszo$ci wspétczesna muzyka rozrywkowa.
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Wykres 69. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Olsztyn S.A. w 2014 r.

Inne*; 3

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

Dziatalnos¢ pozaantenowa

Radio Olsztyn w 2014 r. prowadzito dziatalno$¢ pozaantenowa koncentrujaca sie na organizowa-
niu: happeningodw, spotkan autorskich, uroczystosci kulturalnych (np. czytanie ksigzek w terenie), wystaw,
koncertéw, festiwali. Radio aktywnie uczestniczyto takze w réznego typu piknikach organizowanych dla
mieszkancow (np. Europejski Piknik Rodzinny z udziatem premiera RP, X Rotariariska Majowka Lotnicza).
Radio Olsztyn prowadzito réwniez pozaantenowe dziatania edukacyjne zwigzane z bezpieczenstwem na
wodzie oraz dotyczgce znajomosci historii (regionalny test z historii).

Spoétka organizowata takze wiele akcji poza stolicg wojewddztwa (np. Tfusty Czwartek z Radiem
Olsztyn w Szczytnie, Spiewanie koled z Radiem Olsztyn, Biuro Podrézy Radia Olsztyn — atrakcyjne miejsca
i trasy w regionie).

Pozycja Radia Olsztyn na rynku radiowym w wojewddztwie warminsko-mazurskim

W stosunku do 2013 r. Radio Olsztyn obnizyto swojg pozycje zarowno pod wzgledem udziatu
w czasie stuchania programow dostepnych w wojewddztwie, jak réwniez udziatu w zasiegu dziennym.
Udziat Radia Olsztyn w czasie stuchania programéw radiowych w omawianym wojewddztwie zmniejszyt
sie w stosunku do 2013 r. 0 2,8 pkt. proc., a zasieg dzienny Radia Olsztyn spadt z 10,8% w roku 2013 do
9,7% w roku 2014.
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Wykres 70. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa warminsko-
-mazurskiego w 2014 r.
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Wykres 71. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa warminsko-mazurskiego
w 2014 .
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W 2014 r. wptywy abonamentowe pokryty 75% kosztow zadan misyjnych Radia Olsztyn. Koszty
dziatalnosci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 25.

Tabela 25. Koszty dziatalnos$ci misyjnej Radia Olsztyn SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

Koszty w tys. zt

Udziat w kosztach

w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv misji w %
1. Tworzenie programu regionalnego- zadania z zakresu
informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 9687 89,2%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 928 8,6%
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych
oraz spotecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym,
z tego: 244 2,2%
— W programie regionalnym 48 0,4%
— audycje dla mniejszosci ukrainskiej 196 1,8%
Koszty misji ogotem 10 859 100,0%

Koszty dziatalnosci misyjnej byty wyzsze o 1,5% w stosunku do kosztéw misji, ktére wystgpity

w spotce w 2013 1. (10 697 tys. zt).

Wykorzystanie srodkéw z abonamentu przekazanych spotce przedstawia tabela nr 26.

Tabela 26. Wykorzystanie sSrodkéw abonamentowych przekazanych Radiu Olsztyn SA w 2014 r.

w tys. zt

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv

Przekazany
abonament
(tacznie z nadwyzk3)

Wydatki

sfinansowane
z abonamentu

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8173 8122
1. Zadania programowe w zakresie informacji,

publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6 883 6 883
w tym: audycje preferowane 307 307
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 990 990
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spotfecznosci postugujgcej sie jezykiem regionalnym:

— W programie regionalnym 70 49
— audycje dla mniejszosci ukrainskiej z nadajnika

w Mitkach 200 200
4. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 0
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Whptywy abonamentowe przekazane Radiu Olsztyn w 2014 r. byty o 235 tys. zt wyzsze od
przyjetej prognozy, a przekazana spotce nadwyzka zostata wykorzystana na dofinansowanie nowych
audycji o tematyce wyborczej.

Srodki abonamentowe pokrywaty 69% kosztéw dziatalnosci ogétem spotki.
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Radio Opole SA RADIO OPOLE

Twoje SPrawy, Twoja muzyka

W 2014 r. Spotka kierowali:

Zarzad
Pawet Fracz — prezes

Rada Nadzorcza

Katarzyna Ptoszaj (MSP w porozumieniu z MKiDN) — przewodniczaca
Joachim Foltys — wiceprzewodniczgcy

Waldemar Skomudek — sekretarz

Bogustaw Nierenberg, Lech Rubisz — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie (powotana uchwatg KRRiT nr 403 z dnia
30 pazdziernika 2012 r. oraz uchwatg KRRiT nr 415 z 9 listopada 2012 r.):

Andrzej Mazur (SLD) — przewodniczacy

Zdzistaw Krzysztofka (PiS) — wiceprzewodniczacy

Pawet Stepkowski (KRRIiT), Piotr Karmanski (KRRIT), Zbigniew Bitka (KRRiT), Krzysztof Wysdak (KRRiT),
Apolonia Klepacz (KRRIT), Krzysztof Puszczewicz (PO), Edward Gondecki (PO), Szymon Ogtaza (PO), Kata-
rzyna Ptoszaj (PO, byta cztonkiem rady do listopada 2014 r.), Katarzyna Midura (powotana uchwatg KRRiT
nr 462/2014 r. z dnia 4 listopada 2014 r. w zwigzku z rezygnacjg p. Katarzyny Ptoszaj), Piotr Semak (PiS),
Teresa Karol (PSL, uchwata KRRiT nr 415/2012), Jerzy NiedZwiecki (Solidarna Polska), Waldemar Mirecki
(Ruch Palikota) — cztonkowie

Pokrycie ludno$ciowe i powierzchniowe programu Radia Opole SA
Pokrycie ludnosciowe: 989 572 0so6b 2,56 %

Pokrycie powierzchniowe: 8507,5 km? 2,72 %

Dziatalno$¢ programowa

Spétka realizowata uzgodnione plany, a réznice w ich realizacji wynikajg z niewielkich modyfikacji
dokonanych przez nadawce: zwiekszono udziat publicystyki (o 129 godz.), kultury (o 59 godz.), edukacji
(080 godz.) oraz sportu (o0 17 godz.). Jednoczesnie nadano mniej niz zaplanowano informacji (o 44 godz.)
oraz rozrywki (az o0 252 godz.).

Udziat audycji realizujgcych ustawowe zadania misyjne byt wysoki i stanowit 96% rocznego
programu. Program miat charakter uniwersalny, zawierat rézne kategorie audycji. Ich udziat — poza roz-
rywka — byt w programie zréwnowazony. Oferta zawierata audycje poswiecone wydarzeniom i problemom
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w kulturze, w wiekszosci prezentujgce utwory wspoétczesnych twdrcéw muzyki rozrywkowej (m.in. poezja
Spiewana A. Osieckiej, cykle z piosenka francuska, rosyjska, ukrainskg i wtoskg). Przedstawiano takze
sylwetki twdrcow. Program wypetniat rowniez zadania informacyjno-publicystyczne: emitowano zaréwno
dzienniki (ogdlne i regionalne), jak tez informatory przydatne mieszkaricom regionu (prognoza pogody,
sytuacja na lokalnych drogach itp.). Radio Opole dawato tez mozliwo$é wyrazenia wtasnych opinii,
komentarzy roznym Srodowiskom spoteczno-polityczno-gospodarczym (partiom, zwigzkom zawodowm,
zwigzkom pracodawcdw, organizacjom pozarzgdowym). Program realizowat réwniez cele edukacyjne:
zawierat audycje poswiecone nowym technologiom, poradnictwo dotyczace zdrowia, prawa, ekonomii
i finanséw, problemdw wychowawczych. Funkcje rozrywkowa Radio Opole realizowato poprzez nadawang
muzyke roznych gatunkdéw oraz prezentacje tworczosci kabaretowej i konkursy. Spotka uwzglednita
w ofercie potrzeby zamieszkujgcej w zasiegu jej nadawania mniejszosci niemieckiej i romskiej. Dla
tych spotecznosci nadawano audycje informacyjne i publicystyczne. Udziat poszczegdlnych kategorii
gatunkowych obrazuje wykres nr 72.

Wykres 72. Plan programowy Radia Opole SA i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
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Tematyka regionalna miata wysoki udziat w programie — stanowita 50% rocznego czasu. Reali-
zowana byta w sposéb réznorodny tematycznie i gatunkowo. Obecna byta w audycjach edukacyjnych,
informacyjnych, publicystycznych, dotyczacych kultury i sportu. Omawiano szerokie spectrum proble-
mow: zwigzanych z ekonomig i rynkiem, zagadnieniami spotecznymi oraz dotyczacymi historii i tradycji
regionalnej.
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W programie obecne byty takze audycje preferowane przez KRRIiT. Wsréd nich dominowaty
tworzone specjalnie dla mtodziezy. Zajety 908 godz. (10%) rocznego programu. Byly to audycje
edukacyjne i poswiecone kulturze. Oferta edukacyjna dotyczyta nowych mediéw i nowych technologii,
tematyki ekonomiczno-gospodarczej, poprawnego uzywania jezyka polskiego (poprawnos¢ gramatyczna,
stosownos¢ doboru stylu wypowiedzi do okoliczno$ci, omawianie najczesciej popetnianych btedéw
jezykowych). Tworzono réwniez audycje adresowane do studentéw i opolskiego Srodowiska uczelni
wyzszych (m.in. poswiecone jubileuszowi 20-lecia Uniwersytetu Opolskiego).

W programie obecne byty rowniez formy udramatyzowane — zajety 334 godz. w ciggu roku. Byty
to stuchowiska, dokumenty i reportaze. Prezentowano zaréwno utwory premierowe, jak i archiwalne.
Obecne byty w programie w kazdym tygodniu.

Wsréd audycji preferowanych nadanych w Radiu Opole byty audycje stuzgce edukacji obywa-
telskiej, m.in. poswiecone wyborom do Parlamentu Europejskiego oraz do samorzgdu terytorialnego.
Zajety one 45 godz. w rocznym programie. Byty to zaréwno debaty wyborcze i rozmowy z kandydatami,
jak tez poradniki wyborcze oraz audycje profrekwencyjne.

Radio Opole wspdlnie z TVP Opole zrealizowato audycje poswiecong wyborom samorzgdowym
(Loza wyborcza — wybory samorzqgdowe, nadang po zamknieciu lokali wyborczych, z udziatem dziennikarzy
opolskich mediéw, politologdw i socjologdw). Zostata wyemitowana w programie radiowym i telewizyj-
nym oraz udostepniona na stronach internetowych Radia Opole i TVP Opole.

Udziat audycji stownych w programie byt wysoki — zajety ponad potowe rocznego programu
(56%). Pozostatg czes¢ wypetniata muzyka — gtéwnie rozrywkowa, w mniejszym wymiarze rowniez
muzyka klasyczna, jazz, piosenka poetycka i muzyka ludowa.

Wykres 73. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Opole w 2014 r.

Inne*; 4

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Dziatalnos¢ pozaantenowa

Radio Opole w ubiegtym roku zorganizowato kilka projektéw pozaantenowych o charakterze
edukacyjnym, m.in. konferencje problemowe. Np., w ramach projektu Razem dla biznesu realizowanego
przez spotke oraz Klub Polskiego Biznesu w Pradze zorganizowano dla przedsiebiorcéw z wojewddztwa
opolskiego i Republiki Czeskiej dwie dwudniowe konferencje —w Ostrawie i w Opolu — pod hastem Przed-
siebiorczosc¢ na pograniczu polsko-czeskim; zorganizowano takze konferencje Radio Opole — wiarygodne
Zrédto informacji, ktérej celem byta edukacja dotyczaca prawnych aspektéw wyboréw samorzgdowych
oraz zasad realizacji Rozporzadzenia KRRIT dotyczgcych emisji bezptatnych audycji wyborczych oraz kon-
ferencje Media publiczne w stuzbie demokracji. Polskie doswiadczenia na tle Europy, wspdtorganizowang z
Uniwersytetem Jagielloriskim i KRRIT, pod patronatem Prezydenta RP.

Spotka dziatata na rzecz upowszechniania edukacji medialnej — kilkakrotnie goscita w siedzibie
rozgtosni dzieci oraz starszych stuchaczy, prezentujgc im studia nagran, proces produkcji i emisji pro-
gramu. Radio Opole uczestniczyto rowniez w projekcie sportowym (Maraton Opolski), organizowanym
dla mieszkancéw Opola. Spétka organizowata takze w Opolu akcje plenerowe o charakterze rozrywko-
wym (np. Walentynki na lodowisku Toropol; obchody Swiatowego Dnia Radia, Dnia Kobiet, pierwszego
dnia wiosny). Organizowano koncerty (m.in. koncert romskiego zespotu z Gtubczyc; XXII edycje koncertu
dla spotecznosci $lgskiej i mniejszoéci niemieckiej — Serduszka Dwa, czyli Slgskie Szlagiery 2014
w Kedzierzynie-Kozlu).

Pozycja Radia Opole na rynku radiowym w wojewddztwie opolskim

W stosunku do 2013 r. Radio Opole obnizyto swojg pozycje zarowno pod wzgledem udziatu
w czasie stuchania programow radiowych w wojewddztwie (nieznacznie o 0,3 pkt. proc.), jak i udziatu
w zasiegu dziennym (3,3 pkt. proc.).
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Wykres 74. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa opolskiego
w2014 r.
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Wykres 75. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa opolskiego w 2014 r.
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2014 r. wptywy abonamentowe pokryty 68% kosztow zadan misyjnych Radia Opole. Koszty
dziatalnosci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 27.

Tabela 27. Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Opole SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa Udziat w kosztach

Koszty w tys. zt

w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv misji w %

1. Tworzenie programu regionalnego- zadania z zakresu

informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozryweki 10 654 82,7%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1407 10,9%
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spotecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym 712 5,5%
4. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 0,2%
5. Emisja cyfrowa DAB+ 33 0,3%
6. Digitalizacja zbioréw 48 0,4%
Koszty misji ogoétem 12 884 100,0%

Koszty dziatalnosci misyjnej w Radio Opole byty o 6% wyzsze w stosunku do kosztéw z 2013 r.
(12 166 tys. zt).

Wykorzystanie Srodkéw z abonamentu przekazanych spotce przedstawia tabela nr 28.

Tabela 28. Wykorzystanie srodkow abonamentowych przekazanych Radiu Opole SA w 2014 r.

w tys. zt

. .. . . . . . . Przekazany Wydatki
Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa .
. abonament sfinansowane
w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv i :
(tacznie z nadwyzka) z abonamentu

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8780 8780
1. Zadania programowe w zakresie informacji, publicystyki,
kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6 668 6 668
w tym: audycje preferowane 1342 1342
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 1467 1467
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych
oraz spofecznosci postugujgcej sie jezykiem regionalnym 535 535
4. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 30
5. Emisja cyfrowa DAB+ 33 33
6. Digitalizacja zbioréw 48 48
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Whptywy abonamentowe przekazane Radiu Opole w 2014 r. byty 0 235 tys. zt wyzsze od przyjetej
prognozy. Nadwyzka zostata wykorzystana przez spétke na dofinansowanie audycji: edukacyjnych,
z zakresu kultury oraz skierowanych do mniejszosci narodowych i etnicznych.

Srodki abonamentowe pokrywaty 63% kosztéw dziatalnosci ogétem spotki.
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Radio Merkury SA (Poznan)

radio,
r-::l'l

POLSKIE RADIO

W 2014 r. Spotka kierowali:

>

Zarzad
Mariusz Szymyslik — prezes
Ryszard Cwirlej — cztonek

Rada Nadzorcza

Piotr Frydryszek — przewodniczacy

Jedrzej Skrzypczak — wiceprzewodniczgcy

Piotr Michalak — sekretarz

Tomasz Naganowski, Leszek Podosek-Przygoda (MSP w porozumieniu z MKiDN) — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie (powotana uchwatg KRRIiT nr 405
z dnia 30 pazdziernika 2012 r.):

Michat Marzec (PiS) — przewodniczgcy

Andrzej Przytebski (Solidarna Polska) — wiceprzewodniczgcy

Ryszard Stawinski (KRRIT) — wiceprzewodniczacy

Maria Magdalena Kacprzak (Ruch Palikota) — sekretarz

Filip Sus$ (KRRIT), Andrzej Wroblewicz (KRRIT), Przemystaw Basinski (KRRIT), Krzysztof Paluszyriski (KRRIT),
Piotr Nycz (PO), Grzegorz Ganowicz (PO), Alicja Kobus (PO), Dariusz Lipinski (PO), Szymon Szynkowski
vel Sek (PiS), Stanistaw Nowak (PSL), Adam Podsiadty (SLD) — cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Merkury SA
Pokrycie ludnosciowe: 4 338 594 0s6b 11,22 %

Pokrycie powierzchniowe: 40 306,0 km? 12,89 %

Dziatalno$¢ programowa

Spotka realizowata uzgodniony plan, a niewielkie modyfikacje wynikajg ze skrocenia lub wydtu-
zenia czasu trwania audycji w ciggu roku nadanych w nastepujgcych kategoriach: publicystyka i edukacja
(zmniejszono udziat 0 129 godz. w kazdej kategorii), informacja (o 92 godz.). Wydtuzono natomiast czas
trwania rozrywki (o 80 godz.) oraz audycji poswieconych kulturze (o 29 godz.).

Udziat audycji realizujgcych ustawowe zadania misyjne byt wysoki i stanowit 94% rocznego
programu. Spotka realizowata zadania we wszystkich katgoriach audycji okreslonych w art. 21 ust. 1.
ustawy o radiofonii i telewizji. Najwiekszy udziat w rocznym czasie emisji miaty audycje poswiecone
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kulturze. Popularyzowaty one literature wspotczesng (utwory prozatorskie i poetyckie), informowaty
0 nowosciach wydawniczych (w tym na rynku regionalnym), zachecaty do czytania ksigzek, przekazywaty
ich omowienia i recenzje. W pogramie nadawano takze cykliczne magazyny poswiecone zyciu artystycz-
nemu Poznania i Wielkopolski. Oferta zawierata takze transmisje koncertow muzyki klasycznej, premiery
operowe. Prezentacja innych gatunkdéw muzycznych w duzej czesci zwigzana byta z organizowanymi
w Poznaniu festiwalami poswieconymi gatunkom niszowym (blues, jazz i tzw. muzyka offowa). Program
petnit rowniez funkcje informacyjno-komentatorskg (wysoki udziat informacji i publicystyki). Edukacja
dotyczyta réznorodnych zagadnien: ekologii (stuzgcej ksztattowaniu postaw wspomagajgcych ochrone
Srodowiska), nowych technologii (m.in. ich przydatnosci w zyciu codziennym), leczenia i profilaktyki
uzaleznien, poprawnego uzywania jezyka polskiego, historii regionu (w tym akcji upamietniajgcych
miejsca niemieckich zbrodni) oraz problemdw tolerancji, réwnego traktowania oraz wtasciwych relacji
z osobami niepetnosprawnymi i starszymi. Udzielano takze porad z réznych dziedzin, dotyczacych
aktywizacji zawodowej bezrobotnych, psychologii, zdrowia, ogrodnictwa. Tematyka sportowa koncen-
trowata sie gtéwnie na druzynach regionalnych, m.in. ich problemach i osigganych wynikach. Udziat
poszczegdlnych ustawowych kategorii w programie obrazuje wykres nr 76.

Wykres 76. Plan programowy Radia Merkury SA i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja

Sport

Rozrywka

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

M Plan 2014 ® Realizacja 2014

Tematyka regionalna zajeta ponad 1/3 rocznego programu (34%). Poswiecono jej zdecydowang
wiekszo$¢ audycji informacyjnych (dzienniki, przeglady prasy, informatory uzytkowe) i publicystycznych
(gtéwnie magazyny reporterskie o aktualnych wydarzeniach w regionie). Tematyka ta byta takze istotng
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czescig audycji edukacyjnych (poswieconych historii regionu) i sportowych (transmisje meczéw, infor-
macje o biezgcych wydarzeniach, prezentowanie sylwetek lokalnych sportowcéw). Nadawano réwniez
audycje prezentujgce tworczosc¢ regionalnych artystow.

W programie obecne byty takze audycje preferowane przez KRRIiT. Wsrdd nich najliczniejsza
grupe stanowity audycje stuzacych edukacji obywatelskiej (120 godz. w ciggu roku), uwzgledniajgce
kampanie wyborcze przeprowadzone w zwigzku z wyborami do Parlamentu Europejskiego oraz do
samorzadu terytorialnego. W wiekszym stopniu koncentrowano sie na tych ostatnich. Nadano: debaty
dotyczace roznych szczebli wyborow samorzgdowych, omdwienia sondazy przedwyborczych, informo-
wano o kompetencjach wtadz, zorganizowano wieczér wyborczy.

Formy udarmatyzowane, takie jak stuchowiska, dokumenty, reportaze zajety w ciggu roku
niewiele czasu (99 godz.). Nadano reportaze poswiecone dokonaniom wielkopolskich pisarzy, akto-
réw oraz audycje dokumentalne powstate na kanwie regionalnych wydarzen historycznych z réznych
okresow.

Niewielkg czes¢ oferty programowej (jedynie 89 godz. w roku) przeznaczono na audycje tworzone
specjalnie dla mtodziezy. Byty to audycje informujgce o kondycji wielkopolskich szkét i ofercie zajec
pozalekcyjnych. Ponadto, audycje promowaty czytelnictwo, stuzyty prezentacji debiutujgcych twércow,
podejmowaty tematyke zwigzang z profilaktyks i leczeniem uzaleznien.

W 2014 roku Radio Merkury we wspodtpracy z Biurem Edukacji Publicznej poznarskiego IPN-u
byto organizatorem széstej edycji akcji medialno-edukacyjnej pod hastem Zapal znicz pamieci, polega-
jacej na wspdlnym paleniu w tym samym czasie zniczy, w miejscach mordu dokonanego na Polakach
podczas okupacji. Akcje prowadzono wspdlnie z Radiem Gdansk, Radiem PIK, Radiem tddz oraz Radiem
Katowice.

Realizowano réwniez z innymi rozgto$niami (w Gdansku, Katowicach, Koszalinie) audycje Klasy-
ka w Polsce prezentujgcg muzyke powazng oraz wydarzenia i problemy z tej dziedziny sztuki. Materiaty
potrzebne do audycji przygotowywane byty przez dziennikarzy poszczegdlnych rozgtosni, a nastepnie
redagowane i opracowywane w Poznaniu. Tak przygotowany magazyn rozsytano drogg elektroniczng
i emitowano na antenach rozgto$ni objetych wspotpraca.

Program Radia Merkury cechowat wysoki udziat stowa —49% rocznego czasu emisji.
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Wykres 77. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Merkury S.A. w 2014 r.

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

Dziatalnos¢ pozaantenowa

Radio Merkury w ramach dziatalnos$ci pozaantenowej organizowato (lub byto wspdtorganiza-
torem) koncertéw poswieconych wybitnym polskim artystom muzycznym: Markowi Grechucie oraz
Czestawowi Niemenowi. Spdtka w catosci zorganizowata i sfinansowata bozonarodzeniowy koncert
z udziatem Poznanskiego Choru Chtopiecego i orkiestry Arte dei Suonatori, a we wspotpracy z Poznariskg
Palmiarnig — cykl letnich koncertéw plenerowych.

Podejmowano réwniez dziatania o charakterze edukacyjnym. We wspotpracy z Biurem Edukacji
Publicznej poznanskiego IPN-u zorganizowano akcje medialno-edukacyjng Zapal znicz pamieci, polega-
jacg na wspdlnym paleniu zniczy w miejscach, gdzie w trakcie Il wojny swiatowej mordowano Polakéw
oraz uwiecznianiu miejsc zbrodni na zdjeciach (na stronie internetowej radia powstat swoisty album
tych miejsc).

Radio Merkury wtgczyto sie réwniez w akcje poswiecong bezpieczeristwu na lokalnych drogach:
Refleksyjny pieszy (edukacja pieszych uczestnikéw ruchu drogowego, w tym dzieci i mtodziezy), Jezdzimy
7 klasg (o wspodtdzieleniu drog przez rowerzystéw, kierowcdw oraz pieszych), Miss dziura (konkurs
organizowany wraz z Gazetg Wyborczg, w ktérym Poznaniacy wskazywali najwieksze uszkodzenia drdg,
ktérymi powinny sie zajac stuzby drogowe).
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W ramach dziatan stuzgcych rekreacji zorganizowano rajdy rowerowe, wspdlne wycieczki
rowerowe stuchaczy oraz ekipy Radia Merkury (XXIV Rajd — Gazem na rowerze, XXV Rajd — Jubileuszowy,
Dziewicza Gora w gminie Czerwonak) oraz Jesienny kijomarsz w Swarzedzu (coroczne spotkanie dla
fanow nordic walking). W wakacje zorganizowano cykl plenerowych zaje¢ fitness; specjalnie dla pan,
w Dzien Kobiet, zorganizowano na lodowisku spotkanie fanow tyzwiarstwa.

Radio Merkury organizowato réwniez letnie plenerowe spotkania ze stuchaczami — instalowano
plenerowe studia w rdoznych miastach Wielkopolski, gdzie stuchacze mieli mozliwo$¢ obserwowania
pracy dziennikarzy na zywo.

Pozycja Radia Merkury na rynku radiowym w wojewddztwie wielkopolskim

W stosunku do 2013 r. Radio Merkury utrzymalo swojg pozycje zaréwno pod wzgledem udziatu
w czasie stuchania programoéw radiowych w regionie, cho¢ udziat Radia Merkury w czasie stuchania
programow radiowych w wojewddztwie wielkopolskim zmniejszyt sie w stosunku do 2013 r. 0 0,2 pkt.
proc., jak tez udziatu w zasiegu dziennym (zasieg dzienny Radia Merkury zmniejszyt sie 0 0,1 pkt. proc.
w stosunku do 2013 r. i wyniost 5,1% w roku 2014).
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Wykres 78. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa wielkopol-
skiego w 2014 r.
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Wykres 79. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa wielkopolskiego w 2014 r.
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MC RADIO - program miejski

Udziat audycji realizujgcych ustawowe zadania misyjne w programie miejskim MC Radio
wyniost 99% rocznej emisji. Nadawca dokonat znaczgcych zmian w nadawanym programie. W stosunku
do uzgodnionego planu znacznie zmniejszyt udziat audycji publicystycznych (o 2018 godz.) i audycji
z kategorii kultura (o 174 godz.), a zwiekszyt udziat rozrywki (o 3080 godz. wiecej niz zaplanowano).
Stopien realizacji plandw obrazuje wykres nr 80.
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Wykres 80. Plan programowy i jego realizacja w 2014 r. w programie miejskim MC Radio
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Udziat stowa w programie MC Radio byt niski — zaledwie 11% rocznego programu. Gtéwnym
elementem tego programu byta muzyka (88% rocznego czasu emisji), gtéwnie rozrywkowa.

Wykres 81. Udziat stowa i muzyki w programie miejskim MC Radio w 2014 r.

Inne*; 1

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Pozycja MC Radia na rynku radiowym w Poznaniu

Pozycja tego programu na rynku — w stosunku do 2013 r. — zmienita sie w zakresie udziatu

w czasie stuchania (w 2014 r. byt nizszy o0 0,9 pkt. proc.).

Wykres 82. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych w Poznaniu w 2014 r.
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Wykorzystanie srodkow abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2014 r. wptywy abonamentowe pokryty 74% kosztow zadan misyjnych Radia Merkury. Koszty

dziatalnosci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 29.

Tabela 29. Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Merkury SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

Koszty w tys. zt

Udziat w kosztach

w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv misji w %
1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu
informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 9983 83,3%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1610 13,5%
3. Tworzenie i rozpowszechnianie programu miejskiego
MC Radio 329 2,7%
4. Biblioteka Cyfrowa Medidéw Publicznych 58 0,5%
Koszty misji ogotem 11 980 100,0%

Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Merkury byty znacznie nizsze (o 18,4%) od kosztéw misji, ktére

spotka zrealizowata w 2013 r. (14 682 tys. 7).

Wykorzystanie srodkdw z abonamentu przekazanych spétce przedstawia tabela nr 30.

Tabela 30. Wykorzystanie srodkow abonamentowych przekazanych Radiu Merkury SA w 2014 r. w tys. zi

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv

Przekazany abonament
(facznie z nadwyzka)

Wydatki

sfinansowane
z abonamentu

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8 877 8844
1. Zadania programowe w zakresie informacji,

publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6971 6971
w tym: audycje preferowane 446 446
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 1558 1558
3. Biblioteka Cyfrowa Medidw Publicznych 30 30
4. Emisja cyfrowa DAB+ 33 0
5. Zadania inwestycyjne:

— przenosny Kodek ISDN z mikserem 18 18
—wymiana kodekdéw ISDN na ISDN/IP 32 32
— wymiana notebookdéw korespondentéow 28 28
—wymiana konsolety NO2 80 80
—wymiana wyeksploatowanych rejestratorow flash 18 18
— w0z reporterski wymiana i uzbrojenie 69 69
— pasmowy procesor dynamiki stacji 40 40
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Whptywy abonamentowe przekazane Radiu Merkury w 2014 r. byty 0 235 tys. zt wyzsze od
przyjetej prognozy, a przekazana spotce nadwyzka zostata wykorzystana na dofinansowanie audycji
dotyczgcych problematyki zwigzanej z wyborami samorzgdowymi.

Srodki abonamentowe pokrywaty 67% kosztéw dziatalnosci ogétem spotki.

151



I< Q]'-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

ST

Polskie Radio
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Radio Rzeszow SA
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W 2014 r. Spotka kierowali:

Zarzad
Henryk Pietrzak — prezes

Rada Nadzorcza

Teresa Kubas-Hul (MSP w porozumieniu z MKiDN) — przewodniczaca
Lech Lichotai — wiceprzewodniczacy

Bozena Domino, Stanistaw Gedek, Joanna Wiazewicz — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w skfadzie (powotana uchwatg KRRIiT nr 405
z dnia 30 pazdziernika 2012 r.):

Bogdan Miszczak (PiS) — przewodniczacy

Jakub Osika (PO) — wiceprzewodniczacy

Bartosz Szczepanski (PO) — wiceprzewodniczacy

Justyna Kusnierz-Chmiel (PO) — sekretarz

Halina Szydetko (KRRIT), Zbigniew Stachowski (KRRiT), Jerzy Gawronski (KRRIT), Michat Pulkowski (KRRiT),
Henryk Nicpon (KRRiT), Rafat Polak (PO), Antoni Ossolinski (PiS), Zbigniew Kiszka (PSL), Kazimierz Ziobro
(Solidarna Polska), Agnieszka taba (Ruch Palikota), Anna Kowalska (SLD) — cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Rzeszéw SA
Pokrycie ludnosciowe: 2 070 715 osdb 5,35 %

Pokrycie powierzchniowe: 20 362,2 km? 6,51 %

Dziatalno$¢ programowa

Spotka realizowata uzgodniony plan. Minimalne rdéznice miedzy planem a jego realizacjg pole-
gaty na krétszym czasie trwania informacji (o 65 godz.) oraz rozrywki (o 79 godz.), a dtuzszym — audycji
poswieconych wydarzeniom w kulturze (o 37 godz.).

Udziat audycji realizujgcych ustawowe zadania misyjne w programie byt wysoki i stanowit 93%
rocznego programu. Obecne byty wszystkie kategorie audycji wymienione w art. 21 ust. 1 ustawy
o radiofonii i telewizji. Obok rozrywki (wypetnionej gtéwnie muzyka pop) najwiecej czasu zajety
audycje poswiecone kulturze. Byty to transmisje i relacje z koncertdw muzyki klasycznej (symfonicznej

i kameralnej) oraz z wydarzen artystycznych dotyczacych tej muzyki. Na antenie popularyzowano
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literature (czytano literature faktu autoréw regionalnych), omawiano nowosci ksigzkowe (gtownie
beletrystyczne, ale tez tzw. literature wspomnieniowg), prezentowano najnowszg tworczos¢ prozatorska
(m.in. poprzez nadawane rozmowy z prozaikami). W ofercie literackiej byto tez miejsce na literature
dziecieca.

Program Radia Rzeszow petnit takze funkcje informacyjno-opiniotwdrcza. Znaczacy byt udziat
w rocznym czasie emisji audycji informacyjnych, w tym dziennikéw, przeglagdéw prasy i informato-
réw, oraz audycji publicystycznych umozliwiajgcych prezentacje stanowisk réznorodnym srodowiskom
spoteczno-gospodarczo-politycznym (partiom, zwigzkom pracodawcéw i zwigzkom zawodowym, organi-
zacjom pozarzagdowym, etc.).

Realizowano réwniez zadania edukacyjne. Upowszechniano wiedze historyczng zawigzang
z regionem, zdrowym trybem zycia, ekologig, nowymi technologiami, ekonomig i prawem. Nadawano
réwniez audycje, ktérych celem byto poprawne postugiwanie sie j. polskim (w mowie i piSmie). Rozrywke
wypetniaty audycje satyryczne, kabarety oraz audycje muzyczne prezentujgce utwory réznych nurtéw
muzycznych, m.in. pop, klasyczny rock, big-beat, blues (gtdownie z lat 50., 60. i 70.), jazz i muzyka ludowa.
W programie uwzgledniono réwniez potrzeby mniejszosci ukraifskiej mieszkajacej w zasiegu nadawania;
emitowno audycje informacyjne, publicystyczne oraz muzyczne w jezyku tej mniejszosci. Nadawca
przeznaczyt na nie 187 godz., co stanowito 2% rocznego programu.

Wykres 83. Plan programowy Radia Rzeszéw SA i jego realizacjaw 2014 r.
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Udziat tematyki regionalnej byt wysoki — 41% rocznego programu. Audycje stowne niemal
w catosci poswiecone byty tematyce regionalnej. Byty to biezgce informacje, omdéwienia problemoéw
dotyczacych Podkarpacia, audycje edukacyjne (m.in. dotyczgce historii regionu, ekologii i ochrony $ro-
dowiska) oraz poswiecone tematyce sportowej (transmisje i magazyny informacyjno-publicystyczne).

W programie obecne byty takze audycje preferowane przez KRRIiT. Najliczniejszg grupg byty
audycje stuzace edukacji obywatelskiej (219 godz. w ciggu roku), gtéwnie poswiecone wyborom do
Parlamentu Europejskiego oraz do samorzgdu terytorialnego.

Nadawano réwniez audycje tworzone specjalnie dla mtodziezy (147,5 godz.). Byty to audy-
cje edukacyjne wspomagajgce rozwoj intelektualny mtodych ludzi (np. dotyczgce nowych technologii,
zjawisk fizycznych, chemicznych i astronomicznych majacych wptyw na codzienne zycie). Znaczaca
czes¢ tej oferty to audycje stuzgce prezentacji walorow turystycznych regionu. Nadawano takze audy-
cje adresowane do studentéw i rzeszowskiego Srodowiska akademickiego, koncentrujgce sie na aktual-
nych wydarzeniach na uczelniach oraz na problemach tego srodowiska.

Formy udramatyzowane w programie zajety 142 godz. w ciggu roku. Wsrdd nich znaczaca
pozycja byto cyklicznie nadawane stuchowisko, produkowane przez nadawce, dotyczgce historii Rzeszowa
i regionu, autorstwa tworcy regionalnego. W mniejszym wymiarze obecne byty reportaze (w tym
o charakterze intwerwencyjnym) oraz audycje dokumentalne.

Radio Rzeszdw przygotowywato we wspodtpracy z Radiem Krakéw audycje w jezyku ukrainskim:
Skrynia (magazyn informacyjno-publicystyczny). Spétka podjeta takze wspdtprace z ukrainska stacjag
Zachodnij Palus nadajgcg program w lwano-Frankowsku, polegajgcg na wymianie najpopularniejszych
utwordéw z listy przebojéw w Radiu Rzeszow i w programie ukrainskim (stanowity czes¢ audycji Hit
Parada).

Audycje stowne miaty znaczacy udziat w programie — stanowity 44% rocznego czasu emisji. Oferta
muzyczna programu to rézne gatunki muzyki rozrywkowej, gtéwnie utwory pop, ale takze muzyka
klasyczna, poezja $piewana, blues, jazz oraz muzyka ludowa Podkarpacia.
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Wykres 84. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Rzeszéw S.A. w 2014 r.

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

Dziatalnos¢ pozaantenowa

Radio Rzeszéw angazowato sie w inicjatywy, ktérych celem byto ksztattowanie postaw sprzyja-
jacych bezpiecznemu poruszaniu sie po drogach. Spoétka byta wspodtorganizatorem najwiekszej imprezy
zeglarskiej w regionie — Festiwal Piosenki Zeglarskiej Cypel 2014 w Polaficzyku oraz Podkarpackich
Indywidualnych Mistrzostw Dziennikarzy w triathlonie.

Radio Rzeszow zorganizowato dla mieszkancéw dzien otwarty, ktérego celem byta prezentacja
pracy rozgtosni (tworzenie i emisja programu, stosowane technologie itp.). W okresie wakacyjnym
zorganizowano w réznych miastach regionu spotkania z mieszkaricami i prezentowano — poprzez studia
plenerowe — realizacje programu na zywo.

Radio byto rowniez uczestnikiem akcji organizowanej przez Radio Lublin Pomdz dzieciom
przetrwac zime — zbierano potrzebne rzeczy dla dzieci z biednych rodzin.

Spoétka objeta patronatem ponad 650 lokalnych wydarzen i inicjatyw spotecznych, kulturalnych,
sportowych oraz muzycznych.
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Pozycja Radia Rzeszéw na rynku radiowym w wojewdédztwie podkarpackim

Udziat Radia Rzeszow w czasie stuchania programoéw radiowych w wojewddztwie — w sto-
sunku do 2013 r. — nieznacznie spadt (o 0,7 pkt. proc.), natomiast zwiekszyt sie zasieg dzienny
(0 0,3 pkt. proc.).

Wykres 85. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewédztwa podkarpackiego
w 2014 .
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Wykres 86. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa podkarpackiego w 2014 r.
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2014 r. wptywy abonamentowe pokryty 76% kosztéw zadan misyjnych Radia Rzeszéw. Koszty
dziatalnos$ci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 31.

Tabela 31. Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Rzeszéw SA w 2014 r.

Udziat w kosztach

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

) Koszty w tys. zt .
w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv misji w %

1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu

informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 8996 84,9%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1512 14,3%
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spofecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym 69 0,6%
4. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 19 0,2%
Koszty misji ogotem 10 596 100,0%

Koszty misji Radia Rzeszéw osiggnety wartosc zblizong do zanotowanych w 2013 r. (10 533 tys. zt).

Wykorzystanie sSrodkdéw z abonamentu przekazanych spotce przedstawia tabela nr 32.

Tabela 32. Wykorzystanie sSrodkéw abonamentowych przekazanych Radiu Rzeszéw SA w 2014 r. w tys. zt

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv

Przekazany
abonament

Wydatki

sfinansowane

(facznie z nadwyzka)

z abonamentu

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8033 8033
1. Zadania programowe w zakresie informacji, publicystyki,

kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6 343 6 343
w tym: audycje preferowane 664 664
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 1591 1591
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spofecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym 69 69
4. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 30

Abonament przekazany Radiu Rzeszow w 2014 r. byt o 235 tys. zt wyzszy od przyjetej prognozy,
a przekazana spdfce nadwyzka zostata wykorzystana na dofinansowanie audycji edukacyjnych oraz
realizujgcych zadania z zakresu kultury.

Srodki abonamentowe pokrywaty 68% kosztéw dziatalnosci ogétem spotki.
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Radio Szczecin SA

W 2014 r. Spotka kierowali:

Zarzad
Adam Rudawski — prezes

Rada Nadzorcza

Barttomiej Toszek — przewodniczgcy

Arkadiusz Malkowski — wiceprzewodniczgcy

Kinga Flaga-Gieruszynska, Marek Kunasz, Grzegorz Wesotowski (MSP w porozumieniu z MKiDN) — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie (powotana uchwatg KRRIiT nr 424
z dnia 13 listopada 2012 r.):

Jedrzej Wijas (KRRIT) — przewodniczacy

Marek Rudnicki (KRRiT) — wiceprzewodniczacy

Jacek Koztowski (KRRiT) — sekretarz

Tomasz Dalski (Ruch Palikota), Jarostaw Dobrzynski (SLD), Ryszard Gawecki (Solidarna Polska), Marcin
Janikowski (PiS), Oksana Ktosowska (KRRIT), Tomasz Kowalczyk (PO), Matgorzata Kuncewicz (PO), Anna
Nowak (PSL), Marcin Pawlicki (PiS), Pawet Piekarz (PO), Jan Zarzycki (KRRiT), Arkadiusz Zych (PO) —
cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Szczecin SA
Pokrycie ludnosciowe: 1 366 830 oséb 3,53 %

Pokrycie powierzchniowe: 10 599,5 km? 3,39 %

Dziatalnos¢ programowa

Spotka realizowata uzgodniony plan. Nadawata wszystkie wymienione w planie rodzaje audycji,
a ich wymiar czasowy byt nawet wyzszy od zaplanowanego. Stad wzrost udziatu audycji z kategorii
kultura (o 3 pkt. proc.), edukacja i sport (o 1 pkt proc.) i zmniejszenie udziatu rozrywki (o 6 pkt. proc.).
Dzieki wprowadzonej modyfikacji nadano w programie wiecej niz planowano, m.in. koncertéw muzyki
klasycznej i wspotczesnej, reportazy prezentujgcych kulture i sztuke regionu oraz radiowych reportazy
artystycznych.
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Audycje realizujgce ustawowe zadania misyjne wypetnity niemalze caty roczny program — sta-
nowity 95%. Gtéwnym elementem programu byta rozrywka, tj. prezentacja utwordow muzycznych roz-
nych gatunkéw (gtownie: pop, rock, smooth jazz, hip-hop, soul, muzyka alternatywna). Nadawano takze
audycje poswiecone kulturze — gtéwnie wywiady z artystami i organizatorami regionalnych wydarzen
artystycznych, rozmowy o nowych produkcjach i wystawach z krytykami filmowymi i teatralnymi oraz
reprezentujgcymi inne dziedziny sztuki. W programie byta obecna — cho¢ w symbolicznym wymiarze —
muzyka klasyczna. Emitowano takze muzyke ludowa regionu zachodniopomorskiego. Funkcje informa-
cyjno-opiniotworczg realizowano poprzez dzienniki (nadawane z duzg czestotliwos$cig) oraz rozmowy
z udziatem przedstawicieli roznych grup spotecznych (zwigzkéw zawodowych, zwigzkéw pracodawcodw,
partii politycznych i organizacji pozarzagdowych). Realizowano réowniez zadania edukacyjne: nadawano
magazyny poswiecone nowym technologiom, popularyzujgce zdrowy styl zycia, m.in. poprzez aktywnos¢
fizyczng (m.in. uprawianie sportéw zeglarskich). Ciekawa propozycjg byty audycje o technikach fotogra-
ficznych (wykonywanie zdjec i ich wtasciwa obrdbka), rozmowy z uznanymi ludZzmi z tej branzy oraz relacje
z plenerow fotograficznych organizowanych dla stuchaczy. Podobnie jak w latach ubiegtych tworzono
audycje dla mniejszosci ukrainskiej mieszkajgcej w regionie. Byt to magazyn informacyjno-publicystyczny
w jezyku ukrainskim o tradycji, kulturze i problemach tej grupy odbiorcéw.

Wykres 87. Plan programowy Radia Szczecin SA i jego realizacja w 2014 r.
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Udziat tematyki regionalnej byt niewielki- 21% rocznego programu. Podobnie ksztaltowat sie
udziat audycji preferowanych. Wsrdd nich najwiecej czasu zajety audycje tworzone specjalnie dla mto-
dziezy (zajety 209 godz. w ciggu roku). Byty to zaréwno magazyny dotyczgce nowych technologii, w tym
historii i rozwoju gier komputerowych, jak rowniez zeglarstwa, czy ewolucji réznych gatunkéw muzycz-
nych. Drugg pod wzgledem wielkos$ci kategorig preferowang byty formy udramatyzowane (124 godz.):
reportaze (interwencyjne oraz dotyczgce kultury i sztuki lub historii regionu). Radio Szczecin nadawato
cyklicznie, raz w tygodniu, stuchowiska, w tym wtasnej produkcji). Audycje dotyczgce edukacji obywatel-
skiej zajety tylko 14 godz. Byty to debaty realizowane w zwigzku z kampaniami wyborczymi do Parlamentu
Europejskiego i samorzadu terytorialnego.

Radio Szczecin nie realizowato w ciggu roku zadnego projektu programowego we wspotpracy
z inng rozgtosnia.

Audycje stowne stanowity ponad 1/3 programu (33% rocznego czasu emisji).

Wykres 88. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Szczecin SA w 2014 r.

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

Dziatalnos¢ pozaantenowa

W 2014 r. Radio Szczecin w ramach dziatan pozaantenowych — zorganizowato liczne studia ple-
nerowe w wielu miastach regionu, przyblizajgc mieszkaricom prace dziennikarzy rozgtosni, a zarazem
podkreslajgc walory turystyczne i wartos$¢ historyczng wybranych miejscowosci regionu (np. Podziemne
Miasto na wyspie Wolin). Wydarzenia plenerowe stuzyty takie popularyzacji aktywnosci fizycznej
poprzez regularne uprawianie sportu. W tym celu organizowane byty pikniki rowerowe, biegi. Rozgtosnia
obejmowata patronatem imprezy towarzyszace waznym spotecznie wydarzeniom, m.in. sportowym, np.
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niemiecko-polski mecz golfowy, poprzedzajacy starcie pitkarskich druzyn obu krajéw w ramach meczu
eliminacyjnego do Mistrzostw Europy 2016.

Radio Szczecin wyprodukowato takze nominowany do prestizowej nagrody Prix Europa audio-
book pt. Bfekitna pustynia, bedacy reportazem wojennym na temat udziatu polskich zotnierzy w misji
w Afganistanie. Uroczysta premiera Bfekitnej pustyni odbyta sie w Filharmonii Szczecinskiej. Spodtka
organizowata réwniez inne wydarzenia artystyczne z wykorzystaniem wielu kanatéw komunikacji. Byto
to m.in.: czytanie popularnych powiesci na zywo oraz teatr na zywo. Wydarzenia realizowano w studiach
koncertowych rozgtosni z udziatem publicznosci i jednoczesnie transmitowano w programie Radia Szczecin.

Pozycja Radia Szczecin SA na rynku radiowym w wojewddztwie zachodniopomorskim

W stosunku do 2013 r. pozycja Radia Szczecin byta lepsza: zwiekszyt sie udziat w czasie stuchania
programow (o 1,2 pkt. proc.) oraz zasieg dzienny (o 1 pkt proc.).

Wykres 89. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych na terenie wojewddztwa zachodniopo-
morskiego w 2014 r.
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Wykres 90. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego

w 2014r.

Radio ZET 25,5
Radio RMF FM 24,2
Program 1 PR SA 8,4
Radio Szczecin 7,8
Program 3 PR SA 7,0
Radio ESKA (Szczecin) 6,1

Polskie Radio Koszalin 4,4

Radio VOX FM 4,4
ZP Na Fali 89,8 FM (Szczecin) 4,3
Radio RMF MAXXX (Szczecin) 3,2
Radio Plus Szczecin 2,6
Radio Stargard 2,6
Radio Plus Koszalin 2,3
Radio RMF MAXXX (Pomorze) 2,1
Radio Wawa (Szczecin) 2,1
Radio ESKA Koszalin 2,0
Radio RMF Classic 2,0
Radio Maryja 1,9
Radio ESKA Szczecinek 1,8
Radio 94,4 Szczecin fm 1,3
Radio TOK FM 1,3
Program 4 PR SA 1,1
Radio ZET CHILLI 0,8
ZP Wolin 0,6

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Wykorzystanie srodkow abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjnej

40%

W 2014 r. wptywy abonamentowe pokryty 80% kosztéw zadan misyjnych Radia Szczecin. Koszty

dziatalnosci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 33.
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Tabela 33. Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Szczecin SA w 2014 r.

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa Udziat w kosz-
w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv Koszty w tys. 24 tach misji w %
1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu
informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 8890 86,3%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1027 10,0%
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych
oraz spofecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym 40 0,4%
4. Biblioteka Cyfrowa Medidéw Publicznych 30 0,3%
5. Serwis internetowy 104 1,0%
6. Emisja cyfrowa DAB+ 88 0,8%
7. Tworzenie i rozpowszechnianie programu miejskiego
w Szczecinie 120 1,2%
Koszty misji ogétem 10 299 100,0%

Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Szczecin byty 0 5% nizsze w stosunku do kosztéw z 2013 r. (10 851 tys. zt).

Wykorzystanie srodkéw z abonamentu przekazanych spotce przedstawia tabela nr 34.

Tabela 34. Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu Szczecin SA w 2014 r.
w tys. zt

Przekazany Wydatki
abonament sfinansowane
(facznie z nadwyzka) z abonamentu

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8227 8216
1. Zadania programowe w zakresie informacji, publicystyki,

kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6 809 6 809
w tym: audycje preferowane 437 437
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 1040 1040
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spotecznosci postugujace;j sie jezykiem regionalnym 40 40
4. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 30
5. Emisja cyfrowa DAB+ 88 88
6. Serwis internetowy 100 100

7. Zadania inwestycyjne:
— zakup sprzetu komputerowego i oprogramowania

technologicznego 30 21
—zakup wyposazenia technicznego do transmisji i produkg;ji 70 68
— zakup sprzetu reporterskiego 20 20
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Whptywy abonamentowe przekazane Radiu Szczecin w 2014 r. byty o 235 tys. zt wyzsze od przy-
jetej prognozy, a uzyskana nadwyzka zostata wykorzystana przez nadawce na dofinansowanie audycji
edukacyjnych oraz zadan z zakresu kultury (publiczne prezentacje stuchowiska Bfekitna pustynia, relacje
audiowizualne z wydarzen kulturalnych w studiu koncertowym).

Srodki abonamentowe pokrywaty 70% kosztéw dziatalnosci ogétem spotki.
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Radio dla Ciebie SA (Warszawa)

W 2014 r. Spotka kierowali:
POLSKIE RADIO

Zarzad
Jolanta Kaczmarek — prezes

Rada Nadzorcza

Wojciech Borowik — przewodniczgcy

Barbara Kwiatkowska-Przybyta— wiceprzewodniczgca

Dominika Cieslak (MSP w porozumieniu z MKiDN), Piotr Dmochowski-Lipski, Bolestaw Samolinski —
cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie (powotana uchwatg KRRIT nr 256 z dnia
10 maja 2011 r.):

Matgorzata Zakrzewska (PO) — przewodniczgca

Halina Halber (SLD) — wiceprzewodniczgca

Wojciech Borowik (ztozyt rezygnacje we wrzesniu 2014 r.), Jan Brytowski (KRRiT, powotany uchwatg nr
435/2014 r. z dnia 30 wrzesnia 2014 r. w zwigzku z rezygnacjg p. Wojciecha Borowika), Adam Butawa
(PiS), Krzysztof Gogol (KRRIT), Stawomir Ignaczak (KRRiT), Marcin Kierwinski (ztozyt rezygnacje w lutym 2015r.),
Marcin Swiecicki (PO, powotany uchwatg KRRIT 47/2015 z 23 lutego 2015 r. w zwigzku z rezygnacja
p. Marcina Kierwinskiego), Roman Kotakowski (KRRiT), Mariusz Kosieradzki (PSL), Jarostaw Kozanecki
(KRRIT), Aldona Machnowska-Géra (PO), Maciej Maciejowski (PiS), Tadeusz Sikora (PiS), Maria Szreder
(PO), Jacek Wakar (PO) — cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia RDC SA
Pokrycie ludnosciowe: 5150 203 0sob 13,32 %

Pokrycie powierzchniowe: 41 421,7 km? 13,25%

Dziatalnos¢ programowa

Spotka realizowata uzgodniony plan, a wprowadzone modyfikacje byty pozytywne, zwiekszono
udziat w programie audycji stownych (gtéwnie publicystycznych, edukacyjnych i dotyczacych kultury),
a zmniejszono udziat muzyki.

Audycje realizujgce ustawowe zadania misyjne miaty wysoki udziat (zajety 98% rocznego
programu). Program petnit gtéwnie funkcje komentatorsko-informacyjne. Stwarzat mozliwos$¢ debaty
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réznym Srodowiskom spotecznym (organizacjom pozytku publicznego, przedstawicielom partii poli-
tycznych, zwigzkom zawodowym, zwigzkom pracodawcow, ekspertom ze Swiata nauki) i przekazywania
ich stanowisk oraz opinii na temat aktualnych wydarzen z réznych dziedzin zycia. Oferta zawierata
takze audycje, w ktérych podejmowano tematyke dotyczgcag kultury — informowano o biezgcych
wydarzeniach, organizowanych imprezach, prezentowano dzieta tworcéw (literackie i z innych dziedzin
sztuki). W programie nadawano takze audycje stuzgce poszerzaniu wiedzy — przede wszystkim
w zakresie edukacji obywatelskiej (np. audycje o funkcjonowaniu struktur PE i samorzadu terytorialnego,
kandydatach startujgcych w wyborach i ich programach), jak réwniez audycje poswiecone réznym
systemom religijnym i nurtom filozoficznym, historii Mazowsza, w tym znanych w regionie rodéw, ich
obyczajom i kultywowaniu tradycji. W programie udzielano rowniez porad dotyczgcych réznych sfer
zycia. Oferta sportowa to gtéwnie przekazy zawarte w dziennikach informujgce o wynikach meczéw
w réznych dyscyplinach. Rozrywke w RDC stanowita muzyka, przede wszystkim gatunki popularne,
w mniejszym stopniu inne (np. piosenka literacka). Udziat poszczegdlnych kategorii w programie
obrazuje wykres ponizej.

Wykres 91. Plan programowy Radia dla Ciebie SA i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja
Sport

Rozrywka

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

H Plan 2014 ® Realizacja 2014

Udziat tematyki regionalnej w programie byt niewielki — stanowit jedynie 22% rocznego czasu
nadawania. Sytuacje w tym zakresie poprawity nadawane pasma lokane, adresowane do spotecznosci
duzych miast Mazowsza: Ptocka (175 godz.w roku), Siedlec (174 godz.), Radomia (137 godz.) i Ostroteki
(125 godz.). W ramach tych pasm nadawano przede wszystkim serwisy informacyjne oraz audycje
publicystyczne poswiecone m.in. problemom lokalnym i dziatalno$ci samorzadu. Oferta ta zawierata
takze informatory o sytuacji na drogach oraz imprezach, ktore miaty sie odby¢ w miescie.
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Ws$rdod nadanych audycji preferowanych przez KRRIT najwiecej czasu zajety audycje stuzgce
edukacji obywatelskiej (215 godz.). Byty to przede wszystkim audycje wyborcze nadawcy poswiecone
kampaniom wyborczym do Parlamentu Europejskiego oraz samorzadu terytorialnego (m.in. przebieg
kampanii, wyjasnianie procedury wyborczej, prezentacja kandydatow i ich programéw). W programie
obecne byty takze audycje tworzone specjalnie dla mtodziezy (zajety 126 godz. w ciggu roku). Byty
to magazyny informacyjno-publicystyczne omawiajgce m.in. zagadnienia z dziedziny psychologii (ksztat-
towanie wtasciwych relacji z rowiesnikami i osobami starszymi), dotyczace przysztosci zawodowej
(mozliwosci ksztatcenia) i rynku pracy. Nadawano takze cyklicznie (raz w tygodniu) audycje prezentujgce
wydarzenia kulturalne, w tym muzyczne.

Na formy udramatyzowane przeznaczono niewiele czasu (tylko 97 godz. w roku). W ramach tej
kategorii nadawano gtéwnie reportaze o réznorodnej tematyce oraz mini-sfuchowiska dotyczace historii
i kultury regionu. Ponadto, wyemitowano w ciggu roku trzy stuchowiska w cyklu Teatr Radia RDC.

W ramach wspodlnych przedsiewzie¢ programowych z innymi rozgtosniami regionalnymi RDC
uczestniczyto w realizacji cyklu poswieconego popularyzacji mtodych tworcéw muzyki rozrywkowe;.

Udziat audycji stownych w programie byt wysoki i wynidst 67% rocznego czasu emisji. Pozostatg
cze$¢ programu wypetniata muzyka, przede wszystkim gatunki pop i rock.

Wykres 92. Udziat stowa i muzyki w programie Radia dla Ciebie SA w 2014 r.

Inne*; 2%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Dziatalnos¢ pozaantenowa

Radio dla Ciebie w zwigzku z jubileuszem 20-lecia zorganizowato akcje 20 miast na 20-lecie RDC,
w ktorej zaprezentowato mieszkaricom 20 miast w regionie (m.in. Pruszkéw, Btonie, Mrozy, Zyrardéw
i Nieporet), dokonania radia w okresie 20-lecia oraz prace dziennikarzy w otwartym studiu RDC, skad
nadawane byty audycje dla danego miasta (dotyczgce atrakcji turystycznych i gospodarki, problemow
spotecznosci lokalnych).

Dziatania pozaantenowe spotki dotyczyty rowniez realizacji projektow edukacyjnych.

W ubiegtym roku zorganizowano réznego rodzaju debaty: w ramach cyklu debat oxfordzkich
Zderzenia, realizowanych z Towarzystwem Absolwentow Oxford i Cambridge, dyskutowano o wybranych
problemach zycia spoteczno-politycznego. W ramach debaty Pokolenie 1600 — Czy to jest kraj dla starych
ludzi?, stanowigcg podsumowanie akcji spotecznej Pokolenie 1600, omawiano sytuacje oséb starszych
w Polsce. Cze$¢ pozaantenowych dziatan edukacyjnych RDC skierowana byta do dzieci, w tym Dzien
Dziecka z RDC zorganizowany w warszawskim Z0OO.

W 2014 r. rozgtosnia realizowata lub wspdtuczestniczyta w projektach stuzgcych umacnianiu
pamieci historycznej, m.in. w 70. rocznice wybuchu Powstania Warszawskiego RDC zorganizowato otwarty
pokaz plenerowy filmu Zakazane piosenki, a patronujgc obchodom rocznicy Bitwy pod Mtawg spdtka
wspotorganizowata w miescie uliczne widowisko teatralno-historyczne dotyczace tego wydarzenia.

Pozycja Radia dla Ciebie SA na rynku radiowym w wojewddztwie mazowieckim

W stosunku do 2013 r. RDC nieznacznie poprawito swojg pozycje zaréwno pod wzgledem udziatu
w czasie stuchania radia w woj. mazowieckim (o 0,4 pkt. proc.), jak tez udziatu w zasiegu dziennym
(00,3 pkt. proc.).
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Wykres 93. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewdédztwa mazowieckiego

w 2014r.

Radio ZET 15,4
Radio RMF FM 14,1
Program 1 PR SA 12,0

Program 3 PR SA 8,0
Radio VOX FM 6,6
Radio ESKA Warszawa 5,9
Radio TOK FM 3,6

ZP Pogoda 100,1 FM (Warszawa) 3,2
Radio Maryja 2,2
Radio Eska Rock (Warszawa) 2,0
Radio Wawa (Warszawa) 2,0
Radio Plus Warszawa 1,8
Radio Nostalgia (Warszawa) 1,7
Radio RMF Classic (Warszawa) 1,7
AntyRadio 94 FM (Warszawa) 1,5
Radio ESKA (Radom) 1,5
Radio Rekord FM (Radom) 1,3
Radio RMF MAXXX (Warszawa) 1,2
Radio Plus Radom 1,1
Radio 7 (Mfawa) 1,1
Polskie Radio - RDC (Warszawa) 1,0
Radio ZET CHILLI 1,0
Radio Kolor 103 FM (Warszawa) 0,9
Program 2 PR SA 0,7
Katolickie Radio Podlasie (Siedlce) 0,7
Radio Warszawa 0,5
Radio ESKA (Ptock) 0,5
Rock Radio 103,7 FM (Warszawa) 0,5
Radio ESKA Siedlce 0,5
Program 4 PR SA 0,5
Radio Muzo.fm 0,5
Radio RMF MAXXX (Mazowsze) 0,5
Radio ZET Gold (Warszawa) 0,5

i i i i

T T T T T

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
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Wykres 94. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa mazowieckiego w 2014 r.

19,2
18,5

Radio RMF FM

Radio ZET

Program 1 PR SA
Radio ESKA Warszawa
Program 3 PR SA

7,9

Radio VOX FM 6,4
Radio TOK FM 4,5
ZP Pogoda 100,1 FM (Warszawa) 4,0

3,4
2,9
2,6

Radio Wawa (Warszawa)
Radio Eska Rock (Warszawa)
Radio Maryja

AntyRadio 94 FM (Warszawa) 2,5
Radio Plus Warszawa 2,5
Radio RMF MAXXX (Warszawa) 2,4
Radio ESKA (Radom) 2,4
Radio RMF Classic (Warszawa) 2,2
Radio Nostalgia (Warszawa) 1,7
Polskie Radio - RDC (Warszawa) 1,5
Radio ZET CHILLI 1,4
Radio Kolor 103 FM (Warszawa) 1,3
Radio Plus Radom 1,3
Radio Rekord FM (Radom) 1,2
Program 2 PR SA 1,1
Radio 7 (Mtawa) 1,0
Radio ZET Gold (Warszawa) 0,9
Rock Radio 103,7 FM (Warszawa) 0,9
Radio RMF MAXXX (Mazowsze) 0,9
Radio ESKA (Ptock) 0,8
Radio Muzo.fm 0,8
Program 4 PR SA 0,8
Katolickie Radio Podlasie (Siedlce) 0,7
Radio Warszawa 0,7
Radio ESKA SiedlIce 0,5
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjne;j

Przekazane w 2014 r. wptywy abonamentowe pokryty 77% kosztow zadan misyjnych Radia dla
Ciebie. Koszty dziatalnos$ci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 35.

Tabela 35. Koszty dziatalnosci misyjnej Radia dla Ciebie SA w 2014 r.

Udziat w kosztach

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

Koszty w tys. zt

w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv misji w %

1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu

informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 9715 83,9%

2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1663 14,4%

3. Biblioteka Cyfrowa Medidw Publicznych 32 0,3%

4. Serwis internetowy 120 1,0%

5. Emisja cyfrowa DAB+ 48 0,4%
Koszty misji ogotem 11578 100,0%

Koszty misji osiggnety wartosc zblizong do kosztow z 2013 r. (11 427 tys. zt).

Wykorzystanie Srodkdéw z abonamentu przekazanych spotce przedstawia tabela nr 36.

Tabela 36. Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu dla Ciebie SA w 2014 r.
w tys. zt

Przekazany .
C - . _ Wydatki
Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa abonament .
) ) sfinansowane
w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o rtv (tacznie
. z abonamentu
z nadwyzka)
Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8934 8 706
1. Zadania programowe w zakresie informacji, publicystyki,
kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6 880 6 880
w tym: audycje preferowane 446 446
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 1449 1449
3. Biblioteka Cyfrowa Medidéw Publicznych 30 30
4. Emisja cyfrowa DAB+ 132 59
5. Serwis internetowy 120 120
6. Zadania inwestycyjne zwigzane z rozszczepianiem programu 323 168

Whptywy abonamentowe przekazane Radiu dla Ciebie w 2014 r. byty o 235 tys. zt wyzsze od

przyjetej prognozy, a przekazana spofce nadwyzka zostata wykorzystana na dofinansowanie audycji
programu regionalnego oraz nowe audycje o tematyce wyborczej.

Srodki abonamentowe pokrywaty 74% kosztéw dziatalnosci ogétem spotki.
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Radio Wroctaw SA

W 2014 r. Spotka kierowali:

Zarzad
Tomasz Duda — prezes

Rada Nadzorcza

Edward Bratek — przewodniczgcy

Ryszard Balicki (MSP w porozumieniu z MKiDN) — sekretarz
Katarzyna KuZzniar-Zytka — wiceprzewodniczaca

Robert Banasiak, Rafat Biernat — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w sktadzie (powotana uchwatg KRRIiT nr 406
z dnia 30 pazdziernika 2012 r. oraz uchwatg nr 238 z dnia 21 lipca 2015 r.):

Anna Piwowarska-Nasz (PO) — przewodniczaca

Krzysztof Kunert (KRRIiT) — wiceprzewodniczacy

Juliusz Wozny (KRRIT) — sekretarz

Arkadiusz Sikora (SLD, powotany uchwatg KRRIT nr 427 z dnia 23 wrzesnia 2014 r. w zwigzku z rezygnacjg
p. Rafata Biernata), Piotr Budzen (Ruch Palikota), Janusz Dobrosz (PSL), Radostaw Drabik (KRRiT),
Marek Perzynski (powotany uchwatg KRRIiT nr 238/2015 z dnia 21 lipca 2015 r. w zwigzku z rezygnacjg
p. Anny Grzywacz), Roman Kowalczyk (PiS), Anna Michalska (Solidarna Polska), Aldona Mtyriczak (PO),
Anna Morawiecka-Kowal (PiS), Andrzej Ociepa (PQO), Zbigniew Rybka (PO), Maciej Wetyczko
(KRRIT) — cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Wroctaw SA
Pokrycie ludnosciowe: 2 914 967 0sob 7,54 %

Pokrycie powierzchniowe: 20920,0 km? 6,69 %

Dziatalnos¢ programowa

Spotka realizowata plany w wersji uzgodnionej z KRRIT. Audycje stuzgce realizacji zadan
ustawowych okreslonych w art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji wypetniaty caty roczny
program — stanowity 96% czasu emisji. Wsréd nich najwiekszy udziat miaty rozrywka i informacja. Audycje
informacyjne to nadawane z duzg czestotliwoscig w ciggu doby dzienniki oraz informatory uzytkowe
dla mieszkancéw regionu. Czes¢ przekazow dotyczacych biezgcych wydarzer w miescie, regionie i kraju
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byta przedmiotem dyskusji w audycjach publicystycznych. Oferta w kategorii kultura to przede wszystkim
informacje o biezgcych wydarzeniach, wywiady z tworcami i artystami reprezentujgcymi rézne dziedziny,
transmisje z festiwali. Prezentowano takze literature wspdtczesng oraz dorobek zespotéw ludowych
Dolnego Slaska. Radio Wroctaw realizowato takze zadania edukacyjne. Gtéwnie- w formie audycji popu-
larno-naukowych poswieconych najnowszym osiggnieciom w nauce i technice, popularyzujgcych historie
i tradycje regionu. Duzg czesc tej oferty wypetniaty réznego typu poradniki (bezpieczerstwo na drodze,
poprawne stosowanie jezyka polskiego, podejmujgce problemy wychowawcze, dotyczgce zdrowia i profi-
-laktyki z tym zwigzanej). Radio Wroctaw uwzgledniato réwniez potrzeby mniejszosci narodowej zamiesz-
kujacej Dolny Slask- nadawano audycje informacyjno-publicystyczne w jezyku ukraifiskim i niemieckim.
Rozrywke w programie stanowity audycje satyryczne, réznego rodzaju ciekawostki ze $wiata showbiznesu
i popkultury oraz muzyka (gtéwnie wspdtczesny pop i rock).

Wykres 95. Plan programowy Radia Wroctaw SA i jego realizacjaw 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja

Sport

Rozrywka

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

H Plan 2014 m Realizacja 2014

Udziat tematyki regionalnej nie byt wysoki — zajeta ona w ciggu roku 24% programu. Obok infor-
macji i publicystyki poswieconej biezgcym wydarzeniom w regionie, nadawano takze audycje dotyczace
lokalnych wydarzen kulturalnych, serwisy i transmisje sportowe.
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Wsrdd audycji preferowanych w Radiu Wroctaw dominowaty adresowane do mtodziezy. Zajety
blisko 115 godz. w rocznym programie. Byty to przede wszystkim audycje edukacyjne. Tematyka w nich
poruszana dotyczyta m.in. nowych technologii i wynalazkéw, ale réwniez wyboru przysztej drogi zawo-
dowej. Ponadto, popularyzowano — w przystepnej dla mtodziezy formie — wiedze o jezyku polskim
(poprawnos¢ gramatyczna, stylistyczna, najczesciej popetniane btedy jezykowe). Nadawano takze cykl,
w ktdérym zachecano do czynnego udziatu w kulturze, promowano czytelnictwo, prezentowano recenzje
ksigzek wybranych specjalnie dla tej grupy odbiorcow.

Niewiele czasu zajety w programie formy udramatyzowane (tylko 48 godz. w ciggu roku). Cyklicznie,
raz w tygodniu, w wieczornym pasmie kulturalnym nadawano stuchowiska. Czes¢ tej oferty kierowano
do dzieci (w cyklu Teatr Matej Wyobrazni) W programie obecne byty réwniez (w niewielkim wymiarze)
reportaze o charakterze interwencyjnym.

Audycje stuzgce edukacji obywatelskiej, ze wzgledu na odbywajace sie wybory do samorzadu
terytorialnego i do Parlamentu Europejskiego, podejmowaty te wtasnie tematyke. Zajety 32 godz. Byty
to przede wszystkim audycje edukacyjne: o funkcjonowaniu Parlamentu Europejskiego oraz znaczeniu
organdw samorzadu dla spotecznosci lokalnych. Nadawano takze audycje stuzgce ksztattowaniu postaw
prospotecznych i proobywatelskich.

Audycje stowne miaty wysoki udziat i zajmowaty ponad 1/3 rocznego programu (38%).

Wykres 96. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Wroctaw SA w 2014 r.

Inne*; 4%
’

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Dziatalno$¢ pozaantenowa

W 2014 r. spotka prowadzita dziatania pozaantenowe skoncentrowane gtéwnie na kulturze i roz-
rywce. W sali koncertowej Radia Wroctaw odbywaty sie spektakle (Pierwsza dama; Pojedynek. Peszek
vs Peszek; Ucho, gardto, néz i Shirley Valentine) oraz koncerty (Michata Bajora, Alicji Majewskiej, Edyty
Gepert, Alicji Wegorzewskiej, Marka Napidrkowskiego, Jaromira Nohavicy, Edyty Bartosiewicz), na ktére
zapraszano réwniez stuchaczy. W studiu Radia Wroctaw, co miesigc, organizowano dla mieszkancow
spotkania z wroctawskim kabaretami. Odbyt sie szereg wydarzen zwigzanych z projektem Muzyczna
Bitwa Radia Wroctaw: cykl przestuchan w czterech miastach regionu, duzy koncert Nowe brzmienie
Radia Wroctaw i koncert finatowy w sali koncertowej Radia Wroctaw.

Rozgtosnia wspotorganizowata akcje specjalne, m.in.: spotkanie w Dniu Kobiet z utalentowanymi,
tworczymi i aktywnymi kobietami; spotkanie w Niedziele Palmowg z tworcami sztuki ludowe;.

Radio promowato takze zdrowy tryb zycia poprzez systematyczne uprawianie sportu — zorgani-
zowalo éciezki biegowe w pieciu miastach (Swidnica, Zmigrdd, Bolestawiec, Jedlina Zdréj i Wroctaw).

Pozycja Radia Wroctaw SA na rynku radiowym w wojewddztwie dolnoslgskim

W stosunku do 2013 r. pozycja Radia Wroctaw ulegta zmianie: zmniejszyt sie udziat w czasie
stuchania programéw dostepnych w regionie (o ponad 2 pkt. proc.) i udziat w zasiegu dziennym
(o 2 pkt. proc.).
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Wykres 97. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych na terenie wojewddztwa dolnoslgskiego

w 2014r.
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Wykres 98. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa dolnoslgskiego w 2014 r.
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Radio RAM - program miejski

Udziat w programie audycji realizujgcych ustawowe zadania misyjne byt wysoki — wyniost 98%
rocznej emisji. Dominowaty audycje poswiecone problemom i wydarzeniom kulturalnym we Wroctawiu.
Program petnit réwniez zadania informacyjne (realizowane gtownie poprzez dzienniki i informacje uzyt-
kowe dla mieszkancow, np. prognoza pogody, sytuacja na drogach w miescie, remonty i utrudnienia
W poruszaniu sie po Wroctawiu).

Wykres 99. Plan programowy Radia RAM i jego realizacja w 2014 r.
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Publicystyka

Kultura

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

H Plan 2014 ® Realizacja 2014

Spotka realizowata plan w wersji uzgodnionej z KRRIT. Tematyka dotyczgca miasta byta obecna
we wszystkich kategoriach nadawanych audycji. Jednak jej udziat byt niewielki — stanowita jedynie 19%
rocznego czasu nadawania.

W programie dominowata muzyka — zajeta dwie trzecie ubiegtorocznego programu. Nadawano
gtéwnie wspdtczesng muzyke rozrywkows. Audycje stowne miaty niewielki udziat — stanowity 26%
programu.
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Wykres 100. Udziat stowa i muzyki w programie Radia RAM w 2014 r.

Inne*; 2%
’

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocije i ogtoszenia nadawcy.

Pozycja Radia RAM na rynku radiowym we Wroctawiu

W stosunku do 2013 r. program radia RAM zyskat wyzszg pozycje w czasie stuchania programoéw
w miescie (0 0,9 pkt. proc.).
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Wykres 101, Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie Wroctawia w 2014 r.

Program 3 PR SA 10,6
Radio RMF FM : 10,3
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Program 4 PR SA
Akademickie Radio LUZ
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Wykorzystanie srodkow abonamentowych oraz koszty dziatalnosci misyjnej

Przekazane w 2014 r. wptywy abonamentowe pokryty 61% kosztéw zadan misyjnych Radia
Wroctaw. Koszty dziatalnoSci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 37.
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Tabela 37. Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Wroctaw SA w 2014 r.

Udziat
Koszty w tys. zt w kosztach

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa

w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv . ..
misji w %

1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu informagji,

publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 9867 74,3%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1421 10,7%
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

oraz spotecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym 14 0,1%
4. Tworzenie i rozpowszechnianie programu miejskiego RAM 1302 9,8%
5. Emisja cyfrowa DAB+ 46 0,4%
6. Pozaantenowe zadania misyjne (m.in. koncerty, spektakle) 627 4,7%
Koszty misji ogotem 13 277 100,0%

Koszty dziatalnosci misyjnejbyty nizsze 0 5,6% od kosztow misji, ktdre wystgpity wspotcew 2013 r.
(14 065 tys. z1).

Wykorzystanie srodkow z abonamentu przekazanych spodtce przedstawia tabela nr 38.

Tabela 38. Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu Wroctaw SA w 2014 r. w tys. zt

Przekazany Wydatki

sfinansowane

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa abonament

w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv (facznie
2 nadwyzka) z abonamentu

Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 8116 8028
1. Zadania programowe w zakresie informacji, publicystyki,
kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6 708 6 708
w tym: audycje preferowane 295 295
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 1274 1274
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spo-
tecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym 16 13
4. Biblioteka Cyfrowa Mediow Publicznych 30 0
5. Emisja cyfrowa DAB+ 88 33

Wptywy abonamentowe przekazane Radiu Wroctaw byty o 235 tys. zt wyzsze od przyjete]
prognozy, a nadwyzka zostata wykorzystana na dofinansowanie planowanych audycji programu regio-
nalnego oraz nowe audycje o tematyce wyborczej i stuchowiska historyczne.

Srodki abonamentowe pokrywaty 52% kosztéw dziatalnoéci ogétem spotki.
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Radio Zachéd SA (Zielona Géra)

1031106 FM
POLSKIE RADID

Lachod

W 2014 r. Spotka kierowali:

Zarzad
Dariusz Frejman — prezes

Rada Nadzorcza

Jan Andrykiewicz — przewodniczacy

Roman Stryjski — wiceprzewodniczgcy

Ewa Rudzka (MSP w porozumieniu z MKiDN), Krzysztof Szymanski, Agnieszka Wala — cztonkowie

Strone spoteczng reprezentowata Rada Programowa w skfadzie (powotana uchwatg KRRIiT nr 407
z dnia 30 pazdziernika 2012 r.):

tukasz Pabierowski (PO) — przewodniczacy

Maciej Szykuta (PSL) — wiceprzewodniczgcy

Robert Gromadzki (PO) — sekretarz

Andrzej Buck (KRRiT), Jacek Budzinski (PiS), Bogumita Burda (SLD), Marcin Grzegorski (KRRIT), Artur
Januszkiewicz (Ruch Palikota), Krzysztof Krol (KRRIT), Filip Rdesinski (Solidarna Polska), Agnieszka
Siarkiewicz (PO), Dorota Szaban (KRRiT), Stanistaw Tomczyszyn (KRRiT), Andrzej Tyborowski (PO),
Arkadiusz Tybura (PiS) — cztonkowie

Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Zachéd SA
Pokrycie ludnosciowe: 973 956 0sdb 2,52 %

Pokrycie powierzchniowe: 9762,7 km? 3,12 %

Dziatalno$¢ programowa

Spotka realizowata plan uzgodniony z KRRIT. Audycje realizujgce ustawowe zadania misyjne miaty
wysoki udziat — zajety 96% rocznego programu. Program petnit gtéwnie funkcje informacyjno-opinio-
tworczg. Z duza czestoliwoscig w ciggu doby nadawano serwisy oraz informatory uzytkowe dla miesz-
kancoéw regionu, a takze stwarzano réoznym grupom spotecznym (zwigzkom zawodowym, zwigzkom
pracodawcéw, partiom politycznym, organizacjom pozytku publicznego) mozliwosé przekazywania
wtasnych opinii, komentarzy i stanowisk w réznych sprawach biezgcych. Oferta zawierata takze audycje
podejmujgce problemy kultury oraz informujgce o waznych wydarzeniach w tej dziedzinie. Prezentowano
lubuski dorobek teatralny oraz tradycje ludowg regionu (gtéwnie poprzez muzyke ludowg). W ramach
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realizacji zadan edukacyjnych nadawano konkursy oraz audycje stuzgce edukacji obywatelskiej (gtownie
dotyczace wybordw i kalendarza wyborczego); tworzono rowniez audycje podejmujgce wazne kwestie
integracji pogranicza polsko-niemieckiego. W audycjach rozrywkowych — obok muzyki — prezentowano
réwniez charakterystyczng dla tego regionu — twdrczosé satyryczng. Udziat ustawowych kategorii w pro-
gramie obrazuje wykres nr 102.

Wykres 102. Plan programowy Radia Zachdd SA i jego realizacja w 2014 r.

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja

Sport

Rozrywka

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

M Plan 2014 m® Realizacja 2014

Tematyka regionalna zajeta blisko 1/3 rocznego programu (31%). Wsrdd audycji preferowanych
przez KRRIiT najwiecej czasu zajety audycje stuzgce edukacji obywatelskiej (563 godz. w roku). Byty to
zarowno wtasne audycje wyborcze nadawcy poswiecone przebiegowi kampanii wyborczych do Parla-
mentu Europejskiego oraz samorzadu terytorialnego, jak tez konkursy z wiedzy o Europie w zwigzku
z 10. rocznicg przystgpienia Polski do UE.

Wysoki udziat w programie miaty réwniez formy udramatyzowane (373 godz.). Nadawano — po-
dobnie jak w latach ubiegtych — dokumenty i reportaze, poswiecone zrdznicowanej tematyce, w tym,
promowano osiggniecia mieszkancow w réznych dziedzinach zycia (m.in. portrety Lubuszan i oséb spoza
wojewddztwa, ale utrzymujgcych wiezi z regionem). State miejsce w programie miaty takze reportaze
o charakterze interwencyjnym, podobnie jak stuchowiska (nadawane raz w tygodniu) powstate we
wspotpracy z lubuskimi teatrami oraz reportaze nagradzane w konkursach miedzynarodowych i krajowych.
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Nadawano takze audycje tworzone specjalnie dla mtodziezy — miaty niewielki udziat w ciggu roku:
67 godz. Byty to magazyny przedstawiajgce dziatania edukacyjne w lubuskich placowkach dydaktycznych
réznego szczebla (m.in. raporty z realizacji projektéw edukacyjnych, relacje z dziatalnosci stowarzyszen
i fundacji dziatajgcych na rzecz oswiaty w regionie), a takze nadawana co tydzien audycja redagowana
przez ucznidéw gimnazjéw i szkét ponadgimnazjalnych o problemach tej grupy odbiorcze;.

Radio Zachdd uczestniczyto w projektach realizowanych wspdlnie z innymi rozgtosniami regio-
nalnymi: we wspotpracy z Radiem Biatystok — zrealizowato cykl promujacy idee réwnych szans kobiet
i mezczyzn w dostepie do zatrudnienia oraz cykl audycji poswieconych popularyzacji mtodych twdércow
muzyki rozrywkowej. Wraz z Radiem Olsztyn wspdttworzyto cykl audycji stuzgcych ekologii i ochronie
srodowiska. Radio Zachdd podjeto takze wspodtprace z Polskim Radiem SA przy realizacji festiwalu Dwa
Teatry oraz z Radiem Berlin Brandenburg przy organizacji i relacjonowaniu maratonu sztafetowego
z Zielonej Goéry do Cottbus.

Program charakteryzowat wysoki udziat audycji stownych — stanowily 41% rocznego czasu emisji.

Wykres 103. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Zachéd SA w 2014 r.

Inne*; 4%
’

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Dziatalno$¢ pozaantenowa

W 2014 r. spétka prowadzita dziatania pozaantenowe w réznych obszarach: ekologia, zdrowy
styl zycia poprzez uprawianie sportu, przeciwdziatanie patologiom spotecznym, popularyzowanie bez-
pieczenstwa w ruchu drogowym, umacnianie tozsamosci regionalnej. Radio Zachdd byto m.in. gtéwnym
organizatorem kampanii edukacyjnej na temat gospodarowania odpadami komunalnymi w wojewddz-
twie lubuskim. Kampania objeta nie tylko organizacje konferencji naukowej z udziatem przedstawicieli
samorzadow, firm oraz instytucji zajmujgcych sie selektywng zbidrkg oraz utylizacjg odpaddw komunalnych,
ale takze upowszechnianie wiedzy o prawach i obowigzkach obywateli zwigzanych z zasadami gospoda-
rowania odpadami w ramach konkurséw edukacyjnych dla ucznidw szkét podstawowych, gimnazjalnych
i Srednich w regionie.

Spoétka przeprowadzita akcje pn. Wiosenne metamorfozy, ktorej celem byto upowszechnienie
wtasciwych nawykéw zywieniowych w potgczeniu z poradami. Zorganizowano takze wiele festynéw dla
mieszkancow regionu oraz bieg: Rak — to sie leczy.

Waznym obszarem pozaantenowej dziatalnosci Radia Zachdod byto upowszechnianie aktywnosci
fizycznej, zardwno wsrod dzieci i mtodziezy (organizacja wojewddzkiego turnieju pitki noznej dla
najmtodszych), jak tez dorostych (bieg sztafetowy Cottbus-Zielona Goéra z udziatem 50 zespotow
sztafetowych z Polski i Niemiec). Jednoczesnie, tego typu wydarzenia stuzyty umacnianiu integracji
przygranicznych regionéw polsko-niemieckich, czego symbolem byt udziat w biegu sztafetowym Cottbus-
-Zielona Gora tgczonego zespotu dziennikarzy Radia Zachdd oraz Antenne Brandenburg. Radio Zachdéd
zrealizowato réwniez projekt pn. Akademia snookera, skierowany do dzieci, ktére pod okiem wicemistrza
Europy Marcina Nitschke uczyty sie podstaw tej gry.

W 2014 r. Radio Zachdd promowato takze zasady bezpieczenstwa w ruchu drogowym, organizujgc
festyny motoryzacyjne oraz uczestniczac w akcji Bqdz widoczny na drodze, w ramach ktérej dziennikarze
rozgtosni odwiedzali przedszkola i szkoty w regionie. Do ucznidw skierowany byt takze festyn na temat
zapobiegania narkomanii i upowszechniajgcy pozytywne zachowania w tym zakresie.

Promocji regionu stuzyta organizacja kolejnej edycji Winobrania, imprezy stuzgcej popularyzacji
produktow regionalnych, oraz konferencji poswieconej zjawiskom i procesom zachodzacym w kulturze
ludowej na ziemiach zachodniej i pétnocnej Polski. Ponadto, rozgtosnia organizowata studia plenerowe
podczas odbywajgcych sie w regionie festiwali muzycznych (np. Przystanek Woodstock), wzmacniajgc
tym samym kontakt z generacjg mtodych odbiorcéw.

Pozycja Radia Zachéd SA na rynku radiowym w wojewddztwie lubuskim

W stosunku do 2013 r. Radio Zachdéd minimalnie zmniejszyto swdj udziat w czasie stuchania
programow dostepnych w regionie (o 0,6 pkt. proc.) oraz w zasiegu dziennym (o 1,6 pkt. proc.).
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Wykres 104. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa lubuskiego

w 2014r.
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Wykres 105. Zasieg dzienny programow radiowych na terenie wojewddztwa lubuskiego w 2014 r.
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Radio Zielona Gora 97,1 FM — program miejski

Audycje realizujgce ustawowe zadania misyjne zajety niemalze caty roczny program — 96% czasu
emisji. Najwiekszy udziat miaty audycje informacyjne i publicystyczne wypetnione przekazami, komen-
tarzami i omowieniami dotyczacymi biezgcych wydarzeniach w miescie. Udziat kategorii wskazanych
w Rozporzgdzeniu KRRIT z 27 kwietnia 2011 r. obrazuje wykres nr 106.

Wykres 106. Plan programowy Radia Zielona Géra 97,1 FM i jego realizacja w 2014 r.
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Spotka zrealizowata plan programowy uzgodniony z KRRIT. Udziat audycji stownych w rocznym
programie stanowit blisko 1/3 czasu nadawania (29%). Tematyka realizowana w programie to gtéwnie
kwestie gospodarcze i samorzadowe.
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Wykres 107. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Zielona Géra 97,1 FM w 2014 r.

Inne*
4%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

Pozycja Radia Zielona Géra 97,1 FM na rynku radiowym w Zielonej Goérze

W stosunku do 2013 r. program utrzymat pozycje pod wzgledem udziatu w czasie stuchania
programow w miescie.
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Wykres 108. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych na terenie Zielonej Géryw 2014 r.
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Radio Gorzoéw 95,6 FM — program miejski

Realizowano plan uzgodniony z KRRIiT. Program petnit gtdwnie funkcje informacyjno-opinio-
tworczg, a w jego strukturze najwiecej miejsca zajety informacje dla mieszkaricdéw Gorzowa oraz audycje
publicystyczne o problemach miasta. Ponadto, w programie obecne byty takze innego rodzaju audycje
stowne: edukacyjne, poswiecone lokalnemu sportowi.
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Wykres 109. Plan programowy Radiu Gorzéw 95,6 FM i jego realizacja w 2014 r.
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Audycje stowne zajety niemal 1/3 rocznego programu (31%), a 77% zawartej w nich warstwy
stownej dotyczyto wydarzen w Gorzowie Wlkp.

Wykres 110. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Gorzéw 95,6 FM w 2014 r.

Inne*
1%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Pozycja Radia Gorzéw 95,6 FM SA na rynku radiowym w Gorzowie Wielkopolskim

W stosunku do 2013 r. Radio Gorzow zmniejszyto swdj udziat w czasie stuchania programow
dostepnych w miescie.

Wykres 111. Udziat w czasie stuchania programow radiowych na terenie Gorzowa Wielkopolskiego
w 2014 .
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VWYyKOrzystanie SroaKOw abonamentowychn oraz KOSszty aziafalnosci misyjnej

Przekazane w 2014 r. wptywy abonamentowe pokryty 72% kosztéow zadar misyjnych Radia
Zachod. Koszty dziatalnosci misyjnej poniesione przez spotke przedstawia tabela nr 39.
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Tabela 39. Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Zachéd SA w 2014 r.

Udziat
Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa
. Koszty w tys. zt w kosztach
w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv ..
misji w %
1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu
informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki 8379 78,2%
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 738 6,9%
3. Tworzenie i rozpowszechnianie programu miejskiego Gorzow 755 7,1%
4. Tworzenie i rozpowszechnianie programu miejskiego
Zielona Gora 837 7,8%
Koszty misji ogotem 10 709 100,0%

Koszty byty 0 3% wyzsze od kosztéw misji, ktore wystgpity w spétce w 2013 r. (10 390 tys. zt).

Wykorzystanie sSrodkéw z abonamentu przekazanych spotce przedstawia tabela nr 40.

Tabela 2. Wykorzystanie srodkow abonamentowych przekazanych Radiu Zachéd SA w 2014 r.

w tys. zt
Przekazan
S Y Wydatki
Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa abonament .
k . sfinansowane
w art. 21 ust. 1i 1a ustawy o rtv (tacznie
. z abonamentu
z nadwyzka)
Razem przedsiewziecia misyjne, z tego: 7 664 7141,5
1. Zadania programowe w zakresie informacji, publicystyki,
kultury, edukacji, sportu i rozrywki 6383 6383
w tym: audycje preferowane 500 500
2. Koszty rozpowszechniania programu regionalnego 738 738
3. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych 30 0,5
4. Zadania inwestycyjne (system monitoringu pracy urzadzen
komp., zdalne zarzadzanie serwerami oraz radiowy wdz
transmisyjny) 494 20

Whptywy abonamentowe przekazane Radiu Zachdd byty o 235 tys. zt wyzsze od przyjetej prognozy.

Przekazana nadwyzka zostata wykorzystana przez nadawce na dofinansowanie pozycji programowych
ujetych w planie (audycje preferowane), nowych audycji oraz na pokrycie kosztéw rozpowszechniania
programu regionalnego.

Srodki abonamentowe pokrywaty 72% kosztéw dziatalnosci ogétem spotki.
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PODSUMOWANIE

Telewizja Polska SA

W 2014 r. oferta programoéw ogdlnokrajowych uwzgledniata potrzeby réznych srodowisk:
mniejszosci narodowych i etnicznych, spotecznosci lokalnych, ludnosci zamieszkujgcej strefy przygra-
niczne, 0sdb niepetnosprawnych, organizacji pozytku publicznego, zwigzkéw zawodowych, zwigzkéw
pracodawcéw i partii politycznych. Gtéwng funkcjg nadawanych programéw byto dostarczanie informacji
(regionalnych, krajowych, miedzynarodowych) z réznych dziedzin oraz opinii i komentarzy w sprawach
biezgcych, najczesciej w ramach audycji o tematyce politycznej (m.in. dotyczgcych wyboréw do
Parlamentu Europejskiego oraz do samorzadu terytorialnego). Programy ogdlnokrajowe w duzym
stopniu miaty rowniez charakter rozrywkowy. Prezentowaty gtéwnie dorobek polskiej twdrczosci
kabaretowe] oraz polskie seriale obyczajowe czy audycje typu reality show. Tego typu oferta byta w duzej
czesci kontunuacjg nadawanej w 2013 roku. Pozytywnie nalezy oceni¢ zwiekszenie wymiaru czasowego
pasm edukacyjnych, realizowanych m.in. w formach dokumentalnych i reportazowych, kontynuacje nada-
wania spektakli teatralnych (chociaz nadal gtownie powtdrkowych), audycji poswieconych literaturze
wspotczesnej oraz popularyzujgcych czytelnictwo.

W ubiegtym roku spotka wydtuzyta czas trwania programdéw kierowanych do mieszkancéw
regionow. Kazdy z 16 oddziatéw terenowych TVP SA nadawat $rednio 5 godzin programu w ciggu doby.
Byfa to przede wszystkim oferta o charakterze informacyjno-publicystycznym podejmujgca gtéwnie
biezgcg tematyke polityczng. W ofercie tych programéw wiele miejsca zajety rowniez audycje stuzace
zachowaniu tozsamosci regiondw (tj. poswiecone ich historii, kulturze i tradycji).

Tresdci skierowane do bardziej wymagajgcego odbiorcy zawieraty programy wyspecjalizowane,
m.in. TVP Kultura, TVP Historia.

Spotka realizowata plany finansowo-programowe uzgodnione KRRIT na 2014 roku, jak réwniez
zadania okreslone w art. 21 ustawy o radiofonii i telewizji, zapewniajgc widzom zaréwno dostep do
informacji, jak tez szeroko pojetg edukacje oraz rozrywke. Wprowadzono co prawda modyfikacje
w stosunku do uzgodnionych plandw, niemniej wiekszos$¢ z nich wptyneta korzystnie na wykonywanie
przez Telewizje Polskg obowigzkow okreslonych w art. 21 ustawy o radiofonii i telewizji. W programie
TVP 1 nadano dwukrotnie wiecej, niz planowano, audycji z kategorii informacja oraz z kategorii kultura,
a w programie TVP 2 — dwukrotnie wiecej audycji z kategorii edukacja. W programach tworzonych przez
oddziaty terenowe prezentowano wiecej niz planowano tresci o walorach edukacyjno-poznawczych oraz
poswieconych dorobkowi kulturowo-historycznemu regionéw.

Polskie Radio SA

Oferta tworzona w 2014 r. przez spdke koncentrowata sie na publicystyce (21% rocznej oferty
PR SA) i informacji (17% rocznej oferty PR SA). Niewatpliwie wptyw na wysoki udziat tych kategorii
w programach PR SA miaty wazne wydarzenia, takie jak wybory do PE i do samorzgddw.
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Programy PR SA dostarczaty takze wiedzy o kulturze. Oferta ta stanowita znaczgcg czesc programow
spotki — zajeta 28%. Stuchacze mieli mozliwos¢ obcowania z literaturg (czytano utwory prozatorskie
wspotczesnych autoréw polskich i zagranicznych, omawiano nowosci wydawnicze) i radiowymi formami
udramatyzowanymi (nadawano spektakle Teatru Polskiego Radia, reportaze artystyczne, stuchowiska).
Nadawca systematycznie prowadzit edukacje w zakresie odbioru dziet kultury i sztuki. We wszystkich
programach PR SA uwrazliwiano na kulture jezyka. Nadawano poradniki o poprawnym uzywaniu
jezyka polskiego (w mowie i pismie). Nalezy podkresli¢ rowniez, ze prowadzacy audycje postugiwali sie
nienaganng polszczyzng. Zakres prowadzonej edukacji byt szeroki: obejmowat zagadnienia historyczne,
problematyke ekologiczng, zwigzang ze zdrowiem, ekonomig i gospodarkg. Poszerzano réwniez wiedze
stuchaczy o nowych technologiach, jak tez objeto tego typu edukacjg osoby starsze, zapobiegajac
w ten sposob wykluczeniu cyfrowemu tej grupy odbiorcéw. Warto podkresli¢, ze nadawca wskazywat
zaréwno zalety jak i zagrozenia, jakie niosg dynamicznie rozwijajgce sie nowe techologie, szczegdlnie
w kontekscie ich wptywu na dzieci. Audycje edukacyjne zajety $rednio 12% rocznej oferty PR SA. Pozo-
stata cze$¢ programoéw wypetniata rozrywka (18%), tj. gtéwnie muzyka réznych gatunkéw (rock, etno,
pop, klasyczna, jazz, ludowa), w mniejszym stopniu audycje satyryczne (archiwalne i premierowe).

Przeprowadzono takze, po raz pierwszy, monitoring programu wyspecjalizowanego: informa-
cyjno-publicystycznego, Polskie Radio 24, nadawanego od jesieni 2013 roku. Monitoring miat na celu
sprawdzenie podobienstw i réznic zawartosci audycji informacyjnych i publicystycznych w poréwnaniu
z Programem 1 oraz Programem 3 PR SA. Analiza wykazata, ze audycje premierowe wypetnity trzy czwarte
jego zawartosci. Audycje pochodzace z innych programow Polskiego Radia (Programu 1 i 3) stanowity
jedynie 4% tygodniowego czasu emisji programu, co jest pozytywnym dziataniem nadawcy bowiem PR
24 jest zupetnie nowg ofertg w stosunku do pozostatych programéw PR SA. Nalezy podkresli¢, ze PR 24
prezentuje swietny warsztat dziennikarski, jest dynamiczny, szybko reagujacy na biezgce wydarzenia.

Nadawca realizowat plany programowe w formie uzgodnionej z KRRIiT w Programach 1, 2
i 3 PR SA. Wprowadzono niewielkie modyfikacje, ktére wptynety pozytywnie na zawartos¢ nadawanych
programow. W trzech programach (Programie 1, 2 i 4) nadawca zwiekszyt w stosunku do planéw
liczbe godzin audycji publicystycznych, a w dwdch programach (Programie 1 i 3) — liczbe godzin
audycji o kulturze. Programy byty zréznicowane pod wzgledem udziatu stowa: najwyzszy byt w Pro-
gramie 1 (67% w rocznym czasie emisji — wzrost w stosunku do roku 2013 o 7 pkt. proc.), najnizszy —
w Programie 4 (wyniost 30%; tyle samo co w 2013 roku). Wsrdd programéw emitowanych w techno-

logii DAB+ najwyzszy udziat stowa byt w Polskim Radiu 24 (92% rocznego czasu emisji). Natomiast
spotka nie realizowata planu programowego w formie uzgodnionej z KRRIiT w Programie 4 PR SA.

Rozgtosnie regionalne radia publicznego

Ubiegforoczna oferta programowa rozgtosni regionalnych koncentrowala sie na informacji
i publicystyce — $redni udziat tych kategorii byt wysoki i wynidst az 26%, czyli ponad 1/4 rocznego pro-
gramu. Przekazywano, aktualizowane na biezgco, informacje z regionu oraz poszerzano je o komentarze
eksperckie, przedstawicieli wtadz lokalnych, partii politycznych, organizacji zwigzkowych oraz pozytku
publicznego. Wysoki udziat w programach rozgtosni miaty tresci dotyczgce kultury. Zajety one blisko
1/5 rocznej emisji. Informowano o waznych wydarzeniach regionalnych (m.in. festiwalach, wystawach,
koncertach muzyki powaznej i rorywkowej, premierach filmowych i teatralnych), prezentowano utwory
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literackie, formy udramatyzowane (gtéwnie reportaze ale tez, cho¢ w mniejszym wymiarze, stuchowiska
coraz czesciej produkowane przez rozgtosnie).

Kolejnym znaczacym elementem pod wzgledem udziatu byty audycje edukacyjne. Stanowity
srednio 10% rocznych programow rozgtosni. Podobnie jak w latach poprzednich, skupiono sie na
popularyzowaniu wiedzy o historii i kulturze regiondw oraz ich walorach gospodarczych i krajoznawczych.
Prowadzono takze edukacje obywatelskg dotyczgcg wyboréw do Parlamentu Europejskiego i samorzgdu
oraz w zakresie roznych dziedzin prawa, ekologii i zdrowego zywienia. Czes$¢ oferty edukacyjnej

poswiecono tematyce sportowej. Obok prezentacji wynikow rozgrywek lokalnych druzyn, transmisji
z meczow, wiele miejsca poswiecono na upowszechnianie aktywnosci fizycznej wérdd mtodziezy.

Udziat warstwy stownej w programach rozgtosni regionalnych byt relatywnie wysoki i wynosit
srednio niemal potowe rocznej emisji programu (48%). Najwyzszy odsetek audycji stownych zawieraty
programy: Radia Krakow, RDC oraz PiK z Bydgoszczy (udziat na poziomie 61%-75%), najnizszy zas byt
w ofercie programowej spodtek we Wroctawiu, Koszalinie i Szczecinie (33%-38%). Muzyka w trzech
ostatnich wymienionych programach stanowita srednio od 58%-64% rocznego czasu. Warto podkresli¢,
ze wszyscy regionalni nadawcy radiowi realizowali obowigzek odpowiedniego (zgodnego z ustawg)
udziatu w programach utwordéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim — $redni ich udziat
wynidst dla rozgtosni 41% catosci nadawanej muzyki (wobec wymaganego min. 33%).

Na tematyke poswiecong sprawom regionu przeznaczano przecietnie 1/3 (35%) rocznego czasu
nadawania. Warto podkresli¢, ze blisko 3/4 (73%) warstwy stownej w programach rozgtosni dotyczyto
problemdéw regionu; przekazy poswiecone tej tematyce wypetniaty przede wszystkim pore dzienng
programow. Najwyzszy odsetek tresci regionalnych odnotowano w nastepujgcych rozgtosniach: Katowice,
Opole i Krakow (udziat na poziomie 45%-61%), najnizszy zas w: Warszawie, Szczecinie, Koszalinie
i Wroctawiu (21%-24%). Tematyka regionalna dominowata w réznego rodzaju audycjach informacyjnych,
publicystycznych i dotyczgcych sportu, edukacyjnych, poswieconych kulturze.

Cztery rozgtosnie tworzyty oferte adresowang do mieszkancéw duzych miast, gtéwnie stolic
regiondw: Lublina, Zielonej Gory, Gorzowa Wielkopolskiego, Poznania i Wroctawia. Jej charakter byt
zblizony do oferty komercyjnej, bowiem wysoki udziat miata w nich popularna muzyka rozrywkowa —
Srednio 70%, a stowo stanowito jedynie 1/4 tej oferty. Petnity one gtéwnie funkcje rozrywkowsa.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wsparta finansowo rozgtosnie regionalne dodatkowymi
srodkami (w tacznej kwocie 5 540 000 zt) na realizacje audycji stuzgcych zwiekszeniu atrakcyjnosci
i jakosci programdw, tzw. audycji preferowanych. Spoétki nadaty tagcznie ponad 11 tys. godzin tego typu
audycji, co oznacza, ze stanowity one ponad 7% oferty programowej rozgtosni w 2014 r. Najwiecej
miejsca nadawcy przeznaczyli na formy udramatyzowane: zajety one 4721 godzin ($rednio ponad 3%
rocznego programu rozgtosni). Rownie liczng grupg audycji byty dedykowane mtodziezy — edukacyjne,
wspomagajace ich ksztatcenie i rozwdj zawodowy (nadano ich 4399 godz.). Najmniej czasu (1952 godzin)
przeznaczono na audycje stuzgce edukacji obywatelskiej, ze szczegdlnym uwzglednieniem wyboréw
do Parlamentu Europejskiego oraz do samorzaddw (stanowity ponad 1% rocznego czasu nadawania
programow rozgtosni).

Szczegodtowy rozktad ilosci godzin emisji poswieconych ww kategoriom audycji preferowanych
oraz roznice w tym zakresie miedzy poszczegdlnymi rozgtosniami obrazujg wykresy od 112 do 114.
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Wykres 112. Formy udramatyzowane takie jak: stuchowisko, dokument, reportaz artystyczny

Radio Pomorza i Kujaw SA (Bydgoszcz)
Radio Krakéw SA

782 godz.

523 godz.

Radio Kielce SA 496,5 godz.
Radio Gdarisk SA 496 godz.
Radio Olsztyn SA 432 godz.
Radio Zachéd SA (Zielona Géra) 373 godz.

Radio Opole SA 334 godz.

Radio Koszalin SA 232 godz.
Radio Lublin SA 218 godz.
Radio Katowice SA 201 godz.
Radio Rzeszéw SA 142 godz.
Radio Szczecin SA 124 godz.

Radio Merkury SA (Poznan)
Radio dla Ciebie SA (Warszawa)
Radio Biatystok

Radio tédz SA

Radio Wroctaw SA

99 godz.
97 godz.
69 godz.
55 godz.
48 godz.

Wykres 113. Audycje tworzone specjalnie dla mtodziezy

Radio Opole SA odz.

Radio Biatystok

727 godz.

Radio Lublin SA 433,5 godz.
Radio Olsztyn SA 336 godz.
Radio Gdansk SA 312 godz.
Radio Katowice SA 303 godz.

Radio Krakéw SA 248 godz.

Radio Szczecin SA 209 godz.
Radio Rzeszéw SA 147 godz.
Radio tédz SA 146 godz.
Radio Koszalin SA 135 godz.
Radio dla Ciebie SA (Warszawa) 126 godz.
Radio Wroctaw SA 115 godz.

Radio Merkury SA (Poznan)

Radio Pomorza i Kujaw SA (Bydgoszcz)
Radio Zachdd SA (Zielona Gora)

Radio Kielce SA

89 godz.

86 godz.
67 godz.
11 godz.
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Wykres 114. Audycje stuzace edukacji obywatelskiej

Radio Zachéd SA (Zielona Géra)

Radio Rzeszéw SA

563 godz.

219 godz.

Radio dla Ciebie SA (Warszawa) 215 godz.
Radio todz SA 206 godz.
Radio Olsztyn SA 140 godz.
Radio Merkury SA (Poznan) 120 godz.

Radio Katowice SA 73 godz.

Radio Lublin SA 60,5 godz.
Radio Pomorza i Kujaw SA (Bydgoszcz) 60 godz.
Radio Gdarisk SA 58 godz.
Radio Opole SA 45 godz.
Radio Kielce SA 43 godz.
Radio Krakow SA 38 godz.
Radio Biatystok 36,5 godz.
Radio Wroctaw SA 32 godz.
Radio Koszalin SA 29 godz.
Radio Szczecin SA 14 godz.

Nadawcy regionalni w wiekszosci realizowali uzgodnione z KRRIT plany finansowo-programowe.
Spoétki wprowadzaty niewielkie modyfikacje. Nie miaty one jednak wptywu na charakter nadawanych
programow i sposoéb realizacji zaréwno plandw, jak i zadan ustawowych.
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