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Zintegrowany Rejestr Kwalifikacji

Whniosek o wiaczenie do ZSK kwalifikacji SEKTOROWEJ

Potwierdzenie spetniania warunkow do ztozenia wniosku

Potwierdzam, iz podmiot sktadajacy wniosek spetnia warunki uprawniajace go do ztozenia wniosku o wigczenie kwalifikaciji
sektorowej do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji, okreslone w art. 15a ustawy o ZSK. Z wnioskiem o wigczenie kwalifikacji
sektorowej do ZSK moze wystagpi¢ organizacja, jezeli: 1) prowadzi dziatalno$¢ statutowg w obszarze danej branzy lub danego
sektora, ktérego dotyczy wnioskowana kwalifikacja, 2) dziatalno$¢ ta ma zasieg ogélnokrajowy, 3) dziata na podstawie jednej z
ponizszych ustaw: a) ustawy z dnia 23 maja 1991 r. o organizacjach pracodawcéw, b) ustawy z dnia 30 maja 1989 r. o izbach
gospodarczych, c) ustawy z dnia 7 kwietnia 1989 r. — Prawo o stowarzyszeniach (pod warunkiem, ze stowarzyszenie zostato
wpisane do Krajowego Rejestru Sagdowego), d) ustawy z dnia 25 czerwca 2010 r. o sporcie, e) ustawy regulujacej funkcjonowanie
samorzadu zawodowego, w tym samorzadu zawodu zaufania publicznego oraz samorzgdu zawodu stuzby publicznej, f) lub jest
sektorowg radg do spraw kompetencji dziatajgcg na podstawie ustawy z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agenciji
Rozwoju Przedsiebiorczosci.}

Osoba procedujaca

Nazwa kwalifikacji

Kreowanie produktu agroturystycznego

Nazwa kwalifikacji w jezyku angielskim

Agritourism product development

Skrécona nazwa kwalifikaciji

Proponowany poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji

0.0 ,0 ,0s4 0,0 04

Odniesienie do poziomu Sektorowych Ram Kwalifikacji (SRK)

Wybierz Sektorowg Rame Kwalifikacji

Nazwa Sektorowej Ramy Kwalifikacji

Turystyka

Proponowany poziom Sektorowej Ramy Kwalifikacji

0.0 ,:0 ,0s4 0,0 g0
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Podstawowe informacje o kwalifikacji

Kwalifikacja ,Kreowanie produktu agroturystycznego" potwierdza posiadanie umiejetnosci w zakresie tworzenia i rozwijania oferty
turystycznej na obszarach wiejskich z uwzglednieniem zasobdw wtasnych gospodarstwa rolnego oraz lokalnych waloréw
turystycznych.

Kwalifikacja ta traktuje produkt agroturystyczny nie tylko jako oferte pojedynczego gospodarstwa rolnego, ale rowniez jako
zintegrowany produkt terytorialny turystycznie atrakcyjnego obszaru. Takie podejscie uwzglednia szerszy kontekst regionalny oraz
mozliwosci wspétpracy miedzy ré6znymi podmiotami z branzy turystyczne;j.

Posiadacz tej kwalifikacji potrafi pozyskiwac i analizowa¢ informacje o zasobach regionu, istniejacej ofercie turystycznej oraz
oczekiwaniach potencjalnych turystéw. Postuguje sie wiedzg z zakresu marketingu, finansow i zarzgdzania w agroturystyce, a
takze zna aktualne trendy w tej branzy.

Osoba z tg kwalifikacjg jest przygotowana do opracowania szczegoétowej koncepcji produktu agroturystycznego odpowiadajacej
potrzebom turystow. Koncepcja ta uwzglednia mozliwosci finansowe i oczekiwania wtascicieli gospodarstwa rolnego. Posiadacz
kwalifikacji umie przygotowac doktadny opis produktu, oszacowaé koszty i przychody oraz przeprowadzi¢ analize optacalnosci.
Ponadto moze zaproponowac $ciezke rozwoju produktu, plan promocji oraz podstawowg strategie marketingowa.

Kwalifikacjg moga by¢ zainteresowani:

pracownicy doradztwa rolniczego,

pracownicy doradztwa biznesowego,

pracownicy doradztwa marketingowego,

pracownicy lokalnych lub regionalnych organizaciji turystycznych,

pracownicy organizacji pozarzgdowych (NGO) wspierajacych agroturystyke,
uczniowie i absolwenci szkét technicznych o profilu turystycznym lub rolniczym,
studenci i absolwenci kierunkéw zwigzanych z turystyka lub rolnictwem,
wiasciciele gospodarstw rolnych rozwijajacy dziatalno$¢ agroturystyczna,
pracownicy dziatéw promoc;ji lub turystyki w samorzadach,

osoby planujace kariere w sektorze agroturystyki.

Osoba posiadajgca te kwalifikacje moze znalez¢ zatrudnienie w:

centrach doradztwa rolniczego,

firmach doradztwa biznesowego dla branzy turystycznej,

firmach doradztwa marketingowego i zajmujacych sie promocja turystyki,

lokalnych i regionalnych organizacjach turystycznych,

organizacjach pozarzadowych (NGO) wspierajgcych agroturystyke,

urzedach samorzgdowych w dziatach promocji lub turystyki,

centrach rozwoju lokalnego i inkubatorach przedsiebiorczoéci,

osrodkach szkoleniowych odnosnie rolnictwa lub turystyki jako wyktadowca,

instytucjach oceniajgcych wnioski o dofinansowanie dla przedsiewzieé agroturystycznych,
gospodarstwach agroturystycznych na stanowiskach menedzerskich.

Objetos¢ kwalifikacji [w godz.]

120

Syntetyczna charakterystyka efektow uczenia sie

Osoba z tg kwalifikacjg jest przygotowana do samodzielnego projektowania nowych produktéw agroturystycznych oraz
wskazywania mozliwosci rozwoju juz istniejacej oferty gospodarstwa agroturystycznego. Przeprowadza doktadne badania rynku,
systematycznie zbierajgc i analizujac informacje o zasobach turystycznych regionu. Dokonuje analizy lokalnej oferty konkurencji,
identyfikujac luki rynkowe oraz obszary potencjalnej wspotpracy. Bada grupy docelowe potencjalnych turystéw, analizujac ich
preferencje, motywacje podrézowania, mozliwosci finansowe oraz wzorce zachowan. Na podstawie zebranych danych ustala
segmentacje klientow wedtug wybranych kryteriéw demograficznych, psychograficznych i behawioralnych, a nastepnie
opracowuje persony reprezentujgce kazdy zidentyfikowany segment. Tworzy szczegétowg dokumentacje koncepcji produktu
agroturystycznego obejmujaca opis proponowanych produktéw oraz weryfikuje czy koncepcja jest mozliwa do zrealizowania.
Wykonuje podstawowe analizy finansowe, w tym kalkulacje kosztéw operacyjnych i inwestycyjnych, prognozy przychodéw oraz
ocene optacalnosci inwestycji z uwzglednieniem réznych scenariuszy. Opracowuje strategie marketingowa dla wybranych
produktow oraz plany ich promocji wykorzystujace odpowiednie kanaty komunikaciji. Wykorzystuje posiadang wiedze z zakresu
marketingu, finanséw, zarzgdzania i agroturystyki, taczac teorie z praktyka w celu tworzenia innowacyjnych rozwiagzan. Sledzi
aktualne trendy branzowe, analizuje zmiany w zachowaniach turystéw oraz monitoruje rozwéj nowych technologii wspierajacych
sektor agroturystyczny.
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Zestawy efektow uczenia sie

Numer zestawu

1

Poziom PRK zestawu
0,0 ;0,400,040

Nazwa zestawu

Wiedza z obszaru kreowania produktéw agroturystycznych

Efekty uczenia si¢

Numer efektu Nazwa efektu

1 Postuguije sie wiedzg z obszaru turystyki

Kryteria weryfikaciji

Numer kryterium Kryterium weryfikacji

a wyjasnia pojecie turystyki, uwzgledniajac rézne aspekty, takie jak: spoteczne,
ekonomiczne, przestrzenne, psychologiczne lub kulturowe,

Numer kryterium Kryterium weryfikacji

b wyjasnia pojecie ruchu turystycznego, z uwzglednieniem jego przestrzennych i
czasowych aspektéw,

Numer kryterium Kryterium weryfikacji

G wyjasnia pojecie ustugi turystycznej, z uwzglednieniem jej materialnych i niematerialnych
aspektow,

Numer kryterium Kryterium weryfikacji

d wyjasnia pojecie produktu turystycznego, uwzgledniajac jego kompleksowy charakter,

Numer kryterium Kryterium weryfikacji

e wyjasnia pojecia zwigzane z rynkiem turystycznym, takie jak: popyt, podaz, cena,
nabywca, sprzedawca,

Numer kryterium Kryterium weryfikacji

f omawia podmioty zwigzane z rynkiem turystycznym, takie jak: organizator turystyki,
agent turystyczny, pozarzadowe organizacje wspierajace turystyke.

Numer efektu Nazwa efektu

2 Postuguje sie wiedzg z obszaru turystyki wiejskiej i agroturystyki

Kryteria weryfikaciji

Numer kryterium Kryterium weryfikacji

a omawia specyfike agroturystyki jako jednej z form turystyki wiejskiej,

Numer kryterium Kryterium weryfikacji

b omawia formy spedzania wolnego czasu w agroturystyce,

Numer kryterium Kryterium weryfikacji

® wyjasnia pojecie produkt agroturystyczny,

Numer kryterium Kryterium weryfikacji
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omawia jakie potrzeby turysty zaspokoja ré6zne produkty agroturystyczny.

Numer efektu

Nazwa efektu

3

Postuguije sie wiedzg dotyczacg aspektow prawnych, ekonomicznych i finansowych

Kryteria weryfikaciji

Numer kryterium

stosowana w agroturystyce

Kryterium weryfikacji

a

wymienia aktualne przepisy regulujace dziatalno$c¢ rolnikéw swiadczacych ustugi

Numer kryterium

turystyczne,

Kryterium weryfikacji

b

opisuje roznice pomiedzy dziatalno$cia nierejestrowang a rejestrowana,

Numer kryterium

Kryterium weryfikacji

C

wyjasnia pojecia np.: przychody, koszty, dochdd, zysk, naktady inwestycyjne, koszty

Numer kryterium

operacyjne,

Kryterium weryfikacji

d

omawia wskazniki finansowe np. rentownosci, zadtuzenia,

Numer kryterium

Kryterium weryfikacji

e

omawia narzedzia analizy optacalnosci inwestycji, w tym metody statyczne np. PP

Numer kryterium

(Payback Period) - Okres Zwrotu, SRR (Simple Rate of Return) - Prosta Stopa Zwrotu
albo, ARR (Accounting Rate of Return) - Ksiegowa Stopa Zwrotu, oraz metody
dynamiczne np. NPV (Net Present Value) - Warto$¢ Biezaca Netto, IRR (Internal Rate of
Return) - Wewnetrzna Stopa Zwrotu, Pl (Profitability Index) - Wskaznik Rentownosci,
NPVR (Net Present Value Ratio) - Wskaznik Wartosci Biezacej Netto,

Kryterium weryfikacji

f

wymienia dostepne zrédta finansowania agroturystyki.

Numer efektu

Nazwa efektu

4

Postuguje sie wiedzg z zakresu zarzadzania, marketingu, promoc;ji i reklamy stosowang w

Kryteria weryfikaciji

Numer kryterium

agroturystyce

Kryterium weryfikacji

a

definiuje istote i cele analizy strategicznej w zarzgdzaniu gospodarstwem

Numer kryterium

agroturystycznym,

Kryterium weryfikacji

b

identyfikuje czynniki wptywajace na gospodarstwo agroturystyczne,

Numer kryterium

Kryterium weryfikacji

(¢}

omawia metody i narzedzia analizy strategicznej, np. analiza mocnych i stabych stron,

Numer kryterium

szans i zagrozen (SWQOT), analiza czynnikéw politycznych ekonomicznych, spotecznych i
technologicznych (PEST), Business Model Canvas, Zréwnowazona Karta Wynikéw,

Kryterium weryfikacji

d

wskazuje rynki docelowe dla agroturystyki,

Numer kryterium

Kryterium weryfikacji

e
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Numer kryterium

omawia elementy modelu marketing mixu (7P - produkt, cene, promocje, miejsce, ludzi,
proces oraz dowody fizyczne),

Kryterium weryfikacji

f

omawia formy promocji i rodzaje reklamy.

Numer zestawu

2

Poziom PRK zestawu
0,0 ;0 ,0 s 0 .0 g0

Nazwa zestawu

Przygotowanie koncepcji produktu agroturystycznego

Efekty uczenia sie

Numer efektu

Nazwa efektu

1

Przygotowuje wstepna analize rynku dla koncepcji produktu agroturystycznego (badanie

Kryteria weryfikaciji

Numer kryterium

rynku)

Kryterium weryfikacji

a

pozyskuje informacje odnosnie zasob6éw, mozliwosci operacyjnych i oczekiwan klienta,

Numer kryterium

Kryterium weryfikacji

b

analizuje oferty turystyczne wystepujace na danym terenie pod katem identyfikowania

Numer kryterium

produktéw agroturystycznych,

Kryterium weryfikacji

c

analizuje strategiczne dokumenty dotyczace rozwoju turystycznego danego regionu,

Numer kryterium

ustala sylwetke demograficzng i psychograficzng turysty,

Kryterium weryfikacji

d

identyfikuje walory turystyczne otoczenia, w ktérym ma sie znalez¢ produkt

Numer efektu

agroturystyczny.

Nazwa efektu

2

Przygotowuje opis produktu agroturystycznego

Kryteria weryfikaciji

Numer kryterium

Kryterium weryfikacji

a

przygotowuje specyfikacje produktu zawierajaca: nazwe produktu agroturystycznego,

Numer kryterium

krétkg charakterystyke produktu, gtéwne zatozenia, unikalne cechy produktu i
potencjalne korzysci dla turystéw,

Kryterium weryfikacji

b

dobiera rozwigzania proekologiczne z uwzglednieniem zasad zréwnowazonego rozwoju,

Numer kryterium

Kryterium weryfikacji

c

dostosowuje koncepcje do mozliwosci dostepnych w danych regionie i oczekiwan

Numer kryterium

zleceniodawcy,

Kryterium weryfikacji
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uzasadnia zleceniodawcy koncepcje produktu agroturystycznego,

Numer kryterium

Kryterium weryfikacji

e

sporzadza analize strategiczna dla koncepcji produktu agroturystycznego, np. SWOT,

Numer kryterium

PEST,

Kryterium weryfikacji

f

wskazuje obszary potencjalnego zagrozenia bezpieczenstwa turysty, zwigzane z

Numer kryterium

oferowanym produktem agroturystycznym,

Kryterium weryfikacji

g

proponuje plan promocji produktu agroturystycznego, uwzgledniajacy: kanaty promog;ji i

Numer kryterium

formy reklamy,

Kryterium weryfikacji

h

proponuje $ciezke rozwoju produktu agroturystycznego.

Numer efektu

Nazwa efektu

3

Dokonuje analizy aspektu finansowego produktu agroturystycznego

Kryteria weryfikaciji

Numer kryterium

Kryterium weryfikacji

a

szacuje potencjalne przychody i koszty realizacji produktu agroturystycznego,

Numer kryterium

Kryterium weryfikacji

b

ocenia optacalnos$¢ przedsiewziecia,

Numer kryterium

Kryterium weryfikacji

(¢}

dokonuje analizy progu rentownosci,

Numer kryterium

Kryterium weryfikacji

d

uwzglednia ryzyko w ocenie optacalnosci przedsiewziecia, np. stosujgc metody

Numer kryterium

scenariuszy,

Kryterium weryfikacji

e

proponuje forme prowadzenia dziatalnosci agroturystycznej i uzasadnia jej wybor.

W razie potrzeby warunki, jakie musi spetnia¢ osoba przystepujaca do walidacji

Brak warunkdéw}

Warunki, jakie musi spetnia¢ osoba przystepujaca do walidacji

W razie potrzeby inne, poza pozytywnym wynikiem walidacji, warunki uzyskania kwalifikacji

Brak warunkow}

Inne, poza pozytywnym wynikiem walidacji, warunki uzyskania kwalifikacji
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Ramowe wymagania dotyczace walidacji, w tym:
-

a) wymagania dotyczace metod przeprowadzania walidacji
Walidacja przeprowadzana jest w trzech etapach, z ktérych kazdy sprawdza inne aspekty kompetencji kandydatéw:

1. Studium przypadku (metoda: analiza dowodéw i deklaracji).
2. Test wiedzy (metoda: test teoretyczny).
3. Rozmowa z komisjg walidacyjng (metoda: wywiad swobodny).

b) wymagania dotyczace osob przeprowadzajacych walidacje

Komisja walidacyjna sktada sie z minimum trzech cztonkéw komisji walidacyjnej. Przewodniczacy jest wybierany sposrdd
czlonkdw komisji walidacyjnej. Kazdy z czionkdéw komisji walidacyjnej posiada wyksztatcenie wyzsze. Cztonkowie komisji
walidacyjnej tacznie spetniajg wszystkie ponizsze warunki, przy czym kazdy z nich spetnia co najmniej jeden warunek:

¢ posiada co najmniej 5-letnie do$wiadczenie w zakresie zarzgdzania w branzy turystycznej lub doradztwa w zakresie
rolnictwa, turystyki, przedsiebiorczosci, marketingu lub promocji;

¢ od co najmniej 5 lat jest cztonkiem lokalnej lub regionalnej organizaciji turystycznej albo innej organizacji pozarzagdowej
wspierajacej rozwoj turystyki, lub pracownikiem jednostki samorzadu terytorialnego (JST) zajmujacym sig turystyka lub
marketingiem;

e jest egzaminatorem z branzy HGT.

¢) wymagania dotyczace warunkow organizacyjnych i materialnych niezbednych do prawidiowego i bezpiecznego
przeprowadzania walidacji

Walidacja moze by¢ przeprowadzona w formie stacjonarnej lub zdalne;j.

Walidacja stacjonarna

W przypadku walidacji stacjonarnej instytucja certyfikujgca powinna zapewnic¢ odpowiednie zasoby lokalowe i techniczne.
Powinna dysponowac salg dostosowang do liczby 0sdb przystepujacych do walidacji, pozwalajacg na samodzielne wykonanie
pracy. Instytucja certyfikujaca powinna réwniez umozliwi¢ przeprowadzenie rozmowy z komisjg walidacyjng w trybie
indywidualnym, czyli w taki sposéb, aby w spotkaniu uczestniczyt wytgcznie kandydat oraz cztonkowie komisji.

Instytucja certyfikujaca powinna ponadto zapewnié stanowiska komputerowe z dostepem do Internetu, projektor multimedialny
lub tablice interaktywna, a takze podstawowe materiaty do wykonywania notatek lub obliczen (np. kartki, dtugopisy). W
zaleznosci od przyjetej formy przeprowadzania testdéw instytucja certyfikujgca powinna zapewni¢ odpowiednie
oprogramowanie do testéw elektronicznych lub przygotowaé papierowe arkusze testowe.
Walidacja zdalna
W przypadku walidacji zdalnej instytucja certyfikujgca powinna zapewnic¢ niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce
przeprowadzenie testu oraz wywiadu. Kandydat zobowigzany jest natomiast we wtasnym zakresie zapewni¢ sprawny
komputer z dziatajgca kamera i mikrofonem oraz stabilne tacze internetowe.
Materiaty walidacyjne
Instytucja certyfikujaca powinna by¢ w stanie przygotowaé materiaty niezbedne do przeprowadzenia walidacji, w tym studia
przypadkdw oraz zestawy testowe, ktdre kandydat zobowigzany jest rozwigza¢ w ramach walidacji, niezaleznie od tego, czy
odbywa sie ona w formie stacjonarnej, czy zdalnej.
Test powinien by¢ przygotowany w taki sposéb, aby weryfikowat zestaw efektow uczenia sie:

e Wiedza z obszaru kreowania produktéw agroturystycznych.
Studium przypadku oraz rozmowa z komisja walidacyjng powinny umozliwia¢ weryfikacje zestawu efektow uczenia sig:

¢ Przygotowanie koncepcji produktu agroturystycznego.
Narzedzia oceny

Instytucja certyfikujaca powinna zapewni¢ komisji walidacyjnej odpowiednie narzedzia oceny, w tym arkusze oceny testu
wiedzy teoretycznej, opracowanego przez kandydata studium przypadku oraz wywiadu swobodnego.

d) ewentualnie dodatkowe informacje na temat ramowych wymagan dotyczacych walidaciji

Nie dotyczy
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Zgodnos¢ kwalifikacji sektorowej z rozpoznanymi potrzebami danej branzy lub sektora

Dynamiczny rozwdj sektora agroturystycznego w Polsce stwarza rosnace zapotrzebowanie na wykwalifikowanych specjalistow w
zakresie kreowania kompleksowych produktéw agroturystycznych. Wprowadzenie nowej kwalifikacji sektorowej stanowi
odpowiedz na szereg zidentyfikowanych potrzeb i trendéw rynkowych, ktére wyraznie wskazujg na koniecznosé profesjonalizaciji
tej branzy. Potwierdza to analiza danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego opublikowanych w raporcie "Turystyka w 2023 r." z
czerwca 2024 roku, wedtug ktérych odnotowano znaczacy wzrost ruchu turystycznego - liczba turystéw zwiekszyta sie 0 7,1% w
poréwnaniu z rokiem poprzednim, przy czym szczegélnie istotny byt wzrost liczby turystéw zagranicznych, siegajacy 22,3%.

W kontekscie turystyki wiejskiej i agroturystyki, statystyki GUS pokazuja, ze w 2023 roku w Polsce funkcjonowato 3,8 tysiecy
kwater agroturystycznych, co stanowito 16,2% og6tu obiektow turystycznych. Wraz z pokojami goscinnymi i kwaterami prywatnymi,
ktorych liczba siega 12,3 tysiecy obiektow, tworzg one znaczacy segment rynku turystycznego, szczegélnie istotny dla rozwoju
obszardéw wiejskich. Niepokojacym zjawiskiem jest struktura wiekowa wtascicieli obiektéw - wedtug Raportu na temat podazy
turystyki wiejskiej po pandemii COVID-19 okoto 80% wtascicieli to osoby miedzy 50 a 70 rokiem zycia, co wskazuje na pilng
potrzebe przygotowania mtodych kadr do profesjonalnego prowadzenia dziatalno$ci agroturystyczne;j.

Wyzwaniem dla branzy jest rowniez kwestia dostosowania oferty do zréznicowanych potrzeb klientéw. Z przytoczonego raportu
wynika, ze az 71,3% obiektow nie jest przystosowanych do obstugi oséb ze szczegdinymi potrzebami, co znaczaco ogranicza
mozliwos$ci rozwoju tego sektora rynku. Dodatkowo, tylko 5,7% obiektéw oferuje kompleksowe ustugi z wyzywieniem, podczas gdy
68% jedynie udostepnia miejsce do samodzielnego przygotowania positkéw, co $wiadczy o ograniczonym zakresie $wiadczonych
ustug i niewykorzystanym potencjale rozwoju kompleksowej oferty turystyczne;j.

Jak wynika z Raportu na temat podazy turystyki wiejskiej po pandemii COVID-19 (Polska Federacja Turystyki Wiejskiej
"Gospodarstwa Goscinne”, grudzien 2023 r.), jednym z najbardziej palacych probleméw jest niska rentownos$¢ prowadzonej
dziatalno$ci - dla 46% wtascicieli gospodarstw agroturystycznych dochody z dziatalno$ci turystycznej stanowig zaledwie do 20%
catkowitych dochodéw. Problem ten pogtebia niski stopien wykorzystania miejsc noclegowych w kwaterach agroturystycznych,
ktéry wedtug danych GUS wynosi zaledwie 22,4%. Te wskazniki jednoznacznie wskazujg na potrzebe profesjonalizacii i
podniesienia efektywnosci dziatania w sektorze.

Istotnym wyzwaniem sg réwniez wysokie koszty promocji przy jednoczesnym braku umiejetnosci efektywnego wykorzystania
dostepnych narzedzi marketingowych. Wtasciciele obiektéw czesto nie posiadajg wystarczajgcych kompetenciji w zakresie analizy
rynku, tworzenia atrakcyjnych produktéw turystycznych oraz ich skutecznej promocji. Problem ten nabiera szczegélnego znaczenia
w kontekscie rosnacej konkurencji i zmieniajacych sig oczekiwan turystow.

Wedtug raportu "Rural Tourism 2023" opublikowanego przez EPRS z wrze$nia 2023 r., az 82% Europejczykow deklaruje chec
korzystania z bardziej zréwnowazonych form turystyki, a 76% planuje podrézowac¢ w spos6b bardziej zréwnowazony w
najblizszych 12 miesigcach. Te trendy stwarzajg sprzyjajace warunki dla rozwoju profesjonalnej oferty agroturystycznej,
jednoczes$nie stawiajac przed branzg nowe wyzwania zwigzane z koniecznos$cig dostosowania sie do rosnacych oczekiwan
klientow.

Planowana kwalifikacja "Kreowanie produktu agroturystycznego" zostata skonstruowana tak, aby kompleksowo odpowiadaé na
zidentyfikowane potrzeby rynku. W ramach pierwszego zestawu efektow uczenia sig, obejmujacego wiedze z obszaru kreowania
produktéw agroturystycznych, szczeg6lny nacisk potozono na zrozumienie wieloaspektowego charakteru turystyki,
uwzgledniajgcego wymiary spoteczne, ekonomiczne, przestrzenne, psychologiczne i kulturowe. Osoba posiadajaca kwalifikacje
bedzie rozumie¢ specyfike rynku turystycznego, w tym mechanizmy ksztattowania popytu, podazy i cen, a takze role réznych
podmiotéw dziatajgcych na tym rynku.

Drugi zestaw efektéw uczenia sig koncentruje sig na praktycznych umiejetnosciach przygotowania koncepcji produktu
agroturystycznego. Obejmuje kluczowe kompetencje w zakresie przeprowadzania wstepnej analizy rynku, pozyskiwania informacji
0 zasobach i mozliwos$ciach operacyjnych, a takze analizy ofert turystycznych na danym terenie. Szczegdlnie istotna jest
umiejetnosé ustalania profilu demograficznego i psychograficznego turysty oraz identyfikacji walorow turystycznych otoczenia. Te
kompetencje sa szczegolnie cenne w kontekscie zmieniajgcego sie profilu klientéw agroturystyki, o czym $wiadczg przytoczone
wczeéniej badania.

Kwalifikacja ktadzie rowniez duzy nacisk na aspekty ekonomiczne i finansowe prowadzenia dziatalnosci agroturystycznej. Osoba
posiadajgca kwalifikacje bedzie potrafi¢ nie tylko oszacowac potencjalne przychody i koszty realizacji produktu agroturystycznego,
ale takze przeprowadzi¢ kompleksowa analize optacalnosci przedsiewziecia, z uwzglednieniem roznych scenariuszy ryzyka. Jest to
szczegOlnie wazne w kontekscie wspomnianego wczesniej problemu niskiej rentownosci, ktéry zniecheca mtode pokolenie do
przejmowania gospodarstw agroturystycznych.

Istotnym elementem kwalifikaciji jest rébwniez nacisk na rozwéj umiejetnosci marketingowych i promocyjnych. Osoba posiadajaca
kwalifikacje bedzie potrafi¢ wykorzystywaé réznorodne narzedzia analizy strategicznej (SWOT, PEST, Business Model Canvas), a
takze projektowaé dziatania promocyjne z wykorzystaniem modelu marketing mix. W dobie cyfryzacji i rosnacej konkurencji na
rynku turystycznym, te kompetencje sg kluczowe dla sukcesu przedsiewzieé agroturystycznych.
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Planowana kwalifikacja odpowiada na szeroki zakres potrzeb rynku pracy, przygotowujac specjalistow zdolnych do
kompleksowego zarzgdzania produktem agroturystycznym. Co wazne, kwalifikacja ma szeroki potencjat zastosowania na rynku
pracy. Moze by¢ przydatna nie tylko dla wtascicieli gospodarstw rolnych planujacych rozszerzenie dziatalnosci o ustugi
agroturystyczne, ale réwniez dla pracownikéw agencji marketingowych, organizacji turystycznych, samorzaddw lokalnych czy firm
doradztwa biznesowego. Jest to szczegdlnie istotne w kontekscie mozliwosci zatrudnienia - osoby z tg kwalifikacjg moga znalez¢
prace w gospodarstwach agroturystycznych jako menedzerowie, w firmach zajmujacych sie promocja i marketingiem turystyki,
organizacjach turystycznych, a takze w urzedach gmin, powiatéw i wojewodztw w dziatach promocji lub wspierajacych turystyke.

Kwalifikacja stwarza réwniez szanse rozwoju zawodowego dla oséb poszukujacych przekwalifikowania, absolwentéw szko6t
technicznych o profilu turystycznym oraz studentéw kierunkow takich jak turystyka, marketing czy zarzadzanie. Jest to szczegdlnie
istotne w kontekscie wspomnianej wczesniej potrzeby odmiodzenia kadry w sektorze agroturystycznym i zapewnienia nastepcow
dla obecnie dziatajgcych obiektow.

Szczegdlnie istotne sag opinie organizacji branzowych, wérdd kitdrych Polska Federacja Turystyki Wiejskiej "Gospodarstwa
Goscinne” w swoim raporcie “Raport na temat podazy turystyki wiejskiej po pandemii COVID-19 z grudnia 2023 r.”, jednoznacznie
podkresla potrzebe profesjonalizacji ustug agroturystycznych i ksztatcenia kadr w tym zakresie. Pracodawcy i pracownicy sektora
agroturystyki wskazujg na potrzebe specjalizacji, innowacyjnosci i promocji, co znajduje odzwierciedlenie w efektach uczenia sie
przewidzianych w ramach kwalifikacji.

Podsumowujac, witaczenie kwalifikacji "Kreowanie produktu agroturystycznego” do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji stanowi
przemyslang i kompleksowg odpowiedz na realne potrzeby sektora turystyki wiejskiej w Polsce. Kwalifikacja wykazuje wysoki
stopien zgodnosci z aktualnymi i przewidywanymi potrzebami branzy agroturystycznej, odpowiadajac na kluczowe wyzwania
sektora, takie jak konieczno$c¢ profesjonalizacji ustug, potrzeba wymiany pokoleniowej, rosngce wymagania klientow oraz
postepujaca cyfryzacja. Program kwalifikacji, taczacy aspekty ekonomiczne, marketingowe i zwigzane ze zrbwnowazonym
rozwojem, umozliwi profesjonalizacje branzy i podniesienie jakosci oferowanych ustug. Kompleksowy zakres efektéw uczenia sie,
obejmujacy zaréwno wiedze teoretyczna, jak i praktyczne umiejetnosci z zakresu analizy rynku, tworzenia produktow, marketingu i
finanséw, doskonale wpisuje sie w potrzeby zidentyfikowane przez organizacje branzowe i pracodawcow. Szczegdlnie istotne jest
przygotowanie mtodych kadr, ktére beda mogty przejac i profesjonalnie rozwijaé dziatalno$¢ agroturystyczng w obliczu zblizajacej
sie zmiany pokoleniowej. Szeroki potencjat zastosowania kwalifikacji na rynku pracy, w potaczeniu z rosngcym zainteresowaniem
turystyka wiejska i agroturystyka, stwarza realne szanse na rozwoj tego sektora gospodarki. Kwalifikacja nie tylko odpowiada na
biezace problemy sektora, ale rowniez przygotowuje branze na przyszte wyzwania zwigzane z cyfryzacja, zréwnowazonym
rozwojem i zmieniajacymi sie oczekiwaniami turystéw. Jej wdrozenie przyczyni sie do zwigkszenia konkurencyjnosci polskiej oferty
agroturystycznej zaréwno na rynku krajowym, jak i miedzynarodowym, wspierajac jednoczesnie rozwdj obszaréw wiejskich
poprzez tworzenie nowych mozliwosci zarobkowych i profesjonalizacje istniejacych dziatalnosci.

Podobienstwa i r6znice w odniesieniu do kwalifikacji o zblizonym charakterze, w szczegélnosci kwalifikacji wiagczonych
do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji

Niniejszy opisu stanowi poroéwnanie kwalifikacji "Kreowanie produktu agroturystycznego" z zawodem technik turystyki na
obszarach wiejskich (numer 515205). W zawodzie tym wyodrebnione sg dwie kwalifikacje: HGT.09. Prowadzenie dziatalnosci
turystycznej na obszarach wiejskich oraz HGT.10. Prowadzenie gospodarstwa agroturystycznego.

Umiejetnosci i kompetencje:

zaréwno niniejsza kwalifikacja jak réwniez istniejgce kwalifikacje w zawodzie technik turystyki na obszarach wiejskich (HGT.09 i
HGT.10) wymagajg znajomosci podstaw turystyki na obszarach wiejskich, w tym charakterystyki rynku turystycznego, specyfiki
produktéw turystycznych oferowanych na wsi oraz r6znych form i rodzajéw turystyki rozwijanej na terenach wiejskich. Osoby
posiadajace te kwalifikacje potrafig analizowaé i opisywaé rynek turystyki wiejskiej, identyfikowaé kluczowe elementy produktu
turystycznego oraz rozréznia¢ i charakteryzowac¢ najpopularniejsze formy turystyki na wsi, takie jak agroturystyka, ekoturystyka czy
turystyka aktywna.

Drugim obszarem wspolnych kompetencji jest zdolnosé do planowania i realizacji dziatari marketingowych oraz promocyjnych
(HGT.09). Obejmuje to umiejetnos¢ wyboru odpowiednich narzedzi i kanatéw promocji, dostosowanych do specyfiki oferowanych
ustug i produktow turystycznych oraz oczekiwan i preferencji docelowych grup turystow. Osoby z tymi kwalifikacjami potrafig
opracowywac plany marketingowe, tworzy¢ przekazy promocyjne, dobieraé formy reklamy i skutecznie komunikowaé oferte
turystyczng na rynku.

Zawaod technik turystyki na obszarach wiejskich ktadzie duzy nacisk na przygotowanie i sprzedaz imprez turystycznych, realizacje
ustug turystycznych, prowadzenie gospodarstwa agroturystycznego, w tym umiejetnosci zwigzane z produkcja rolnicza.

Natomiast kwalifikacja "Kreowanie produktu agroturystycznego" skupia sie gtéwnie na umiejetnosciach zwigzanych z
przygotowaniem koncepcji produktu agroturystycznego, w tym analizie rynku, analizie finansowej, opracowaniu opisu produktu i
strategii rozwoju produktu. Jest to kwalifikacja bardziej wyspecjalizowana.

Poziom zaawansowania:

analiza efektow uczenia si¢ wskazuje, ze poréwnywane kwalifikacje dotycza zadan zawodowych na poziomie technicznym -
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specjalistycznym. Wymagajg znajomosci zagadnien z zakresu turystyki, marketingu, zarzadzania.

Kwalifikacja "Kreowanie produktu agroturystycznego" wymaga bardziej zaawansowanych umiejetnosci:

- analitycznych: umiejetno$¢ przeprowadzenia i wykorzystania narzedzi analizy strategicznej, takich jak SWOT, PEST,
- finansowych: wykonanie analizy optacalnosci i zgromadzenie danych do tej analizy,

- marketingowych: analiza rynku, zachowania konsumentéw (turystéw), wykorzystanie narzedzi marketingowych, np. badania
marketingowe, segmentacja rynku, pozycjonowanie produktu.

Kontekst wykorzystania:

wszystkie kwalifikacje przygotowujg do pracy w branzy turystycznej na obszarach wiejskich, w tym w gospodarstwach
agroturystycznych, organizacjach turystycznych, firmach doradztwa biznesowego dla turystyki.

Poréwnywalne kwalifikacje uzupetniaja sie. Te wyszczegolnione w zawodzie technik turystyki na obszarach wiejskich dajg szerokie
podstawy do pracy w turystyce wiejskiej, a "Kreowanie produktu agroturystycznego" pozwala wyspecjalizowac sie w tworzeniu
produktow turystycznych i prowadzeniu doradztwa w tym zakresie.

Dysponujac petnym zestawem umiejetnosci z zawodu technik turystyki na obszarach wiejskich oraz kwalifikacji "Kreowanie
produktu agroturystycznego" bedg mogty kompleksowo planowag, organizowac i realizowacé oferte turystyczng gospodarstw
agroturystycznych.

Efekty uczenia sie:

w zakresie wiedzy kwalifikacje pokrywajg podstawowe zagadnienia dotyczace turystyki na obszarach wiejskich, w tym
agroturystyki. "Kreowanie produktu agroturystycznego" rozszerza wiedze o zagadnienia marketingowe, finansowe i zarzadzania
produktem.

W zakresie umiejetnosci praktycznych technik turystyki na obszarach wiejskich koncentruje sie na organizowaniu i realizacji ustug
turystycznych oraz prowadzeniu gospodarstwa. Natomiast "Kreowanie produktu agroturystycznego" ktadzie nacisk na umiejetnosci
analityczne, tworzenie koncepcji produktéw i planowanie strategiczne.

Podsumowujac, kluczowe obszary wspdélne poréwnywalnych kwalifikacji to wiedza z zakresu turystyki na obszarach wiejskich,
umiejetnosci marketingowe i promocyjne oraz w pewnym stopniu kompetencje spoteczne niezbedne w pracy w branzy
turystyczne;j.

Natomiast gtéwne r6znice dotycza zakresu kompetencji — zawod technik turystyki na obszarach wiejskich zawiera bardzo szerokie
kwalifikacje, obejmujace organizacje ustug turystycznych i prowadzenie gospodarstwa agroturystycznego (w tym prace w
gospodarstwie rolnym), natomiast "Kreowanie produktu agroturystycznego" to kwalifikacja wyspecjalizowana, skoncentrowana na
koncepcyjnej pracy nad tworzeniem i rozwojem produktéw agroturystycznych. Ponadto 'Kreowanie produktu agroturystycznego'
traktuje produkt agroturystyczny nie tylko jako oferte pojedynczego gospodarstwa rolnego, ale jako produkt terytorialny
(zintegrowany) danego obszaru turystycznego.

Obie kwalifikacje wzajemnie sie uzupetniajg, dajgc komplementarny zestaw umiejetnosci przydatnych w pracy w agroturystyce.
Posiadanie ich obu znaczaco poszerza mozliwosci zatrudnienia i rozwoju kariery w tym sektorze.

Nalezy zaznaczy¢ ponizsze pole jesli dotyczy

Kwalifikacja moze by¢ przydatna dla uczniéw szkét branzowych lub technikdw ksztatcgcych sie w okreslonych zawodach}

Wskaz zawody szkolnictwa branzowego, z ktorymi zwigzana jest kwalifikacja

Technik turystyki na obszarach wiejskich - hotelarsko-gastronomiczno-turystyczna (HGT)

Nalezy zaznaczy¢ ponizsze pole jesli dotyczy

Kwalifikacja zawiera wspdlne lub zblizone zestawy efektdéw uczenia sie z ,dodatkowymi umiejetnosciami zawodowymi” w
zakresie wybranych zawoddw szkolnictwa branzowego}

Wskaz ,,dodatkowe umiejetnosci zawodowe” w zakresie wybranych zawodéw szkolnictwa branzowego zawierajace
wspolne lub zblizone zestawy efektéw uczenia si¢

Koordynowanie opieki nad turystami
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Inne przestanki potwierdzajace zgodnos¢ kwalifikacji sektorowej z rozpoznanymi potrzebami danej branzy lub sektora

Nie dotyczy

Okres waznosci certyfikatu kwalifikacji

Bezterminowo

Warunki przedtuzenia waznosci certyfikatu

Kod Miedzynarodowej Standardowej Klasyfikacji Edukacji (ISCED)

1015 - Turystyka i wypoczynek

Kod PKD wg klasyfikacji 2025

70.20.Z - Doradztwo w zakresie prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej i pozostate doradztwo w zakresie zarzadzania, 73.11.Z -
Dziatalno$¢ agencji reklamowych

Kod PKD wg klasyfikacji 2007

Minister wiasciwy wskazany przez wnioskodawce

Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Minister wlasciwy rozpatrujacy wniosek

Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

W razie potrzeby, uzasadnienie wskazania ministra wlasciwego przez wnioskodawce

Whnioskodawca

Lokalna Organizacja Turystyczna Made in Zakopane

Dane podmiotu

Ulica

Krupowki

Numer budynku
30
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Numer lokalu

Kod pocztowy

34-500

Miejscowos¢

Zakopane

Numer NIP

7361720570

Numer KRS, o ile zostat nadany

0000577978

Numer identyfikacyjny w przypadku osoby zagranicznej

Imie i nazwisko osoby uprawnionej do reprezentowania podmiotu

Imie

Nazwisko

E-mail osoby sktadajacej wniosek

Osoba do kontaktu w sprawie wniosku

Nalezy wskazac dane kontaktowe osoby, do ktorej bedg mogli zwracaé sie pracownicy ministerstwa rozpatrujacego wniosek,
np. w przypadku potrzeby dyskus;ji o tre$ci opisu kwalifikacji.
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Imie

Nazwisko

E-mail

Numer telefonu

Klauzula RODO

Oswiadczam, ze jestem uprawniony/a do przekazywania IBE PIB danych osobowych oséb trzecich (pracownikéw,
wspotpracownikow, ekspertow) oraz zobowigzuije sie spetni¢ wzgledem tych os6b obowiazek informacyjny IBE PIB, ktorego tres¢
dostgpna jest w Klauzuli informacyjnej (https://cas.kwalifikacje.gov.pl/klauzula_informacyjna.pdf)}

Zataczniki do wniosku

Zataczniki

PLIK: statut_madeinzakopane.pdf

Typ zatacznika

Statut

Zataczniki

PLIK: Porozumienie BCU Nowy Targ LOT MiZ.pdf

Typ zatacznika

Inne

Zataczniki
Typ zatacznika

Zataczniki dot. procedowania wniosku

Zaznacz, o ile dotyczy

Oswiadczam, iz podmiot skladajacy wniosek jest organem prowadzacym Branzowe Centrum Umiejetnosci, o ktérym mowa w
art. 4 pkt 30a ustawy z dnia 14 grudnia 2016 r. — Prawo o$wiatowe, lub jest strong porozumienia, o ktérym mowa w art. 8 ust. 3a
ustawy — Prawo o$wiatowe.}
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NdIecy poadcC 11 wpisSu DUU W REJESLIZE OZKUT | FIdCOWER USWIALOWYCIT (ROFUVU) W SYSLEITIE OIV Ord<s rdcwg, uzieacneg i
adres Branzowego Centrum Umiejetnosci, dla ktorego podmiot skitadajacy wniosek jest organem prowadzacym lub jest
strong porozumienia

Numer wpisu BCU w Rejestrze Szkét i Placéwek Oswiatowych (RSPO): 484591 Nazwa: Zespot Szkot Centrum Ksztatcenia
Rolniczego im. Augustyna Suskiego Branzowe Centrum Umigjetnosci w dziedzinie Agroturystyka w Nowym Targu Dziedzina:
Agroturystyka Adres: ul. Kokoszkéw 71, 34-400 Nowy Targ

Zaznacz wilasciwe:
D Whioskodawca jest organem prowadzgcym ww. Branzowe Centrum Umiejetnosci}

Whioskodawca jest strong porozumienia dla ww. Branzowego Centrum Umiejetno$ci — w takim przypadku do wniosku nalezy
zataczyé skan porozumienia z danym BCU}

Oswiadczenie

Oswiadczam, ze dane zawarte we wniosku o wigczenie kwalifikacji sektorowej do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji sa
zgodne z prawdg. Jestem Swiadomy odpowiedzialnosci karnej za ztozenie fatszywego oswiadczenia}
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