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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

;&% INFORMACJE OGOLNE

Zgodnie z uchwatg nr 17/2025 z dn. 17 grudnia 2025 roku w planie finansowym na 2025 rok
Komisja Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego przyznata srodki finansowe na realizacje 63
zadan. W 2025 roku organizacje zrealizowaty w catosci lub czesciowo 64 zadania
zatwierdzone przez Komisje. Zadania te byly wpisane w plany finansowe lat 2024 i 2025.
llosciowe zestawienie realizowanych zadan przez organizacje przedstawia sie nastepujaco:

1. Ogdlnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow | Producentdéw Produktow Ekologicznych

,POLSKA EKOLOGIA” (8)

Stowarzyszenie Rzeznikow | Wedliniarzy Rzeczypospolitej Polskiej (5)

Zwigzek Polskie Mieso (8)

Unia Producentoéw | Pracodawcow Przemystu Miesnego (12)

Polski Zwigzek Hodowcow | Producentéw Trzody Chlewnej ,POLSUS” (3)

Ogodlnopolski Cech Rzeznikow Wedliniarzy Kucharzy (5)

Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi (4)

Krajowy Zwigzek Rewizyjny Rolniczych Spoétdzielni Produkcyjnych (1)

Krajowa Rada Izb Rolniczych (13)

0. Niezalezny = Samorzadowy Zwigzek Zawodowy Rolnikébw Indywidualnych
,SOLIDARNOSC” (2)

11. Podlaski Zwigzek Rolniczych Zrzeszen Branzowych Producentow Trzody Chlewnej (1)

12. Stowarzyszenie Wieprzowina Polska (1)

13. Zwigzek Mtodziezy Wiejskiej (1)

SOV NOOR WD

Tematyka realizowanych zadan w ok. 55% skupia sie na promocji miesa wieprzowego
(marketing konsumencki) realizujgc dziatania tj. kampanie w mediach spotecznosciowych,
telewizji czy radio, a takze organizacje eventow plenerowych. Okoto 15% realizowanych w
2025 roku zadan podejmowato tematyke PR i wizerunku branzy w dziataniach edukacyjnych
i kampaniach spotecznych dotyczacych np. konfliktu wies-miasto, czy przeciwdziataniu
.czarnemu PRowi” branzy. 15% zadan skierowanych byto do producentéw i przetwdorcow
realizujgc dziatania typu szkolenie, webinary, warsztaty. Kolejne 10% projektow wspierato
dziatania eksportowe gtownie poprzez udziat w targach branzowych, spotkaniach B2B czy
misjach gospodarczych. Tylko 5% realizowanych dziatan dotyczyto badan i rozwoju branzy.

W przewazajgcej wiekszosci projekty skierowane sg do konsumenta krajowego i majg misje
edukacyjng — promujgc zdrowe odzywianie oparte na zbilansowanej diecie, zawierajgcej
produkty miesne wysokiej jakosci z certyfikatami jakosci. Zwigkszajg swiadomos¢ i wiedze
wsrod konsumentow na temat cech i zalet miesa wieprzowego, systemow jakosci zywnosci,
dobrostanu zwierzagt, zréwnowazonej produkcji i ochrony srodowiska wptywajgc tym samym
na wzrost spozycia miesa wieprzowego i jego popularnosc.

W przypadku dziatan skierowanych do producentéw trzody majg one na celu gtéwnie
odbudowe pogtowia trzody chlewnej oraz zwiekszenie konkurencyjnosci polskiej produkciji
wieprzowiny na rynku krajowym i na rynkach zagranicznych oraz wzmocnienie roli
producentow w tancuchu produkcyjnym.
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Szczegotowe zestawienie realizowanych w

2025 roku zadan

%

=™

OGOLNOPOLSKIE STOWARZYSZENIE PRZETWORCOW
| PRODUCENTOW PRODUKTOW EKOLOGICZNYCH
,,POLSKA EKOLOGIA”

Tytut zadania

POLSKIE BIO SMAKUJE DOBRZE

Okres realizacji

01.02.2024 - 01.11.2025

Plan finansowy

2024

Cel zadania

WSPARCIE EKSPORTU WIEPRZOWINY POPRZEZ PROWADZENIE
DZIALAN PROMOCYJNO-INFORMACYJNYCH NA RYNKACH KRAJOW
TRZECICH ORAZ RYNKU UNIJNYM, W TYM FINASOWANIE LUB
WSPOLFINANSOWANIE DZIALAN PROMOCYJNO-
INFORMACYINYCH KWALIFIKUJACYCH SIE DO UZYSKANIA NA ICH
REALIZACJE WSPARCIA ZE SRODKOW UE.

Zakres dziatan

v" Targi BIOFACH w Norymberdze w Niemczech w dniach 11-14
lutego 2025 - organizacja stoiska targowego/promocyjnego
wraz ze strefg degustacyjng, stanowiskami do live cookingu
oraz strefg spotkan biznesowych. W ramach projektu
zorganizowano roéwniez wyjazdy studyjne dla rolnikdw i
przetworcow w celu odwiedzenia gospodarstw ekologicznych
w innych krajach.

v' 3 wyjazdy studyjne do gospodarstw ekologicznych w
Niemczech, Wtoszech i Rumunii — 5-dniowe wyjazdy dla 18
rolnikéw i przetwoércéw, kazdy w celu pordwnania rozwigzan
dla gospodarstw ekologicznych w innych krajach UE.

Ocena merytoryczna

Zapoznanie konsumentéw, handlowcéw i importeréw z polskimi
produktami ekologicznymi i pogtebienie wiedzy nt. wysokiej jakosci
polskich  wyrobéw poparte bezposrednimi spotkaniami z
ekspertami na stoisku oraz degustacjami.

Tytut zadania

(FAST AND ORGANIC) SZYBKO | EKOLOGICZNIE — ULUBIONE SMAKI
Z EUROPEJSKA JAKOSCIA

Okres realizacji

01.03.2024- 28.02.2027 (2 rok 01.03.2025/ 28.02.2026)

Plan finansowy

2024

Cel zadania

WSPARCIE EKSPORTU WIEPRZOWINY POPRZEZ PROWADZENIE
DZIALAN  PROMOCYJNO-INFORMACYJNYCH NA  RYNKACH
KRAJOW TRZECICH ORAZ RYNKU UNIJNYM, W TYM FINASOWANIE
LUB WSPOLFINANSOWANIE DZIALAN PROMOCYINO-
INFORMACYINYCH KWALIFIKUJACYCH SIE DO UZYSKANIA NA ICH
REALIZACJE WSPARCIA ZE SRODKOW UE.




SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Zakres dziatan

W ramach zadania przewidziano udziat w miedzynarodowych
targach branzowych (Summer Fancy Food w New Jersey 29.06—
1.07.2025 r. oraz Americas Food & Beverage Show w Miami 10—
12.2025 r.), organizacje spotkan prasowych, misji handlowej do
Toronto, seminariéw i spotkan B2B, a takze prowadzenie dziatan
komunikacyjnych w kanatach internetowych i mediach
spotecznosciowych.

Zakres obejmowat réwniez wspdtprace z influencerami,
prowadzenie strony internetowej projektu, przygotowanie tresci
redakcyjnych i materiatéw kulinarnych, realizacje kampanii
reklamowych online oraz produkcje materiatéw audiowizualnych
wspierajgcych promocje programu.

Realizowano dystrybucje materiatow reklamowych i
informacyjnych, w tym zestawdéw dla mediéw oraz materiatow
promocyjnych wykorzystywanych podczas wydarzen targowych,
spotkan prasowych i dziatan B2B.

Ocena merytoryczna

Dotarcie do odbiorcow branzowych, importeréw, dystrybutorow,
mediow, liderdw opinii oraz konsumentéw zainteresowanych
zywnoscig ekologiczng, a takze wspieranie obecnosci europejskich
produktow ekologicznych na rynkach pozaunijnych.

Tytut zadania

EUORGANIC-GOODCHOICE (Zjednoczone Emiraty Arabskie)

Okres realizacji

01.03.2023- 28.02.2026 (3 rok 01.03.2025/ 28.02.2026)

Plan finansowy

2023

Cel zadania

WSPARCIE EKSPORTU WIEPRZOWINY POPRZEZ PROWADZENIE
DZIALtAN  PROMOCYJNO-INFORMACYJNYCH NA  RYNKACH
KRAJOW TRZECICH ORAZ RYNKU UNIJNYM, W TYM FINASOWANIE
LUB  WSPOLFINANSOWANIE  DZIAtAN  PROMOCYINO-
INFORMACYJNYCH KWALIFIKUJACYCH SIE DO UZYSKANIA NA ICH
REALIZACJE WSPARCIA ZE SRODKOW UE.

Zakres dziatan

Wykonano dziatania przewidziane w ramach pakietéw roboczych
obejmujacych public relations, media spotecznosciowe i strone
internetowg, reklame, narzedzia komunikacji oraz dziatania
eventowe.

e PR - kontynuowano realizacje raportow PR, prowadzono baze
kontaktéw medialnych oraz przygotowano i dystrybuowano
komunikaty prasowe.

e STRONA WWW i SOCIAL MEDIA - zaktualizowano strone
internetowg, publikowano posty oraz prowadzono kampanie
informacyjno-promocyjne w kanatach Facebooka i LinkedIna.

e REKLAMA - prowadzono kampanie SEM oraz promocyjne w
mediach spotecznosciowych, a takze display oraz dziatania

outdoorowe w Abu Zabi i Dubaju.
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

e NARZEDZIA KOMUNIKACII - wykonano materiaty drukowane i
promocyjne, tj. broszury, ulotki, pakiety promocyjne, roll-upy,
wizytoéwki oraz filmy promocyjne.

e DZIALANIA EVENTOWE - zrealizowano udziat na targach,
dystrybucje materiatéw promocyjnych i prébek, a takze
wyjazdy studyjne do Europy potaczone z seminariami oraz
dystrybucjg pakietéw materiatéw promocyjnych.

Ocena merytoryczna

Promocja ekologicznej zywnosci UE, zwiekszenie rozpoznawalnosci
programu oraz wzmochienie komunikacji skierowanej do
odbiorcow branzowych, handlowych, medialnych i
konsumenckich.

Dotarcie do odbiorcow branzowych, importeréw, dystrybutordw,
mediow, liderdw opinii oraz konsumentéw zainteresowanych
zywnoscig ekologiczng, a takze wspieranie obecnosci europejskich
produktow ekologicznych na rynkach pozaunijnych.

Tytut zadania

POLSKA JAKOSC SMAKUJE EUROPIE

Okres realizacji

21.04.2025 - 28.07.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE] WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja stoisk informacyjno-promocyjnych wraz z organizacjg
stref pokazow kulinarnych i degustacji podczas trzech wydarzen:
Europejskiego Kongresu Odnowy i Rozwoju Wsi w Poznaniu,
Pokazéw Hippicznych na Torze Wyscigow Konnych Stuzewiec w
Warszawie oraz Koktajlu podczas koncertu symfonicznego na
zakonczenie Polskiej Prezydencji w Radzie Unii Europejskiej w
Brukseli.

Ocena merytoryczna

Zwiekszenie wiedzy uczestnikdw eventow na temat jakosci,
wartosci odzywczych i prozdrowotnych polskich produktéw
wytwarzanych tradycyjnie, a takze popularyzacja krajowych i
unijnych systemow jakosci zywnosci.

Przygotowano i rozdysponowano 2 875 broszur informacyjnych
oraz 2 875 toreb z produktami wysokiej jakosci; przeprowadzono
pokazy kulinarne i degustacje, podczas ktérych wydano facznie
ponad 15 200 porcji degustacyjnych.

Tytut zadania

POLSKA SMAKUJE W NASZYCH REGIONACH

Okres realizacji

01.08.2025 - 31. 08.2026 r. (1 etap do31.12.2025)
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Plan finansowy

Cel zadania

2025

DZIAtANIA  INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Udziat w wydarzeniach:

e Pride of Poland w Janowie Podlaskim w dniach 8—10 sierpnia
2025

e XXIV Pozegnanie Wakacji w Rudawce Rymanowskiej w dniach
29-31 sierpnia 2025

e Matopolskich Targach Zywnosci ,Zasmakuj z UR” w Krakowie
w dniach 20-21 wrze$nia 2025

aa zasadzie organizacji stoisk promocyjnych, dziatan

informacyjnych i degustacji oraz promocji produktéw objetych

zadaniem.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych zwtaszcza regionalnych i lokalnych wysokiej jakosci.
Upowszechnianie wiedzy na temat jakosci, cech i zalet miesa
wieprzowego, systemow jakosci zywnosci i zrownowazonej
produkcji oraz wspieranie patriotyzmu konsumenckiego.

Tytut zadania

KUCHNIA STRAZACKA Z OGNISTA WIEPRZOWINA

Okres realizacji

01.04.2025 - 30.09.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYIJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE] WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

v 20 pokazdéw kulinarnych z degustacjami w ramach 20
lokalnych wydarzen na terenie catego kraju zwigzanych z
Ochotniczg Strazg Pozarng

v" Opracowanie i przygotowanie materiatéw informacyjno -
promocyjnych (rollupy, ulotki, gadzety)

v Degustacje potraw na bazie miesa wieprzowego.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych, zwtaszcza regionalnych i lokalnych, wysokiej jakosci.
Upowszechnianie wiedzy na temat jakosci, cech i zalet miesa
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wieprzowego, systemow jakosci zywnosci i zrownowazonej
produkcji oraz wspieranie patriotyzmu konsumenckiego.

Tytut zadania

POLSKA WIEPRZOWINA NA KULINARNYCH SZLAKACH

Okres realizacji

01.05.2025 - 31.12.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

e Dziatania informacyjno-promocyjne  dotyczagce miesa
wieprzowego i jego przetwordw, ukierunkowane na
popularyzacje wiedzy o jakosci polskiej wieprzowiny, jej
wartosci pokarmowej, walorach smakowych oraz krajowych i
unijnych systemach jakosci zywnosci.

e Przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej w
punktach nalezgcych do sieci kulinarnych szlakéw w réznych
regionach kraju, dystrybucji materiatdw promocyjnych,
przygotowaniu pakietdw promocyjnych z produktami
wieprzowymi wysokiej jakosci, emisji audycji sponsorowanych
w mediach regionalnych, prowadzeniu dziatan promocyjnych
w mediach spotecznosciowych.

e Organizacja spotkan informacyjno-degustacyjnych oraz
konferencji podsumowujgcej projekt

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
zrbwnowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazing pozycje.
Upowszechnianie wiedzy na temat jakosci, cech i zalet miesa
wieprzowego, systemoéw jakosci zywnosci i zréwnowazonej
produkcji oraz wspieranie patriotyzmu konsumenckiego.

Tytut zadania

POLSKA WIEPRZOWINA NA KULINARNYCH SZLAKACH

Okres realizacji

01.04.2025 - 31.12.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU

STRONA 7



SPRAWOZDANIE RZECZOWE

ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Akcje promocyjno-informacyjne podczas trzech wydarzen o
charakterze masowym, w tym jednego wydarzenia dwudniowego,
potgczone z organizacja stref promocyjnych, dystrybucjg
materiatow informacyjnych, obecnoscig ekspertow branzowych,
pokazami  kulinarnymi,  degustacjami  oraz  dziataniami
edukacyjnymi skierowanymi do uczestnikéw wydarzen.

Przygotowano i  rozdysponowano 3000 informatoréow
promocyjnych, zorganizowano strefy promocyjne podczas
wszystkich wydarzen, zapewniono udziat ekspertéw branzowych,
animatoréow, hostess i obstugi kuchennej oraz przeprowadzono
dziatania degustacyjne obejmujgce ok. 9000 porcji degustacyjnych.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
zrownowazonej diety, w ktérej mieso stanowi waing pozycje.
Upowszechnianie wiedzy na temat jakosci, cech i zalet miesa
wieprzowego, systemow jakosci zywnosci i zréwnowazonej
produkcji oraz wspieranie patriotyzmu konsumenckiego.

STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW | WEDLINIARZY
RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Tytut zadania

KONGRES | KONKURS DLA PRODUCENTOW | PRZETWORCOW
WIEPRZOWINY POCHODZACEJ Z RAS RODZIMYCH

Okres realizacji

13.01.2025 —03.06.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU

9 ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.
v' Organizacja konkursu dla przetwdércéw wieprzowiny
pochodzacej z ras rodzimych
v" Konferencji dla producentéw i przetwdrcéw wieprzowiny
Zakres dziatan pochodzacej z ras rodzimych
Finat konkursu i konferencja odbyty sie w Warszawie, HOTEL
RADISSON COLLECTION, UL. GRZYBOWSKA 24, 23 MAJA 2025
Upowszechnianie wiedzy na temat jakosci, cech i zalet miesa
Ocena merytoryczna wieprzowego, pochodzgcego z ras rodzimych oraz zainteresowanie
hodowlg trzody ras rodzimych.
10 Tytut zadania WIEPRZOWINA - RASY RODZIME W ROLI GtOWNE)J
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Okres realizacji

13.01.2025 - 03.06.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA  INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE] WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY

SRODOWISKA.

Zakres dziatan

v Organizacja konkursu dla uczniéw szkét gastronomicznych

v" Pokaz kulinarny na bazie miesa z rasy putawskiej

v' Degustacja potraw przygotowanych z miesa $win rasy
putawskiej

v" Quizu dotyczacego wiedzy o rasie putawskiej

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie uczniom szkét gastronomicznych produktow
wieprzowych z rasy putawskiej i upowszechnienie wiedzy z zakresu
zbilansowanej i zréwnowazonej diety, w ktdrej mieso stanowi
wazng pozycje.

11

Tytut zadania

WIEPRZOWINA | ZBOZA NA TARGACH ZAGRANICZNYCH Z
MINISTERSTWEM ROLNICTWA | ROZWOJU WSI

Okres realizacji

14.04.2025 - 02.06.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

WSPARCIE EKSPORTU WIEPRZOWINY POPRZEZ PROWADZENIE
DZIAtAN PROMOCYJNO-INFORMACYJNYCH NA RYNKACH KRAJOW
TRZECICH ORAZ RYNKU UNIJNYM, W TYM FINASOWANIE LUB
WSPOLFINANSOWANIE DZIALAN PROMOCYJNO-
INFORMACYJNYCH KWALIFIKUJACYCH SIE DO UZYSKANIA NA ICH
REALIZACJE WSPARCIA ZE SRODKOW UE.

Zakres dziatan

Organizacja pokazow kulinarnych na stoisku MRiIRW w ramach
targéw Targi Apas Show 2025 w S3o Paulo w Brazylii z
wykorzystaniem miesa wieprzowego. Dystrybuowane byly takze
materiaty informacyjne. Podczas degustacji wydano ok. 9 tys.
porcji.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu importeréw, dystrybutorow i
hurtownikéw polskich produktéw wieprzowych i upowszechnienie
wiedzy z zakresu jakosci i walorédw polskiej wieprzowiny,
zrownowazonej hodowli i ochrony

dobrostanu zwierzat i

srodowiska.

12

Tytut zadania

SMAKUJ POLSKA WIEPRZOWINE | WOtOWINE

Okres realizacji

25.06.2024 - 26.07.2024

Plan finansowy

2025
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

WSPARCIE EKSPORTU WIEPRZOWINY POPRZEZ PROWADZENIE
DZIALAN PROMOCYJNO-INFORMACYJNYCH NA RYNKACH KRAJOW
TRZECICH ORAZ RYNKU UNINYM, W TYM FINASOWANIE LUB
WSPOLFINANSOWANIE DZIALAN PROMOCYJNO-
INFORMACYJNYCH KWALIFIKUJACYCH SIE DO UZYSKANIA NA ICH
REALIZACJE WSPARCIA ZE SRODKOW UE.

Organizacja branzowego stoiska targowego/promocyjnego wraz ze

Cel zadania

7akres daziatarh strefg degustacyjng, stanowiskami do live cookingu oraz strefg

spotkan biznesowych na targach ANUGA w Kolonii.

Zapoznanie konsumentéw, handlowcéw i importeréw oraz
dystrybutoréw z polskimi miesem wieprzowym i pogtebienie
Ocena merytoryczna wiedzy nt. wysokiej jakos$ci polskich wyrobéw poparte
bezposrednimi spotkaniami z ekspertami na stoisku oraz

degustacjami.
Tytut zadania WIEPRZOWINA WIZYTOWKA POLSKI NA TARGACH W USA
Okres realizacji 16.06.2025 - 18.07.2025
Plan finansowy 2025

WSPARCIE EKSPORTU WIEPRZOWINY POPRZEZ PROWADZENIE
DZIALAN PROMOCYJNO-INFORMACYJNYCH NA RYNKACH KRAJOW
TRZECICH ORAZ RYNKU UNIJNYM, W TYM FINASOWANIE LUB
Cel zadania WSPOLFINANSOWANIE DZIALAN PROMOCYJNO-
INFORMACYINYCH KWALIFIKUJACYCH SIE DO UZYSKANIA NA ICH
REALIZACJE WSPARCIA ZE SRODKOW UE.

Organizacja pokazow kulinarnych na stoisku MRiIRW w ramach

13

targbw Summer Fancy Food Show w Nowym Jorku z
Zakres dziatat wykorzystaniem miesa wieprzowego. Dystrybuowane byly takze
materiaty informacyjne.

Podczas degustacji wydano ok. 9 tys. porcji.

Zaprezentowanie szerokiemu gronu importeréw, dystrybutorow i
hurtownikéw polskich produktédw wieprzowych i upowszechnienie
wiedzy z zakresu jakosci i walorow polskiej wieprzowiny,
Ocena merytoryczna y ] ) ) . ) ) P J o P Y
dobrostanu zwierzat i zréwnowazonej hodowli i ochrony

sSrodowiska.

/"\' To7d
polskie mieso =z

ZWIAZEK POLSKIE MIESO

CECHY JAKOSCIOWE JAKO ATUTY | ZALETY POLSKIEGO MIESA

Tytut zadania
WIEPRZOWEGO | WOLOWEGO - PUBLIKACJA

1 Okres realizacji 16.12.2024 - 14.11.2025
Plan finansowy 2024
BADANIA NAUKOWE | PRACE ROZWOJOWE MAJACE NA CELU
Cel zadania POPRAWE JAKOSCI MIESA WIEPRZOWEGO ORAZ JEGO
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

PRZETWOROW, A TAKZE PROWADZACE DO WZROSTU ICH
SPOZYCIA

Zakres dziatan

Publikacja artykutu naukowego, dotyczacego analizy ilosci
wycieku soku miesnego z kulinarnego miesa wieprzowego i
wotowego, na portalu naukowym MDPI.com

Ocena merytoryczna

Wypracowanie wraz z GIJHARS wspdlnego stanowiska dla branzy
miesnej w sprawie zasad oceny masy netto miesa czerwonego.
Dokument jasno okresla, w jaki sposdb podczas kontroli bedzie
oceniana deklarowana masa netto miesa, w kontekscie
naturalnego  wycieku soku miesnego. Na podstawie
przeprowadzonych badan zostaty okreslone s$rednie poziomy
wycieku dla poszczegdlnych elementéw miesa wieprzowego i
wotowego.

15

Tytut zadania

KONFERENCJA PT. ,BEZPIECZENSTWO ZYWNOSCI — NADZOR,
PODZIAt KOMPETENCJI ORAZ WYMIANA DOSWIADCZEN WE
WSPOLPRACY POMIEDZY StUZBAMI WETERYNARYINYMI A
BRANZA MIESNA”

Okres realizacji

07.11.2024 - 07.04.2025

Plan finansowy

2024

Cel zadania

DZIALANIA MAJACE NA CELU WSPIERANIE UTRZYMYWANIA SWIN
Z ZACHOWANIEM WYMOGOW BIOASEKURACI)I, DOBROSTANU
ZWIERZAT ORAZ TROSKI O SRODOWISKO

Zakres dziatan

Organizacja trzech wydarzen informacyjno-promocyjnych:

v" Polowanie Branzy Miesnej - Wydarzenie o charakterze
mysliwskim (Szkolenie dla polujgcych rolnikéw i przetwércow)

v" Hubertus Sarnowski — Wydarzenie o charakterze mysliwskim z
udziatem hodowcow (Szkolenie dla rolnikow i przetwdrcow, a
takze polujacych rolnikéw i przetworcéw)

v" Konferencja hybrydowa - Szkolenie dla rolnikéw oraz stuzb
weterynaryjnych.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o bezpieczeristwie produkcji i wysokiej
jakosci wieprzowiny gwarantowanej odpowiednim pochodzeniem
zwierzat i prowadzonym badaniom. Dementowanie fatszywych
informacji o szkodliwosci miesa wieprzowego dla zdrowia
cztowieka. Podnoszenie poziomu wiedzy uczestnikdw wydarzen na
temat ASF i bioasekuracji.

16

Tytut zadania

KULINARNY PUCHAR POLSKIEGO MIESA WOtOWEGO |
WIEPRZOWEGO

Okres realizacji

01-04-2025 do 31-12-2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

PROMOCJA  ZDROWEGO ODZYWIANIA  OPARTEGO NA
ZBILANSOWANEJ DIECIE, ZAWIERAJACEJ PRODUKTY MIESNE
WYSOKIEJ JAKOSCI Z CERTYFIKATAMI JAKOSCI.
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Zakres dziatan

Organizacja konkursu dla ucznidw szkoét gastronomicznych przy
wsparciu profesjonalnych kucharzy.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o walorach miesa wieprzowego i
wykorzystaniu go w gastronomii wsrdd ucznidw szkoét branzowych
gastronomicznych. Wsparcie systemu edukacji zawodowej.

Tytut zadania

MARKA POLSKIE MIESO/POLSKA SMAKUJE — KONTYNUACIA VII
EDYCJA

Okres realizacji

06.12.2024 - 07.06.2025 (2 i 3 etap)

Plan finansowy

2024

Cel zadania

DZIAtANIA  INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE] WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU

ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.
17 A " -
v organizacja konferencji prasowej
o v" lokowanie produktu w telewizji i prasie
Zakres dziatan
v/ dziatania internetowe na stronie www i w social mediach
v spotkania z dziennikarzami
Upowszechnienie wiedzy wsrdd konsumentow i producentéw na
temat waloréw odzywczych polskiej wieprzowiny, co bezposrednio
przetozyto sie na wzrost publikacji, artykutéw i pozytywnych
komentarzy oraz wzmianek na temat polskiego miesa
Ocena merytoryczna wieprzowego oraz wspomogito edukacje szerokiego grona
odbiorcow prasy i telewizji. Dziatania przyczynity sie do
zacies$nienia kontaktéw grupy opiniotwdrczej z przedstawicielami
sektora miesa wieprzowego.
Tytut zadania MIESNE FAKTY 2024
Okres realizacji 30.04.2025 - 30.12.2025 (2 i 3 etap)
Plan finansowy 2024
DZIAtANIA MAJACE NA CELU ZABEZPIECZENIE BRANZY PRZED
KRYZYSAMI WIZERUNKOWYMI ORAZ KREOWANIE POZYTYWNEGO
Cel zadania WIZERUNKU HODOWCOW | PRZETWORCOW WIEPRZOWINY ORAZ
18

MIESA WIEPRZOWEGO.

Zakres dziatan

v" Wydawnictwo internetowe — bezpfatny biuletyn poswiecony
branzy miesnej.

v Serwis internetowy dla branzy z czytelnie skategoryzowanymi
materiatami analitycznymi,

naukowymi, rynkowymi czy

legislacyjnymi.

Ocena merytoryczna

Biuletyn informacyjny w formie elektronicznego tygodnika dla

0s6b zarejestrowanych przekazuje wiadomosci o branzy miesnej
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

polskiej i zagranicznej w formie analiz rynkowych przydatnych dla
hodowcow i przetwdrcédw. Dziennikarze z branzy rolno-spozywczej
wykorzystujg opracowania do publikacji prasowych.

Strona internetowa oraz biuletyn Miesne Fakty wypetniajg luke
informacyjna na temat polskiej i zagranicznej branzy miesnej.
Czytelnik kazdego dnia otrzymuje rzetelne informacje w postaci
relacji z wydarzen oraz analiz rynkowych, ktére z pewnoscia s3
pomocne w hodowli zwierzat gospodarskich oraz prowadzeniu
przetwdrstwa miesnego. Z kolei zas decydenci, eksperci, analitycy
zwigzani z sektorem miesnym oraz dziennikarze piszacy o
rolnictwie i o branzy otrzymujg zagregowane dane o niej, ktére
rowniez mogg by¢ materiatem Zréddtowym dla ich analiz,
opracowan czy tez decyzji, jak i publikacji prasowych.

19

Tytut zadania

MIESO Z POLSKI — UDZIAt W TARGACH POLAGRA

Okres realizacji

01-04-2025 do 31-10-2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja stoiska branzowego wraz z pokazami kulinarnymi i
degustacjami w dniach 24-26 wrzesnia 2025 roku na
Miedzynarodowych Targach Poznanskich na jubileuszowej edycji
POLAGRA. W 40. rocznice Targi wprowadzity nowg koncepcje —
POLAGRA 4.0, ktéra odpowiada na wyzwania wspdtczesnego
rynku spozywczego i gastronomicznego.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowane] diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu wysokiej jakosci produktdéw.

20

Tytut zadania

PODKREC SMAK! SZKOLENIA GASTRONOMICZNE DLA
NAUCZYCIELI

Okres realizacji

22.01.2025 - 01.04.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
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WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA

Zakres dziatan

Organizacja 3 dniowego szkolenia kulinarnego dla nauczycieli
szkét gastronomicznych bedacego sposobnoscia do rozwoju
kompetencji i poszerzenia umiejetnosci, ale réwniez narzedziem
do wymiany doswiadczen i budowania relacji.

Ocena merytoryczna

Uczestnicy projektu poznali panujgce w gastronomii trendy, dawke
wiedzy na temat hodowli i dobrostanu zwierzat w Polsce, jak
rowniez wartosci kulinarne i odzywcze polskiej wieprzowiny i
drobiu. Eksperci przekazali solidng podstawe merytoryczng,
aktualng wiedze dot. polskiego miesa umozliwiajgc poszerzenie
umiejetnosci i technik kulinarnych w przygotowaniu rdéznych
gatunkéw i czesci mies. Warsztaty kulinarne pozwolity na
zapoznanie sie z obowigzujgcymi trendami i technikami
kulinarnymi, a takze mozliwosciami nowoczesnego sprzetu
gastronomicznego, z ktérego korzystajg kucharze w
profesjonalnych kuchniach, a ktérych czesto brakuje w szkolnych
pracowniach. Zdobyte doswiadczenia i wiedza na temat wysokiej
jakosci polskiego miesa wieprzowego i drobiu bedg przekazywane
uczniom.

21

Tytut zadania

SWIATOWY DZIEN MIESA (WORLD MEAT DAY)

Okres realizacji

07.01.2025 - 06.10.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA

Zakres dziatan

v Organizacja Il edycja Kongresu ,Swiatowy Dzieri Miesa World
Meat Day” 6 czerwca 2025 w Hotelu Radisson w Warszawie.

v" Kampania promocyjna w social mediach i landing page
wydarzenia.

Ocena merytoryczna

Kongres byt miedzynarodowym centrum debaty o przysztosci
biatka zwierzecego, liderzy branzy i eksperci z catego Swiata
rozmawiali m.in. o potencjale ukrainskiego rolnictwa, nowych
regulacji sSrodowiskowych, roli sztucznej inteligencji w produkgji i
zagrozeniach  epizootycznych. Najwazniejszym  przestaniem
kongresu miesnego stat sie apel o zaciesnienie miedzynarodowej
wspotpracy dla zapewnienia globalnego bezpieczenstwa zywnosci.
Na wydarzenie zostali zaproszeni przedstawiciele krajowych i
miedzynarodowych organizacji miesnych, producentéw miesa oraz
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

wyrobow z niego, hodowcy, a takze przedstawiciele administracji
rzgdowej oraz Unii Europejskiej, weterynarii, dziennikarze mediéw
rolniczych i branzowych.

yupemi

UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYStU
MIESNEGO

22

Tytut zadania

QAFP. WSZYSTKIEGO PYSZNEGO

Okres realizacji

01.05.2025 - 31.07.2026 (1i 2 etap 01.05.2025/31.12.2025)

Plan finansowy

2025

Cel zadania

e DZIAtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYINE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE] WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO,  SYSTEMOW  JAKOSCI ~ ZYWNOSCI,
DOBROSTANU ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI |
OCHRONY SRODOWISKA

e PROMOCIA ZDROWEGO ODZYWIANIA OPARTEGO NA
ZBILANSOWANEJ DIECIE, ZAWIERAJACEJ PRODUKTY MIESNE
WYSOKIEJ JAKOSCI Z CERTYFIKATAMI JAKOSCI.

Zakres dziatan

v' Kampania w mediach spofecznosciowych

v" Kampania bilbordowa

v/ Kampania telewizyjna spotowa i lokowanie produktu w
telewizji $niadaniowej

v" Szkolenia warsztatowe dla producentéw

v Konferencja o systemach jakosci

Ocena merytoryczna

o Zwiekszenie wiedzy na temat systemu QAFP (Quality
Assurance for Food Products) oraz korzysci wynikajacych z
wyboru certyfikowanych produktow, w tym ich jakosci,
bezpieczenstwa i zgodnosci ze zréwnowazong produkcja.

e Stymulowanie sprzedazy poprzez budowanie zaufania do
certyfikowanych produktéw i promowanie ich jako
gwarantow wysokiej jakosci.

23

Tytut zadania

EU DOBRA ZYWNOSC — DOBRE ZYCIE (EU GOOD FOOD)

Okres realizacji

01.09.2024 —31.08.2027 (1 etap 01.09.2024/31.08.2025)

Plan finansowy

2024

Cel zadania

WSPARCIE EKSPORTU WIEPRZOWINY POPRZEZ PROWADZENIE
DZIAtAN PROMOCYJNO-INFORMACYJNYCH NA RYNKACH KRAJOW
TRZECICH ORAZ RYNKU UNIJNYM, W TYM FINANSOWANIE LUB
WSPOLFINANSOWANIE DZIALAN PROMOCYJNO-
INFORMACYINYCH KWALIFIKUJACYCH SIE DO UZYSKANIA NA ICH
REALIZACJE WSPARCIA ZE SRODKOW UE.
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Zakres dziatan

v" Udziat w targach w Korei (Seoul Food&Hotel) i Wiethamie
(Food&Hotel Vietnam) w | i Il oraz lll roku

v" Organizacja dwdch eventdow European week w Il roku
kampanii w Korei i w Wietnamie

v" Organizacja dwéch wizyt studyjnych: z Korei i Wietnamu do
Polski w Il i Ill roku projektu

v" Utworzenie i prowadzenie strony internetowej

v" Przygotowanie materiatéw informacyjno-promocyjnych

v" Badanie ewaluacyjne

Ocena merytoryczna

Polska i inne kraje UE sg w przededniu szerokiego otwarcia sie obu
rynkéw na wszystkie gatunki miesa z Europy. Polska bedzie wiec
konkurowata z silnymi producentami wieprzowiny i wotowiny z
innych krajow cztonkowskich UE, ktdre rdwniez liczg na dostep do
tych atrakcyjnych rynkdw zbytu. Polska wieprzowina i wotowina w
kontekscie budowania marki ,,Enjoy! It's from Europe” ma duze
szanse zaistnie¢ wsrdd klientéw B2B z Azji.

Dzieki dziataniom takim jak niniejsza kampania polscy producenci
miesa beda mieli okazje nawigzac bezposrednie kontakty B2B

24

Tytut zadania

TU JEST WIES, TU SIE TRZODE HODUJE

Okres realizacji

01-12-2024 do 31-08-2025

Plan finansowy

2024

Cel zadania

DZIALANIA MAJACE NA CELU ZABEZPIECZENIE BRANZY PRZED
KRYZYSAMI WIZERUNKOWYMI ORAZ KREOWANIE POZYTYWNEGO
WIZERUNKU HODOWCOW | PRZETWORCOW WIEPRZOWINY ORAZ
MIESA WIEPRZOWEGO.

Zakres dziatan

v Produkcja 100 tablic informacyjnych - teren wiejski, na ktérym
pracuja rolnicy, w tym hodowcy trzody chlewnej, w zwigzku z
tym odwiedzajacy teren wiejski muszg liczy¢ sie z
charakterystycznymi dZzwiekami i zapachami.

v Produkcja 2 spotéw wideo dla konsumentéw - pokazanie

nowoczesnych, przyjaznych dla Srodowiska i zgodnych z
dobrostanem zwierzgt metod hodowli trzody chlewnej oraz
konsekwencje jakie mogg nies¢ ze sobg kolejne wyroki sgdow
naktadajgce kary lub zakazujgce dziatalnosci rolniczej na
terenach wiejskich, ktére sg wynikiem dziatan sgsiadéw
sprowadzajacych sie z terendéw miejskich — puste sklepowe
potki, brak karkowki i kietbas na grillu i pustynny krajobraz, na
ktorym wida¢ tylko domy, a nie naturalne wiejskie
Srodowisko.

v" Kampania promocyjna w mediach spotecznosciowych
v" Przygotowanie raportu skierowanego do przedstawicieli

administracji rzadowej na bazie analizy rozwigzan
wprowadzonych we Francji, ktéore miaty na celu ochrone
terendow wiejskich i samych rolnikéw przed bezpodstawnymi

pozwami sgsiaddw pochodzacych z terendw wiejskich.
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Ocena merytoryczna

UPEMI w
konfliktow, ktdre wynikaja przede wszystkim z rozbieznosci

raporcie szczegétowo przeanalizowato zjawiska
oczekiwan: wie$ dla mieszkancéw miast jawi sie jako miejsce
wypoczynku, spokoju, bliskosci z naturg, podczas gdy dla rolnikéw
pozostaje przede wszystkim przestrzenig ciezkiej, regularnej pracy.
Wskazato na potrzebe zmian legislacyjnych, ktére ochronig
dziatalno$¢ rolniczg, bez ograniczania prawa mieszkaincow do zycia
w bezpiecznym i przewidywalnym srodowisku. Propozycje zmian w
Kodeksie cywilnym — wzorowane na rozwigzaniach francuskich —
dotyczg wytgcznie tych sytuacji, w ktérych dziatalnosé rolnicza byta
prowadzona wczesniej niz zamieszkanie nowych osadnikéw. Takie
rozwigzanie ma na celu ochrone interesow rolnikdw, przy
poszanowaniu proporcjonalnosci i

jednoczesnym zasady

rownowagi interesow.

25

Tytut zadania

DZIAtANIA EDUKACYJNO-INFORMACYINE — STOP PRYSZCZYCY

Okres realizacji

01-05-2025 do 31-07-2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIALANIA MAJACE NA CELU WSPIERANIE UTRZYMYWANIA SWIN
Z ZACHOWANIEM WYMOGOW BIOASEKURACJI, DOBROSTANU
ZWIERZAT ORAZ TROSKI O SRODOWISKO.

Zakres dziatan

v" Kampania w social mediach
v Przygotowanie materiatéw informacyjnych — ulotek, plakatéw
v' Webinary edukacyjne dla hodowcéw

Ocena merytoryczna

Dziatania wykonane w projekcie miaty charakter prewencyjny i
edukacyjny, zwiekszaty swiadomosci i wiedze na temat tego w jaki
sposdb zachowywac sie w przypadku pojawienia sie ewentualnych
hodowcow i

ognisk pryszczycy w Polsce. W przypadku

przetwércow gtéwng potrzebg byto zwiekszenie wiedzy i
Swiadomosci dotyczgcych metod bioasekuracji na kazdym etapie
zagrozenia pryszczycg: w strefach zapowietrzonych, strefach
zagrozonych, a takze w momencie gdy kontrola weterynaryjna

wykryje ewentualne przypadki zachorowan.

26

Tytut zadania

WIEPRZOWINA Z KLASA - KONKURS DLA UCZNIOW SZKOt
ROLNICZYCH

Okres realizacji

25-11-2024 do 15-03-2025

Plan finansowy

2024

Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
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ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY

SRODOWISKA.

Zakres dziatan

v" Organizacja finatu konkursu w dniu 5 marca 2025 r. w ZESPOLE
SZKOL Centrum Ksztatcenia Rolniczego w Brzostku.

v" Kampania reklamowa w mediach spoteczno$ciowych i landing
page konkursu.

Ocena merytoryczna

Wsparcie mtodziezy uczacej sie w branzowych szkotach | stopnia o
profilu rolniczym czy gastronomicznym poprzez réznego rodzaju
dziatania informacyjno-promocyjne, np. organizacje konkurséw
tematycznych, jest dziataniem o duzej wartosci edukacyjnej,
wychowawczej i zawodowej, co znajduje odzwierciedlenie nie tylko
w zapisach podstawy programowej, ale jest takze odpowiedzig na
aktualne wyzwania na rynku pracy.

27

Tytut zadania

NIE WSTYD CI? STAWIAM NA JAKOSC Z POLSKI

Okres realizacji

01-03-2024 do 30-06-2025

Plan finansowy

2024

Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYIJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Ptatna
spotecznosciowych FB,

kampania informacyjno-promocyjna na  profilach

IG, YouTube oraz opracowanie i

administrowanie landing page zadania.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zrownowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu

do polskiej zywnosci i wybieraniu wysokiej jakosci produktdéw.

28

Tytut zadania

CERTYFIKOWANA JAKOSC NA POLSKIM STOLE - 5 EDCYJA

Okres realizacji

30-10-2024 do 31-03-2025

Plan finansowy

2024

Cel zadania

DZIAtANIA  INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.
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Zakres dziatan

Ptatna kampania reklamowa na stronach / podstronach
internetowych sklepu on-line FRISCO.PL — BANNERY, ROTATORY,
LANDING PAGE z celowang akcjg mailingowg NEWSLETTERY oraz
publikacjg postow na profilach spotecznosciowych platformy
sprzedazowe;.

Ocena merytoryczna

Dotarcie bezposrednio do klientéw sklepu internetowego
posiadajgcego w swojej ofercie szeroki asortyment produktéw
certyfikowanych QAFP z informacjg o walorach tychze produktéw.
Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich opartych na
patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej zywnosci i
wybieraniu lokalnych producentow.

29

Tytut zadania

PODROZ ZE SMAKIEM 2

Okres realizacji

01-05-2025 do 30-09-2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

v/ Kampania promocyjna na social mediach

v Prowadzenie serwisu internetowego

v" Organizacja trasy 56 dni degustacyjnych z wykorzystaniem
obrendowanego food trucka na terenie catej Polski.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu wysokiej jakosci produktow.

Dziatania degustacyjne realizowane w przestrzeni publicznej

pozwalajg w szczegdlnosci na:

e  ksztattowanie wtasciwych postaw konsumenckich opartych na
Swiadomym wyborze produktéw wysokiej jakosci, zasadach
zbilansowanej diety oraz trosce o srodowisko,

¢  budowanie wiedzy i Swiadomosci dotyczacej zasad produkcji
w ramach systemoéw jakosci,

e tworzenie pozytywnego wizerunku miesa i wyrobow
miesnych wytwarzanych w krajowym systemie jakosci, jako
produktéw bezpiecznych, sprawdzonych i godnych zaufania,

e zwiekszanie kompetencji konsumentéw w  zakresie
rozrézniania produktow wytwarzanych w systemach jakosci,

e wzmacnianie zaufania do krajowych systemoéw jakosci,
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e skuteczng edukacje konsumentéw przy wykorzystaniu tzw.
»iezyka korzysci”, ktéry przektada informacje jakosciowe na
realne wartosci istotne z punktu widzenia codziennych
wyboréw zakupowych.

30

Tytut zadania

PO PIERWSZE KLIENT 2

Okres realizacji

01-06-2025 do 31-01-2026

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE] WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

v W punktach sprzedazy: branding dla produktéw
wysokojakosciowych (ekspozytory w ladzie, potykacze,
fartuchy dla ekspedientdw, naklejki na lade), materiaty
informacyjne — ulotki dla klientéw, plakaty i plakaty w
ramkach LED oraz film promocyjno-informacyjny i cykl szkolen
dla personelu sklepdw, a takze konkurs dla sprzedawcdw.

v" W social mediach (Facebook, Instagram) oraz w Internecie -
kampania bannerowa promujaca trase food trucka.

Ocena merytoryczna

v' Kreowanie wtasciwych postaw konsumenckich skupionych
wokot swiadomego wyboru produktéw wysokiej jakosci,
zbilansowanej diety i dbania o Srodowisko.

v' Budowanie $wiadomosci i wiedzy na temat procesu produkcji
w ramach systemow jakosci.

v' Tworzenie  pozytywnego  wizerunku  produktéw  z
oznaczeniem QAFP, ktdre majg szanse stac sie "pierwszym" i
"oczywistym" wyborem przy potce sklepowe;j.

v' Zwiekszenie wiedzy pozwalajgcej konsumentom odrdzniaé
produkty wytwarzane w ramach systemow jakosci.

v" Budowanie zaufania do systemdw.

v' Edukacja konsumentéw za pomoca tak zwanego ,jezyka
korzysci”.

31

Tytut zadania

EKONOMIA, GOSPODARKA, WIZERUNEK — BRANZA MIESNA W
MEDIACH

Okres realizacji

01-05-2025 do 31-12-2025 (1i 2 etap)

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIALANIA MAJACE NA CELU ZABEZPIECZENIE BRANZY PRZED
KRYZYSAMI WIZERUNKOWYMI ORAZ KREOWANIE POZYTYWNEGO
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WIZERUNKU HODOWCOW | PRZETWORCOW WIEPRZOWINY ORAZ
MIESA WIEPRZOWEGO.

Zakres dziatan

v" Biuletyn informacyjny w formie gazetki branzowej emitowany
raz w miesigcu.

v" Prowadzenie biura prasowego — przygotowywanie cyklicznych
informacji  prasowych z najnowszymi informacjami
dotyczacymi branzy wotowej, wieprzowej i drobiowej, ktora
bedzie rozsytana do medidw, w tym do mediéw branzowych
oraz w formie wewnetrznego newslettera skierowanego do
przedstawicieli branzy.

v Monitoring  mediéw, zakup analiz  rynkowych i
wizerunkowych, raportow.

v Prowadzenie dziatan i profili w social mediach.
v

Ocena merytoryczna

Stopniowa poprawy wizerunku branzy. Przede wszystkim
dziatania komunikacyjne przybierajgce proaktywny, a nie
reaktywny charakter. Wzmocnienie pozytywnych i oryginalnych,
proaktywnych komunikatéw medialnych konieczne ze wzgledu na
fakt, ze na polskim rynku dotychczas nie wyksztatcita sie marka,
ktéora kojarzona bytaby z miesem wieprzowym czy drobiowym.
Konkretne marki kojarzone sg raczej z przetworami takimi jak
wedliny, nie zas$ z surowym miesem.

32

Tytut zadania

JAKOSC MIESA W TWOICH REKACH

Okres realizacji

01.01.2025 - 31.03.2026

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

v/ Kampania promocyjna w social mediach

v" Promocja w punktach sprzedazy — ulotki, plakaty, branding
sklepdw (ekspozytory w ladzie, tablice, cenéwki, naklejki na
szybe)

Program lojalnosciowy dla klientéw

Program lojalno$ciowy dla dystrybutoréw i HoReCa
Degustacje z food trucka

Szkolenia dla personelu sklepéw i dystrybutoréw

DN NI NI NN

Badanie efektywnosci

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy
o zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zrownowazonej

i zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
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konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim,
zaufaniu do polskiej zywnosci i wybieraniu wysokiej jakosci
produktow.

33

Tytut zadania

ZNAK DOBREGO MIESA

Okres realizacji

1.05.2025 - 31.01.2026

Plan finansowy

2025

Cel zadania

PROMOCJA  WSROD PRODUCENTOW |  PRZETWORCOW
NISKOEMISYJNEGO SPOSOBU PRODUKCJI WIEPRZOWINY Z
UWZGLEDNIENIEM METOD REDUKCJI GHG | SEKWESTRACII
WEGLA W  PRODUKCJI MIESA ORAZ KOMUNIKACIA
KONSUMENCKA W ODNIESIENIU DO PRODUKTOW MIESNYCH
WYTWORZONYCH Z UWZGLEDNIENIEM REDUKCJI SLADU
WEGLOWEGO | DOBROSTANU ZWIERZAT.

Zakres dziatan

v Reklama w mediach branzowych — emisja artykutéw
sponsorowanych.

v/ Kampania reklamowa w mediach spotecznosciowych
obejmujaca promocje profili oraz materiatéw promocyjnych.

v' Kampania reklamowa na platformie Google Ads.

v' Organizacja spotkan z producentami i przetwdrcami trzody
chlewnej.

v Przygotowanie i weryfikacja nowych baz danych oraz
aktualizacja wczesniejszych baz danych hodowcéw.

v Prowadzenie, aktualizacja i rozbudowa serwisu
internetowego.

Ocena merytoryczna

Producenci i przetwodrcy trzody chlewnej majg wptyw na rozwdj
sektora, w tym takze na ksztattowanie sie kierunkéw rozwoju
zréwnowazonej produkcji wieprzowiny poprzez uczestnictwo w
systemie jakosci. Przekazanie im odpowiedniej wiedzy, know-how
dotyczacej standardu systemu jakosci oraz korzySci z nim
zwigzanych jest kluczowe dla zwiekszenia rentownosci tych
produkgcji. Projekt odpowiadat na potrzeby:

e stymulowania podnoszenia jakosci wieprzowiny w catym
faincuchu dostaw, ze szczegdlnym uwzglednieniem produkcji
Zywca wieprzowego.

e stymulowania podnoszenia kompetencji wérdd producentow
trzody chlewnej w zakresie zréwnowazonej produkcji w
systemie jakosci.

e zwiekszenia $wiadomosci producentéow trzody chlewnej
poprzez dziatania informacyjne  dotyczace korzysci
wynikajgcych z uczestnictwa w systemie jakosci.
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OGOLNOPOLSKI CECH RZEZNIKOW WEDLINIARZY KUCHARZY

Tytut zadania

KARNAWAL Z WIEPRZOWINA. DZIAtANIA INFORMACYINO-
PROMOCYJNE.

Okres realizacji

01.01.2025 do 01.04.2025

Plan finansowy

2025

DZIAtANIA  INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE] WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA

Cel zadania . R ;
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
34 ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.
v' Kampania radiowa (spoty radiowe)
v" Realizacja Audycji Telewizyjnych TVP 3 Poznari i emisje
Zakres dziatan v' Kampania w social mediach
v' Utworzenie i prowadzenie strony internetowej
Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
Ocena merytoryczna zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu wysokiej jakosci produktow.
Tytut zadania SMAK WIEPRZOWINY. RZEMIESLNICZA JAKOSC.
Okres realizacji 01.06.2025 do 01.12.2025
Plan finansowy 2025
DZIALtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
Cel zadania KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
35 ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

v Organizacja imprezy kulinarnej w formule Festynu w ramach
Dozynek Miejskich w Poznaniu

v" Kampania radiowa

v Reportaz telewizyjny

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu

do polskiej zywnosci i wybieraniu wysokiej jakosci produktow.
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Na evencie wydano 3800 porcji degustacyjnych, rozdano ponad
500 ulotek i zebrano 300 ankiet. Reportaz telewizyjny wg danych
TVP obejrzato prawie 30 tys. oséb.

36

Tytut zadania

STOt  WIELKANOCNY DLA  DZIENNIKARZY  POLSKICH |
ZAGRANICZNYCH. PROMOCIA POLSKIEJ WIEPRZOWINY

Okres realizacji

01.02.2025 do 01.05.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

v" Udziat w targach edukacyjnych

Konferencja w Polskiej Agencji Prasowej

Ogtoszenie w prasie branzowej: ,Gospodarka Miesna”
Audycja Telewizyjna: produkcja i emisja TVP3 Poznan

AN NEANEAN

Kampania w mediach spotecznosciowych i w zaktadce strony
www.wmiesiesila.pl

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsréd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu wysokiej jakosci produktdéw.

e Organizator targéw odnotowat ok. 70 tys. odwiedzajacych w
tym ok. 3 000 odwiedzito stoisko Stét Wielkanocny, wydano
ponad 2 000 porcji degustacyjnych.

e W konferencji w PAP uczestniczyto 60 osdb.

e Audycja telewizyjna zgromadzita widownie ok. 5,5 tys. osob.

e Reklamy w social mediach i na stronie internetowej
wygenerowaty nieco ponad 4 tys. zasiegéw.

37

Tytut zadania

SNIADANIE  WIELKANOCNE Z WIEPRZOWINA. DZIAtANIA
INFORMACYJNO-PROMOCYJNE.

Okres realizacji

01.02.2025 do 01.05.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA  INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.
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Zakres dziatan

v Udziat w programie TVP2 Pytanie na Sniadanie

\

Kampania radiowa
v" Kampania w mediach spoteczno$ciowych i w zaktadce strony
www.wmiesiesila.pl

v" Ogloszenie w prasie branzowej: Gospodarka Miesna

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu

do polskiej zywnosci i wybieraniu wysokiej jakosci produktow.

Tytut zadania

WEDROWKI KULINARNE. WIEPRZOWINA. DZIAtANIA
INFORMACYJNO-PROMOCYIJNE.

Okres realizacji

01.05.2025 do 01.11.2025

Plan finansowy

2025

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA

Cel zadania ) . |
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
38 ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI |  OCHRONY
SRODOWISKA.
v Realizacja i emisja cyklu 8 audycji telewizyjnych
o v Kampania radiowa
Zakres dziatan . . L. .
v" Kampania w mediach spotecznosciowych i w zakfadce strony
www.wmiesiesila.pl
Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
Ocena merytoryczna zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu wysokiej jakosci produktow.
@“"E 7@5% . .
é POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW | PRODUCENTOW TRZODY
CHLEWNE!J ,,POLSUS”
N4
Tytut zadania WIEPRZOWINA Z TRADYCJA
Okres realizacji 2.06. 2025 - 30.09.2025
39 Plan finansowy 2025
DZIALtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA

Cel zadania

WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
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ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

v" Przygotowanie materiatéw i wydruk opracowania ,Hodowla
Swin rasy putawskiej w powiecie garwolinskim”.

v" Opracowanie i wydrukowanie ulotek informacyjnych

v" Organizacja stoiska promocyjno-degustacyjnego podczas
Dozynek Gminnych w Borowie.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej
diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

Promocje s$win wzmocnita degustacja wyrobdw z miesa
wieprzowego ze znakiem ,Produkt polski”. Wydano ponad 400
porcji degustacyjnych. Przeprowadzono aktywnosci edukacyjno-
informacyjne dla dzieci i mfodziezy oraz ich opiekundéw.

40

Tytut zadania

WARSZTATY DLA MtODZIEZY NA TEMAT ZROWNOWAZONEJ
HODOWLI | PRODUKCJI SWIN

Okres realizacji

2.09.2025-30.04.2026

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE] WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

v Opracowanie i wydrukowanie dedykowanych materiatow
szkoleniowych;

v" Przeprowadzenie warsztatéw z udziatem zootechnikéw
obstugujgcych stada swin hodowlanych;

v" Przeprowadzenie akcji promujacej potrawy z wieprzowiny.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej
diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

Przekazanie informacji, ktére zwiekszg Swiadomosc¢ i wiedze wsrdd
mtodziezy na temat produkcji zwierzecej, utrzymywania zwierzat,
norm jakie muszg zostac spetnione w produkcji $win w aspekcie
ochrony srodowiska, a takze na temat jakosci, cech i zalet miesa
wieprzowego, co moze przetozyé sie na pozytywne zmiany
nawykow zywieniowych.
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41

Tytut zadania

REGIONALNA KUJAWSKO-POMORSKA WYSTAWA ZWIERZAT
HODOWLANYCH - MINIKOWO

Okres realizacji

01.04.2025 - 31.07.2025

Plan finansowy

20225

Cel zadania

DZIAtANIA  INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE] WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

v' Organizacja stoiska degustacyjno-edukacyjnego podczas
Miedzynarodowych Targéw Rolno-Spozywczych AGRO TECH
MINIKOWO — przedstawienie oferty polskich rodzimych $win
hodowlanych.

v" Opracowanie i wydrukowanie ulotek informacyjnych.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej
diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

Promocje s$Swin wzmocnita degustacja wyrobéw z miesa
wieprzowego ze znakiem ,Produkt polski”. Wydano ponad 400
porcji degustacyjnych. Przeprowadzono aktywnosci edukacyjno-
informacyjne dla dzieci i mtodziezy oraz ich opiekundw.

i

(o)
Stowarzyszenie
Innowatorow Wsi

STOWARZYSZENIE INNOWATOROW WSI

42

Tytut zadania

MIESO WIEPRZOWE SYNONIMEM ZDROWIA | JAKOSCI 3 EDYCJA

Okres realizacji

01-06-2024 do 30-04-2025

Plan finansowy

2024

Cel zadania

DZIAtANIA  INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Kompleksowa kampania informacyjno-promocyjna wykorzystujaca
réznorodne narzedzia marketingowe. W przekazie merytorycznym
zaprezentowano droge ,0d pola do stoftu”, przedstawiajac kolejne

etapy produkcji miesa wieprzowego oraz role poszczegdlnych
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uczestnikdw tancucha produkcyjnego — hodowcy, przetwdrcey,
kucharza oraz dietetyka. Dzieki temu odbiorcy mogli poznac
zarowno proces powstawania produktu, jak i jego znaczenie w
codziennym zywieniu.

v" Prowadzenie fanpage na Facebooku

v" Emisja reklam GDN na portalach internetowych

v" Emisja filméw w kanale TVP Regionalna

v Zaktualizowano tresci na stronie internetowe;j

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zréwnowazonej i zbilansowanej
diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

Kampania GDN osiggneta 8,01 miliona wyswietlen, kierujac
uzytkownikéw bezposrednio na strone internetowg projektu.

43

Tytut zadania

ROZSMAKUJ SIE W POLSKIEJ WIEPRZOWINIE - tODZKIE DOZYNKI —
EDYCJA I

Okres realizacji

01-06-2024 do 02-09-2025

Plan finansowy

2024

Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYIJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

v" Organizacja stoiska informacyjno-promocyjnego wraz z
pokazami kulinarnymi i degustacjg na wydarzeniu w Buczku,
woj. tédzkie.

v" Kampania na social mediach

v Reportaz w TV Regionalnej

v’ Atrakcje dla dzieci i mtodziezy

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej
diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

Program strefy obejmowat prelekcje dietetyczne oraz pokazy
kulinarne, ktérych celem byto podkreslenie wartosci odzywczych
miesa wieprzowego i jego przetwordw, a takie przedstawienie
inspirujgcych i praktycznych mozliwosci ich wykorzystania w
codziennej kuchni.
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44

Tytut zadania

WSPARCIE BRANZY WIEPRZOWEJ NA RYNKU W KAZACHSTANIE

Okres realizacji

01-04-2025 do 23-12-2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

WSPARCIE EKSPORTU WIEPRZOWINY POPRZEZ PROWADZENIE
DZIALAN PROMOCYJNO-INFORMACYJNYCH NA RYNKACH KRAJOW
TRZECICH ORAZ RYNKU UNINYM, W TYM FINASOWANIE LUB
WSPOLFINANSOWANIE DZIALAN PROMOCYJNO-
INFORMACYJNYCH KWALIFIKUJACYCH SIE DO UZYSKANIA NA ICH
REALIZACJE WSPARCIA ZE SRODKOW UE.

Zakres dziatan

Organizacja branzowego stoiska targowego na targach FoodExpo
Qazagstan w Atmaty. Targi uzupetniaty rozbudowany program
wydarzen merytorycznych — panele pos$wiecone bezpieczenstwu
zywnosci, logistyce, zréwnowazonemu rozwojowi oraz przysztosci
branzy HoReCa. Szczegdlng wartos¢ miaty spotkania w ramach
Retail Center, gdzie polskie firmy mogly odby¢ bezposrednie
rozmowy z przedstawicielami sieci handlowych i dystrybutoréw z
Kazachstanu i sgsiednich panstw regionu.

Ocena merytoryczna

Wydarzenie byto okazjg do zaprezentowania oferty polskich
producentéw, rozméw o mozliwosciach wspodtpracy, barierach
logistycznych  oraz  potencjatach  wspdlnych  projektéw
eksportowych. Nawigzane zostaty kontakt z sieciami handlowymi,
takimi jak: Magnum Cash & Carry, Adona, Fix Price, Volna, Ruby
Market / Aromatny Mir, Svetofor, Colibri, Interfood, Bal-Sanim,
Globus, Narodnyy, Dostor, SPAR oraz Abdysh-Ata Retail / Tian Shan

Distribution.

45

Tytut zadania

Z MIESEM WIEPRZOWYM PRZEZ POKOLENIA

Okres realizacji

01-01-2025 do 31-12-2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA  INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

v przygotowanie i nagranie 16 filméw kulinarnych z udziatem
kucharza,

v' wykorzystanie mediéw  spotecznosciowych  Facebook,
Instagram oraz YouTube,

v' prowadzenie i aktualizacja strony internetowej oraz publikacja

ksigzki kucharskiej,

STRONA 29



SPRAWOZDANIE RZECZOWE

v" konkurs kulinarny, w ktérym udziat wziety Kota Gospodyn
Wiejskich.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej
diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

Podsumowaniem projektu byto przygotowanie i wydanie ksigzki
kucharskiej (600 egzemplarzy), zawierajacej przepisy tradycyjnych
dan z miesa wieprzowego zaprezentowanych zaréwno w
klasycznej, jak i nowoczesnej odstonie. Kazdy przepis zostat
uzupetniony o kod QR prowadzacy do filmu instruktazowego z

przygotowania danej potrawy.

KRAJOWY ZWIAZEK REWIZYJNY ROLNICZYCH SPODZIELNI
PRODUKCYJNYCH

Tytut zadania

SZKOLENIE "INTEGRACJA | ALGORYTMY TO WZOR NA
OPLACALNOSC HODOWLI TRZODY CHLEWNEJ

Okres realizacji

29.03.2025 - 31.07.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA MAJACE NA CELU ODBUDOWE POGtOWIA TRZODY
CHLEWNEJ ORAZ ZWIEKSZENIE KONKURENCYJNOSCI POLSKIE
PRODUKCII WIEPRZOWINY NA RYNKU KRAJOWYM | NA RYNKACH
ZAGRANICZNYCH, W TYM WSPIERANIE PRODUKCJI ZYWNOSCI
WYSOKIEJ JAKOSCI POPRZEZ DZIAtANIA NA RZECZ WZMOCNIENIA

46
ROLI PRODUCENTOW W tANCUCHU PRODUKCYJNYM.
Przeprowadzenie 3-dniowego szkolenia w Rulewie dotyczgcego
mozliwosci oraz przysztosci produkcji wieprzowiny nowoczesnymi
Zakres dziatan metodami.
Przygotowanie materiatoéw informacyjnych, stworzenie zaktadki dt.
projektu na stronie internetowej www.kzmsp.pl, degustacja
potraw przygotowanych na bazie miesa wieprzowego.
Zwiekszenie wiedzy z zakresu nowoczesnej hodowli trzody
Ocena merytoryczna chlewnej.
U
- éf KRAJOWA RADA IZB ROLNICZYCH
Tytut zadania NAJLEPSZA POLSKA WIEPRZOWINA
47 | Okres realizacji 01/05/2025-31/10/2025

Plan finansowy

2025
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Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE] WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja stoiska degustacyjno informacyjnego na imprezie
plenerowej promujacych spozycie miesa, ktére odbyty sie w
wojewddztwie kujawsko-pomorskim. Wydrukowano 400 szt.
plakatéw, 700 szt. zaproszen, 400 szt. ulotek. Podczas wydarzenia
zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa
wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami dla dzieci i
mtodziezy. Na stoisku mozna byto uzyskaé informacje na temat
wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byty
broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowane] diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentow. W
ramach degustacji wydano facznie ponad 6100 porcji
degustacyjnych.

48

Tytut zadania

FESTIWAL WIEPRZOWINY

Okres realizacji

01/06/2025-22/10/2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE] WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja 2 imprez plenerowych w wojewddztwie lubelskim
promujgcych spozycie miesa wieprzowego. Wydrukowano 50 szt.
Plakatow, 500 szt. Zaproszen, 1500 szt. ulotek. Podczas wydarzen
zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa
wieprzowego, a takze konkursy kulinarne z nagrodami dla dzieci i
mtodziezy. Na wydarzeniach byto stoisko informacyjne, gdzie
mozna byto uzyska¢ informacje na temat wartosci odzywczych
wieprzowiny, a takze dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
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konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. W
ramach degustacji wydano facznie 3 000 porcji degustacyjnych.

49

Tytut zadania

ZDROWE WIEPRZOWE

Okres realizacji

01/04/2025-31/10/2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA  INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE] WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja 2 imprez plenerowych promujgcych spozycie miesa,
ktore odbyty sie w wojewddztwie lubuskim. Wydrukowano 60 szt.
plakatéw, 500 szt. zaproszen oraz 500 szt. ulotek. Podczas
wydarzen zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan z
miesa wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
wydarzeniach byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto uzyskac
informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze
dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéow. W

ramach degustacji wydano facznie 2 400 porcji degustacyjnych.

50

Tytut zadania

PIKNIK WIEPRZOWY POLSKIE SMAKI WIEPRZOWINY

Okres realizacji

01/08/2025-31/10/2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej w wojewddztwie tédzkim
promujgcej spozycie miesa wieprzowego. Podczas wydarzenia
zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa

wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
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wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto uzyskac
informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze
dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na

pikniku wydano ok. 3300 porcji degustacyjnych.

51

Tytut zadania

PIKNIK WIEPRZOWY ,WIEPRZOWINA — SMAK | ZDROWIE Z
POLSKICH HODOWLI”

Okres realizacji

01/06/2025-31/10/2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej w wojewddztwie matopolskim
promujgcej spozycie miesa wieprzowego. Wydrukowano 30 sztuk
plakatow, 50 sztuk zaproszen oraz 500 sztuk ulotek informacyjnych
oraz gadzety. Podczas wydarzenia zrealizowano pokazy kulinarne
oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze konkurs
kulinarny z nagrodami. Na wydarzeniu byto stoisko informacyjne,
gdzie mozna byto uzyska¢ informacje na temat wartosci
odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byty broszury

informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na

pikniku wydano ok. 2 tys. porcji degustacyjnych.

52

Tytut zadania

PROMOCIJA POLSKIEGO MIESA WIEPRZOWEGO

Okres realizacji

01/04/2025-25/07/2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
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WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej promujgcej spozycie miesa
wieprzowego, ktdra odbyty sie w Opolu. Podczas wydarzenia
zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa
wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto uzyskac
informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze
dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowane] diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. tacznie
wydano ok. 550 porcji degustacyjnych.

53

Tytut zadania

WIEPRZOMANIA

Okres realizacji

01/06/2025-19/09/2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja dwdch imprez plenerowych promujgcych spozycie
miesa wieprzowego, ktére odbyty sie w wojewddztwie
podkarpackim. Podczas obu wydarzen zrealizowano pokazy
kulinarne oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze
konkurs kulinarny z nagrodami. Na kazdym wydarzeniu byto stoisko
informacyjne, gdzie mozina byto uzyskaé informacje na temat
wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byly
broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. tacznie
wydano ok. 7 400 porcji degustacyjnych.

54

Tytut zadania

FESTIWAL POLSKIEJ WIEPRZOWINY

Okres realizacji

01/03/2025-31/10/2025
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Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA  INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja dwodch imprez plenerowych promujgcych spozycie
miesa wieprzowego, ktdre odbyty sie w wojewddztwie pomorskim.
Podczas obu wydarzen zrealizowano pokazy kulinarne oraz
degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z
nagrodami. Na kazdym wydarzeniu byto stoisko informacyjne,
gdzie mozna byto uzyska¢ informacje na temat wartosci
odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byty broszury
informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowane] diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. tacznie

wydano ok. 8 600 porcji degustacyjnych.

55

Tytut zadania

ZDROWA WIEPRZOWINA: FAKTY | MITY

Okres realizacji

01/05/2025-31/10/2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIALANIA MAJACE NA CELU WSPIERANIE UTRZYMYWANIA SWIN
Z ZACHOWANIEM WYMOGOW BIOASEKURACI)I, DOBROSTANU
ZWIERZAT ORAZ TROSKI O SRODOWISKO.

Zakres dziatan

Organizacja dwudniowej konferencji w dniach 23-24 pazdziernika
2025 r. w Hotelu Anders w Starych Jabtonkach.

Ocena merytoryczna

Konferencja  miata na celu podniesienie poziomu wiedzy

producentéw i potencjalnych producentéw na temat

nowoczesnych metod bioasekuracji, promowanie praktyk
hodowlanych, ktére zapewniajg wysoki poziom dobrostanu
zwierzat, zwiekszenie wiedzy i $wiadomosci producentéw i
potencjalnych producentéw trzody chlewnej na temat jakosci i
cech miesa wieprzowego, wdrazanie strategii zmniejszania

negatywnego wptywu hodowli na srodowisko.

56

Tytut zadania

SMACZNIE | ZDROWO Z POLSKA WIEPRZOWINA

Okres realizacji

01/06/2025-19/09/2025

Plan finansowy

2025
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Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE] WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja 2 imprez plenerowych w wojewddztwie wielkopolskim
promujgcych spozycie miesa wieprzowego. Podczas wydarzenia
zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa
wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto uzyskac
informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze
dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsréd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na
pikniku wydano ok. 2 000 porcji degustacyjnych.

57

Tytut zadania

SMAKI POLSKIEJ] WIEPRZOWINY

Okres realizacji

01/06/2025-01/11/2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE] WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej w wojewddztwie swietokrzyskim
promujgcej spozycie miesa. Podczas wydarzenia zrealizowano
pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a
takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na wydarzeniu byto stoisko
informacyjne, gdzie mozina byto uzyskaé informacje na temat
wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byly
broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na
pikniku wydano ok. 1 200 porcji degustacyjnych.
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58

Tytut zadania

POLSKA WIEPRZOWINA — PRZEPIS NA ZDROWIE

Okres realizacji

25/09/2025-31/12/2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA  INFORMACYJNO-PROMOCYJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja catodniowej konferencji w dniu 3 grudnia 2025r. w
Chmielnie wraz z pokazem kulinarnym i degustacja.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

59

Tytut zadania

PROMOCIJA POLSKIEGO MIESA WIEPRZOWEGO

Okres realizacji

01/04/2024-25/07/2025

Plan finansowy

2024

Cel zadania

DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYIJNE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIE) WIEPRZOWINY,
POPRZEZ ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD
KONSUMENTOW NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA
WIEPRZOWEGO, SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU
ZWIERZAT, ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY
SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej w wojewddztwie $lgskim
promujgcej spozycie miesa wieprzowego. Podczas wydarzenia
zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa
wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto uzyskac
informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze
dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowane] diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu

do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentdow.

STRONA 37



SPRAWOZDANIE RZECZOWE

ZWIAZEK MtODZIEZY WIEJSKIEJ

60

Tytut zadania

»PROMOCJA POLSKIEGO SEKTORA ROLNICTWA PODCZAS
PREZYDENCJI POLSKI W RADZIE UE — UDZIAt W KONFERENCJI NT.
ROZWOJU WSI”

Okres realizacji

01.03.2025-30.09.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYINE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIEJ WIEPRZOWINY, POPRZEZ
ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD KONSUMENTOW
NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA WIEPRZOWEGO,
SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU ZWIERZAT,
ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY SRODOWISKA.

Zakres dziatan

v' Udziat w Kongresie Odnowy i Rozwoju Wsi w Poznaniu oraz
obstuga merytoryczno-gastronomiczna.

v" Produkcja i promocja filmu komercyjnego ,Polskie farmy,
europejska przyszto$¢” - opracowanie i realizacja filmu
dokumentujgcego prace polskich rolnikow, ze szczegdlnym
uwzglednieniem hodowli trzody chlewnej.

v' Komunikacja online - serwis
www.polskiefarmyeuropejskaprzyszlosc.pl stworzenie i

prowadzenie dedykowanej strony internetowej bedacej sercem
informacyjnym kampanii. Publikacja merytorycznych tresci o
stanie polskiego rolnictwa oraz relacji z dziatan projektowych.

v' Materialy informacyjne i systemy wystawiennicze -
opracowanie merytoryczne i graficzne broszury informacyjnej
skupiajacej sie na historii i terazniejszosci polskiego rolnictwa
oraz przygotowanie systemdéw wystawienniczych.

v'  Gadzety promocyjne polskiego sektora rolnictwa

v" Organizacja wyjazdéw studyjnych ,Young Farmer Camp” -
Przeprowadzenie trzydniowych wyjazdéw studyjnych dla
miodziezy  wiejskiej, majgcych na celu prezentacje
nowoczesnych metod, wykorzystywanych przy hodowli trzody
chlewnej oraz taczenie tradycji z nowymi technologiami.

Ocena merytoryczna

v' Bezposrednie dotarcie do kluczowej grupy lideréw opinii i
mtodych rolnikow.

v" Wydanie ponad 2500 porcji positkéw oraz 2500 porcji napojow
(kawa/herbata) przygotowanych z krajowych surowcow.

v" Wzmocnienie wizerunku polskiego miesa wieprzowego jako
bazy nowoczesnej i zdrowej gastronomii.

v" Osiggniecie ponad 32 000 wyswietleri filmu na YouTube, co

zapewnifo szeroki zasieg edukacyjny
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PODLASKI ZWIAZEK ROLNICZYCH ZRZESZEN BRANZOWYCH
PRODUCENTOW TRZODY CHLEWNE)

61

Tytut zadania

SMAKI Z PAKI

Okres realizacji

01.02.2025 - 30.06.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYINE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIEJ WIEPRZOWINY, POPRZEZ
ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD KONSUMENTOW
NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA WIEPRZOWEGO,
SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU ZWIERZAT,
ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Opracowanie receptur wedlin z miesa wieprzowego i degustacja
tych wedlin.

Ocena merytoryczna

Zachecenie producentéw trzody chlewnej do mozliwosci
wytwarzania na terenie swojego gospodarstwa rolnego wedlin
wieprzowych i oznaczania ich znakiem ,Produkt Polski”.

STOWARZYSZENIA WIEPRZOWINA POLSKA

62

Tytutf zadania

WYJAZD STUDYJNY NA WEGRY DLA PRZEDSTAWICIELI tANCUCHA
PRODUKCJI WIEPRZOWINY

Okres realizacji

01.01.2025 - 31.12.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA MAJACE NA CELU ODBUDOWE POGtOWIA TRZODY
CHLEWNEJ ORAZ ZWIEKSZENIE KONKURENCYJNOSCI POLSKIEJ
PRODUKCII WIEPRZOWINY NA RYNKU KRAJOWYM | NA RYNKACH
ZAGRANICZNYCH, W TYM WSPIERANIE PRODUKCII ZYWNOSCI
WYSOKIEJ JAKOSCI POPRZEZ DZIALANIA NA RZECZ WZMOCNIENIA
ROLI PRODUCENTOW W tANCUCHU PRODUKCYJNYM.

Zakres dziatan

Organizacja w dniach od 3.11.2025 r. do 7.11.2025 r. wyjazdu
studyjnego dla 25 uczestnikdw (producenci, hodowcy,
przedstawiciele organizacji branzowych, doradcy rolni oraz
naukowcy w tym 3 ekspertow i przewodnik/ttumacz) na Wegry —do
kraju, ktéry jest liderem w dziedzinie produkcji wieprzowiny
najwyzszej jakosci z rodzimej rasy mangalica i jego przetworodw, a
takze generalnie jednym z lideréw w produkcji zywnosci wysokiej
jakosci.

Ocena merytoryczna

o Zwiekszeniem wiedzy i kompetencji uczestnikdéw wyjazdu oraz
nawigzanie kontaktéw handlowych oraz bliskich relac;ji
pomiedzy cztonkami tancucha produkcji wieprzowiny,
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poznanie swoich wzajemnych oczekiwan i probleméw, co juz
owocuje wspdlng pracg nad zwiekszeniem produkcji
wieprzowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci kulinarnej.

e Umotzliwienie poznania standardéw i dobrych praktyk,
zwiekszenie poziomu S$wiadomosci wagi wspotpracy i
integracji poziomej i pionowej w taricuchu.

e Zwiekszenie Swiadomos¢ oraz kompetencji w obszarze
certyfikacji produkcji wieprzowiny i zasad budowy silnej marki
zywnosci, co jest kluczowe dla zwiekszenia konkurencyjnosci.

NSZZRI g
o

NIEZALEZNY SAMORZADNY ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNIKOW
INDYWIDUALNYCH "SOLIDARNOSC"

Tytut zadania

KONFERENCJA KULINARNE DZIEDZICTWO MAZOWSZA

Okres realizacji

06.2025-07.2025

Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA INFORMACYJNO-PROMOCYINE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIEJ WIEPRZOWINY, POPRZEZ
ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD KONSUMENTOW
NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA WIEPRZOWEGO,
SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU ZWIERZAT,
ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY SRODOWISKA.

63

Zakres dziatan

Organizacje kongresu tgczacego edukacje konsumencka z promocja
branzy rolniczej i przetwdrczej, integrujgc producentéw, ekspertow
i odbiorcéw na SGGW w Warszawie wraz z degustacjg tradycyjnych
potraw opartych na miesie wieprzowym.

Ocena merytoryczna

Ekspercka wymiana wiedzy oraz przestrzen spotkania rdéznych
Srodowisk: naukowcéw, praktykow, politykdw, producentow
rolnych i lideréw lokalnych spotecznosci (lunch i networing).
Podkreslenie koniecznosci budowania trwatych partnerstw na rzecz
ochrony dziedzictwa kulinarnego, wzmacniania lokalnych
tancuchéw dostaw, edukacji konsumenckiej i wspierania mtodych
rolnikéw.

Tytut zadania

DOZYNKI JASNOGORSKIE Z SOLIDARNOSCIA

Okres realizacji

08.2025-10.2025

64 Plan finansowy

2025

Cel zadania

DZIAtANIA  INFORMACYJNO-PROMOCYINE WPLYWAJACE NA
WZROST SPOZYCIA | SPRZEDAZY POLSKIEJ WIEPRZOWINY, POPRZEZ
ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI | WIEDZY WSROD KONSUMENTOW
NA TEMAT JAKOSCI, CECH | ZALET MIESA WIEPRZOWEGO,
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SYSTEMOW JAKOSCI ZYWNOSCI, DOBROSTANU ZWIERZAT,
ZROWNOWAZONEJ PRODUKCJI | OCHRONY SRODOWISKA.

Zakres dziatan

Organizacja stoiska informacyjno-promocyjnego podczas XXXIV
Krajowej Wystawy Rolniczej w Czestochowie wraz z degustacjami.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsréd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Wydano
5 tys. porcji degustacyjnych.
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