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WPROWADZENIE

1. Brytyjska Agencja ds. Standardéw Zywnosci FSA (Food Standards Agency) jest
zaangazowana w promocj¢ swiadomego wyboru. Jednym z gléwnych zadan FSA
jest poprawa standardéw znakowania zywnosci.

2. Konsumenci sg zaniepokojeni tym, ze niektore opisy umieszczane na etykietach
utracity swoje prawdziwe znaczenie. Do takiego wniosku prowadza wyniki
badania zachowan konsumentow, konsultacje publiczne i korespondencja.

3. Niniejsze uwagi dotyczace stosowania tych terminéw zostaty opracowane z mysla o
udzieleniu pomocy:

e wytwdrcom, producentom, detalistom 1 podmiotom $§wiadczacym ushlugi

gastronomiczne w rozstrzyganiu, kiedy terminy te moga by¢ stosowane, a kiedy
nie;

e organom $cigania w walce z nieodpowiednim stosowaniem tych terminow;
konsumentom poprzez zachgcanie do stosowania konsekwentnych i przejrzystych
sposobow znakowania.

4. Uwag tych nie nalezy traktowaé jako autorytatywnych stwierdzen czy tez wyktadni
prawa, poniewaz jedynie sady dysponuja kompetencjami w tym zakresie. Ostatecznie
wylacznie sady moga orzekaé, czy w danych okoliczno$ciach doszto do popetnienia
przestgpstwa lub wykroczenia.

INFORMACJE OGOLNE:

5. FSA zwroécita si¢ do Komitetu Doradczego ds. Zywnosci FAC (Food Advisory
Committee) o przeprowadzenie badania dotyczacego stosowania szeregu termindw
oraz o sformulowanie uwag na temat mozliwosci uniknigcia ich niewlasciwego
stosowania. Do terminow tych naleza:

swiezy (fresh) - oryginalny
(original)
naturalny (natural) - autentyczny
(authentic)
czysty (pure) - domowy
(home-made)
tradycyjny (¢raditional) - wiejski
(farmhouse)

6. FAC stwierdzit', ze podstawowe wymogi okreslone w Ustawie o bezpieczefistwie
zywnos$ci z 1990r., Ustawie o opisach handlowych z 1968r. oraz Regulacjach
dotyczacych znakowania zywnosci z 1996 zapewniaja konsumentom dostateczng

! “FAC Review of the use of the terms Fresh, Pure, Natural etc in Food Labelling 2001” [Opracowany przez

Komitet Doradczy ds. Zywnosci Przeglad stosowania terminéw: §wiezy, czysty, naturalny itp. w znakowaniu
zywnoscil- FSA/0334/0701.
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ochrong przed wprowadzeniem w biad w tym zakresie.

7. FAC stwierdzil jednak réwniez, ze terminy te sa w niektdrych przypadkach
niewlasciwie stosowane, a takze, ze w oczywisty sposob w tym zakresie pozostaje
wiele do poprawienia. Zdaniem FAC w niektérych przypadkach zastosowanie tych
terminow znacznie odeszto od ich powszechnie akceptowanego znaczenia i moze
wprowadza¢ konsumentow w btad, nawet biorac pod uwage fakt, ze znajdujace sig¢
W uzyciu znaczenia tych stéw moga z czasem ulec zmianie. FAC sformulowat
szereg zalecen, na ktérych oparto uwagi zawarte w niniejszym dokumencie.
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ODNOSNE PRZEPISY

8. Uwagi te dotycza 1 powinny by¢ interpretowane w swietle postanowien:

e Art. 16 rozporzadzenia (WE) nr 178/2002 (ustanawiajacego ogolne zasady 1
wymagania prawa Zywnosciowego)

zgodnie z ktérym znakowanie, reklama i prezentacja zywnosci oraz informacji
udostgpnionych na ich temat w jakikolwiek sposdb, nie moze wprowadzié
konsumentéw w btad.

e Art. 2 dyrektywy 2000/13/WE (w sprawie znakowania $rodkéw
spozywczych)

zgodnie z ktéorym znakowanie, reklama i prezentacja zywnosci nie moga

wprowadza¢ nabywcy w btad, w szczegodlnosci:

- co do wiasciwosci Srodka spozywczego, a w szczegdlnosci co do jego
charakteru, tozsamosci, wlasciwosci, sktadu, ilosci, trwatos$ci, zrdédia lub
pochodzenia, metod wytwarzania lub produkcji;

- poprzez przypisywanie sSrodkowi spozywczemu dziatania lub
wiasciwosci, ktérych on nie posiada;

- poprzez sugerowanie, ze srodek spozywczy posiada szczegolne wiasciwosci,
gdy w rzeczywisto$ci wszystkie podobne $rodki spozywcze posiadaja
takie wlasciwosci.

o Ustawa o bezpieczenstwie zywnosci z 1990r.
zgodnie z ktéra zakazuje si¢ sprzedazy jakiejkolwiek zywnosci, ktorej
charakter, istota lub jako$¢ nie odpowiadaja nabywcy, a opisywanie,
prezentacja lub reklama zywnosci w sposob niezgodny z prawda lub mogaca

wprowadza¢ konsumenta w biad jest przestepstwem.

e Ustawa o opisach handlowych z 1968r.

zgodnie z ktéra dotaczanie nieprawdziwych opiséw handlowych do
jakichkolwiek produktéw, w tym szczegoétowych informacji dotyczacych
jakosci, rozmiaru 1 sktadu, zastosowanej metody produkcji oraz producenta.

e Postanowienia ogdlne Regulacji dotyczacych znakowania zywnosci z 1996r.

UWAGI OGOLNE

9. Uwagi dotycza w rownym stopniu wszystkich srodkéw spozywczych, bez wzgledu
na to czy jest to zywno$¢ paczkowana czy tez nie, a takze bez wzgledu na jej punkt
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sprzedazy.

10. Ogdlne zasady dotyczace znakowania odnosza si¢ do stosowania wszystkich
terminéw ujetych w niniejszych uwagach. Jak w przypadku wszystkich innych
aspektow opisow produktow, sprzedaz zywnosci nie moze opierac si¢ na oszustwie,
a jej znakowanie 1 reklama powinny umozliwia¢ potencjalnemu nabywcy
dokonanie wlasciwego 1 Swiadomego wyboru na podstawie przejrzystej 1 bogatej w
informacje etykiety.

e Zywno$¢ musi byé zgodna z dotyczacym jej opisem, musza tez zostaé
udostepnione wlasciwe informacje potwierdzajace zasadnos¢ takiego opisu;

e W przypadku, gdy dany opis jest dwuznaczny lub nieprecyzyjny, decydujace
znaczenie powinien mie¢ sposob, w jaki zrozumialtby go przecigtny konsument;

e Zaréwno konsumentom, jak i1 uczciwym sprzedawcom nalezy zapewnié
ochrong poprzez przeprowadzanie kontroli,

e Kontrole powinny pozwala¢ na dokonanie poréwnania produktéw, sektorow i
sprzedawcdéw oraz umozliwia¢ konkurencje miedzy nimi;

e W przypadku konfliktu interesow konsumenta i producenta, pierwszenstwo
majq interesy konsumenta.

11. Tustracje na etykietach i w reklamach silnie oddzialuja na potencjalnego nabywce,
a w niektorych sektorach moga odgrywaé wigksza rol¢ niz nazwy czy inne
informacje opisowe. Prezentacja graficzna powinna podlega¢ takiemu samemu
nadzorowi i kontroli, jak stowa, ktorych uzywa si¢ do przedstawiania podobnych
obrazéw 1 poje¢. Nalezy zadba¢ o to, aby znajdujace si¢ w tle ilustracje 1 materiat
graficzny nie wprowadzaly konsumenta w btad co do rodzaju, jakosci i
pochodzenia produktu. Na przyktad:

e Prezentowanie scen z zycia wsi moze prowadzi¢ konsumenta do wniosku, ze
produkty pochodzenia zwierzgcego zostaty otrzymane ze zwierzat z hodowli
ekstensywnej prowadzonej w warunkach naturalnych;

e Prezentowanie scen rozgrywajacych si¢ w kuchni moze prowadzi¢ konsumenta
do wniosku, ze dany produkt zostal wytworzony recznie lub przynajmniej
wyprodukowany w ramach przedsiewzigcia o matej skali.

12. Znakowanie 1 prezentacja zywnosci powinny by¢ wykorzystywane do oceny czy
dana etykieta lub opis moga zosta¢ uznane za wprowadzajace w blad. W
przypadku, gdy prezentacje graficzne moga wprowadza¢ konsumenta w blad,
wszelkie potencjalne niejednoznacznos$ci musza zosta¢ wyjasnione za pomoca
odpowiednio przejrzystej i widocznej etykiety.

13. Wszelkie stosowanie terminéw objetych niniejszymi uwagami musi by¢
technicznie uzasadnione. W przypadku jakichkolwiek watpliwosci co do
interpretacji stosowanego wyrazenia lub opisu decydujace znaczenie powinien
mie¢ sposob, w jaki zinterpretowalby je typowy konsument.

14. Bez wzgledu na réznorakie mozliwe znaczenia tych termindw w réznych

kontekstach, w ktérych sa stosowane, w kazdym przypadku powinno zawsze by¢
jasne, jaka cecha produktu jest opisywana.
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15. Uscislania terminéw objetych niniejszymi uwagami za pomoca stow ,,styl” (style)
lub ,typ” (#ype), np. ,w tradycyjnym stylu”, nie uwaza si¢ za uzyteczne.
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ZALECANE KRYTERIA STOSOWANIA TERMINU ,,SWIEZY?” *V

16. Opis ,,swiezy” (fresh) moze by¢ dla konsumentéw uzyteczny w przypadku, gdy wyrdznia
artykuty sprzedawane krdtko po ich produkcji lub zbiorze. Jednak nowoczesne metody
dystrybucji i przechowywania moga znacznie opdzni¢ efekty uptywu czasu, przez co
stwierdzenie czy zastosowanie tego terminu jest uzasadnione staje si¢ coraz trudniejsze.

17. Termin ten moze by¢ rowniez uzyteczny, gdy stosuje si¢ go w odniesieniu do produktow,
ktore nie zostaly przetworzone. W takim przypadku, nalezy jasno okresli¢ co jest
rozumiane pod pojeciem przetwarzania: nadmiernie restrykcyjne wydaje si¢ tutaj
wykluczenie mozliwosci stosowania temperatury chtodniczej 1 innego rodzaju
kontrolowanych warunkow atmosferycznych w celu opdznienia procesu dojrzewania i/lub
wydtuzenia czasu przechowywania warzyw i owocow lub mycia i oczyszczania.

18. Termin ,Swiezy” (fresh) pojawia si¢ w wielu angielskich wyrazeniach, ktére moga
odwotywac si¢ do emocji, ale by¢ pozbawione rzeczywistego znaczenia, np. ,,SWiezo z
pieca” (oven fresh), ,,prosto z ogrodu” (garden fresh), ,Swiezo z oceanu” (ocean fresh),
»Swiezo z kuchni” (kitchen fresh) itp.

Uwagi ogoélne:

19. Stosowanie terminu ,,$wiezy”’ (fresh) podlega w pewnych okolicznosciach sankCJom
prawnym: np. Htradycyjny 1ndyk swiezo z fermy” (7 radltlonal Farmfresh Turkey)’, ,.ckstra
Swieze jaja” (extra fresh eggs)’ i ,,$wiezy drob” (fresh poultry)’.

20. Poza tym termin ,,$wiezy” powinien by¢ stosowany jedynie w kontekscie, w ktorym
jego znaczenie jest zrozumiate. Opis taki pomaga konsumentom odrézni¢ od siebie
podobne produkty, np:

. SwieZa satatka owocowa przygotowywana jedynie ze swiezych owocow;

e Swieze produkty mleczarskie, takie jak $mietana, przechowywane w miejscu
sprzedazy w warunkach chlodniczych i majace ograniczony okres przydatnosci do
spozycia, nawet w przypadku poddania ich minimalnej, tagodnej obrdbce cieplnej,
takiej jak konwencjonalna pasteryzacja, ze wzgleddéw bezpieczenstwa.

21. Znaczenie termindéw ,,$wiezy” (fresh) lub ,.$wiezo” (freshly) musi by¢ zrozumiale, za
kazdym razem, kiedy sa one stosowane, zaro6wno pojedynczo, jak i tacznie z innymi
stowami. Nalezy unika¢ stosowania terminéw odwotujacych si¢ do emocji, ale
pozbawionych znaczenia, takich jak “Swiezo z oceanu”, ,$wiezo z kuchni”, ,,$§wiezo z
ogrodu”.

22. Wyrazenia takie jak: ,$wiezo ugotowane” (freshly cooked), ,$wiezo przyrzadzone”
(freshly prepared), ,»SWieZ0 upleczone (freshly baked), »Swiezo zebrane” (freshly
picked) nie moga sugerowaé nic innego niz to, ze opisywana czynnos¢ zostala wiasnie
wykonana. W przypadku stosowania takich sformulowan zaleca si¢ doprecyzowanie ich
poprzez okreslenie czasu, kiedy dana czynno$¢ zostala wykonana: np. ,,przyrzadzone

? Rozporzadzenie Rady (EWG) nr 2082/92 oraz rozporzadzenie Komisji (WE) nr 1482/2000 w sprawie swiadectw o
szczeg6lnym charakterze dla produktéw rolnych i srodkéw spozywcezych

? Rozporzadzenie Rady (EWG) nr 2771/75 w sprawie wspélnej organizacji rynku jaj, z pozniejszymi zmianami

* Rozporzadzenie Komisji (EWG) No 1538/91 w sprawie niektorych norm handlowych w odniesieniu do drobiu, z
pdzniejszymi zmianami
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swiezo dzisiaj rano (freshly prepared this morning).

23. Pakowanie, przechowywanie oraz inne procesy w ramach lancucha dostaw, ktore
zapewniaja ,,$wiezos¢” nie powinny by¢ opisywane w sposdb sugerujacy, ze czas
sprzedazy dzieli od momentu zbioru lub przygotowania jedynie krétki okres, jezeli nie jest
to prawda. Na przyktad: zywnos$¢ pakowana prézniowo w celu utrzymania jej $wiezosci
nie powinna by¢ opisywana jako ,,§wiezo pakowana” (freshly packed).

Owoce i warzywa:

24. Termin ,S$wiezy” (fresh) jest obecnie powszechnie stosowany nie w celu
zasygnalizowania, ze dane owoce 1 warzywa zostaty zebrane w ostatnim czasie, lecz jako
informacja, ze nie zostaly przetworzone, co jest do przyjecia, o ile stowo to nie jest
stosowane w sposOb sugerujacy, ze dany produkt zostat zebrany w ostatnim czasie, np.
»Swiezo z farmy” (fresh from the farm), “swiezo zebrane” (freshly picked), jezeli nie jest to
prawda (zob. pkt. 22 powyzej).

25. Termin ,,$wiezy” moze by¢ stosowany w odniesieniu do owocdéw i warzyw, ktére
zostaly umyte lub oczyszczone, pod warunkiem, ze zostanie rowniez podana informacja
o tym, ze zostaty one tym czynnosciom poddane.

Migso i ryby:

26. Po uboju prawie wszystkie tusze podlegaja chtodzeniu w temperaturze bliskiej 0°C
lub nieco nizszej, co wynika gltownie z zasad higieny. Termin ,$wiezy” jest
tradycyjnie stosowany w celu odréznienia migsa surowego od migsa
konserwowanego (chemicznie). Niedopuszczenie do stosowania terminu ,,§wiezy” w
odniesieniu do chtodzonego migsa byloby bezcelowe. W takich okolicznosciach
stosowanie terminu ,,Swiezy” jest dopuszczalne.

27. Dopuszcza si¢ stosowanie terminu ,,Swiezy’ w odniesieniu do ryb, ktére poddano
chtodzeniu lodem, ale nie poddano mrozeniu.

28. Przecigtny konsument nie uznalby za ,,swieze” migsa lub ryb, ktore zostaty zamrozone, a
nastgpnie rozmrozone przed sprzedaza. W takich okolicznosciach termin ,,$wiezy” nie
. , X
powinien by¢ stosowany.

Sok owocowy:

29. Termin ,$wiezy” nie powinien by¢ stosowany bezposrednio lub sugerowany na
opakowaniach sokow przygotowanych poprzez rozcienczenie koncentratu.

30. Termin “Swiezo wycisniety” powinien by¢ stosowany tylko w odniesieniu do soku
otrzymanego bezposrednio z owocow (tzn. nie przygotowanego z koncentratu), w
przypadku ktorego czas dzielacy otrzymanie soku od jego pakowania jest krotki, a data
przydatnosci do spozycia podana na opakowaniu nie jest pdzniejsza niz dwa tygodnie
od daty otrzymania soku.

31. W przypadku, gdy sok owocowy opisany jako “Swiezo wycisnigty” zostal poddany

pasteryzacji, nalezy to zaznaczy¢é w opisie produktu: np. ,,freshly squeezed pasteurised
orange juice” (§wiezo wycisniety pasteryzowany sok pomaranczowy).
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Xl, 2,3)
Nalezy pamigtaé, Ze opisane rozwaZania zostaly poprzedzone badaniami konsumentow w Wielkiej Brytanii. W jezyku
angielskim stowo ,,fresh” -,Swiezy” oraz ,unfresh” — , nieswiezy” by¢é moze jest traktowanenieco inaczej ni; w
przypadku polskich konsumentow, dla ktorych termin ., nieswiezy” kojarzy sie bezposrednio z okresleniem ,,zepsuty”.
Stqd tei nalefy sig¢ kierowad priy rozwaZaniu ugycia tego wyraZenia wskazowkami przedstawionymi we
wstepie.
Zdaniem MRIRW na przyklad uzycie wyrazenia podanego w pkt. 31 wobec wyzej przedstawionych kryteriow
tez budzi watpliwosci.

Ponadto w przypadku terminu ,,swiezy” w odniesieniu do migsa nalezy pamietac, ;e w zalqczniku nr. 1 do
Rozporzqdzenia (WE) nr 853/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 29 kwietnia 2004 r. ustanawiajgcego
szezegolne przepisy dotyczqce higieny w odniesieniu do zywnosci pochodzenia zwierzecego okreslono definicje ,,swiezego
migsa” jako migsa niepodanego zadnemu procesowi poza chlodzeniem, mrozeniem,lub szybkim mroZenie, w tymmigsa

pakowanego proiniowo lub pakowanego w atmosferze regulowane.(kom.MRiRW)

Swiezy makaron:

32. Za $wiezy makaron tradycyjnie uznaje si¢ produkt o krdtkim okresie przydatnosci do
spozycia 1 jest malo prawdopodobne aby termin ,,$wiezy” stosowany w odniesieniu do
produktéw o dlugim okresie przydatnosci do spozycia mogh by¢ utozsamiany z tym, co
przecigtny konsument rozumie pod tym pojgciem”.

Swieze pieczywo:

33. Terminy takie jak “Swiezo upieczony” (freshly baked), “pieczony na miejscu” (baked in
store) oraz ‘“Swiezo z pieca’ (oven fresh) moga wprowadza¢ konsumentow w btad
pozwalajac im wierzy¢, ze oferuje si¢ im produkty wytworzone $wiezo, na miejscu 1 z
podstawowych surowcdéw. W niektorych sklepach sprzedaje si¢ pieczywo otrzymywane z
produktéw wstepnie upieczonych 1 pakowanych w atmosferze oboj¢tnej lub mrozonych
poza sklepem, a nast¢gpnie ,,dopiekanych” w przysklepowych piekarniach. Stosowanie
termindéw “swiezo upieczony” (freshly baked), ,,pieczony na miejscu” (baked in store) oraz
»Swiezo z pieca” (oven fresh) w odniesieniu do takich produktow moze stanowié
potencjalne naruszenie przepisow ogélnych opisanych w pkt. 8 powyze;°.

Mrozonki/skladniki:

34. Termin “Swiezy” (fresh) powinien by¢ stosowany w odniesieniu do mrozonek, jedynie
jezeli jego znaczenie jasno wynika z kontekstu. Na przyktad:

e sformutowanie “zamrozony na $wiezo” (frozen from fresh) powinno by¢ stosowane

> Okolnik LACORS LAC 14 96 7: “Fresh pasta” [$wiezy makaron]
6 Zob. réwniez: okonik LACORS LAC 9 98 9: “Labelling and description of bread” [Etykietowanie i opisywanie
chleba]
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jedynie w celu zaznaczenia, ze dany produkt byl §wiezy (tzn. ostatnio wyprodukowany
lub zebrany) w momencie zamrozenia go.

o sformutowanie “wyprodukowany ze s$wiezych skladnikow” (made with fresh
ingredients) powinno by¢ stosowane jedynie w przypadku, gdy ma ono oznaczaé, ze w
procesie produkcji nie wykorzystano zadnych sktadnikow przetworzonych, tzn.
sktadnikow, ktore zostaly poddane procesowi suszenia, liofilizacji, mrozenia,

koncentracji, sproszkowania, puszkowania;

e sformutowanie “wyprodukowany ze §wiezego X (made with fresh X), powinno by¢
stosowane jedynie w przypadku, gdy X odpowiada nazwie sktadnika, ktory nie zostat
przetworzony, a dany produkt spozywczy nie zawiera ponadto jego przetworzonych
odpowiednikoéw, np. produkt opisywany jako otrzymany ,,ze swiezych pomidorow” nie
powinien oprocz §wiezych pomidoréw zawiera¢ pomidoréw z puszki.

Swiezy smak:

35. Sformutowanie “$wiezy smak” (fresh taste) nie powinno by¢ stosowane w przypadku, gdy
moze wprowadza¢ konsumenta w btad, np. sugerujac, ze dany produkt jest ,,$wiezo
wycisniety”, o ile z kontekstu jasno nie wynika, ze sformutowanie to odnosi si¢ do
,»wyrazistosci” smaku lub nie zostaty spelnione odpowiednie kryteria ,,Swiezosci”. Nalezy
rozwazy¢ mozliwos¢ stosowania odpowiednikow tego sformutowania, takich jak: ,,czysty
smak” (clean taste) ,,odSwiezajacy smak” (refreshig taste).

36. Okreslenia takie jak ,,0 smaku $wiezego X (with the taste of fresh X) powinny by¢
stosowane jedynie w przypadku, gdy dany produkt zawiera ,,swiezy X", a opisywany smak
pochodzi catkowicie lub gléwnie z tego wiasnie ,,swiezego X”.

Zywno$é schlodzona:

37. W wyniku wzrostu sprzedazy chtodzonych dan gotowych termin ,$wiezy” zaczgto
stosowaé w celu zaznaczenia, ze dany produkt byl przechowywany w chlodni przez
umiarkowanie diugi okres, a takze, aby podkresli¢ réznicg dzielaca taki produkt od
konwenCJ onalnego produktu o przedhuzonej trwatosci. Za przyktad moga sluzyc chtodzone
zupy 1 sosy o smaku i konsystencji produktéw poddanych mniej intensywnemu
przetworzeniu, produkty w puszkach lub butelkach, a takze sok owocowy otrzymywany
bezposrednio z owocow, ewentualnie pasteryzowany. W takich przypadkach, produkty
takie maja krotki okres przydatnosci do spozycia, nawet pomimo przechowywania w
chtodni, a termin ten jest rzekomo stosowany w celu zasygnalizowania tego

Wydnie poprawione, grudzien 2002



konsumentowi.

38. Warunki przechowywania mozna okresli¢ duzo precyzyjniej. Termin “Swiezy” nie
powinien by¢ stosowany w taki sposob, o ile dany produkt nie spetnia odpowiednich
kryteridéw stosowania tego terminu okreslonych w niniejszych uwagach.

ZALECANE KRYTERIA STOSOWANIA  TERMINU
,NATURALNY?”

39. Termin “naturalny” (natural) oznacza, ze dany produkt zostal wytworzony ze
sktadnikéw naturalnych, np. sktadnikoéw pochodzenia naturalnego, a nie ze sktadnikow
wyprodukowanych przez czlowieka lub takich, w ktérych powstanie cztowiek ingerowat.
Przez wprowadzanie w btad rozumie si¢ stosowanie tego terminu w odniesieniu do
zywnosci lub jej sktadnikéw, ktérych sklad zostat zmieniony za pomocg substancji
chemicznych lub takich, ktore sktadaja si¢ z produktow nowych technologii, w tym
dodatkéw do zywnosci oraz aromatow stanowiacych produkt przemystu chemicznego lub
otrzymywanych w wyniku proceso6w chemicznych.

Produkty mleczarskie:

40. Termin “naturalny” jest od wielu lat umieszczany na opakowaniach niektérych produktow
mleczarskich w celu zasygnalizowania, ze sq one wytwarzane z mleka, z wykorzystaniem
jedynie koniecznych kultur bakterii fermentacji mlekowej i sa wolne od innych sktadnikow
1 dodatkéw, takich jak konserwanty, aromaty, barwniki, tzn. sa ,,zwyklymi”,
niearomatyzowanymi produktami (np. ,,jogurt naturalny”, ,naturalny ser fromage”,
»~twardg naturalny”). Zastosowanie takie jest atwo zrozumiate, a zatem i dopuszczalne, o
ile jest jasne, ze uzycie tego terminu oznacza, ze aromat produktu pochodzi wytacznie ze
sktadnikéw koniecznych do jego wytworzenia i ze nie zostal zmodyfikowany za pomoca
jakichkolwiek innych metod. Wykorzystane sktadniki musza spelnia¢ wymogi zawarte w
pkt. 44 i pkt. 45.

Woda butelkowana:

41. Termin * naturalny (natural) moze by¢ stosowany w odniesieniu do wody mlneralneJ
zgodnie z przepisami w spraw1e naturalnej; wody mineralne;j, wody zrodlaneJ 1
butelkowanej wody pitnej z 1999 r.” W przypadku wody butelkowanej innymi nazwami
produktow sa ,,woda zrodlana” (spring water) i ,butelkowana woda pitna” (bottled
drinking water).

Uwagi ogolne:

42. Termin “naturalny” nie wymaga doprecyzowania jedynie, gdy jest stosowany w
nastepujacych celach:

a) do opisania pojedynczych srodkow spozywczych o tradycyjnym charakterze, do
ktérych nic nie zostalo dodane 1 ktére zostaly poddane jedynie takiemu
przetworzeniu, dzigki ktoremu nadajg si¢ do spozycia przez ludzi:

’ Dyrektywa wdrazajaca 80/777/EWG, z pézniejszymi zmianami oraz 80/778/EWG
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o wedzenie (bez uzycia srodkow chemicznych), tradycyjne procedury
przygotowywania zywnosci na ciepto, takie jak: pieczenie, blanszowanie oraz
tradycyjne metody liofilizacji, sa przyktadami proceséw dopuszczalnych, podobnie
jak przesiewanie mechaniczne oraz mycie woda.

e sama fermentacja jest procesem naturalnym, ale procesy poOzniejsze moga
wyklucza¢ mozliwo$¢ zastosowania terminu ,naturalny” w odniesieniu do
produktu koncowego, o ile nie jest on odpowiednio sprecyzowany.

* Procesy takie jak mrozenie, koncentracja, pasteryzaqa i sterylizacja, chociaz w
oczyW1sty sposob odgrywaja istotna rol¢ zarowno w zapewnianiu bezpieczenstwa
zywnosci jak i jego konserwacji leza w sprzecznosci z obecnymi oczekiwaniami
konsumentéw wzgledem zywnos$ci "naturalnej". mozna jednak za pomoca tych
terminéw opisywacé proces, ktéremu zostal poddany produkt “naturalny”, np.
»pasteryzowany naturalny sok cytrynowy” (pasteurised natural lemon juice),
,mrozony naturalny sok owocowy” (frozen natural orange juice).

e w przypadku jednosktadnikowych produktéw spozywczych, takich jak ser, jogurt i
masto, dopuszczalne jest takie przetwarzanie, ktoérego zastosowanie jest
niezbgdne, aby otrzymac¢ produkt koncowy (zgodnie z opisem zawartym w pkt. 40
powyzej i 44 oraz 45 ponizej.

Wybielanie, utlenianie, wedzenie (z zastosowaniem srodkow chemicznych),
zmigkczanie (z zastosowaniem Srodkéw chemicznych), uwodornianie 1 podobne
procesy nie leza w tym zakresie.

Ograniczenie do “zywnosci o naturalnym charakterze” wyklucza Zzywno$¢
otrzymana w wyniku proceso6w nowatorskich z zakresu pojgcia ,,naturalnosci”.

b) w celu opisania sktadnikow zywnosci otrzymanych z uznanych zrodet zywnosci,
ktore spetniaja kryteria wymienione w punkcie a).

w celu opisania dozwolonych dodatkéw do zywnosci pochodzacych z innych uznanych
zrodel zywnosci 1 otrzymanych w wyniku odpowiedniego przetwarzania
mechanicznego, w tym destylacji oraz usuwania rozpuszczalnikow, lub tradycyjnych
procedur przygotowywania zywnosci.

d) w celu opisania aromatow zgodnych z brytyj skimi Regulacjami dotyczacymi aromatdéw
w zywnosci z 1992 1., z pozmejszyml zmianami, oraz dyrektywa WE 91/71/EWG 1
dyrektywa 2000/ 13/WE (zatacznik IIT%).

d) w celu opisania konserwowanego tunczyka i bonito zgodnych z rozporzadzeniem
WE nr 1536/92.

43. Wielosktadnikowe produkty spozywcze nie powinny by¢ okreslane bezposrednio, ani
poprzez sugesti¢, jako ,naturalne”; jest jednak dopuszczalne opisywanie takiej

¥ Europejskie prawo dotyczace aromatéw naktada na producentéw i dostawcow aromatéw wymog stosowania
terminéw: ,,naturalny” (natural), ,,identyczny z naturalnym” (identical to nature) i ,,sztuczny” komercyjnym handlu
swoimi produktami. Konsumenci moga jednak nie rozumie¢ réznicy pomiedzy pojeciami “sztuczny” i ,,identyczny z
naturalnym” (identical to nature lub nature-identical) stosowanymi w opisach aromatéw w odniesieniu do koncowego
produktu spozywczego.
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zywnosci jako ,,wyprodukowanej z naturalnych sktadnikow”, o ile wszystkie sktadniki
spetniaja kryteria zawarte odpowiednio w pkt. 42 lit. b), lit. ¢) oraz lit. d).

44. Zywnosci niespeiajacej kryteriow zawartych w pkt. 42 lit. a) oraz pkt. 43 nie nalezy
opisywac jako charakteryzujacej si¢ ,,naturalnym” smakiem, aromatem lub kolorem.

45. Stowo ,,naturalny” oznaczajace jedynie, ze produkt jest zwykty i niearomatyzowany, nie
powinno by¢ stosowane, o ile dana zywnos¢ nie speinia kryteriow zawartych w pkt. 42
lit. a) lub pkt. 43, badz nie jest zgodna z Kodeksem postepowania Federacji Przemystu
Mleczarskiego dotyczacym sktadu i znakowania jogurtu.

46. Stowo ,naturalny”, ani jego pochodne nie powinny wchodzi¢ w sktad marek, nazw
marketingowych lub wyrazen w sposdb sugerujacy, ze zywnos¢ niespelniajaca kryteriow
zawartych w pkt. 42 lit. a) oraz pkt. 43 jest naturalna lub zostata wyprodukowana z
naturalnych sktadnikow.

47. W przypadku, gdy stowo "naturalny” stanowi czg$¢ nazwy firmowej, stowa tego nie
nalezy nadmiernie podkresla¢ na opakowaniu zadnego z poszczegdlnych produktdw, o ile
produkt taki nie spelnia wymogdéw powyzszych kryteriow.

48. Opisy takie jak ,naturalna warto$¢” (natural goodness), ,,naturalnie lepszy” (naturally
better) lub ,,z natury” (nature’s way) sa w przewazajacym stopniu pozbawione znaczenia i
nie powinny by¢ stosowane.

49. Przedstawione powyzej zasady dotycza rowniez stosowania innych stéw 1 sformutowan,
takich jak ,,prawdziwy” (real), ,rzeczywisty” (genuine), ,czysty” (pure) itp. majacymi
wlasne odrgbne i1 charakterystyczne znaczenia, w przypadku stosowania ich w miejscu
stowa ,natural” w sposdb sugerujacy konsumentowi podobne korzysci. Wskazdwki
dotyczace takich terminow zostaty zawarte w innych punktach niniejszych uwag.

50. Inne opisy (mozna je nazwaé "opisami negatywnymi"), ktore nie zawieraja terminu
"naturalny" lub jego bezposrednich pochodnych, ale maja za zadanie sugerowal
konsumentowi ,,naturalno$¢” produktu, sq opisami mogacymi wprowadzaé¢ konsumenta w
btad lub dezorientowac. Nastepujace sformutowania nie powinny by¢ stosowane:

e opis, z ktérego wynika, ze dana zywnos$¢ jest "wolna od X" (jezeli wszystkie srodki
spozywcze nalezace do tej grupy lub kategorii sa wolne od ,,X”);

e oswiadczenia lub sugestie ktadace nadmierny nacisk na fakt, ze dany produkt jest
"wolny od pewnego nienaturalnego dodatku do zywnosci lub dodatkéw nalezacych
do pewne;j kategorii" (jezeli dany produkt zawiera inne nienaturalne dodatki);

e opis, zgodnie z ktorym dana zywnos$¢ jest ,,wolna od dodatkéw do zywnosci jednej
kategorii” (free from one category of additive), jezeli zostat w jej przypadku
zastosowany sktadnik lub dodatek nalezacy do innej kategorii, ale zasadniczo dajacy
ten sam efekt.

Powyzsze kryteria pozostaja bez wplywu na ,,opisy negatywne”, ktdre nie sugerujg
konsumentowi "naturalnosci", takie jak: ,wolny od X (free from X), gdzie ,,X” jest
konkretnym dodatkiem do zywnosci, a takze takie, w przypadku ktérych dane
oswiadczenie moze stanowi¢ dla konsumentéw doktadng i uzyteczng informacje .
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ZALECANE KRYTERIA STOSOWANIA TERMINU
, CZYSTY”™

51. Termin ,,czysty” (pure) jest zazwyczaj stosowany w odniesieniu do jednosktadnikowych
produktéw spozywczych, np. do oznaczenia pojedynczej wymienianej odmiany ryzu, lub
w celu podkreslenia jakosci sktadnikéw zywnos$ci, np. ,kruche ciastko z dodatkiem
czystego masta” (pure butter shortbread), aby zaznaczyC, ze uzyte maslo nie zostato
zmieszane z innymi thuszczami.

52. Zasadno$¢ stosowania terminu ,,czysty” powinna by¢ uzalezniona od wiasciwosci
samej zywnosci, a nie od warunkow, w jakich jest ona przechowywana.

53. Na ogét termin ,,czysty” powinien by¢ stosowany jedynie w nastgpujacych
okolicznosciach:

a) w celu opisania jednosktadnikowego produktu spozywczego:

e do ktérego nic nie zostato dodane,

e ktory jest wolny od przypadkowych zanieczyszczen podobna zywnoscig (tzn. nie
powinna to by¢ zywno$¢ z tolerancja na zanieczyszczenia, taka, jak w przypadku
ryzu basmati, makaronu z pszenicy durum, progu zawartosci organizméw
modyfikowanych genetycznie);

b) wielosktadnikowe produkty spozywcze nie powinny by¢ opisywane bezposrednio, ani
poprzez sugestig, jako produkty ,,czyste”. Jest jednak dopuszczalne opisywanie takiej
zywnosci jako ,,wyprodukowanej z czystych sktadnikow” (, o ile wszystkie sktadniki
spetniaja kryteria wymienione powyzej lub o ile zawarty i wymieniony w opisie
sktadnik spetnia powyzsze kryteria i stanowi jedyne zZrodto tego sktadnika. Od tej
ogolnej zasady istnieja dwa wyjatki:

e Sok owocowy: stowo ,czysty” jest stosowane jedynie w odniesieniu do
niestodzonego soku owocowego, ale moze by¢ stosowane w odniesieniu do
koncentratu soku rozcienczanego woda. W $wietle przepisow prawa dozwolone
jest dodawanie cukru lub kwasu cytrynowego w celu poprawienia smaku oraz
stosowanie kwasu askorbinowego w charakterze antyutleniacza w cyklu
przetwarzania sokéw owocowych. Termin ,,czysty” nie powinien by¢ stosowany
w odniesieniu do produktow zawierajacych dodatek cukru, kwasu cytrynowego
lub kwasu askorbinowego.

X Stowo ,,czysty” w jezyku polskim te; moie byé inaczej interpretowane przez polskich
konsumentow, stqd te? nalezy ze szczegolng uwagq priyjrzec sie wyjasnieniom FSA i raczej
wykorzystaé je jako ,klucz” do przemyslen nad takim oznaczaniem produktow, ktore nie
bedzie wprowadzato w btad konsumenta.(kom. MRiRW)
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e Dzemy 1 marmolady: termin ,,czyste owoce” jest stosowany w celu zaznaczenia,
ze przed uzyciem do produkcji dzemu lub marmolady owoce nie byly
konserwowane z uzyciem dwutlenku siarki. Takie zastosowanie tego terminu jest
dopuszczalne. Europejski Trybunal Sprawiedliwosci orzekt, ze sformulowanie
,haturalnie czysty” ( jest uzasadnione i Zze jest mato prawdopodobne, aby
wprowadzalo konsumentdéw w blad, w przypadku umieszczania go na
opakowaniach dzemu truskawkowego z dodatkiem pektyny oraz z niska
zawartos$cia otowiu, kadmu i dwdch okreslonych pestycydow) W skrocie:
Europejski Trybunat Sprawiedliwosci uznal, ze obecnos$¢ pektyny jest dla
przecigtnego konsumenta oczywista z uwagi na ujecie jej na liscie sktadnikow;
obecnos¢ naturalnie wystgpujacych zanieczyszczen wystepujacych w niewielkiej
ilosci jest nieunikniona, a poziom zawartosci pozostalosci pestycyddw jest
,»Szczegolnie niski” w poréwnaniu do poziomu, na ktory zezwala prawodawstwo
Wspolnoty.

54. Stowo "czysty” nie powinno by¢ stosowane w nazwach marek, nazwach marketingowych
lub wyrazeniach w sposdb sugerujacy, ze zywno$¢ niespelniajaca powyzszych kryteriow jest
czysta 1 wyprodukowana z czystych sktadnikow.

55. Stowo ,,czysty" oznaczajace jedynie, ze produkt jest zwykty 1 niearomatyzowany, nie
powinno by¢ stosowane, o ile dana zywnos¢ nie speinia powyzszych kryteriow.

ZALECANE KRYTERIA STOSOWANIA  TERMINU
L,TRADYCYJNY”

56. Termin ,tradycyjny” (traditional) jest powszechnie stosowany do opisywania
produktéw lub sposobow ich przygotowama w przypadku gdy na rynku istnieja ich
nowsze odpowiedniki. Termin ten sugeruje co$§ wigcej niz stowa ,oryginalny”
(original) lub ,,zwyklty” (plain).

57. O ile termin ,tradycyjny” nie stanowi czqsm nazwy zarejestrowanej zgodnie z zasadami
UE (np. Traditional Farmfresh Turkey’), powinien on byé w sposéb oczywisty
zastosowany w celu opisania receptury, podstawoweJ metody przggotowanla lub
przetwarzania produktu, ktora jest stosowana przez pewien dluzszy czas Wykorzystane
sktadniki i zastosowany proces'' powinny zatem pozostawaé w tym okres1e dostepne 1
zasadniczo niezmienione.

58. W btad wprowadza stosowanie terminu ,,tradycyjny” bez dodatkowych okreslen w celu
rozrdéznienia pomigdzy receptura ,,oryginalna” a jej kolejnymi wariantami. Wytworcy 1
sprzedawcy detaliczni powinni ze szczeg6lng uwaga traktowaé przypadki stosowania
sktadnikow, w szczegolnosci dodatkdw do zywnosci, a takze procesow, ktore nie byly
wykorzystywane w produkcji zywnosci w okresie okreslonym powyzej. Musza oni

? Rozporzadzenie Rady (EWG) nr 2082/92 oraz rozporzadzenie Komisji (WE) nr 1482/2000 w sprawie §wiadectw o
szczegllnym charakterze dla produktow rolnych i srodkow spozywcezych (aktualnie sq to rozporzadzenia : 509/2006
oraz 510/2006 (kom. MRiRW))

19 7 reguly jest to okres odpowiadajacy dwém pokoleniom Iub okres 50 lat

" “Proces produkcji chleba z Chorleywood” (Chorleywood Bread Process) jest stosowany w Wielkiej Brytanii od
niemal 40 lat. Polega jedynie na wymieszaniu ciasta pod ci$nieniem/proézniowo, a korzystanie z niego nie powinno
uniemozliwia¢ piekarzom nazywania chleba ,,tradycyjnym”, o ile pod innymi wzgledami pozostaje on niezmieniony.

Wydnie poprawione, grudzien 2002



zagwarantowaé, ze termin ten nie odnosi si¢ do sktadu lub metody produkcji, ktorej
przecigtny konsument nie uznalby za “tradycyjng”, a takze rozwazyC, czy okreslenie
,»oryginalna receptura” lub podobne nie byloby stosowniejsze. Zastosowanie stowa
“tradycyjny” w odniesieniu do danego produktu powinno by¢ poparte odpowiednimi
dowodami.

59. Receptury produktow ktére mogg zosta¢ opisane jako ,tradycyjne” moga z uptywem
czasu ulega¢ zmianom w kierunku dostosowania do wymagan 1 oczekiwan
konsumentow, np. pudding bozonarodzeniowy i babeczki bozonarodzeniowe, do ktérych
wyrobu zastosowano tluszcze roslinne, a nie zwierzece, a takze inne produkty
tradycyjnie spozywane o pewnych porach roku. Takie produkty spozywcze nie powinny
by¢ opisywane jako ,tradycyjne X”. Mozna jednak nawiazywaé¢ do tradycyjnego
charakteru takich produktow, o ile nie sugeruje to, ze same produkty zostaly
wyprodukowane tradycyjnie lub zgodnie z tradycyjna receptura, jezeli nie jest to prawda.
Na przykiad: ,,pudding bozonarodzeniowy — wysokokaloryczny, gotowany na parze
pudding jedzony tradycyjnie w Dzien Bozego Narodzenia ze stodkim sosem z mleka i
jaj, kremem z masta, cukru i brandy lub kremem”.

ZALECANE KRYTERIA STOSOWANIA TERMINU
»ORYGINALNY”

60. W przeciwienstwie do stowa ,tradycyjny” (tradztzonal) termin ,,oryginalny” (original)
niekoniecznie sugeruje, ze dany produkt pozostal niezmieniony przez dhugi czas. Termin
ten jest stosowany w celu zaznaczenia, ze dany produkt pojawit si¢ na rynku jako pierwszy
produkt danego rodzaju, w przypadku gdy jego oryginalna posta¢ lub aromat pozostaty bez
wigekszych zmian na przestrzeni czasu, a zatem w celu odrdznienia go od nowszych
produktéw danego rodzaju. Termin ten jest powszechnie stosowany w znaczeniu ,,zwykty”
(plain) lub ,,niearomatyzowany” (unflavoured) w przypadku, gdy na rynku dostgpne sa
inne warianty danego produktu, np. ,,czipsy o oryginalnym smaku” (original flavour
crisps), lub w celu oznaczenia pierwszego wariantu z catej serii produktow.

61. Termin ,oryginalny” powinien by¢ stosowany jedynie w celu opisania zywnosci
produkowanej zgodnie z receptura, ktérej pochodzenie jest mozliwe do ustalenia i ktéra
pozostata bez zasadniczych zmian na przestrzeni czasu. Moze on by¢ rdwniez stosowany
do opisania procesu, o ile jest to pierwszy proces uzywany do produkcji tej zywnosci, ktory
pozostat bez zasadniczych zmian na przestrzeni czasu.

62. Terminem ,oryginalny” moga by¢ okreslane produkty, ktére nie ulegly znacznym
zmianom 1 ktére pozostaja dostepne jako produkt ,standardowy”, gdy wprowadzane sa
nowe produkty. Produkt wprowadzany na rynek ponownie po okresie nieobecnosci
powinien by¢ opisywany jako ,,oryginalny”, o ile mozliwe jest wykazanie, ze speinia on
powyzsze kryteria.

63. Termin ,,oryginalny” nie powinien by¢ stosowany w znaczeniu ,,zwykly” (plain) lub
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,hiearomatyzowany” (unflavoured) w przypadku, gdy na rynku dostgpne sa inne warianty
danego produktu, np. ,,czipsy o oryginalnym smaku” (original flavour crisps), lub w celu
oznaczenia pierwszego wariantu z calej serii produktéw, o ile nie jest mozliwe wykazanie,
ze dany produkt spetnia kryteria zawarte w pkt. 61 1 62.

ZALECANE KRYTERIA STOSOWANIA TERMINU
LAUTENTYCZNY”

64. Termin ,,autentyczny” (authentic) ma duzo silniejsza wymow¢ niz termin ,.tradycyjny”.
Termin ten moze zardwno sugerowac, ze dany produkt nie ulegl zmianom na przestrzeni
czasu lub ze rzeczywiscie pochodzi z obszaru sugerowanego w jego nazwie, np.
"autentyczne kornwalijskie paszteciki" (authentic Cornish pasties), jezeli taki opis tej
grupy produktow (Cornish pasties) wszedt do powszechnego uzycia.

65. Termin “autentyczny” jest stosowany:

e w celu zaznaczenia prawdziwego pochodzenia danego produktu, jezeli zastosowany
opis moze by¢ powszechnie uzywany w odniesieniu do grupy produktow;

e Aby przekaza¢ konsumentom, ze dany produkt posiada szczegodlne witasciwosci
niecodzienne dla brytyjskiego podniebienia, np. ,,dania z curry wedlug autentycznych
indyjskich przepiséw” (authentic Indian-recipe curry dishes).

e w celu oznaczenia poszczegolnych rodzajow ryzu, tam gdzie jest to istotne ze wzgledu
na ich rézne wiasciwosci.

66. Stosowane obecnie powszechnie terminy, takie jak ,,prawdziwy” (real), ,rzeczywisty”
(genuine) itp. w odniesieniu do poszczegolnych skladnikéw zywnosci (np.
»wyprodukowany z prawdziwego soku owocowego”) sa najczg¢sciej nieuzasadnione i
stanowia tautologi¢. Takie stosowanie tych termindw moze zosta¢ odczytane jako sugestia,
ze dana zywno$¢ lub jej skladniki charakteryzujq si¢ wyzsza jakoscia sktadu niz inne
produkty z tej samej grupy. Z uwagi na fakt, ze w przypadku zywnosci lub sktadnikéw
bedacych odpowiednikami lub zamiennikami, badz aromatami, ich obecno$¢ powinna
zosta¢ wyraznie zaznaczona na etykiecie, zaleca si¢ zaprzestania takiego stosowania tych
terminow.

67. Termin ,autentyczny” oraz terminy podobne, takie jak ,prawdziwy” (real) i
rzeczywisty” (genuine) powinny by¢ stosowane jedynie w nastepujacych
okolicznosciach:

e aby podkresli¢ geograficzne pochodzenie produktu, np. w przypadku, gdy moze on
zosta¢ pomylony z innymi produktami o tej samej nazwie, ktére nie pochodza z
danego miejsca, np. ,,autentyczne toffi z Devon” (authentic Devon toffees);

e aby opisa¢ zastosowang do wytworzenia danego produktu recepturg, ktorej
pochodzenie jest uwzglednione w opisie, np. ,curry wedlug autentycznego
indyjskiego przepisu” (authentic Indian recipe curry);

e aby podkresli¢ czystos¢ pojedynczych odmian skladnikéw w przypadku, gdy

Wydnie poprawione, grudzien 2002



zapewnienie takiej czystosci jest konieczne dla konkretnych wlasciwosci produktu.

68. W innym przypadku stowo ,autentyczny” i jego odpowiedniki nie powinny by¢
stosowane bez dodatkowych okreslen w opisach zarowno zywnosci, jak 1 sktadnikow.

ZALECANE KRYTERIA STOSOWANIA TERMINU
»DOMOWY”

69. Termin ,,domowy” (home-made) jest w brytyjskich stownikach w bardzo prosty i jasny

sposob definiowany jako:
e wytworzony lub przygotowany w domu; domowej roboty;
e wytworzony w domu z zastosowaniem metod tradycyjnych, a nie w drodze produkcji
przemystowej;
e wytworzony samodzielnie;
e wytworzony w prosty sposéb.

70. W rozumieniu konsumentéw termin , domowy” dotyczy raczej zywnosci
przygotowywanej w domowej kuchni niz fabryce lub kuchni producenta. Stosowanie tego
terminu bez dodatkowych okreslen powinno by¢ ograniczone ogdélnymi kryteriami
przedstawionymi powyze;j.

71. Aby tresci wizualne nie wprowadzaty konsumenta w btad, nie powinny one przedstawiac¢
zywnosci produkowanej w fabrykach jako zywnos¢ produkowana w matej kuchni, w
domu na wsi itp.

72. W celu dostosowania procesu przygotowania positkow i dan w komercyjnych lokalach
gastronomicznych, zastosowanie terminu ,domowy” powinno ogranicza¢ si¢ do
przygotowania w danym lokalu positku zgodnie z receptura, z podstawowych sktadnikow i
w sposob odzwierciedlajacy jego przygotowanie w typowych warunkach domowych. Nie
moze on zostaé przygotowany poprzez jedynie potaczenie ze soba wstgpnie
przygotowanych sktadnikéw lub rozcienczenie suchej mieszanki, jego przygotowanie musi
wymaga¢ wykonania pewnych podstawowych czynnosci kulinarnych. Podobnie jak w
przypadku wyrobow domowych, firmy $wiadczace ustugi gastronomiczne maja prawo
korzysta¢ z czgSciowo przygotowanych sktadnikéw. Do typowych przyktadéw nalezy
stosowanie do wyrobu deserOw wstepnie przygotowanego surowego ciasta lub
pochodzacego z piekarni pieczywa albo uzywanie kostek bulionowych podczas
przygotowywania SosOw.
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ZALECANE KRYTERIA STOSOWANIA TERMINU
L WIEJSKI”

73. Stosowanie termindéw takich jak ,,wies” (country), ,,gospodarstwo” (farm) lub podobnych
wyobrazen typowo wiejskich scen moze wprowadza¢ konsumenta w btad, jezeli zywnos¢,
ktorej takie terminy dotycza nie zostata wyprodukowana w gospodarstwie wiejskim w
rozumieniu typowego konsumenta.

74. Sformutowanie ,,wiejski dom” (farm house) 1 odnoszace si¢ do niego okreslenie
»wiejski” (farmhouse) moga si¢ odnosi¢ jedynie do domu znajdujacego sie w
gospodarstwie rolnym, a doktadnie do gtéwnego miejsca zamieszkania rolnika.

75. W przemysle piekarniczym termin ,,wiejski” (farmhouse) od dawna stosuje si¢ w
odniesieniu do rodzaju chleba posiadajacego pojedyncze podluzne nacigcie, niekiedy
oproszonego maka. Takie zastosowanie tego terminu jest dopuszczalne.

76. W przypadku, gdy termin ,wiejski” jest stosowany w odniesieniu do srodkow
spozywczych innych niz chleb, powinien on dotyczy¢ wyrobdw pochodzacych z
gospodarstwa wiejskiego. Jezeli dany produkt nie zostat wyprodukowany w gospodarstwie
rolnym, ale w procesie produkcji uzyskat jakos$¢ i cechy produktu wyprodukowanego w
gospodarstwie rolnym, nalezy to odpowiednio uja¢ w jego opisie.

77. Zwazywszy na mgliste znaczenie tego terminu w przypadku, gdy wystgpuje on
samodzielnie, nalezy unika¢ stosowania go i w zamian uzywac termindéw bardziej
opisowych 1 precyzyjnych, np. ,,zupa z duzymi kawatkami warzyw” (chunky vegetable
soup). W przypadku, gdy termin ten jest stosowany, jego znaczenie nalezy wyjasnic¢ albo
poprzez kontekst procesu sprzedazy, albo za pomoca odnoszacego si¢ do niego
sformulowania, np. ,,zupa wiejskiej roboty" (farmhouse-made soup).

78. Opis sktadnika brzmiacy po prostu ,,wiejski” (farmhouse) np. ,,x z warzywami wiejskimi”
(x with farmhouse vegetables) jest pozbawiony znaczenia. Termin ten nie powinien by¢
stosowany w tym kontekscie.

79. Podobne wyrazenie ,,w wiejskim stylu” (country style) wydaje si¢ by¢ pozbawione

szczegblnego znaczenia. Wrazenie to nie powinno by¢ stosowane w opisach jakiejkolwiek
zywnosci czy jej sktadnikow.
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