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Zapytanie ofertowe na
Odswiezenie identyfikacji wizualnej Narodowego Funduszu Ochrony
Srodowiska i Gospodarki Wodnej przez studio graficzne

1. Opis przedmiotu zamodwienia

Przedmiotem zamodwienia jest:

1. odswiezenie obecnego logotypu NFOSIGW (lifting). Celem odswiezenia jest
dostosowanie logotypu do aktualnych, nowoczesnych trendéw projektowania
graficznego i brandingu przy jednoczesnym zachowaniu jego idei i ogdlnego projektu.
Zamoéwienie nie dotyczy catkowitego rebrandingu i zaprojektowania logotypu od
podstaw. Celem od$wiezenia jest budowanie marki NFOSIGW jako nowoczesnej
organizacji, dostosowanej do wspodtczesnych wyzwan dynamicznie zmieniajgcego sie
Swiata.

2. odswiezenie ksiegi identyfikacji wizualnej, w szczegdlnosci kolorystyki, elementow
systemowych, przyktadéw uzycia,

3. zaprojektowanie szablonu prezentacji Power Point zgodnego z odswiezonym
logotypem i ksiegg identyfikacji wizualnej.

Termin wykonania — 2 miesigce od dnia podpisania umowy
Zamowienie realizowane bedzie zgodnie z Projektowanymi postanowieniami umowy,
stanowigcymi Zatgcznik 4 do niniejszego Zapytania ofertowego.

2. Dane zamawiajacego

Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
ul. Konstruktorska 3A, 02-673 Warszawa

NIP: 522 00 18 559

REGON: 142 137 128

3. Wartos¢ szacunkowa zamdwienia

Zamawiajgcy okresla tgczng wartosé szacunkowg zamoéwienia na kwote 23 716,33 netto, co
odpowiada kwocie 29 171,09 zt brutto. W zwigzku z powyzszym, do przedmiotowego
zamowienia nie majg zastosowania przepisy ustawy prawo zamowien publicznych i
postepowanie prowadzone jest zgodnie z Regulaminem udzielania zamdwier przez NFOSiGW.

4. Sposéb przygotowania oferty
Oferta musi zawierac:
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e wypetniony i podpisany Formularz ofertowy, ktérego wzor stanowi Zatgcznik nr 2 do
Zapytania ofertowego;

e podpisane Oswiadczenie przeciw agresji —wzoér stanowi Zatgcznik nr 3 do Zapytania;

e propozycje/projekt odéwiezonego logotypu NFOSIGW, przygotowanego z
wykorzystaniem informacji zawartych w pkt 5 Opisu Przedmiotu zamoéwienia (Zatacznik
nr 1 do Zapytania ofertowego), ktory stanowi¢ bedzie podstawe do oceny oferty w
kryterium ,,Koncepcja realizacji liftingu logotypu”.

5. Warunki udzialu w postgpowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny spetniania
tych warunkow

Wykonawca, w celu potwierdzenia posiadania wiedzy i doswiadczenia oraz, ze do

realizacji zamdwienia bedzie dysponowat osobami o odpowiednich kwalifikacjach i

doswiadczeniu, zobowigzany jest do:

1) wykazania, ze do realizacji zamdwienia bedzie dysponowat zespotem co najmniej 2 oséb,
z ktérych kazda ma min. 3-letnie doswiadczenie w realizacji projektow graficznych, w tym
w wykonywaniu projektow takiego rodzaju jak wskazane w Tabeli, w pkt. Ill Formularza
ofertowego, stanowigcego Zatgcznik 2 do Zapytania ofertowego, tzn. tacznie osoby te
wykonaty w okresie ostatnich 3 lat, przed uptywem terminu sktadania ofert co najmniej 3
projekty odpowiadajgce rodzajem projektom sposréd wskazanych w ww. Tabeli, w tym
co najmniej 1 projekt wykonania lub od$wiezenia logotypu, co najmniej 1 projekt
wykonania lub odswiezenia ksiegi identyfikacji wizualnej i co najmniej 1 projekt szablonu
prezentacji Power Point zgodnego z logotypem lub ksiegg identyfikacji wizualnej, przy
czym kazda z os6b wchodzacych w sktad zespotu wykonata co najmniej 1 z ww.
projektéw. Na potwierdzenie tego, w pkt. V i VI Formularza ofertowego Wykonawca
przedstawi wykaz dedykowanych do realizacji zamdéwienia oséb (specjalistow grafikdw),
wraz z informacjg o zrealizowanych przez te osoby projektach.

2) Wykonawca (podmiot) posiada co najmniej 5-letnie doswiadczenie w zakresie
projektowania/ rebrendingu lub liftingu loga.

3) Wykonawca zrealizowat w ciggu ostatnich 5 lat, co najmniej 3 ustugi dotyczgce
projektowania identyfikacji wizualnej (w tym logotypow) lub rebrendingu.
Na potwierdzenie spetniania warunku opisanego w pkt 2 i 3 powyzej, Wykonawca
przedstawi stosowne informacje w pkt. IV Formularza ofertowego.

6. Waluta, w jakiej beda prowadzone rozliczenia zwigzane z realizacjg niniejszego
zamoOwienia.
Wszelkie rozliczenia zwigzane z realizacjg zamoéwienia, ktérego dotyczy niniejsze ogtoszenie
dokonywane bedg w PLN (ztotych polskich).

7. Sposob oraz termin sktadania ofert
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1) Oferte nalezy ztozy¢ w terminie do 31.03.2025 r. (do konca dnia).

2) Oferte nalezy ztozy¢ na adres mailowy: marta.borzadek@nfosigw.gov.pl.

3) Oferta musi zawiera¢ wszystkie dokumenty wymienione w pkt. 4 Zapytania ofertowego, tj.
wypetniony i podpisany Formularz ofertowy, propozycje/projekt odswiezonego logotypu
NFOSIGW, o$wiadczenie przeciw agresji.

8. Kryteria oceny ofert
Za oferte wazng uznawana bedzie oferta spetniajgca wszystkie warunki wymienione w
szczegbtowym opisie przedmiotu zamdwienia i ztozona przez Wykonawce spetniajgcego
wymagania (warunki) opisane w pkt. 5.
Ocena ofert dokonana zostanie na podstawie nastepujgcego kryterium:

e Cena (C) — 40 pkt.

Najnizsza ofertowana cena RAZEM z tabeli w pkt Il Formularza ofertowego

x 40 pkt.
Cena ocenianej oferty RAZEM z tabeli w pkt. Il Formularza ofertowego

¢ Koncepcja realizacji liftingu logotypu (P) — 60 pkt.

Punktacja w tym kryterium bedzie przyznawana na podstawie ztozonego wraz z ofertg
projektu od$wiezonego logotypu NFOSIGW , w nastepujacy sposéb:

(P1) 0-10 pkt. — za kreatywno$¢ przedstawienia sensu logotypu - wyzej oceniane beda
projekty czytelne, tzn. przedstawiajgcy logotyp w sposéb uporzgdkowany oraz przykuwajgcy
uwage, umozliwiajgcy szybkie odczytanie tematyki;

(P2) 0-20 pkt. — za dopasowanie zaprezentowanego loga do zadanego tematu — wyzej
oceniane beda projekty w sposdb jednoznaczny ukazujgce temat, z zastosowaniem loga
umozliwiajacego szybkie i tatwe skojarzenie z misjg NFOSIGW;

(P1) 0-30 pkt. — za estetyke i jakos¢ wykonania projektu — wyzej ocenianie bedg projekty
starannie przygotowane, o uporzgdkowanej i rozplanowanej proporcjonalnie strukturze.

W tym kryterium punktacja bedzie obliczona wg. wzoru:
P=P1+P2+P3

taczna liczba punktéw przyznanych ofercie bedzie sumg punktéw otrzymanych w kryterium
cena (C) oraz kryterium Koncepcja realizacji liftingu logotypu (P).
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9. Ogloszenie informacji dotyczacej wyboru najkorzystniejszej oferty

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wezwania do wyjasnienia lub uzupetnienia oferty.
Uzupetnieniu nie bedzie podlegat projekt odswiezonego logotypu NFOSIiGW, poniewaz
stanowi on czesc¢ oferty podlegajgca ocenie w kryteriach oceny ofert.

Ofertg najkorzystniejszg, sposrod ofert ztozonych przez Wykonawcéw spetniajgcych
warunki udziatu w postepowaniu, bedzie oferta z najnizszg ceng (kryterium wyboru — cena z
waga 100%).

Zaproszenie do ztozenia ofert nie stanowi zobowigzania Zamawiajgcego do udzielenia
zamoéwienia. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo rezygnaciji z przedmiotowego zamodwienia.
Zamawiajgcy dokona wyboru oferty najkorzystniejszej na warunkach okreslonych

w Zapytaniu ofertowym i niezwtocznie drogg elektroniczng powiadomi wybranego
Wykonawce o przyjeciu oferty, a takze pozostatych wykonawcéw o wyniku postepowania.
Jezeli Wykonaweca, ktorego oferta zostata wybrana, odmowi zawarcia umowy, Zamawiajacy
moze wybra¢ oferte najkorzystniejszg sposréd pozostatych ztozonych w wyznaczonym
terminie.

Wykonawcom nie przystuguje zwrot poniesionych kosztéw zwigzanych z przygotowaniem

i ztozeniem oferty.



