POROZUMIENIE NADAWCOW
w sprawie zasad rozpowszechniania reklam suplementéw diety
zawarte w dniu 25 listopada 2019 roku, pomiedzy:

ATM Grupa S.A. z siedziba w Bielanach Wroctawskich (55-040), przy ul. Dwa Swiaty 1, wpisana do
Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktérej akta rejestrowe prowadzone sg
przez Sad Rejonowy dla Wroclawia Fabrycznej we Wroctawiu VI Wydzial Gospodarczy KRS, pod
numerem KRS 0000157203 (wydruk z KRS stanowi zalacznik nr 1 do Porozumienia),

reprezentowang przez:

Huberta Ozimin¢ — pelnomocnika, upowaznionego na podstawie pelnomocnictwa, ktérego kopia
stanowi zalgcznik nr 1a do Porozumienia

MUSIC TV sp. z o.0. z siedziba w Warszawie (04-175), przy ul. Ostrobramskiej 77, wpisana do Rejestru
Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktorej akta rejestrowe prowadzone sa przez Sad
Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem KRS
0000788145 (wydruk z KRS stanowi zatacznik nr 2 do Porozumienia), reprezentowang przez:

Pawla Kosiackiego - pelnomocnika, upowaznionego na podstawie pelnomocnictwa, ktérego kopia
stanowi zalacznik nr 2a do Porozumienia

Green Content sp. z o.0. z siedziba w Warszawie (00-085), przy ul. Bielaniskiej 12, wpisang do Rejestru
Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktorej akta rejestrowe prowadzone sg przez Sad
Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII Wydzial Gospodarczy KRS, pod numerem KRS
0000571658 (wydruk z KRS stanowi zatacznik nr 3 do Porozumienia),

reprezentowang przez:

Dorote Zurkowska Bytner — Czlonka Zarzadu

Kino Polska TV S.A. z siedziba w Warszawie (02-595), przy ul. Pulawskiej 61, wpisana do Rejestru
Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktorej akta rejestrowe prowadzone sg przez Sad
Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem KRS
0000363674 (odpis z KRS stanowi zatacznik nr 4 do Porozumienia),

reprezentowang przez:

Wiktora Dege - pelnomocnika, upowaznionego na podstawie pelnomocnictwa, ktorego kopia
stanowi zalacznik nr 4a do Porozumienia

ITI Neovision S.A. z siedzibg w Warszawie (02-758), przy Al. Generata Wiadystawa Sikorskiego 9,
wpisang do Rejestru Przedsigbiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego, dla ktérej akta rejestrowe
prowadzone sa przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII Wydzial Gospodarczy
KRS, pod numerem KRS 0000469644 (wydruk z KRS stanowi zalgcznik nr 5 do Porozumienia),
reprezentowang przez:

Agnieszk¢  Gotlibowska-Horoszczak  —pelnomocnika, wupowaznionego na  podstawie
pelnomocnictwa, ktérego kopia stanowi zalacznik nr Sa do Porozumienia

Lemon Records sp. z o.0. z siedziba w Warszawie (04-175), przy ul. Ostrobramskiej 77, wpisang do
Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sagdowego, dla ktérej akta rejestrowe prowadzone sg przez
Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem KRS
0000120567 (odpis z KRS stanowi zatacznik nr 6 do Porozumienia),

reprezentowang przez:

Pawla Kosiackiego - pelnomocnika, upowaznionego na podstawie pelnomocnictwa, ktérego kopia
stanowi zalacznik nr 6a do Porozumienia

NTL Radomsko sp. z o.0. z siedziba w Radomsku (97-500), przy ul. 11-go listopada 2, wpisang do
Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktorej akta rejestrowe prowadzone sa
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przez Sad Rejonowy w Piotrkowie Trybunalskim, pod numerem KRS 0000114461 (odpis z KRS
stanowi zatgcznik nr 7 do Porozumienia),

reprezentowang przez:

Daniela Luszczyna — Czlonka Zarzadu

Stavka sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie (00-358), przy ul. Ordynackiej 14/9, wpisana do Rejestru
Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktorej akta rejestrowe prowadzone sg przez Sad
Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII Wydzial Gospodarczy KRS, pod numerem KRS
0000243109 (odpis z KRS stanowi zatacznik nr 8 do Porozumienia),

reprezentowang przez:

Edwarda Miszczaka- Czlonka Zarzadu

STOPKLATKA S.A. z siedzibg w Warszawie (02-801), przy ul. Pulawskiej 435A, wpisang do Rejestru
Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktorej akta rejestrowe prowadzone sg przez Sad
Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII Wydzial Gospodarczy KRS, pod numerem KRS
0000332145 (odpis z KRS stanowi zalgcznik nr 9 do Porozumienia), reprezentowang przez:

Wiktora Dege - pelnomocnika, upowaznionego na podstawie pelnomocnictwa, ktérego kopia
stanowi zalacznik nr 9a do Porozumienia

Superstacja sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (04-028), przy Al. Standéw Zjednoczonych 53, wpisang do
Rejestru Przedsigbiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktdrej akta rejestrowe prowadzone sg przez
Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII Wydzial Gospodarczy KRS, pod numerem KRS
0000227371 (odpis z KRS stanowi zalagcznik nr 10 do Porozumienia),

reprezentowang przez:

Pawla Kosiackiego - pelnomocnika, upowaznionego na podstawie pelnomocnictwa, ktorego kopia
stanowi zalacznik nr 10a do Porozumienia

Telewizja Polsat sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie (04-175), przy ul. Ostrobramskiej 77, wpisang do
Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktorej akta rejestrowe prowadzone sg
przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem
KRS 0000388899 (wydruk z KRS stanowi zatacznik nr 11 do Porozumienia), reprezentowang przez:
Stanislawa Janowskiego — Prezesa Zarzadu

Norberta Walkiewicza — Prokurenta

Telewizja Polska S.A. z siedzibg w Warszawie (00-999), przy ul. Jana Pawta Woronicza 17, wpisang
do Rejestru Przedsigbiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktdrej akta rejestrowe prowadzone sg
przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem
KRS 0000100679 (wydruk z KRS stanowi zatgcznik nr 12 do Porozumienia), reprezentowang przez:
Jacka Kurskiego - Prezesa Zarzadu

Marzena Paczuska — Tetnik — Czlonka Zarzgdu

Telewizja Puls sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (00-724), przy ul. Chelmskiej 21/22, wpisana do
Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktorej akta rejestrowe prowadzone sg przez
Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem KRS
0000081367 (wydruk z KRS stanowi zalacznik nr 13 do Porozumienia),

reprezentowang przez:

Beat¢ Dymacz - pelnomocnika, upowaznionego na podstawie pelnomocnictwa, ktorego kopia
stanowi zalagcznik nr 13a do Porozumienia

TVN S.A. z siedzibg w Warszawie (02-952), przy ul. Wiertniczej 166, wpisana do Rejestru
Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sagdowego, dla ktorej akta rejestrowe prowadzone sg przez Sad
Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII Wydzial Gospodarczy KRS, pod numerem KRS
0000213007 (wydruk z KRS stanowi zatgcznik nr 14 do Porozumienia),

reprezentowang przez:
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Piotra Tyborowicza — Czlonka Zarzadu - pelmomocnika, upowaznionego na podstawie
pelnomocnictwa, ktérego kopia stanowi zalgcznik nr 14a do Porozumienia

TV Spektrum sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie (04-187), przy ul. Deblinskiej 6, wpisang do Rejestru
Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktérej akta rejestrowe prowadzone sg przez Sad
Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII Wydzial Gospodarczy KRS, pod numerem KRS
0000451146 (odpis z KRS stanowi zatgcznik nr 15 do Porozumienia),

reprezentowang przez:

Pawla Kosiackiego - pelnomocnika, upowaznionego na podstawie pelnomocnictwa, ktérego kopia
stanowi zalgcznik nr 15a do Porozumienia

PREAMBULA

I.  Zwazywszy, ze PASMI Zwiazek Pracodawcéw ,Polski Zwigzek Producentéw Lekéw Bez
Recepty”, Polska Izba Przemyshu Farmaceutycznego i Wyrobéw Medycznych POLFARMED oraz
Krajowa Rada Suplementéw i Odzywek przystapity do ,,Kodeksu dobrych praktyk reklamy
suplementéw diety” z 2016 roku,

II. Z uwagi na to, ze PASMI Zwiazek Pracodawcéw ,,Polski Zwiazek Producentéw Lekéw Bez
Recepty”, Polska Izba Przemystu Farmaceutycznego i Wyrobéw Medycznych POLFARMED,
Krajowa Rada Suplementéw i Odzywek oraz Polski Zwigzek Producentéw Przemyshu
Farmaceutycznego PZPPF sa organizacjami promujacymi ochron¢ konsumenta w zakresie
zapewnienia rzetelnej informacji o wlasciwosciach Suplementow diety;

IIL. Majac na uwadze inicjatywe¢ Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w przedmiocie inicjowania
1 wspierania samoregulacji w zakresie dostarczania ustug medialnych;

IV. Majac na uwadze tresc¢ art. 7 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1169/2011
z dnia 25 pazdziernika 2011 r. w sprawie przekazywania konsumentom informacji na temat
Zywnosci;

V. Zwazywszy na ksztaltowanie przez Nadawcdéw w drodze samoregulacji dobrych praktyk
rynkowych;

Strony zawierajg niniejsze Porozumienie
i zobowiazujg si¢ do wspéldzialania w sposob opisany ponizej.

DEFINICJE

Audycja dla dzieci — audycja telewizyjna, ktéra ze wzglgdu na por¢ nadawania (w godzinach: od godz.
06:00 do godz.20:00) i tres¢ jest adresowana (skierowana) gtéwnie do Dzieci;

Dziecko — odbiorca Programow telewizyjnych w wieku od 4 (czterech) do 12 (dwunastu) lat;

Nadawca — osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa spétka handlowa, ktora tworzy i zestawia
Program telewizyjny oraz rozpowszechnia go lub przekazuje innym osobom w celu rozpowszechniania;

Organizacje — PASMI Zwiazek Pracodawcow ,,Polski Zwigzek Producentéw Lekéw Bez Recepty”,
Polska Izba Przemyshi Farmaceutycznego i Wyrobéw Medycznych POLFARMED oraz Krajowa Rada
Suplementow i Odzywek;

Porozumienie — niniejsze porozumienie;
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Program - uporzadkowany zestaw audycji, przekazéw handlowych lub innych przekazéw,
rozpowszechniany w calosci, w sposéb umozliwiajacy jednoczesny odbior przez odbiorcow
w ustalonym przez Nadawcg ukladzie;

Reklama — przekaz handlowy pochodzacy od Reklamodawcy w zwigzku z jego dzialalnoscig
gospodarcza lub zawodowa, zmierzajacy do promocji sprzedazy lub odplatnego korzystania z towaréw
lub ustug, nadawany w bloku reklamowym,;

Reklama skierowana do Dzieci — Reklama stanowiaca przekaz zawierajgcy bezposrednie wezwanie
Dzieci do nabycia reklamowanych Suplementéw diety lub naklonienia rodzicow lub innych oséb
dorostych do kupienia Dzieciom reklamowanych Suplementéw diety;

Reklamodawca — podmiot publiczny lub prywatny zlecajgcy rozpowszechnianie Reklam
w Programach telewizyjnych;

Strony — stronami Porozumienia sa Nadawcy, ktorzy zawarli Porozumienie Iub inni Nadawcy, ktorzy
zloza pisemne o$wiadczenie o przystgpieniu do Porozumienia (wzdr o§wiadczenia stanowi zatgcznik nr
16 do Porozumienia);

Suplement diety — srodek spozywczy, ktérego celem jest uzupelnienie normalnej diety, bedacy
skoncentrowanym zrédtem witamin lub sktadnikéw mineralnych lub innych substancji wykazujacych
efekt odzywczy lub inny fizjologiczny, pojedynczych lub ztozonych, wprowadzony do obrotu w formie
umozliwiajacej dawkowanie, w postaci: kapsulek, tabletek, drazetek i w innych podobnych postaciach,
saszetek z proszkiem, ampulek z ptynem, butelek z kroplomierzem i w innych podobnych postaciach
plynow i proszkdw przeznaczonych do spozywania w matych, odmierzonych ilosciach jednostkowych,
z wylaczeniem produktéw posiadajacych wlasciwosci produktu leczniczego w rozumieniu przepiséw
prawa farmaceutycznego;

Ustawa o radiofonii i telewizji — ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. (Dz.U.2011.43.226 z pézn. zm.).

§1

Zakres obowigzywania Porozumienia

Porozumienie znajduje zastosowanie do Reklamy Suplementéw diety kierowanej do konsumentéw
w Programach. W celu uniknigcia watpliwos$ci, Strony potwierdzaja, Ze postanowienia Porozumienia
nie obejmuja sponsorowania i lokowania produktu.

§2

Zobowiazania Nadawcow
Nadawcy zobowiazujg sig, ze:

a) Reklama Suplementu diety nie powinna by¢ nadawana w Programie w bloku reklamowym
bezposrednio przed i bezposrednio po Audycji dla dzieci,
b) Reklama Suplementu diety nie moze by¢ Reklama skierowang do Dzieci.

§3

1. Reklama Suplementu diety moze dotyczy¢ wylacznie Suplementéw diety, ktérych pierwsze
wprowadzenie do obrotu zostato zgloszone do Gléwnego Inspektora Sanitarnego.

2. Reklama Suplementu diety nie moze wprowadzaé¢ odbiorcéw w biad poprzez wskazywanie na
wilasciwosci lecznicze lub jakiekolwiek zastosowanie lecznicze w zwigzku z istnieniem
i przebiegiem choroby oraz jej objawami z zastrzezeniem § 4 ust. 4 Porozumienia. Reklama
Suplementu diety nie moze réwniez sugerowaé mozliwosci zastapienia konsultacji
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z przedstawicielem zawodu medycznego lub leczenia, a takze mozliwosci zastosowania
suplementu diety zamiast produktu leczniczego lub wyrobu medycznego, z zastrzezeniem § 4 ust. 4
Porozumienia.

3. Reklama Suplementu diety nie moze w sposéb niezgodny z prawem sugerowaé wplywu na
poprawe stanu zdrowia. Dozwolone jest stosowanie w sposob zgodny z prawem oswiadczen
zywieniowych i zdrowotnych. O$wiadczenia pozostajace w procesie oceny moga byé stosowane
przed podjeciem przez Komisj¢ Europejska ostatecznej decyzji w sprawie ich zatwierdzenia, o ile
pozwalajg na to przepisy prawa.

4. Reklama powinna prezentowac Suplement diety obiektywnie oraz informowa¢ o jego racjonalnym
stosowaniu.

5. Reklama Suplementu diety nie moze sugerowaé, ze spozycie suplementu moze zastepowaé
zrownowazong diete.

§4

1. Reklama Suplementu diety nie moze by¢ laczona w jednym spocie reklamowym z Reklama
produktu leczniczego lub wyrobu medycznego.

2. W Reklamie Suplementu diety nie moga pojawia¢ sie postacie lub wizerunki osob rzeczywistych i
fikcyjnych, ktére sa przedstawicielami lub ze wzgledu na sposéb przedstawienia mogg by¢
odebrane jako przedstawiciele nastgpujacych zawodéw medycznych: lekarz, lekarz dentysta,
farmaceuta, technik farmaceutyczny, felczer, pielegniarka, polozna, ratownik medyczny, diagnosta
laboratoryjny, fizjoterapeuta, a takze pojawiaé si¢ rekomendacije tych osob.

3. W Reklamie Suplementu diety nie moga pojawiaé si¢ przedmioty oraz miejsca budzace skojarzenia
z wykonywaniem zawod6éw medycznych, dzialalnoscig leczniczg lub rehabilitacyjng.

4. W Reklamie Suplementéw diety nie moga pojawiaé si¢ nazwy choréb w kontekscie sugerujacym,
ze Suplement diety posiada wilasciwosci ich zapobiegania lub leczenia. Nazwy choréb mogg
pojawia¢ si¢ w innym kontekscie, jezeli jest to zgodne z przepisami prawa.

5. W Reklamie Suplementéw diety nie mogg pojawia¢ si¢ nazwy chorob, ktdre w rzeczywistosci nie
istniejg.

6. W Reklamie Suplementéw diety nie mozna powolywaé si¢ na wyniki badan bez wyraznego
wskazania zrédta ich pochodzenia.

7. Reklama Suplementéw diety nie moze w nieuzasadniony sposéb budzi¢ uczucia leku i odrazy
zaréwno za pomocg Srodkéw werbalnych lub wizualnych, w tym grafik fub symboli.

§5
1. Reklame Suplementu diety oznacza si¢ informacja graficzng z tekstem:

.»Suplement diety. Zawiera skladniki, ktore wspomagajq funkcje organizmu poprzez uzupelnienie
normalnej diety. Nie ma wlasciwosci leczniczych.”.

2. Informacja, o ktérej mowa w ust. 1, jest nadawana nie krdcej niz 5 (pi¢c¢) sekund, z czego 2 (dwic)
sekundy przy prezentacji produktu, poprzez wyrazne wyodr¢bnienie pola na dole ekranu,
i zajmowac¢ nie mniej niz 10 (dziesig¢) procent powierzchni ekranu. Tekst informaciji jest widoczny,
czytelny, nieruchomy, umieszczony poziomo, przy czym odlegtos¢ liter od dolnej i gérnej krawedzi
tta plaszczyzny Reklamy nie jest wigksza niz 1/2 (jedna druga) wysokosci liter, a odleglo$é miedzy
wierszami napisu nie jest wicksza niz wysokos¢ liter.

§6

Strony zobowigzuja si¢ wymagaé¢ od Reklamodawcow zlozenia o$wiadczenia o zgodnosci Reklam
rozpowszechnianych przez Strony przed, w trakcie i po emisji Audycji, w tym Audycji dla Dzieci,
z postanowieniami Porozumienia. Przyktadowy wzor oswiadczenia Reklamodawcy stanowi zatacznik
nr 17 do Porozumienia.
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§7
Wspélpraca Stron

W celu wdrozenia mechanizméw wspotpracy i samokontroli w zakresie realizacji Porozumienia,

Strony wyznaczajg przedstawicieli upowaznionych do wykonywania Porozumienia. Lista

upowaznionych przedstawicieli (zwanych dalej lacznie ,,Przedstawicielami”), oraz zasady

uaktualniania tej listy przedstawione sg w zatgczniku nr 18 do Porozumienia.

Przedstawiciele beda w szczegolnosci:

a) monitorowa¢ wykonywanie Porozumienia przez Strony;

b) monitorowa¢ procesy legislacyjne zwigzane z uregulowaniami prawnymi ochrony zdrowia
dzieci, z uwzglednieniem przedmiotu Porozumienia;

c) odbywaé¢ kwartalne posiedzenia w celu przekazania informacji w sprawie wykonywania
Porozumienia przez Strony;

d) proponowa¢ zmiany Porozumienia oraz wskazywac ich zakres.

Wyznaczeni Przedstawiciele beda wspdlpracowaé w celu zapewnienia prawidlowego

1 efektywnego wykonywania Porozumienia, w tym w szczegdlnosci beda kontaktowac sie z:

a) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w odniesieniu do sprawowanej w granicach okre$lonych
przepisami Ustawy o radiofonii i telewizji kontroli dziatalnosci Nadawcow w zakresie
okreslonym w Porozumieniu;

b) Organizacjami w celu monitorowania aktualnosci przyjetych w ramach ,,Kodeksu dobrych
praktyk reklamy suplementéw diety” z 2016 roku,

¢) Organizacjami zajmujacymi si¢ promowaniem ochrony konsumenta w zakresie rzetelnej
informacji o wlasciwos$ciach Suplementow diety;

d) innymi Nadawcami w celu zachecenia do przystgpienia do Porozumienia.

Strony oswiadczaja, ze dzialania opisane Porozumieniem bedsa wykonywane z najwyzsza

starannoscia oraz zgodnie z dobrymi obyczajami, a takze z poszanowaniem zasad uczciwej

konkurencji.

Oswiadczenia Organizacji oraz Polskiego Zwiazku Producentéw Przemystu Farmaceutycznego

PZPPF w przedmiocie udzialu w ustalaniu tresci Porozumienia stanowig tgcznie zalacznik nr 19

do Porozumienia.

§8

Okres obowigzywania

Porozumienie obowigzuje od dnia 1 grudnia 2019 r., w ten sposdb, ze:

a) od dnia zawarcia Strony rozpoczynaja wdrozenie postanowiefi Porozumienia w ramach
prowadzonej dziatalnosci, w szczegolno$ci w zakresie rozwigzan technologicznych
umozliwiajagcych jego stosowanie, procedur oraz polityk handlowych przedstawianych
Reklamodawcom,

b) Nadawcy telewizyjni zapewnia, ze nadawane od 1 stycznia 2020 r. Reklamy Suplementéw
niezaleznie od daty ich zlecenia, beda posiadaly oswiadczenia o zgodno$ci z zasadami
przewidzianymi w niniejszym Porozumieniu.

Porozumienie zostaje zawarte na czas nieokreslony.

Kazda ze Stron moze wypowiedzie¢ Porozumienie poprzez zlozenie pozostaltym Stronom

Porozumienia pisemnego oswiadczenia 0 wypowiedzeniu.

§9

Przystepowanie do Porozumienia

Strony o$wiadczaja, ze niniejsze Porozumienie ma charakter otwarty, tj. do Porozumienia moga
przystgpi¢ inni Nadawcy.

Warunkiem przystapienia do Porozumienia jest zlozenie wszystkim jego Stronom pisemnego
oswiadczenia o przystapieniu i zobowigzaniu si¢ do realizacji Porozumienia w tresci okreslone;j
w zatgczniku nr 16 do Porozumienia.
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§10

Postanowienia koncowe

Strony zobowiazujg si¢ poinformowaé Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji o zawarciu
Porozumienia.

Porozumienie zostaje sporzadzone w 20 (dwudziestu) egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze
Stron oraz po jednym dla Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, PASMI Zwiazku Pracodawcéw
»Polski Zwiazek Producentéw Lekéw Bez Recepty”, Polskiej Izby Przemystu F armaceutycznego
i Wyrobéw Medycznych POLFARMED, Krajowej Rady Suplementéw i Odzywek oraz Polskiego
Zwigzku Producentéw Przemystu F armaceutycznego PZPPF.
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