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Uczestnicy Konsultacji rynkowych

Informacja o zgtoszeniach do Konsultacji rynkowych zwigzanych z postepowaniem:
Przeprowadzenie dzialtan medialnych w 2025 r. do kampanii ,,Bezpieczenstwo pracy

zalezy od Ciebie!" za posrednictwem Internetu.

Dotyczy: Zgtoszen do Konsultacji rynkowych

W terminie wskazanym przez Zamawiajgcego w Ogtoszeniu o wszczecie Konsultacji
rynkowych na przeprowadzenie dziatan medialnych w 2025 r. do kampanii

.Bezpieczenstwo pracy zalezy od Ciebie” w Internecie wplyneto jedno zgtoszenie:

Zgtoszenie Uczestnika 1:

Zatacznik 2
Zgltoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacii)
2. Dane kontaktowe: imie i nazwisko osoby do kontaktu:
adres e-mail:

3. Wartos¢ podanej nizej strategii, przygotowania bannerow internetowych i innych form reklamy internetowej oraz emisji zawierajaca
wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zamdwienia, a takze proponowane wskazniki

medialne wyceniam nastepujaco:

W przypadku
zastrzeZzenia informacji
stanowigce] tajemnice
Wskazniki gwarantowane przez przedsiebiorstwa oraz
Wykonawce Koszt bez podatku VAT Stawka VAT Kosat2 poaatiiem ormac postyeh.
ujawnieniu, prosimy
wpisat ,, Tak"

Koszty realizacji

Lp. Planowane Dziatanie

1 Przygotowanie strategii dziatan w Tak
Intemecie wraz z media planem

Przygotowanie bannerdw i innych
2. form reklamy na poirzeby realizacji Tak
dziatarii w Intemecie zgodnie z OPZ
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Koszty realizacji - e i Gi
Wskazniki gwarantow smed Ie;il:];“ e
. aw ane przez przeds| oraz
Lp. Planowane Dziatanie " -
Wykonawce Koszt z podatkiem informacji poufnych,
Koszt bez podatku VAT Stawka VAT VAT Kites nie podiega
ujawnieniu, prosimy
wpisat ,Tak”
Emisja reklamy w wyszukiwarce
intemetowej Zgodnie 2 zaloZeniami .
wskazanyml w OPZ. Emisia 42dni | o) wariant 1 20 000 kiknie<
kalendarzowe.
w reklame
a3 Grupa docelowa: osoby pracujgce w Tak
przemysle przetworczym, w
szczegdlnoscl ifikowani i 30 000 kliknigt
niewykwalifikowani pracownicy by Wariant 2
liniowi (pKL. 3.1. OPZ)
w reklamg
) Wariant 3 40 000 kliknigt
w reklame
Emisja reklam w sieci reklamowej
wyszukiwarki intemeiowe] (np.
GDN) skierowanych do grup .
docelowych, zgodnie z zalozeniami | a)Wariant1| 0 000 Kiknigt
‘wskazanymi w OPZ. Emisja 42 dni
kalendarzowe.
w reklamg
4. N Tak
Grupa docelowa: osoby pracujace w
przemysle przetwdrczym, w
szczegdinosci wykwalifikowani i 120 000 Kliknieé
niewykwalifikowani pracownicy b)Wariant 2
liniowi (pkt. 3.1. OPZ)
w reklame
) Wariant 3 200 000 kiiknigt
w reklame
Emisja reklam w portalu Linkedin .
zgodnie z zaloZeniami wskazanymi 1 000 kliknigd
wOPZ. a) Wariant 1
Emisja 42 dni kalendarzowe. w reklame
2 000 Kliknigé
Grupa docelowa: pracodawcy
prowadzacy firmy w seklorze b) Wariant 2
5. przetworczym, w s2czegdinosc w reklame Tak
osoby prowadzace fimy do 50
zatrudnionych (pkt. 3.2. OPZ)
) Wariant 3 3000 kiknigé
w reklameg
liczba ana liczba kiiknigé na
Kliknie¢ mozliwych do uzyskania w Linkedin
grupie docelowej z promocji na
i |
Koszty realizacji Wprzypadku
Kagniki stanowiacej tajemnice
Lp- Planowana Dzialanie e Ik{ﬂmo‘: e Koszt bez podatku VAT Stawka VAT Kosztz Fomaci pounych,
z u 3
VAT ktore nie podlegaja
ujawnieniu, prosimy
wpisa , Tak™
Emisja bannerdw intemetowych w
co najmnigj. 2 portalach z
ogloszeniami o prace zgodnie
zalozeniami wskazanymi w OPZ Liczba kiknigé
przy zatozeniu, ze budZet na ten
kanal wyniesie 20 000,00 zi z VAT
6 16 260,16 24 23% 20 000,00 z¢ Tak
Emisja 42 dni kalendarzowe. w portalach

Grupa docelowa: osoby pracujace w

przemysle qrzzemdmzym. w

szmgblnoscl wykwalifikowani |
iewykwaliflkowani pracownicy

ﬂl 31.0PZ)




T Przygotowanie raportu po emisji

Wariant 1 (suma poz. 1, 2, 3a, 4a, 5a,
B,

Tak

. T)
8 SUMA KOSZTOW Wariant 2 (suma poz. 1, 2, 3b, 4b, 5b, Tak
g 6.7)
Wariant 3 (suma poz. 1, 2, 3¢, 4¢, 5¢,
6.7)
4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow i wskaznikow kampanii
W przypadku zastrzezenia informacji
”m‘ ”e"l‘iw
Uwagi przedsigbiorstwa oraz informacji
poutnych, ktére nie podiegaja
prosimy wpisaé .Tak”

a) wykorzystywane formy reklamy na serwisie Linkedln (prosze podat‘:)_

b) szczegoly dotyczace zastosowanego targetowania na serwisie LinkedIn (prosze wskazac m.in. branze — jakie?,
stanowiska — jakie?) Branze:

c) proponowane 2 portale z ogloszeniami o prace (prosze podac nazwy) _

d) inne uwagi dotyczgce wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztow, zapisow OPZ przy zalozeniu, ze taczny budzet
na realizacje kampanii internetowej nie moze przekroczy¢ 200 000,00 zi lacznie z podatkiem VAT.

Tak

5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego

wariantu zamowienia (jezeli dotyczy).

Aspekty Pr j ika K

L b} )

Aspekt Srodowiskowy weglowego

Osoby realizujace przedmiot zamoéwienia beda pracowaty zdanie celem zmniejszenia sladu

Aspekt innowacyjny -

Stworzenie dodatkowego miejsca pracy
Aspekt spoleczny

Data 05.03.2025

Z powazaniem
Ewa Mtynarczyk

Wicedyrektor Departamentu

Prewenciji i Promocji




