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Zatacznik nr 1 do SIWZ
(po zawarciu umowy zatgcznik nr .....do

Umowy)
Fundusze 5, 8 e " z
Europejskie Rzeczpospolita 5@%@@%@‘&% MINISTERSTWO & Y Unia Europejska
Infrastruktura i Srodowisko - Polska ﬁ%t_ = INFRASTRUKTURY o Fundusz Spéjnoci

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamowienia

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie dziatan
informacyjno — promocyjnych w ramach realizowanych przez Zamawiajgcego dwdéch kampanii
spotecznych dotyczacych respektowania obowigzujgcych przepiséw ruchu drogowego.

CEL REALIZACJI ZAMOWIENIA

W zwigzku z realizacjg przez Sekretariat Krajowej Rady Bezpieczerstwa Ruchu Drogowego projektu
nr POIS.03.01.00-00-0035/17 , Dziatania edukacyjne dotyczqgce respektowania obowiqgzujgcych
przepisow ruchu drogowego”, wspotfinansowanego przez Unie Europejskg w ramach dziatania
3.1 - Rozwdj drogowej i lotniczej sieci TEN-T, o$ priorytetowa lll: Rozwdj Sieci Drogowej TEN-T
i Transportu Multimodalnego Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014 — 2020,
ktorego jednym z elementow byto przygotowanie dwdch kampanii spotecznych, tj. kampania
spoteczna dotyczgca nadmiernej predkosci, w ramach ktérej powstanie spot telewizyjny oraz jego
odpowiednik radiowy majagcy na celu podniesienie Swiadomosci kierujgcych pojazdami,
w szczegolnosci zwrdcenie uwagi na konieczno$é przestrzegania obowigzujgcych przepisow
dotyczacych ograniczenia predkosci i dostosowania predkosci do warunkéw panujacych na drodze
oraz ksztattowanie Swiadomosci zwigzanej ze skutkami wypadkéw bedacych efektem nadmiernej
predkosci (dalej: kampania nr 1) oraz kampania spoteczna dotyczgca koniecznosci udzielania
pierwszenstwa przejazdu przez kierowcdw, w ramach ktérej powstanie spot telewizyjny
i jego odpowiednik radiowy majgcy na celu podniesienie Swiadomosci kierujgcych pojazdami,
w szczegblnosci zwrdcenie uwagi na konieczno$¢ udzielenia pierwszenstwa przejazdu przez
kierowcéw (dalej: kampania nr 2), koniecznym jest wytonienie Wykonawcy w celu zaplanowania,
przygotowania i przeprowadzenia dziatan informacyjno - promocyjnych dla w/w kampanii.
Podstawowym narzedziem wykorzystywanym w planowanych kampaniach beda:

Kampania nr 1 - spot telewizyjny (o dtugosci do 45 sekund) oraz odpowiadajacy mu spot radiowy
(o dtugosci do 45 sekund) realizowany, na podstawie zawartej przez Zamawiajgcego w dniu 11 lipca
2018 r. umowy nr SKR-U-46/18.
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Kampania nr 2 — spot telewizyjny (o dtugosci do 45 sekund) oraz odpowiadajgcy mu spot radiowy
( o dtugosci do 45 sekund) realizowany, na podstawie zawartej przez Zamawiajgcego w dniu 11 lipca
2018 r. umowy nr SKR-U-47/18.

INFORMACIE O ZAMAWIAJACYM

Sekretariat Krajowej Rady Bezpieczeristwa Ruchu Drogowego, zwany dalej ,Sekretariatem KRBRD”,
jest jednostkg wykonawczg Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego (miedzyresortowego
organu pomochniczego Rady Ministréw w sprawach bezpieczenstwa ruchu drogowego), dziatajacy
w strukturze organizacyjnej Ministerstwa Infrastruktury.

Realizujgc zadania Krajowej Rady Bezpieczeristwa Ruchu Drogowego, Sekretariat KRBRD prowadzi
m.in. dziatania promujgce kwestie bezpieczenstwa na polskich drogach wsrdd wszystkich
uzytkownikow drog.

Gtéwnym zatozeniem prowadzonych dziatan jest wzrost $Swiadomosci spotecznej w zakresie
bezpiecznego zachowania sie na drodze, spadek liczby wypadkdéw drogowych, a w konsekwencji —
liczby ofiar $miertelnych i rannych w ich wyniku. Dziatania te prowadzone s3 zgodnie z zatozeniami
wieloletniego krajowego programu poprawy stanu bezpieczenstwa ruchu drogowego w Polsce -
Narodowego Programu Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego 2014-2020 oraz jego dokumentéw
wykonawczych - Programéw Realizacyjnych (obecnie na podstawie Programu Realizacyjnego 2018-
2019, zadania P1i P3).

INFORMACJE O PROJEKCIE KAMPANII SPOtECZNEJ DOTYCZACEJ DZIAtAN EDUKACYJNYCH
NA RZECZ NIECHRONIONYCH UCZESTNIKOW RUCHU DROGOWEGO

Przedmiotowe kampanie spoteczne dotyczgce respektowania obowigzujgcych przepiséw ruchu
drogowego realizowane sg w ramach projektu nr POIS.03.01.00-00-0035/17 ,,Dziatania edukacyjne
dotyczqce respektowania obowigzujgcych przepisow ruchu drogowego”, wspodtfinansowanego
przez Unie Europejskg w ramach dziatania 3.1 - Rozwdj drogowej i lotniczej sieci TEN-T, o$
priorytetowa Ill: Rozwdj Sieci Drogowej TEN-T i Transportu Multimodalnego Programu
Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014 — 2020.

Koniecznos$¢ przeprowadzenia ww. kampanii wynika z faktu, iz Polska zgodnie z danymi Unii
Europejskiej, pod wzgledem liczby zabitych w wypadkach drogowych w przeliczeniu na milion
mieszkancow, zajmuje jedno z ostatnich miejsc w Europie (79 zabitych na 1 mIn mieszkancow,

podczas gdy $rednia UE wynosi 50 0séb na mIn mieszkarncow?.

Dane dotyczgce problemu (kampania nr 1):

o  Wyniki Wyceny kosztéw wypadkdw i kolizji drogowych na sieci drég w Polsce na koniec roku
2015, wykonanej na zlecenie Krajowej Rady Bezpieczeristwa Ruchu Drogowego, wykazaty,
iz koszty wszystkich zdarzen drogowych w Polsce w 2015 r. oszacowano na kwote 48,2 mid
ztotych, co stanowi prawie 3% PKB kraju?. O takg kwote pomniejszone zostaty wydatki
na inne zadania i priorytety panistwa.

e Prowadzone od wielu lat diagnozy zagrozen bezpieczerstwa ruchu drogowego w Polsce
jednoznacznie wskazujg, ze nadmierna predkos¢, niedostosowana do warunkéw drogowo-
ruchowych, jest gtéwng okolicznoscia wypadkéw drogowych w ok. 30% wypadkdéw
powodowanych z winy kierujgcych pojazdami. W grupie wypadkdéw z ofiarami Smiertelnymi
ten udziat wynosi ok. 40%.

e Na zlecenie Sekretariatu KRBRD prowadzono w 2015 roku badania predkosci pojazdéw
w wybranych 94 punktach pomiarowych rozmieszczonych na drogach réznej kategorii

1)

2)

Stan bezpieczenstwa ruchu drogowego oraz dziatania realizowane w tym zakresie w 2017 roku dostepny na stronie
internetowej pod adresem: http://www.krbrd.gov.pl/pl/test.html
Dokument dostepny jest na stronie internetowej pod adresem: http://krbrd.gov.pl/pl/koszty-zdarzen-drogowych.html
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na terenie catej Polski. Przeprowadzone w pierwszej sesji pomiarowej 2015 roku badania
wskazujg, na przekraczanie dopuszczalnych limitéw predkosci przez kierujgcych pojazdami
objetymi pomiarem predkosci w 66,75% przypadkdw.

Niedostosowanie predkosci do warunkéw ruchu byto jedng z gtéwnych przyczyn wiekszosci
wypadkéw w Polsce w 2017 roku. Bezposrednio przyczynito sie do spowodowania 6 837
wypadkéw (7 195 w 2016 r.).

W 2017 roku wypadki spowodowane niedostosowaniem predkosci do warunkéw ruchu
stanowity 21% wszystkich wypadkéw w roku 2017, z czego 24,1% to wypadki z winy
kierujgcych.

W wyniku niedostosowania predkosci do warunkéw ruchu zgineto w 2017 roku 786 oséb
(846 w 2016 r.).

Niedostosowanie predkosci do warunkéw ruchu byto w 2017 roku jedng z gtéwnych
przyczyn zgonow w wyniku wypadkdéw drogowych.

Najwiekszy ruch na drodze odbywa sie przy swietle dziennym, to o tej porze doby
odnotowywana jest najwieksza liczba wypadkow.

Najwiecej wypadkow (17 947 w 2017 roku) i ofiar $miertelnych zdarzen drogowych (1 868
w 2017 roku) odnotowano na prostych odcinkach drég.

W 2017 roku zdecydowana wiekszos¢ wypadkéw miata miejsce na drogach
jednojezdniowych, dwukierunkowych — zdarzen tych byto, 26 112 co stanowi 80%
wszystkich wypadkéw, zgineto w nich 2 448 os6b (87% ogétu zabitych), a 31 256 osdéb
zostato rannych (79%).

W 2016 roku zdecydowana wiekszos¢ wypadkéw miata miejsce na drogach
jednojezdniowych, dwukierunkowych — zdarzen tych byto, 27 270 co stanowi 81%
wszystkich wypadkoéw, zgineto w nich 2 665 osdb (88,1% ogotu zabitych), a 32 857 osdb
zostato rannych (80,6%).

W 2017 roku jedng z gtdwnych przyczyn wypadkdw na drogach jednojezdniowych
dwukierunkowych byto niedostosowanie predkosci do warunkéw ruchu — 5 640 wypadkow
(5795w 2016 r.).

Najwiecej wypadkow ma miejsce w okresie od czerwca do pazdziernika.

Dane dotyczgce problemu (kampania nr 2):

Wyniki Wyceny kosztow wypadkow i kolizji drogowych na sieci drég w Polsce na koniec roku
2015, wykonanej na zlecenie Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego, wykazaty,
iz koszty wszystkich zdarzen drogowych w Polsce w 2015 r. oszacowano na kwote 48,2 mid
ztotych, co stanowi prawie 3% PKB kraju®. O taka kwote pomniejszone zostaty wydatki na
inne zadania i priorytety panstwa.

Nieudzielenie pierwszenstwa przejazdu byto najczestszg przyczyng wypadkdéw w 2017 roku
(7 416 wypadkdw, z czego 26,2% tych wypadkow to wypadki z winy kierujgcych).

Na skrzyzowaniach z pierwszenstwem przejazdu doszto do 4 790 wypadkéw z powodu
nie ustgpienia pierwszenstwa.

W wyniku nieudzielenia pierwszenstwa przejazdu zgineto w 2017 roku 315 oséb (343 osoby
w 2016 r.).

Nieudzielenie pierwszenstwa byto w 2017 jedng z najczestszych przyczyn zgondw
w wyniku wypadkéw drogowych.

Najwiekszy ruch na drodze odbywa sie przy swietle dziennym, to o tej porze doby
odnotowywana jest najwieksza liczba wypadkow.

3)

Dokument dostepny jest na stronie internetowej pod adresem: http://krbrd.gov.pl/pl/koszty-zdarzen-drogowych.html
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e Najwiecej wypadkdw (18 271 w 2016 roku) i ofiar $miertelnych zdarzen drogowych (1 922
w 2016 roku) odnotowano na prostych odcinkach drég. Drugim rodzajem miejsca w ktorym
najczesciej dochodzi do wypadkdow jest skrzyzowanie z drogg pierwszenstwa (9 653
wypadkdéw, 404 ofiar $miertelne w 2017 roku).

e W 2017 roku zdecydowana wiekszos¢ wypadkéw miata miejsce na drogach
jednojezdniowych, dwukierunkowych — zdarzen tych byto, 26 112 co stanowi 80%
wszystkich wypadkéw, zgineto w nich 2 448 oséb (87% ogétu zabitych), a 31 256 osdéb
zostato rannych (79%).

e W 2016 roku zdecydowana wiekszos¢ wypadkéw miata miejsce na drogach
jednojezdniowych, dwukierunkowych — zdarzen tych byto, 27 270 co stanowi 81%
wszystkich wypadkoéw, zgineto w nich 2 665 osdb (88,1% ogotu zabitych), a 32 857 osdb
zostato rannych (80,6%).

e W 2017 roku gtébwng przyczyng wypadkdw na drogach jednojezdniowych
dwukierunkowych byto nieudzielenie pierwszenstwa przejazdu — 6 066 wypadkow (5 952
w 2016 r.).

e Najwiecej wypadkdw z ofiarami $miertelnymi ze wzgledu na w/w przyczyny ma miejsce
w miesigcach letnich, w piatki i soboty w godzinach 16:00 — 18:00%.

1. Cele kampanii spotecznej:

Majac na uwadze powyzsze, konieczne jest przeprowadzenie kampanii spotecznej:

(kampania nr 1)

e Podniesienie Swiadomosci kierujgcych pojazdami, w szczegdlnosci zwrdcenie uwagi
na konieczno$¢ przestrzegania obowigzujacych przepisow dotyczgcych ograniczenia
predkosci i dostosowania predkosci do warunkdw panujgcych na drodze oraz ksztattowanie
Swiadomosci zwigzanej ze skutkami wypadkow bedacych efektem nadmiernej predkosci.

e Pokazanie zagrozen dla kierujgcych pojazdami i innych uczestnikéw ruchu drogowego
wynikajgcych z nadmiernej predkosci.

e Doprowadzenie do zmiany postaw i zachowan poprzez wskazanie kierujgcym pojazdami
konsekwencji nieprzestrzegania przepiséw ruchu drogowego w zakresie obowigzujgcych
ograniczenn predkosci, prowadzenia pojazdu z nadmierng predkoscig i/lub wskazania
prawidtowego wzorca zachowania z jakim powinni sie identyfikowac.

(kampania nr 2)

e Podniesienie Swiadomosci kierujgcych pojazdami, w szczegdlnosci zwrdcenie uwagi
na konieczno$¢ udzielenia pierwszenstwa przejazdu przez kierowcéw.

e Pokazanie zagrozen dla kierujgcych pojazdami i innych uczestnikéw ruchu drogowego
wynikajgcych z nieudzielenia pierwszenstwa przejazdu przez kierowcow.

e Doprowadzenie do zmiany postaw i zachowan poprzez wskazanie kierujgcym pojazdami
konsekwencji wynikajgcych z nieudzielenia pierwszenstwa przejazdu przez kierowcow.

4 Stan bezpieczenstwa ruchu drogowego oraz dziatania realizowane w tym zakresie w 2017 roku dostepny na stronie
internetowej pod adresem: http://krbrd.gov.pl/pl/test.html.
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2. Grupa docelowa

Ogot spoteczenstwa, w szczegdlnosci osoby w wieku 18-59 lat.

W celu zwiekszenia efektywnosci dotarcia kampanii do grupy docelowej (uczestnikéw ruchu
drogowego, w szczegdlnosci oséb w wieku 18-59 lat) przewiduje sie objecie kampanii dziataniami
informacyjno — promocyjnymi (dalej: promocja).

3. Dostepna kreacja i badania
Zamawiajgcy dysponowat bedzie:

Kampania nr 1 - spot telewizyjny (o dtugosci do 45 sekund) oraz odpowiadajacy mu spot radiowy
(o dtugosci do 45 sekund), hastem przewodnim spotu, projektem wielkoformatowego plakatu
reklamowego.

Kampania nr 2 — spot telewizyjny (o dtugosci do 45 sekund) oraz odpowiadajgcy mu spot radiowy
( o dtugosci do 45 sekund) hastem przewodnim spotu, projektem wielkoformatowego plakatu
reklamowego.

V. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

Etap | (kampania nr 1) — czwarty kwartat 2018 r., (konkretna data rozpoczecia sie etapu zostanie
wskazana Wykonawcy przez Zamawiajgcego w terminie umozliwiajgcym Wykonawcy wiasciwg
realizacje zadania, jednakze data zakonczenia etapu nie bedzie p6zniejsza niz 18 grudnia 2018 r.).

Etap Il (kampania nr 2) - drugi kwartat 2019 r., (konkretna data rozpoczecia sie etapu zostanie
wskazana Wykonawcy przez Zamawiajgcego w terminie umozliwiajgcym Wykonawcy wtasciwg
realizacje zadania jednakze data zakonczenia etapu nie bedzie pézniejsza niz 30 czerwca 2019 r.).

VI. ZALOZENIA PLANOWANYCH DZIAtAN

Wszystkie wymienione ponizej elementy dziatania powinny by¢ spdjne oraz powinny nawigzywac
do kampanii spotecznych opisanych w pkt. [V SOPZ.

Wykonaweca zaplanuje, przygotuje i przeprowadzi dziatania promocyjne w ramach realizowanych
przez Zamawiajgcego dwdch kampanii spotecznych dotyczacych respektowania obowigzujacych
przepiséw ruchu drogowego (kampania spoteczna dotyczaca nadmiernej predkosci — kampania nr
1 oraz kampania spoteczna dotyczaca koniecznosci udzielenie pierwszenstwa przejazdu przez
kierowcéw — kampania nr 2).

Dziatania promocyjne w ramach Etapu | (kampanii nr 1) obejmowac beda realizacje ponizszych
zadan:

1) Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie/organizacja interaktywnej konferencji on-
line, podczas ktérej zostanie zaprezentowana kampania spoteczna (tzw. konferencja
otwierajaca kampanie) dotyczaca respektowania obowigzujgcych przepiséw ruchu
drogowego (kampania dot. nadmiernej predkosci).

Cel wydarzenia:
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Celem wydarzenia (dalej: konferencji) bedzie promocja kampanii dotyczgcej nadmiernej predkosci.
Konferencja bedzie miat charakter otwarty oraz bedzie bezptatna dla zainteresowanych
dziennikarzy i uczestnikow.

Czas i miejsce organizacji wydarzenia:

a) Terminigodzina konferencji zostanie uzgodniony z Zamawiajgcym po zawarciu umowy.
b) Miejsce konferencji: miejsce w obrebie miasta st. Warszawy umozliwiajgce przeprowadzenie
przez Wykonawce crash testu (testu zderzeniowego) w warunkach kontrolowanych.

c¢) Wykonawca odpowiedzialny bedzie za podjecie wszelkich dziatarn umozliwiajgcych realizacje
konferencji, w wybranym czasie i miejscu.

Obowigzkowe elementy wydarzenia:

Wykonaweca przygotuje i zrealizuje konferencje promujgcg kampanie oraz bedzie dziatat w imieniu
organizatora tj. Krajowej Rady Bezpieczeristwa Ruchu Drogowego. Zadanie bedzie zawierato
nastepujace elementy:

a) Zaplanowanie poszczegdlnych elementéw konferencji i przekazanie pomystu do akceptacji
Zamawiajgcego.

b) Przygotowanie harmonogramu dziatan (agende) konferencji, ze wskazaniem poszczegdlnych
jej elementdéw oraz przekazanie go do akceptacji Zamawiajacego.

c) Przeprowadzenie konferencji, w tym petnej jej obstugi techniczne;j.

d) Zapewnienie kompleksowej oprawy multimedialnej konferencji oraz zapewnienie spetniania
niezbednych pozostatych wymogdéw technicznych niezbednych do zorganizowania
i przeprowadzenia konferencji.

Obstuga konferencji:

1. Wykonawca zapewni co najmniej 1 osobe nadzorujaca i koordynujgcy organizacje i przebieg
konferencji na miejscu wydarzania.

a) Wykonawca zapewni dodatkowo co najmniej 1 osobe dokumentujace przebieg konferencji
(dokumentacja zdjeciowa/video); Wykonawca bedzie zobowigzany do poinformowania
uczestnikdw konferencji o fotografowaniu/filmowaniu wydarzenia.

2.

Dziania informacyjno - promocyjne konferencji:

Wykonawca zapewni witasciwg promocje konferencji, celem poinformowania o wydarzeniu.
Promocja konferencji realizowana przez Wykonawce polegac bedzie m.in. na:

a) Przygotowaniu informacji do umieszczenia na stronie internetowej KRBRD o planowanym
wydarzeniu wraz ze wszystkimi informacjami organizacyjnymi dla uczestnikdw. Informacje
o ktérych mowa muszg by¢ zgodne z zaakceptowang przez Zamawiajgcego agendga konferencji;

b) Wykonawca przeprowadzi dziatania dotyczace konferencji, w tym m.in. mailing do prasy,
tworzenie — w porozumieniu z Zamawiajgcym — komunikatdw prasowych — przestanie
co najmniej jednej informacji prasowej przed konferencja.

¢) Przygotowanie komunikatu prasowego po konferencji, celem opublikowania m.in. na stronie
internetowej KRBRD.

d) Wykonawca przeprowadzi dziatania informacyjne o konferencji (tj. sporzadzi i przekaze
W porozumieniu z Zamawiajgcym zaproszenia do udziatu w konferencji do przedstawicieli
i instytucji wskazanych przez Zamawiajgcego). Zaproszenia do udziatu w konferencji powinny
by¢ oryginalne i powinny wzbudza¢ zainteresowanie konferencja.

e) Po podpisaniu umowy, Zamawiajgcy uzgodni z Wykonawcg do ktérych przedstawicieli
i instytucji zaproszenie zostanie przekazane.
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f)

Zapewnienie oznakowania konferencji zgodnie z wymaganiami zasad promocji projektéw
dla beneficjentéw Programu Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020.

Pozostate postanowienia w zwigzku z realizacjg konferencji :

a)

b)

c)

d)

f)

2)

Zamawiajgcy dopuszcza nieznaczne modyfikacje i zmiany w zakresie postanowien zawartych
w poszczegolnych opisach konferencji, wynikajgce ze stosowanych przez Wykonawce metod
czy technologii, jak réwniez z propozycji Wykonawcy odnosnie do zastosowania innych,
niz rekomendowane, rozwigzan technicznych (technologicznych);

Ewentualne modyfikacje i zmiany nie mogg wptywaé na zasadniczg zmiane funkcjonalnosci
elementéw czy poszczegdlnych urzadzen, jak réwniez nie mogg skutkowaé naruszeniem
integralnosci ich formy wizualnej, a w szczegdlnosci naruszeniem spdjnosci pomiedzy
poszczegdlnymi elementami konferencji jako catosci i szczegdlnie musza byé spdjne
z zatozeniami kampanii oraz uzytych w niej spotow;

Wszelkie zmiany muszg by¢ uzgadniane z Zamawiajgcym, a ich wprowadzenie warunkowane
jest udzieleniem przez niego uprzedniej zgody;

Wykonawca zobowigzany jest do biezgcych kontaktéw z Zamawiajgcym w zakresie organizacji
konferencji, w tym raportowania na biezgco o postepach prac lub ew. opdznieniach.

Niedopuszczalne jest lokowanie produktu lub marki producentéow sprzetu uzytego podczas
konwencji w zadnej formie.

Wszystkie dziatania w ramach przygotowania konferencji bedg prowadzone we wspdtpracy
z Zamawiajgcym.

Przygotowanie elementéw/materiatéw informacyjno-promocyjnych do kampanii, ktére
zostang wykorzystane do promocji kampanii podczas konferencji otwierajacej i po jej
zakonczeniu.

Wykonawca przygotuje nastepujgce elementy/materiaty informacyjno — promocyjne:

e Torba bawetniana - 200 szt.

Torba o wymiarach min. 40 x 36cm, dtugo$¢ uchwytu: 60-70cm, nadruk
po jednej stronie zewnetrznej.

e Pendrive — 200 szt.

Pendrive o pojemnosci 32GB, tryb podtgczenia USB i micro USB, opakowanie:
kartonowe.

e Smycz— 2000 szt.

Smycz, 8-10mm z karabinczykiem metalowym, materiat: elastyczna, przezroczysta
folia.

e Brelok lokalizujacy klucze — 200 szt.

Dowolny dzwiek powyzej 85-90dB aktywuje sygnat diwiekowy i Swietlny. Zasieg
10m. W zestawie baterie.

e Wlepka— 2000 szt.

Wlepka o wielko$¢ maksymalna 60mm x 60mm, odporne na warunki atmosferyczne
(nadajace sie na motocykl, samochdd, deskorolke, itp.)
e Powerbank — 200 szt.

Powerbank o wymiarach: ok. 102x24x46mm, waga: ok. 115g. Parametry
techniczne: akumulator litowo-polymerowy, bateria o pojemnosci co najmniej
4000mAh, wejscie: Micro-USB typ B, wyjscie: USB typ A, moc: ok. 5V (1,5A).

7
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b)

c)

d)

e)

f)

3)

a)

b)

c)

d)

e)

Kompatybilny ze wszystkimi urzgdzeniami z wejsciem micro USB, rdéwniez
mozliwosci tadowania po podtgczeniu do kontaktu, kabel USB, uniwersalna
wtyczka do wiekszosci smartphondéw Micro-USB, rowniez iPhone.

e (Ostona przeciwstoneczna na szybe samochodowa — 2000 szt.

Ostona przeciwstoneczna o wymiarach: ok. 44x36cm, zastonka chroni przed
szkodliwymi promieniami UV, nie blokuje widocznosci na zewnatrz, posiada
uniwersalne zaczepy pasujgce do wiekszosci szyb samochodowych (mocowana jest
za pomocg silikonowych przyssawek).

Przygotowane elementy/materiaty informacyjno-promocyjne zostang oznakowane zgodnie
z wymaganiami zasad promocji projektow dla beneficjentéw Programu Infrastruktura
i Srodowisko 2014-2020.

Oznakowania na elementach/materiatach informacyjno-promocyjnych muszg by¢
umieszczone w widocznym miejscu i posiada¢ rozmiar umozliwiajacy ich bezproblemowa
czytelnosé.

Wszystkie materiaty muszg by¢ nowe, w pierwszym gatunku oraz muszg spetnia¢ nastepujace
kryteria: funkcjonalnos¢, tj. spetnianie swojego przeznaczenia, np. zapewnienie tatwego
i bezproblemowego korzystania z nich, trwatos¢, np. czy materiat nie ulega trwatym
znieksztatceniom, np. nieuleganie zniszczeniu przy zwyktym korzystaniu, estetyka wykonania,
np. brak zarysowan, przebarwien, pekniec i innych uszkodzen materiatu.

Wykonawca dostarczy materiaty w liczbie oraz rodzaju wskazanym przez Zamawiajgcego
do siedziby Zamawiajgcego, w Warszawie ul. Chatubifiskiego 4/6. Dostawa ma by¢
zrealizowana wytgcznie w dni robocze w godz. 9:00 — 15:00. Ze wzgledu na procedury ochrony
budynkéw dostawa musi by¢ zgtoszona Zamawiajagcemu co najmniej 1 dzied wczesniej.
Sposdb transportu oraz opakowanie materiatdw musi zapewniaé¢ zabezpieczenie przed
uszkodzeniami. Za szkody powstate z winy nienalezytego opakowania oraz/lub transportu
odpowiada Wykonawca.

Wykonawca zapewni wytadunek produktéw, ich przeniesienie oraz ztozenie w miejscu
wskazanym przez Zamawiajgcego.

Na kazdym opakowaniu zbiorczym wykonawca zaznaczy rodzaj materiatu wraz z jego krotkim
opisem (jezeli dotyczy, np.: smycz oraz liczbe sztuk w opakowaniu).

W trakcie realizacji Zadania Wykonawca bedzie na biezgco wspdtpracowat z Zamawiajgcym.

Zapewnienie emisji informacji o starcie kampanii spotecznej w gtéwnym wydaniu serwisu

informacyjnego/audycji/magazyn telewizyjnego itp., w przynajmniej dwdch ogélnopolskich

stacjach telewizyjnych.

Wykonawca zapewni emisje informacji o starcie kampanii w przynajmniej dwadch
ogolnopolskich stacjach telewizyjnych (np. Polsat, TVN, TVP) w gtéwnym wydaniu np. serwisu
informacyjnego, audycji, magazynu telewizyjnego.

Wykonawca zapewni petng obstuge w ramach zadania (np. bedzie odpowiadat za kontakt
z telewizjg, przygotuje tresci i materiaty niezbedne do zapewnienia emisji itp.).

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zatwierdzania zaproponowanych dziatan
w porozumieniu z Wykonawcg oraz ich modyfikacji.

Wykonaweca przekaze Zamawiajgcemu wyemitowany materiat na przenosnym dysku
zewnetrznym (pendrive).

W trakcie realizacji Zadania Wykonawca bedzie na biezgco wspdtpracowat z Zamawiajgcym.
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4)

d)

f)

g)

h)

j)

Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie dziatan majgcych na celu promocje
kampanii spotecznej w Internecie.

W terminie 7 dni przed startem kampanii intensywna promocja zapowiadajgca kampanie z
wykorzystaniem zwiastunu spotu telewizyjnego (trailera) o dtugosci do 10 sekund,
udostepnionego Wykonawcy prze Zamawiajgcego.

Trwajaca w trybie ciggtym przez 2 miesigce od dnia startu kampanii intensywna promocja
kampanii w portalach spotecznosciowych m.in. Facebook, Twitter, w tym z wykorzystaniem
profili Zamawiajgcego.

Trwajgca w trybie ciggtym przez 1 miesigc od dnia startu kampanii intensywna promocja
kampanii z wykorzystaniem baneréw internetowych.

Kampania internetowa ma stanowié¢ nawigzanie i wsparcie dla kampanii telewizyjnej/radiowe;j.
Kampania internetowa powinna kfas¢ nacisk na wykorzystanie nowoczesnych form
marketingu internetowego.

Wszelkie dziatania w Internecie podlegajg oznakowaniu zgodnie z zasadami promocji
projektdw dla beneficjentéw Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020.
W trakcie realizacji Zadania Wykonawca bedzie na biezgco wspdtpracowat z Zamawiajgcym.

Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej z wykorzystaniem
zewnetrznych nosnikéw reklamowych o powierzchni 12m? (outdoor) we wszystkich
wojewaddztwach w Polsce, w trybie ciggtym przez 14 dni od dnia startu kampanii — zaktadana
taczna ilos¢ nosnikdw to 200 szt.

Wykonawca zaplanuje, przygotuje i przeprowadzi kampanie promocyjng z wykorzystaniem
nosnikéw reklamowych o powierzchni 12 m? (outdoor).
Kampania ta ma stanowi¢ nawigzanie i wsparcie dla kampanii telewizyjnej.

Wykonawca zapewni petng obstuge kampanii, np. druk plakatéw wraz z zapasem wymaganym
przez wiasciciela nosnikdw, zawieszenie, ekspozycja, montaz, demontaz oraz inne niezbedne
do podjecia dziatania zapieniajgce petng realizacje kampanii.

Wykonawca zapewni statg, biezgcg kontrole jakosci wyeksponowanych nosnikow.
W przypadku zniszczenia lub uszkodzenia ekspozycji lub nosnika Wykonawca niezwtocznie
podejmie dziatania w uzgodnieniu z Zamawiajgcym, celem usuniecia szkody i zapewnienia
funkcjonalnosci ekspozycji/nosnika.

Wykonaweca po zakonczeniu ekspozycji zobowigzuje sie do usuniecia materiatdw z nosnikéw.
Wykonawca zaproponuje miejsca dystrybucji nosnikdw, najkorzystniejszej ich liczby dla danej
lokalizacji, dopasowanej do grupy docelowej, problematyki wypadkowosci oraz zapewniajacej
skuteczno$¢ dotarcia.

Wybor lokalizacji nosnikdbw powinien uwzgledni¢ potozenie przy gtéwnych ciggach
komunikacyjnych, m.in.: drogi wylotowe, drogi dojazdowe, obwodnice i gtdwne ulice.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do odrzucenia poszczegdlnych propozycji miejsc
wskazanych przez Wykonawce np. w przypadku gdy uzna, ze dane miejsce jest
W niewystarczajagcym stopniu widoczne dla odbiorcéw — w takim wypadku Wykonawca
zaproponuje alternatywne lokalizacje.

Wykonanie reklamy z uwzglednieniem obowigzkowego oznakowania zgodnie wymogami
zasad promocji projektéw dla beneficjentéw Programu Operacyjnego Infrastruktura
i Srodowisko 2014-2020.

Wszelkie dziatania podjete w ramach kampanii powinny by¢ spdjne z linig kreacyjng kampanii.
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k) W trakcie realizacji Zadania Wykonawca bedzie na biezgco wspdtpracowat z Zamawiajgcym.

6) Zakup czasu emisyjnego w kinach we wszystkich wojewédztwach w Polsce (tzw. stolicach
wojewoédztw) — emisja w trybie cigglym przez 14 dni od dnia startu kampanii - zaktadana
ilos¢ widzéw 550 000.

a) Zadanie obejmuje emisje w kinach spotu kampanii.

b) Kampania w kinach ma stanowi¢ nawigzanie i wsparcie dla kampanii telewizyjnej.

c) W ramach kampanii w kinach Wykonawca zobowigzany jest do:

e Zaproponowania lokalizacji, dopasowanej do grupy docelowej oraz zapewniajacej
skuteczno$¢ dotarcia.
e Prowadzenie statej, biezgcej kontroli emisji spotu w kinach.

d) Emisja spotu moze mieé miejsce przed wszystkimi kategoriami filmoéw, z wytaczeniem filmoéow
dla dzieci oraz filmow, ktérych tematyka i kontekst moze negatywnie wptyngé¢ na odbidr
kampanii.

e) Wszelkie dziatania podjete w ramach kampanii w kinach powinny by¢ spéjne z linig kreacyjna
kampanii.

f)  Wykonawca zrealizuje wszystkie zadania z uwzglednieniem obowigzkowego oznakowania
zgodnie wymogami zasad promocji projektéw dla beneficjentéw Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020.

g) W trakcie realizacji Zadania Wykonawca bedzie na biezgco wspétpracowat z Zamawiajacym.

Dziatania promocyjne w ramach Etapu Il (kampanii nr 2) obejmowa¢ bedg realizacje ponizszych
zadan:

1) Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie/organizacja interaktywnej konferencji
on-line, podczas ktdrej zostanie zaprezentowana kampania spoteczna (tzw. konferencja
otwierajgca kampanie) dotyczaca respektowania obowigzujgcych przepiséw ruchu
drogowego (kampania dot. koniecznosci udzielania pierwszenstwa przejazdéw przez

kierowcow).

Cel wydarzenia:

Celem wydarzenia (dalej: konferencji) bedzie promocja kampanii dotyczacej koniecznosci
udzielenia pierwszenstwa przejazdu przez kierowcéw. Konferencja bedzie miat charakter otwarty
oraz bedzie bezptatna dla zainteresowanych dziennikarzy i uczestnikow.

Czas i miejsce organizacji wydarzenia:

a) Termin i godzina konferencji zostanie uzgodniony z Zamawiajgcym po zawarciu umowy.

b) Miejsce konferencji: miejsce w obrebie miasta st. Warszawy zaproponowane przez
Wykonawce musi umozliwia¢ np. przeprowadzenie zdarzenia drogowego w symulowanych
warunkach przez Wykonawce .

c¢) Wykonawca odpowiedzialny bedzie za podjecie wszelkich dziatann umozliwiajgcych realizacje
konferencji, w wybranym czasie i miejscu.

Obowigzkowe elementy wydarzenia:

Wykonaweca przygotuje i zrealizuje konferencje promujgcg kampanie oraz bedzie dziatat w imieniu
organizatora tj. Krajowej Rady Bezpieczeristwa Ruchu Drogowego. Zadanie bedzie zawierato
nastepujace elementy:
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a)
b)

c)
d)

Zaplanowanie poszczegélnych elementéw konferencji i przekazanie pomystu do akceptacji
Zamawiajgcego.

Przygotowanie harmonogramu dziatan (agende) konferencji, ze wskazaniem poszczegdlnych
jej elementdéw oraz przekazanie go do akceptacji Zamawiajgcego.

Przeprowadzenie konferencji, w tym petnej jej obstugi technicznej.

Zapewnienie kompleksowej oprawy multimedialnej konferencji oraz zapewnienie spetniania
niezbednych pozostatych wymogow technicznych niezbednych do zorganizowania
i przeprowadzenia konferencji.

Obstuga konferencji:

b)

c)

Wykonawca zapewni co najmniej 1 osobe nadzorujgcy i koordynujacg organizacje i przebieg
konferencji na miejscu wydarzania.

Wykonawca zapewni dodatkowo co najmniej 1 osobe dokumentujgce przebieg konferencji
(dokumentacja zdjeciowa/video); Wykonawca bedzie zobowigzany do poinformowania
uczestnikdw konferencji o fotografowaniu/filmowaniu wydarzenia.

Dziania informacyjno - promocyjne konferencji:

Wykonawca zapewni witasciwg promocje konferencji, celem poinformowania o wydarzeniu.
Promocja konferencji realizowana przez Wykonawce polegaé bedzie m.in. na:

a)

b)

f)

Przygotowaniu informacji do umieszczenia na stronie internetowej KRBRD o planowanym
wydarzeniu wraz ze wszystkimi informacjami organizacyjnymi dla uczestnikdw. Informacje
o ktérych mowa muszg by¢ zgodne z zaakceptowang przez Zamawiajgcego agendg konferencji;
Wykonawca przeprowadzi dziatania dotyczace konferencji, w tym m.in. mailing do prasy,
tworzenie — w porozumieniu z Zamawiajagcym — komunikatow prasowych — przestanie
co najmniej jednej informacji prasowe] przed konferencja.

Przygotowanie komunikatu prasowego po konferencji, celem opublikowania m.in. na stronie
internetowej KRBRD.

Wykonawca przeprowadzi dziatania informacyjne o konferencji (tj. sporzadzi i przekaze
W porozumieniu z Zamawiajgcym zaproszenia do udziatu w konferencji do przedstawicieli
i instytucji wskazanych przez Zamawiajgcego). Zaproszenia do udziatu w konferencji powinny
by¢ oryginalne i powinny wzbudza¢ zainteresowanie konferencja.

Po podpisaniu umowy, Zamawiajacy uzgodni z Wykonawcg do ktdérych przedstawicieli
i instytucji zaproszenie zostanie przekazane.

Zapewnienie oznakowania konferencji zgodnie z wymaganiami zasad promocji projektéw
dla beneficjentéw Programu Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020.

Pozostate postanowienia w zwigzku z realizacja konferencji :

a)

b)

c)
d)
e)

f)

Zamawiajgcy dopuszcza nieznaczne modyfikacje i zmiany w zakresie postanowien zawartych
w poszczegoélnych opisach konferencji, wynikajace ze stosowanych przez Wykonawce metod
czy technologii, jak réwniez z propozycji Wykonawcy odnosnie do zastosowania innych,
niz rekomendowane, rozwigzan technicznych (technologicznych);

Ewentualne modyfikacje i zmiany nie mogg wptywac na zasadniczg zmiane funkcjonalnosci
elementdéw czy poszczegélnych urzadzen, jak réwniez nie mogg skutkowac naruszeniem
integralnos$ci ich formy wizualnej, a w szczegdlno$ci naruszeniem spdjnosci pomiedzy
poszczegdlnymi elementami konferencji jako catosci i szczegdlnie musza by¢ spdjne
z zatozeniami kampanii oraz uzytych w niej spotow;

Wszelkie zmiany muszg by¢ uzgadniane z Zamawiajgcym, a ich wprowadzenie warunkowane
jest udzieleniem przez niego uprzedniej zgody;

Wykonawca zobowigzany jest do biezgcych kontaktéw z Zamawiajgcym w zakresie organizacji
konferencji, w tym raportowania na biezgco o postepach prac lub ew. opdznieniach.
Niedopuszczalne jest lokowanie produktu lub marki producentéw sprzetu uzytego podczas
konwencji w zadnej formie.

Wszystkie dziatania w ramach przygotowania konferencji bedg prowadzone we wspétpracy
z Zamawiajacym.
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a)

b)

c)

d)

Przygotowanie elementéw/materiatéw informacyjno-promocyjnych do kampanii, ktére
zostang wykorzystane do promocji kampanii podczas konferencji otwierajacej i po jej
zakonczeniu.

Wykonawca przygotuje nastepujgce elementy/materiaty informacyjno — promocyjne:

e Torba bawetniana - 200 szt.

Torba o wymiarach min. 40 x 36cm, dtugo$¢ uchwytu: 60-70cm, nadruk
po jednej stronie zewnetrznej.

e Pendrive — 200 szt.

Pendrive o pojemnosci 32GB, tryb podtgczenia USB i micro USB, opakowanie:
kartonowe.

e Smycz— 2000 szt.

Smycz, 8-10mm z karabinczykiem metalowym, materiat: elastyczna, przezroczysta
folia.

e Brelok lokalizujacy klucze — 200 szt.

Dowolny dzwiek powyzej 85-90dB aktywuje sygnat diwiekowy i Swietlny. Zasieg
10m. W zestawie baterie.

e Wlepka— 2000 szt.

Wlepka o wielko$¢ maksymalna 60mm x 60mm, odporne na warunki atmosferyczne
(nadajace sie na motocykl, samochdd, deskorolke, itp.)
e Powerbank —200 szt.

Powerbank o wymiarach: ok. 102x24x46mm, waga: ok. 115g. Parametry
techniczne: akumulator litowo-polymerowy, bateria o pojemnosci co najmniej
4000mAh, wejscie: Micro-USB typ B, wyjscie: USB typ A, moc: ok. 5V (1,5A).
Kompatybilny ze wszystkimi urzgdzeniami z wejsciem micro USB, rdéwniez
mozliwosci tadowania po podtgczeniu do kontaktu, kabel USB, uniwersalna
wtyczka do wiekszosci smartphondow Micro-USB, rowniez iPhone.

e Ostona przeciwstoneczna na szybe samochodowa — 2000 szt.

Ostona przeciwstoneczna o wymiarach: ok. 44x36cm, zastonka chroni przed
szkodliwymi promieniami UV, nie blokuje widocznosci na zewnatrz, posiada
uniwersalne zaczepy pasujgce do wiekszosci szyb samochodowych (mocowana jest
za pomocg silikonowych przyssawek).

Przygotowane elementy/materiaty informacyjno-promocyjne zostang oznakowanie zgodnie z
wymaganiami zasad promocji projektow dla beneficjentdw Programu Infrastruktura i
Srodowisko 2014-2020.

Oznakowania na elementach/materiatach informacyjno-promocyjnych muszg by¢
umieszczone w widocznym miejscu i posiada¢ rozmiar umozliwiajacy ich bezproblemowa
czytelnosé.

Wszystkie materiaty muszg by¢ nowe, w pierwszym gatunku oraz muszg spetnia¢ nastepujace
kryteria: funkcjonalnos¢, tj. spetnianie swojego przeznaczenia, np. zapewnienie tatwego
i bezproblemowego korzystania z nich, trwato$¢, np. czy materiat nie ulega trwatym
znieksztatceniom, np. nieuleganie zniszczeniu przy zwyktym korzystaniu, estetyka wykonania,
np. brak zarysowan, przebarwien, pekniec i innych uszkodzen materiatu.

12



Znak postepowania: BDG.5.2511.13.2018.)Z Ministerstwo Infrastruktury

e)

f)

b)
c)

d)

e)

Wykonawca dostarczy materiaty w liczbie oraz rodzaju wskazanym przez Zamawiajgcego
do siedziby Zamawiajgcego, w Warszawie ul. Chatubifiskiego 4/6. Dostawa ma by¢
zrealizowana wytgcznie w dni robocze w godz. 9:00 — 15:00. Ze wzgledu na procedury ochrony
budynkéw dostawa musi by¢ zgtoszona Zamawiajgcemu co najmniej 1 dzien wczesniej.
Sposdb transportu oraz opakowanie materialtdw musi zapewniaé¢ zabezpieczenie przed
uszkodzeniami. Za szkody powstate z winy nienalezytego opakowania oraz/lub transportu
odpowiada Wykonawca.

Wykonawca zapewni wytadunek produktéw, ich przeniesienie oraz ztozenie w miejscu
wskazanym przez Zamawiajgcego.

Na kazdym opakowaniu zbiorczym wykonawca zaznaczy rodzaj materiatu wraz z jego krotkim
opisem (jezeli dotyczy, np.: smycz oraz liczbe sztuk w opakowaniu).

W trakcie realizacji Zadania Wykonawca bedzie na biezgco wspdtpracowat z Zamawiajgcym.

Zapewnienie emisji informacji o starcie kampanii spotecznej w gtéwnym wydaniu serwisu

informacyjnego/audycji/magazyn telewizyjnego itp., w przynajmniej dwéch ogélnopolskich

stacjach telewizyjnych.

Wykonawca zapewni emisje informacji o starcie kampanii w przynajmniej dwadch
ogolnopolskich stacjach telewizyjnych (np. Polsat, TVN, TVP) w gtéwnym wydaniu np. serwisu
informacyjnego, audycji, magazynu telewizyjnego.

Wykonawca zapewni petng obstuge w ramach zadania (np. bedzie odpowiadat za kontakt
z telewizjg, przygotuje tresci i materiaty niezbedne do zapewnienia emisji itp.).

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zatwierdzania zaproponowanych dziatan
w porozumieniu z Wykonawcg oraz ich modyfikacji.

Wykonaweca przekaze Zamawiajgcemu wyemitowany materiat na przenosnym dysku

zewnetrznym (pendrive).
W trakcie realizacji Zadania Wykonawca bedzie na biezgco wspdtpracowat z Zamawiajgcym.

Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie dziatan majgcych na celu promocje
kampanii spotecznej w Internecie.

W terminie 7 dni przed startem kampanii intensywna promocja zapowiadajgca kampanie z
wykorzystaniem zwiastunu spotu telewizyjnego (trailera) o dtugosci do 10 sekund,
udostepnionego Wykonawcy prze Zamawiajgcego.

Trwajaca w trybie ciggtym przez 2 miesigce od dnia startu kampanii intensywna promocja
kampanii w portalach spotecznosciowych m.in. Facebook, Twitter, w tym z wykorzystaniem
profili Zamawiajacego.

Trwajaca w trybie ciggtym przez 1 miesigc od dnia startu kampanii intensywna promocja
kampanii z wykorzystaniem baneréw internetowych.

Kampania internetowa ma stanowié¢ nawigzanie i wsparcie dla kampanii telewizyjnej/radiowe;j.
Kampania internetowa powinna kfas¢ nacisk na wykorzystanie nowoczesnych form
marketingu internetowego.

Wszelkie dziatania w Internecie podlegajg oznakowaniu zgodnie z zasadami promocji
projektdw dla beneficjentéw Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020.
W trakcie realizacji Zadania Wykonawca bedzie na biezgco wspdtpracowat z Zamawiajgcym.

Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej z wykorzystaniem
zewnetrznych nosnikéw reklamowych o powierzchni 12m? (outdoor) we wszystkich
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wojewddztwach w Polsce, w trybie ciagtym przez 14 dni od dnia startu kampanii — zaktadana
taczna ilo$¢ nosnikdw to 200 szt.

Wykonaweca zaplanuje, przygotuje i przeprowadzi kampanie promocyjng z wykorzystaniem
nosnikéw reklamowych o powierzchni 12 m? (outdoor).

Kampania ta ma stanowi¢ nawigzanie i wsparcie dla kampanii telewizyjnej/radiowe;j.
Wykonawca zapewni petng obstuge kampanii, np. druk plakatéw wraz z zapasem wymaganym
przez witasciciela nos$nikdw, zawieszenie, ekspozycja, montaz, demontaz oraz inne niezbedne
do podjecia dziatania zapieniajgce petng realizacje kampanii.

Wykonawca zapewni statg, biezgcg kontrole jakosci wyeksponowanych nosnikdw.
W przypadku zniszczenia lub uszkodzenia ekspozycji lub nosnika Wykonawca niezwtocznie
podejmie dziatania w uzgodnieniu z Zamawiajgcym, celem usuniecia szkody i zapewnienia
funkcjonalnosci ekspozycji/nosnika.

Wykonaweca po zakonczeniu ekspozycji zobowigzuje sie do usuniecia materiatdw z nosnikéw.
Wykonawca zaproponuje miejsca dystrybucji nosnikdw, najkorzystniejszej ich liczby dla danej
lokalizacji, dopasowanej do grupy docelowej, problematyki wypadkowosci oraz zapewniajacej
skuteczno$¢ dotarcia.

Wybdr lokalizacji nosnikdéw powinien uwzgledni¢ potozenie przy gtdwnych ciggach
komunikacyjnych, m.in.: gtéwne ulice i skrzyzowania w miastach, drogi wylotowe, drogi
dojazdowe i obwodnice.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do odrzucenia poszczegdlnych propozycji miejsc
wskazanych przez Wykonawce np. w przypadku gdy uzna, ze dane miejsce jest
W niewystarczajgcym stopniu widoczne dla odbiorcéw — w takim wypadku Wykonawca
zaproponuje alternatywne lokalizacje.

Wykonanie reklamy z uwzglednieniem obowigzkowego oznakowania zgodnie wymogami
zasad promocji projektéw dla beneficientéw Programu Operacyjnego Infrastruktura
i Srodowisko 2014-2020.

Wszelkie dziatania podjete w ramach kampanii powinny by¢ spdjne z linig kreacyjng kampanii.
W trakcie realizacji Zadania Wykonawca bedzie na biezgco wspdtpracowat z Zamawiajgcym.

Zakup czasu emisyjnego w kinach we wszystkich wojewédztwach w Polsce (tzw. stolicach
wojewoédztw) — emisja w trybie cigglym przez 14 dni od dnia startu kampanii - zaktadana
ilos¢ widzéw 550 000.

Zadanie obejmuje emisje w kinach spotu kampanii.

Kampania w kinach ma stanowi¢ nawigzanie i wsparcie dla kampanii telewizyjnej.

W ramach kampanii w kinach Wykonawca zobowigzany jest do:

e Zaproponowania lokalizacji, dopasowanej do grupy docelowej oraz zapewniajgcej
skuteczno$¢ dotarcia.

e Prowadzenie statej, biezgcej kontroli emisji spotu w kinach.

Emisja spotu moze mie¢ miejsce przed wszystkimi kategoriami filmow, z wytgczeniem filmdw

dla dzieci oraz filmoéw, ktérych tematyka i kontekst moze negatywnie wptynaé¢ na odbidr

kampanii.

Wszelkie dziatania podjete w ramach kampanii w kinach powinny by¢ spdjne z linig kreacyjng

kampanii.

Wykonawca zrealizuje wszystkie zadania z uwzglednieniem obowigzkowego oznakowania

zgodnie wymogami zasad promocji projektéw dla beneficjentéw Programu Operacyjnego

Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020.
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VII.

1)

2)
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VIIL.

W trakcie realizacji Zadania Wykonawca bedzie na biezgco wspdtpracowat z Zamawiajgcym.

OBOWOWIAZKI WYKONAWCY PO PODPISANIU UMOWY

Stata wspdtpraca z Zamawiajgcym w trakcie realizacji przedmiotu zamodwienia,
w szczegolnosci w zakresie udzielania Zamawiajgcemu wszelkich niezbednych informacji
zwigzanych z jego prawidtowym wykonaniem.

Przekazanie Zamawiajgcemu autorskich praw majgtkowych do wszystkich utwordw
(i ich projektéw) powstatych w zwigzku z realizacjg przedmiotu zamdwienia oraz udzielenie
Zamawiajgcemu prawa zaleznego do tych utwordw.

Dostarczenie w terminie do 5 dni kalendarzowych po wykonaniu kazdego z etapow
zamowienia — raportu, opisujgcego w szczegdlnosci zasieg i dotarcie oraz przebieg zadan
wynikajgcych z obowigzkdw opisanych w SOPZ wraz ze dokumentacjg zdjeciowa.

ELEMENTY OBOWIAZKOWE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przy realizacji przedmiotu zamdwienia nalezy przestrzega¢ zasad dotyczacych promocji
projektdw dla beneficjentéw Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020
(https://www.pois.gov.pl/strony/o-programie/promocja/zasady-promocji-i-oznakowania-

projektow-w-programie/).

Kampania powinna by¢ zgodna z misjg i ustawowym zakresem dziatalno$ci KRBRD (wiecej:
www.krbrd.gov.pl).
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