Zatgcznik 1 - OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA ZADANIA 1

ZADANIE 1: PRZYGOTOWANIE | REALIZACJA KAMPANII TELEWIZYJNEJ

1. Przedmiot zaméwienia

Przedmiotem zaméwienia jest kreacja i produkcja oraz emisja spotu telewizyjnego

adresowanego do robotnikéw budowlanych w celu promocji kampanii Panstwowej

Inspekciji Pracy ,Budowa. STOP wypadkom!” adresowanej do branzy budowlanej. Emisje

zostang przeprowadzone z uwzglednieniem odpowiedniej grupy docelowej i kalendarza

emisji. W skfad przedmiotu zamowienia wchodzg nastepujace podzadania:

1.1. Kreacja i produkcja 30-sekundowego spotu telewizyjnego adresowanego do
robotnikow budowlanych

1.2. Emisje 30-sekundowego spotu w stacjach telewizyjnych.

2. Termin realizaciji:

2.1. Kreacja i produkcja spotu telewizyjnego — do konca sierpnia 2022 r.

2.2. Emisje spotu telewizyjnego — wrzesien-pazdziernik 2022 r, przez co najmniej 3
tygodnie (21 dni kalendarzowych) albo do osiggniecia zadeklarowanych wskaznikéw
medialnych ale nie dtuzej niz do kohca listopada 2022 r.

3. Grupy docelowe i grupy mediowe

3.1. Grupy docelowe:

3.1.1. Gtdéwna grupa docelowa — osoby podejmujgce prace w budownictwie, w
szczegolnosci wykwalifikowani i niewykwalifikowani robotnicy budowlani,

3.1.2. Dodatkowa grupa docelowa - pracodawcy prowadzgcy firmy budowlanych, w
szczegoblnosci osoby prowadzgce firmy do 50 zatrudnionych, ktérzy sg
odpowiedzialni za organizacje bezpiecznych warunkéw pracy na placu
budowy.

3.2. Grupa mediowa:

Mezczyzni w wieku 18-65, pracujgcy, wyksztatcenie srednie i nizsze, robotnicy
wykwalifikowani i niewykwalifikowani.
4. Cele dziatan promujgcych kampanie w telewizji

4.1. Gtéwne cele komunikacyjne:

Robotnicy budowlani - uswiadomienie im zagrozen na placu budowy, a takze
odziatywanie na zmiane postrzegania i przestrzegania podstawowych obowigzkow
pracowniczych, w tym dotyczacych stosowania ochron osobistych i stosowania sie
do obowigzujgcych na budowie zasad i procedur bezpieczenstwa.

4.2. Cele mediowe:



4.2.1. szerokie dotarcie z przekazem do grupy docelowej za posrednictwem

odpowiednio wyselekcjonowanych stacji telewizyjnych,

4.2.2. promocja strony internetowej kampanii www.bhpnatak.pl i wzrost wejs¢

przedstawicieli grupy docelowej na strone.

5. Wymagania dotyczgce przedmiotu zamdwienia i obowigzki wykonawcy

5.1. Kreacjai produkcja 30-sekundowego spotu telewizyjnego:

5.1.1. Wykonawca opracuje scenariusz wraz ze scenorysem 30-sekundowego

spotu telewizyjnego adresowanego do robotnikéw budowlanych. Elementy

obowigzkowe scenariusza:

a)
b)

9)

hasto kampanii: ,Szanuj zycie! Siebie nie odbudujesz”,

zawarcie w scenariuszu treéci zachecajgcych do przestrzegania
przepiséw i zasad bhp, stosowania srodkéw ochrony indywidualnej, nie
lekcewazenie zagrozen wystepujgcych na placu budowy,

zacheta do wejscia na strone kampanii www.bhpnatak.pl,

nazwa instytucji prowadzgcej akcje promocyjng: Panstwowa Inspekcja
Pracy.

nazwa kampanii: ,Budowa. STOP wypadkom!”.

osadzenie scenariusza na budowie (lub budowach), na ktérej bedg
realizowane takie prace jak: prace w wykopach (z wykorzystaniem
zabezpieczen systemowych, praca na wysokosci (z wykorzystaniem
rusztowan systemowych), prace z wykorzystaniem maszyn
budowlanych (np. koparki), prace z wykorzystaniem zurawia
budowlanego.

uwzglednienie w scenariuszu wykorzystywanie przez pracownikéw
budowlanych odpowiednio dobranego ubioru roboczego oraz srodkéw
ochrony indywidualnej (np. hetm budowlany, szelki bezpieczenstwa
chronigce przed upadkiem z wysokosci, ochronniki twarzy, oczu, stuchu,

rgk, kamizelki odblaskowe)

Dodatkowo scenariusz moze uwzglednia¢ komunikaty adresowane do

dodatkowej grupy docelowej kampanii (pracodawcéw prowadzacych mate

firmy budowlane) dotyczace odpowiedzialnosci pracodawcy za organizacje

bezpiecznych warunkéw pracy na placu budowy.

5.1.2. Zmawiajgcy oczekuje, ze w opracowanym scenariuszu nie bedzie:

a)

b)

przesadnego straszenia $miercia, krwig i drastycznymi wypadkami przy
pracy w budownictwie,
sugerowania odbiorcom, ze to okreslona osoba lub podmiot jest

wytgcznie odpowiedzialna za bezpieczenstwo pracy (stuzby bhp,



5.2.

5.1.3.

5.1.4.

5.1.5.

pracodawca, kierownik budowy, majster) — za bezpieczenstwo pracy
odpowiedzialni sg wszyscy uczestnicy procesu budowlanego (kazdy we
wilasnym zakresie),

c) stereotypowego przedstawiania zagadnien bezpieczenstwa i higieny
pracy (bezpieczenstwo = kask budowlany, szkolenie = formalny
obowigzek, robotnicy = to twardziele, ktérym nic sie nie stanie na
budowie, wieloletni pracownicy nie muszg zwraca¢ uwagi na zagrozenia
= robitem tak 100 razy, wiec mi sie nie stanie).

Zamawiajgcy dopuszcza, ze scenariusz spotu telewizyjnego bedzie podlegaé

niezbednym, ze wzgledu na wymogi realizacji adaptacjom i skrotom.

Wszelkie zmiany w tym zakresie mozliwe bedg jedynie za zgodg

Zamawiajgcego.

Gotowy spot telewizyjny i nosnik, na ktérym bedzie przekazany

Zamawiajgcemu musi spetnia¢ standardy emisji okreslone przez publiczne i

komercyjne stacje telewizyjne, co pozwoli na ich emisje w ramach blokow

reklamowych, a takze w Internecie (np. na kanale Youtube). Dodatkowo

Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu spot telewizyjny na ptycie DVD lub

innym elektronicznym nosniku danych w formatach: MP4, MOV, AVI.

Wykonawca przygotuje dodatkowe wersje spotu z napisami w jezyku polskim

oraz w jezyku ukrainskim.

Emisje spotéw telewizyjnych

5.2.1. Wykonawca przygotuje Strategie realizacji emisji 30-sekundoego spotu

telewizyjnego w co najmniej jednej stacji ogolnopolskiej, ktéra bedzie
zawiera¢ zaktadane w ofercie wskazniki wraz z wskaznikami AMR, SHR%,
RCH, RCH%, informacje o terminie realizacji emisji, 0 wyborze stacji
telewizyjnych wraz z uzasadnieniem dla wyboru mediéw oraz proponowany
czas i liczbe emisji w poszczegolnych stacjach. Propozycje zawarte w
Strategii powinny by¢ oparte na dostepnych badaniach ogladalnosci stacji
telewizyjnych w odniesieniu do mediowej grupy kampanii. Poprzez
ogolnopolskie stacje telewizyjne Zamawiajgcy rozumie wymienione przez
KRRIT w ,Informacji o widowni telewizyjnej w Polsce w Il kwartale 2021
roku.” nastepujgce stacje telewizyjne: TVP1, TVP2, Polsat, TVN. Oprocz
wymaganych emisji w co najmniej jednej ogdlnopolskiej stacji telewizyjnej,
Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ emisji, takze w stacjach
ponadregionalnych i/lub regionalnych i/lub stacjach lokalnych i/lub w
przypadku, gdy pozwoli to na zwigkszenie wskaznikow mediowych oraz

podniesie efektywnosc¢ akcji promocyjne;.



5.2.2.

5.2.3.

5.2.4.

5.2.5.

Wykonawca przygotuje szczegotowy Media plan emisji na 2022 rok wg.
ktérego po akceptacji Zamawiajgcego, Wykonawca zakupi czasy antenowe
na potrzeby emisji spotu telewizyjnego. Media plan zawiera¢ bedzie co
najmniej planowane wskazniki dla catej kampanii wraz z AMR i SHR% oraz
nastepujgce informacje: dzien, tydzien i miesigc emisji, nazwe stac;ji
telewizyjnej, nazwe grupy stacji, pasmo czasowe emisji i zaktadang ilos¢
wskaznika GRP dla emisji spotu telewizyjnego.

Wykonawca zakupi emisje 30-sekundowego spotu telewizyjnego zgodnie z
Media planem zaakceptowanym przez Zamawiajgcego.

Po zakonczeniu emisji, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu Raport
koncowy, w ktérym m.in. wskaze osiggniete wskazniki dotarcia do grupy
docelowej kampanii.

Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu prawa autorskie do powielania,
rozpowszechniania bez ograniczen, a takze dokonywania niezbednych
modyfikacji wszystkich produktéw wchodzgcych w sktad przedmiotu

zamowienia.



