Zatacznik nr 1

Formularz cenowy

Grupa docelowa: Osoby powierzajgce prace lub planujgce powierzy¢ prace cudzoziemcom zardwno pracodawcy, jak i przedsiebiorcy

Mediowa grupa docelowa:

Osoby w wieku: 25-64 (lub nieznany)

Lokalizacja: Polska

Targetowanie: Zamawiajgcy zapewni jak najlepsze dotarcie do grupy docelowej w zaleznosci od mozliwosci danego systemu reklamowego
np. poprzez wybranie 0sob zainteresowanych prowadzeniem biznesu, prowadzeniem wtasnej firmy i/lub szukajgcych tematéw zwigzanych
z zatrudnieniem cudzoziemcoéw/czytajgcych tresci (content)/obserwujgcych kanaty o ww. tematyce.

Wykonawca zaproponuje targetowanie w Strategii, ktéra bedzie wymagata akceptacji Zamawiajgcego. Wykonawca bedzie optymalizowat
kampanie w konsultacji i za zgodg Zamawiajgcego.

Przykladowe opcje targetowania w GoogleAds, MetaAds, LinkedIn

Zainteresowania: Produkty biznesowe i przemystowe, Ustugi dla firm, przedsiebiorstwa zatrudniajgce pracownikéw, Biznes (biznes i finanse),
Organizacja pracodawcéw, Branza: Tytuly i zainteresowania oséb podejmujgcych decyzje biznesowe lub Zarzgdzanie

Stowa kluczowe (hasta): zatrudnianie cudzoziemcéw, legalizacja pracy cudzoziemcdow, outsourcing pracowniczy, posrednictwo pracy Ukrainy,
kadry i ptace, cudzoziemcy, zatrudnienie pracownika, prawo pracy, pracownicy z Ukrainy

Tematy: Planowanie strategiczne, Procesy biznesowe, Elastyczne zarzgdzanie praca, Plany i prezentacje biznesowe, Nabér i rekrutacja,
Zarzgdzanie ryzykiem

Poziomy w hierarchii: Cztonek kadry zarzgdzajgcej, Wtasciciel, Partner, Dyrektor, Wiceprezes lub Funkcje: Operacje biznesowe, Rozwdj firmy

Przyktadowe wykluczenie:
Poziomy w hierarchii: Poczatkujgcy pracownik, Praktykant, Pozycja nieptatna

Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na realizacje kampanii: 243 902,44 zt bez podatku od towaréw i ustug.
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1. Proponuje ponizsze dzialania promocyjne kampanii ,,Cudzoziemcy w granicach prawa pracy” w Internecie, ktore zapewnia

obejrzenia filméw w catosci/klikniecia z przejSciem na strone internetowg kampanii w YouTube, Meta oraz GDN/wyszukiwarce

Google. Zamawiajgcy nie jest zainteresowany wyswietlaniem fragmentu filmu.

Wycena zawiera wszystkie koszty zwigzane

Z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem dziatan przy zatozeniu maksymalizacji dotarcia do grupy docelowej kampanii i czasie

trwania kampanii 42 dni kalendarzowych:

Lp | Serwis Rodzaj Czas Wskaznik mierzenia Wartos¢ liczbowa Koszt netto | Stawka Koszt brutto W przypadku zastrzezenia
internetowy reklamy trwania skutecznosci reklamy wskaznika — do VAT informacji stanowiacej
reklamy osiagniecia przez tajemnice przedsiebiorstwa
Wykonawce oraz informacji poufnych, ktére
nie podlegajg ujawnieniu,
prosimy wpisac¢ ,,Tak”
- - N
1. YouTube video 30s Obejrzenie reklamy w 100% | 400 000
2. 15s Obejrzenie reklamy w 100% | 300 000
. o N
Meta ADS video (min. 20 /o. obejrzen. na
Instagramie oraz min. 20%
obejrzen na Facebooku)
3. - Kliknigcie linku z przejsciem | 30 000
reklama na strone internetowg
karuzelowa/ kampanii
Meta ADS post (min. 20% kliknie¢ na
z obrazem Instagramie oraz min. 20%
kliknie¢ na Facebooku)
5 GDN/ display/ - Kliknigcie linku z przejsciem | 20 000
wyszukiwarka | reklamy na strone internetowg
Google tekstowe kampanii
6 SUMA
KOSZTOW
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2. Proponuje nastepujgce aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoteczne, jakie mozna uwzglednic przy realizacji proponowanego

zamowienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt sSrodowiskowy

Aspekt innowacyjny

Aspekt spoteczny
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Data: ...

Nazwa podmiotu (Uczestnika KONSUIAC)): ......c.oieiriiiii e,



