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WSTEP

Analiza zostata przeprowadzona na podstawie danych pochodzacych z badania
realizowanego przez AGB Nielsen Media Research na prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia.
Badanie to jest obecnie jedynym dostepnym na polskim rynku ciggtym pomiarem telemetrycznym

telewizji.

Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie danych GUS oraz wynikéw
tzw. badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w dwdch falach na tacznej prébie 8000
gospodarstw domowych , w 2020 r. préba liczyta 6000 gospodarstw z uwagi na epidemie.

Obecnie, tj. od 1 czerwca 2020 panel badawczy liczy 2 540 gospodarstw domowych
(ponad 7 000 osdb powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 800 wsiach, 124 miastach liczagcych do 10
tys. mieszkancow, 111 miastach liczacych od 10 do 19 tys. mieszkarnicow, 111 miastach liczagcych od
20 do 49 tys. mieszkancéw, 46 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkanicow, 22 miastach
liczacych od 100 do 199 tys. mieszkaricow, 11 miastach liczgcych od 200 do 499 tys. mieszkarncow
oraz 5 miastach powyzej 500 tys. mieszkancéw. Gospodarstwa wchodzgce w sktad panelu s3
rozlokowane w 990 gminach (2477 wszystkich gmin w Polsce). Liczba okreslajgca obecny wymiar
panelu badawczego powstata przez stopniowe zwiekszanie z powodu zmian zachodzacych na rynku,
tj. wzrostu liczby programoéow telewizyjnych i postepujacej fragmentacji widowni telewizyjnej.
Do 1 czerwca panel badawczy sktadat sie z 2 000 gospodarstw domowych (ponad 5000 oséb powyzej
4. roku zycia) usytuowanych w: 617 wsiach, 104 miastach liczacych do 10 tys. mieszkancow, 96
miastach liczagcych od 10 do 19 tys. mieszkancéw, 107 miastach liczagcych od 20 do 49 tys.
mieszkancow, 48 miastach liczgcych od 50 do 99 tys. mieszkancéw, 23 miastach liczacych od 100 do
199 tys. mieszkancow, 12 miastach liczacych od 200 do 499 tys. mieszkancéw oraz 5 miastach
powyzej 500 tys. mieszkancdéw. Liczba okreslajgca obecny wymiar panelu badawczego powstata przez
stopniowe zwiekszanie z powodu zmian zachodzacych na rynku, tj. wzrostu liczby programoéw

telewizyjnych i postepujacej fragmentacji widowni telewizyjnej.
WSKAZNIKI

AMR (ang. AVERAGE MINUTE RATING) - $rednia ogladalnos¢ minutowa - wskaznik opisujacy srednig
wielko$¢é widowni ogladajgcej konkretng audycje lub program telewizyjny

SHR% (ang. AUDIENCE SHARE) - udziat w widowni - odsetek widzéw, ktérzy ogladali audycje badz
program w stosunku do wszystkich widzéw oglgdajgcych w tym czasie telewizje

ATV (ang. AVERAGE TIME VIEWING) - dobowy czas oglgdania telewizji przypadajgcy na
statystycznego Polaka

ATS (ang. AVERAGE TIME SPENT) - czas poswiecony na oglgdanie danego programu przez widza w
ciggu doby

RCH% (ang. REACH) - zasieg dzienny, odsetek oséb, ktére ogladaty dany program przez co najmniej
jedng minute. Osoba, ktdra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz



ANALIZA

W 2020 roku statystyczny Polak poswiecit telewizji wiecej czasu niz przed rokiem. Dobowy
czas ogladania, tzw. ATV wynidst 4 godziny 21 minut (wzrost wskaznika srednio o 5 minut).

Zwiekszyta sie takze widownia minutowa catej telewizji z 6,37 min do 6,5 min.

Do 6 godzin 40 minut na dobe wzrost czas ogladanie przez widza. Dla poréwnania w 2019
roku widzowie spedzali przed telewizorami mniej czasu bo $rednio 6 godz. 24 minuty. Wieksze
zainteresowanie telewizjg byto spowodowane gtéwnie zmianami wzorcéw ogladania w zwigzku z

pandemig (lockdown).

W analizowanym okresie wzrosty udziaty programéw zawierajacych tresci informacyjne czy
religijne. Natomiast udziat programow uniwersalnych tzw. wielkiej czworki ogdétem zmniejszyt sie o
ok. 3,27 punktu procentowego do 33,05%. Straty w tej grupie generowaty, podobnie jak przed
rokiem, przede wszystkim programy niepubliczne. Programy nadawcy publicznego, zwtaszcza TVP1,
notowaty mniejsze spadki (Tab.1). W rankingu pod wzgledem udziatu w widowni TVP1 awansowata z

miejsca drugiego na pierwsze, natomiast TVP2 z czwartego na trzecie.

Tab. 1. Udziaty programoéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — poréwnanie

Program 2020 2019 Zmiana (pp.) Zmiana (%)
TVP1 9,66% 9,68% -0,02 -0,21%
Polsat 8,36% 9,85% -1,49 -15,13%
TVP2 7,54% 8,34% -0,80 -9,59%

TVN 7,49% 8,45% -0,96 -11,36%
Razem 33,05% 36,32% -3,27 -9,00%

Ponad 30% rynku telewizyjnego, podobnie jak przed rokiem, stanowity tgcznie programy o

niewielkich udziatach, ktdre nie osiggnety jednoprocentowego progu.

W tej kategorii znalazto sie 11 programdéw o w przedziale miedzy 1% a 0,5% udziatow.
Najbardziej liczna byta grupa ponizej progu 0,5% — ponad 100 programéw, ktére zajmowaty w sumie
25% rynku.

Sposrdd programow tzw. zdelokalizowanych, tzn. takich, ktére nie posiadajg polskiej koncesji
a kierowane sg do polskiego widza, najwiekszy udziat w widowni telewizyjnej w 2020 roku zyskat
kierowany do dzieciecej widowni Nick Jr (0,59%) oraz Discovery (0,48%), FOX (0,45%) i Eurosportl
(0,42%). Jednostkowe udziaty pozostatych nie przekraczaty 0,4%.




W grupie o udziale powyzej 1% znalazto sie znacznie mniej bo 20 programoéw, w wiekszosci

byly to programy naziemnej telewizji cyfrowej. Szczegétowe informacje przedstawiono na

wykresach ponizej (Wykresy 1i1.1).

Wykres 1. Podziat rynku telewizyjnego w 2020 r.
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Wykres 1.1. Programy telewizyjne o udziale w widowni ponizej 1% - pozostate 30,91%
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Coraz wiecej gospodarstw domowych w Polsce posiada dostep do internetu w domu
(stacjonarny, mobilny czy bezprzewodowy), w analizowanym roku byto to 77% gospodarstw
telewizyjnych (wobec - 73,3% w 2019, 70,8% w roku 2018 i 66,9% w 2017).

Zgodnie z wynikami badania Establishment Survey 2020, gospodarstwa ze Smart TV
podtgczonym do internetu, stanowity 39% gospodarstw telewizyjnych®. Ponad % wsréd nich

deklarowata korzystanie z ptatnych serwiséw VOD

Konsumpcja tresci wideo w sieci systematycznie rosnie, gtdwnie w zwigzku z rozwojem
platform VOD, co nie pozostaje bez wptywu na wyniki ogladalnosci tradycyjnej telewizji, zwtaszcza
wsrad widzow z mtodszych grup wiekowych, ogladajacych szereg tresci dostepnych na zyczenie, na

wielu urzadzeniach.

13rédto: Nielsen Audience Measurement; badanie Establishment Survey 2020 (ES 2020 zostato zrealizowane w
terenie, pierwsza fala badanie w okresie od 1 lipca do 10 wrzesnia, druga od 1 pazdziernika do 11 listopada
2020 roku. tacznie zrealizowano 6000 wywiaddw metodg wywiadow bezposrednich wspomaganych
komputerowo (CAPIl-computer assisted personal interview). Préby do poszczegdlnych fal badania projektowane
byty w oparciu o najswiezsze dostepne dane publikowane oficjalnie przez Gtéwny Urzad Statystyczny. Dla
projektowania préby ES 2019 zostaty wykorzystane usrednione dane z publikacji ,Prognoza gospodarstw
domowych na lata 2016-2050” za 2019 i 2020 rok.

Operat losowania: ogdlnopolski wykaz mieszkan stanowigcy sktadnik krajowego rejestru urzedowego podziatu
terytorialnego kraju (TERYT).2020



Naziemna telewizja cyfrowa

W 2020 r. liczba gospodarstw z dostepem do telewizji w Polsce byta oceniana na okoto 14,2
miliona (badanie ES). Ponad 1/3 wsrdd nich (ok. 5 min) korzystata wytacznie z oferty telewizji
naziemnej natomiast w 1,4 miliona oprdécz sygnatu naziemnego odbierano telewizje poprzez kabel

badz/i satelite (tzw. gospodarstwa wspétdzielone).

Szczegétowe dane dotyczace podziatu rynku, sSredniej widowni minutowej, udziatow i
zasiegdw programow NTC w sytuacji wytgcznego dostepu widzéw do tych programéw w 2020 roku

przedstawiono na wykresie i zestawiono w tabeli.

Wykres 2. Podziat rynku NTC w 2020 roku - dostep wytacznie do oferty NTC
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Tab. 2. Widownia programéw w gospodarstwach wytacznie z NTC w 2020 r.

Program AMR SHR % RCH % RCH
TVP1 275 288 13,26% 37,24% 4315 870
Polsat 210626 10,14% 35,42% 4105 483
TVP2 200 659 9,66% 33,90% 3928 426

TVP INFO 163 673 7,88% 24,40% 2827917

TVN 154 054 7,42% 32,89% 3812233
TV PULS 122172 5,88% 22,98% 2663023
TV4 100 357 4,83% 23,03% 2 669 191
Puls 2 95 085 4,58% 20,28% 2350763
TVN7 86 186 4,15% 21,73% 2517923
TV6 65 143 3,14% 16,94% 1962 847
TTV 64 793 3,12% 19,34% 2241794

TVP ABC 51126 2,46% 10,22% 1184415
TVP3 49292 2,37% 21,75% 2521038

Fokus TV 48 718 2,35% 13,97% 1618 838

Stopklatka 48 160 2,32% 14,25% 1651585

Super Polsat 45 677 2,20% 16,66% 1931 347
TV Trwam 38437 1,57% 12,31% 1427721
ATM Rozrywka 26 523 1,28% 11,56% 1339747
TVP Historia 23189 1,12% 11,28% 1306 821
Polo TV 22272 1,07% 8,14% 942 998
TVP Sport 19 804 0,95% 8,19% 949 477
WP 16 576 0,80% 5,48% 635031
Polsat News 15 310 0,74% 3,90% 451 539
Eska TV 15 255 0,73% 7,53% 872776
Zoom TV 14 550 0,70% 4,78% 553 987
TVP Rozrywka 10480 0,50% 5,28% 612 415
Metro 9 875 0,48% 4,92% 570 768
Nowa TV 9713 0,47% 4,66% 540 461
TVP Kultura 6 321 0,30% 4,42% 511 703




Telewizja publiczna

W 2020 roku do sektora publicznego tacznie: TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO, TVP
Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC
nalezato 28,3% rynku tj. o 0,3 punktu proc. mniej niz przed rokiem. Szczegétowe dane obrazujgce

trend przedstawiono na wykresie.

Wykres. 3. taczne udziaty telewizji publicznej w latach 2010 - 2020.
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Wsrdd publicznych programéw telewizyjnych najwiekszy wzrost, miat miejsce w przypadku
TVP Info (+1,18 pp.), wyspecjalizowanego programu informacyjnego dostepnego w naziemnej
telewizji cyfrowej, ktérego udziaty znaczaco wzrosty z uwagi na zwiekszone zapotrzebowanie
Polakéw na tresci informacyjne (pandemia, wybory prezydenckie).

Niewielkie zwyzki udziatéw obserwowano réwniez w przypadku TVP Seriale i TVP 3 oraz TVP
HD, TVP Polonia i TVP Rozrywka

Udziaty pozostatych programéw tematycznych byly nizsze w stosunku do analogicznego
okresu roku ubiegtego. Spadki dotyczyly przede wszystkim TVP Sport (ograniczenia transmisji na
Zywo z uwagi na ograniczenia pandemiczne) ale takze programu dla dzieci TVP ABC, TVP Kultura i w
najmniejszym stopniu TVP Historia.

Nizsze wartosci wskaznikéw, w poréwnaniu z rokiem poprzednim, odnotowano réwniez dla
programu uniwersalnego TVP2 (-0,8pp). W przypadku TVP1 zmiana byta minimalna (-0,02pp).

Szczegdtowe dane na temat wielkosci widowni i udziatéw wszystkich programéw publicznych
w 2020 roku wraz z zaznaczeniem zmiany w poréwnaniu z rokiem 2019 zestawiono w tabeli ponizej.



Tab. 3. Srednia widownia i udzialy programéw telewizji publicznej w 2020 r.

Lp Program Widownia ZMIANA Udziat |ZMIANA pp
1. [TvP1 628047 |4~12125 9,66% |4} -0,02
2. (TVP2 490443 |J}-40177 7,54% |{} -0,80
3. |TVP INFO 313417 [{r81414 4,82% |1~ 1,18
4. [TVP Seriale 95276 |4r 5684 1,47% |4~ 0,06
5. |TVP3 71388 |{~ 6708 1,10% |4~ 0,08
6. |TVP ABC 66363 |{}-15173 1,02% |J} -0,26
7. |TVP HD 30800 |4~ 5593 0,47% |4~ 0,07
8. |TVP Historia 36168 |} -1248 0,56% |J} -0,03
9. |TVP Rozrywka 32954 |4r 1625 0,51% |4~ 0,02
10.|TVP Sport 42464 |J}-36900 0,65% |4 -0,60
11.|TVP Kultura 18012 |J} -5930 0,28% |J} -0,10
12.|TVP Polonia 10974 |4~ 2908 0,17% |1~ 0,04
Ogétem 1836306 |{*16629 28,25% |4} -0,36

Telewizja koncesjonowana

tracity gtdwnie najwieksze programy uniwersalne - Polsat (-1,49pp.) i TVN (-0,96pp.).

News (+0,90) oraz

Podobnie jak w ostatnich latach, tak i przed rokiem wsrdéd programoéw koncesjonowanych

Najwiece] zyskaty natomiast wyspecjalizowane programy informacyjne TVN24 (+0,89), Polsat

(+0,21pp.), TV Trwam (+0,19pp.), TV Puls (+ 0,12pp.),

wybrane programy naziemnej telewizji cyfrowej TVN 7 (+0,24pp.), Fokus TV

Szczegdtowe dane o widowni i udziale programéw koncesjonowanych w 2020 roku wraz z

zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2019 zestawiono ponizej, w tabeli. Tabela zawiera
programy koncesjonowane badane przez NAM o udziale 0,2% i powyzej, programy publiczne
posiadajgce koncesje zostaty uwzglednione w zestawieniu dotyczgcym telewizji publiczne;j.



Tabela 4. Srednia widownia i udziaty programow konces;onowanych w 2020 .

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat Zmlana/pp/

i 1. iPolsat 543804:0  -82879
2 W b agessoil  S1073)  749%% 096
3 iTWN24 i 348460 64181 536%4 089,
ATV 236790 201 364%i8 008
i 5. iTvPULS 2351774 12539 3,62%4 0,12]
TNT L2544 20048 ............3:%5."43;‘.?...........P.'.?.‘!.;
! ' 1404718 -2.004 2,16%: 0,08
132178}¢ 60335 203%ft 090
EPuIi 2 b 17038744 7640 1,99%i% 008!
10, TV6 b 10375718 4750 L LE0%E 010,
11 ’ 9056410 2227 1,47% |
12 istopkate i 75872 4574 117%f 005
13. iFokus TV ' 743714 15071 1,14% 4 |
14. isuper Polsat 66 091 6 302 1,02% 4t 0,08
15, TV Trwam 531004+ 14958 0,68% 4 0,19]
6 jpolsatPlay i 37694 1921 0S8%f 002
17. ITVN Turbo 372084 3014 0,57% 4 0,03!
18. iwp i 370514 7 403 0,57% 0,10}
19. iPolsat Film 36 434 4 2328 0,56%: 0,02
20. iZoomTV i 358024 3501 0,55% 4 0,04!
21. {ATM Rozrywka 333514} -8 201 0,51% 4 -0,14
22. {TVN24 Biznes i Swiat i 32 099 4t 7234 0,49% 4 0,10!
23. iDiscovery 309634 -468 0,48% 0 -0,01!
24. {HGTV [TVN Meteo Active] i 3137310 4152 0,48%H} 0,08}
25. iPoloTV 30421  -12058 0,47% 0 -0,20!
26. TUNStyle i 305481 6257 0,47% .4 |
27. ETVP HD 30 8004 5593 0,47%51} 0,07
28. {TVN24 Biznes i Swiat i 23 2841 -901 0,37%4k 0,011
29. {TUN Fabula 240144 2633 0,37%4 0,03
30. iPolsat Cafe ! 23 2004 329 0,36%i= 0,00!
3L iKinopolska i 22605 5252 035%i® 008
32. iTVs i 213964 1519 0,33%H 0,02
33, lEskav. B 211241 1609 032%{8 0,04,
34. iMetro ! 19930 -3020 0,31%H} -0,05!
35 jpolsatsport i 192891 -14900[  030%i§ 024
36. iNowa TV i 18 3694 1138 0,28% 4 0,03
37. iMiniMini+ 13 300 -4 419 0,20%0 0,08
38 [Planetes 0132304 301 020%F 000

8 36% ‘l} -1, 49

iPoIsat News

Polsat2




