UCHWALA Nr 3/2025
Komisji Zarzadzajqcej Funduszu Promocji Miesa Owczego
z dnia 10 lipca 2025 r.
w sprawie przyjecia strategii promocji dla branzy Miesa Owczego
na rok 2026

Dziatajagc na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.
o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2025 r.
poz. 683), w zwigzku z § 1 pkt 6 Regulaminu Komisji Zarzgdzajacej Funduszu
Promocji Miesa Owczego, ktorego tekst jednolity stanowi zatgcznik do uchwaty nr
2/2025 Funduszu Promocji Miesa Owczego z dnia 10 lipca 2025 r. uchwala sie, co

hastepuje:

g1
Komisja Zarzadzajqca Funduszu Promocji Miesa Wotowego postanawia przyjac
opracowang przez Komisje Zarzadzajacg Funduszu Promocji Migsa
Owczego Strategie promocji dla branzy miesa wotowego na rok 2026.

TETC2-
§ 2

Strategia promocji dla branzy miesa wotowego na rok 2026 stanowi zatgcznik

do niniejszej uchwaty. _@

§3
Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.
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Strategia promocji dla branzy miesa owczego na rok 2026

I. CELE STRATEGII

1. wsparcie badan naukowych, opracowania raportu oraz zalecen praktycznych w
sprawie zdefiniowania problemoéw i usuwania barier wzrostu pogtowia owiec, w
tym rzeznych stosownie do potencjatu przyrodniczego i rynkowego Polski

2. dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, migsa
owczego,

3. dziatania majace na celu promocje spozycia migsa owczego oraz jego
przetworéw,

4. udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg owiec oraz
produkcjg lub przetwdrstwem miesa owczego,

5. badania rynkowe dotyczace spozycia migsa owczego oraz jego przetworow,

6. badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci migsa
owczego oraz jego przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

7. szkolenia producentéw i przetwércow migsa owczego,

8. dziatalno$é krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetow
organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami statutowych organéw tych
organizaciji, zajmujgacych sie problemami rynku migsa owczego.

ll. ANALIZA SWOT
Silne strony | Stabe strony
1. walory smakowe i zdrowotne migsa 1. niska optacalno$é produkgciji
owczego 2. wyrazisty smak i zapach
2. dziedzictwo kulinarne 3.mata wiedza konsumentéw na temat
3. wysoka jakosé migsa wiasciwosci migsa owczego
Szanse Zagrozenia

1. wzrost sprzedazy migsa owczego 1. konkurencja importowanego do Polski

2 .wzrost spozycia migsa owczego migsa z zagranicy, charakteryzujgcego

3. wzrost wiedzy konsumentéw na temat sie gorsza jakos$cig
migsa owczego 2. brak wiedzy konsumentéw na temat

migsa owczego
3. choroby owiec




lll. Pogtowie owiec w Polsce (w tys. sztuk)

tab. 1 Pogtowie owiec w latach 2017-2022 w tys. szt.

lata czerwiec grudzien

2017 260 268
2018 280 267
2019 273 268
2020 288 278
2021 289 265
2022 290 266

| 2023 278 270

Zrédio: GUS

Pogtowie owiec w Polsce w latach 2020-2022 ksztaltuje sig¢ porownywalnie tj.:

- pogtowie owiec na koniec grudnia 2017 roku wyniosto 268 tys.
- pogtowie owiec na koniec grudnia 2018 roku wyniosto 267 tys.
- pogtowie owiec na koniec grudnia 2019 roku wyniosto 268 tys.
- pogtowie owiec na koniec grudnia 2020 roku wyniosto 278 tys.

- pogtowie owiec na koniec grudnia 2021 roku wyniosto 265 tys.

sztuk,
sztuk,
sztuk,
sztuk,

sztuk,

- pogtowie owiec na koniec czerwca 2022 roku wyniosto 290 tys. sztuk.

- pogtowie owiec na koniec grudnia 2023 roku wyniosto 270 tys. sztuk.

IV. Skup oraz cena owiec w Polsce

W 2020 roku produkcja zywca baraniego wyniosta ok. 1 721,00 ton, a Srednia cena

za jeden kilogram wynosita ok. 6,89 zt netto. W 2021 roku produkcja zywca

baraniego byta porownywalna do roku 2020, a Srednia cena za kilogram wyniosta

8,70 zl netto.



tab. 2 Skup zywca oraz cena skupu (dane GUS)

L wielko$é skupu cena skupu owiec ogdtem (bez VAT
Rok Miesiac owce ogélem w tgnach g zllkgg ( )
| 119 6,32
I 124 7,15
i 95 7,45
[\ 164 7,13
Y 240 6,82
Vi 186 6,07
2020 Vi 202 6,99
Vil 127 6,26
IX 155 6,69
X 88 6,89
Xi 112 6,19
Xl 109 8,75
| 123 8,30
ll 67 7,51
[} 225 9,78
[\ 145 8,94
Vv 180 9,03
Vi 174 9,12
2021 Vil 154 9,07
VIl 138 7,85
IX 138 9,10
X 106 7,42
Xl 161 7,85
Xl 131 10,55
| 101 10,51
! 129 11,46
1] 132 11,79
v 191 13,05
Vv 177 10,54
Vi 165 9,56
2022 Vil 225 11,38
Vil 178 11,50
IX 150 12,00
X 182 9,46
Xl 71 11,59
Xl 162 10,43
i 134 11,09
Il 114 11,78
2023 ti 232 13,31
[\ 142 12,17

Zrédto: Dane GUS.




V. Kierunki dziatan (czy produkty i ustugi sg przeznaczone na rynek lokalny,
regionalny, krajowy lub eksport? Prosze okresli¢ geograficzny rynek docelowy

z podzialem na dziatania krajowe i zagraniczne)

Dziatania powinny byé¢ realizowane na rynku krajowym (lokalnym regionalnym) gdzie
nalezy prowadzi¢ dziatania zmierzajace do poprawy produkcji owiec, konsolidacii

branzy, promocji spozycia.

VI. Grupy docelowe
a) $rodowiska interesujace sie zdrowym trybem zycia, w tym zdrowg zywnoscia,
b) srodowiska opiniotwdrcze, ksztattujgce postawy prozdrowotne i pro zywieniowe,
¢) producenci rolni (hodowcy) i przetworcy.

VIl. Wnioski (podziat % dofinansowania na konkretne cele z Ustawy o
funduszach promociji produktéw rolno-spozywczych z uwzglednieniem celéw
Strategii)

a) dziatania informacyjno-promocyjne, targi, wystawy do 85% lub wigcej, jezeli Srodki
na szkolenia i badania nie zostang wykorzystane,

b) szkolenia, badania do 15 %.

VIll. Wspétpraca z instytucjami zewnetrznymi

- w obszarze pozyskiwania danych rynkowych z IERIGZ, PIB, KOWR, oraz Agencija
Badania Rynkow, GUS.

- w obszarze organizacji wydarzen hodowlanych i wystawienniczych pozadana
wspolpraca z MRIRW, KOWR i Samorzadami Regionalnymi, |zbami Rolniczymi.

- w zakresie tworzenia komunikatow dla uczestnikdbw dziatah (imprez)
prozdrowotnych i ekologicznych nalezy wspodtpracowac z jednostkami naukowymi
Uczelniami, PIWet, Gtéwny Inspektorat Weterynarii itp.




