REGULAMIN
konkursu ofert na realizacje zadania publicznego

»Akcja partnerska na portalach internetowych: informacja i edukacja na temat dziatan
rozwojowych (realizowanych przy wsparciu Unii Europejskiej)”

Zapraszamy do udziatu w Konkursie ofert ,,Akcja partnerska na portalach internetowych:
informacja i edukacja na temat dziatan rozwojowych (realizowanych przy wsparciu Unii

Europejskiej)” (zwanym dalej ,Konkursem”).

Organizatorem konkursu jest Minister Funduszy i Polityki Regionalnej (zwany dalej

,Organizatorem”).

Termin sktadania ofert uptywa 13 maja 2024 roku.

Minimalna kwota dotacji wynosi 500 000 zt, a maksymalna — 1 500 000 zt (brutto).

| ZALOZENIA KONKURSU
1. Cel Konkursu

Celem Konkursu jest wytonienie do realizacji jako zadanie publiczne najlepszych ofert na ,Akcje
partnerskg na portalach internetowych: informacja i edukacja na temat dziatan rozwojowych

(realizowanych przy wsparciu Unii Europejskiej)”.
2. Akcja partnerska — cele zadania publicznego

Poprzez akcje partnerskg (zwang dalej ,projektem”) chcemy zapewnié skuteczng i szerokg

informacje, edukacje i promocje na portalach Oferenta w 3 gtéwnych obszarach / kontekstach

tematycznych:

20-lecie cztonkostwa Chcemy:

Polski w Unii

Europejskiej (UE) (w e pokazac¢ dorobek 20-lecia cztonkostwa Polski w UE i skale




okresie maj-czerwiec
2024 r.)

pozytywnych zmian, ktére zaszty w tym okresie w Polsce, w tym w
polskich regionach, dzieki sprawczosci i przedsiebiorczosci
Polakéw oraz to, w jaki sposéb nasze czionkostwo w UE

przyczynito sie do rozwoju kraju w réznych wymiarach;

o zwieksza¢ swiadomos$¢ na temat roli UE w zyciu polskich obywateli
na poziomie ogoélnospotecznym, pokazag, ze kazdy Polak korzysta
z projektow / rozwigzan realizowanych przy wsparciu z UE oraz
uswiadomi¢ osoby mtode, w tym rowniez te urodzone po 2004 r.,

jak przetomowe znaczenie miata nasza akcesja do UE;

e zainspirowac osoby mtode do debaty i przemyslen dotyczacych
naszej obecnosci i roli w UE oraz wptywu UE na zycie Polakéw (w
wymiarze niefinansowym, niezwigzanym z inwestycjami z

Funduszy Europejskich);

e zaprezentowac najciekawsze projekty zrealizowane przy wsparciu

z UE (takze przez pryzmat konkretnych, inspirujgcych historii).

Komunikacja ta bedzie elementem szerszej kampanii Swiadomosciowej
dotyczacej 20-lecia cztonkostwa Polski w UE w kontekscie rozwoju kraju
realizowanej przez Ministerstwo Funduszy i Rozwoju Regionalnego
(MFiPR).

Fundusze Europejskie
(FE) — maj-listopad
2024 r.

Chcemy:

e zachecac¢ i aktywizowa¢ do siegania po Fundusze Europejskie na

lata 2024-2027 i prezentowac ich aktualng oferte;

e wesprzec¢ osoby planujgce skorzystac¢ z FE, przez dziatania

informacyjne i edukacyjne;

o zwiekszy¢ swiadomosé spoteczng na temat dziatan rozwojowych w
kraju, ktore sg realizowane ze wsparciem FE (réwniez w tych mniej
znanych dziedzinach dziatania FE, jak np. innowacje spoteczne),
pokaza¢ zmiany, w szczegolnosci w codziennym zyciu

mieszkancow Polski, ktére zachodzg dzigki FE;

e pokazac¢ indywidualng perspektywe, w tym korzysci z inwestycji




wspotfinansowanych z FE w skali mikro (w tym poprzez historie i
doswiadczenia 0sdb, ktére korzystaty lub korzystajg ze wsparcia
FE);

o zwiekszac swiadomosci opinii publicznej na temat znaczenia

przynaleznosci do UEj oraz roli, celéw i wartosci UE;

o promowac¢ bezptatne zrédta informacji o FE utrzymywane przez

MFiPR: ustugi sieci Punktow Informacyjnych oraz portal

www.FunduszeEuropejskie.gov.pl, narzedzie STEP, Innovation
Coach oraz INNOPOINT.

Chcemy rowniez zwiekszac¢ swiadomos$¢ na temat programow
zarzgdzanych centralnie przez Komisje Europejskg (m.in. programu
Cyfrowa Europa, Horyzont Europa, LIFE, EU4Health), ich efektéw oraz

zacheci¢ potencjalnych beneficjentéw do siegania po te srodki.

Komunikacja wspiera realizacje celu, jakim jest pomoc w wykorzystaniu
Funduszy Europejskich i srodkéw z UE dla rozwoju Polski, podnoszenie
swiadomosci znaczenia Funduszy Europejskich i roli Unii Europejskiej w

rozwoju catego kraju i jego regionow.

Idea przewodnia komunikacji brzmi: ,Fundusze Europejskie — wspdlnie

tworzymy naszg przysztosc”.

Komunikacja w ramach projektu jest elementem prowadzonych przez
MFiPR dziatan na rzecz realizacji Strategii komunikacji Funduszy
Europejskich na lata 2021-2027*.

Krajowy Plan
Odbudowy i
Zwigkszania
Odpornosci (KPO) —
maj-listopad 2024 r.

Chcemy:

o aktywizowa¢ do siegania po $rodki z KPO i prezentowa¢ dostepna

w tym zakresie oferte;

o zwiekszac swiadomos¢ na temat dziatan rozwojowych kraju

! Dokument dostepny na stronie:

https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/107296/Strategia_komunikacji FE 2021 2027 v9 www.pdf
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podejmowanych w ramach KPO (np. przez pokazywanie efektow

wdrazanych reform i inwestycji);

o wspiera¢ w realizacji przedsiewzie¢ w ramach KPO poprzez

informacje i edukacje w tym zakresie.

Komunikacja wspiera realizacje celu strategicznego KPO, jakim jest
odbudowa potencjatu rozwojowego gospodarki utraconego w wyniku
pandemii oraz wsparcie budowy trwatej konkurencyjnosci gospodarki i

wzrost poziomu zycia spofeczenstwa.

Idea przewodnia komunikacji brzmi: ,Mierzgc sie z kryzysem stawiamy na

bezpieczng przysztos¢”.

Komunikacja w ramach projektu jest elementem realizowanych przez

MFiPR dziatan na rzecz realizacji Strategii Promocji i Informacji KPO?2.

Dodatkowy (opcjonalny) obszar tematyczny (nie wiecej niz 10% emitowanych tresci)

Dostepnos$¢ — maj- Chcemy:

listopad 2024 r.
¢ informowac i edukowac opinie publiczng i polskich przedsiebiorcéw

w zakresie zasad projektowania uniwersalnego;

e przygotowac polskich przedsiebiorcéw i opinie publiczng na
legislacyjne zmiany zwigzane z wdrazaniem przepisow dyrektywy

Europejski Akt o Dostepnosci;

e pokazac biznesowe korzysci ptyngce ze stosowania tych zasad w

projektowaniu produktéw czy ustug (np. poprzez dobre praktyki);

e upowszechnia¢ idee dostepnosci i budowac spoteczng

Swiadomo$¢ na jej temat.

Komunikacja ta jest elementem szerszych dziatan informacyjno-

edukacyjnych MFiPR dotyczacych dostepnosci. Dziatania na rzecz

2 Dokument dostepny na stronie: https://www.gov.pl/web/planodbudowy/strategia-promocji-i-informacji-kpo
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dostepnosci przyczyniajg sie do rozwoju spoteczno-gospodarczego kraju,

a takze do wzmocnienia spoteczenstwa obywatelskiego.

Grupy docelowe komunikacji oraz szczegotowe komunikaty zostaty wskazane w pkt Il1.

I PROJEKTY — WYMAGANIA
1. Charakterystyka i zasieg projektu

Projekt bedzie obejmowaé stworzenie koncepcji i realizacje dziatan informacyjnych, promocyjnych

i edukacyjnych na portalu internetowym Oferenta.

Do konkursu dopuszcza sie wytgcznie projekty o charakterze ogdlnopolskim.

Projekty muszg by¢ realizowane na portalach, ktére tagcznie spetniaja nastepujace warunki:
1) cechuje je ogdélnoinformacyjna i ogélnokrajowa tematyka,;
2) maja zasieg nie mniejszy niz 12 min realnych uzytkownikéw miesiecznie® .

W ramach projektu dopuszcza sie dziatania realizowane w innych serwisach nalezgcych do
Oferenta, niespetniajgcych powyzszych wymagan, o ile bedzie to uzasadnione z punktu widzenia

lepszego dotarcia do grup docelowych, a tym samym zwiekszenia rezultatow projektu.

Dziatania takie powinny mie¢ wowczas charakter uzupetniajgcy do tych prowadzonych w

serwisach gtéwnych.
2. Okres realizacji projektu

Projekty ralizowane bedg w okresie od dnia 20 maja do 30 listopada 2024 r., przy czym w
uzasadnionych przypadkach Organizator moze na prosbe Oferenta przedtuzyc¢ ten okres do 15
grudnia 2024 r. Przedtuzenie realizacji projektu nastgpi wowczas w drodze aneksowania umowy

dotacji.

UWAGA: Okres realizacji projektu niekoniecznie musi pokrywac sie z okresem realizacji dziatan

mediowych (mogg one, o ile jest to uzasadnione kosztowo i zasiegowo, zakonczy¢ sie przed 30

3 Zasieg oceniany bedzie na podstawie badania Gemius PBI za styczen 2024 r.
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listopada 2024 r.). Okres realizacji projektu to czas, w ktérym mozna ponosi¢ wydatki w ramach

projektu finansowane z dotaciji.
3. Etapy realizacji projektu

Ze wzgledu na okres realizacji oraz rozbudowang liczbe dziatan projekt powinien by¢ planowany i

realizowany w nastepujgcych etapach:

Etap 1 maj-czerwiec 20-lecie cztonkostwa Polski w UE

(temat przewodni)

dodatkowo: Fundusze Europejskie,

KPO, ew. dostepnosc¢

Etap 2 lipiec-sierpien Fundusze Europejskie, KPO, ew.
dostepnosé
Etap 3 wrzesien-pazdziernik Fundusze Europejskie, KPO, ew.
dostepnosc¢
Etap 4 listopad — ew. grudzien (w | Fundusze Europejskie, KPO, ew.
razie przedtuzenia dostepnoscé
projektu)

Dniem zakonczenia danego etapu jest ostatni dzien miesigca kalendarzowego.
4. Dzialania obowigzkowe w projekcie
Projekt powinien obejmowac nastepujgce dziatania:

e materiaty / artykuty content marketingowe w 3 wskazanych w czeséci | obszarach
tematycznych — angazujgce, warto$ciowe, odpowiadajgce potrzebom grup docelowych

projektu, w réznych formach: wywiad, poradnik, analiza, news, recenzja, ranking itd.;

e materiaty wideo o dlugosci maks. do 2 minut, w formie filmikow instruktazowych, reportazy,

wywiadow, setek, infografik, animacji itd.;



e dziatania angazujgce osoby miode w komunikacji 20-lecia Polski w UE: konkursy, quizy itd.;

e o0becnosc¢ na stronie gtéwnej gtébwnego portalu Oferenta w gérnych sekcjach tematycznych.

Minimalny okres obecnosci na stronie gtéwnej musi wynies¢ 10 dni w miesigcu.

Tresci w ramach projektu na stronie gtdwnej muszg by¢ przedstawione w formie panelu/zajawki z
grafika/zdjeciami i tytutem przekierowujgcym do materiatéw contentowych, tj. artykutow, video, itd.,
ktore bedg sie rotowac (mozliwosc¢ zastepowania starych tresci nowymi i na odwroét - w zaleznosci

od potrzeb Organizatora).

Panel musi by¢ dostepny ze wszystkich rodzajoéw urzgdzen (desktop oraz mobile) i musi by¢
wyraznie oznaczony graficznie. Tre$ci muszg by¢ aktualizowane na biezgco przez caty okres

trwania projektu.

UWAGA: materiat promujgcy musi kierowa¢ bezposrednio do tekstu/video. Niedopuszczalne jest

wczesniejsze przekierowanie do reklamy, np. typu interstitial.

4.1. Harmonogram i tematyka publikacji

Harmonogram dziatan i publikacji, a takze konkretne tematy materiatobw planowane bedg co do
zasady przez Oferenta na poszczegolne etapy realizacji projektu (wskazane w pkt I1.3
Regulaminu). Harmonogram, uwzgledniajacy liczbe i tematy materiatbw w danym etapie,
powinien zostac przedstawiony Organizatorowi do zaopiniownaia nie pdzniej niz 14 dni przed

rozpoczeciem danego etapu.

Harmonogram kazdorazowo bedzie akceptowany przez Organizatora. Organizator zastrzega
sobie mozliwos¢ uzupetnienia, dodania lub zmiany proponowanych tematow w toku realizacji
projektu. Modyfikacje takie nie mogg wptywac na zwiekszenie kosztow po stronie Oferenta oraz

zwiekszac ogolnej liczby materiatéw w ramach projektu.

Dziatania niezrealizowane w ramach danego etapu powinny zosta¢ uwzglednione w

harmonogramie na kolejny etap.

UWAGA: na etapie sktadania oferty Oferent powinien przedstawi¢ do oceny propozycje
harmonogramu dziatan na etap 1 (maj-czerwiec) wraz z propozycjami tematow materiatow.

Zatgczony do Oferty harmonogram po rozpoczeciu realizacji projektu, zaopiniowany przez



Organizatora (ktory zastrzega prawo do wprowadzenia zmian), bedzie podstawg do podjecia

dziatah w 1 etapie projektu.
4.2. Charakterystyka materiatow

Materiaty emitowane w projekcie muszg by¢:
e autorskie, to znaczy przygotowane specjalnie na potrzeby projektu;
e przystepne, zrozumiate dla grupy docelowej i odpowiadajgce jej potrzebom;
e wizualnie spdjne z innymi materiatami emitowanymi na portalu Oferenta;

e angazujgce: podczas oceny pod uwage bedzie brany jak najnizszy wskaznik odrzucen
(bounce rate), zdefiniowany dla uzytkownikow, ktérzy w artykutach spedzili mniej niz 30

sekund, oraz gtebokos¢ scrollowania;
e dostepne na mobilnych i desktopowych stronach portalu Oferenta;

e przygotowane przez cztonkdéw zespotu redakcyjnego Oferenta lub osoby stale

wspofpracujgce z nim;
e W przygotowaniu musi uczestniczy¢ ekspert/ka ds. Funduszy Europejskich;

e realizowane z wykorzystaniem narzedzi/sposobdéw komunikacji zapewniajgcych efektywne
dotarcie do odbiorcéw np. poprzez targetowanie behawioralne, kontekstowe, geograficzne

zaréwno w skali catego kraju jak i lokalnie.

Materiaty muszg stanowic¢ integralng czes¢ portalu i mie¢ charakter maksymalnie kontekstowy,

wpisujgcy sie w trendy informacyjne.
4.3. Dostosowanie projektow do potrzeb oséb z niepetnosprawnosciami

Materiaty, ktére powstajg w ramach projektu, muszg by¢ dostepne dla oséb z
niepetnosprawnosciami. Muszg spetnia¢ wymagania WCAG 2.1 z uwzglednieniem co najmniej
poziomu AA. Oznacza to m.in. — czytelne czcionki (unikanie np. kursywy), teksty alternatywne do

zdjec i grafik, dodawanie napisow dla niestyszgcych do materiatow video.



4.4, Jezyk komunikacji

Jezyk komunikacji musi by¢ mozliwie prosty, zrozumiaty i dostosowany do potrzeb przecietnego
uzytkownika portalu. Nie moze by¢ oficjalny, urzedowy. Organizator zastrzega sobie prawo do

weryfikacji materiatéw pod kgtem prostego jezyka i zrozumiatosci tresci dla przecietnego odbiorcy.
5. Dziatania dodatkowe w projekcie

W projekcie Oferent powinien maksymalnie uwzgledni¢ angazujgce odbiorcow formaty,

dopasowane do grupy docelowej oraz obszaru komunikaciji, np.:

e dziatania w mediach spotecznosciowych — z wykorzystaniem wtasnych kanatéw lub

influencer marketingu;
e konkursy o szerokim zasiegu (w szczegodlnosci zwigzane z tematykg 20-lecia Polski w UE);
o formaty video, webinary, poradniki, tresci instruktazowe;
e quizy, ankiety, sondy uliczne itd.;

wydarzenia: spotkania, panele, debaty, szkolenia, eventy informacyjno-promocyjne itd.

UWAGA: Sposob uwzglednienia dziatan dodatkowych, ich zasieg i atrakcyjnos¢ bedg waznym

kryterium podczas oceny oferty.

Dodatkowo projekt moze uwzglednia¢ promocje, wykorzystujgcg targetowanie behawioralne,
contentowe, demograficzne, geotargetowanie, retargetowanie w obrebie witryn nalezgcych do tej

samej grupy mediowej oraz w mediach spotecznosciowych.
6. Raporty

Po zakonczeniu kazdego z etapow dziatan wskazanych w pkt 1.3 Regulaminu Oferent przedstawi
Organizatorowi raport. Przyktadowy wzér raportu stanowi zat. nr 8 do Regulaminu. Organizator w
uzasadnionych przypadkach moze wystgpi¢ z prosbg o przygotowanie dodatkowych raportéw,

jednak nie wiecej niz 2 w kazdym z etapow.

Zgodnie z umowg dotacji wyptata Il i Il transzy dotacji uzalezniona jest od zatwierdzenia przez

Organizatora raportéw z odpowiednio etapu 1 oraz 2 i 3.



7. Oznakowanie materiatéw

Materiaty, ktére powstang w projekcie, muszg zosta¢ oznakowane. Zakres oznakowania zostanie
kazdorazowo uzgodniony z Oferentem. Oznakowanie bedzie sktadato sie co najmniej z informacji
stownej: ,Materiat powstat we wspoétpracy z Ministerstwem Funduszy i Polityki Regionalnej z

Funduszu Rozwoju Regionalnego”.

lIl GRUPY DOCELOWE | GLOWNE KOMUNIKATY

Projekty powinny mieC charakter Swiadomosciowy — konsekwentnie zwieksza¢ rozpoznawalnos¢
marki Funduszy Europejskich oraz Krajowego Planu Odbudowy i Zwiekszania Odpornosci, a takze
zwieksza¢ swiadomos¢ wsparcia dostepnego w ramach programoéw zarzgdzanych centralnie

przez Komisje Europejska.

Najwazniejszg grupg docelowg jest ogot spoteczenstwa, ze szczegdlnym uwzglednieniem osob
mtodych (w wieku 15-29 lat).

Projekt powinien uwzglednia¢ takze komunikacje do przedsiebiorcéw, jako potencjalnych
beneficjentéw FE, ostatecznych odbiorcow wsparcia KPO oraz ew. podmiotéw uczestniczgcych

we wdrazaniu idei dostepnosci w biznesowej praktyce.

Niezaleznie od grupy docelowej i komunikatu kazdy materiat powinien zawiera¢ odestanie do

zrédet bezptatnych informacii:

e strony www.FunduszeEuropejskie.gov.pl lub www.gov.pl/planodbudowy;

e sieci Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskich (PIFE), Swiadczgcych ustugi
doradcze w zakresie Funduszy Europejskich i KPO;

e narzedzia STEP (www.step.gov.pl) — w przypadku, gdy materiat dotyczy¢ bedzie innowacji

finansowanych z programu FE dla Nowoczesnej Gospodarki.

Tematy do komunikacji do grup docelowych w podziale na obszary tematyczne prezentujemy

ponizej:
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20-lecie cztonkostwa Polski w UE

Ogét spoteczenstwa (w
tym w szczegolnosci
osoby mtode, w wieku 15-
29 lat)

Chcemy:

¢ pokazac skale zmian i inwestyciji, ktére dokonaty sie
dzieki sprawczosci i przedsiebiorczosci Polakow przy

efektywnym wykorzystaniu srodkow z UE;

e zaprezentowac, w jaki sposéb zmienita sie Polska i

Polacy przez ostatnich 20 lat;

¢ uswiadomic opinii publicznej, w jaki sposob jako kraj
cztonkowski wspottworzymy Unie Europejskg i jaki
wktad w rozwoj Europy wniesliSmy w minionym 20-

leciu;

e pokazac korzysci z naszego cztonkostwa w UE w
ludzkim, osobistym, niefinansowym wymiarze: swobody
podrézowania, podejmowania pracy, prowadzenia
biznesu, ale i to, ze wszyscy korzystamy z

dofinansywanych przez UE inwestyciji;

¢ zaprezentowac najciekawsze historie 20-lecia:
przedsiebiorcow, naukowcow, studentéw, uczniow,
badaczy, ale i zwyktych ludzi, ktérych zycie zmienito sie

na lepsze dzieki cztonkostwu Polski w UE;

e zwiekszy¢ swiadomos¢ unijnych wartosci (godnosé
cztowieka, wolno$¢, demokracja, rownosgé,

praworzadno$¢, prawa cztowieka).

Fundusze Europejskie
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Ogét spoteczenstwa

Chcemy podnie$¢ poziom wiedzy o tym, ze FE i KPO

przeznaczane sg na takie dziedziny zycia jak:

gospodarkal/przedsiebiorczosé, wsparcie dla
przedsiebiorcéw, wsparcie konkurencyjnosci i
innowacyjnosci przedsiebiorstw, badania i rozwéj (B+R);
dialog spoteczny w zakresie adaptacyjnosci, w tym
wspieranie dostosowania pracownikéw, przedsiebiorstw i
przedsiebiorcéw do zmian;

zdrowie, medycyna — rowny dostep do opieki
zdrowotnej, w szczegolnie do ustug podstawowej opieki
zdrowotnej, poprawa odpornosci systemu ochrony
zdrowia, kompleksowe wsparcie dla opieki
psychiatrycznej, zwiekszenie dostepu do diagnostyki
rozwoj ,opieki jednego dnia”, ksztatcenie podyplomowe
lekarzy, pielegniarek, potoznych oraz innych zawoddéw
zwigzanych z ochrong zdrowia;

kultura — ochrona zabytkow i tworzenie nowej, ciekawej
oferty kulturalno-edukacyjnej i atrakcji turystycznych,
rozwoj instytucji kultury;

srodowisko — ochrona zagrozonych gatunkoéw, poprawa
jakosci i dostepu do wody pitnej, zrbwnowazona
gospodarka wodna, transformacja w kierunku gospodarki
0 obiegu zamknietym i gospodarki zasobooszczedne;j
ochrona bior6znorodnosci i podnoszenie Swiadomosci
ekologicznej;

klimat - adaptacja do zmian klimatu i niskoemisyjna
mobilno$¢, zwiekszenie atrakcyjnosci miast i podniesienie
jakosci zycia mieszkancow, w tym m.in. inwestycje
zwigzane z zielong i niebieskg infrastruktura,
zrownowazong mobilnoscig miejska- zintegrowanych
systemow mobilnosci, ktére obejmujg transport miejski i

aktywne formy przemieszczania sie;
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energia — wzrost ilosci odnawialnych zrédet energii,
poprawa efektywnosci energetycznej mieszkalnictwa,
budynkow uzytecznosci publicznej i przedsiebiorstw,
inwestycje w inteligentne sieci energetyczne (smart grid),

systemy magazynowania energii;

transport — bezpieczne, wygodne i szybsze podroze,
ekologiczny rozwdj transportu, rozwoj i inwestycje w
infrastrukture lokalng oraz ogolnopolskg, w tym
obwodnice krajowe; rozbudowa ponadregionalnej
infrastruktury drogowej i kolejowej oraz potgczen w sieci
TEN-T, zwigekszenie dostepnosci transportowej, w tym
komunikacji zbioroweyj;

infrastruktura szerokopasmowa — popularyzacja
wiedzy na temat ultra-szybkiego internetu

szerokopasmowego i korzysci z nim zwigzanych;

e-ustugi — projekty dzieki, ktorym mozemy zatatwic
sprawy drogg elektroniczng, nowe e-ustugi, poprawa

funkcjonalnosci istniejgcych e-ustug;
cyberbezpieczenstwo;

cyfrowa dostepnos¢ i zwiekszenie ilosci danych
wysokiej jakosci do ponownego  wykorzystania

(digitalizacja zasobow kultury, administracji, nauki);

rozwodj wspotpracy na rzecz cyfrowego rozwigzywania

wyzwan spoteczno-gospodarczych;

wsparcie rozwoju zaawansowanych kompetencji
cyfrowych kadr zaangazowanych w Swiadczenie ustug,

produktow lub proceséw cyfrowych;

rynek pracy i edukacja — podnoszenie kompetencji i

kwalifikacji, —wsparcie samozatrudnienia, szkolenia,
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kompetencje cyfrowe, rozwoj potencjatu instytucji i stuzb
rynku pracy, wspieranie procesu uczenia sie przez cate

zycie;

szkolnictwo i szkolnictwo wyzsze - dostosowanie oferty
do wyzwan zwigzanych z cyfrowg i zielong transformacja,
poprawa jakosci systemow ksztatcenia oraz rozwoj

edukaciji wigczajacej;

ustugi spoteczne - rozwdj opieki nad najmtodszymi
dzieCmi m.in. poprzez tworzenie miejsc opieki nad
dzieémi do lat 3 i podnoszenie kompetencji kadr w tym
obszarze, wspieranie instytucji odpowiedzialnych za
integracje  spoteczno-zawodowg migrantéw; rozwoj
potencjatu instytucji dziatajgcych w sferze integracji

spotecznej, ustug spotecznych i ekonomii spotecznej;

innowacje spoteczne — projekty majgce na celu poprawe
jakosci zycia spoteczenstwa;

dostepnosé — projekty (nowe rozwigzania) skierowane
do grup o specjalnych potrzebach (osoby starsze, z
niepetnosprawnosciami);

réwnos¢ szans — projekty wspierajgce rownosc kobiet i
mezczyzn oraz innych grup spotecznych narazonych na
wykluczenie z zycia spoteczno-gospodarczego;
Zzapewniajgce rownosc¢ szans dla oséb z

niepetnosprawnosciami;

turystyka - rozwoj spoteczno-gospodarczy dzieki
turystyce, tworzenie ponadregionalnych szlakow

turystycznych.

Potencjalni beneficjenci:
przedsiebiorcy, sektor

nauki, osoby, ktére chca

Komunikacja do grupy przedsiebiorcéw i innych potencjalnych
beneficjentéw bedzie miata kluczowe znaczenie z uwagi na

obecng perspektywe unijng, ogtaszane nowe konkursy i
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zatozy¢ start-upy

nabory. Powinna pokazywaé mozliwosci i obszary wsparcia w
latach 2024-2027 i zacheci¢ do ubiegania sie o pozyczki i

dotacje.

Chcemy réwniez komunikowa¢ mozliwosci siegania po srodki z

programéw zarzgdzanych centralnie przez Komisje Europejska.

Przyktadowe tematy do komunikacji (obszary, w ktérych mozna

ubiegac¢ sie o srodki z UE):

e promocja pojecia B+R+l, oferta wsparcia na infrastrukture
B+R+I;

e cyfryzacja i zazielenianie przedsiebiorstw, rozwoj

kompetenciji w firmach;
e nowoczesne ksztatcenie zawodowe;
e monitoring karier absolwentow;
e rozwigzania w zakresie uczenia sie przez cate zycie;
e instrumenty finansowe na rzecz ekonomii spotecznej;
e konkurs na pilotaz Klubéw Rozwoju Cyfrowego;
e ksztatcenie w obszarze dostepnosci cyfrowej;

e promocja pozyczek na samozatrudnienie (wdrazane w

ramach Programu Wsparcie w Starcie);

e promocja naborow ogtaszanych w ramach innowacji
spotecznych programu Fundusze Europejskie dla

Rozwoju Spotecznego oraz innych naboréw FERS;

e upowszechnienie idei edukacji wktaczajgcej, w tym
promocja naborow na wsparcie poradni psychologiczno-

pedagogicznych oraz specjalistyczne centra edukacji
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wigczajacej;
wspotpraca sektora nauki i biznesu;

promocja narzedzia STEP (Sprawdzimy Twdj
Eksperymentalny Pomyst), Innovation Coach oraz
INNOPOINT, ktore stuzg do wsparcia przedsiebiorcow,
ktérzy chcag inwestowaé w innowacje oraz prace

badawczo-rozwojowe;

uswiadomienie MSP, ze eksport towaréw lub ustug moze
by¢ szansg na rozwdj firmy, a FE pomogg w zdobywaniu

zagranicznych rynkéw;

platformy startowe i proces tworzenia startu-pow (od

pomystu po wprowadzenie firmy na rynek);

wsparcie powstawania i rozwoju innowacyjnych spoétek

(start-up/scale-up);

wsparcie konkurencyjnosci i innowacyjnosci
przedsiebiorstw (innowacje dzigki zmianom wzorniczym,
automatyzacja i robotyzacja w MSP, GOZ w MSP,

pozyczki na inwestycje w turystyce);
zwiekszenie zdolnosci sektora nauki do wspotpracy;
transfer technologii w sektorze nauki;

wsparcie inicjatyw wyselekcjonowanych na poziomie Unii
Europejskiej (finansowanie projektéw z Seal of
Excellence z Horyzont Europe lub innych programéw
UE);

prezentacja bezptatnych ustug doradczych dostepnych w
sieci PIFE;
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rozwoj smart grid — inteligentnych sieci energetycznych

(systemow dystrybucyjnych);

wsparcie odpornosci miast na zagrozenia wynikajgce ze

zmian klimatu;

wsparcie inwestycji na czynng ochrone przyrody i

réznorodnosci biologicznej w obszarach NATURA 2000;

wsparcie inwestycji dot. transportu miejskiego i aktywnych
form przemieszczania sie w miescie, na terenach
podmiejskich, a takze poza nimi (zrbwnowazona

mobilno$¢ miejska);

wsparcie inwestycji dot. poprawy potgczen drogowych i
kolejowych;

wsparcie produktéw turystycznych o oddziatywaniu

ponadregionalnym.

KPO

Ogoét spoteczenstwa oraz
ostateczni odbiorcy
wsparcia, w tym

przedsiebiorcy

Przyktadowe tematy do komunikaciji:

Odpornosc i konkurencyjnosc¢ gospodarki (m.in.: wsparcie
dla przedsiebiorcéw, wsparcie konkurencyjnosci i
innowacyjnosci przedsiebiorstw, B+R+I, mozliwosci
podnoszenia umiejetnosci i znalezienia zatrudnienia,
rozwoj opieki dlugoterminowej, ograniczenia obcigzen
regulacyjnych i administracyjnych);

Zielona energia i zmniejszenie energochtonnosci (m.in.:
wsparcie zielonej transformacji miast, podwyzszanie
standardéw energetycznych w budynkach, wzmacnianie
bezpieczenstwa ekologicznego);

Cyfrowa transformacja (m.in.: wsparcie rozwoju

infrastruktury sieciowej, zwiekszanie dostepnosci
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cyfrowych ustug;

e publicznych i podnoszenie kompetencji cyfrowych
spoteczenstwa);

o Efektywnosé¢, dostepnosé i jakosc systemu ochrony
zdrowia (m.in.: wsparcie modernizacji infrastruktury
podmiotéw leczniczych oraz szerszego wykorzystania
rozwigzan cyfrowych);

e Zielona, inteligentna mobilnos¢ (m.in.: wsparcie
zrownowazonego dostepu do nisko- i zeroemisyjnego
transportu);

¢ Rozwdj obszaréw wiejskich (m.in.: wsparcie modernizacji
rolnictwa i obszaréw wiejskich);

e REPowerEU (m.in.: wsparcie rozwoju infrastruktury
energetycznej, magazynowanie energii);

e Dotychczasowe efekty realizacji KPO.

Dostepnosé / Europejski Akt o Dostepnosci (EAA) — obszar opcjonalny (nie wiecej niz

10% emitowanych tresci)

Ogét spoteczenstwa i

przedsiebiorcy

Chcemy:

budowaé wizerunek i Swiadomos¢ dostepnosci

o eksponowac i promowac zmiany powstate
w wyniku realizacji projektéw, tez wspétfinansowanych z
FE, ktére nastgpity w Polsce, regionie i w najblizszym
otoczeniu odbiorcow komunikatéw;

o pokazacC pozytywne przyktady dotyczgce dostepnosci
oraz perspektywy indywidualnych korzysci;

zacheci¢ do dziatania, do zmian w otoczeniu

o edukowac kazdego, ze mamy wptyw na nasze

otoczenie, na nasze zachowanie, na zwracanie uwagi na

potrzeby kazdego w zakresie dostepnosci;
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podnies¢ poziom wiedzy na temat dostepnosci
o przekonywac, ze nie dotyczy ona tylko osob
z niepetnosprawnosciag, ale moze dotyczy¢ kazdego z
nas;
o przekazac, ze od najmtodszych lat nalezy edukowac o
dostepnosci;
o poruszy¢ temat uniwersalnego projektowania i jego
zalet.
W kontekscie przedsiebiorcow z sektorow objetych dyrektywg
EAA i przygotowang przez MFiPR ustawg chcemy:
e przekazac wiedze na temat legislaciji;
e pokazac ew. konsekwencje niedostosowania swoich
produktow i ustug do przepisow w tym zakresie;

e edukowac o tym, jak dostosowac sie do zapisow ustawy.

IV ZESPOL PROJEKTOWY — WYMAGANIA

Zespot projektowy po stronie Oferenta musi sktadac sie z:

koordynatora / koordynatorki projektu — posiadajgcego doswiadczenie w realizacji co
najmniej 2 projektéw o zblizonej wartosci. Koordynator projektu odpowiada¢ bedzie za

biezgcy kontakt z Organizatorem w toku realizacji dziatan;

eksperta / ekspertki ds. Funduszy Europejskich i KPO. Osoba ta odpowiadac bedzie za
wysoki poziom merytoryczny przygotowanych materiatéw, wyszukiwanie i proponowanie
tematow, informacji, przyktadow projektow, ewentualne wspotprowadzenie dziatan

edukacyjnych / instruktazowych;

osoby odpowiedzialnej za wtasciwe prowadzenie ksiegowosci projektu — posiadajgcej co

najmniej 2-letnie doswiadczenie w tym zakresie.
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W toku realizacji projektu Oferent moze zmieni¢ cztonkdw zespotu projektowego wytgcznie za
zgodg Organizatora (wyrazong w formie e-mailowej) na osoby o takich samych lub wyzszych

kwalifikacjach. Zmiana taka nie moze skutkowac¢ pogorszeniem rezultatow projektu.

Wynagrodzenie cztonkow zespotu projektowego stanowi koszt kwalifikowalny w rozumieniu

niniejszego Regulaminu.

V KTO MOZE UBIEGAC SIE O DOTACJE?

1. O dotacje mogg ubiegac sie jednostki nienalezgce do sektora finanséw publicznych, ktére
prowadzg dziatalnos¢ gospodarczg lub statutowg jako wydawcy portali internetowych lub
ich biura reklamy i spetniajg pozostate warunki okreslone w Regulaminie.

2. Zudziatu w Konkursie sg wytgczone osoby fizyczne nieprowadzgce dziatalnosci gospodarczej
oraz podmioty doradcze lub konsultingowe, swiadczgce odptatne ustugi doradcze dotyczgce
Funduszy Europejskich.

3. W konkursie nie mogg bra¢ udziatu podmioty, w ktérych osoby, wobec ktérych orzeczono
zakaz petnienia funkcji zwigzanych z dysponowaniem srodkami publicznymi, petnig funkcje w
organach zarzgdzajgcych badz zostaty upowaznione do podpisania umowy dotacji lub jej
rozliczenia.

4. Dotacje nie mogg by¢ przyznawane podmiotom, w ktérych pracownicy Ministerstwa Funduszy
I Polityki Regionalnej petnig funkcje w organach zarzgdzajgcych lub organach kontroli lub
nadzoru.

5. Dotacja nie moze by¢ przyznana podmiotowi, co do ktérego stwierdzono niezgodne z
przeznaczeniem wykorzystanie srodkéw wczesniej przyznanej dotaciji.

6. Z udziatu w Konkursie wytgczony jest podmiot, w odniesieniu do ktérego zachodzi, co najmniej
jedna z ponizszych okolicznosci:
1) podlega wykluczeniu, o ktérym mowa w art. 207 ust. 4 ustawy z dnia 27 sierpnia

2009 r. o finansach publicznych (Dz. U. z z 2023 r. poz. 1270, z p6zn. zm.);

2) wzgledem ktérego orzeczono zakaz dostepu do srodkéw, o ktérych mowa w art. 5
ust. 3 pkt 1 i 4 ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych, zgodnie z art.
12 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach powierzania wykonywania
pracy cudzoziemcom przebywajgcym wbrew przepisom na terytorium Rzeczpospolitej
Polskiej (Dz. U. z 2021 r. poz. 1745);

3) wzgledem ktérego orzeczono zakaz dostepu do srodkéw, o ktérych mowa w art. 5

ust. 3 pkt 1 i 4 ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych, zgodnie z art.
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9 ust. 1 pkt 2a ustawy z dnia 28 pazdziernika 2002 r. 0 odpowiedzialnosci podmiotow

zbiorowych za czyny zabronione pod grozbg kary (Dz. U. z 2023 poz. 659);

4) zostaty wydane prawomocne orzeczenia stwierdzajgce naduzycie, korupcije,
uczestnictwo w organizacjach przestepczych lub jakiejkolwiek innej nielegalnej

dziatalnosci;

5) zostat postawiony w stan upadtosci lub likwidacji, zawiesit swojg dziatalno$¢, lub

znajduje sie w podobnej sytuacji wynikajgcej z prawa polskiego;

6) zalega z optacaniem sktadek na ubezpieczenia spoteczne lub z optacaniem

podatkéw, zgodnie z przepisami prawa polskiego;

7) podlega wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13
kwietnia 2022 r. o0 szczegoélnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspierania
agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. z 2023
r. poz. 1497, z pézn. zm.).

7. Organizator wystgpi o zwrot przyznanej dotacji od Oferenta, jesli w trakcie realizowanego
projektu okaze sie, ze na etapie sktadania oferty Oferent ztozyt nieprawdziwe informacje w
zakresie spetnienia warunkéow podmiotowych okreslonych w pkt V.2 — V.6.

VI FINANSOWANIE KONKURSU

1. Srodki finansowe przeznaczone na realizacje zadania publicznego w formie dotacji celowej
pochodzg z Funduszu Rozwoju Regionalnego, ktérego dysponentem jest Minister Funduszy i
Polityki Regionalnej. Srodki te mogg byé przeznaczone jedynie na realizacje zadan
polegajgcych na wsparciu dziatann w zakresie organizacji lub promaociji inicjatyw stuzgcych
promowaniu spoteczno-gospodarczego, regionalnego i przestrzennego rozwoju kraju, rozwoju

spotecznosci lokalnych lub wzmacnianiu spoteczenstwa obywatelskiego.
2. Catkowita pula srodkow finansowych przeznaczonych na dotacje wynosi 3 650 000 zt brutto.
3. Organizator zastrzega sobie prawo do zwiekszenia lub zmniejszenia budzetu konkursu.

4. Maksymalna wysokos¢ pojedynczej dotacji wynosi 1 500 000 zt brutto, a minimalna 500 000 zt

brutto.
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5. Organizator zastrzega sobie prawo do przyznania dotacji w wysokosci odpowiadajgcej catosci
lub czesci kwoty, o jakg ubiega sie Oferent. W przypadku braku srodkéw Organizator zastrzega
sobie prawo do wstrzymania wyptaty dotacji. Umowa dotacji ulega wowczas rozwigzaniu.
Oferentowi przystuguje wowczas prawo do zwrotu kosztow kwalifikowalnych, poniesionych na

zasadach okreslonych w niniejszym Regulaminie do dnia rozwigzania umowy.

6. Jeden Oferent moze zgtosi¢ w Konkursie tylko jeden projekt. W razie zgtoszenia przez
Oferenta dwédch lub wiecej projektéw wszystkie zgtoszone przez Oferenta projekty podlegajg

odrzuceniu.

7. Oferent musi wnies¢ wktad wiasny w wysokosci 10% kosztow kwalifikowalnych w projekcie.
Wktad wtasny moze mie¢ postaé wktadu niefinansowego (np. praca oséb zatrudnionych przy
realizacji projektu, w tym eksperta do spraw FE, takze wolontariuszy, koszty zarzgdzania
projektem, rabaty i upusty), pod warunkiem, ze zostanie wykazany przez Oferenta i mozliwe
bedzie jego zidentyfikowanie, weryfikacja oraz potwierdzenie oryginatami stosownych

dokumentow (umow, cennikéw, itp.).

8. Wkitadem wiasnym nie moze by¢ podatek VAT podlegajgcy odliczeniu.

VIl KWALIFIKOWALNOSC KOSZTOW

1. Za poniesione w ramach projektu wydatki uwaza sie wytgcznie koszty poniesione:

a) w okresie trwania projektu zgodnie z ofertg: maksymalnie od 20 maja do 30 listopada
2024 r. (lub 15 grudnia 2024 r., w razie przedtuzenia realizacji projektu w formie aneksu do
umowy)?,

b) zgodnie z niniejszym Regulaminem i celem projektu,
c) jedynie na dziatania niezbedne dla realizacji projektu i osiggniecia jego rezultatow,

d) udokumentowane w sposéb umozliwiajgcy ocene realizacji projektu pod wzgledem
rzeczowym i finansowym.

2. Zakup srodkow trwatych, wartosci niematerialnych i prawnych w rozumieniu ustawy z dnia
29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. z 2023 r. poz. 120, z pézn. zm.) oraz ustawy z dnia

4 W razie podpisania umowy dotacji w terminie p6Zniejszym niz wskazany w ofercie okres rozpoczecia projektu, koszty
kwalifikowalne ponosi¢ mozna od dnia ogtoszenia wyniku konkursu dotacji (tj. otrzymania przez Oferenta od Ministerstwa
Funduszy i Polityki Regionalnej pisma o przyznaniu dofinansowania).
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26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych (Dz. U. z 2024 r. poz. 226, z pozn.
zm.) i ustawy z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku dochodowym od os6b prawnych (Dz. U. z 2023 r.
poz. 2805, z pézn. zm.) jest zabroniony.

3.

Ze srodkow dotacji Oferent moze finansowac w szczegoélnosci koszty:

a) wynagrodzen zasadniczych wraz ze sktadkami na ubezpieczenia spoteczne,
zdrowotne ptacone przez pracnikowa i pracodawce,

b) sktadki na Fundusz Pracy,

c) koszty wsparcia eksperckiego i doradztwo specjalistyczne,

d) kompleksowej organizacji konkursow;

e) nabycia praw autorskich i licencji, z zastrzezeniem ust. 2;

f) wydatkow dotyczgcych ogtoszen oraz publikacji w mediach, konferenciji itd.;

g) wspotpracy z innymi mediami;

h) wydatkéw zwigzanych z organizacjg i obstugg akcji i imprez promocyjnych;

i) zakupu wyposazenia pomocniczego niezednego do przeprowadzenia akcij
promocyjnych, z zastrzezeniem ust. 2;

J) zakupu, opracowania, druku, powielania i dystrybucji publikacji oraz materiatow
informacyjnych, edukacyjnych i promocyjnych;

k) budowy, modyfikacji, rozwoju portali i stron internetowych i mediow
spotecznosciowych,

[) utrzymania stron internetowych i zakupu domen;

m) promocji portali i stron internetowych, prowadzenia dziatan w mediach
spotecznosciowych (w tym kontraktowania influencer marketingu);

n) zakupu i wysyiki nagréd w konkursach;

0) organizacji wydarzen;

p) produkcji materiatéw wideo.

4. Wydatki w projekcie Oferent powinien ponosi¢ w sposéb celowy, oszczedny z zachowaniem
zasady uzyskiwania najlepszych efektow z danych naktadow oraz w sposob umozliwiajgcy

terminowgq realizacje dziatah w projekcie.

Za niekwalifikowalne uwaza sie:
a) koszty zakupu nieruchomosci,

b) finansowanie dziatalnosci niezwigzanej z projektem,
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6.

c) koszty state utrzymania biura wykraczajgce poza potrzeby wynikajgce z zakresu
projektu,

d) koszty przygotowania oferty,
e) koszty zakupu napojow alkoholowych,

f) koszty zakupu srodkow trwatych, wartosci niematerialnych i prawnych w rozumieniu
ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci oraz ustawy z dnia 26 lipca 1991
r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych i ustawy z dnia 15 lutego 1992 r. o
podatku dochodowym od os6b prawnych,

g) koszty wydatkowane niezgodnie z warunkami umowy dotaciji.

Gromadzenie, wydatkowanie i rozliczanie srodkdéw otrzymanych z dotacji przeprowadza sie

za posrednictwem odrebnego rachunku bankowego i wyodrebnionej dla projektu ewidencji
ksiegowe;.

7.

Realizacja powierzonego zadania zostanie rozliczona z Ministrem na podstawie

poniesionych kosztow.

8.

Dostep do materiatow, ktére powstaty w ramach projektu, musi by¢ dla ich uczestnikéw i

odbiorcéw bezptatny. Oferent nie moze czerpac¢ zyskow w ramach projektu.

VIIl SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

1.

By ubiegac sie o dotacje, Oferent powinien wypeti¢ formularz ofertowy, stanowigcy
zatgcznik nr 2 do niniejszego Regulaminu. Formularz nalezy wypetni¢ w jezyku polskim w
sposob staranny, przejrzysty i zwiezty, by utatwi¢ jego ocene. Formularz musi zostac
podpisany przez osobe upowazniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.

Do formularza ofertowego nalezy dotgczy¢:
a) kosztorys projektu,

b) dokumenty potwierdzajgce status prawny podmiotu sktadajgcego oferte i umocowanie
0sbb go reprezentujgcych, jezeli te dane nie zostaty wpisane do Krajowego Rejestru
Sadowego,

c) aktualny statut podmiotu skfadajgcego oferte (w przypadku braku statutu prosba o
ztozenie przez Oferenta oswiadczenia o jego nieposiadaniu),

d) oswiadczenie, ze podmiot sktadajgcy oferte jest jedynym posiadaczem rachunku, na
ktory zostanie przekazana dotacja, i zobowigzuje sie go utrzymywac do chwili
zaakceptowania rozliczenia dotacji w zakresie finansowym i rzeczowym oraz ze rachunek
nie podlega zajeciu komorniczemu ani egzekucji (zgodnie z zat. nr 2a do Regulaminu),
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e) o$wiadczenia, potwierdzajgce, ze Oferent nie podlega wykluczeniom, o ktérych mowa w
pkt V.2 — V.6 (zgodnie z zat. nr 2a do Regulaminu).

f) dokumenty potwierdzajgce doswiadczenie Oferenta i cztonkdw zespotu projektowego,

g) doktadny opis propozycji dziatan na 1 etap projektu (maj-czerwiec 2024 r.) w zakresie
komunikaciji 20-lecia cztonkostwa Polski w UE wraz z propozycjg harmonogramu.

Formularz ofertowy wraz z zatgcznikami nalezy ztozy¢ w formie elektronicznej na adres e-
mailowy: konkurs.dotacji@mfipr.gov.pl (w tytule nalezy wpisac ,Konkurs dotacji — portale
internetowe” oraz nazwe Oferenta) w postaci dokumentu:

a) opatrzonego kwalifikowanym podpisem elektronicznym,
b) opatrzonego profilem zaufanym.

Termin sktadania ofert uptywa 13 maja 2024 r. Za date wptyniecia oferty uwaza sie date
wplywu oferty na skrzynke e-mailowa: konkurs.dotacji@mfipr.qov.pl

Oferty ztozone po uptywie wyznaczonego terminu zostang odrzucone.

Ztozenie oferty jest réwnoznaczne z akceptacjg postanowien niniejszego
Regulaminu.

W zwigzku z przekazywaniem w sktadanych ofertach danych osobowych dotyczacych
cztonkow zespotu projektowego, Oferent zobowigzuje sie w imieniu MFiPR do przekazania
osobom, ktérych dane osobowe zostaty zawarte w sktadanej ofercie - klauzuli informacyjnej
MFiPR, stanowigcej zatgcznik nr 7 do Regulaminu.

IX OCENA OFERT

1.

2.

3.

W celu wyboru projektow, ztozone w konkursie oferty podlegajg ocenie formalnej i
merytorycznej Komisji Konkursowej (zwanej dalej ,Komisjg”), zgodnie z kryteriami
okreslonymi w Regulaminie jej prac i Kartg oceny formalnej oraz Kartg oceny merytorycznej
projektu, stanowigcymi odpowiednio zatgcznik nr 1 i zatgcznik nr 3 i 4 do niniejszego

Regulaminu.

Komisja dokonuje oceny ofert w terminie nie pézniej niz 45 dni kalendarzowych od dnia

uptywu terminu sktadania ofert.
Komisja jest powotana przez Ministra Funduszy i Polityki Regionalnej i sktada sige z:

1) Przewodniczgcego Komisji,
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2) Sekretarza konkursu,
3) Zespotu ds. oceny merytorycznej projektow w liczbie co najmniej 2 cztonkdw.

4. Tryb pracy Komisji oraz szczegotowg procedure oceny projektdow okresla Regulamin Pracy

Komisji Konkursowej, stanowigcy zatgcznik nr 1 do niniejszego Regulaminu.
5. Ocena formalna ofert:

5.1.0cena formalna ofert dokonywana jest wedtug kryteriéw zawartych w Karcie oceny
formalnej projektu stanowigcej zatgcznik nr 3 do niniejszego Regulaminu. Protokot z oceny

formalnej akceptuje Przewodniczgcy Komisji.
5.2.0ferta, ktora:

o nie jest odpowiedzig na Konkurs lub zostata ztozona przez nieuprawnionego

Oferenta,

o nie zostata ztozona w terminie i w sposob wskazany w ogtoszeniu o konkursie

ofert wskazane w pkt VIII.3 i 4 Regulaminu
jest odrzucana.

5.3.W przypadku, gdy oferta zawiera oczywiste pomyiki lub braki formalne, ktére podlegajg
uzupetnieniu (nie zostata ztozona na wtasciwym formularzu wraz z wymaganymi
zatgcznikami, nie zostata podpisana przez osoby upowaznione do sktadania oswiadczen
woli w imieniu Oferenta), sekretarz Konkursu wzywa drogg elektroniczng (zgodnie z
podanym w ofercie adresem mailowym) Oferenta do dokonania stosownych poprawek lub
uzupetnieh w nieprzekraczalnym terminie do 7 dni kalendarzowych od daty wezwania. W
razie niedokonania lub niewtasciwego dokonania uzupetnien Komisja odrzuca

oferte.

5.4.Stanowisko Przewodniczgcego Komisji w przedmiocie oceny formalnej oferty jest

ostateczne (nie podlega odwotaniu).
6. Komisja w terminie do 14 dni od dnia uptywu sktadania ofert:

1) ogtasza w Biuletynie Informacji Publicznej liczbe ztoZzonych ofert i nazwy podmiotow

skfadajgcych oferte, ze wskazaniem daty ich ztozenia;
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2) odrzuca oferty niespetniajgce wymagan formalnych.
7. Ocena merytoryczna ofert:

7.1.0cena merytoryczna ofert dokonywana jest przez Komisje wedtug kryteriow zawartych
w Karcie oceny merytorycznej projektu stanowigcej Zatgcznik nr 4 do niniejszego
Regulaminu oraz w toku posiedzen Komisji zgodnie z regulaminem jej prac stanowigcym
zatgcznik nr 1 do niniejszego Regulaminu. Kryteria te sg jawne i nie podlegajg zmianie w

trakcie trwania konkursu.
7.2. Podczas oceny premiowane beda oferty:

7.2.1. zapewniajace jak najwiekszy dostep do tresci ze stron gtéwnych oraz gtéwnych sekciji

portali przez caly okres trwania projektu;

7.2.2. uwzgledniajgce dodatkowe dziatania angazujgce odbiorcow projektu, np. konkursy,
ankiety, quizy, wydarzenia. Oceniony zostanie proponowany zasieg takich dziatan oraz

sposob ich dopasowania do grupy doceloweyj;

7.2.3. zapewniajgce jak najwieksze zaangazowanie uzytkownikdéw poszczegoélnych materiatow

contentowych mierzone takimi wskaznikami jak:
a) zasieg poszczegolnych artykutow (liczba unikalnych uzytkownikéw);
b)  $redni czas spedzony w artykule;

c) wspotczynnik odrzucen (zdefiniowany jako % wszystkich uzytkownikow, ktérzy

spedzg mniej niz 30 sekund w artykule);

d) wspotczynnik klikalnosci w artykutach (liczba uzytkownikow / liczby interakcji —

scroll powyzej 25%, klikniecia na linki, materiaty video w artykutach itp.;
e) liczba obejrzen wideo;
f)  wspdtczynnik obejrzen (liczba obejrzen lub interakcji / liczba wyswietlen);

g) wspotczynnik klikalno$ci w materiatach video (liczba obejrzen / liczba interakcji

— linki w materiatach video, udostepnienia itp.);

h)  $redni czas utrzymania uwagi odbiorcéw (video);
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)] minimalny czas obejrzenia video.

7.3. Przewodniczgcy Komisji sporzgdza protokét z przebiegu konkursu, zgodnie z
Regulaminem Prac Komisji, stanowigcym zat. nr 1 do niniejszego Regulaminu, ktory

zawiera m.in. stanowisko Komisji w przedmiocie oceny merytorycznej projektu.

7.4. Minister niezwtocznie podejmuje decyzje w sprawie przyznania dotacji i zamieszcza

ogtoszenie o wynikach konkursu ofert w Biuletynie Informacji Publicznej.

7.5.Stanowisko Ministra w przedmiocie oceny merytorycznej jest ostateczne (nie podlega
odwotaniu).

8. Organizator zastrzega sobie prawo do przyznania dotacji w wysokos$ci odpowiadajgce;j

catosci lub czesci kwoty, o jakg ubiega sie Oferent.

9. W celu jak najlepszej jakosci realizowanych projektéw wybranych w konkursie, Minister
zastrzega sobie prawo konsultacji i ewentualnej modyfikacji projektu w zakresie merytoryki i

budzetu projektu na etapie oceny projektu.
10.Minister zastrzega sobie prawo do nieprzyznania dotaciji.
11.Minister uniewaznia konkurs, jesli:
a) nie wyptynefa zadna oferta,

b) odrzucono wszystkie oferty.

X PRZYZNANIE DOTACJI

1. W przypadku wyboru projektu w Konkursie, Oferent otrzyma od Ministra pismo informujgce
0 przyznaniu dotaciji.

2. Niezwiocznie po otrzymaniu pisma Oferent powinien przekaza¢ Organizatorowi dokument
wystawiony przez bank, zawierajgcy dane dotyczgce konta lub subkonta bankowego Oferenta,
wyodrebnionego na potrzeby realizacji projektu. Dokument musi by¢ opatrzony podpisem (w

tym podpisem elektronicznym lub profilem zaufanym) osoby upowaznionej do dysponowania
rachunkiem.
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3. Umowa dotacji zostanie przygotowana na wzorze umowy stanowigcym zat. nr 5 do

Regulaminu. Postanowienia umowy sg ostateczne i nie podlegajg negocjacjom.

4. Niezwtocznie po zawarciu umowy dotacji Minister zorganizuje spotkanie z Oferentem (w
siedzibie Ministra lub online) w celu omowienia zasad dalszej wspotpracy przy realizacji

projektu.

5. Oferent nie moze czerpac zyskow z udostepniania materiatéw przygotowanych w ramach
projektu objetego dotacjg (np. poprzez odptatne udostepnianie materiatow filmowych i
edukacyjnych oraz publikacji, pobieranie dodatkowych optat za wersje mobilne materiatow lub
publikaciji).

6. Zabronione jest przekazywanie, w jakiejkolwiek formie, otrzymanych srodkéw dotacji innym

podmiotom (np. wykorzystywanie dotacji na pomoc lub pozyczki innym podmiotom).

7. Oferent zobowigzany jest do zwrotu niewykorzystanej czesci dotacji, jak tez do zwrotu
nieprawidtowo wykorzystanej czesci dotacji oraz uzyskanych odsetek bankowych — na

zasadach okreslonych w przepisach ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych.

XI KONTROLA

1. Organizator jest uprawniony do przeprowadzenia kontroli realizacji powierzonych zadan
finansowanych ze srodkéw Funduszu w okresie realizacji zadania az do jego ostatecznego

rozliczenia.
2. Kontroli podlega w szczegolnosci:
a) przebieg i sposob realizacji zadania,
b) wykorzystanie srodkéw Funduszu przyznanych na podstawie umowy dotacji,
C) sposob prowadzenia dokumentacji ksiegowej,
d) prawidtowosc rozliczen.
3. Podmiot, ktéremu zostaty przyznane srodki, jest obowigzany do udostepnienia dysponentowi

informacji i dokumentow niezbednych do przeprowadzenia kontroli.
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4. W ramach kontroli kontrolujgcy moze bada¢ dokumenty i materiaty niezbedne do
przeprowadzenia kontroli oraz zgdac udzielenia ustnie lub na pismie informacji i wyjasnien
dotyczacych wykonania umowy, w tym réwniez od pracownikéw, bytych pracownikow lub

kazdej innej osoby biorgcej udziat w realizacji zadania.

5. Podmiot kontrolowany jest zobowigzany do zapewnienia warunkow i sSrodkéw niezbednych do

przeprowadzenia kontroli.

6. Kontrola bedzie prowadzona na zasadach i w trybie okreslonych w przepisach ustawy z dnia

15 lipca 2011 r. o kontroli w administracji rzgdowej (Dz. U. z 2020 r. poz. 224).

Xl PODSTAWY PRAWNE
1. Dotacje na realizacje projektéw wybranych w Konkursie udzielane beda:

a) na podstawie art. 150 w zwigzku z art. 127 ust. 2 pkt 4 ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r.
o finansach publicznych oraz

b) zgodnie z art. 249 ust. 3 ustawy z dnia 6 grudnia 2006 o zasadach prowadzenia polityki

rozwoju,

C) zgodnie z zarzadzeniem Ministra Funduszy i Polityki Regionalnej z dnia 14 lutego 2023
r. w sprawie dysponowania srodkami Funduszu Rozwoju Regionalnego (Dz. Urz. Min. Fun.
i Pol. Reg. poz. 2i 39).

2. Konkurs nie stanowi konkursu w rozumieniu Kodeksu cywilnego.

3. Oferta nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu cywilnego.

X1l POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Ztozenie oferty w Konkursie jest rownoznaczne z akceptacjg postanowien niniejszego

Regulaminu.

2. Pytania mozna wysytac¢ pocztg elektroniczng na adres Konkurs.dotacji@mfipr.gov.pl
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3. Odpowiedzi na pytania bedg sukcesywnie publikowane w Biuletynie Informacji Publicznej

Ministerstwa Funduszy i Polityki Regionalne;.

4. Dodatkowe informacje i wyjasnienia w wersji zeskanowanej lub opatrzonej podpisem
elektronicznym lub profilem zaufanym nalezy kierowac wytgcznie na adres:

Konkurs.dotacji@mfipr.gov.pl

Zataczniki do regulaminu:
Zatgcznik nr 1 Regulamin Pracy Komisji Konkursowej;
Zatgcznik nr 2 Formularz ofertowy o przyznanie dotaciji;
Zatgcznik nr 2a Wzor oswiadczen, o ktérych mowa w pkt VIILL.2 d i e;
Zatgcznik nr 2b Wz6r szczegdtowego kosztorysu projektu;
Zatgcznik nr 3 Karta oceny formalnej projektu;
Zatgcznik nr 4 Karta oceny merytorycznej projektu;
Zatgcznik nr 5 Wzor umowy dotacji;
Zatgcznik nr 6 Wzor sprawozdania koncowego z realizacji projektu;

Zatgcznik nr 7 Klauzula obowigzku informacyjnego MFIPR w zwigzku z realizacjg

konkursu;

Zatgcznik nr 8 Wzor raportu do przedstawienia MFiPR po zakonczeniu realizacji danego

etapu projektu;

Zatgcznik nr 9 Wzor weksla in blanco oraz umowy wekslowej.
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