Funduszu Promocji Ryb

Komisja Zarzgdzajgca

Sprawozdanie rzeczowe za
rok 2014



I. Wstep

Zatwierdzony przez Komisje Zarzadzajaca Plan Finansowego Funduszu Promocji Ryb na rok 2014
obejmowat sze$¢ zadan, zgtoszonych przez uprawnione organizacje.

W 2014 r. po raz kolejny wzrosto zainteresowanie $rodkami Funduszu Promocji Ryb oraz stopien
wykorzystania srodkow.



Il. Plan finansowy i realizacja projektéw dofinansowanych

Zgtoszone i przyjete do Planu Finansowego zadania koncentrowaty sie wokdt réinych form promocji i
aktywnosci organizacji rybackich, przy czym najwieksza cze$¢ budietu skierowana zostata na dziatania
promocyjne bezposrednio skierowane do odbiorcéw finalnych — konsumentéw. Charakter dziatan
skierowany bezposrednio do konsumentéw miaty w szczegdlnosci nastepujgce projekty promocyjne,
realizowane w 2013 r:

1) ,,Dni Wody” — zadanie realizowane przez Zwigzek Producentéw Ryb,

2) ,,Ryba Wygrywa w 2014 roku” - zadanie Stowarzyszenia Rozwoju Rynku Rybnego;

Docieraniu do konsumentéw, poprzez kreowanie pozytywnego wizerunku ryb w mediach (dziatania
media relations) i w sektorze restauracyjnym stuiyly zadania:
3) ,Karp i ryby battyckie w Rzymie” — zadanie Towarzystwa Promocji Ryb;
4) "Kompleksowa organizacja promocji TU PODAJEMY JESIOTRA" zadanie Organizacji Producentow
Ryb Jesiotrowatych;
5) "Rybactwo na Dozynkach Prezydenckich" zadanie Organizacji Producentéw Ryb Jesiotrowatych.

Tworzeniu i promocji sieci sprzedazy bezposredniej ryb stodkowodnych stuzyto dofinansowanie
zadania:
6) ,,Stworzenie i promocja aplikacji kierujgcej w dowolnym miejscu w Polsce do najblizszego
punktu sprzedazy Swiezej ryby z hodowli Nasi Rybacy” - zadanie Polskiego Towarzystwa
Rybackiego;

lll. Szczegétowe omowienie zrealizowanych projektéow

1. ,,Dni Wody”

Uniejowskie Dni Wody to przedsiewziecie ogdlnodostepne, przeznaczone dla dzieci, mtodziezy oraz
dorostych. Impreza stuzy upowszechnianiu Swiadomosci zagrozen wynikajgcych z nieracjonalnego
korzystania z zasobéw wodnych, motywowania do dziatan przyjaznych $rodowisku naturalnemu,
podejmowania racjonalnych dziatan stuzgcych poprawie stanu srodowiska naturalnego, prawidtowego
gospodarowania potencjatem wodnym oraz edukacji dotyczacej wykorzystania wdd termalnych. Imprezie
towarzyszg wystepy znanych artystow estradowych.

Dofinansowanie z FPR: 30 000 zt

Podmiot realizujgcy: Zwigzek Producentéw Ryb

Srodki przekazu: udziat w festynie, pokazy kulinarne, materiaty drukowane (ulotki)

2. ,Swieto Ryba Wygrywa w 2014 roku”

W ramach kolejnego etapu realizacji projektu internetowego "Ryba Wygrywa" przeprowadzono szereg
dziatan promocyjnych na portalu Facebook — publikowano posty zachecajgce do regularnego spozywania
ryb i przetwordw rybnych.

Dofinansowanie z FPR: 8000 zt

Podmiot realizujgcy: Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego

Srodki przekazu: posty promocyjne i sponsorowane w Internecie

3., Karp i ryby battyckie w Rzymie”

Kolejna promocyjna wyprawa z polskimi rybami do Rzymu i Watykanu — oprdécz karpi, do Wtoch
trafity ryby morskie. Byty wiec $ledzie, dorsze i battyckie trocie, ktére dostarczyli cztonkowie
Organizacji Rybakéw todziowych - Producentéw Ryb z Kotobrzegu i Pomorskiej Organizaciji
Producentéw ,Arka” z Gdyni. Organizacja tego kilkudniowego wydarzenia (zatadunek ryb w
Polsce, degustacja w Parafii Polskiej w Rzymie, poczestunek przekazany Papiezowi i Papiezowi-
Emerytowi), skupity duzg uwage medidéw w Polsce, przyczyniajgc sie do promocji ryb z krajowej
hodowli i rybotéwstwa.

Dofinansowanie z FPR: 69 800 zt

Podmiot realizujgcy: Towarzystwo Promocji Ryb

Srodki przekazu: telewizja, radio, gazety i czasopisma (fgczny ekwiwalent reklamowy - ponad 800 tys. zf -
patrz aneks ).



4. ,,Kompleksowa organizacja promocji TU PODAJEMY JESIOTRA" zadanie Organizacji
Producentéw Ryb Jesiotrowatych”

Projekt zaktada wprowadzenie (na minimum 1 rok) dan z jesiotra do menu kilku wybranych, prestizowych
restauracji (m.in. w Poznaniu, Warszawie, Sopocie). Wprowadzeniu jesiotra do menu towarzyszy pokaz
gotowania i dystrybucja materiatéw reklamowych.

Dofinansowanie z FPR: 15 000 zt

Podmiot realizujgcy: Organizacja Producentdw Ryb Jesiotrowatych

Srodki przekazu: festyn, degustacja

5. ,,Rybactwo na Dozynkach Prezydenckich”

Celem projektu jest promocja wizerunku rybactwa s$rédlagdowego - odbiorcami projektu sg dziatacze
organizacji rolniczych, politycy, media. Projekt obejmuje udziat w Dozynkach Prezydenckich w Spale,
przeprowadzenie degustacji, wydanie broszury promujgcego hodowle ryb.

Dofinansowanie z FPR: 70 000 zt

Podmiot realizujgcy: Organizacja Producentdw Ryb Jesiotrowatych

Srodki przekazu: udziat w festynie

6. ,Stworzenie i promocja aplikacji kierujgcej w dowolnym miejscu w Polsce do najblizszego
punktu sprzedazy swiezej ryby z hodowli Nasi Rybacy”

Celem projektu jest stworzenie aplikacji na urzgdzenia mobilnej kierujacej do najblizszej hodowli ryb w ramach
projektu Nasi Rybacy.

Dofinansowanie z FPR: 20 000 zt

Podmiot realizujgcy: Towarzystwo Promocji Ryb

Srodki przekazu: aplikacja na urzadzenia mobilne

IV. Ocena dziatanw 2014 r.

W 2014 r. dziatania finansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Ryb ulegty dalszej intensyfikacji i zostaty w
znacznej mierze skierowane do koncowych odbiorcow ryb i produktéw rybnych — konsumentéw.
Dziatania byty zréinicowane.

W przekazie promocyjnym dominowata promocja ryb stawowych, a w szczegdlnosci karpi. Stosunkowo
mafo uwagi poswiecono przetworom rybnym wysoko przetworzonym oraz rybom battyckim.



Aneks 1. Przyktadowe reklamy i materiaty graficzne zdjecia wykonane w ramach zadan
finansowanych ze sSrodkéw Funduszu Promocji Ryb

Zwigzek' Producentow;, Ryb'

Organizacja Producentéw

@ www.zpryb.pl

PRZEPIS NA KARPIA KROLEWSKIEGO

ra
BEZ OSCI
Sktadniki:
Karp 2 - 2,5 kilogramowy, maka, masto klarowane, cytryna, cebula, przyprawa do ryb, sél,
pieprz.
Wykonanie:

Karpia bardzo dobrze sprawionego i oskrobanego oraz pozbawionego $luzu, filetujemy,
wycinajac kregostup i zebra. Uzyskujemy w ten sposob dwie pottuszki, ktore nalezy bardzo
dobrze wyptukac¢. Nastepnie péttuszki nalezy potozy¢ skdra na desce i bardzo ostrym nozem
pocia¢ mieso tuszek poprzecznie na paski o szerokosci ok. 8mm, nie nacinajgc skory.
Czynnos¢ ta wyeliminuje kiujgce dziatanie osci karpia podczas jego spozywania.

Tuszki porcjujemy, a nastepnie skrapiamy cytryna, solimy i ewentualnie prészymy przyprawq
do ryb, po czym umieszczamy na 3 godziny w lodéwce.

Rybe przed smazeniem panierujemy w mace z $wiezo mielonym pieprzem.

Smazymy na mocno rozgrzanym masle klarowanym.

Pod koniec smazenia zasypu- §
jemy cebulg pokrojong w pidro
i posolong do smaku. Cebula
powinna sie zeszklic. Wykfa-
damy rybe na cebule.

Tak przygotowanego karpia §
mozna podawaé zaréwno na
ciepto jakinazimno, -
z pieczywem lub ziemniakami §

i warzywami.

Finansowano z Funduszu Promocji Ryb =

Ulotka promujaca dania rybne - Dni Wody



Dni Wody - Grzegorz Russak — kucharz, opowiada o walorach zdrowotnych ryb oraz o sposobach ich przyrzadzania.
Autor zdje¢: K. Karon
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Dni Wody - degustacja potraw z ryb, przyrzadzonych przez Grzegorza Russaka. Autor zdjec: K. Karon
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Wybierz jesiotra,
wybierz zdrowie.
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" Kompleksowa organizacja promocji TU PODAJEMY JESIOTRA " - materiaty promocyjne
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) "Rybactwo na Dozynkach Prezydenckich" - powitanie Prezydenta Bronistawa Komorowskiego



' Asemﬂa Projekt Imansnwany ze Srodkow
s roirese Funduszu Promocji Ryb
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,Karp i ryby battyckie w Rzymie” — kalendarz promocyjny

SZACUNKOWY EKWIWALENT REKLAMOWY (AVE)

TABELA 1. | Wartos¢ szacunkowego ekwiwalentu reklamowego (AVE) w podziale na rodzaj medium

Typ Wartos¢ AVE [zt]
Internet 14732
Prasa 290 768
Radio 157 921
Telewizja 379 235
Suma 842 656

zrédto: : PRESS-SERVICE Monitoring Medidéw

»Karp i ryby battyckie w Rzymie” — efekty medialne




Turbot — krol Battyku

Ryba Wygrywa w 2014 roku” - grafika z profilu promocyjnego na portalu Facebook



Ihliza sie sezon na belony

Ryba Wygrywa w 2014 roku” - grafika z profilu promocyjnego na portalu Facebook



