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1 Podstawa prawna funkcjonowania Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego

Fundusz = Promocji  zostat utworzony na mocy ustawy z  dnia
22 maja 2009 roku o funduszach promociji produktdow rolno-spozywczych (Dz. U. z
2015, poz. 2122 j.t.), zwanej dalej ,ustawg”, a swoje funkcjonowanie rozpoczat w
lipcu 2009 roku.

Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 2) ww. ustawy Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego

(zwany dalej FPMWp) wspiera nastepujgce cele:

a) Dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach,
miesa wieprzowego,

b) Dziatania majgce na celu promocje spozycia miesa wieprzowego oraz jego
przetwordw,

c) Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg swin oraz
produkcjg lub przetwdrstwem miesa wieprzowego,

d) Badania rynkowe dotyczace spozycia miesa wieprzowego oraz jego
przetworow,

e) Badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci miesa
wieprzowego oraz jego przetworow, a takze prowadzgce do wzrostu ich
spozycia,

f) Szkolenia producentéw i przetwoércéw miesa wieprzowego,

g) Dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych roboczych komitetéw
organizacji miedzynarodowych lub bedacych czionkami statutowych organéw

tych organizacji, zajmujgcych sie problemami rynku miesa wieprzowego.

Zgodnie z art. 8 ust. 1 ww. ustawy gospodarka finansowa funduszy prowadzona jest
na podstawie:
1) Zasad gospodarowania $rodkami finansowymi danego funduszu
promocji,

2) Planu finansowego danego funduszu promaociji.
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W Swietle art. 10 pkt 2 ww. ustawy, dla kazdego z funduszy tworzy sie Komisje

Zarzadzajacyg, w sktad ktérej wchodzi 9 cztonkow, przy czym Komisja Zarzgdzajgca

Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego skfada sie z:

1)

2)

3)

4 czionkow reprezentujgcych podmioty prowadzgce chow lub hodowle swin,
wybranych sposréd kandydatow zgtoszonych przez ogdlnokrajowe
organizacje tych podmiotow,

4 cztonkow reprezentujgcych zaktady prowadzgce dziatalnos¢ w zakresie
przetworstwa miesa oraz niebedgcych zaktadami  przetworczymi
przedsiebiorcow prowadzgcych dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie uboju
swin, wybranych spos$rod kandydatéw zgtoszonych przez ogolnokrajowe
organizacje zrzeszajgce zaktady przetworcze oraz niebedgcych zaktadami
przetworczymi przedsiebiorcow prowadzgcych dziatalnos¢ gospodarczg w
zakresie uboju swin,

cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatéw

zgtoszonych przez Krajowg Rade Izb Rolniczych.

Zgodnie z art. 12 ust. 1 ustawy do zadan komisji zarzgdzajgcych nalezy:

(e]

reprezentowanie intereséw branz w zakresie zarzgdzania funduszem promoc;ji
wiasciwym dla danej branzy,

ustalanie zasad gospodarowania srodkami finansowymi danego funduszu,
ustalanie planu finansowego danego funduszu,

sporzgdzanie sprawozdania rzeczowego danego funduszu,

przekazywanie sprawozdania z wykonania planu finansowego ministrowi
witasciwemu do spraw rynkéw rolnych,

uchwalenie regulaminu danej komisiji.
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2 Wptywy na FPMWp

Zgodnie z art. 3 ust. 2 oraz ust. 3 pkt 1 ustawy o funduszach promocji produktow
rolno - spozywczych (Dz. U. z 2015, poz. 2122 j.t) sg dwie grupy podmiotow
zobowigzanych do naliczania, pobierania i przekazywania wptat
na Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego:
e przedsiebiorcy prowadzgcy dziatalno$¢ gospodarczg w zakresie uboju swin;
e przedsiebiorcy bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug w rozumieniu
ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardéw i ustug (t.j. Dz. U. z
2011 Nr 177, poz.1054, z pdzn. zm.), ktérzy prowadzg dziatalno$c
gospodarczg w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej

zywych swin.

Przedsiebiorcy zobowigzani do naliczania, pobierania i przekazywania wptat
na Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego naliczajg wptaty od wszystkich swoich
dostawcow, niezaleznie od ich formy prawnej czy sposobu opodatkowania.
Wopfiaty na fundusz naliczane sg na podstawie faktur za S$winie zywe zakupione przez
przedsigbiorcéw zobowigzanych do naliczania, pobierania i przekazywania wptat
w wysokosci 0,1 % wartosci netto zakupionych swih zywych.
Kwota naliczona na fundusz promocji jest pobierana z naleznosci za Swinie zywe
dostarczone do przedsiebiorcow zobowigzanych do naliczania, pobierania
i przekazywania wptat, a pobranie jest potwierdzane przez przedsiebiorce w formie
pisemnego oswiadczenia. Oswiadczenie, moze by¢ sporzgdzone w dowolnej formie
i uktadzie, pod warunkiem zachowania formy pisemnej oraz uwzglednienia
przynajmniej nastepujgcych informaciji:
e nazwy, siedziby i adresu albo imienia, nazwiska, miejsca zamieszkania
i adresu przedsiebiorcy oraz podmiotu, od ktérego naliczono i pobrano
te wptate,
« oOkreslenia wartosci i rodzaju towaru, stanowigcego podstawe wptaty,
e kwoty pobranej z tytutu wptaty na dany fundusz promociji od zbytego towaru;
Wptlaty pobrane od dostawcéw sg gromadzone przez przedsiebiorcéw

zobowigzanych do naliczania, pobierania i przekazywania wptat do zakonczenia
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kwartatu. Po zakonhczeniu kwartatu przedsiebiorca sporzgdza deklaracje wptaty
na fundusze promocji produktéw rolno — spozywczych na formularzu udostepnionym
przez Agencje Rynku Rolnego oraz dokonuje wptaty na rachunek danego funduszu
promociji.

Za przekroczenie terminu ptatnosci naliczane sg odsetki za zwioke liczone
jak od zalegtosci podatkowych. Zgodnie z art. 53 § 3 Ordynacji podatkowej
przedsiebiorca obowigzany jest sam naliczy¢ kwote odsetek za zwiloke we wptatach
na fundusz promocji, a nastepnie, zgodnie z art. 55 § 1 Ordynacji podatkowej wptaci¢

ja na konto Funduszu bez wezwania Agencji.

2.1 Przeplywy srodkow finansowych na rachunku FPMWp

Zgodnie z art. 7 ust. 2 ustawy o funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych
(Dz. U. z 2015 poz. 2122 jt.) zrédtami finansowania funduszu sa:
1) wpiaty,
2) odsetki bankowe od Srodkow pienieznych gromadzonych na rachunku
biezgcym funduszu oraz z tytutu oprocentowania lokat,

3) darowizny, zapisy, dotacje.

W roku 2015 Zrodtem finansowania Funduszu byly wptaty dokonywane przez
podmioty wymienione w art. 3 ust. 3 pkt 1. ustawy o funduszach promocji produktow
rolno - spozywczych (Dz. U. z 2015, poz. 2122 j.t.) w wysokosci 0,1 % wartosci netto
zakupionych $win zywych oraz odsetki bankowe.

Stan srodkéw finansowych Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na dzien
01.01.2015 r. wynosit 5 950 778,46 PLN, natomiast na dzieh 31.12.2015 r. wynosit
5232 700,56 PLN.

W okresie od 01.01.2015 r. do 31.12.2015 r. podmioty zobowigzane do wptat
przekazaty na Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego 11 415 616,23 PLN. Z uwagi
na dokonywanie przez podmioty zobowigzane do wptat na inne fundusze mylnych
przelewow, ktore spowodowane jest nieuwaznym wyborem rachunku, na ktéry
nalezy dokonacC wptaty, jak réwniez z powodu nadmiernych wptat okreslonych
decyzjami w sprawie stwierdzenia nadptaty - ARR w ramach administrowania

rachunkami bankowymi dokonata transferu srodkéw z konta FPMWp na wiasciwe
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konta funduszy promocji, oraz zwrotu $rodkéw na rachunki bankowe podmiotow,
w tacznej wysokosci 162 271,33 PLN. W zwigzku z powyzszym rzeczywista kwota
wptat (skorygowana o dokonane transfery), ktéra w 2015 roku zasilita rachunek
bankowy Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego 2z tytutu wptat wyniosta
11 253 344,90 zi PLN.
Dodatkowo konto Funduszu zostato zasilone:

— odsetkami od lokat bankowych w kwocie 68 890,84 PLN;

— odsetkami od naleznosci w kwocie 113 515,73 PLN;

— kosztami upomnien w kwocie 87,20 PLN.

Podsumowujgc, taczne wptywy na rachunek Funduszu Promocji Miesa

Wieprzowego w 2015 roku wyniosty 11 435 838,67 PLN.

Wptaty w poszczegdlnych kwartatach roku 2015 przedstawiaty sie nastepujgco:
— w | kwartale 2015 wyniosty 2 766 504,99 PLN,
— w |l kwartale 2015 wyniosty 3 466 857,92 PLN,
— w lll kwartale 2015 wyniosty 2 566 807,05 PLN,

—  w IV kwartale 2015 wyniosty 2 453 174,94 PLN.
Wykres nr 1. Wysoko$¢ wptat w poszczegdlnych kwartatach 2015r. w podziale na kwartaty

Whptaty na FP Miesa Wieprzowego w 2015 roku
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2.2 Kwoty zadeklarowane do wptat na FPMWp

Zgodnie z art. 6 ust 1 pkt 2 a) ustawy o funduszach promocji produktéw rolno -
spozywczych (Dz. U. z 2015, poz. 2122 j.t.) podmioty zobowigzane do wptat na
fundusz skfadajg Prezesowi Agencji deklaracje, w ktérych wykazujg wysokos¢
zobowigzania na rzecz danego funduszu promociji,
z wyszczegolnieniem odrebnie kwoty naliczonej i kwoty pobranej, za okresy
kwartalne, w terminie do 25 dnia miesigca nastepujgcego po kazdym kolejnym
kwartale. Podmioty zobowigzane do wptat na FPMWp zadeklarowaly w okresie
01.01.2015 - 31.12.2015r. wptaty w wysokosci 11 108 154,21 PLN, w tym za:

— 2009: 19 595,21 PLN

— 2010: 21 101,04 PLN

— 2011: 49 440,00 PLN

— 2012: 37 436,96 PLN

— 2013: 260 323,00 PLN

— 2014: 3184 056,00 PLN

— 2015: 7 536 202,00 PLN
Podmioty zobowigzane do wptat sktadajg wymienione deklaracje Prezesowi Agenciji
za posrednictwem Oddziatdbw Terenowych ARR wifasciwych do siedziby

przedsiebiorcy (Wykres nr 2).
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Wykres nr 2. Wysokos$c¢ kwot zadeklarowanych przez podmioty za 2015 r.

Suma kwot z deklaracji na Fundusz Promocji
Miesa Wieprzowego w 2015 roku
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Réznica pomiedzy kwotg zadeklarowang, a wptacong jest spowodowana tym, ze
wptaty fizycznie zasilty rachunek bankowy funduszu w 2015 roku
(sag to wptaty za czwarty kwartat 2014 i pierwsze trzy kwartaty roku 2015), natomiast
kwoty zadeklarowane dotyczg deklaracji ztozonych za cztery kwartaty 2015 roku.
Wartos¢ kwot zadeklarowanych podlega dodatkowo zmianom w skutek: korekt

deklaraciji, kontroli, sktadanych z op6znieniem deklaracji przez przedsiebiorcow, itd.

Prezes Agencji Rynku Rolnego w 2015 roku w sprawie FPMWp wydat 109
decyzji administracyjnych, 287 postanowien i 263 noty, w tym:

— 89 decyzji w sprawie stwierdzenia nadptaty;

— 9 decyzji w sprawie okreslenia wysokosci zobowigzania po kontroli;

— 2 decyzje w sprawie okreslenia wysokosci zobowigzania do deklaracji;

4 decyzje w sprawie umorzenia postepowania;

2 decyzje uchylajgce;

3 decyzje inneg;
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255 postanowien zaliczajgcych wptaty;

— 16 postanowien w sprawie zaliczenia nadpfaty;

— 8 postanowien w sprawie wznowienia postepowania;

— 8 postanowien innych (w tym w sprawie wyznaczenia howego terminu,
sprostowanie omyiki, uchylenie postanowienia);

— 263 noty odsetkowe.

2.3 Kontrola i windykacja wpfat na fundusze promocji

Srodki finansowe gromadzone przez fundusze nie sg traktowane jako $rodki
publiczne, jednakze do ich naliczania i odprowadzania, jak i podmiotow wptacajgcych
ustawa nakfada obowigzek odpowiedniego stosowania przepiséw dziatu Il i VI
ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. - Ordynacja podatkowa. W zwigzku z faktem,
iz Prezesowi ARR powierzono dysponowanie srodkami finansowymi funduszy
promocji na podstawie uchwat komisji zarzgdzajgcych, uprawnienia organu
podatkowego nadano:

— Prezesowi ARR jako organowi pierwszej instanciji;

— Ministrowi wilasciwemu do spraw rynkow rolnych jako organowi

odwotawczemu od decyzji Prezesa ARR.

Zalegte naleznosci podmiotéw zobligowanych do wpfat na rzecz danego
funduszu promociji, sg egzekwowane na podstawie art. 6 ust 6 ustawy z dnia 22 maja
2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno spozywczych w oparciu o przepisy
o postepowaniu egzekucyjnym w administraciji.

W celu sprawdzenia czy podmioty zobligowane wywigzujg sie z ustawowych
obowigzkéw wptat na fundusze, organ podatkowy pierwszej instancji przeprowadzi
kontrole podatkowg, na podstawie uprawnien okreslonych w dziale VI ww. ustawy.

Jezeli w wyniku postepowania podatkowego zostanie stwierdzone, ze podatnik
mimo cigzgcego na nim obowigzku, nie zaptacit w catosci lub czesci naleznego
zobowigzania, nie ztozyt deklaracji albo, ze wysoko$¢é zobowigzania podatkowego
jest inna niz wykazana w deklaracji, organ podatkowy wyda decyzje, w ktorej okresli
wysokos¢ zobowigzania podatkowego uwzgledniajgc kwote odsetek za zwioke
naleznych od tego zobowigzania. Dokonane na tej podstawie wyliczenia beda

podstawg do podjecia przez ARR dziatan windykacyjnych w celu pozyskania
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zalegtych wptat na fundusze. Stosowanie procedur wynikajgcych z Ordynaciji
podatkowej wymaga udziatu jednostki administracji publicznej i nie mogto zostac

powierzone podmiotom o charakterze niepublicznym.

W roku 2015 przeprowadzono 50 kontroli podmiotéw zobowigzanych do wptat

na fundusz Promocji Miesa Wieprzowego w podziale na wojewddztwa:

Tabela nr 2. Kontrole podmiotéw zobowigzanych do wpfat w roku 2015

LP. WOJEWODZTWO LOSC KONTROLI
1 DOLNOSLASKIE 3
2 KUJAWSKO - POMORSKIE 5
3 LUBELSKIE 4
4 MAZOWIECKIE 6
5 tODZKIE 3
6 MALOPOLSKIE 4
7 WIELKOPOLSKIE 3
8 PODLASKIE 1
9 POMORSKIE 5
10 SLASKIE 11
11 SWIETOKRZYSKIE
12 WARMINSKO-MAZURSKIE 3

RAZEM 50

W roku 2015 wszczeto postepowania egzekucyjne majace na celu odzyskanie
wierzytelnosci z tytutu zobowigzan wobec Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
na tgczng kwote 119 748,90 PLN.
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3 Plan finansowy FPMWp na rok 2015

W roku 2015 rozdysponowanie srodkow Funduszu odbywato sie w oparciu o:

e rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 11 marca 2010 r. w
sprawie szczegotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z
funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz.U.10.54.327 z pozn.
zm.),

e ,Zasady gospodarowania srodkami finansowymi Funduszu Promocji Miesa
Wieprzowego”, ktére zostaty uchwalone przez Komisje Zarzadzajgca
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego uchwatg nr 03/09 z dnia 30.11.2009
r., nastepnie zmienione uchwatg nr 01/2010 z dnia 21.01.2010 r. oraz uchwatg
nr 8/2015 z dnia 20/11/2015 r.,

e plan finansowy Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na rok 2015.

W ww. planie Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego
przeznaczyta s$rodki finansowe na poszczegoélne cele zgodnie ze ,Zasadami

gospodarowania Funduszem Promaocji Miesa Wieprzowego”.
Wykres nr 3. Struktura planu finansowego FPMWp na rok 2015.

Plan Finansowy Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego z podziatem na cele

B Dzialania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w
tym zaletach, miesa wieprzowego

1% 3% 0%

‘

B Dziatania majgce na celu promocje spozycia miesa
Wieprzowego oraz jego przetworow

m Udzial wwystawach i targach zwiazanych z chowem lub
hodowla $wiri oraz produkcjg lub przetwdrstwe m migsa
wieprzowego

m Badania rynkowe dotyczace spozycia migsa wie przowego
oraz jego przetworow

m Badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe
jakosci miesa wieprzowego oraz jego przetworow, a takze
prowadzace do wzrostu ich spozycia

m Szkolenia producentéw i przetwdrcow migsa wieprzowego

Dziatalnosc krajowych organizacji branzowych, wtym ich
przedstawicieli, biorgcych udzial w pracach specjalistycznych
statych i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych
lub bedacych czionkami statutowych organdw tych
organizacji, zajmujgcych sie p
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W planie finansowym FPMWp na rok 2015 na zadania zgodne z celami funduszu

promocji miesa wieprzowego przeznaczono kwote 12 863 151,75 PLN (do realizaciji
w latach 2015-2018),

Komisja Zarzgdzajgca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego uchwalita Plan

finansowy Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego uchwatg nr 8/2014 z dnia

05.09.2014 r., a nastepnie zmieniata Plan Finansowy FPMWp na rok 2015:
1) uchwatg nr 10/2014 z dnia 14.11.2014 r.,
2) uchwatg nr 2/2015 z dnia 13.02.2015 .,
3) uchwatg nr 3/2015 z dnia 27.02.2015 r.,
4) uchwatg nr 4/2015 z dnia 30.03.2015r.,
5) uchwatg nr 5/2015 z dnia 15.05.2015 .
6) uchwatg nr 6/2015 z dnia 03.09.2015 .
7) uchwatg nr 7/2015 z dnia 27.10.2015 r.

4 Wydatki z FPMWp w roku 2015

W 2015 roku Agencja Rynku Rolnego wyptacita srodki finansowe z Funduszu

Promocji Miesa Wieprzowego w wysokosci 12 153 916,57 PLN, z tego:

1.

6 503 360,56 PLN - za przedsiewziecia zrealizowane i wyptacone w roku
2015 (zatgcznik 1),

5140 590,12 PLN - za przedsiewziecia zrealizowane w roku 2014 i
wyptacone w roku 2015 (zatgcznik 2),

108 629,75 PLN - za przedsiewziecia zrealizowane w roku 2013 i
wyptacone w roku 2015 (zatgcznik 3),

401 251,34 PLN — obstuga funduszu promociji (3,5% rocznych wptywdéw
na poszczegolne fundusze promocji zgodnie z art. 5 ust. 1 ustawy o
funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych).

84,80 PLN — pozostate wyptaty (prowizje, optaty).
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4.1 Wypftaty ze Srodkow FPMWp za rok 2015 (Plan Finansowy
FPMW)p na rok 2015)

W 2015 roku do Agencji Rynku Rolnego wptyneto 27 wnioskédw o udzielenie
wsparcia ze srodkow Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego (w tym 4 wnioski
zostaty ztozone jeszcze w roku 2014). Udzielone wsparcie ze srodkow FPMWp
wynosi 12 859 734,31 PLN.

Do dnia 31.12.2015 r. wptyneto 27 wnioskow o ptatno$¢ wsparcia ze sSrodkow
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego. Do dnia 31.12.2015 r. wypfacono kwote
6 503 360,56 PLN, z czego wyptacona zaliczka wynosi 4 564 869,70 PLN.

Lista zadan realizowanych w roku 2015 na podstawie planu finansowego FPMWp

stanowi zatgcznik 4 do sprawozdania.

4.2 Wypftaty dokonane w oparciu o wnioski ztozone w roku 2015 z
Planu Finansowego FPMWp na rok 2014

W roku 2015 r. rozliczono 25 wnioskéw o ptatnosé wsparcia ze srodkow Funduszu

Promocji Miesa Wieprzowego za rok 2014. Do dnia 31.12.2015 r. wyptacono w kwote

5140 590,12 PLN.

Lista zadan wyptaconych w roku 2015 na podstawie planu finansowego FPMWp na

rok 2014 stanowi zatgcznik nr’5 do sprawozdania.

4.3 Wypfaty dokonane w oparciu o wnioski ztozone w roku 2015 z
Planu Finansowego FPMWp na rok 2013

W roku 2015 r. rozliczono 3 wnioski o ptatnos¢ wsparcia ze srodkéw Funduszu

Promociji Miesa Wieprzowego za rok 2013. Do dnia 31.12.2015 r. wyptacono w kwote

108 629,75 PLN.

Lista zadan wyptaconych w roku 2015 na podstawie planu finansowego FPMWp na

rok 2013 stanowi zatgcznik nr 6 do sprawozdania.
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4.4 Koszty zwigzane z obstuga funduszu promocji oraz komisji
zarzadzajacej

Zgodnie z art. 5 ust. 1 koszty zwigzane z realizacjg przez Agencje Rynku Rolnego
zadan, w art. 4 ust. 1 pkt 2, sg pokrywane ze srodkéw funduszy promociji. Wysokosé
tych kosztéw nie moze przekroczy¢ 3,5% rocznych wptywdédw na poszczegdine
fundusze promocji. Zgodnie z art. 4 ust. 1 pkt 2 Prezes Agencji Rynku Rolnego
zapewnia obstuge prawng oraz techniczno-biurowg funduszy promocji oraz komisiji
zarzgdzajgcych.

Agencja Rynku Rolnego na obstuge funduszy promocji oraz komisji
zarzadzajgcych w roku 2015 z Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego rozliczyta w

poszczegolnych pozycjach kosztéw 401 251,34 PLN, tj.:

§1
1 Wynagrodzenie osobowe pracownikéw 188 226,86
2 Dodatkowe wynagrodzenie roczne 14 377,43
3 Wynagrodzenia bezosobowe 1913,53
4 Skfadki na ubezpieczenie spoteczne
6 Sktadki na ubezpieczenie zdrowotne 36 555,72
5 Skfadki na Fundusz Pracy 4 291,67
7 Koszty podrozy stuzbowych 2 152,24
8 Koszty zakupéw materiatow i wyposazenia 5 449,46
9 Koszty zakupu pomocy naukowych, dydaktycznych i ksigzek
Koszty zakupu materiatdw papierniczych do sprzetu 1 589,64
10 | drukarskiego i urzgdzen kserograficznych
11 | Koszty zakupu akcesoriow komputerowych, w tym 1 203.76
programow i licencji '
12 | Koszty zakupu energii 5 485,69
13 | Koszty zakupu ustug remontowych 963,00
14 | Koszty zakupu ustug zdrowotnych 1231,31
15 | Koszty zakupu ustug dostepu do sieci Internet 1177,53
16 | Koszty zakupu ustug obejmujgcych ttumaczenia 547,40
17 | Koszty zakupu ustug innych niz te okreslone w pkt 13-16, w
szczegoblnosci ustug pocztowych, reklamowych dotyczgcych 65 838,04
ogtoszen, obwieszczen i rozprowadzania pism
18 | Opfaty z tytutlu zakupu ustug telekomunikacyjnych telefonii
komorkowej 2 705.05
19 | Optaty z tytutu zakupu ustug telekomunikacyjnych telefonii '
stacjonarnej
20 | Optaty administracyjne i czynsze za budynki, lokale i 67 282 68
pomieszczenia garazowe ’
§2 | Koszty postepowania sgdowego, egzekucyjnego, opfata 260.33
skarbowa ’

15/25




SPRAWOZDANIE Z WYKONANIA PLANU FINANSOWEGO FUNDUSZU PROMOCIJI

MIESA WIEPRZOWEGO W 2015 R.

Zatgcznik 1 Plan finansowy FPMWp na rok 2015 i jego realizacja

Lp.

Cel

Kwota przewidziana
w planie finansowym
[z]

Kwota przyznana

[2t]

Kwota wyptacona w
2015r. [z]

Szacunkowa kwota
pozostata do wyptaty w
kolejnych latach. [zi]

Dziatania majgce na celu informowanie o
jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa
wieprzowego

798 750,00

798 750,00

362 133,20

436 616,80

Dziatania majgce na celu promocje
spozycia miesa wieprzowego oraz jego
przetworéw

9 934 285,00

9 931 254,00

4 863 283,63

5067 970,37

Udziat w wystawach i targach zwigzanych
z chowem lub hodowlg $winh oraz
produkcjg lub przetwérstwem miesa
wieprzowego

1 655 445,00

1655 445,00

937 402,23

718 042,77

Badania rynkowe dotyczgce spozycia
miesa wieprzowego oraz jego przetworéw

0,00

0,00

0,00

0,00

Badania naukowe i prace rozwojowe
majgce na celu poprawe jakosci miesa
wieprzowego oraz jego przetwordw, a
takze prowadzace do wzrostu ich
spozycia

149 940,00

149 940,00

118 892,25

31 047,75

Szkolenia producentéw i przetworcow
migesa wieprzowego

297 500,00

297 113,56

194 417,50

102 696,06

Dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w
tym ich przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetow
organizacji miedzynarodowych lub bedacych
cztonkami statutowych organéw tych organizaciji,
zajmujgcych sie problemami rynku migsa
wieprzowego

27 231,75

27 231,75

27 231,75

0,00

Razem

12 863 151,75

12 859 734,31

6 503 360,56

6 356 373,75
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Zatgcznik 2 Plan finansowy FPMWp na rok 2014 i jego realizacja

Lp.

Cel

Kwota
przewidziana w
planie
finansowym [zi]

Kwota przyznana

[2t]

Kwota wyptacona
w 2014 r. [z]

Kwota wyptacona
w 2015 r. [z1]

Szacunkowa kwota
pozostata do
wyptaty w
kolejnych latach.
[z1]

Dziatania majgce na celu informowanie o
jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa
wieprzowego

3 292 882,50

3 292 882,50

1547 834,45

1 533 604,26

0,00

Dziatania majace na celu promocje
spozycia miesa wieprzowego oraz jego
przetworéw

11 348 841,12

11 347 797,54

7 375 968,46

2780 935,77

1 083 600,00

Udziat w wystawach i targach zwigzanych
z chowem lub hodowlg swin oraz
produkcjg lub przetwérstwem miesa
wieprzowego

1378 875,00

1378 844,31

834 581,69

434 409,22

0,00

Badania rynkowe dotyczace spozycia
miesa wieprzowego oraz jego przetwordw

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Badania naukowe i prace rozwojowe
majgce na celu poprawe jakosci miesa
wieprzowego oraz jego przetwordw, a
takze prowadzagce do wzrostu ich
spozycia

541 000,00

540 999,96

18 987,79

279 276,61

242 723,39

Szkolenia producentéw i przetwércow
miesa wieprzowego

159 726,00

159 726,00

127 780,80

23 140,14

0,00

Dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w
tym ich przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetow
organizacji miedzynarodowych lub bedacych
cztonkami statutowych organdw tych organizacii,
zajmujgcych sie problemami rynku miesa
wieprzowego

138 141,70

138 082,65

26 552,50

89 224,12

22 365,08

Razem

16 859 466,32

16 858 332,96

9 931 705,69

5140 590,12

1 348 688,47
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Zatgcznik 3 Plan finansowy FPMWp na rok 2013 i jego realizacja

Lp.

Cel

Kwota
przewidziana w
planie
finansowym [zi]

Kwota
przyznana [zi]

Kwota
wyptacona w
2013 r. [z]

Kwota
wyptacona w
2014 r. [z1]

Kwota
wyptacona
w 2015r.

[=1]

Szacunkowa kwota
pozostata do
wypftaty w
kolejnych latach.

[2]

Dziatania majgce na celu informowanie o
jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa
wieprzowego

1786 377,60

1786 377,60

624 579,62

1048 427,20

0,00

0,00

Dziatania majgce na celu promocje
spozycia miesa wieprzowego oraz jego
przetworéw

9 164 960,22

8 452 620,95

4 188 105,53

3223 099,00

98 860,67

640 000,00

Udziat w wystawach i targach
zwigzanych z chowem lub hodowlg $win
oraz produkcjg lub przetwdrstwem miesa
wieprzowego

1126 651,12

1126 414,50

557 483,80

422 078,32

9 769,08

0,00

Badania rynkowe dotyczgce spozycia
miesa wieprzowego oraz jego
przetworéw

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Badania naukowe i prace rozwojowe
majgce na celu poprawe jakosci miesa
wieprzowego oraz jego przetworow, a
takze prowadzace do wzrostu ich
spozycia

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Szkolenia producentéw i przetwdrcow
miesa wieprzowego

1 090 056,00

1 090 054,36

369 469,51

341 724,97

0,00

307 008,00

Dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w
tym ich przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetow
organizacji miedzynarodowych lub bedacych
cztonkami statutowych organdw tych organizaciji,
zajmujgcych sie problemami rynku migsa
wieprzowego

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Razem

13 168 044,94

12 455 467,41

5739 638,46

5035 329,49

108 629,75

947 008,00
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Zatgcznik 4 Lista zadan realizowanych ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w oparciu o Plan

Finansowy na rok 2015

KWOTA W KWOTA WYPLACONE
LP TYTUL ZADANIA NR WNIOSKU PLANIE UDZIELONEGO | WSPARCIE W UWAGI
WSPARCIA ROKU 2015
XXVII Krajowa Wystawa Zwierzat FP-MWp-c- Whiosek rozliczony
1 Hodowlanych - éwinie 001/2015 329 175,00 329 175,00 159 252,59 catodci.
Promocja materiatu hodowlanego Wyptacona zaliczka i
trzody chlewnej podczas FP-MWp-c- ptatnosc za | etap.
2 regionalnych targéw i wystaw w 002/2015 816 270,00 816 270,00 320 487,59 Pozostata cze$¢ do
2015 roku rozliczenia.
Wyptacona zaliczka i
o FP-MWp-b- ptatnosc za | etap.
3 | Piknik Wieprzowy 005/2015 1 034 250,00 1 034 250,00 827 400,00 Pozostata czesé do
rozliczenia.
Upowszechnianie wynikéw badan o FP-MWp-b- Wyptacona zaliczka.
4 | aktualnej wartosci dietetycznej 003/2015 449 820,00 449 820,00 179 928,00 | Pozostata czesé do
wieprzowiny rozliczenia.
Wyptacona zaliczka i
. . . . ptatnosé¢ za |, Il etap,
5 | Smaki Polskie - Wieprzowina - Polska FP-MWp-b- 500 000,00 500 000,00| 400 000,00 | rozliczony etap Ill.
Tradycja 004/2015 .,
Pozostata czes¢ do
rozliczenia.
Wyptacona zaliczka i
g |Mieso wieprzowe - smaczne | FP-MWp-f-007/2015 200 000,00 199 698,97| 156 417,50 Pfatnosczal etap.
zdrowe Pozostata czesé do
rozliczenia.
FP-MWp-b- Wyptacona zaliczka.
7 | Smaki Europy - jako$¢ i tradycja 017/2015 1 500 000,00 1 500 000,00 600 000,00 Pozlosta’fa czes¢ do
rozliczenia.
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KWOTA W KWOTA WYPLACONE
LP TYTUL ZADANIA NR WNIOSKU PLANIE UDZIELONEGO | WSPARCIE W UWAGI
WSPARCIA ROKU 2015
. .. Wyptacona zaliczka.
Smak jakosci i tradycji prosto z FP-MWp-b- .,
8 Europy 018/2015 1 500 000,00 1 500 000,00 600 000,00 Poz(.)sta’f;:) czes¢ do
rozliczenia.
FP-MWp-b- Wyptacona zaliczka.
9 | Rozsmakuj sie w Europie 019/2015 1 500 000,00 1 500 000,00 600 000,00 | pozostata czeéé do
rozliczenia.
10 | Z wieprzowing za pan brat FP-MWp-b- 460 215,00 460215,00| 459 242,24 | Wniosek rozliczony
011/2015 catosci.
EP-MWb-b Wyptacona zaliczka.
11 | Moda na wieprzowine “VIVYp-D- 500 000,00 496 969,00 198 787,00 | Pozostata cze$¢ do
020/2015 . .
rozliczenia.
Wyptacona zaliczka,
N . FP-MWp-a- ptatnoscza lill
12 | EKOEUROPA-jakosc i tradycja 006/2015 300 000,00 300 000,00 162 633,20 etap. Pozostata
czesc¢ do rozliczenia
Wielkanoc - Miesna Swieta - Polska FP-MWp-b- Whniosek rozliczony
13 Tradycja 2015 009/2015 100 000,00 100 000,00 99 992,19 catodci.
Zagrozenia dla sektora trzody FP-MWp-e- Whiosek rozliczony
14 chlewnej ze strony ASF 008/2015 149 940,00 149 940,00 118 892,25 catodci.
15 | Tradycja, Jakoé¢-Polski Smak Miesa FP-MWp-b- 50 000,00 50 000,00 49 934,48 | Wniosek rozliczony
013/2015 catosci.
16 | Wrzu¢ na ruszt Wieprzowine FP-MWp-b- 50 000,00 50000,00| 49 999,72 | Wniosek rozliczony
012/2015 catosci.
. Wyptacona zaliczka.
17 | Program promocji miesa FP-MWp-b- 696 000,00 696 000,00| 278 400,00 | Pozostata czest
wieprzowego 010/2015
wyptacona w 2016 r.
EP-MWD-b Wyptacona zaliczka.
18 |Swietomies Polski 2015 02-2/202-5 ) 200 000,00 200 000,00 80 000,00 | Pozostata czes¢ do

rozliczenia.
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KWOTA W KWOTA WYPLACONE
LP TYTUL ZADANIA NR WNIOSKU PLANIE UDZIELONEGO | WSPARCIE W UWAGI
WSPARCIA ROKU 2015
. FP-MWp-b- Wyptacona zallllczka.
19 | Miesna Arena 100 000,00 100 000,00 40 000,00 | Pozostata czes¢
016/2015
wyptacona w 2016 r.
Wyptacona zaliczka i
. . - FP-MWp-c- pfatnosc za | etap.
20 | Polacy gustujag w wieprzowinie 014/2015 100 000,00 100 000,00 63 376,38 Pozostata czesé do
rozliczenia.
Zdrowo jesz, zdrowo zyjesz - w
sporcie sukces gwarantujesz. Polskie FP-MWp-b- Wyptacona zaliczka.
21 Produkty Rolne - Mieso Wieprzowe 015/2015 999 000,00 999 000,00 399 600,00 Pozostata czes¢ do
2015 rozliczenia.
Wieprzowe rewolucje na FP-MWp-b- Whniosek do
22 restauracyjnym talerzu 027/2015 295 000,00 295 000,00 0,00 rozliczenia.
23 | Mieso z Polski Anuga 2015 FP-MWp-c- 150 000,00 150 000,00| 134 285,67 | Wniosek rozliczony
021/2015 w catosci.
. . FP-MWp-c- Whiosek rozliczony
24 | Mieso z Polski 023/2015 260 000,00 260 000,00 260 000,00 w catosel.
FP-MWD-a- Wyptacona zaliczka.
25 | Polskie mieso - wybdr Polska 026/20F15 498 750,00 498 750,00 199 500,00 | Pozostata czeéé do
rozliczenia.
26 | Skfadka cztonkowska UECBV FP-MWp-g- 27 231,75 27 231,75 27 231,75 | Wniosek rozliczony
024/2015 w catosci.
Jakos¢ i réznorodnos$é w promocji Wyptacona zaliczka.
27 SWROLC FP-MWp-f-025/2015 97 500,00 97 414,59 38 000,00 | Pozostata cze$¢ do
y rozliczenia.
Razem 12 863 151,75 12 859 734,31 6 503 360,56
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Zatgcznik 5 Lista zadan wyptacanych w 2015 r., realizowanych ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego

w oparciu o Plan Finansowy na rok 2014

KWOTA W KWOTA WYPLACONE | WYPLACONE
LP TYTUL ZADANIA NR WNIOSKU PLANIE UDZIELONEGO | WSPARCIEW | WSPARCIE W UWAGI
WSPARCIA ROKU 2014 ROKU 2015
1 | Piknik Wieprzowy FP-MWp-b-003/2014 | 984 795,00 984 795,00 73184621 233561,87 W”'Ojecgjgggfzony
o |Program promocji migsa FP-MWp-b-008/2014 | 820 000,00 820 000,00|  328000,00| 433 436,16 | VNosek rozliczony
wieprzowego w catosci.
Smaki polskie - Wieprzowina - i N Whiosek rozliczony
4 volska tradycja FP-MWp-a-004/2014 715 207,50 715 207,50 439 609,97 156 408,23 w catosai.
Promocja materiatu
o | hodowlanegotrzody chlewne 1 pp vy o 002/2014 | 745500,00|  745500,00|  581244,60| 54 401,01 | Wniosek rozliczony
podczas regionalnych targéw i w catosci.
wystaw w 2014 roku
Program szkoleniowy z zakresu
procedur uzyskiwania pozwolen FP-MWp-f- Whniosek rozliczony
7 na budowe i/lub rozbudowe 001/2014 159 726,00 159 726,00| 127 780,80 zt 23 140,14 w calosci.
chlewni
, FP-MWp-b- Whniosek rozliczony
8 | Smakiz geesu 005/2014 236 132,40 236 132,40| 147 463,30 zt 78 770,42 w calosci.
- . : FP-MWp-b- Whiosek rozliczony
9 | Swietomies Polski 2014 019/2014 308 332,50 308 332,50| 123 333,00 z 184 336,27 W calosci.
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KWOTA W KWOTA WYPLACONE | WYPLACONE
LP TYTUL ZADANIA NR WNIOSKU PLANIE UDZIELONEGO | WSPARCIEW | WSPARCIE W UWAGI
WSPARCIA ROKU 2014 ROKU 2015
. FP-MWp-b- Whiosek rozliczony
10 |Migsna Arena 020/2014 164 474,63 164 474,63 65 789,85 zt 97 622,13 W calosci.
Promocja polskiego miesa . .
FP-MWp-c- Whiosek rozliczony
15 czerwo.nego na targach SIAL 2014 018/2014 396 375,00 396 375,00| 158 550,00 zt 237 825,00 W calosci.
w Paryzu
Wyptacona
zaliczka i ptatnos¢
. . FP-MWp-b- zal, llilll, IViV
18 | Gwarancja jakosci QAFP 007/2014 5418 000,00 5418 000,00 3 330549,33| 1003 850,67 etap, pozostata
czes$c do
rozliczenia.
) . o Wyptacona
Wsparcie promocji polskiej EP-MWD-a- zaliczka i ptatnosé
20 | zywnosci poprzez niwelowanie 025/2022 111 589,20 111 530,15 0 89 224,12 za | etap.
barier w eksporcie Pozostata cze$¢ do
rozliczenia.
s FP-MWp-a- Whniosek rozliczony
22 | Pogromcy mitéw 015/2014 1 496 250,00 1 496 250,00 598 500,00 895 774,32 W catosci.
Wakacyjna kuchnia z FP-MWp-b- Whniosek rozliczony
23 wieprzowing 016/2014 393 225,00 393 225,00 157 290,00 z 235 556,52 W calosci.
Udziat w targach Polagra Food FP-MWp-c- Whniosek rozliczony
24 2014 021/2014 237 000,00 236 969,31 94 787,00 zt 142 182,31 W calosci.
T . FP-MWp-a- Whiosek rozliczony
25 | O miesie wieprzowym i na temat 024/2014 481 425,00 481 425,00 0 481 421,71 w calosci.
Zdrowo jesz, zdrowo zyjesz - w FP-MWp-b- Whiosek rozliczony
26 sporcie sukces gwarantujesz 022/2014 883 544,55 883 544,55 353 417,82 513 801,73 w catosci.
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SPRAWOZDANIE Z WYKONANIA PLANU FINANSOWEGO FUNDUSZU PROMOCIJI

MIESA WIEPRZOWEGO W 2015 R.

KWOTA W KWOTA WYPLACONE | WYPLACONE
LP TYTUL ZADANIA NR WNIOSKU PLANIE UDZIELONEGO | WSPARCIEW | WSPARCIE W UWAGI
WSPARCIA ROKU 2014 ROKU 2015
Wyptacona
Budowa poprawnych relacji miedzy FP-MWp-e- zaliczka i ptatnos¢
27 | uczestnikami taricucha dostaw 023/20[314 522 000,00 522 000,00 0 279 276,61 za | etap.
produktéw wieprzowych Pozostata czes¢ do
rozliczenia.
Razem 14 073 576,78 14 073 487,04 7 238 161,97 5140 590,12

24125




SPRAWOZDANIE Z WYKONANIA PLANU FINANSOWEGO FUNDUSZU PROMOCJI
MIESA WIEPRZOWEGO W 2015 R.

Zatgcznik 6 Lista zadan wyptacanych w 2015 r., realizowanych ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego

w oparciu o Plan Finansowy na rok 2013

KWOTA WYPLACONE | WYPLACONE [ WYPLACONE
KWOTA W WSPARCIE | WSPARCIE | WSPARCIE
LP TYTUL ZADANIA NR WNIOSKU PLANIE UI\D/VZQIEDI:A?Q'\S?AG\O W ROKU W ROKU W ROKU UWAGI
2013 2014 2015
iesa WieprioWego. FP-MWp-c- Whiosek
1 poprzez udziat w pokazach 009/2013 178 080,00 177 870,00 109 237,61 33 058,39 9 769,08 rozhczgny w
i i catosci.
i targach - kontynuacja
Wyptacona
. - zaliczka i ptatnosé¢
Budujemy marke polskiej FP-MWp-b-
2 wieprzowiny 019/2013 428 443,16 428 443,16 0,00| 305537,36 98 860,67 zal etap,l ]
pozostata czes¢ do
rozliczenia.
Razem 4413763,16 | 4413553,16 | 1389237,61 | 1918827,75 | 108 629,75
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