UCHWALA nr 12/2025
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Drobiowego
z dnia 6 listopada 2025 r.
w sprawie uchwalenia Planu Finansowego

Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na rok 2026

Dziatajac na podstawie art. 8 ust. 5, art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy z dnia
22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz.U. z 2025

r. poz. 683), uchwala sie, co nastepuje:

§1

Zz
W Planie Finansowym Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na rok 2026
stanowigcym zatacznik do uchwaty nr 10/2025 Komisji Zarzadzajacej Funduszu
Promocji Miesa Drobiowego z dnia 30 wrzesnia 2025 rok, wprowadza sie do
Szczegbtowego  zestawienia zadan  finansowych lub  wspdéifinansowanych
ze $rodkéw Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w roku 2026 nastepujace zmiany
i dodaje sie zadania:
1. ,Program wczesnego wykrywania grypy ptakéw poprzez monitoring wody”
w kwocie: 694 000,00 PLN;
»~Promocja polskiego drobiu za posrednictwem platformy TikTok III: Drobiowy
zawroét gtowy” w kwocie: 992 029,50 PLN,

»~Smaczna i zdrowa gesina nie tylko na $w. Marcina” w kwocie: 384 300,00 PLN,

N

4. ,Ochrona wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym
w kwocie: 1 571 520,00 PLN,

5. ,Promocja polskiego drobiu i jego przetwordéw na targach Alimentaria” w kwocie:
1227 742,89 PLN,

6. ,Promocja polskiego drobiu oraz jego przetworéw na targach SIAL Paris”
w kwocie: 2 248 469,15 PLN,
~Polowanie na Jakos$¢” w kwocie: 351 750,00 PLN (wielofunduszowa),
~IndykStyle - lekko, zdrowo i po polsku -organizacja Dnia Biznesowego wraz
z degustacjami w celu wymiany doswiadczen i nawigzania kontaktéw wsréd
branzy drobiarskiej” w kwocie 498 689,10 PLN,

9. ,Podr6z ze smakiem - kontynuacja” w kwocie 862 318,00 PLN,
(wielofunduszowa),

10. ,Wptyw inflacji na decyzje zakupowe Polakéw - badanie iloSciowo-jakosciowe”
w kwocie: 35 700,00 PLN (wielofunduszowa),



11.
12.

13.
14.
15.

16.
17.

~Miesne Fakty” w kwocie: 144 228,00 PLN (wielofunduszowa),

.Biatko pod lupg - Badania jakosSciowe i ilosciowe na temat roli biatka
zwierzecego w diecie” w kwocie: 37 485,00 PLN (wielofunduszowa),

»Jakos¢ za rogiem” w kwocie: 374 293,50 PLN (wielofunduszowa),

,Po pierwsze Klient 3” w kwocie: 134 933,40 (wielofunduszowa),

~Przyszto$¢ polskiego drobiu - organizacja szkolen, konferencji oraz warsztatow
dla branzy drobiarskiej” w kwocie: 412 498,38 PLN,

»Traiathlon-Dréb jedz, by szybciej biec III” w kwocie: 543 743,55 PLN,
»Instruktaz chowu drobiu” w kwocie: 546 525,00 PLN.

§ 2

Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promocji Miesa Drobiowego stwierdza,
iz przyjete do Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na rok
2026 zadania wskazane w § 1 ust. 1-17 sg zgodne ze Strategigq promocji dla
branzy miesa drobiowego na 2026 rok.

Zadania wskazane w § 1 ust. 7, 9, 10, 11, 12, 13 i 14 wejdgq w zycie po
uzyskaniu od pozostatych Komisji Zarzadzajacych Funduszy Promocji, do ktérych
skierowana jest propozycja, promesy lub decyzji o wpisaniu tego zadania do

planu finansowego.

§ 3

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.

PRzEWODNICZACY KOMISJI SEKRETARZ KOMISJI




Zatgcznik

do Uchwaty nr 12/2025

Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocji
Miesa Drobiowego

z dnia 06 listopada 2025 r.

Plan Finansowy
Funduszu Promociji Miesa Drobiowego
na rok : 2026

1. Zgodnie z ustawg z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promoc;ji produktéw rolno-spozywczych srodki
Funduszu Promociji Miesa Drobiowego mogg zostac przeznaczone na:

a) Dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa drobiowego oraz jego
przetworéw;

b) Dziatania majgce na celu promocje spozycia miesa drobiowego i jego przetworow;

¢) Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg drobiu, produkcjg lub przetwérstwem
migsa drobiowego;

d) badania rynkowe dotyczgce spozycia miesa drobiowego oraz jego przetwordw;

€) badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci miesa drobiowego oraz jego
przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia;

f) szkolenia producentéw i przetwdrcow miesa drobiowego;

g) dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioragcych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedgcymi cztonkami
statutowych organdw tych organizacji, zajmujacych sie problemami rynku miesa drobiowego.

2. Stan rachunku bankowego Funduszu Promociji Miesa Drobiowego 6 022 081,76 zt
przewidywalny na dzier 01.01.2026 r. wynosi:

3. Przewidywany stan Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na dzieh 31.12.2026 12 958 172,87 zt
roku wyniesie z uwzglednieniem:

1) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2026 roku z Planéw 2276 113,00 zt
Finansowych z lat ubiegtych

2) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2026 roku z Planu 13 947 795,89 zt
Finansowego na rok 2026

3) zobowigzan Funduszu zwigzanych z kosztami obstugi: 840 000,00 zt
4) naleznosci Funduszu przewidziane do wptaty w roku 2026: 24 000 000,00 zt
4. na realizacje poszczegolnych zadan (szczegdtowe zestawienie zadan 14 755 734,85 zt
finansowanych lub wspoffinansowanych ze srodkéw zawarte jest w zatgczniku do

planu finansowego) przeznacza sie tgcznie kwote:

5. wysokos¢ limitu, o ktorym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy z dnia 22 maja 2009 roku 2 213 360,23 zt
o funduszach promoc;ji produktow rolno-spozywczych:

6. wykorzystanie limitu , o ktérym mowa w pkt 5 wynosi: 1441 099,03 zt




Szczegoltowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw

Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w roku 2026

Lp

Nazwa zadania

Kategoria
promowa-
nych
produktow

Cel
ustawy

Opis

Budzet
zadania
[w PLN]

Wysokos¢
wsparcia
zFP
[w PLN]

Nr uchwaty

Uwagi

Dtugos¢
trwania
w
latach

Polskie mieso drobiowe warte
zachodu

Organizacja konferencji-szkolenia
dla hodowcoéw drobiu, przetworcow
miesa drobiowego na rynku
krajowym oraz osob pracujgcych w
branzy drobiarskiej. Zadanie
realizowane przez Zrzeszenie
Rolnikéw i Producentow "Indyk
Lubuski".

149 800,00

149 800,00

10/2025

Promocja polskiego drobiu
wsrod oséb uprawiajacych
sporty ptywackie.

Kampania promocyjna w
srodowisku aktywnych sportowcow
ptywakow poprzez organizacje
wydarzenia kulinarnego,
komunikacje w kanatach
sportowych, na stronie internetowe;j
i na platformach
spotecznosciowych. Zadanie
realizowane przez Zachodnie
Zrzeszenie Hodowcow Drobiu.

570 986,86

570 986,86

10/2025

Bitwa na drobiowe smaki
VI:polskim szlakiem
kulinarnym.

Konkurs kulinarny dla uczniow
szkot gastronomicznych,
rozwijajacy pasje, motywujacy do
dalszego ksztatcenia i pracy w
zawodzie. Zadanie realizowane
przez Krajowa Federacja
Hodowcéw Drobiu i Producentéw
Jaj.

1422 424,82

1422 424,82

10/2025

Gesina na imieninach

Organizacja kampanii promocyjnej
podczas $wieta Niepodlegtosci w
Poznaniu. Zadanie realizowane
przez Ogdlnopolski Cech
Rzeznikow Wedliniarzy Kucharzy

167 448,75

167 448,75

10/2025




Szczegoltowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w roku 2026

2 Dtugos¢
Kategoria| (g Budzet wgsgrggc trwania
Lp Nazwa zadania promowa- | stawy Opis zadania f EP Nr uchwaty Uwagi w
e, [w PLN] latach
produktow [wPLN]
5 |Skfadki do miedzynarodowych g |Sktadki do miedzynarodowych 878 800,65 878 800,65/ 10/2025 1
organizacji branzowych AVEC, organizacji branzowych AVEC,
CLITRAVI, ELPHA, IPC wraz z CLITRAVI, ELPHA, IPC wraz z
organizacja wyjazdu organizacja wyjazdu przedstawicieli
przedstawicieli polskiej branzy polskiej branzy drobiarskiej na
drobiarskiej na Zgromadzenie Zgromadzenie Ogdlne
Ogolne AVEC,CLITRAVI, ELPHA oraz zjazd
AVEC,CLITRAVI,ELPHA oraz cztonkdw IPC. Zadanie realizowane
zjazd czionkéw IPC przez Krajowg Rade Drobiarstwa -
Izba Gospodarcza.
6 [Tu jest wie$, tu sie zywnos$c¢ b |Projekt zaktada dziatania 954 825,00 380 730,00, 10/2025 |Uchwata w zakresie 1

produkuje

edukacyjno-informacyjno-
promocyjne na terenie catego kraju,
ktére bedg zapobiegaé i niwelowac
przyczyny konfliktow pomiedzy
mieszkancami miast
sprowadzajgcych sie na tereny
wiejskie a rolnikami. Akcja
skierowana bedzie réwniez do
przedstawicieli administracji
rzadowej i parlamentarnej, ktéra ma
na celu zwroci¢ uwage na problemy
W rozwoju i ograniczeniach rozwoju
obszaréw wiejskich, a dziatania w
mediach spotecznosciowych
pozwoli dotrze¢ do konsumentow
jak i decydentow oraz
przedstawicieli mediéw. zadanie
realizowane przez Unia
Producentéw i Pracodawcow
Przemystu Miesnego

zadania nr 6 wchodzi w
zycie w dniu, w ktorym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promaocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

2/6



Szczegoltowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w roku 2026

Lp

Nazwa zadania

Kategoria
promowa-
nych
produktow

Cel
ustawy

Opis

Budzet
zadania
[w PLN]

Wysokos¢
wsparcia
zFP
[w PLN]

Nr uchwaty

Uwagi

Dtugos¢
trwania
w
latach

Swiatowy Dzien Migsa (World
Meat Day)

Zorganizowanie 2 dniowego
kongresu miesnego w kraju z
udziatem przedstawicieli krajowych
i migdzynarodowych organizacji
miesnych, producentéw migsa oraz
wyrobow z niego, hodowcow a
takze przedstawicieli administracji
rzadowej i UE oraz przedstawicieli
Swiata nauki, weterynarii,
dziennikarzy mediow rolniczych i
branzowych w sumie tacznie dla ok
300 osob. Zadanie realizowane
przez Zwigzek Polskie Mieso

1489 551,00

506 477,30

10/2025

Uchwata w zakresie
Zadania nr 7 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja

Program wczesnego
wykrywania grypy ptakow
poprzez monitoring wody.

Badania realizowane przez
lecznice i laboratoria w celu
wykrywania wirusa grypy ptakow
poprzez badanie wody. zadanie
realizowane przez Zrzeszenia
Rolnikéw i Producentéw Indyk
Lubuski.

694 000,00

694 000,00

12/2025

Promocja polskiego drobiu za
posrednictwem platformy Tik
Tok Ill: Drobiowy zawrét gtowy

Strategia komunikacyjna -
wspotpraca szefami kuchni,
sportowcami autorytetami,
ekspertami dietetyki i wptywowi
tworcy digitalowi. zadanie
realizowane przez Krajowg
Federacje hodowcow Drobiu i
Producentéw Jaij.

992 029,50

992 029,50

12/2025

10

Smaczna i zdrowa gesina nie
tylko na sw. Marcina

Internetowa kampania edukcyjno-
promocyjna . zadanie realizowane
przez Polska Izbe Produktu
Regionalnego i Lokalnego

384 300,00

384 300,00

12/2025

11

Ochrona wizerunku polskiego
sektora drobiarskiego na rynku
krajowym

Ochrona wizerunku polskiej branzy
drobiarskiej poprzez kompleksowe
dziatania informacyjno-promocyjne
obejmujace wszystkie kluczowe
obszary oraz wtgczajac nowe
kanaty komunikacji. zadanie
realizowane przez Krajowg Rade
Drobiarstwa - Izba Gospodarcza.

1571 520,00

1571 520,00

12/2025

12

Promocja polskiego drobiu i
jego przetwordéw na targach
Alimentaria

Organizacja stoiska promocyjnego
na targach Alimentaria. zadanie
realizowane przez Krajowg Rade
Drobiarstwa - Izba Gospodarcza.

1277 742,89

1277 742,89

12/2025

3/6



Szczegoltowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w roku 2026

2 Dtugos¢
Kategoria| (g Budzet wgsgrggc trwania
Lp Nazwa zadania promowa- | stawy Opis zadania f EP Nr uchwaty Uwagi w
nych. [w PLN] latach
produktow [wPLN]
13 |Promocja polskiego drobiu ¢ |Organizacja stoiska promocyjnego 2 248 469,15 2248 469,15 12/2025 1
oraz jego przetworéw na na targach SIAL Paris. Zadanie
targach SIAL Paris realizowane przez Krajowg Rade
Drobiarstwa - Izba Gospodarcza.
14 |Polowanie na Jakos¢ b |Kampania prowadzona w Internecie 703 500,00 351 750,00 12/2025 |Uchwata w zakresie 2
oparta na geolokalizacji oraz emis;ji zadania nr 50 wchodzi w
reklam outdoor na nosnikach OOH i zycie w dniu, w ktérym
DOOH. zadanie realizowane przez zadanie uzyska promese
Unie Producentdw i Pracodawcow lub decyzje o wpisaniu do
Przemystu Miesnego. planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
15 |IndykStyle - lekko, zdrowo i po a |Wielowymiarowa kampania, 498 689,10 498 689,10 12/2025 1
polsku -organizacja Dnia wysokiej rangi wydarzenia, ktére
Biznesowego wraz z taczy w sobie moc edukacji,
degustacjami w celu wymiany doswiadczenia zmystowego i
dosdwiadczen i nawigzania biznesowej synergii (800 oséb).
kontaktow wsrod branzy zadanie realizowane przez
drobiarskiej Stowrzyszwenie Polska Tradycja
Smaku.
16 |Podréz ze smakiem - a |Realizacja 60 dni degustacyjnych 862 318,00 431 159,000 12/2025 |Uchwata w zakresie 1
kontynuacja podczas sezonu wakacyjnego przy zadania wchodzi w zycie w
uzyciu food trucka. zadanie dniu, w ktérym zadanie
realizowane przez Unie uzyska promese lub
Producentéw i Pracodawcow decyzje o wpisaniu do
Przemystu Miesnego. planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja
17 Wptyw inflacji na decyzje d |Przeprowadzenie badan 105 000,00 35700,00f 12/2025 |Uchwata w zakresie 1

zakupowe Polakéw - badanie
ilosciowo-jakosciowe

jakosciowych i ilosciowych w celu
sprawdzenia jak konsumenci
reagujg na zmiany cen,jakie
strategie zakupowe stosujg i czy
inflacja wptywa na ich nawyki
zywieniowe, a jesli tak to w jaki
sposob. Zadanie realizowane przez
Zwigzek Polskie Mieso.

zadania wchodzi w zycie w
dniu, w ktérym zadanie
uzyska promese lub
decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja

4/6



Szczegoltowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w roku 2026

2 Dtugos¢
Kategoria| (g Budzet wgsgrggc trwania
Lp Nazwa zadania promowa- | stawy Opis zadania f EP Nr uchwaty Uwagi w
nych. [w PLN] latach
produktow [wPLN]

18 |Miesne Fakty a |Przeprowadzenie badan 424 200,00 144 228,00f 12/2025 |Uchwata w zakresie 1
jakosciowych i ilosciowych w celu zadania wchodzi w zycie w
sprawdzenia jak konsumenci dniu, w ktérym zadanie
reagujg na zmiany cen,jakie uzyska promese lub
strategie zakupowe stosujg i czy decyzje o wpisaniu do
inflacja wptywa na ich nawyki planu finansowego od
zywieniowe, a jesli tak to w jaki wszystkich Komisji
sposob. Zadanie realizowane przez Zarzgdzajgcych Funduszy
Zwigzek Polskie Mieso. Promocji, do ktérych zostata

skierowana propozycja

19 |Biatko pod lupg - Badania d |Przeprowadzenie badan 110 250,00 37 485,00 12/2025 |Uchwata w zakresie 1

jakosciowe i ilosciowe na jakosciowych i ilosciowych. Zadanie Zadania nr 14 wchodzi w

temat roli biatka zwierzecego realiowane przez Zwigzek Polskie zycie w dniu, w ktérym

w diecie Mieso. zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajgcych Funduszy
Promaocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

20 |Jakos¢ za rogiem b |Kampania edukacyjna polegajaca 870 450,00 374 293,50, 12/2025 |Uchwata w zakresie 1
na potaczeniu nowoczesnych i zadania wchodzi w zycie w
tradycyjnych kanatéw komunikacji. dniu, w ktérym zadanie
Polegajacy na skomasowaniu uzyska promese lub
kampani w jednym miejscu i czasie decyzje o wpisaniu do
co zagwarantuje wysoka planu finansowego od
rozpoznawalnos$cig. Zadanie wszystkich Komisji
realizowane przez KONSORCJUM Zarzadzajgacych Funduszy
Unia producentéw i Pracodawco Promaocji, do ktérych zostata
Przemystu Miesnego/ skierowana propozycja.

Federacja Branzowych Zwigzkéw
Producentéw Rolnych
21 |Po pierwsze Klient 3 a |Nadzor sklepow QAFP, materiaty 449 958,60 134 933,40/ 12/2025 |Uchwata w zakresie 1

POS i wyposazenie sklepow i
komunikacja w mediach
spotecznosciowych. zadanie
realizowane przez KONSORCJUM
Unia producentow i Pracodawco
Przemystu Miesnego/

Federacja Branzowych Zwigzkéw
Producentéw Rolnych

zadania wchodzi w zycie w
dniu, w ktérym zadanie
uzyska promese lub
decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja

5/6



Szczegoltowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw

Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w roku 2026

2 Dtugosé
Kategoria Cel Budzet WySOKQSC trwgnia
Lp Nazwa zadania Pronmg":"a' ustawy Opis zadania st ?:gla Nr uchwaty Uwagi | tW .
Prodsijktéw [w PLN] [wPLN] atac
22 |Przysztos¢ polskiego drobiu - f |Organizacja dwéch dni 412 498,38 412 498,38| 12/2025 1
organizacja szkolen, szkoleniowych. W 1 dniu odbedzie
konferencji oraz warsztatow sie szkoelniei warszaty, a 2 dnia po
dla branzy drobiarskiej zakonzceniu szkolenie odbedzie
sie konferencja z udziatem
uznanych ekspertow z branzu
drobiarskiej.Zadanie realizowane
przez Zachodnie Zrzeszenie
Hodowcdéw Drobiu.
23 |[Triathlon - Dréb jedz, by b |Otganizacja dwoch imprez 543 743,55 543 743,55| 12/2025 1
szybciej biec Il sportowych ze strefg kulinarna,
relaku, zdrowia i dla najmtodszych
w celu promocji polskiego drobiu.
Zadanie realizowane przez Krajowg
Federacje Hodowcow Drobiu i
Producentéw Jaj
24 |Instruktaz chowu drobiu b |Nagranie 30 krotkich filmow i ich 546 525,00 546 525,00 12/2025 1

emisja na Tok Tok, Facebook i
Instagram oraz promocja i raklama
w mediach spotecznosciowych.
zadanie realizowane przez Krajowg
Federacje Hodowcow Drobiu i
Producentéw Ja.

18 329 031,25

14 755 734,85

6/6



