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1 Podstawa prawna funkcjonowania FPMO

Fundusz Promocji zostat utworzony na mocy ustawy z dnia
22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktdw rolno-spozywczych
(Dz. U. z 2017 r. poz. 2160, z pdzn. zm.), zwanej dalej ,ustawg”, a swoje
funkcjonowanie rozpoczat w lipcu 2009 roku.

Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 5) ww. ustawy Fundusz Promocji Miesa
Owczego (zwany dalej FPMO) wspiera nastepujace cele:

a)dziafania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym
zaletach, miesa owczego,

b)dziafania majqce na celu promocje spozycia miesa owczego oraz
jego przetwordw,

c) udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg
owiec oraz produkcjg lub przetwdérstwem miesa owczego,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia miesa owczego oraz jego
przetwordw,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci
miesa owczego oraz jego przetworow, a takze prowadzgce do
wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetworcow miesa owczego,

g) dzialalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich
przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych
roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedacych
cztonkami statutowych organdéw tych organizacji, zajmujacych sie

problemami rynku miesa owczego.

Zgodnie z art. 8 ust. 1 ww. ustawy gospodarka finansowa funduszy

prowadzona jest na podstawie:
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1) zasad gospodarowania Srodkami finansowymi danego funduszu
promocdji,

2) planu finansowego danego funduszu promogji.

W Swietle art. 10 pkt 5 ww. ustawy, dla kazdego z funduszy tworzy
sie Komisje Zarzadzajaca, w skiad ktérej wchodzi 9 czionkdw, przy czym
Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Miesa Owczego skiada sie z:

1) 5 czlonkdw reprezentujgcych podmioty prowadzace chéw Ilub
hodowle owiec, wybranych sposrod kandydatdw zgtoszonych przez
ogdlnokrajowe organizacje tych podmiotow,

2) 3 cztonkdw reprezentujacych zaklady prowadzgce dziafalnosc
w zakresie przetwdrstwa miesa oraz niebedacych zaklkadami
przetworczymi przedsiebiorcow prowadzacych dziatalnos¢
gospodarczg w zakresie uboju owiec, wybranych sposrdd
kandydatéw zgtoszonych przez ogdlnokrajowe organizacje
zrzeszajace zaklady przetwdrcze oraz niebedacych zaktadami
przetwdrczymi przedsiebiorcow prowadzacych dziatalnos¢
gospodarczg w zakresie uboju owiec,

3) czionka reprezentujgcego izby rolnicze, wybranego sposrod

kandydatéw zgtoszonych przez Krajowa Rade Izb Rolniczych.

Zgodnie z art. 12 ust. 1 ustawy do zadan komisji zarzgdzajgcych nalezy:
e reprezentowanie interesObw branz w zakresie zarzadzania
funduszem promocji wlasciwym dla danej branzy,
e ustalanie zasad gospodarowania srodkami finansowymi danego
funduszu,
e ustalanie planu finansowego danego funduszu,
e sporzadzanie sprawozdania rzeczowego danego funduszu,

e uchwalenie regulaminu danej komisji,
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e opracowywanie strategii promocji dla branz, ktéorych dotyczag

fundusze promocji.

Zgodnie z art. 13 ust. 1 ustawy komisje zarzadzajqce przekazujq

ministrowi wiasciwemu do spraw rynkdw rolnych:

e regulamin danej komisji,

e zasady gospodarowania $srodkami finansowymi danego funduszu
promocji i plany finansowe danego funduszu promocji w zakresie
realizacji celow,

e sprawozdania z wykonania planu finansowego ministrowi
whasciwemu do spraw rynkow rolnych,

e strategie promocji dla branzy.

2 Wpilywy na FPMO

Zgodnie z art. 3 ust. 2 oraz ust. 3 pkt 4 ustawy o funduszach
promocji produktéw rolno - spozywczych sa dwie grupy podmiotéw
zobowigzanych do naliczania, pobierania i przekazywania wplat na
Fundusz Promocji Miesa Owczego:

« przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie
uboju jagniat lub owiec,
« przedsiebiorcy bedacy podatnikami podatku od towardéw i usiug

W rozumieniu ustawy o VAT, ktdérzy prowadza dzialalnosé

gospodarczg w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej

Polskiej zywych jagniat lub owiec.

Jezeli dziafalno$¢ w zakresie uboju jagnigt lub owiec oraz wywozu
poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych jagniat lub owiec jest
prowadzona w ramach jednej dziafalnosci, przedsiebiorca powinien

rozliczy¢ sie lgcznie ze zwierzat zakupywanych na obydwa cele.
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Przedsiebiorcy zobowigzani sg do naliczania i pobierania od dostawcy
(tj. od podmiotu, ktoéry zbywa na ich rzecz jagnieta lub owce) wpfat na
Fundusz Promocji Miesa Owczego w wysokosci 0,1% wartosci netto.

Natomiast przedsiebiorcy prowadzacy dziaklnos¢ gospodarczg
w zakresie uboju owiec lub jagnigt niebedacych przedmiotem czynnosci
podlegajgcych opodatkowania podatkiem VAT obowigzani sg do naliczania
i przekazywania wpfat na Fundusz Promocji Miesa Owczego w wysokosSci
0,1% wartosci netto tych zwierzat. Wartos¢ ta jest ustalana na podstawie
Sredniej ceny zakupu owiec za wage zywq W miesigcu poprzedzajgcym
miesigc, w ktorym dokonano uboju zwierzat — udostepniona w biuletynie
informacyjnym zamieszczonym na stronie internetowej urzedu
obstugujgcego ministra wlasciwego do spraw rynkdéw rolnych, wydanym na
podstawie przepisow ustawy z dnia 30 marca 2001 r. o rolniczych
badaniach rynkowych (DZ.U. z 2015 r., poz. 1160).

Naliczanie i podbieranie wpfat na fundusz promocji powinno zostac
potwierdzone w formie pisemnego oswiadczenia zawierajgacego
przynajmniej:

e nazwy, siedziby i adresu albo imienia, nazwiska, miejsca
zamieszkania i adresu przedsiebiorcy oraz podmiotu, od ktdrego
naliczono i pobrano te wptate,

o okreslenia wartosci i rodzaju towaru, stanowigcego podstawe
wpfaty,

o kwoty pobranej z tytutu wptaty na dany fundusz promocji od

zbytego towaru.

Wpiaty pobrane od dostawcdéw s gromadzone przez
przedsiebiorcow zobowigzanych do naliczania, pobierania i przekazywania
wplat do zakonczenia kwartatu. Po zakonczeniu kwartalu przedsiebiorca

sporzadza deklaracje wplaty na fundusze promocji produktéw rolno -
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spozywczych na formularzu udostepnionym przez Krajowy OsSrodek
Wsparcia Rolnictwa oraz dokonuje wpfaty na rachunek danego funduszu
promocgji.

Za przekroczenie terminu pfatnosci naliczane sq odsetki za zwloke
liczone jak od zalegtosci podatkowych. Zgodnie z art. 53 § 3 Ordynagji
podatkowej przedsiebiorca obowigzany jest sam naliczy¢ kwote odsetek za
zwloke we wpfatach na fundusz promocji, a nastepnie, zgodnie z art. 55 §
1 Ordynacji podatkowej wpfaci¢ jg na konto Funduszu bez wezwania

organu.

2.1 Przeptywy srodkéw finansowych na rachunku FPMO

Zgodnie z art. 7 ust. 2 ustawy o funduszach promocji produktow
rolno - spozywczych zrodtami finansowania funduszu sa:
1) wplaty,
2) odsetki bankowe od $rodkdéw pienieznych gromadzonych na
rachunku biezgcym funduszu oraz z tytulu oprocentowania lokat,

3) darowizny, zapisy, dotacje.

W roku 2019 zrédtem finansowania Funduszu byly wplaty
dokonywane przez podmioty wymienione w art. 3 ust. 3 pkt 4 ustawy
o funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych w wysokosci 0,1 %
wartosci netto zakupionych jagnigt lub owiec, odsetki bankowe oraz
odsetki od naleznosci.

Stan Srodkéw finansowych Funduszu Promocji Miesa Owczego na
dzien 01.01.2019 r. wynosit 5966,36 PLN, natomiast na dzien
31.12.2019 r. wynosit 9 041,52 PLN.

W okresie od 01.01.2019 r. do 31.12.2019 r. podmioty zobowigzane
do wpfat przekazaly na Fundusz Promocji Miesa Owczego 23 991,62 PLN.
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Z uwagi na dokonywanie przez podmioty zobowigzane do wpfat na inne
fundusze mylnych przelewéw, ktére spowodowane jest nieuwaznym
wyborem rachunku, na ktéry nalezy dokonac¢ wpfaty - organ w ramach
administrowania rachunkami bankowymi dokonat transferu sSrodkow
z konta FPMO na whsciwe konta funduszy promocji w wysokosci
12 758,00 PLN. W zwigzku z powyzszym rzeczywista kwota wpiat
(skorygowana o przekazania mylnie wplconych srodkéw na pozostate
fundusze), ktéra w 2019 roku zasilila rachunek bankowy Funduszu
Promocji Miesa Owczego z tytulu wplat wyniosta 11 233,62 PLN.

Dodatkowo konto Funduszu zostalo zasilone odsetkami od lokat
w kwocie 52,80 PLN oraz odsetkami od naleznosci w kwocie 87,38 PLN.

Podsumowujac, fgczne wplywy na rachunek Funduszu Promogdji
Miesa Owczego w 2019 roku wyniosty 11 373,80 PLN.

Wplaty w poszczegdlnych kwartafach roku 2019 przedstawialy sie
nastepujaco:
e w I kwartale 2019 wyniosty 3 574,66 PLN,
e w II kwartale 2019 wyniosty =413,79 PLN¥*,
e w III kwartale 2019 wyniosty 4 938,64 PLN,
e w IV kwartale 2019 wyniosty 3 274,29 PLN.

* warto$¢ ujemna wynika z dokonanych dyspozyciji przekazania $rodkéw pienieznych z rachunku Funduszu
Promocji Miesa Owczego na rachunki bankowe innych funduszy promocji w ilosci wiekszej, niz odnotowano
wplywy za II kwartat 2019 r. Koniecznos$¢ dokonania dyspozycji przekazania srodkéw pienieznych na inne
rachunki bankowe wynika z nieprawidtowego wyboru rachunku bankowego przez przedsiebiorcéw dokonujacych
wptaty na fundusz.

8/23



P esmmmmm  SPRAWOZDANIE Z WYKONANIA PLANU FINANSOWEGO FUNDUSZU PROMOCII

Krajowy Osrodek MIESA OWCZEGO W 2019 R.
Wsparcia Rolnictwa

Wykres nr 1. Wysokos¢ wptat w poszczegdlnych kwartatach 2019 r.

Whplaty Funduszu Promocji Migsa Owczego w 2019 r.
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2.2 Kwoty zadeklarowane do wptat na FPMO

Zgodnie z art. 6 ust. 1 pkt 2 a) ustawy o funduszach promocji
produktow rolno - spozywczych podmioty zobowigzane do wplat na
fundusz skiadajg Dyrektorowi Generalnemu KOWR deklaracje, w ktérych
wykazujg wysokos¢ zobowigzania na rzecz danego funduszu promocji,
z wyszczegodlnieniem odrebnie kwoty naliczonej i kwoty pobranej, za
okresy kwartalne, w terminie do 25 dnia miesigca nastepujgcego po
kazdym kolejnym kwartale. Podmioty zobowigzane do wpfat na FPMO
zadeklarowaly w 2019 roku wpfaty w wysokosci 11 753,00 PLN.
Podmioty zobowigzane do wplat skladajg wymienione deklaracje
Dyrektorowi  Generalnemu KOWR za posrednictwem Oddziatdw

Terenowych KOWR wiasciwych dla siedziby przedsiebiorcy.
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Wykres nr 2. Wysokos¢ kwot zadeklarowanych przez podmioty w 2019 roku.

Suma kwot z deklaracji na Fundusz Promocji Miesa Owczego
w2019r.
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Tabela nr 1. Suma zadeklarowanych kwot w podziale na wojewddztwa.

Wojewoédztwo Zadeklarowane
kwoty
DOLNOSLASKIE 301,00
KUJAW SKO-POMORSKIE 0,00
LUBELSKIE 2,00
rODZKIE 155,00
MALOPOLSKIE 1 071,00
MAZOWIECKIE > 960,00
OPOLSKIE 0,00
PODKARPACKIE 3271,00
PODLASKIE 52,00
POMORSKIE 304,00
SLASKIE 3,00
SWIETOKRZYSKIE 591,00
W ARMINSKO-MAZURSKIE >.00
W IELKOPOLSKIE 32,00
ZACHODNIOPOMORSKIE 3,00

Wartos¢ kwot zadeklarowanych podlega dodatkowo zmianom
wskutek: korekt deklaracji, decyzji okreslajgcych wysokos$¢ zobowigzania
po ustaleniach dokonanych w trakcie przeprowadzonej kontroli,

skladanych z opdznieniem deklaracji przez przedsiebiorcow, itd.

Organ w 2019 roku w sprawie FPMO wydat:
e 1 decyzje w sprawie stwierdzenia nadpflaty,
e 6 postanowien w sprawie zaliczenia wpfaty,

e 3 noty odsetkowe.
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2.3 Kontrola i windykacja wptat na fundusze promocji

Srodki finansowe gromadzone przez fundusze nie sg traktowane jako
srodki publiczne, jednakze do ich naliczania i odprowadzania, jak
i podmiotéw wplacajgcych ustawa naklada obowigzek odpowiedniego
stosowania przepiséw dziatu III i VI ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. -
Ordynacja podatkowa. W zwigzku z faktem, iz Dyrektorowi Generalnemu
Krajowego OsSrodka Wsparcia Rolnictwa powierzono dysponowanie
$srodkami finansowymi funduszy promocji na podstawie uchwat komisji

zarzadzajacych, uprawnienia organu podatkowego nadano:

e Dyrektorowi Generalnemu KOWR jako organowi pierwszej instancji;
e Ministrowi wlasciwemu do spraw rynkdéw rolnych jako organowi

odwotawczemu od decyzji Dyrektora Generalnego KOWR.

Zalegte naleznosci podmiotéw zobligowanych do wplat na rzecz
danego funduszu promocji, sq egzekwowane na podstawie art. 6 ust. 6
ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéow rolno-
spozywczych w oparciu o przepisy o postepowaniu egzekucyjnym
w administracji.

W celu sprawdzenia czy podmioty zobligowane wywigzujq sie
z ustawowych obowigzkéw wptat na fundusze, organ podatkowy pierwszej

instancji przeprowadzi kontrole podatkowg, na podstawie uprawnien

okres$lonych w dziale VI ustawy Ordynacja podatkowa.

Jezeli w wyniku postepowania podatkowego zostanie stwierdzone, ze
podatnik mimo cigzgacego na nim obowigzku, nie zapfacit w catosci lub
czesci naleznego zobowigzania, nie zlozyt deklaracji albo, ze wysokosc¢
zobowigzania podatkowego jest inna niz wykazana w deklaracji, organ
podatkowy wyda decyzje, w ktorej okresli wysokos¢ zobowigzania
podatkowego uwzgledniajgc kwote odsetek za zwioke naleznych od tego

zobowigzania. Dokonane na tej podstawie wyliczenia bedq podstawg do
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podjecia przez organ dziatan windykacyjnych w celu pozyskania zalegtych

wplat na fundusze. Stosowanie procedur wynikajgcych z Ordynadji

podatkowej wymaga udziatu jednostki administracji publicznej i nie mogto

zostac powierzone podmiotom o charakterze niepublicznym.

W roku 2019 przeprowadzono 1 kontrole podmiotu z wojewddztwa

matopolskiego, w wyniku ktdérej ustalono uchybienia:

nieskladanie deklaracji wptaty na fundusze promocji produktow
rolno — spozywczych,

nieprawidlowe naliczanie kwot naliczonych wedlug zasad
okreslonych w Ordynacji podatkowej,

niedokonywanie naliczen na fundusze promocgji,

niedokonywanie wpfat na fundusze promociji.

W roku 2019 nie wszczeto postepowania egzekucyjnego majgcego

na celu odzyskanie wierzytelnosci z tytulu zobowigzan wobec Funduszu

Promocji Miesa Owczego.

13/23



P esmmmmm  SPRAWOZDANIE Z WYKONANIA PLANU FINANSOWEGO FUNDUSZU PROMOCII

Krajowy Osrodek MIESA OWCZEGO W 2019 R.
Wsparcia Rolnictwa

3 Plan finansowy FPMO na rok 2019

W roku 2019 rozdysponowanie srodkow Funduszu odbywato sie w oparciu

(O

rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca
2017 r. w sprawie szczegdlowych warunkéw i trybu udzielania
wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-
spozywczych (Dz.U. z 2017 r. poz. 1351, z p6zn. zm.),

,Zasady gospodarowania sSrodkami finansowymi Funduszem
Promocji Miesa Owczego”, ktére zostaty uchwalone przez Komisje
Zarzadzajacq Funduszu Promocji Miesa Owczego uchwatg nr 03/09
z dnia 30.11.2009 r., zmienione uchwatq nr 02/2016 z dnia
04.02.2016 r., zmienione uchwafg nr 5/2018 z dnia 23.08.2018 r.,
a nastepnie zmienione uchwalg nr 3/2019 z dnia 18 lipca 2019 r.,
,Strategie promocji dla branzy miesa owczego na rok 2019”, ktéra
zostafa uchwalona przez Komisje Zarzadzajqcg Funduszu Promocji
Miesa Owczego uchwalig nr 4/2018 z dnia 23.08.2018 r.,

Plan Finansowy Funduszu Promocji Miesa Owczego na rok 2019.

W ww. planie Komisja Zarzgdzajgca Funduszu Promocji Miesa Owczego

przeznaczyfa srodki finansowe na poszczegdlne cele zgodnie ze ,Zasadami

gospodarowania Funduszem Promocji Miesa Owczego”.
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Wykres nr 3. Struktura Planu finansowego FPMO na rok 2019.

Plan finansowy Funduszu Promocji Miesa Owczego
na rok 2019

M Dziatania majace na celu
informowanie o jakosci i
cechach, w tym zaletach, miesa
owczego

M Dziatania majace na celu
promocje spozycia miesa
owczego oraz jego przetworow

W Planie finansowym FPMO na rok 2019 na zadania zgodne z celami

funduszu promocji miesa owczego przeznaczono kwote 14 000,00 PLN.

Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promocji Miesa Owczego uchwalifa Plan
finansowy Funduszu Promocji Miesa Owczego na rok 2019 uchwafgq nr
8/2018 z dnia 08.11.2018 r., a nastepnie zmienifa Plan Finansowy FPMO
na rok 2019:

1) uchwalg nr 1/2019 z 29.05.2019 r.,

2) uchwafgq nr 2/2019 z 18.07.2019 r.,

3) uchwaigq nr 5/2019 z 03.10.2019 .
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4 Wydatki z FPMO w roku 2019

W 2019 roku Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa wyplacit Srodki
finansowe
z Funduszu Promocji Miesa Owczego w wysokosci 8 298,64 PLN, z tego:

1. 2 400,00 PLN - za przedsiewziecia zrealizowane i wyplacone w
roku 2019 (zatgcznik 1),

2. 5477,51 PLN - za przedsiewziecia zrealizowane w roku 2018, a
wyptacone w roku 2019 (zafqcznik 2),

3. 415,53 PLN - obstuga funduszu promocji (3,5% rocznych
wplywdw na poszczegdlne fundusze promocji zgodnie z art. 5
ust. 1 ustawy o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych,

4. 5,60 PLN - pozostate wydatki (prowizje, opfaty).

4.1Wypitaty dokonane w oparciu o wnioski
zlozone w roku 2019 z Planu finansowego
FPMO na rok 2019

W 2019 roku do Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa wplynetly
4 wnioski o udzielenie wsparcia ze $rodkéw Funduszu Promocji Miesa
Owczego. Udzielone wsparcie ze srodkow FPMO wynosi 14 000,00 PLN.
Do dnia 31.12.2019 r. wplynety 3 wnioski o pfatnos¢ wsparcia ze Srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Owczego. Do dnia 31.12.2019 r. wyptacono
kwote 2 400,00 PLN, w formie zaliczki.

Lista zadan realizowanych w roku 2019 na podstawie Planu finansowego

FPMO stanowi zafqcznik nr 3 do sprawozdania.
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4.2Wyptaty dokonane w oparciu o wnioski
zfozone w roku 2019 =z Planu finansowego

FPMO na rok 2018

W roku 2019 rozliczone zostaly 3 zadania z Planu finansowego FPMO na
rok 2018. Do dnia 31.12.2019 roku wypfacono kwote 5 477,51 PLN.
Lista zadan wyptaconych w roku 2019 na podstawie Planu finansowego

FPMO na rok 2018 stanowi zatgcznik nr 4 do sprawozdania.

4.3Koszty zwiazane z obstuga funduszy promocji
oraz komisji zarzadzajacych

Zgodnie z art. 5 ust. 1 koszty zwigzane z realizacjq przez Krajowy
Osrodek Wsparcia Rolnictwa zadan, w art. 4 ust. 1 pkt 2, sq pokrywane ze
$srodkéw funduszy promocji. Wysokos$é tych kosztédw nie moze przekroczy¢
3,5% rocznych wplywéw na poszczegdlne fundusze promocji. Zgodnie z
art. 4 ust. 1 pkt 2 Dyrektor Generalny Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa zapewnia obstuge prawng oraz techniczno-biurowa funduszy
promocji oraz komisji zarzadzajqcych.

Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa na obstuge funduszy promogji
oraz komisji zarzadzajacych w roku 2019 z Funduszu Promocji Miesa

Owczego wydat 415,53 PLN, z czego:
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MEESA OwczeGo w 2019 R.

Poniesione koszty zgodnie z rozporzadzeniem MRIRW Kwota
82 pkt. 1 414,66
Wydatki na obstuge prawng oraz techniczno-biurowg w
z tego .
tym:
1 Wynagrodzenia 248,15
2 Narzuty na wynagrodzenia 50 17
3 Koszty podrdézy stuzbowych 5 38
Koszty zakupu materiatow i wyposazenia oraz koszty
4 zakupu akcesoridw komputerowych, w tym programéw
i licencji 6.26
Koszty zakupu pomocy naukowych, dydaktycznych i
ksigzek
> Koszty zakupu materiatdw papierniczych do sprzetu
drukarskiego i urzadzen kserograficznych 308
6 Koszty zakupu energii 9 83
7 Koszty zakupu ustug remontowych 5 06
8 Koszty zakupu ustug dostepu do sieci Internet 1 a5
9 Koszty zakupu ustug obejmujacych tlumaczenia 0.2
Koszty zakupu ustug innych w tym: ustug pocztowych,
10 reklamowych dotyczacych ogtoszen, obwieszczen i
rozprowadzania pism 53 28
Optaty z tytulu zakupu ustug telekomunikacyjnych
11 .. ) . . )
telefonii stacjonarnej i komorkowej 0.78
Optaty za administrowanie i czynsze za budynki, lokale
12 i pomieszczenia garazowe 34 00
Koszty postepowania sadowego, egzekucyjnego,
§2 pkt. 2 oplata skarbowa 0,87
RAZEM 415,53

Na rachunek bankowy Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w 2019 r.

zostaty przekazane srodki finansowe z Funduszu Promocji Miesa Owczego
w wysokosci 415,53 PLN.
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W 2019 r. nie byl dokonywany zwrot Srodkéw na podstawie § 3 ust. 2
Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie rodzaju
kosztéw zwigzanych z realizacja przez Krajowy Osrodek Wsparcia
Rolnictwa zadan pokrywanych ze srodkéw funduszy promocji produktow
rolno - spozywczych oraz sposobu i warunkéw przekazywania i rozliczania

tych Srodkéw.
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Zalgcznik nr 1 Plan finansowy Funduszu Promocji Miesa Owczego na rok 2019 i jego realizacja

Kwota

przewidziana kwota | kwota pozostata
w planie Kwota
Lp. Cel Trre s wyptacona w do wyplaty w
v y przyznana [4] 2019 [zH] kolejnych latach
[24]
Dziatania majace na celu informowanie o
1. jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa 10 000,00 10 000,00 2 400,00 7 600,00
owczedo
2. Dziatania majgce na celu promocje spozycia 4 000,00 4 000,00 0,00 4 000,00

miesa owczego oraz jego przetworow

Udziat w wystawach i targach zwigzanych z
3. chowem lub hodowlg owiec oraz produkcjg 0,00 0,00 0,00 0,00
lub przetwdorstwem miesa owczego

Badania rynkowe dotyczace spozycia miesa

owczego oraz jego przetwordow 0,00 0,00 0,00 0,00

Badania naukowe i prace rozwojowe majace
na celu poprawe jakosci miesa owczego oraz
jego przetwordéw, a takze prowadzace do
wzrostu ich spozycia

0,00 0,00 0,00 0,00

Szkolenia producentdw i przetwdrcow miesa

owczego 0,00 0,00 0,00 0,00

Dziafalno$¢ krajowych organizacji
branzowych, w tym ich przedstawicieli,
bioracych udziat w pracach specjalistycznych
statych i roboczych komitetéw organizacji
miedzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowych organdéw tych organizacji,
zajmujacych sie problemami rynku miesa
owczego

0,00 0,00 0,00 0,00

Razem 14 000,00 14 000,00 2 400,00 11 600,00
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Zalgcznik nr 2 Plan finansowy Funduszu Promocji Miesa Owczego na rok 2018 i jego realizacja

Kwota Szacunkowa
przewidziana Kwota Kwota Kwota kwota pozostata
Lp. Cel Y planie Dxevenanalict] wyplacona w | wyptaconaw | do wyptaty w
finansowym 2018 [z1] 2019 [zt] | kolejnych latach
[zH] [zt]
Dzialania majace na celu informowanie o
1. |jakoscii cechach, w tym zaletach, migsa 0 0 0 0 0
owczego
2. |Dziatania majgce na celu promocje spozycia 25 000,00 23 000,00 16 894,98 5477,51 0
miesa owczego oraz jego przetworow
Udziat w wystawach i targach zwigzanych z
3. |chowem lub hodowlg owiec oraz produkcjg 0 0 0 0 0
lub przetworstwem miesa owczego
4. |Badania rynkowe dotyczace spozycia migsa 0 0 0 0 0
owczego oraz jego przetworéw
Badania naukowe i prace rozwojowe majqce
na celu poprawe jakosci miesa owczego oraz
5. |jego przetwordw, a takze prowadzace do 0 0 0 0 0
wzrostu ich spozycia
6. |Szkolenia producentow i przetwoércow migsa 0 0 0 0 0
owczego
Dziatalnosc krajowych organizacji
branzowych, w tym ich przedstawicieli,
biorgcych udziat w pracach specjalistycznych
statych i roboczych komitetéw organizacji
miedzynarodowych lub bedacych cztonkami 0 0 0 0 0
statutowych organéw tych organizadji,
7. |zajmujacych sie problemami rynku miesa
owczego
Razem 25 000,00 23 000,00 16 894,98 5477,51 0,00
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Zatgcznik nr 3 Lista zadan realizowanych ze srodkow Funduszu Promocji Miesa Owczego w oparciu o Plan

Finansowy na rok 2019

Szacunkowa kwota

Kwota pozostata do
. . przewidziana w Kwota udzielonego | Kwota wyptacona .
Lp. Tytut zadania Nr Whniosku planie finansowym wsparcia w 2019 [zi] w_yplaty w Uwagi
kolejnych latach
[z4] [24]
Trufla wsérdod mies
jagniecina" jako
1 |markowykulinarny | ep_M0_p-003/2019 4 000,00 4 000,00 0,00 4 000,00 Kwota do
produkt lokalny - atut i rozliczenia
szansa zachowania
rodzimych ras
Swieto baraniny i XIV Kwota do
2 |mistrzostwa Polski w FP-M0O-a-002/2019 4 000,00 4 000,00 0,00 4 000,00 rozliczenia
podawaniu baraniny
Wyptacona
P . zaliczka,
3 |Bycie fit jest git FP-MO-a-004/2019 2 000,00 2 000,00 800,00 1 200,00 pozostata czesé
do rozliczenia
III Ogdlinopolski Vié?i}fchana
4 |Festiwal Smakéw - FP-M0O-a-001/2019 4 000,00 4 000,00 1 600,00 2 400,00 pozostata céeéc’
Jarmark Sw. Wita 2019 do rozliczenia
Razem: 14 000,00 14 000,00 2 400,00 11 600,00
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Zalgcznik nr 4 Lista zadan realizowanych ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Owczego w oparciu o Plan

Finansowy na rok 2018

Szacunkowa
prz eva‘i’:i:::: O Kwota Kwota Kwota kwota pozostata
Lp. Tytut zadania Nr Wniosku - udzielonego wyptacona w | wyptacona w do wyplaty w Uwagi
planie sparcia 2018 [zH] 2019 [z] | kolejnych latach
finansowym [zi] wsp ] ‘Ez”

1 |Swieto baraniny i XIII Mistrzostwa  |Fp-MO-b-006/2018| 4 500,00 4 500,00 4 095,00 0,00 0,00 Wniosek rozliczony
Polski w podawaniu baraniny w catosci
Niech Cie zakole - rzecz o trufli wsrod . ]

2 |mies. Naucz sie waé Panie je$¢ mieso |Fp-M0O-b-001/2018| 4 500,00 4 500,00 4 499,98 0,00 0,00 Wniosek rozliczony
baranie ! ! ! ! ' w calosci
"Ekologiczna Wioska" podczas wniosku o

3 |pikniku PDZ B 1 000,00 ) N N B udzielenie wsparcia

Nie ztozono

4 |"Ekologiczna Wioska" w Rudawce - 1 000,00 - - - - wniosku o
Rymanowskiej udzielenie wsparcia

5 |X Miedzynarodowy Festiwal Kuchni  |rp-M0-b-002/2018| 2 500,00 2 500,00 2 500,00 0,00 0,00 Wniosek rozliczony
Zbdjnickiej w catosci

6 |VI Festiwal Zbgjnickie Jadio o Ztote  |Fp_-MO-b-003/2018 2 500,00 2 500,00 1 000,00 1 500,00 0,00 W”'Of‘?k. rozliczony
Parzenice w catosc
Polska Niepodlegta Smakuje Whniosek rozliczon

7 FP-MO-b-005/2018 2 000,00 2 000,00 800,00 1195,01 0,00 N y

w catosci

8 FP-MO-b-004/2018 4 000,00 4 000,00 4 000,00 0,00 0,00 W”"’f‘?". rozliczony
Piknik Miesa Owczego W carosdcl
markowy kuIinarn; prodhukt Iolzalny - Whi K i

9 |atutiszansa zachowania rodzimych |FP-MO-b-007/2018 3 000,00 3 000,00 0,00 2 782,50 0,00 " 2';2‘;0 roziiczony
ras

Razem: 25 000,00 23 000,00 16 894,98 5477,51 0,00
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