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INFORMACJE O BADANIU

KLIENT:

TEMAT:

CELE BADAWCZE:
TERMIN REALIZACJI BADAN:

PROBA
METODOLOGIA BADANIA:

AUTOR RAPORTU:

ZESPOL REALIZACJI BADANIA:

Krajowe Centrum ds. AIDS
Badanie efektywnosci kampanii reklamowej

Ocena efektywnosci kampanii reklamowej. Analizy
poréwnawcze

Pomiar I: 2-5 wrzesnia 2004r.

Pomiar IlI: 2-5 grudnia 2004r.

Pomiar I: 600 osob w wieku 18-29 lat
Pomiar II: 603 osoby w wieku 18-29 lat

Ankieta wypetniana samodzielnie przez respondenta (pomiar | /
pomiar II)

Wywiad kwestionariuszowy (pomiar II)
Anna Grzeda

Beata Durka
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Beata Durka

Piotr Sztabinski

Anna Ruszkiewicz
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CELE BADANIA

Gtéwnym celem badania jest okreslenie efektywnosci kampanii reklamowej.

Szczegotowo, mozna wyodrebni¢ nastepujace cele badawcze:

Znajomosc¢ spontaniczna kampanii;

Znajomos¢ wspomagana kampanii w relacji do kazdego medium;

Okreslenie miejsca, gdzie zetknat sie z reklamg (rodzaj mediow);

Identyfikacja elementow, ktdre sie nie podobaty;

Identyfikacja elementow, ktére sie podobaty;

Okreslenie zmian w zachowaniach grupy celowej w relacji do przekazu kampanii;

Identyfikacja tematéw podejmowanych przez respondentéw w rozmowach ze swoimi statymi

partnerami;
Okreslenie ryzykownych zachowan grupy celowej przed i po kampanii spotecznej;

Charakterystyka metod antykoncepcyjnych uzywanych w kontaktach seksualnych z

partnerami;

Okreslenie opinii na temat prezerwatyw;

Okreslenie wiedzy na temat HIV/AIDS grupy celowej przed i po kampanii spotecznej;
Okreslenie stopnia poinformowania o problematyce HIV/AIDS;

Okreslenie opinii na temat mozliwosci zakazenia sie HIV/AIDS;

Identyfikacja zachowan zwigzanych z wykonaniem testu na obecnos$¢ wirusa HIV.

Badanie efektywnosci kampanii reklamowej. Dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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METODOLOGIA

Badanie zrealizowano w dniach 2-5 wrzesnia 2004r. (przed rozpoczeciem kampanii spotecznej), a
nastepnie 2-5 grudnia 2004r. (w trakcie trwania kampanii spotecznej) na reprezentatywnej probie
mieszkancow Polski powyzej 15 roku zycia i nadreprezentacji osob w wieku 18-29 lat. W pierwszym
pomiarze zrealizowano 600 wywiadéw, w drugim pomiarze zrealizowano 603 wywiady z osobami w
wieku 18-29 lat.

W badaniu zastosowano dobér typu random-route (ustalonej $ciezki). Technika random route polega na
losowaniu adreséw startowych i dobraniu w ich bezposrednim otoczeniu, wedtug scisle okreslonych
zasad, wyznaczonej liczby nastepnych adreséw. W tym przypadku kazdy wylosowany adres stanowi
punkt startowy dla zrealizowania tylko jednego adresu. Ankieter nie przeprowadza wywiadu w punkcie

startowym.

Schemat losowania punktéw startowych i doboru respondenta:

1. Operatem losowania jest rejestr zasobow mieszkaniowych prowadzony przez Gtéowny Urzad

Statystyczny.

2. Losowanie jest warstwowe. Zgodnie z podziatem administracyjnym kraju na gminy w kazdym

dawnym wojewddztwie wyrdznia sie:
= warstwe wiejskg
= warstwe miejskg

3. Grupy respondentéow zamieszkujagcych w swoim bezposrednim sasiedztwie, co najmniej
piecioosobowe, okredla sie mianem Punktu Realizacji Terenowej, zwanego dalej ,Punktem”. Kazdy

Punkt obejmuje swoim zasiegiem:
= w warstwach wiejskich — obszar obwodu spisowego,

= w warstwach miejskich — obszar gminy.

Badanie efektywnosci kampanii reklamowej. Dla Krajowego Centrum ds. AIDS
Strona 3



= obop

4. Losowanie jest czterostopniowe. Jednostkami losowania sa:
= pierwszego stopnia — gminy w kazdej warstwie
= drugiego stopnia — rejony spisowe w gminach
= trzeciego stopnia — obwody spisowe w rejonach
= czwartego stopnia — mieszkania w obwodach

5. Losowanie odbywa sie proporcjonalne do liczby mieszkan zarejestrowanych w odpowiednich

jednostkach podziatu terytorialnego (warstwach, gminach, rejonach i obwodach).

6. W gminie wiejskiej dobiera sie losowo 1 rejon spisowy, a w nim 1 obwdd spisowy (Punkt) oraz nie

mniej niz 5 mieszkan w tym obwodzie.

7. W gminie miejskiej (Punkcie) dobiera sie losowo nie mniej niz 5 rejonéw spisowych, a w kazdym z

nich 1 obwéd spisowy oraz jedno mieszkanie w tym obwodzie.

8. W wylosowanym mieszkaniu, zaréwno w warstwie wiejskiej jak i miejskiej, dobiera sie losowo

jednego respondenta za pomocg siatki Kisha.

Metoda Kisha

Metoda Kisha polega na przeprowadzeniu mikrospisu przez ankietera w wylosowanym gospodarstwie
domowym wedlug nastepujacych zasad. Najmitodsze osoby wchodzace do badan muszg miec
ukonczone 15 lat. Ankieter spisuje cztonkow gospodarstwa domowego w okreslonej kolejnosci. Najpierw
spisuje mezczyzn od najstarszego do najmtodszego, potem wszystkie kobiety od najstarszej do
najmtodszej. W ten sposéb uzyskuje sie pewne uszeregowanie czionkéw gospodarstwa domowego,
ktorzy ukonczyli 15 lat. Nastepnie ankieter sprawdza w tabeli umieszczonej pod listg spisowg, z ktorg
osobg nalezy przeprowadzi¢ wywiad. Osoba, ktéra w otrzymanym uszeregowaniu zajmuje miejsce
zgodne z liczbg w tabeli zostaje wybrana do wywiadu. Liczby w tabeli, wskazujace, ktdrg osobe nalezy
wybra¢ do wywiadu, majg charakter losowy, zwigzane sg z liczbg oséb w wieku 15 lat i wiecej w
gospodarstwie domowym. Do kazdej liczby osdb powyzej 15 roku zycia przypisana jest jedna liczba
losowa, wskazujgca, z ktérg osobg nalezy przeprowadzi¢ wywiad, w taki sposob Ze liczba losowa nie
moze przekraczaé liczby oséb w gospodarstwie domowym, ktére ukonczyty 15 rok zycia. Dobér liczb

losowych nastepuje niezaleznie dla kazdego gospodarstwa domowego.

Badanie efektywnosci kampanii reklamowej. Dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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Wazenie zbioru

Zbiér danych uzyskany po realizacji terenowej jest wazony przy pomocy programu napisanego z
wykorzystaniem procedur SPSS. Wazenie przebiega w dwoch etapach. W pierwszej kolejnosci tworzona
jest waga kompensujgca niejednakowe prawdopodobienstwo wejscia do proby na poziomie
gospodarstwa. Nastepnie wyliczana jest waga poststratyfikacyjna, doprowadzajaca strukture préby ze
wzgledu na cechy spoteczno-demograficzne: pte¢, wiek oraz miejsce zamieszkania do struktury
populacji. Waga finalna zaréwno uwzglednia niejednakowe prawdopodobienstwo wejscia do préby na
poziomie gospodarstwa, jak i dostosowuje rozktad ptci, wieku i miejsca zamieszkania do rozktadu
populaciji.

Informacje o populacji
Populacja Polski: 38.160.249
Populacja Polski w wieku 15+ 31.700.678

Zrodto: GUS, 31.12.2003.

Badanie efektywnosci kampanii reklamowej. Dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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ZALOZENIA KAMPANII SPOLECZNEJ W 2004 ROKU

W 2004 Krajowe Centrum ds. AIDS przeprowadzito kampanie spoteczng w zakresie profilaktyki
HIV/AIDS, skierowang do par heteroseksualnych pomiedzy 18 a 29 rokiem zycia. Tegoroczna kampania

jest kontynuacja ubiegtorocznej ,Przesztos¢ bywa grozna. Porozmawiaj z nim. Porozmawiaj z nig”.

Grupa celowa tegorocznej kampanii zostata zidentyfikowana na podstawie danych epidemiologicznych,
ktore wskazujg na zwiekszajgca sie liczbe zarowno mezczyzn jak i kobiet zakazonych HIV drogg
kontaktow seksualnych. W Polsce oraz na swiecie wzrost zakazen dotyczy kontaktow
heteroseksualnych. Na podstawie skumulowanych danych KC AIDS, wsrdod osob zakazonych HIV ponad
50% jest w wieku 20-29 lat, az 10% stanowig ludzie ponizej 20 roku zycia, a ponad 20% to kobiety.
Od 1985r. do konca sierpnia 2004r. odnotowano ogotem 8941 zakazen HIV w Polsce. Wedtug

szacunkow, liczba oséb zyjacych w Polsce z wirusem HIV wynosi okoto 30 tysiecy.

Krajowe Centrum ds. AIDS zorganizowato w 2004r. kampanie spoteczng, w czasie ktérej zachecato do
swiadomych, przemys$lanych decyzji dotyczacych zachowan seksualnych, a takze wykonania testow w
kierunku HIV.

Tegoroczna kampania spoteczna rozpoczeta sie w pazdzierniku, zas zakonczyta w pierwszych dniach
grudnia br. obchodami Swiatowego Dnia AIDS i miedzynarodowa konferencja, ktéra w Polsce odbywa

sie pod patronatem Pani Prezydentowej Jolanty Kwasniewskiej.

Organizowana kampania jest kluczowym elementem dziatah profilaktycznych w Polsce, majacym na

celu ograniczenie zasiegu epidemii HIV/AIDS.

Badanie efektywnosci kampanii reklamowej. Dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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WYKORZYSTANE NOSNIKI W KAMPANII SPOLECZNEJ W 2004 ROKU

Kampanie przygotowata agencja ,Martis”, ktéra przygotowywata takze kampanie w 2001 roku, a takze w
2003 roku. Kampania wykorzystata zaréwno nosniki ATL i BTL. Spojna kreacja objeta reklame
telewizyjng, radiowg i prasowa, outdoor, oraz inne materiaty. Poszczegolne nosniki wtaczane byty
stopniowo, dajac efekt nasilania sie kampanii. Punktem kulminacyjnym byt Swiatowy Dzien AIDS, ktéry
co roku obchodzony jest z dniem 1 grudnia.

Reklama telewizyjna

Reklama telewizyjna utrzymana byla w kolorystyce czarno-biato-czerwonej i obejmowata wszystkie
stwierdzenia uzyte w kampanii. Emisja telewizyjnych reklam zostata wtgczona do kampanii — takze z
przyczyn technicznych - jako ostatnia.
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Reklama outdoor’owa
W reklamie outdoorowej wykorzystano gtéwnie billboardy.
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Reklama radiowa

Reklame radiowg emitowano w radio ZET.

Pierwszy meski gtos: ,,prawda, czy fatsz?”

Pierwszy kobiecy gtos: ,,Jestem wierna partnerowi, dlatego mam
pewnosé, ze nie jestem zakazona wirusem HIV.”

Odgtos cykajacego zegara. Odgtos oznaczajgcy btedng odpowiedz, taki jak
w teleturniejach.

Pierwszy meski gtos:: ,,fatsz”

Drugi meski gtos: ,,Miatem tylko jedna partnerke, dlatego AIDS to nie moj
problem.”

Odgtos cykajacego zegara. Odgtos oznaczajgcy btedng odpowiedz,

taki jak w teleturniejach.

Pierwszy meski gtos: ,,fafsz”

Drugi kobiecy gtos: ,,Starannie dobieram partneréw, dlatego AIDS mi nie
zagraza.”

Odgtos cykajacego zegara. Odgtos oznaczajgcy btedng odpowiedz,
taki jak w teleturniejach.

Pierwszy meski gtos: ,,fafsz. Jestes pewien, ze problem AIDS cie nie
dotyczy? ”

Odgtos cykajacego zegara.
Pierwszy meski gtos:: ,,Test na HIV. Jedyny sposéb by byé pewnym.”

Badanie efektywnosci kampanii reklamowej. Dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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Reklama prasowa
W reklamie prasowej zamieszczono szereg stwierdzeh odnoszacych sie do oséb bedacych z zwigzkach

partnerskich. W reklamie prasowej zestawiono wszystkie stwierdzenia wykorzystane takze na
pozostatych nosnikach.
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Inne

Wsrdd innych materiatow promujacych kampanie byt kalendarz i diugopis z hastem kampanii ,Nie daj
szansy AIDS. Zrdéb test na HIV”.
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Ponizej przedstawione sg gtéwne wyniki z przeprowadzonego badania efektywnosci kampanii
spotecznej:

= 2/3 badanych (62%) zadeklarowato, iz w ostatnich tygodniach zetkneto sie z informacjami na
temat HIV/AIDS.

=  WSsSrdod osob, ktore zetknety sie z informacjami o HIV/AIDS, 58% stwierdzito, ze byty to

informacje, zas 52% iz byty to reklamy zwigzane z kampanig spoteczna.

= Ws$rdéd badanych spontanicznie deklarujacych zetkniecie z informacjami o HIV/AIDS, az
79,4% przypomniato sobie - po pokazaniu materiatéw z tegorocznej kampanii KC AIDS - iz

zetkneto sie z kampanig spoteczna.

= Wsréd oséb spontanicznie deklarujacych kontakt z informacjami o HIV/AIDS w ciggu
ostatnich tygodni, 70% stwierdzita, iz widziata te informacje w telewizji, natomiast 42% - na

plakatach ulicznych.

= Nazwy instytucji zaangazowanych w przygotowanie kampanii nie zostaty zauwazone i
zapamietane przez badanych: 84% badanych stwierdzita, iz nie pamieta jakich instytucji loga

zostaty zamieszczone na reklamach.

= Najwiecej — bo 12% wskazah — uzyskata Telewizja Polska. Zas po 5% - Krajowe Centrum ds.
AIDS i Radio ZET.

= Tegoroczna kampania spoteczna dotarta do 60% grupy celowej kampanii za posrednictwem

przynajmniej jednego kanatu dotarcia.

= Reklama i informacje zamieszane w telewizji dotarty do 38% grupy celowej i ten kanat byt
najefektywniejszym medium pod wzgledem zasiegu dotarcia. Réwniez reklama outdoorowa

okazata sie efektywna z 33% dotarciem do grupy celowe;.

= Najbardziej efektywna pod wzgledem perswazyjnosci okazata sie reklama prasowa uzyskano

bowiem najwiekszg (34,3%) grupe zmotywowanych.

= Rowniez reklama telewizyjna — ktéra takze zestawiata wszystkie stwierdzenia, wykorzystane
w kampanii — zostata oceniona wysoko: 32,2% to osoby przekonane do tresci

przekazywanych przez reklame.

= Mniej perswazyjna okazata sie reklama outdoorowa: 28,4% przekonanych do

przekazywanych tresci.

Badanie efektywnosci kampanii reklamowej. Dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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= Do elementéw, ktére w najwiekszym stopniu nie podobaty sie grupie, ktéra jedynie
zapamietata reklame zaliczy¢ mozna: graficzng strone reklamy i jej ponury charakter.
Natomiast sam pomyst reklamy, prosty zwiezty przekaz, informacyjny charakter istotnie

czesdciej wskazywany byt przez osoby przekonane do tresci reklamy.

= WSsrdd elementdw reklam, ktdre najbardziej podobaty sie badanym zaliczy¢ mozna zwieztosé
przekazu oraz fakt, iz trafia do odbiorcy dajac do myslenia (gtownie w reklamie prasowej).

Odnosnie reklamy telewizyjnej oraz radiowej wskazywano na walor informacyjny.

= W ocenie elementdw, ktore nie podobaty sie dominowata opinia, iz takich elementow nie byto:

najwiecej wskazan uzyskata reklama prasowa (72%) oraz outdoorowa (69%).

Badanie efektywnosci kampanii reklamowej. Dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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Wyniki badania
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EFEKTYWNOSC KAMPANII REKLAMOWEJ

KONTAKT Z INFORMACJAMI NA TEMAT HIV/AIDS

2/3 badanych zadeklarowato, iz w ostatnich tygodniach zetkneto sie z informacjami na temat HIV/AIDS.
Na tak wysoki wskaznik wptyw miata zaréwno prowadzona kampania spoteczna a takze informacje
ukazujace sie w mediach, relacje ze Swiatowego Dnia AIDS oraz z X| Konferengiji ,Cztowiek zyjacy z

HIV w rodzinie i spoteczenstwie”, ktdra odbyta sie 29 listopada - 1 grudnia 2004 roku w Warszawie.

Wykres 1. Prosze powiedzie¢ czy w ostatnich tygodniach zetknat(eta) sie Pan(i) w prasie, radio, telewizji,
Internecie, na ulotkach, plakatach lub billboardach, z informacjami na temat HIV/AIDS?
grudzien 2004 r., N=603

nie wiem, nie
pamietam
4%

nie

34% T~

tak
62%

Istotnie czesciej z materiatami informacyjnymi o HIV/AIDS zetknety sie osoby w z wyksztatceniem
podstawowym (74%) i wyzszym (79%), panny i kawalerowie (64%), nie posiadajacy dzieci (63%),
wierzacy i nieregularnie praktykujacy (67%) oraz pracownicy umystowi, biurowi (76%).

Istotnie rzadziej takie deklaracje sktadaty osoby w wieku 26-29 lat (55%), z wyksztatceniem zasadniczym

zawodowym (45%), w zwigzku formalnym (54%), posiadajace dzieci (51%), robotnicy wykwalifikowani
(49%) i bezrobotni (52%).
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INFORMACJE VS. REKLAMY

Ze wzgledu na informacyjny charakter prowadzonej kampanii spotecznej, badani nie byli w stanie

odréznié materiatéw kampanii od materiatéw i publikacji ukazujgcych sie z okazji Swiatowego Dnia

AIDS. Zwazywszy, iz tegoroczna kampania spoteczna konczyla sie w pierwszych dniach grudnia br.

wiasnie obchodami Swiatowego Dnia AIDS ponizsze zestawienie obrazuje raczej odczucia badanych co

do charakteru materiatéw, nie za$s faktyczny ich status.

Wsrod osob, ktére zetknety sie z informacjami o HIV/AIDS, 58% stwierdzito, ze byty to informacje, zas

52% iz byty to reklamy zwigzane z kampanig spoteczng. Wsréd badanych spontanicznie deklarujgcych

zetkniecie z informacjami o HIV/AIDS, az 79,4% przypomniato sobie - po pokazaniu materiatébw z

tegorocznej kampanii KC AIDS - iz zetkneto sie z kampanig spoteczna.

Wykres 2. Czy byly to reklamy zwigzane z kampanig spoteczng nt. HIV/AIDS, czy tez informacje dotyczace

BO 4 ---memmeaeae

HIV/AIDS? wsrdd osob, ktore zetknety sie z materiatami informacyjnymi o HIV/AIDS,

grudzien 2004 r., N=372
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Wykres 3. Odsetek oséb, ktére widziaty kampanie spoteczng (znajomos¢é wspomagana) w poszczegoinych
grupach, wsrod osob, ktére zetknely sie z materiatami informacyjnymi o HIV/AIDS, grudzien N=372
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Obrak kontaktu z kampanig KC AIDS
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SPONTANICZNA ZNAJOMOSC MIEJSCA KONTAKTU Z INFORMACJAMI,
REKLAMAMI O HIV/AIDS

Wsrdd osob spontanicznie deklarujacych kontakt z informacjami o HIV/AIDS w ciggu ostatnich tygodni,

70% stwierdzita, iz widziata te informacje w telewizji, natomiast 42% - na plakatach ulicznych.

Wykres 4. Gdzie zetknaf(eta) sie Pan(i) z tymi informacjami, reklamami?
wsrod osob, ktére zetknely sie z materiatami informacyjnymi o HIV/AIDS, grudzien 2004 r., N=371
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SPONTANICZNA ZNAJOMOSC INSTYTUCJI WYMIENIONYCH W PRZEKAZACH
KAMPANII

Wsrdd instytucji wspierajgcych kampanie znalazty sie: activeweb medical solution Polska, Businessman
Magazine, IDM net, Klimmaty — multimedialny miesiecznik poznawczy, Krajowe Centrum ds. AIDS
(KC AIDS), Martis, miesiecznik ,,Slizg”, Radio ZET, Stoer, Telewizja Tele 5, Telewizja Polska, TNS
OBOP oraz Tygodnik “Przeglad”.

Nazwy instytucji zaangazowanych w przygotowanie kampanii nie zostaty zauwazone i zapamietane
przez badanych: 84% badanych stwierdzita, iz nie pamieta jakich instytucji loga zostaty zamieszczone
na reklamach.

Najwiecej — bo 12% wskazan — uzyskata Telewizja Polska. Zas po 5% - Krajowe Centrum ds. AIDS i
Radio ZET.

Wykres 5. Czy pamieta Pan(i) jaka instytucja, organizacja byta wymieniona w tych przekazach?
wsérdd osob, ktore zetknety sie z materiatami informacyjnymi o HIV/AIDS, grudzien 2004 r., N=371
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WSPOMAGANA ZNAJOMOSC KAMPANII

Tegoroczna kampania spoteczna dotarta do 60% grupy celowej kampanii za posrednictwem
przynajmniej jednego kanatu dotarcia. Reklama i informacje zamieszane w telewizji dotarty do 38%
grupy celowej i ten kanat byt najefektywniejszym medium pod wzgledem zasiegu dotarcia. Roéwniez

reklama outdoorowa okazata sie efektywna z 33% dotarciem do grupy celowe;j.

Wykres 6. Wspomagana znajomos¢ kampanii w réznych mediach,
grudzien 2004 r., N=603

(L0 R I I R I I '
L B I I I :
e B e '
704----- L T I I :
S O e R I IO
ol | | B B ;
301--- N ------- [ ------- - qy T .
204--- |-l | | e B 6 ------ '
04---  |-------1  |------1 [------1  [------ -|_| ----------------- '
0 L} L} L} L} L} :
ogotem telewizyjna outdoor radiowa prasa inne

Jednym z gtdéwnych przekazoéw tegorocznej kampanii byta zacheta do wykonania testu na obecnosé
wirusa HIV. W grupie osdb, ktére wdziaty kampanie odnotowano istotnie wiecej oséb, ktére pomyslaty o
tym, aby zrobi¢ test na HIV.

Wykres 7. Czy kiedykolwiek myslal(a) Pan(i), zeby zrobi¢ sobie test na HIV/AIDS?
wrzesien 2004 r. N=600, grudzien 2004 r. N=603
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EFEKTYWNOSC KAMPANII - ADEVAL

Do oceny efektywnosci kampanii zastosowano rozwigzanie sieciowe TNS. AdEval™ to narzedzie
badawcze, ktére pokazuje, czy zastosowana kreacja i przygotowana reklama odniosty zamierzony efekt.
Jest sprawdzonym systemem, zweryfikowanym przez TNS w ponad 9 000 testow, zrealizowanych w
wielu krajach swiata. Posiada bardzo czutg skale odpowiedzi, ktéra skupia sie zaréwno na racjonalnych,
jak i na emocjonalnych aspektach reklamy. Pozwala to na jednoczesne zrozumienie kreatywnych i
strategicznych elementéw kampanii reklamowej. Oferuje skuteczne narzedzia diagnostyczne, dzieki
ktérym mozna wykry¢ i wyjasni¢ czynniki zwiekszajgce lub obnizajace efektywno$é danej reklamy.

Umozliwia poréwnywanie kampanii reklamowych prowadzonych w réznych krajach.

AdEvalTM utatwia zrozumienie reklamy. Dzieki wykorzystaniu zestawu odpowiednio skonstruowanych
pytan, AdEvalTM pozwala jednoczes$nie oceni¢ zaangazowanie i motywacje odbiorcéw. Na tej podstawie

mozna wyroznic trzy grupy ich mozliwych reakcji:

= Zmotywowani - konsumenci, ktérych reklama zachecita do produktu i jednoczesnie

zaangazowata ich uwage;

= Zaangazowani - konsumenci, ktérych uwage zaangazowata reklama, lecz nie wystarczajaco

zmotywowata, by zainteresowali sie produktem;

= Ci co zapamietali - odbiorcy, ktorzy sg w stanie odtworzy¢ tresc¢ reklamy, ale nie uznali jej

ani za wystarczajgco angazujaca, ani za zachecajgca do kupna produktu.
AdEvalTM mierzy wptyw reklamy na grupe docelowg reprezentowang przez prébe dobrang w badaniu.

Ponizej przedstawiamy przyktady skali AdEvalTM w praktycznych zastosowaniach:
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Najbardziej efektywna pod wzgledem perswazyjnosci okazata sie reklama prasowa uzyskano bowiem
najwiekszg (34,3%) grupe zmotywowanych odbiorcow. Charakter reklamy sprzyja diuzszemu przyjrzeniu
sie i zastanowieniu. Reklama prasowa zawierata takze zestawienie wszystkich stwierdzen w jednym
miejscu. Najmniej osob, ktore jedynie zapamietaty i jednoczesnie nie zostaty przekonane przez reklame

jest wsrod odbiorcow wiasnie reklamy prasowe.

Rowniez reklama telewizyjna — ktora takze zestawiata wszystkie stwierdzenia, wykorzystane w kampanii
— zostata oceniona wysoko: 32,2% to osoby przekonane do tresci przekazywanych przez reklame (czyli
tworzg segment zmotywowanych).

Mniej perswazyjna okazata sie reklama outdoorowa: 28,4% przekonanych do przekazywanych tresci.

Wykres 8. AdEval. Efektywnos¢ tegorocznej kampanii KC AIDS w poszczegdlnych mediach
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Do elementéw, ktére w najwiekszym stopniu nie podobaty sie grupie, ktéra jedynie zapamietata reklame
zaliczy¢ mozna: graficzng strone reklamy i jej ponury charakter. Natomiast sam pomyst reklamy, prosty
zwiezly przekaz, informacyjny charakter istotnie czesciej wskazywany byt przez osoby przekonane do
tresci reklamy.
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ELEMENTY REKLAMY, KTORE PODOBALY SIE

Wsrdd elementow reklam, ktére najbardziej podobaty sie badanym zaliczy¢ mozna zwieztosé przekazu
oraz fakt, iz trafia do odbiorcy dajac do myslenia (gtownie w reklamie prasowej). Odnosnie reklamy
telewizyjnej oraz radiowej wskazywano na walor informacyjny.

Wykres 9. Elementy reklamy, ktére podobaty sie (w %)

wsrod osob, ktore widziaty reklame telewizyjng (N=227), outdoorowg (N=197),
radiowg (N=101), prasowg (N=70), grudzien 2004 r.
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Odnotowano istotnie wiecej badanych, ktorzy nie dostrzegli elementéw, ktére by im sie podobaty w
reklamie radiowej (19%). Odsetki badanych, ktérzy udzielili takich odpowiedzi w relacji do pozostatych
nosnikéw byly istnie nizsze: po 8% badanych nie dostrzegto elementéw, ktére im sie podobaty w
reklamie telewizyjnej oraz prasowe;j, i 6% w reklamie outdoorowe;j.
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ELEMENTY REKLAMY, KTORE NIE PODOBALY SIE

W ocenie elementéw, ktére nie podobaty sie dominowata opinia, iz takich elementéw nie byto: najwiecej
wskazan uzyskata reklama prasowa (72%) oraz outdoorowa (69%).
Wykres 10. Elementy reklamy, ktére nie podobaty sie (w %)

wsrod osob, ktére widziaty reklame telewizyjng (N=227), outdoorowg (N=197),
radiowg (N=101), prasowg (N=70), grudzien 2004 r.
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OCENA REKLAM W POSZCZEGOLNYCH MEDIACH

Badani, ktorzy widzieli wczesniej poszczegdine reklamy, ocenili je na réznych wymiarach. Przekonanie o
tym, iz inni chcieliby oglada¢ takg reklame wskazuje takze na preferencje badanych w tym zakresie. To
takze ocena jej kreatywnosci i gotowos¢ obejrzenia jej kolejny raz. 85% badanych jest zdania, iz inni

chcieliby ogladac reklame prasowa, 77% - telewizyjng, 72% - outoodrowa i 67% radiowa.

Wykres 11. Czy sg tacy ludzie, ktérzy chcieliby ogladac¢ (te reklame) przekonujgca do wykonania testu na
HIV/AIDS? wsrdd oséb, ktore widziaty reklame telewizyjng (N=227), outdoorowg (N=197), radiowg (N=101),

prasowg (N=70), grudzien 2004 r.
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W bezposrednim pytaniu wskazania badanych sg nizsze o 10-25 punktoéw procentowych.

Wykres 12. Czy chciat(a)by Pan(i) obejrze¢ tg reklame jeszcze raz?
wsrdd osob, ktore widziaty reklame telewizyjng (N=227), outdoorowa (N=197), radiowg (N=101), prasowg

(N=70), grudzien 2004 r.
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Najwieksze odsetki audytorium reklamy prasowej (91%) i telewizyjnej (90%) uznaly, iz reklama ta jest
warta obejrzenia.

100%

Wykres 13. Czy ta reklama - ze wzgledu na jej tre$¢ - jest warta obejrzenia?
wsrdd osob, ktore widziaty reklame telewizyjng (N=227), outdoorowa (N=197), radiowg (N=101), prasowg
(N=70), grudzien 2004 r.
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Okoto 60% widzéw poszczegolnych reklam uznato, iz mogtoby rozmawia¢é z innymi na tematy
zamieszczone w reklamie. Wskaznik ten jest wysoki i Swiadczy z jednej strony o otwartosci na tematyke

HIV/AIDS, zas z drugiej na przeswiadczenie badanych o wadze poruszanych problemow.

Wykres 14. Czy w czasie rozmowy wymienit(a)by Pan(i) niektére informacje, wrazenia, ktére przekazywata ta
reklama? wsrdd osdb, ktére widziaty reklame telewizyjng (N=227), outdoorowg (N=197),
radiowg (N=101), prasowg (N=70), grudzieh 2004 r.
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W najwiekszym stopniu reklama prasowa (43%) i telewizyjna (37%) wzbudzita zainteresowanie testami
w kierunku HIV.

Wykres 15. Czy ta reklama spowodowata u Pana(i) wzrost zainteresowania testem na HIV/AIDS?
wsrod osob, ktore widziaty reklame telewizyjng (N=227), outdoorowg (N=197),
radiowg (N=101), prasowg (N=70), grudzieh 2004 r.
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W najwiekszym stopniu reklama prasowa (28%) wzbudzita zainteresowanie badanych przetestowaniem
sie w kierunku HIV.

Wykres 16. Ktére stwierdzenie pasuje do odczué po obejrzeniu filmu/spotu: ,zdecydowanie bardziej jestem
zainteresowany wykonaniem testu” + ,bardziej zainteresowany jestem wykonaniem testu na HIV”?

wsrod osob, ktore widziaty reklame telewizyjng (N=227), outdoorowg (N=197),

radiowg (N=101), prasowg (N=70), grudzieh 2004 r.
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TEMATY ROZMOW W ZWIAZKACH PARTNERSKICH

OPINIE NA TEMAT ROZMOW W ZWIAZKACH PARTNERSKICH

Tegoroczna kampania spoteczna nie nawigzywata bezposrednio do waznosci rozmow miedzy
partnerami, tak jak to miato miejsce w kampanii spotecznej ,Przesztos¢ bywa grozna. Porozmawiaj z
nim. Porozmawiaj z nig” w 2003 roku. Niemniej jednak, stwierdzenia, ktore pojawity sie na plakatach i
billboardach w 2004 rokuE! rowniez odnosity sie do wiedzy o wtasnym statusie serologicznym jak rowniez
partnera seksualnego. Aby moéc w petni okresli¢ stopien, w jakim zagrozenie zakazeniem HIV moze
dotyczyé odbiorcy przekazu kampanii, niezbedne jest przeprowadzenie rozmowy z partnerem

seksualnym o jego dotychczasowych doswiadczeniach oraz czy wykonat kiedykolwiek test na HIV.

Dlatego réwniez w tegorocznym badaniu postanowilismy zanalizowa¢ tematy, ktére wedtug
respondentéw sg istotne do podejmowania w zwigzku partnerskim, ze szczegdlnym uwzglednieniem

tematéw zwigzanych z problematyka HIV/AIDS.

Badani oceniali, w jakim stopniu jest wazne, aby osoby bedace w zwigzku partnerskim rozmawiaty na
tematy dotyczace m.in.: wtasnych zainteresowan, doswiadczen seksualnych, czy planowania przyszitosci
zwigzku. Pomimo, iz pytania dotyczyty sytuacji ogolnych i wyabstrahowanych od zwigzkéw partnerskich
respondentéow, to mozna zatozy¢, ze w rzeczywistosci badani udzielali odpowiedzi przez pryzmat

wiasnych doswiadczen i sgdow.

Wedtug respondentow trzema najwazniejszymi tematami do podejmowania w rozmowie miedzy

partnerami sa:

= planowanie dzieci i rodziny (w grudniu 2004 roku 88%E| w tym 64% uwaza ten temat za

zdecydowanie wazny),

= wlasne zainteresowania, hobby (w grudniu 2004 roku 88%p] w tym 59% uwaza ten temat za

zdecydowanie wazny),

= przyszto$é zwigzku (w grudniu 2004 roku 87%%] w tym 59% uwaza ten temat za

zdecydowanie wazny).

! Stwierdzenia uzyte w kampanii spotecznej w 2004 roku byly nastepujace: ,Jestem wierna partnerowi, dlatego mam pewno$é, ze nie jestem
zakazona wirusem HIV”, ,Miatem tylko jedng partnerke, dlatego AIDS to nie méj problem”, ,Starannie dobieram partneréw, dlatego AIDS mi nie
zagraza’, ,Test na HIV — jedyny sposob by by¢ pewnym” oraz ,Problem AIDS na pewno mnie nie dotyczy”.

2 Zsumowane odpowiedzi ,Zdecydowanie wazne” i ,Raczej wazne”.

8 Zsumowane odpowiedzi ,Zdecydowanie wazne” i ,Raczej wazne”.
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Zarowno w pierwszym (wrzesien 2004 roku) jak i w drugim pomiarze (grudzien 2004 roku) powyzsze
zagadnienia, ktore badani najczesciej wskazywali jako wazne lub bardzo wazne do podejmowania w

rozmowie z partnerem.

Natomiast najmniej wazne okazaty sie dla respondentow tematy zwigzane z przesztoScig i
wczesniejszymi zwigzkami seksualnymi partnera. Jedynie ponad co druga osoba uwaza ten temat za

wazny do podjecia w rozmowie z partnerem (57%E|, w tym 26% uwaza go za zdecydowanie wazny).

Mniej wazne okazaty sie rowniez tematy zwigzane z obawami i lekami zwigzanymi z zyciem seksualnym
(76%E|, w tym 39% zadeklarowato, ze sg to tematy zdecydowanie wazne) oraz rozmowy zwigzane z

zagrozeniem zakazeniem HIV/AIDS (74% w tym 36% twierdzi, ze jest to zdecydowanie wazny temat).

Istotne réznice w odpowiedziach poszczegdlnych respondentéw wigzg sie z picig. Kobiety relatywnie
czesciej niz mezczyzni uznajg za zdecydowanie wazne, aby w rozmowie z partnerem poruszac
poszczegdlne tematy. Nie ma natomiast istotnych réznic w odpowiedziach badanych z poszczegdinych

fal badania. Dlatego omawiajgc wyniki badan odnosimy sie do danych z grudnia 2004 roku.

4 Zsumowane odpowiedzi ,Zdecydowanie wazne” i ,Raczej wazne”.
5 Zsumowane odpowiedzi ,Zdecydowanie wazne” i ,Raczej wazne’.
6 Zsumowane odpowiedzi ,Zdecydowanie wazne” i ,Raczej wazne’.

" Zsumowane odpowiedzi ,Zdecydowanie wazne” i ,Raczej wazne’.
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Wykres 17. Czy generalnie rzecz biorac jest wazne, aby ludzie bedacy w zwigzku rozmawiali na temat: ..., 18-
29 lat, w %, grudzien 2004r. N=603
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Warto odniesc¢ sie do badan z 2003 roku, gdzie prawie wszyscy badani uwazali za zdecydowanie wazne

lub wazne, aby osoby w zwigzku partnerskim rozmawiaty na wiekszos¢ wymienionych w ankiecie

tematow to znaczy na temat:

wiasnych zainteresowan, hobby (97%p] w tym 65% uwazato ten temat za ,zdecydowanie

wazny”),
przysztosci zwigzku (95%, w tym 74% uwazato ten temat za ,zdecydowanie wazny”),

wzajemnych potrzeb i preferencji seksualnych (95%, w tym 65% uwazato ten temat za

,zdecydowanie wazny”),
planowania dzieci i rodziny (97%, w tym 70% uwazato ten temat za ,zdecydowanie wazny”),

uzywania srodkow antykoncepcyjnych, metod planowania rodziny (97%, w tym 66% uwaza

ten temat za ,,zdecydowanie wazny”),

oraz obaw i lekéw zwigzanych z zyciem seksualnym (87%, w tym 50% uwaza ten temat za

,Zdecydowanie wazny”).

Natomiast nizsze odsetki odpowiedzi ,wazny” i ,bardzo wazny” miaty tematy zwigzane z

zagrozeniem zakazeniem HIV/AIDS (82%), oraz temat bytych zwigzkéw seksualnych (65%).

Wyniki zaréwno z 2003 jak i 2004 roku potwierdzajg wyniki przeprowadzonych badan jakoéciowychﬂ,

gdzie zaréwno kobiety jak i mezczyzni uznali, ze najtrudniej rozmawia sie z partnerem / partnerkg o

przesztodci i poprzednich intymnych zwigzkach. Takie rozmowy najczesciej okreslano jako: mato

przyjemne, zbyt emocjonalne, stresujgace, konczace sie ktotnig. Dlatego do takich tematow respondenci

wracajg rzadko, a najczesciej po prostu ich unikajg w rozmowach z partnerem / partnerka.

8 Zsumowane odpowiedzi ,Zdecydowanie wazne” i ,Raczej wazne”

9 Badanie poprzedzajace kampanie spoteczng — test konceptu, Raport TNS OBOP dla Krajowego Centrum ds. AIDS, czerwiec 2003r.
Badanie efektywnosci kampanii reklamowej. Dla Krajowego Centrum ds. AIDS

Strona 32



= obop

Dodatkowo respondentom zadaliSmy pytanie czy zgadzajg sie ze stwierdzeniem, ze przed podjeciem
stosunkéw piciowych nalezy dowiedzieé sie, jakie doswiadczenia seksualne miat dotychczas partner.
Taka wiedza jest bardzo istotnym elementem profilaktyki HIV/AIDS, gdyz pozwala uswiadomié obu
partnerom, Ze przeszte zachowania seksualne mogg mie¢ wptyw na obecny stan zdrowia, a w

szczegolnosci na status serologiczny.

Odpowiednio 63% we wrzesniu i 69% w grudniu 2004 roku zgadza sie z tym, ze sytuacji rozpoczecia

nowego zwigzku partnerskiego powinno sie mie¢ wiedze na temat doswiadczen seksualnych partnera. .

Wykres 18. Czy zgadza sie Pan(i) ze stwierdzeniem: ,Przed podjeciem stosunkdw ptciowych nalezy
dowiedzie¢ sig, jakie doswiadczenia seksualne miat dotychczas partner”, 18-29 lat, w %,
wrzesien 2004r. N=600, grudzieh 2004r. N=603
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TEMATY ROZMOW RESPONDENTOW W ZWIAZKACH PARTNERSKICH

80% badanych we wrzesniu oraz 86% respondentéw w grudniu 2004 roku deklaruje, ze rozmawiato
kiedykolwiek ze swoim obecnym partnerem / partnerkg na tematy zwigzane z zyciem seksualnym.
Istotnie czesciej na tematy zwigzane z zyciem seksualnym rozmawiali ze sowimi partnerami
respondenci, ktérzy majg wyzsze wyksztatcenie, osoby w zwigzkach nieformalnych, tacy, ktérzy mysieli
kiedykolwiek o wykonaniu testu w kierunku HIV oraz osoby, ktére w ostatnich tygodniach spotkali sie z
informacjami w mediach na temat HIV/AIDS (wrzesien 2004 rok). Natomiast 12% z pierwszej fali
badania oraz 7% z drugiej fali twierdzi, ze nigdy nie poruszali ze swoim partnerem / partnerkg tego

rodzaju tematow.

Z tematow, ktore poruszali respondenci w rozmowie z partnerami / partnerkami najczesciej wymieniane
byly rozmowy: o jego / jej poprzednich partnerach / partnerkach, o uzyciu prezerwatywy, o wtasnych
przesztych partnerach / partnerkach seksualnych.

Wykres 19. Tematy dotyczace zycia seksualnego na ktére respondenci rozmawiali ze swojg obecng partnerkg
/ obecnym partnerem, 18-29 lat, w %, wrzesier 2004r. N=311, grudzier 2004r. N=325

% nie sumujg sie do 100%, gdyz badani mogli wskaza¢ kilka odpowiedzi
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17% z pierwszego pomiaru i 19% z drugiego pomiaru deklaruje, ze rozmawiali ze swoimi partnerami /

partnerkami na temat zagrozenia zakazeniem HIV/AIDS.
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KONTAKTY SEKSUALNE

INICJACJA SEKSUALNA

Ponad 3 na 4 respondentow w wieku 18-29 lat ma za sobg inicjacje seksualng: odpowiednio we
wrzesniu odsetek osob, ktore odbyty kiedykolwiek stosunek piciowy wyniost 75%, a w grudniu 2004 roku
78%.

Istotnie czesciej takie deklaracje sktadajg osoby w wieku 22-25 lat i 26-29 lat, osoby z wyksztatceniem
wyzszym (W pierwszym pomiarze) oraz z wyksztatceniem zawodowym
(w drugim pomiarze), takie, ktére sg w zwigzku formalnym oraz takie, ktére okreslajg sie jako osoby
niewierzace oraz wierzace i niepraktykujace. Sg to réwniez istotnie czesciej osoby, ktére kiedykolwiek
myslaty o wykonaniu testu w kierunku HIV.

Wykres 20. Inicjacja seksualna, 18-29 lat, w %,
wrzesieh 2004r. N=600, grudzien 2004r. N=603
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We wrzesniu 2004 roku stosunek seksualny odbyto 78% kobiet i 71% mezczyzn. W grudniu 2004 roku
zanotowalismy w probie 79% kobiet i 77% mezczyzn po inicjacji seksualne;.
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LiczBA PARTNEROW SEKSUALNYCH

Wsrod osob, ktore inicjowaty seksualnie, 37% w pierwszym pomiarze i 46% w drugim pomiarze miato

jednego partnera seksualnego / jedng partnerke seksualna.

Kobiety relatywnie czesciej niz mezczyzni deklaruja, ze wspotzyly seksualnie z jednym partnerem

seksualnym. Mezczyzni natomiast relatywnie czesciej deklarowali wspoétzycie z wieksza liczbg osob.

Wykres 21. Liczba partneréw seksualnych, analiza wsrdd osdéb, ktore inicjowaty seksualnie, 18-29 lat, w %,
wrzesien 2004r. N=, grudzien 2004r. N=
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ROLA SEKSU W ZYCIU

PytaliSmy badanych jak istotng role w ich zyciu odgrywa seks. Dla 21% respondentéw (pomiar w grudniu
2004 roku) seks odgrywa zdecydowanie istotng role. Relatywnie czesciej takie deklaracje sktadajg osoby
22-25letnie, takie, ktére sg w zwigzku partnerskim, zaréwno formalnym jak i nieformalnym, oraz takie,

ktére okreslajg sie jako osoby wierzgce i niepraktykujace.

Natomiast dla niemal 2/3 badanych (65% w grudniu 2004 roku) seks odgrywa dos¢ istotng lub Srednio
istotng role.

Wykres 22. Rola seksu w zyciu, 18-29 lat, w %,
wrzesien 2004r. N=600, grudzieh 2004r. N=603
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STOSOWANIE METOD ANTYKONCEPCYJNYCH

Badanym zostaty zadane nastepujace pytania dotyczace stosowania metod antykoncepcyjnych:

= Czy uzyt(a) prezerwatyw w kontaktach seksualnych z dotychczasowymi partnerami

seksualnymi?

= Czy partner(ka) uzywaka) prezerwatyw w Kkontaktach seksualnych z wczesniejszymi

partnerami(kami) seksualnymi?
= Czy w obecnym zwigzku uzywa prezerwatywy podczas kontaktow seksualnych?

= Czy w ciagu ostatniego miesigca byta uzyta jakas forma zabezpieczenia podczas kontaktow

seksualnych z obecnym partnerem?

UZYWANIE PREZERWATYW Z DOTYCHCZASOWYMI PARTNERAMI SEKSUALNYMI

Jednym z przyjetych elementéw profilaktyki HIV/AIDS jest uzywanie prezerwatyw podczas stosunkow
piciowych. Istotne w omawianiu tej metody jest czestos¢ jej stosowania w stosunkach seksualnych:
jedynie kazdorazowe, prawidtowe uzycie prezerwatywy moze skutecznie chroni¢ przez zakazeniem HIV

podczas kontaktow seksualnych.

Odpowiednio 25% badanych we wrzeéniu i 28% respondentéw w grudniu 2004 roku deklaruje, ze
zawsze uzywajg prezerwatyw podczas stosunkow ptciowych. Istotnie czesciej takie deklaracje skfadajg
18-21latkowie, osoby pozostajgce w stanie wolnym, takie, ktére nie majg dzieci, oraz takie, ktére

obecnie nie sg w zwigzku partnerskim.

Wykres 23. Czy podczas kontaktéw seksualnych z dotychczasowymi partnerami seksualnymi uzywat(a)
prezerwatyw, analiza wsrod osob, ktdre inicjowaty seksualnie, 18-29 lat, w %,
wrzesien 2004r. N=475, grudzien 2004 r. N=487
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Natomiast podczas kontaktow seksualnych z dotychczasowymi partnerami, 15% w pierwszym pomiarze
i 18% w drugim twierdzi, ze nigdy nie uzywato prezerwatywy. Istotnie czesciej takie deklaracje skfadaty
kobiety, osoby bedace w zwigzku matzenskim, takie, ktdre nigdy nie myslaty o wykonaniu testu w
kierunku HIV. Dodatkowo w drugim pomiarze, osobami, ktére statystycznie czesciej przyznawaty sie do
nie uzywania tej metody antykoncepcyjnej byly osoby, ktére w ostatnim miesigcu nie spotkaty sie z
zadnymi informacjami na temat HIV/AIDS.

UZYWANIE PRZEZ PARTNERA / PARTNERKE PREZERWATYW Z POPRZEDNIMI PARTNERAMI /
PARTNERKAMI SEKSUALNYMI

Odpowiednio 21% w pierwszym pomiarze i 25% w drugim pomiarze respondentow zadeklarowato, ze
nie wie, czy jego partner uzywat w przesztosci prezerwatyw w kontaktach seksualnych. Istotnie czesciej
w pierwszym pomiarze takie deklaracje sktadaly osoby z wyksztatceniem zawodowym, a w drugim

pomiarze 22-25latkowie pozostajacy obecnie w zwigzkach partnerskich.

Wykres 24. Czy obecny partner / partnerka uzywat(a) prezerwatyw podczas kontaktéw seksualnych ze swoimi
poprzednimi partnerami(kami) seksualnymi, analiza wsrod osob, ktore sg obecnie w zwigzku partnerskim
(formalnym lub nieformalnym), 18-29 lat, w %, wrzesieh 2004r. N=351, grudzien 2004 r. N=352
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UZYWANIE PREZERWATYW W OBECNYM ZWIAZKU PARTNERSKIM

Odpowiednio 14% w pierwszym pomiarze i 19% w drugim zadeklarowato, ze podczas kazdego stosunku
seksualnego z obecnym partnerem seksualnym uzywa prezerwatyw. Czesciej takie deklaracje sktadajg
mezczyzni, osoby w nieformalnych zwigzkach partnerskich, nie posiadajacy dzieci oraz tacy, ktérzy w
ostatnim miesigcu zetkneli sie z informacjami na temat HIV/AIDS.

Wykres 25. Czy uzywa prezerwatyw podczas kontaktéw seksualnych z obecnym partnerem / obecng
partnerka, analiza wsrdd osdb, kidre inicjowaty seksualnie, 18-29 lat, w %,
wrzesien 2004r. N=352, grudzien 2004 r. N=351
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STOSOWANIE METOD ANTYKONCEPCYJNYCH W OSTATNIM MIESIACU W KONTAKTACH
SEKSUALNYCH Z OBECNYM PARTNEREM / PARTNERKA

Wsrod oséb, ktére sg obecnie w zwigzku partnerskim, odpowiednio 40% i 45% badanych uzyli w ciggu
ostatniego miesigca jaka$ metode antykoncepcyjng podczas kontaktéw seksualnych z obecnym
partnerem. Istotnie czesciej takie deklaracje sktadajg osoby z wyksztatceniem srednim, bedace w
zwigzkach nieformalnych, oraz takie, ktére myslaty kiedykolwiek o wykonaniu testu w kierunku HIV
Wykres 26. Czy w ciggu ostatniego miesigca podczas kontaktéw seksualnych z obecnym partnerem(ka)

zastosowalt(a) jakas forme zabezpieczenia, analiza wsréd osdéb, ktére sg obecnie w zwigzku partnerskim, 18-
29 lat, w %, wrzesien 2004r. N=352, grudzien 2004r. N=351
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Wsrdd osob, ktére zastosowaty jakas forme zabezpieczenia, najczesciej uzywana byta prezerwatywa lub
pigutki antykoncepcyjne.

Wykres 27. Forma zabezpieczenia zastosowana podczas kontaktéw seksualnych w ciggu ostatniego miesigca,
18-29 lat, w %, wrzesien 2004r. N=173, grudzien 2004r. N=186
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Gtéwne powody, dla ktérych nie zostata zastosowana zadna metoda antykoncepcyjna podczas

kontaktow seksualnych z obecnym partnerem / partnerkg w ciggu ostatniego miesigca to:
= brak takiej potrzeby,
= zaufanie do partnera(ki),
= planowanie cigzy, dziecka

Wykres 28. Dlaczego nie zastosowat(a) zadnej formy zabezpieczenia podczas kontaktow seksualnych z
obecnym(g) partnerem(ka) w ciggu ostatniego miesigca, 18-29 lat, w %,
wrzesieh 2004r. N=142, grudzien 2004 r. N=
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PRZEBYTE INFEKCJE PRZENOSZONE DROGA PLCIOWA

91% badanych z pierwszego pomiaru oraz 92% w drugim pomiarze twierdzi, ze nigdy nie chorowali na

zadng infekcje przenoszong drogq ptciowa.

Tabela ponizej prezentuje wszystkie odpowiedzi badanych, ktdrzy mieli kiedykolwiek ktoéras z infekcji
przenoszonych drogg ptciowg. Ze wzgledu na zbyt matg liczbe oséb, ktére odpowiedziaty na niniejsze

pytanie, uwzglednione sg jedynie liczebnosci, bez analizy procentowe;j.

Najczesciej spotykang infekcjg przenoszong drogq ptciowa jest opryszczka pospolita HSV.

Tabela 1. Przebyte infekcje przenoszone droga pitciowa, 18-29 Iat,
wrzesien 2004 N=20, grudzien 2004 N=24
liczebno$ci nie sumujg sie do liczebno$ci ogétem, gdyz badani mogli wskazac¢ kilka odpowiedzi

Powody Wrzesien 2004 r. Grudzien 2004 r.

Opryszka pospolita HSV 10 os6b 10 os6b
Wirusowe zapalenie watroby (HAV, HBV, HCV) 5 0séb 2 0soby
Rzezaczka 4 osoby 4 osoby
Kita 3 osoba 1 osoba
Wszawica fonowa 1 osoba 3 osoby
Grzybica 1 osoba -

Stan zapalny infekcji drog rodnych 1 osoba -

Inna infekcja 4 osoby 5 0sbb
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RYZYKOWNE KONTAKTY SEKSUALNE Z PUNKTU WIDZENIA
ZAKAZENIA HIV/AIDS

Wsrod oséb, ktére inicjowaty seksualnie, 2% we wrzesniu i 3% w grudniu 2004 roku deklaruje, ze miato
kontakt seksualny, w trakcie ktérego mogto dojs¢ do zakazenia HIV/AIDS, a odpowiednio 20% i 16%

respondentow nie jest pewna czy taki ryzykowny kontakt miat w ich zyciu miejsce czy nie.

Kobiety istotnie czesciej deklarowaly, ze taka sytuacja nie miata w ich zyciu nigdy miejsca, podczas gdy
mezczyzni czesciej deklarowali, ze nie sg do kohca tego pewni, czy w trakcie dotychczasowych

stosunkéw seksualnych istniato ryzyko zakazenia HIV.

Osoby, ktére miaty ryzykowne zachowanie deklarowaty, ze byt to przygodny stosunek seksualny, z nowo
zapoznang osobg oraz fakt, ze partner seksualny miat wczesniej wiele doswiadczen seksualnych z

wieloma osobami.

Wykres 29. Czy mial(a) kiedykolwiek kontakt seksualny, ktéry mogt by¢ ryzykowny z punktu widzenia
zakazenia sie HIV/AIDS, 18-29 lat, w %, analiza w$rdd osob, ktére inicjowaty seksualnie,
wrzesieh 2004r. N=475, grudzier 2004 r. N=487
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Z drugiej strony pytaliSmy badanych czy kiedykolwiek zdarzyto im sie zdradzi¢ partnera seksualnego,

ktore z punktu widzenia zagrozenia zakazeniem HIV sg zachowaniem ryzykownym.

Mianowicie 12% respondentéw deklaruje, ze zdarzyto sie im przynajmniej raz w zyciu, ze w trakcie bycia
w zwigzku partnerskim mieli kontakt seksualny z kims innym. Mezczyzni relatywnie cze$ciej niz kobiety

przyznaja sie do tego typu zachowanh.

Wykres 30. Czy zdarzyto sie kiedys, ze w trakcie bycia w zwigzku partnerskim miat(a) kontakt seksualny /
wspotzyt(a) seksualnie z kim$ innym, 18-29 lat, w %,
wrzesieh 2004r. N=600, grudzier 2004 r. N=603
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WsSrdéd 74 osob z pierwszego pomiaru, ktére przyznaly sie do zdrady, 34 deklaruje, Zze podczas
ostatniego takiego kontaktu uzyty prezerwatywy. W drugim pomiarze na 71 oséb 42 uzyty tej metody

antykoncepcji kiedy ostatni raz taka sytuacja miata miejsce.
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PytaliSmy badanych jakie zachowania podejmujg w zwigzku z ryzykiem zakazenia HIV/AIDS.

Najwiekszy odsetek badanych deklaruje, ze aby ochroni¢ sie przed zakazeniem HIV/AIDS sa wierni
swojemu statemu partnerowi / statej partnerce (odpowiednio 56% z pierwszego pomiaru i 54% z
drugiego pomiaru). W dalszej kolejnosci wymieniano nastepujgce zachowania: Unikanie nieznanych
partnerow, uzywanie prezerwatyw podczas kazdego kontaktu seksualnego oraz ograniczenie liczby

partnerow seksualnych.

Natomiast 3% w grudniu 2004 roku deklaruje, ze w zwigzku z ryzykiem zakazenia wykonato test na HIV,

a 2%, ze test na HIV wykonat partner / partnerka.

Wykres 31. Jakie zachowania podejmuje osobiscie w zwiazku z ryzykiem zakazenia HIV/AIDS ,
18-29 lat, w %, wrzesien 2004r. N=600, grudzien 2004 r. N=603

% nie sumujg sie do 100%, gdyz badani mogli wskaza¢ kilka odpowiedzi
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Odpowiednio 13% (we wrzesniu 2004 roku) i 14% (w grudniu 2004 roku) badanych nie podejmuje
zadnych zachowan, aby ochronic¢ sie przed zakazeniem HIV/AIDS, gdyz uwazaja, iz ten problem ich nie
dotyczy.
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OPINIE NA TEMAT PREZERWATYW

Ponad potowa badanych (54%) nie zgadza sie ze stwierdzeniem, jakoby uzywanie prezerwatyw, kiedy
nie ma ryzyka zajscia w cigze oznacza, ze osoba, ktéra to proponuje nie jest pewna swojego stanu
zdrowia.

Wykres 32. Czy zgadza sie Pan(i) ze stwierdzeniem: ,Uzywanie prezerwatyw kiedy nie ma ryzyka zajscia w

cigze oznacza, ze osoba, ktora to proponuje nie jest pewna swojego stanu zdrowia”,
18-29 lat, w %, wrzesien 2004r. N=600, grudzieh 2004r. N=603
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Owrzesien 2004 r. O grudzien 2004 r.

77% i 81% badanych zgadza sie ze stwierdzeniem, ze uzywanie prezerwatyw jest dowodem troski,
dbatosci o partnera (partnerke).

Wykres 33. Czy zgadza sie Pan(i) ze stwierdzeniem: ,Uzywanie prezerwatywy jest dowodem troski, dbatosci o
partnera (partnerke)”, 18-29 lat, w %, wrzesien 2004r. N=600, grudzier 2004r. N=603

60 -
50 -
40
40 - 35
30 -
23
20 -
1
10 - 7 5--5 2 5 -5
0 L} L} L} L) L) 1 L) 1
Zdecydowanie Zgadzam sie Raczejsie  Raczej sie nie Nie zgadzam Zdecydowanie brak
zgadzam sie zgadzam zgadzam sie nie zgadzam odpowiedzi
sie
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Zdania badanych sg podzielone w kwestii czy prezerwatywa jest dobrym srodkiem antykoncepcyjnym do
uzywania w matzenstwie / stalym zwigzku: potowa badanych 52% i 53%) zgadza sie z niniejszym
stwierdzeniem, natomiast 40% jest zdania przeciwnego.

Wykres 34. Czy zgadza sie Pan(i) ze stwierdzeniem: ,Prezerwatywa jest dobrym srodkiem do uzywania w

matzenstwie / stalym zwigzku”, 18-29 lat, w %,
wrzesieh 2004r. N=600, grudzien 2004r. N=603
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Niemal 2/3 badanych (64% i 65%) nie zgadza sie ze stwierdzeniem, jakoby uzywanie prezerwatywy
kiedy nie ma ryzyka zajscia w cigze oznacza brak zaufania do partnera (partnerki).
Wykres 35. Czy zgadza sie Pan(i) ze stwierdzeniem: ,Uzywanie prezerwatyw kiedy nie ma ryzyka zajscia w

cigze oznacza brak zaufania do partnera (partnerki)”, 18-29 lat, w %,
wrzesieh 2004r. N=600, grudzien 2004r. N=603
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WIEDzA o HIV/AIDS

Dotychczasowe badania dotyczace wiedzy i postaw wobec HIV/AIDSIﬂ wskazuja, ze generalnie Polacy,
a zwilaszcza ludzie mtodzi, zetkneli sie kiedykolwiek z samym pojeciem HIV/AIDS i na pytanie o to, czy
kiedykolwiek styszeli o HIV/AIDS, wiekszos¢ odpowiada pozytywnie. Warto jednak zwréci¢ uwage na
fakt, ze sama swiadomos¢ istnienia HIV/AIDS nie oznacza jeszcze posiadania wiedzy na temat choroby.
Dopiero opinie respondentéw na temat drég przenoszenia sie wirusa sg w stanie dostarczy¢ danych,

pozwalajgcych uzyskaé miarodajng ocene realnego poziomu wiedzy o HIV/AIDS.

Do pomiaru wiedzy na temat drog przenoszenia sie wirusa i mozliwosci zabezpieczenia sie przed
HIV/AIDS uzyto typowej skali z kwestionariusza WHO. Niniejsza skala zawiera standardowe
stwierdzenia na temat wirusa HIV/AIDS, co do ktérych respondenci musieli zadecydowaé czy sag

prawdziwe czy fatszywe.

Wyniki z obu pomiaréw potwierdzajg tendencje zaobserwowang we wczesniejszych badaniach
dotyczacych tematyki HIV/AIDSEI. Wyniki uzasadnia fakt, ze trwajgca obecnie kampania dotyczaca
HIV/AIDS nie nawigzuje do sposobdw przenoszenia sie wirusa i nie przekazuje wiedzy na temat tego,
jakie zachowania stwarzajg zagrozenie zakazenia sie HIV, a jakie zachowania z takim zagrozeniem sie
nie wigza. By¢ moze w przysziosci warto bytoby zorganizowaé¢ kampanie, ktéra wyjasniata by (i zarazem
obalata pewne stereotypy) jakie sg drogi przenoszenia sie wirusa. Kolejne badania realizowane w
Polsce od lat 90-tych wskazuja, ze Polacy nadal postugujg sie wiedzg nie do konca adekwatng i nie

oddajgcg obecnego stan fachowej wiedzy w zakresie profilaktyki HIV/AIDS.

Polacy w wieku 18-29 lat sg najbardziej zgodni w kwestii tego, czy HIV/AIDS mozna zakazi¢ sie poprzez
dotyk. W obu pomiarach odsetek prawidtowych odpowiedzi jest najwyzszy ze wszystkich stwierdzen na
temat HIV/AIDS: odpowiednio we wrze$niu 86%, a w grudniu 89% respondentow prawidtowo wskazuje,

Ze nie jest prawdziwe stwierdzenie, ze mozna zakazi¢ sie HIV/AIDS dotykajac osoby chorej na AIDS.

Nadal najwiecej watpliwosci budzg stwierdzenia dotyczace mozliwosci zakazenia sie wirusem HIV/AIDS
poprzez uzywanie publicznych toalet i ukgszenie komara lub podobnych owadoéw. Dodatkowo

watpliwosci wigza sie z faktem, czy osoba zakazona HIV/AIDS ma zawsze jakie$ widoczne objawy.

Przy odpowiedziach na niniejsze pytania mozna zaobserwowaé najwiekszy odsetek btednych

odpowiedzi lub odpowiedzi ,nie wiem, trudno powiedzie¢” i brakéw danych.

23% badanych biednie twierdzi, ze mozna zakazi¢ sie HIV/AIDS przez ukaszenie komaréw Ilub

podobnych owaddw, a 29% nie ma sprecyzowanego zdania w tej kwestii.

10 7. Izdebski, Kwestie spoteczne i zachowania seksualne w Polsce w aspekcie problematyki HIV/AIDS. Studium poréwnawcze 1997-2001,
Warszawa 2003
! Badanie zachowan seksualnych mtodziezy, raport TNS OBOP dla Krajowego Centrum ds. AIDS, styczen 2003
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Biorgc pod uwage stwierdzenie dotyczace mozliwosci zakazenia sie przez uzywanie wspolnych toalet,

18% btednie uznato niniejsze zdanie za prawdziwe, a 23% odpowiedziato ‘nie wiem’ lub w ogdle nie

udzielito odpowiedzi na to pytanie.

Dodatkowo zdania byty podzielone w kwestii czy osoba zakazona HIV/AIDS ma zawsze jakies widoczne

objawy. 13% btednie uznato niniejsze zdanie za prawdziwe, a niemal co trzecia osoba - 32% - nie

potrafita udzieli¢ jednoznacznej odpowiedzi.

Tabela 2. Wiedza o HIV/AIDS, wrzesieh 2004 N=600, grudzienn 2004r N=603.
Pogrubiona liczba wskazuje odsetek odpowiedzi prawidfowych.

Ponizej znajduje sie kilka twierdzen dotyczacych zakazenia HIV/AIDS. Przy kazdym ze

Odpowiedzi (w %)

stwierdzen prosze zaznaczy¢, czy Pana(i) zdaniem jest ono prawdziwe, czy nie. prawda fatsz nie wiem +
brak danych

Ludzie moga unikna¢ zakazenia HIV/AIDS jezeli bedq sie Wrzesien 2004 5 83 11
dobrze odzywiac. Grudzien 2004 5 82 13
Ludzie moga uniknag zakazenia HIVIAIDS, jezeli beda wspézyli | ' 2o 2004 81 14 5
z jednym, wiernym i niezakazonym partnerem(ka). Grudzien 2004 75 22 4

Wrzesien 2004 20 63 18
Mozna zakazi¢ si¢ HIV/AIDS uzywajac publicznych toalet. —

Grudzien 2004 18 59 23
Ludzie moga unikna¢ zakazenia HIV/AIDS, jezeli bedg uzywaé Wrzesief 2004 82 12 6
prezerwatyw podczas stosunkow ptciowych. Grudzier 2004 81 14 5

Wrzesien 2004 5 86 9
Mozna zakazi¢ sie HIV/AIDS dotykajac osoby chorej na AIDS. -

Grudzien 2004 7 89 4
Mozna zakazi¢ sie HIV/AIDS spozywajac positki wspdlnie z Wrzesien 2004 10 76 13
osobami chorymi na AIDS. Grudzien 2004 1 74 14
Mozna zakazi¢ sie HIV/AIDS przez ukaszenie komara lub Wrzesien 2004 22 50 28
podobnych owadow. Grudzien 2004 23 48 29
Ludzie moga uniknaé zakazenia HIV/AIDS, jezeli beda si Wrzesieri 2004 85 7 8
upewniaé, ze kazdy zastrzyk, jaki dostaja, jest wykonany czystg —
igta, Grudzien 2004 84 6 10

Wrzesien 2004 13 55 32
Osoba zakazona HIV/AIDS ma zawsze jakie$ widoczne objawy —

Grudzien 2004 13 55 32
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Mozna zauwazy¢, ze osoby, ktére w ostatnim miesigcu zetknety sie z informacjami na temat HIV/AIDS
istotnie czesciej wskazywaty prawidtowe odpowiedzi wobec nastepujacych stwierdzen odnoszacych sie

do drog przenoszenia sie wirusa:

= Ludzie moga unikng¢ zakazenia HIV/AIDS jezeli bedq sie dobrze odzywia¢ (prawidtowa
odpowiedz ,fatsz”),

= Ludzie moga unikna¢ zakazenia HIV/AIDS jezeli bedq wspétzyli z jednym, wiernym,

niezakazonym partnerem (prawidtowa odpowiedz ,prawda”),
= Mozna zakazi¢ sie HIV/AIDS uzywajac publicznych toalet (prawidtowa odpowiedz ,fatsz”),
= Mozna zakazi¢ sie HIV/AIDS dotykajgc osoby chorej na AIDS (prawidtowa odpowiedz ,fatsz”),

= Mozna zakazi¢ sie HIV/AIDS spozywajac positki wspdlnie z osobami chorymi na AIDS
(prawidtowa odpowiedz ,fatsz”),

= Ludzie mogg unikngé¢ zakazenia HIV/AIDS jezeli bedg sie upewniaé, ze kazdy zastrzyk jaki
dostajg jest wykonywany czystg igltg (prawidtowa odpowiedz ,prawda”),

= QOsoba zakazona HIV/AIDS ma zawsze jakies widoczne objawy (prawidiowa odpowiedz
Jfalsz”).

Badanie efektywnosci kampanii reklamowej. Dla Krajowego Centrum ds. AIDS
Strona 51



= obop

Przy pomocy dziewieciu zamieszczonych w kwestionariuszu stwierdzen mozna zbudowac¢ wskaznik
WHO, ktéry odzwierciedla znajomosé 3 podstawowych praktyk zapobiegawczych zakazeniu HIV to
znaczy: posiadanie jednego, wiernego, niezakazonego partnera seksualnego, uzywanie prezerwatyw

podczas stosunkow piciowych i uzywanie czystych igiet.

W badanej populacji Polakéw w wieku 18-29 lat, rozkfad procentowy przypadajacy na poszczegodlne

stwierdzenia jest nastepujacy:

= 81% w pierwszej fali oraz 75% w drugiej fali badania poprawnie twierdzi, ze mozna uniknag¢
zakazenia HIV/AIDS jezeli bedzie sie wspétzytlo z jednym, wiernym i niezakazonym

partnerem,

= 82% w pierwszej fali oraz 81% w drugiej fali badania poprawnie twierdzi, Ze mozna unikng¢

zakazenia HIV/AIDS jezeli bedzie sie uzywac prezerwatyw podczas stosunkéw piciowych,

= 85% w pierwszej fali oraz 84% w drugiej fali badania poprawnie twierdzi, ze mozna unikng¢
zakazenia HIV/AIDS jezeli bedzie sie upewniaé, ze kazdy zastrzyk jest wykonywany czystg

igta.

Wskaznik WHO wskazuje na odsetek oséb, ktére w badaniu poprawnie rozpoznato przynajmniej 2 z 3
podstawowych sposobdéw zabezpieczenia sie przed zakazeniem HIV/AIDS. Uzyskujemy go dzielac
liczbe os6b wymieniajgcych przynajmniej dwa dopuszczalne sposoby zabezpieczenia przed infekcjg HIV
przez petng liczbe przebadanych oséb. Warto$¢ 1 oznacza, ze wszyscy badani wskazali przynajmniej

dwa z trzech dopuszczalnych sposobow zabezpieczenia przed infekcja.

W badaniu zrealizowanym przed kampanig (wrzesien 2004r) wskaznik wiedzy HIV/AIDS wynosi 0,89 co
znaczy ze 89% badanych os6b zna przynajmniej 2 z 3 drég przenoszenia sie wirusa. Natomiast w
badaniu zrealizowanym w grudniu 2004 roku wskaznik wynosi 0,86, co znaczy, ze 86% respondentow

trafnie wskazato przynajmniej dwa z trzech drdg przenoszenia sie wirusa.

Jesli spojrzymy na odpowiedzi badanych w grudniu 2004 roku, to najlepszg wiedze na temat sposobow
zabezpieczania sie przed HIV/AIDS majg osoby w wieku 22-25 lat (wskaznik WHO na poziomie 90%),
osoby z wyksztatceniem wyzszym (wskaznik WHO na poziomie 90%) i $srednim (wskaznik WHO na
poziomie 89%), oraz mieszkancy miast 100-500 tys. (wskaznik na poziomie 89%) oraz miast liczacych
powyzej 500 tys. mieszkancow (wskaznik na poziomie 90%). Pte¢ nie réznicuje poziomu wiedzy na

temat sposobow zabezpieczenia sie przed HIV/AIDS.
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Wykres 36. Wskaznik WHO — znajomosci przynajmniej 2 z 3 podstawowych sposobdw zabezpieczenia sie
przed zakazeniem HIV/AIDS to znaczy: jeden, wierny, niezakazony partner, uzywanie prezerwatyw podczas
stosunkow ptciowych i uzywanie czystych igiet, N=603, 18-29 lat, w %, grudzien 2004r.
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TESTOWANIE NA OBECNOSC WIRUSA HIV

Ponad % badanych (79%E|w grudniu 2004 roku) nadal nie wie, gdzie mozna wykonac test na obecnosc

wirusa HIV.

Natomiast 19% badanych (grudzier 2004 rok) zna miejsce, gdzie taki test mozna wykona¢ (odpowiednio
w grupie mezczyzn 16%, w grupie kobiet 23%). W poréwnaniu z pierwszym pomiarem, odsetek oséb
posiadajgcych wiedze zmniejszyt sie o 6 punktéw procentowych. Spadek wiedzy nalezy wigzac przede
wszystkim z istotnie mniejszym odsetkiem mezczyzn, ktorzy deklarujg znajomos¢ miejsc lub instytuciji,

gdzie mozna wykonac test na HIV.

Wiedze o miejscach, gdzie wykonuje sie test w kierunku HIV istotnie czesciej posiadajg osoby w wieku
26-29 lat, takie, ktore majg wyzsze wyksztatcenie, osoby, ktore kiedykolwiek myslaty o wykonaniu testu,
oraz takie, ktére w ostatnim miesigcu spotkaly sie z informacjami na temat HIV/AIDS. Powyzsze

tendencje utrzymujg sie w obu pomiarach: zaréwno we wrzes$niu jak i w grudniu 2004 roku.

Wykres 37. Czy zna miejsce, gdzie mozna wykonac test na obecnos¢ wirusa HIV, 18-29 lat, w %, wrzesien
2004r. N=600, grudzien 2004r. N=603
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Wsrdéd oséb, ktére zadeklarowaly, ze wiedza, gdzie mozna wykonac test na obecno$¢ wirusa HIV,

najczesciej wymieniane sg instytucje stuzby zdrowia tj. przychodnia, szpital czy poradnia. Nastepnie

wymieniano punkty krwiodawstwa i laboratoria, gdzie dokonuje sie analizy krwi.

Wykres 38. Miejsca, gdzie mozna wykonac¢ test na obecnos¢ wirusa HIV, 18-29 lat, w %,
wrzesieh 2004r. N=157, grudzien 2004 r. N=127
% nie sumujg sie do 100%, gdyz badani mogli wskazac kilka odpowiedzi
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W grudniu 2004 roku zwiekszyt sie istotnie odsetek badanych, ktorzy deklarujg, ze mysleli kiedykolwiek
o wykonaniu testu w kierunku HIV. Podczas gdy we wrzes$niu takie osob byto 16%, to w grudniu odsetek
respondentow, ktorzy mysleli kiedykolwiek o wykonaniu testu wzrdst do 24% (odpowiednio 2% badanych

deklaruje, ze myslato czesto, a co pigta osoba - 20% - od czasu do czasu).

Nadal jednak wiekszosé badanych nie odnosi mozliwosci zakazenia wirusem HIV do siebie i w zwigzku z
tym nie rozwazata do tej pory mozliwosci wykonania testu: odpowiednio we wrzesniu bylo to 83%
badanych, a w grudniu 75% respondentéow. Czesciej takie deklaracje sktadaty osoby bedace w
formalnym zwigzku matzenskim, oraz takie, ktére nie spotkaty sie w ostatnim czasie z zadnymi

informacjami zwigzanymi z HIV/AIDS.

Wykres 39. Czy kiedykolwiek myslat(a) o tym, aby wykonac test na obecnos¢ wirusa HIV, 18-29 lat, w %,
wrzesien 2004 r. N=600, grudzieh 2004 r. N=603
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6% badanych we wrzesniu i 5% respondentow w grudniu 2004 roku zadeklarowato, ze mieli

kiedykolwiek zrobiony test w kierunku HIV.

Wykres 40. Wykonanie testu na obecno$¢ wirusa HIV, 18-29 lat, w %,
wrzesien 2004r. N=600, grudzieh 2004r. N=603
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Najczesciej wskazywane powody wykonania testu na obecno$é¢ wirusa HIV bylty wymogi sytuacji
(pracodawca, ubezpieczenie). We wrzesniu 2004 roku jako drugi co do czestosci powdd wymieniane
byto honorowe oddanie krwi, w trakcie, ktérego wykonano test w kierunku HIV. Natomiast w grudniu
2004 roku na drugim miejscu respondenci wskazywali wymogi medyczne (takie jak pordd, operacja).
Oba wyniki ze wzgledu na matg liczebnos¢ respondentédw mozna traktowacé jedynie w formie opisowej i

diagnostycznej.

3 osoby w pierwszym pomiarze i 5 respondentéw w drugim pomiarze zadeklarowato, ze wykonali test z

ciekawosci.
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Tabela ponizej prezentuje wszystkie powody wymienione przez respondentéw, zaréwno we wrzesniu jak

i w grudniu 2004 roku. Ze wzgledu na zbyt matg liczbe osob, ktére odpowiedziaty na niniejsze pytanie,
uwzglednione sg jedynie liczebno$ci, bez analizy procentowe;.

Tabela 3. Powody wykonania testu na obecnos¢ wirusa HIV, 18-29 lat,

wrzesien 2004 N=35, grudzien 2004 N=29

liczebno$ci nie sumujg sie do liczebnos$ci ogétem, gdyz badani mogli wskazac kilka odpowiedzi

Powody Wrzesien 2004 r. Grudzien 2004 r.

Wymogi sytuacji (pracodawca, ubezpieczenie) 13 0sdb 8 osob
Oddatam(em) honorowo krew 8 0sdéb 4 osoby
Wymogi medyczne (operacja, poréd, oddanie 5 0séb 7 0séb
krwi)

Z ciekawosci 3 osoby 5 0s6b
Kto$ mnie namoéwit, przekonat do zrobienia tego 3 osoby

Rozpoczetam(atem) nowy zwigzek partnerski - 2 0soby
Zrobiono mi test bez mojej wiedzy 1 osoba 1 osoba
Kontakt seksualny z nieznanym partnerem 1 osoba 3 osoby
Pod wptywem informacji w radio, telewizji, prasie 1 osoba 1 osoba
Kontakt z krwia, ktéra mogta by¢ zakazona - 1 osoba
Inne 2 osoby 2 0soby

Na pytanie kiedy ostatni raz robiony byt test na HIV, 16 oséb we wrzesniu i 18 badanych w grudniu 2004
roku zadeklarowato, ze taki test wykonali w ciggu ostatnich 2 IatEI. W grudniu 2004 roku 2 respondentéw
zadeklarowato, ze wykonali test w ciggu ostatniego miesigca.

Ponizej w tabeli zaprezentowane sg wszystkie odpowiedzi z uwzglednieniem liczebnosci.

Tabela 4. Ostatni raz, kiedy wykonano test na obecnos¢ wirusa HIV, 18-29 lat,
wrzesien 2004r N=35, grudzien 2004r. N=29

Wrzesien 2004 r. Grudzien 2004 r.
W ciggu ostatniego miesigca (tzn. ostatnich 1 osoba 2 0soby
30 dni)
W ciggu ostatniego roku 7 0séb 12 0s6b
W ciggu ostatnich 2 lat 8 0séb 6 0séb
W ciggu ostatnich 3 lat 1 osoba 2 0soby
W ciggu ostatnich 4 lat - 2 osoby
Dawniej niz 4 lata temu 6 0sob 2 osoby
Nie wiem, nie pamigtam 5 0sdéb 1 osoba

13 Zsumowane odpowiedzi ,w ciggu ostatniego miesiaca (tzn. ostatnich 30 dni)’, ,w ciagu ostatniego pét roku”, ,w ciggu ostatniego roku”, .w

ciggu ostatnich 2 lat”.
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Najczestszym powodem nie wykonania testu jest brak poczucia takiej potrzeby. Nastepnie 42% we
wrzesniu i 47% w grudniu 2004 roku zadeklarowato, ze nigdy nie myslato, zeby wykonac taki test, a
odpowiednio 18% i 22% badanych wskazata, ze HIV/AIDS ich nie dotyczy, gdyz sa pewni swoich
partneréw / partnerek.

Ponad co 10 osoba (11%) nie wykonata testu poniewaz nie wie gdzie takie badanie mozna wykonac.

Wykres 41. Powody nie wykonania testu w kierunku HIV, 18-29 lat, w %,
wrzesien 2004r. N=575, grudzien 2004 r. N=577
% nie sumujg sie do 100%, gdyz badani mogli wskazac kilka odpowiedzi
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Badanych pytalismy réwniez czy obecny partner / partnerka wykonat(a) kiedykolwiek test na obecnos¢
wirusa HIV. Odpowiednio 5% badanych we wrzes$niu i 4% respondentéw w grudniu deklaruje, ze obecny
partner wykonat test w kierunku HIV.

Istotnie czesciej deklaracje méwigce o tym, Zze partner nie wykonat testu w kierunku HIV skfadaty osoby
z wyksztatceniem zawodowym, osoby bedace w zwigzkach matzenskich, oraz takie, ktére same nigdy
nie myslaty o wykonaniu testu w kierunku HIV. Dodatkowo w drugim pomiarze takie deklaracje istotnie

czesciej sktadali 26-29latkowie oraz osoby okreslajgce sie jako gteboko wierzace i praktykujace.

Wykres 42. Czy obecny partner wykonat test na obecnos¢ wirusa HIV, 18-29 lat, w %,
analiza wsrdd osob bedacych obecnie w zwigzku partnerskim,
wrzesien 2004r N=352, grudzien 2004r. N=351
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OPINIE NA TEMAT MOZLIWOSCI ZAKAZENIA SIE HIV/AIDS

73% badanych we wrzesniu oraz 74% respondentéw w grudniu 2004 roku zgadza sie, ze od

zachowania kazdego cztowiek zalezy czy zakazi sie wirusem HIV czy nie.

Wykres 43. Czy zgadza sie Pan(i) ze stwierdzeniem: ,0d zachowania kazdego cztowieka zalezy czy zakazi sie
HIV/AIDS czy nie”, 18-29 lat, w %,
wrzesien 2004r. N=600, grudzieh 2004r. N=603
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Prawie wszyscy badani (91%) zgadzajq sie, ze stosowanie prezerwatyw zmniejsza ryzyko zakazenia
HIV/AIDS. Istotnie czesciej zdecydowang zgode wobec tego stwierdzenia wyrazajg osoby bedace w
zwigzku formalnym (w pierwszym pomiarze) oraz takie, ktére okreslajg swoje poglady polityczne jako
prawicowe (w pomiarze drugim).

Wykres 44. Czy zgadza sie Pan(i) ze stwierdzeniem: ,Stosowanie prezerwatyw zmniejsza ryzyko zakazenia
HIV/AIDS”, 18-29 lat, w %,
wrzesien 2004r. N=600, grudzieh 2004r. N=603
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74% (we wrzesniu 2004 roku) i 78% respondentéw (w grudniu 2004 roku) nie zgadza sie ze
stwierdzeniem, ze ryzyko zakazenia HIV/AIDS jest tak mate, ze wiasciwie nie ma sie czego bac.
Zdecydowany brak zgody wobec powyzszego stwierdzenia istotnie czesciej wyrazajg 22-25latkowie,
osoby stanu wolnego, oraz takie, ktore okreslajg siebie jako osoby wierzace i niepraktykujace (wrzesien
2004 rok). Sa to tez osoby, ktory myslaty kiedykolwiek o wykonaniu testu w kierunku HIV oraz osoby,
ktére okreslajg swoje poglady polityczne jako prawicowe (grudzien 2004 rok). W obu pomiarach
respondenci, ktdérzy w ostatnim czasie spotkali sie z informacjami na temat HIV/AIDS, istotnie czesciej
wyrazali zdecydowany sprzeciw wobec stwierdzenia jakoby ryzyko zakazenia bylo na tyle mate, by
mozna je byto zignorowacé i nie odnosi¢ do siebie.

Wykres 45. Czy zgadza sie Pan(i) ze stwierdzeniem: ,Ryzyko zakazenia HIV/AIDS jest tak mate, ze wtasciwie
nie ma sie czego bac¢”, 18-29 lat, w %,
wrzesien 2004r. N=600, grudzieh 2004r. N=603
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80% badanych we wrzesniu i 83% respondentéw w grudniu 2004 roku uwaza, ze jezeli cziowiek

naprawde sie stara i ma swiadomosc¢ zagrozenia, moze zabezpieczy¢ sie przed zakazeniem HIV/AIDS.

Wykres 46. Czy zgadza sie Pan(i) ze stwierdzeniem: ,Cztowiek, ktéry sie naprawde stara i ma swiadomos¢
zagrozenia, moze zabezpieczy¢ sie przed zakazeniem HIV/AIDS”, 18-29 lat, w %,
wrzesieh 2004r. N=600, grudzien 2004r. N=603

60 -

50 -

40 37

30 29 32

30 -

20 - 17. 16

10 1 5--1 6--5 6--4

,_|—| ,—|_| 2 2 ,—|
0 L) L) L) ) L) L) 1

Zdecydowanie Zgadzam sie Raczejsie  Raczej sie nie Nie zgadzam Zdecydowanie Brak
zgadzam sie zgadzam zgadzam sie nie zgadzam  odpowiedzi

sie

Owrzesien 2004 r. O grudzien 2004 r.

Badanie efektywnosci kampanii reklamowej. Dla Krajowego Centrum ds. AIDS
Strona 64



= obop

Jesli spojrzymy na wspotzaleznosci miedzy odpowiedziami respondentow w pierwszym pomiarze, to
najsilniej korelujg ze sobg opinie odnoszgce sie do wiary w to, ze odpowiednie zachowanie cztowieka
jest w stanie skutecznie ochroni¢ go przed HIV/AIDS. Mianowicie opinia, ze cziowiek, ktéry naprawde sie
stara i ma sSwiadomos¢ zagrozenia, moze zabezpieczy¢ sie przed HIV/AIDS, wspotwystepuje z
przekonaniem, ze od zachowania kazdego cztowieka zalezy czy zakazi sie¢ HIV/AIDS czy nie (r=0,322).

Tabela 5. Opinie na temat mozliwosci zakazenia sie wirusem HIV, Analiza korelacji,
18-29 lat, wrzesien 2004r. N=600

Stwierdzenia 1 2 3 4

Od zachowania kazdego cztowieka zalezy czy 1 0,061 -0,025 0,322*
zakazi sie HIV/AIDS czy nie (1)

Stosowanie prezerwatyw zmniejsza ryzyko 1 -0,064 0,173**
zakazenia HIV/AIDS (2)

Ryzyko zakazenia HIV/AIDS jest tak mate, ze 1 0,024

wiasciwie nie ma sie czego bac (3)

Czlowiek, ktory sie naprawde stara i ma 1
Swiadomos¢ zagrozenia, moze zabezpieczy¢ sie
przed zakazeniem HIV/AIDS (4)

W drugim pomiarze (w grudniu 2004 roku) natomiast, najsilniej wspotwystepujg opinie zwigzane z tym,
ze cziowiek, ktéry stara sie i ma swiadomosé zagrozenia, moze zabezpieczy¢ sie przed zakazeniem
wraz z przekonaniem, ze prezerwatywy mogg skutecznie chroni¢ przed zakazeniem wirusem HIV
(r=0,274).

Tabela 6. Opinie na temat mozliwosci zakazenia sie wirusem HIV, Analiza korelacji,
18-29 lat, grudzierr 2004r. N=603

Stwierdzenia 1 2 3 4

Od zachowania kazdego czlowieka zalezy czy 1 0,137** 10,049 0,217*
zakazi sie HIV/AIDS czy nie (1)

Stosowanie prezerwatyw zmniejsza ryzyko 1 0,044 0,274**
zakazenia HIV/AIDS (2)
Ryzyko zakazenia HIV/AIDS jest tak mate, ze 1 -0,62

wiasciwie nie ma sie czego bac (3)

Czlowiek, ktory sie naprawde stara i ma 1
Swiadomos$¢ zagrozenia, moze zabezpieczyC sie
przed zakazeniem HIV/AIDS (4)
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STOPIEN POINFORMOWANIA NA TEMAT HIV/AIDS

PytaliSmy badanych w jakim stopniu czujg sie poinformowani o poszczegdlnych zagadnieniach

zwigzanych z problematykag HIV/AIDS.

Badani najlepiej czujg sie poinformowani na temat tego, w jaki sposdb dochodzi do zakazenia wirusem
HIV (po 82%Ew pierwszym i drugim pomiarze) jak réwniez o sposobach zabezpieczenia sie przed

zakazeniem (odpowiednio 77% we wrzesniu i 79% w grudniu 2004 roku).

Kobiety oraz osoby z wyzszym wyksztatceniem istotnie czesciej czujq sie bardzo dobrze poinformowane
o drogach zakazenia wirusem HIV natomiast osoby, ktére sg w nieformalnych zwigzkach partnerskich

istotnie czesciej wysoko oceniajg swojg wiedze na temat metod zabezpieczania sie przed zakazeniem.

Wykres 47. Czy czuje sie dobrze poinformowany ..., Zsumowane odpowiedzi ,zdecydowanie tak”, ,tak” i ,raczej
tak”, 18-29 lat, w %, wrzesien 2004r. N=600, grudzieh 2004r. N=603

o drogach zakazenia (w jaki sposéb mozna zakazic¢ 82
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o metodach rozpoznania zakazenia HIV/AIDS (w jaki 31
sposob rozpoznaé, czy jest sie osobg zakazong) 31
o miejscach, gdzie mozna wykonac test w kierunku 29
HIV 32

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

|I:|wrzesier'1 2004 r. Ogrudzien 2004 r. |

Natomiast zdecydowanie gorzej w subiektywnej ocenie respondentéw przedstawia sie ich poziom

wiedzy w zakresie miejsc, gdzie mozna wykonac test w kierunku HIV (32% w pierwszym pomiarze i 29%

14 Zsumowane odpowiedzi ,zdecydowanie tak”, ,tak” i ,raczej tak’.
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w drugim pomiarze pozytywnie oceniajacy swojg wiedze w tym zakresie), miejsc, gdzie mozna sie

zgtosi¢ o pomoc w przypadku zakazenia sie HIV (odpowiednio po 32% we wrzesniu i w grudniu 2004

roku) oraz metod rozpoznania zakazenia HIV/AIDS (po 31% w pierwszym i drugim pomiarze).

Jesli spojrzymy na odpowiedzi badanych w drugim pomiarze, w zalezno$ci od tego czy w ostatnich

tygodniach spotkali sie z informacjami na temat HIV/AIDS, czy tez nie, mozna zauwazyc¢, ze generalnie

respondenci, ktorzy zetkneli sie z informacjami na temat HIV/AIDS w mediach czujg sie lepiej

poinformowani w zakresie tej problematyki.

Wykres 48. Czy czuje sie dobrze poinformowany ..., Zsumowane odpowiedzi ,zdecydowanie tak”, ,tak” i ,raczej

tak”, 18-29 lat, w %, grudzien 2004r. N=603
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Kampania spoteczna skierowana do ludzi miodych prezentowata na plakatach i billboardach zestaw
stwierdzeh odnoszacych sie do stereotypowych przekonan na temat tego, w jaki sposéb mozna zakazic¢
sie wirusem HIV. Wszystkie stwierdzenia byty fatszywe i miaty na celu wzbudzenie refleksji o tym, czy na
pewno odbiorcéw przekazu nie dotyczy problem HIV/AIDS.

Zarowno w pierwszym jak i w drugim pomiarze, najwiecej respondentéw poprawnie twierdzi, ze jesli ktos
miat tylko jedng partnerke, to nie jest prawda, ze w takiej sytuacji problem AIDS tej osoby nie dotyczy.
Natomiast najwiecej problemow sprawito stwierdzenie, czy jesli pozostaje sie wiernym partnerowi

seksualnemu, to czy ma sie pewnosg¢, ze nie jest sie zakazonym wirusem HIV.

Odsetek prawidtowych odpowiedzi rozktadat sie wobec przedstawionych w ankiecie stwierdzen w
sposob nastepujacy:

= 54% w pierwszym pomiarze i 57% w drugim pomiarze poprawnie wskazuje, ze nieprawdag
jest, ze jesli ktos miat tylko jednego partnera seksualnego, to AIDS nie jest problemem,

= 46% w pierwszym pomiarze i 53% w drugim pomiarze poprawnie wskazuje, ze nieprawdag
jest, ze jesli starannie dobiera sie partneréw, to AIDS nie jest zagrozeniem,

= 42% w pierwszym pomiarze i 48% w drugim pomiarze poprawnie wskazuje, ze nieprawdag
jest, ze jesli pozostaje sie wiernym partnerowi seksualnemu, to mozna mie¢ pewnosc, ze nie

jest sie zakazonym wirusem HIV.

Tabela 7. Wiedza o HIV/AIDS, wrzesierh 2004 N=600, grudzienn 2004r N=603.
Pogrubiona liczba wskazuje odsetek odpowiedzi prawidfowych.

Ponizej znajduje si¢ kilka twierdzen dotyczacych zakazenia HIV/AIDS. Przy kazdym ze Odpowiedzi (w %)
stwierdzen prosze zaznaczy¢, czy Pana(i) zdaniem jest ono prawdziwe, czy nie. prawda falsz niie wiem +
brak danych

Jesli jestem wierny(a) partnerowi, to mam pewnos¢, Ze nie Wrzesien 2004 44 42 14
jestem zakazony(a) wirusem HIV. Grudzien 2004 40 48 11
Jesli miatem(am) tylko jedng partnerke, to AIDS nie jest moim Wrzesien 2004 30 54 16
problemem. Grudzien 2004 25 57 18

Wrzesien 2004 31 46 22
Jesli starannie dobieram partneréw, to AIDS mi nie zagraza -

Grudzien 2004 29 53 18
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Istotnie czedciej prawidiowe wskazania wobec kazdego z trzech stwierdzen deklarowaty osoby z
wyzszym wyksztatceniem, osoby, ktore kiedykolwiek myslaty o wykonaniu testu w kierunku HIV oraz

takie, ktore sg w zwigzku partnerskim, nieformalnym.

Dodatkowo czesciej poprawne odpowiedzi wskazywaty osoby, ktére w ostatnim miesigcu zetknety sie z

informacjami na temat HIV/AIDS niz osoby, ktore z takg wiedzg sie w zadnych mediach nie spotkaty.

Wykres 49. Wiedza na temat HIV/AIDS..., Odsetek odpowiedzi prawidtowych wobec trzech stwierdzen, 18-29
lat, w %, grudzien 2004r. N=603

80 -
70 -
66
61
60
57
50 -
45
40 -
41
30 - 34
20 A
10 -
0 T T 1
Jesli jestem wierny(a) partnerowi, to Jesli miatem(am) tylko jedng Jesli starannie dobieram partnerow,
mam pewnosg¢, ze nie jestem partnerke, to AIDS nie jest moim to AIDS mi nie zagraza
zakazony(a) wirusem HIV problemem
Nie spotkat sie z informacjami na temat HIV Spotkat sie z informacjami na temat HIV
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Mozna zauwazyc¢, ze poziom wiedzy w drugim pomiarze jest wyzszy niz miato to miejsce w pierwszym

pomiarze, to znaczy wobec kazdego z trzech stwierdzen notujemy w grudniu 2004 roku wyzszy odsetek

poprawnych odpowiedzi niz we wrzesniu zanim rozpoczeta sie kampania spoteczna.

We wrzesniu odsetek respondentéw, ktorzy udzielili poprawnie odpowiedzi wobec trzech stwierdzen
wyniost 26%. Analogiczna grupa w grudniu 2004 roku wyniosta 35%.

Wykres 50. Wiedza na temat HIV/AIDS, liczba poprawnych odpowiedzi wobec zamieszczonych w ankiecie

stwierdzen, 18-29 lat, w %,
wrzesien 2004r. N=600, grudzieh 2004r. N=603

................................................................................ PRI

wrzesien 2004 r.

grudzien 2004 r.

18

23 26

16

19 35

0% 10%
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BLEDY
Wielkos¢ frakcji:
0,95 1% 3% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
Wielkos¢

proby
50 2,8% 4,7% 6,0% 8,3% 9,9% | 11,1%| 12,0%| 12,7%| 13,2%| 13,6%| 13,8%| 13,9%
100 2,0% 3,3% 4,3% 5,9% 7,0% 7,8% 8,5% 9,0% 9,3% 9,6% 9,8% 9,8%
150 1,6% 2,7% 3,5% 4,8% 5,7% 6,4% 6,9% 7,3% 7,6% 7,8% 8,0% 8,0%
200 1,4% 2,4% 3,0% 4,2% 4,9% 5,5% 6,0% 6,4% 6,6% 6,8% 6,9% 6,9%
250 1,2% 2,1% 2,7% 3,7% 4,4% 5,0% 5,4% 5,7% 5,9% 6,1% 6,2% 6,2%
300 1,1% 1,9% 2,5% 3,4% 4,0% 4,5% 4,9% 5,2% 5,4% 5,5% 5,6% 5,7%
350 1,0% 1,8% 2,3% 3,1% 3,7% 4,2% 4,5% 4,8% 5,0% 5,1% 5,2% 5,2%
400 1,0% 1,7% 2,1% 2,9% 3,5% 3,9% 4,2% 4,5% 4,7% 4,8% 4,9% 4,9%
450 0,9% 1,6% 2,0% 2,8% 3,3% 3,7% 4,0% 4,2% 4,4% 4,5% 4,6% 4,6%
500 0,9% 1,5% 1,9% 2,6% 3,1% 3,5% 3,8% 4,0% 4,2% 4,3% 4,4% 4,4%
550 0,8% 1,4% 1,8% 2,5% 3,0% 3,3% 3,6% 3,8% 4,0% 4,1% 4,2% 4,2%
600 0,8% 1,4% 1,7% 2,4% 2,9% 3,2% 3,5% 3,7% 3,8% 3,9% 4,0% 4,0%
650 0,8% 1,3% 1,7% 2,3% 2,7% 3,1% 3,3% 3,5% 3,7% 3,8% 3,8% 3,8%
700 0,7% 1,3% 1,6% 2,2% 2,6% 3,0% 3,2% 3,4% 3,5% 3,6% 3,7% 3,7%
750 0,7% 1,2% 1,6% 2,1% 2,6% 2,9% 3,1% 3,3% 3,4% 3,5% 3,6% 3,6%
800 0,7% 1,2% 1,5% 2,1% 2,5% 2,8% 3,0% 3,2% 3,3% 3,4% 3,4% 3,5%
850 0,7% 1,1% 1,5% 2,0% 2,4% 2,7% 2,9% 3,1% 3.2% 3,3% 3,3% 3,4%
900 0,7% 1,1% 1,4% 2,0% 2,3% 2,6% 2,8% 3,0% 3,1% 3,2% 3,3% 3,3%
950 0,6% 1,1% 1,4% 1,9% 2,3% 2,5% 2,8% 2,9% 3,0% 3,1% 3.2% 3.2%
1000 0,6% 1,1% 1,4% 1,9% 2,2% 2,5% 2,7% 2,8% 3,0% 3,0% 3,1% 3,1%
1050 0,6% 1,0% 1,3% 1,8% 2,2% 2,4% 2,6% 2,8% 2,9% 3,0% 3,0% 3,0%
1100 0,6% 1,0% 1,3% 1,8% 2,1% 2,4% 2,6% 2,7% 2,8% 2,9% 2,9% 3,0%
1150 0,6% 1,0% 1,3% 1,7% 2,1% 2,3% 2,5% 2,6% 2,8% 2,8% 2,9% 2,9%
1200 0,6% 1,0% 1,2% 1,7% 2,0% 2,3% 2,5% 2,6% 2,7% 2,8% 2,8% 2,8%
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KONTROLA REALIZACJI | JAKOSCI BADANIAW TNS OBOP

TNS OBOP posiada ogélnopolskg sie¢ doswiadczonych, wieloletnich wspétpracownikéw terenowych —
koordynatoréw i ankieteréw. Niezaleznie od typu badania czy stosowanej metody badawczej, TNS
OBOP poswieca wiele uwagi zagadnieniom kontroli sieci ankieterskiej. Proces ten jest wieloetapowy i

zaczyna sie jeszcze przed rozpoczeciem badania:

= | etap kontroli: odpowiedni dobor pracownikow terenowych, czyli staranna rekrutacja
ankieteréw i koordynatorow szczegdlnie pod wzgledem posiadanych predyspozycji do

wykonywania tego rodzaju pracy;

= |l etap kontroli: szkolenia zaréwno ogdlne - dotyczace podstawowych zasad pracy
ankieterskiej, jak i szczegdtowe — organizowane na potrzeby konkretnych projektéw

badawczych;

= |ll etap kontroli: kontrola terenowa po przeprowadzeniu badania w stosunku do pomiaréw

realizowanych bezposrednio w terenie bez wzgledu na wykorzystang technike.
Kontrola terenowa spetnia dwa podstawowe cele:

poznawczy, pozwalajacy dowiedziec sie jak pracujg ankieterzy, jak sg postrzegani przez respondentéw,
jak respondenci odbierajg badania i jaki jest ich stosunek do badan oraz jakie bledy sg najczesciej

popetnianeg;

pragmatyczny, stuzgcy ocenie pracy ankieterow, wykrywaniu nieprawidtowosci i uchybien w ich

dziatalnosci, minimalizowaniu btedéw poprzez doszkalanie oraz stosowanie systemu kar i nagréd.

Nadrzednym celem kontroli badan jest utrzymanie i zapewnienie wysokiej jakosci i rzetelnosci
badan. Dobdr ankieterow do kontroli, przede wszystkim terenowej, dokonuje sie wedtug kryteriéw
doboru celowego z elementami doboru losowego. Jednostkg analizy jest ankieter, a nastepnie region.

Kontrole realizuje sie przy uzyciu odpowiednich kwestionariuszy kontrolnych:
- bezposrednio przez sie¢ kontrolerow regionalnych i wysytanych z Warszawy,
- telefonicznie przez kontroleréw operujacych z Warszawy.

Narzedziem pomocniczym w procesie kontroli bezposredniej i posredniej jest staly monitoring badan

ze wzgledu na:
= liczbe ankieterow zaangazowanych w badanie,
= liczbe wywiadow zrealizowanych przez danego ankietera,

= date przeprowadzenia i czas rozpoczecia wywiadu

Badanie efektywnosci kampanii reklamowej. Dla Krajowego Centrum ds. AIDS
Strona 72



= obop

= liczbe odmdw,
liczbe odebranych kart zapowiednich na poziomie ankietera, regionu oraz catego badania.

W przypadku badan prowadzonych technikg CATI zasadniczym elementem kontroli jest nadzér systemu
NIPO nad realizacjg badania, ktéry zapewnia 100% poprawnosci realizacji wywiadu, nie pozwalajgc
ankieterom na pominiecie czy tez przeciwnie — zadanie niepotrzebnych pytan. NIPO kontroluje czas
realizacji ankiety, a nawet kolejnoS¢ zaznaczania odpowiedzi w pytaniach wieloodpowiedziowych.
System pilnuje réwniez poprawnosci doboru respondenta, nie pozwalajgc na realizacje badania z

niewtasciwg osoba.

TNS OBOP wszystkie projekty badawcze realizuje zgodnie ze standardami przyjetymi przez OFBOR. W

2000 roku jako jedni z pierwszych przystgpilismy do Programu Kontroli Jakosci Pracy Ankietera.
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NARZEDZIE BADAWCZE

ANKIETA WYPELNIANA SAMODZIELNIE POMIAR | / POMIAR I

P1. Ponizej znajduje sie kilka twierdzen dotyczacych zakazenia HIV/AIDS. Przy kazdym ze stwierdzen
prosze zaznaczyé¢, czy Pana(i) zdaniem jest ono prawdziwe, czy nie.

W KAZDYM WIERSZU 1 2 o7

a) Ludzie moga unikna¢ zakazenia HIV/AIDS jezeli beda sie dobrze [ [ O
odzywiaé

b) Ludzie moga unikna¢ zakazenia HIV/AIDS jezeli beda wspéizyli z ] [ ]
jednym, wiernym i niezakazonym partnerem(ka)

c) Mozna zakazié¢ sie HIV/AIDS uzywajac publicznych toalet O | O

d) Ludzie moga uniknaé zakazenia HIV/AIDS jezeli beda uzywaé ] ] O
prezerwatyw podczas stosunkéw piciowych

e) Mozna zakazi¢ sie HIV/AIDS dotykajac osoby chorej na AIDS | | O

f) Mozna zakazic¢ sie HIV/AIDS spozywajac positki wspoélnie z [ [ O
osobami chorymi na AIDS

g) Mozna zakazi¢ sie HIV/AIDS przez ukaszenie komara lub [] O] O
podobnych owadéw

h) Ludzie moga uniknaé¢ zakazenia HIV/AIDS jezeli beda upewniaé¢ O O O
sie, ze kazdy zastrzyk, jaki dostajg jest wykonywany sterying igta

i) Osoba zakazona HIV/AIDS ma zawsze jakie$ widoczne objawy O O O

P2. Czy zna Pan(i) miejsca lub instytucje, gdzie mozna wykona¢ test na HIV/AIDS?

. Tak » Jesli tak, to prosze napisac
gdzie mozna wykonac¢ test.
Prosze wymieni¢ wszystkie
miejsca, instytucje, ktére

oz[_] Nie wiem, trudno powiedzieé

P3. Czy kiedykolwiek myslat(a) Pan(i), zeby zrobi¢ sobie test na HIV/AIDS?

1] Tak, czesto
,[] Tak, czasami
s[] Nie, nigdy

P4. Czy kiedykolwiek mial(a) Pan(i) robiony test na HIV/AIDS?
1] Tak -> JESLI TAK, PROSZE PRZEJSC DO PYTANIA P5A

.[] Nie => JESLI NIE, PROSZE PRZEJSC DO PYTANIA P5B
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P5A. Jesli mial(a) Pan(i) robiony test to z jakiego powodu? Prosze zaznaczy¢ odpowiedzi, ktére

dotycza Pana(i).

1 Z ciekawosci

.[] Kontakt seksualny z nieznanym(na) partnerem(ka)

s[] Kontakt z krwia, ktéra mogta by¢ zakazona

:[] Korzystanie z uzywanej wczesniej igly, strzykawki

sL_] Wymogi sytuacji (pracodawca, ubezpieczenie)

sL_] W moim otoczeniu byla osoba zakazona HIV/AIDS

;] W moim otoczeniu byta osoba, ktéra mogta byé zakazona HIV/AIDS
s[_] Pod wptywem informacji w radio, prasie i telewizji

o] Méj(a) partner(ka) naméwit(a) mnie, przekonal(a) do zrobienia tego
1] Ktos$ inny mnie naméwit, przekonat do zrobienia tego

1] Rozpoczatem(am) nowy zwiazek partnerski

12[_] Zrobiono mi test bez mojej wiedzy

o[ Innef V’ I.’ro.sze
napisac jakie?

UWAGA:

PO
WYPEENIENIU
TEGO PYTANIA
PROSZE
PRZEJSC DO
PYTANIA P6

P5B. Jesli NIE miat Pan(i) robionego testu to z jakiego powodu? Prosze zaznaczy¢ odpowiedzi, ktére

dotycza Pana(i).

.| Nigdy nie myslatem(am), Zzeby zrobi¢ test

,[]| Nie czutem takiej potrzeby

s[]| Obawiam sie wyniku

Al Boje sie, ze wyniki nie sa naprawde anonimowe

sL1| Nie wiem gdzie zrobié taki test

1| HIV/IAIDS mnie nie dotyczy, jestem pewien(na) swoich partneréw(ek)
;]| Za duzy ktopot, zamieszanie, trudnosci praktyczne

o6l Inne > Prosze
napisac jakie?

P6. Kiedy ostatni raz zrobit(a) Pan(i) sobie test na HIV/AIDS?

1] W ciagu ostatniego miesiagca (tzn. ostatnich 30 dni)
.[] W ciagu ostatniego pét roku

s[_] W ciagu ostatniego roku

s[] W ciagu ostatnich 2 lat

sL_] W ciagu ostatnich 3 lat

sL_] W ciagu ostatnich 4 lat
,[] Dawniej niz 4 lata temu

o] Nie wiem, nie pamigtam
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P7. Czy zgadza sie Pan(i) ze stwierdzeniem:

% (03 0 e c = & % S
PROSZE ZAZNACZYC JEDNA ODPOWIEDZ g g gﬁ 'Z)T % 2 g % & g § e
W KAZDYM WIERSZU S N < NS 'ﬂl?% o2 B ﬁv-%"
S8 |8 |29 |88 |2 |[Se
Se (N ¢N |z [8°<
a) Od zachowania kazdego cztowieka zalezy czy
zakazi sie HIV/AIDS czy nie O O O O O O
b) Stosowanie prezerwatyw zmniejsza ryzyko
zakazenia HIV/AIDS O O [ [ O O
c) Ryzyko zakazenia HIV/AIDS jest tak mate, ze
wiasciwie nie ma sie czego baé O O [ [ O O
d) Cztowiek, ktory sie naprawde stara i ma
$wiadomosé zagrozenia, moze zabezpieczy¢ O O | | O O

sie przed zakazeniem HIV/AIDS

P8. Czy w ciagu ostatniego miesigca zetknat(eta) sie Pan(i) w prasie, radio, telewizji, Internecie, na ulotkach

lub plakatach z informacjami na temat HIV/AIDS?

1 Tak —> PROSZE PRZEJSC DO P9

oz[_] Nie wiem, nie pamietam

P9. Gdzie zetknal(eta) sie Pan(i) z tymi informacjami? Prosze wskaza¢ wszystkie odpowiedzi, ktére Pana(i)

dotycza.
. W prasie
.[] W radiu
s ] W telewizji
«[] W Internecie
sL_] Na plakatach, billboardach
s[_] Na ulotkach

i —> PROSZE PRZEJSC DO P10

61 Inne » prosze napisac¢ jakie?

P10. Czy slyszal Pan(i) kiedys$ o prowadzonej w Polsce kampanii informacyjnej dotyczacej tematu

HIV/IAIDS?
oz[_] Nie wiem, nie pamietam
1D Nie
L1 Tak » prosze napisac co to byla za kampania?
Prosze wymieni¢ wszystkie elementy kampanii,

ktore Pan(i) zapamietai(a) np. kiedy to byto, do
kogo byta skierowana, kto ja organizowat.

Badanie efektywnos$ci kampanii reklamowej. Dla Krajowego Centrum ds. AIDS

Strona 76




P11. Prosze zaznaczy¢ jedna odpowiedz w kazdym wierszu. | -2 o o 2 E_»
Czy ogdlnie rzecz biorac czuje sie Pan(i) dobrze g ) c g kel 5 g
poinformowany(a) o: S & ® Co | T |20 [ §245 83~
>+ | F %) %) z >SS |%5E5
: g |8 s |ies
N S E
a) Drogach zakazenia (w jaki spos6b mozna zakazi¢ sie
HIV/AIDS) [ O O [ O [ [
b) Miejscach gdzie mozna wykonac¢ test na HIV/AIDS O O O O O O O
c) Sposobach zabezpieczenia sie przed zakazeniem
HIV/AIDS [ O O [ O [ [
d) Metodach rozpoznania zakazenia HIV/AIDS (w jaki
sposob rozpoznaé, czy jest sie osobg zakazona | O d O O O O
HIV/AIDS)
e) Miejscach gdzie mozna sie zgtosié o pomoc w
przypadku zakazenia si¢ HIV/AIDS [ [ [ [ [ [ [
P12. Ponizej znajdujq sie trzy stwierdzenia dotyczace zakazenia HIV/AIDS. Przy kazdym ze stwierdzen
prosze zaznaczyé¢, czy Pana(i) zdaniem jest ono prawdziwe, czy nie.
PROSZE ZAZNACZYC JEDNA ODPOWIEDZ Prawdziwe | Fatszywe | Nie wiem
W KAZDYM WIERSZU 1 2 o7
a) Jesli jestem wierny(a) partnerowi, to mam pewnos¢, ze nie [ [ O
jestem zakazony(a) wirusem HIV
b) Jesli miatem(am) tylko jedna partnerke, to AIDS nie jest moim [ [ O
problem
c) Jesli starannie dobieram partneréw, to AIDS mi nie zagraza | | O

| Porozmawiajmy teraz o wspoétzyciu seksualnym.

P13. Czy miat(a) Pan(i) kiedykolwiek stosunek ptciowy?
+[] Tak —> PROSZE PRZEJSC DO P14

.[] Nie —=> PROSZE PRZEJSC DO P17

P14. Z iloma osobami wspoéitzyk(a) Pan(i) seksualnie? Prosze wpisa¢ liczbe oséb, z ktérymi Pan(i)

wspoitzyt(a) seksualnie.

(liczba oséb)

P15. Czy podczas kontaktéw seksualnych z dotychczasowymi partnerami seksualnymi uzywat(a) Pan(i)

prezerwatyw?

4[] Tak, zawsze
.[] Tak, czesto
s[] Tak, czasami
s Nie

oz[] Nie wiem, nie pamietam
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P16. Prosze pomysle¢ o swoim dotychczasowym zyciu seksualnym. Czy miata Pan(i) kiedy$ kontakt
seksualny, ktéry mégt by¢ ryzykowny z punktu widzenia zakazenia sie HIV/AIDS?

1] Nie styszatem(am) o HIV/AIDS
2D Nie

or[_] Nie wiem, nie jestem pewny(na)

s Tak > Prosze napisac co to byta za sytuacja?

P17. Czy chorowal(a) Pan(i) kiedykolwiek na ktéras z ponizszych choréb / infekcji przenoszonych droga
plciowa? Prosze zaznaczy¢ wszystkie, na ktore Pan(i) kiedykolwiek chorowat(a).

1] Opryszczka pospolita HSV

.[[] Wirusowe zapalenie watroby (HAV, HBV, HCV)

s[] Rzezaczka

s Kita

sL] Wszawica tonowa

s[] Inna choroba / infekcja przenoszona droga
piciowa P> Jaka? Prosze napisaé

P18. Jak wazna role w Pana(i) zyciu odgrywa seks?

1] Zdecydowanie istotna
.[[] Dos$é istotng

s[] Srednio istotng

4[] Niezbyt istotng

sL_] Zupetnie nieistotna

P19. Czy jest Pan(i) obecnie w zwigzku formalnym lub nieformalnym, to znaczy ma Pan(i) stata partnerke /
stalego partnera?

1] Tak, jestem w zwigzku formalnym (matzenskim) —> PROSZE PRZEJSC DO P20

s ] Nie = PROSZE PRZEJSC DO P27

P20. Jak dlugo jest Pan(i) w zwiazku z obecnym partnerem / obecng partnerka? Jesli nie pamieta Pan(i)
doktadnie to prosze wpisa¢ w przyblizeniu. Prosze wpisac liczbe lat i / lub miesigecy trwania Pana(i)
obecnego zwiagzku.

(liczba lat) (liczba miesiecy)

P21. Czy kiedykolwiek rozmawiat(a) Pan(i) ze swoim obecnym partnerem(ka) o sprawach zwiazanych z
zyciem seksualnym ?

1[] Tak = PROSZE PRZEJSC DO P22

.1 Nie —> PROSZE PRZEJSC DO P23
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P22. Prosze wskazac¢ na jakie tematy Pan(i) rozmawiat(a):

1o jego / jej poprzednich partnerach / partnerkach seksualnych
2[] o moich poprzednich partnerach / partnerkach seksualnych
sL] o uzyciu prezerwatywy

o zagrozeniu zakazeniem sie HIV/AIDS

s czy moj partner(ka) zrobit(a) juz kiedys test na HIV/AIDS

s czy ja zrobitem(am) juz kiedys test na HIV/AIDS

7] o zrobieniu w przysztosci testu na HIV/AIDS

Inne >
prosze napisac jakie?

P23. Czy Pana(i) obecny(a) partner(ka) wykonal(a) sobie kiedykolwiek test na obecnosé wirusa HIV?

1D Tak
2D Nie
s[_] Nie wiem, nie jestem pewien (pewna)

s[] Nie styszatem(am) o HIV/AIDS)

P24. Czy Pana(i) obecny partner(ka) uzywat(a) prezerwatyw podczas kontaktéw seksualnych ze swoimi
poprzednimi partnerami(kami) seksualnymi?

1] Tak, zawsze

.[] Tak, czesto

s[] Tak, czasami

[ Nie

sL_] Nie wiem, nie jestem pewien (pewna)

sL_] Dla mojego partnera(ki) jest to pierwszy zwiazek
P25. Czy uzywa Pan(i) prezerwatywy podczas kontaktéw seksualnych z obecnym partnerem(ka)?

4[] Tak, zawsze
.[] Tak, czesto
s[] Tak, czasami
.[] Tak, rzadko
sL_] Nie, nigdy

P26. Czy w ciagu ostatniego miesiagca podczas kontaktéw seksualnych z obecnym partnerem(ka)
zastosowal(a) Pan(i), jakas forme zabezpieczenia?

1] Tak > prosze podaé jaka?

n Nie » prosze napisac
*— dlaczego?

s[] w ciagu ostatniego miesigca nie miatem(am) zadnych kontaktéw seksualnych
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P27. Czy zdarzyto sie Panu(i) kiedys, ze w trakcie bycia w zwigzku partnerskim miat(a) Pan(i) kontakt
seksualny / wspotzyt(a) seksualnie z kim$ innym?
+[] Tak —> PROSZE PRZEJSC DO P28

.[] Nie —=> PROSZE PRZEJSC DO P29

P28. Prosze przypomnieé sobie ostatni raz kiedy takie zdarzenie miato miejsce. Czy podczas kontaktu
seksualnego (wspélzycia seksualnego) uzyta byta prezerwatywa ?

1D Tak
2D Nie

oz[] Nie wiem, nie pamietam

P29. Prosze zaznaczy¢ jedna odpowiedz w kazdym wierszu.

Czy zgadza sie Pan(i ierdzeniem: co | 2 £ 2 e
y zgadza si¢ Pan(i) ze stwierdzeniem: = > @ e S o 5 S5
2 e £ ? © L5 3 = N
O g © o ‘o N ® N © @ 52w
.ONF N N T — oY O)(TJID -OO')‘TJ
c% |8 |85 [8% |Y |gn
ol S £ N S N o) )
QN N I z N

6

a) Uzywanie prezerwatywy kiedy nie ma ryzyka
zajscia w cigze oznacza ze osoba, ktéra to O ]
proponuje nie jest pewna stanu swojego
wilasnego zdrowia

O
O
O
O

b) Uzywanie prezerwatywy jest dowodem troski,
dbatosci o partnera (partnerke) O [ [ O [ O

c) Prezerwatywa jest dobrym srodkiem do uzywania
w malzenstwie/ stalym zwigzku

d) Uzywanie prezerwatywy kiedy nie ma ryzyka
zajscia w cigze oznacza brak zaufania do
partnera (partnerki)

e) Przed podjeciem stosunkéw piciowych nalezy
dowiedzieé sie, jakie doswiadczenia seksualne | | | | | [
miat dotychczas partner

P30. Prosze przeczytaé liste réznych zachowan, ktére ludzie podejmuja w zwiazku z ryzykiem zakazenia
HIV/AIDS. Prosze wybrac i zaznaczy¢ te, ktdre osobiscie Pana(i) dotycza.

11 Zawsze uzywam prezerwatywy podczas stosunku ptciowego

2[] Ograniczam liczbe partneréw seksualnych

s[] Jestem wierny(a) mojemu statemu partnerowi/partnerce/zonie/mezowi

[ Nie wspolzyje seksualnie, utrzymuje abstynencje

sL] Unikam nieznanych partneréw seksualnych

s Stosuje inne formy kontaktu seksualnego (na przyklad pieszczoty, a nie stosunek piciowy)

;[0 Rozmawiam z partnerem przed stosunkiem piciowym o jego dotychczasowym zyciu seksualnym

s[] Zrobitem(am) test na HIV/AIDS

o[ ] Méj partner/partnerka zrobit(a) test na HIV/AIDS

o[ Inne » prosze napisac jakie?

w[] Zadne z wyzej wymienionych, gdyz problem HIV/AIDS mnie nie dotyczy
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P31. Czy_generalnie rzecz biorac Pang(i} zdaniem wazne jest, % o T o > 2 % 2 o i§
aby ludzie bedacy w zwigzku rozmawiali na temat: %% § - § § ~ § .§ - -% % .§ < é E s

S = | xs3 2 ﬁ 2 | F §

a) Wiasnych zainteresowan / hobby O O O [ Ll

b) Bylych zwiazkéw seksualnych O O O [ Ll

c) Wzajemnych potrzeb i preferencji seksualnych [l [l O O O

d) Przyszilosci swojego zwiazku O O O O L]

e) Obaw, lekéw zwiazanych z zyciem seksualnym O | O O [l

f) Zagrozenia zakazeniem HIV/AIDS O O O O O

g) Planowania dzieci / rodziny O O O O] L]

h) l'.)llzglr\:(v)e‘lﬂrl:ar\‘ iZrt:;l(li(zoi\rl]vyantykoncepcyjnych, metod O O O] O O]

M1. Prosze zaznaczy¢ swoja ple¢:

1[] Kobieta
.[] Mezczyzna

M2. Prosze poda¢ swdj rok urodzenia

1 9 rok

M3. lle miak(a) Pan(i) lat obchodzac swoje ostatnie urodziny?

lat

M4. Prosze poda¢ wyksztalcenie (ostatnio ukonczong szkote):

1[] Zadne (mniej niz podstawowa)

.[ ] Podstawowa

s[] Gimnazjum

+[] Zasadnicza szkota zawodowa

sL.] Technikum lub liceum zawodowe

¢[] Liceum ogoélnoksztatcace

;] Szkota policealna, pomaturalna,

s[_] Szkota wyzsza licencjacka

o[ ] Szkota wyzsza magisterska

1] Nadal sie ucze: Jezeli nadal sie Pan(i) uczy, to w jakiej szkole?
1] Podstawowa
.[] Gimnazjum
s[] Zasadnicza szkota zawodowa
+[] Technikum lub liceum zawodowe
sL] Liceum ogédlnoksztatcace
¢[_] Szkota policealna, pomaturalna
;] Szkota wyzsza licencjacka
s[_] Szkota wyzsza magisterska
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M5. A jakie jest/bylo wyksztatcenie Pana(i) ojca (ukonczona szkota)?

1[] Zadne (mniej niz podstawowa)
.[] Podstawowa

s[] Gimnazjum

+[] Zasadnicza szkota zawodowa
sL_] Technikum lub liceum zawodowe
¢[_] Liceum ogédlnoksztatcace

;] Szkota policealna, pomaturalna,
s[_] Szkota wyzsza

M6. Gdzie sie Pan(i) wychowywal(a) przez wiekszos$¢ czasu do 15 roku zycia?

1 Wies

.[] Miasto do 20 tys. mieszkancéw

s[] Miasto 20 - 50 tys. mieszkancow

+[] Miasto 50- 100 tys. mieszkancéw

sL] Miasto 100-500 tys. mieszkancéw

¢[] Miasto powyzej 500 tys. mieszkancow

M7. Jaki jest Pana(i) stan cywilny ?

1L Pannal kawaler (réwniez konkubinat) -> PRZEJSC DO PYTANIA M9
.[] Mezatkal zonaty

s[.] Rozwédkal rozwodnik

[ ] Wdowa/ wdowiec

M8. lle mial(a) Pan(i) lat, kiedy pierwszy raz ozenit sie¢ Pan/ wyszta Pani za maz?

lat

M9. Czy ma/miat(a) Pan(i) dzieci?

1D Nie

L1 Tak -> Prosze podac¢ ile dzieci ma/miat(a) Pan(i)?

dzieci

M10. Do ktdrej z wymienionych grup zaliczyt(a) by sie Pan(i) jesli chodzi o swojg obecna sytuacje?

1] Robotnicy niewykwalifikowani i rolni

] Robotnicy wykwalifikowani

s[] Brygadzisci i technicy nadzoru pracownikéw fizycznych
s ] Pracownicy handlu i ustug

sL] Pracownicy umystowi, biurowi, administracji w firmie
¢L] Specjalisci, samodzielni pracownicy

;] Kadra zarzadzajaca wyzszego i $redniego szczebla w firmie
s[] Wiasciciele prywatnych firm, zaktadéw

o[ ] Uczniowie, studenci

1] Bezrobotni

1] Nie pracujacy z innych powodéw

oz[] Inne stanowisko jakie?
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M11. Ktore okreslenie najlepiej wyraza Pan(i) stosunek do religii?

1[] Gteboko wierzacy i regularnie praktykujacy
.[] Wierzacy i regularnie praktykujacy

s[] Wierzacy i nieregularnie praktykujacy

4[] Wierzacy i niepraktykujacy

sL] Niewierzacy

M12. Jak okreslit(a)by Pan(i) swoje poglady polityczne? Czy sa one...?

1] Zdecydowanie lewicowe
,[ ] Lewicowe

s[] Centrolewicowe

s[ ] Centroprawicowe

sL] Prawicowe

¢] Zdecydowanie prawicowe
oz ] Trudno powiedzieé

DZIEKUJE BARDZO ZA WYPELNIENIE ANKIETY!
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KWESTIONARIUSZ POMIAR I

UWAGA: Wkiadke przeprowadzamy po wypetnieniu przez respondenta ankiety wypefnianej samodzielnie
A teraz chcial(a)bym poprosi¢ o odpowiedz na pytania zawarte w kwestionariuszu. Nasza rozmowa bedzie dotyczy¢
trwajacej w ostatnich tygodniach w réznych mediach kampanii informacyjnej na temat HIV / AIDS.
G1 Prosze powiedzie¢ czy w ostatnich tygodniach zetknal(eta) sie Pan(i) w
- - o . 1. tak G1a
prasie, radio, telewizji, Internecie, na ulotkach, plakatach lub
billboardach, z informacjami na temat HIV/AIDS ? 2. nie
; ; ; . ; 97. nie pamietam, trudno G4
P tk d ktérych K
ytamy sie o wszystkie media, w ktérych zamieszczono reklamy powiedziec
G1a Prosze powiedzie¢, czy byly to
reklamy zwigzane z kampania
spoleczna, czy tez informacje 1. byly to reklamy zwigzane z kampanig HIV/AIDS G2
dotyczace HIV/AIDS? 2. byly to informacje zwigzane z HIV/AIDS
Nie odczytuj odpowiedzi, mozliwosc kilku
odpowiedzi
G2 Prosze powiedzie¢ gdzie zetknal(gta) | 1- W prasie
sie Pan(i) z tymi informacjami, 2. wradiu
reklamami ? 3. w telewizji
4. w Internecie
5. na plakatach, billbordach G3
Nie odczytuj odpowiedzi 673 ha I"(’l(‘;tka;h
Mozliwos¢ kilku odpowiedzi - na kalenaarzu - )
8. na dtugopisie (umieszczone hasto kampanii)
96. w innym miejscu: (JaKim?) ...........cccoeeeeeieeseiaiiaaaaean
G3 Czy pamieta Pan(i) jaka 1. activeweb medical solution Polska | 8. Radio ZET
instytucja, organizacja byla | 2. Businessman Magazine 9. Stoer
wymieniona w tych 3. IDM net 10. Telewizja Tele 5
przekazach ? 4. Klimmaty — multimedialny 11. Telewizja Polska
miesiecznik poznawczy 12. TNS OBOP G4
5. Krajowe Centrum ds. AIDS 13. Tygodnik “Przeglad”
(KC AIDS) 96. inna
Nle Odczytuj OdeWIedZI 6. Mal’tIS ] . ; (Iaka7) ......... SRR LR
Mozliwo$¢ kilku odpowiedzi | 7- miesigcznik ,Slizg 97. nie pamigtam
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Reklama telewizyjna kampanii HIV/AIDS

G4 Pokaze teraz Panu(i) kilka zdje¢ pochodzacych z
o : . _— 1. tak G5
krotkiego filmu (spotu) emitowanego w telewizji,
czy widzial(a) Pan(i) ten krotki film? 2 nie
T . . G14
Pokaz karte G4 i pozostawi¢ do pytania G13 9. nie wiem / nie pamigtam
G5 Czy wedlug Pana(i) ludzie tacy jak Pan(i) chcieliby | 1. tak
ogladaé ten spot przekonujacy do wykonania testu | 2. nie G6
na HIV/AIDS? 9. nie wiem / nie pamietam
G6 Czy chciatby(aby) Pan(i) obejrze¢ ten spot jeszcze |1.tak
raz? 2. nie G7
9. nie wiem
G7 Czy ten spot spowodowata u Pana(i) wzrost 1. tak
zainteresowania testem na HIV/AIDS? 2. nie G8
9. nie wiem / trudno powiedzie¢
G8 Prosze powiedzie¢, czy ten krétki film (spot) ze
wzgledu na jego tres¢, przekaz jest wart 1. t?‘k
obejrzenia? 2.nie G9
9. nie wiem
G9 Prosze powiedzie¢, czy zdecydowanie bardziej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS

1.
po obejrzeniu tego 2. bardziej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
krétkiego filmu (spotu) | 3. tak samo zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS e
mogtby Pan(i) stwierdzi¢, | 4. mniej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
ze jest Pan(i) ... 5. zdecydowanie mniej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
9.

nie wiem / trudno powiedzie¢

G10 Czy gdyby rozmawiat(a) Pan(i) z kim$ na temat
HIV/AIDS, to czy mysli Pan(i), ze wymienitby(aby) 1. tak
Pan(i) niektére informacje, wyrazenia, ktore 2. nie G111
przekazywat ten krotki film? 9. nie wiem

G11 Prosze

powiedzie¢ co
Panu(i) e G12
osobiscie sie
POAODA W EYIM | oo
spocie?

G12 A co Panu(i)
osobiscie SHQ [ G13

nie podoba w
EYM SPOCIE? | oo

G13 Prosze powiedzieé, w ktérej stacji | /- TVP 1
telewizyjnej widziat(a) Pan(i) ten 2.TVP2 '
film (spot)? 3. _TVP 3- rgg/onglna ' .
4. inne stacje regionalne niz TVP 3/ stacje kablowe G14
5. Tele 5
Nie odczytuj odpowiedzi; 96. NN (JAKA?).....ceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseree
Mozliwo$¢ kilku odpowiedzi 97. nie pamietan/ trudno powiedzie¢
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Reklama outdoorowa kampanii HIV/AIDS

G14 Pokaze teraz Panu(i) kilka zdje¢ pochodzacych z 1 tak G15
reklamy zamieszczanej na plakatach ulicznych, '
billboradach, czy widziat (a) Pan(i) ta reklame? 2 nie
T . . G23
Pokaz karte G14 i pozostawi¢ do pytania G22 9. nie wiem / nie pamigtam
G15 Czy wedtug Pana(i) ludzie tacy jak Pan(i) chcieliby 1 tak
ogladac te reklame przekonujaca do wykonania 2' naie G16
b .
testu na HIV/AIDS? 9. nie wiem / nie pamietam
G16 Czy chcialby(aby) Pan(i) obejrze¢ te reklame jeszcze | 1. tak
raz? 2. nie G17
9. nie wiem
G17 Czy ta reklama spowodowata u Pana(i) wzrost
zainteresowania wykonania przez Pana(ia) testu na 1. ta}k
2. nie G18
HIV/AIDS? S o
9. nie wiem / trudno powiedzie¢
G18 Prosze powiedzie¢, czy ta reklama ze wzgledu na jej | 1. tak
tres¢, przekaz jest warta obejrzenia? 2. nie G19
9. nie wiem
G19 Prosze powiedzie¢, | 1. zdecydowanie bardziej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
Czy po obe!rzenlu tej .| 2. bardziej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
reklamy mogtby Pan(i) | 3. tak samo zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS G20

stwierdzié, ze jest
Pan(i) ...

4. mniej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
5. zdecydowanie mniej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
9. nie wiem / trudno powiedzie¢

G20 Czy gdyby rozmawiat(a) Pan(i) z kim$ na temat
HIV/AIDS, to czy mysli Pan(i), ze wymienitby(aby) 1. tak
Pan(i) niektére informacje, wyrazenia, ktore 2. nie G21
przekazywala ta reklama? 9. nie wiem

G21 Prosze
powiedzie¢ co
PanuU(i) | e G22
osobiscie sie
podoba w tej
reklamie?

G22 A co Panu(i)
osobiscie sie m ........................................................................................................................................ G23

podoba w tej
reklamie?
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Reklama radiowa kampanii HIV/AIDS
G23 Przeczytam teraz Panu(i) tekst reklamy radiowej, czy 1 tak G24
styszat(a) (a) Pan(i) ta reklame? )
Pokaz karte G23 i pozostaw do pytania G32 2. nie G33
9. nie wiem / nie pamietam
G24 Czy wedtug Pana(i) ludzie tacy jak Pan(i) chcieliby 1. tak
stuchaé tej reklamy przekonujacej do wykonania testu | 2. nie G25
na HIV/AIDS? 9. nie wiem / nie pamietam
G25 Czy chciatby(aby) Pan(i) ustyszec te¢ jeszcze raz? 1. tak
2. nie G26
9. nie wiem
G26 Czy ta reklama spowodowata u Pana(i) wzrost 1. tak
zainteresowania testem na HIV/AIDS? 2. nie G27
9. nie wiem / trudno powiedzie¢
G27 Prosze powiedzie¢, czy ta reklama ze wzgledu na jej 1. tak
tres¢, przekaz jest warta wystuchania? 2. nie G28
9. nie wiem
G28 | Prosze powiedzie¢, czy po | 1- zdecydowanie bardziej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
wystuchaniu tej reklamy 2. bardziej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
mégtby Pan(i) stwierdzi¢, ze |3- tak samo zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS G29
jest Pan(i) ... 4. mniej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
5. zdecydowanie mniej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
9. nie wiem / trudno powiedzie¢
G29 Czy gdyby rozmawiat(a) Pan(i) z kim$ na temat 1. tak
HIV/AIDS, to czy mysli Pan(i), ze wymienitby(aby) 2' nie G30
Pan(i) niektére informacje, wyrazenia, ktére 9' nie wiem
przekazywata ta reklama? '
G30 Prosze powiedzie¢
co Panu(i)
OSODISCIR Slg | G31
podoba w tej
reKlamie? || st
G31 A co Panu(i)
osobiscie si? m ........................................................................................................................................ G32
podoba w tej
TR 1 =12 0 1= < N
G32 Prosze powiedzieé¢, w jakiej rozgtosni radiowe;j .
styszal(a) Pan(i) krétki przekaz dotyczacy HIV/AIDS? | 1- Radio ZET
96. iNN@ (JAKA?).....cceeeeeeeeeeee e G33
Nie odczytuj odpowiedzi; 97. nie pamietam/ trudno powiedzie¢
Mozliwosc¢ kilku odpowiedzi

Badanie efektywnos$ci kampanii reklamowej. Dla Krajowego Centrum ds. AIDS

Strona 87



Reklama prasowa kampanii HIV/AIDS
G33 Pokaze teraz Panu(i) kilka zdje¢ pochodzacych z 1 tak G34
reklamy prasowej, czy widziat (a) Pan(i) ta reklame? )
Pokaz karte G33 i pozostawic do pytania G42 2. nie G43
9. nie wiem / nie pamietam
G34 Czy wedtug Pana(i) ludzie tacy jak Pan(i) chcieliby 1 tak
ogladac¢ te reklame prasowa przekonujaca do 2' a G35
wykonania testu na HIV/AIDS? e . ;
9. nie wiem / nie pamietam
G35 Czy chciatby(aby) Pan(i) obejrze¢ te reklame prasowa 1. ta}k
jeszcze raz? 2.nie G36
9. nie wiem
G36 Czy ta reklama spowodowata u Pana(i) wzrost 1. tak
zainteresowania testem na HIV/AIDS? 2. nie G37
9. nie wiem / trudno powiedzie¢
G37 Prosze powiedzie¢, czy ta reklama ze wzgledu na jej |1.tak
tres¢, przekaz jest warta obejrzenia? 2. nie G38
9. nie wiem
G38 | Prosze powiedzie¢, | 1. zdecydowanie bardziej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
Czy po obej'rzenlu tej _ | 2. bardziej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
reklamy mégtby Pan(i) | 3. tak samo zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS G39
stwierdzi¢, ze jest 4. mniej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
Pan(i) ... 5. zdecydowanie mniej zainteresowany(a) wykonaniem testu na HIV/AIDS
9. nie wiem / trudno powiedzie¢
G39 Czy gdyby rozmawiat(a) Pan(i) z kim$ na temat 1. tak
HIV/AIDS, to czy mysli Pan(i), ze wymienitby(aby) 2' nie G40
Pan(i) niektére informacje, wyrazenia, ktére 9' nie wiem
przekazywata ta reklama? '
G40 Prosze powiedzie¢
co Panu(i)
OSObISCIE Sig | Ga1
podoba w tej
reKlamie? || st
Ga1 A co Panu(i)
osobiscie sie m ........................................................................................................................................ G42
podoba w tej
TR 1 =12 0 1= < Y
G42 Prosze powiedzieé, w jakiej 1. Businessman Magazine
i i 2. Dobre Rady
gazecie, tygodniku 8. Wprost
miesieczniku widziat(a) 3. Gazeta Wyborcza 9. Wysokie Obcasy
Pan(i) ktéres z tych 4. Klimmaty — wydawnictwo 10. Zdrowo i Aktywnie G43
ogloszen? multimediaine 11. Zwierciadto
- - o 9. Przeglad 96. inna (jaka?) ................
Nie odczytuj odpowiedzi; 6. Puls Biznesu 97 ni oo/t odzied
Mozliwosé kilku odpowiedzi 7. Uroda - nie pamietam/ truano powieaziec
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Inne kanaty dotarcia kampanii HIV/AIDS

G43 W ostatnich tygodniach plakaty na temat HIV/AIDS umieszczono
réwniez na drzwiach toalet znajdujacych sie w pubach i kawiarniach. 1. tak
Prosze spojrzec na tg karte i powiedzie¢ czy przypomina Pan(i) sobie, ze 5 o
widziat(a) ktorys z takich plakatéw w pubie lub kawiarni? 97. nie pamistam, trudno G44
powiedzie¢
Wrecz karte G43
G44 W ostatnich tygodniach w instytucjach zycia publicznego zamieszczono
rézne ulotki, materiaty informacyjne, kalendarze na temat HIV/AIDS oraz | 1. gk
rozdawano dtugopisy z hastem kampanii. Prosze spojrzeé natg kartei |2. nie
powiedzie¢ czy przypomina Pan(i) sobie, ze widziat(a) takie ulotki, 97. nie pamietam, trudno G45
kalendarze lub dtugopisy? powiedzieé
Wrecz karte G44
G45 A czy w wyniku tej kampanii 1. Tak, zastanawiatem sie nad testem i planuje go wykonac¢
zastanawial(a) sie Pan(i) nad 2. Tak, zastanawiatem sie nad testem, ale nie planuje go wykonaé G46
wykonaniem testu na HIV/AIDS? 3. Nie, nie zastanawiatem sie nad testem

G46 Prosze powiedzie¢ jakie odczucia ma
Pan(i) w relacji do tych reklam... _banalne

Prosze wybrac najwyzej 5 . dobrze zrobione

1 9. nudne
2
najwazniejszych cech, ktére wedtug | 3. efekciarskie
4
5

10. oryginalne
11. przekonywujgace
12. warte zapamietania

Pana(i) najlepiej charakteryzujq . glupie 13. wprawiajace w M1

materiaty widziane przez Pana(nia). > J!gfsc:]r;nacyjne zaklopotanie
Zaznacz maksymalnie 5 odpowiedzi 7: atwo je zapomnied 14. r_JrZyt’raczajape
Karta G46 8. nieprawdziwe 15. zyciowe

96. Inne okreslenie (jakie?):
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KARTY DLA RESPONDENTA POMIAR |l (WYWIAD KWESTIONARIUSZOWY)

Karta do pytania G4
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Karta do pytania G14

TEST NA HIV
- JEDYNY SPOSOB, BY BYC PEWNYM

PRAWDA |'_| FAESZ I:I

e

= ST "
Ms—-— "_; Toletom zautania AIDS: {22) 692 82 26 = e P - e )
— Poradnin insematowa AILS- wweaias fov pl . s E FaFEs e e L Radia, m

JESTEM WIERNA PARTNEROWI,
DLATEGO MAM PEWNOSC,
ZE NIE JESTEM ZAKAZONA WIRUSEM HIV"

A @ rmmmanen ) TS ey

-PROBLEM AIDS
NA PEWNO MNIE NIE DOTYCZY"™

PRAWDA EI FALSY EI

A @ rmmmanen ) TS ey

ot IWEY | - . mErts
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Karta do pytania G23

Pierwszy meski gtos: ,prawda, czy fatsz?”

Pierwszy kobiecy gtos: ,Jestem wierna partnerowi, dlatego mam pewnosc,
ze nie jestem zakazona wirusem HIV.”

Odgtos cykajagcego zegara. Odgtos oznaczajacy btedng odpowiedz,
taki jak w teleturniejach.

Pierwszy meski gtos:: ,fatsz”

Drugi meski gtos: ,Miatem tylko jedng partnerke, dlatego AIDS to nie mdj
problem.”

Odgtos cykajacego zegara. Odgtos oznaczajacy btedng odpowiedz,
taki jak w teleturniejach.

Pierwszy meski gtos:: ,fatsz”

Drugi kobiecy gtos: ,Starannie dobieram partneréw, dlatego AIDS mi nie
zagraza.”

Odgtos cykajagcego zegara. Odgtos oznaczajacy btedng odpowiedz,
taki jak w teleturniejach.

Pierwszy meski gtos:: ,fatsz. Jestes pewien, ze problem AIDS cie nie
dotyczy?”

Odgtos cykajacego zegara.

Pierwszy meski gtos:: ,Test na HIV. Jedyny sposdb by by¢ pewnym.”
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Karta do pytania G33

~JESTEM WIERNA PARTNEROWI. DLATEGD MAM PEWNOSC,
LE NIE JESTEM IAHATONA WIRUSEM HIV"

LW D rALEE £|

=MIALEM TYLKD JEDNA PARTNERKE,.
DLATEGD AIDS TO NIE MOJ PROELEM™

Frowns [ | sz [

<STARANNIE DMOBIERAM PARTN EII.'IJj-'H".
DLATEGO AIDS MI NIE ZAGRATA™

rawna [ | sz |7

TEST NA HIV - JEDYNY SPOSOB, BY BYC PEWNYM

PILIWES [l n.l.-n:D

-FROBLEM AIDS NA PEWNO MNIE NIE DOTYCZY™

PILAW TS D IFALSR D

Teinicn peadsnds LS (T30 882 2 5
PFragara ety LT sew gan pes @

i
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~JESTEM WIERNA PARTNEROWI, =
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ZAKAZONA WIRUSEM HIV™

»~MIALEM TYLHO JEDNA PARTNERKE,
DLATEGO AIDS TO NIE MOJ PROBLEM”™

~STARANNIE DOBIERAM PARTNEROW,
DLATEGO AIDS MI NIE ZAGRAZA™

TEST NA HIV - JEDYNY SPOSOR, BY BYC PEWNYM

-FROBLEM AIDS NA PEWNO MNIE NIE DOTYCZIY™

Telefon zaufania AIDS: (22) 692 B2 26
Poradnia Internetowa AIDS: www.alds.gow.pl
gt d ol ke

) [ mom . Py oo W it § ——— ... zdrowie Radio2ET

T TEST WA HiY
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Karta do pytania G42

Businessman Magazine

Dobre Rady

Gazeta Wyborcza

Klimmaty — wydawnictwo multimedialne
Przeglad

Puls Biznesu

Uroda

Woprost

Wysokie Obcasy

Zdrowo i Aktywnie

Zwierciadto
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Karta do pytania G46

banalne

dobrze zrobione
efekciarskie

gtupie

informacyjne

jasne

tatwo je zapomniec€
nieprawdziwe
nudne

oryginalne
przekonywujgce
warte zapamietania
wprawiajgce w zaktopotanie
przyttaczajace

zyciowe
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