SPRAWOZDANIE Z ZADAN ZREALIZOWANYCH PRZEZ
FUNDUSZ PROMOC]] MIESA WIEPRZOWEGO

W 2011 ROKU



Tytul zadania

- udzial w lokalnych oraz krajowych

targach, wystawach 1 imprezach
promocyjnych
- indywidualna prace 7

poszczegolnymi spotdzielniami

- organizacje  warsztatow i
seminariéw uczacych promocji i
dystrybucji ~ zywnosci  wysokigj
jakosci

Lipele s : R Whioskodawca Opis zadania Ocena merytoryczna zadania
i czas realizacji
1. : Opracowanie przez zesp6t | Opracowana  przez  zespdél  strategia  promocji
Strategia promocji Krajowa Rada Izb | naukowcow dokumentu | wieprzowiny przyczynita sie do okreslenia nadrzednych
wieprzowiny Rolniczych umozliwiajgcego najbardziej | celow  dzialania ~ Funduszu  Promocji ~ Migsa
skuteczne i racjonalne wydatkowanie | Wieprzowego oraz racjonalnego podziatu
24.01-30.03.2011 srodkow  zgromadzonych  przez | zgromadzonych $rodkow finansowych.
Fundusz Promocji Migsa
Wieprzowego
2 Celem dzialania bylo wsparcie | Realizacja zadnia przyczynila si¢ do osiagnigcia
Roézne smaki-wysoka | Krajowy Zwigzek | produkcji i promocji wyrobdw | nastgpujacych celéw:
jakos¢ Rewizyjny wysokiej jakosci poprzez promocjg ) o )
Spéldzielni réznorodnosci i jakosci tej produkcji | 1) Wdrozenie w spétdzielniach wiedzy o systemach
01.02.2011- ”Samopomoc oraz  wsparcie  wspdlpracy i JakOS_CI SFWROSGL, wyrablante _otwartosei  do
13.04.2012 Chlopska” wspoldziatania pomiedzy podejmov\:fama r}owyc_h wyawdll - 1 poszukiwania
pojedynczymi producentami. nowych kierunkow dz1alalnosc1;._ . I
Dziatania byly realizowane poprzez 2) Poznanie  przez  przedstawicieli  spoldzielni

teoretycznych 1 praktycznych zasad prowadzenia
dzialan promocyjnych, jako metody na zwigkszenie
sprzedazy wyrobow z migsa wieprzowego i poprawe
efektywnosci dziatalno$ci masarniczej;

3) Wzmocnienie prze$wiadczenia, ze male lokalne
spoldzielnie majag do zaoferowania doskonate
jakosciowo produkty, i ze moga aktywnie
uczestniczy¢ w lokalnym rynku zywno$ciowym,
jak réwniez wzbogaca¢ i rdznicowaé polska oferte
krajowa.




3. Wieprzowina-wiem
co jem

01.04.-31.05.2011

Polski Zwigzek
Hodowcow i
Producentéw Trzody
Chlewnej POLSUS

Celem dzialania bylo wznowienie

Wydania broszury ,,Wieprzowina —

wiem co jem” skierowanej do szkét o
profilu rolniczym, uczelni i ODR-6w

Drugie wydanie broszury ,,Wieprzowina — wiem (F‘
jem!” zostalo uzupehione i poprawione. Dystrybucje
broszury przeprowadzono dla:

° szkol i placowek rolniczych prowadzonych

przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi — 46

placéwek (po 100 szt. broszury na placowke);

®  wyzszych uczelni rolniczych — 9 uczelni, lacznie

27 wydzialow zwigzanych z chowem , hodowla

zwierzat oraz zywieniem czlowieka (po 100 szt.

broszury na wydziat);

* osrodkow doradztwa rolniczego -20 placéwek-

po 100 szt. broszury na oérodek;

°* KRIR - 16 oddzialow- po 500 szt. broszury na

oddzial;

¢« PZHIPTC POLSUS™ - 15 filii — po 500 sz. na

filie

Latwy przekaz interesujacych zagadnien z zakresu
hodowli, chowu oraz przetworstwa migsa wieprzowego
zawarty w broszurze pozwolil w istotny - sposob
podnies¢ $wiadomo$é konsumentow.

»Pomysl na....
Wieprzowing”

01.06-31.10.2011

Polski Zwigzek
Hodowcow i
Producentéw Trzody
Chlewnej POLSUS

Celem zadania bylo stworzenie
ekspozycji restauracyjno-grillowej do
degustacji ~ wyrobéw z  miesa
wieprzowego podczas odbywajacej
si¢ wystawy trzody chlewnej podczas
Miedzynarodowych Targéw Polagra.
W ramach dziatan edukacyjnym
odwiedzajacym rozdawano materiaty
informacyjne dt. podziatu tuszy
wieprzowe;.

Srodki finansowe FPMW byly ogromna zacheta dla
wystaweow swin do wziecia udzialu w XXV KWZH.
Zapewnily nalezyte warunki uczestnictwa w wystawie
zardwno hodowcom jak i PZHiPTCh ,POLSUS” oraz
pozwolity na lepsze przygotowanie ekspozycji trzody
chlewnej. Dostarczenie specjalnie przygotowanych na
XXV KWZH $win hodowlanych dalo mozliwosé
zaprezentowania umiejetnoscei hodowlanych
wystawcow na arenie krajowej i znalezienie odbiorcéw
na produkowany wedtug zasad Krajowego Programu
Hodowlanego materiat hodowlany. W promocji
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materialu hodowlanego bardzo pomocne okazalo sie
wydawnictwo ,,POLSUS TOP GENETICS”. Publikacja
ta cieszyla si¢ duzym zainteresowaniem znajdujac
odbiorcéw wérdéd hodowedw i producentdéw. Uklonem
w stron¢ konsumentéw byla organizacja, cieszacej sie
ogromng popularnoscig, degustacji wyrobow z migsa
wieprzowego przygotowanych na grillu polaczona z
edukacja. Informacje, ktore zostalty przekazane to nie
tylko wysmienity smak wieprzowiny, ale réwniez
zasady podzialu tuszy $wini na podstawowe wyreby i
uswiadomienie konsumentowi, ze z kazdego wyrebu
mozna przygotowa¢ smaczne danie. Srodkiem przekazu
byly podkiadki restauracyjne — przedmiot trwaly,
codziennego uzytku, ktory znalazl zastosowanie w
kazdej kuchni, jadalni.

Zadanie polegalo na promocji | Srodki finansowe FPMW zapewnily nalezyte warunki

Promocja materialu Polski Zwigzek materialu  hodowlanego  podczas | uczestnictwa w wystawie hodowcom oraz pozwolily na
hodowlanego Hodowcow i targdw 1 wystaw branzy rolniczej, | lepsze przygotowanie ekspozycji trzody chlewne;.
podczas targow i Producentéw Trzody | ktora byla rowniez okazja do | Jednoczesnie mozliwa byla promocja dzialania samego
wystaw 2011 Chlewnej POLSUS | zaprezentowania postepu | FPMW przez zamieszczenie informacji 0

01.05-31.10.2011

hodowlanego w produkcji masowe;j.

dofinansowaniu wystaw, ktore znalazly sie na tablicach
umieszczonych na stoisku, przy ringu i kojcach ze
zwierzetami oraz w materialach informacyjnych
przygotowanych przez organizatora, ponadto na
ubraniach dla wystawcow, w ktorych prezentowali
swinie i w publikacji ,,POLSUS TOP GENETICS”.
Publikacja ,POLSUS TOP GENETICS” cieszyla si¢
duzym zainteresowaniem znajdujgc odbiorcow wsrod
hodowcéw i producentow.




Wieprzowina-
Esencja Zdrowia i
Smaku

01.05-30.11.2011

Polski Zwigzek
Hodowcéw i
Producentow Trzody
Chlewnej POLSUS

Celem dzialania byla realizacja i
emisja seril programow
telewizyjnych w formie magazyndow
konsumenckich, ktérych zadaniem
bylo ukazanie jak jedzg Polacy.

Realizacja zadania przyczynita si¢ do wzrostuw
Swiadomosci  konsumentow na  temat migsa
wieprzowego, miedzy innymi jego produkcji w kraju i
na swiecie, jego elementow kulinarnych, cech jakosci,
wartosci  odzywcezej  oraz Sposobow  obrobki i
przechowywania miesa i jego przetworéw. Nowoczesna
i atrakcyjna forma w jakiej przedstawiono informacje
na temat migsa wieprzowego w programie ,,Zdrowie na
talerzu” na pewno przyczynita si¢ do pokazania
konsumentom migsa wieprzowego w innym, bardziej
odpowiadajacym rzeczywistodci, Swietle. W programie
zdementowano  obiegowe opinie o  rzekomym
szkodliwym wplywie miesa wieprzowego na nasze
zdrowie, forme oraz sylwetke. Przy pomocy ekspertow
z wielu dziedzin przedstawiono wiarygodny i
rzeczywisty obraz wieprzowiny oraz jej role w diecie
ludzi. Wedtug wynikéw badan ogladalnosci kazdy
odcinek programu obejrzato $rednio 177 tys. 0oséb w
wieku powyzej 4 lat oraz 45 tys. 0s6b w przedziale
wieku 16-49. Dzieki tak popularnemu  $rodkowi
przekazu, jakim jest telewizja, udato sie dotrze¢ do
duzej grupy odbiorcow — konsumentéw oraz by¢ moze
potencjalnych konsumentéw migsa wieprzowego - z
rzetelnymi informacjami na temat tego gatunku miesa.

Targi Polagra Food

12-15.09.2011

Zwigzek Polskie
Migso

Dzialanie polegato na
zorganizowaniu  wspélnego  stoiska
branzy miegsnej ( przy wspdtudziale
FP Migsa Drobiowego i FP Migsa
Wieprzowego)  podczas Targoéw
Polagra Food 2012

Stoisko ,Migso z Polski” podczas Targéw Polagra
Food cieszylo sie duzym zainteresowanie wéréd
odwiedzajgcych. Na ogromnej powierzchni wspolnego

stoiska  zaprezentowali si¢  producenci migsa
Wieprzowego, wolowego i drobiowego promujac
polskie wyroby i zabiegajac o ich mozliwodci

eksportowe. Dzieki konsekwentnie realizowanej na




targach strategii promocyjnej polski dréb, wolowina i
wieprzowina, umocnity swoja marke i zjednaly sobie
europejskich handlowcow.

Organizacja calodziennej imprezy

Udzial w imprezie wzigto od 16 do 18 tys. oséb.

»Swigtomigs polski” Stowarzyszenie (przeddzien Targéw Polagra Food | Dziatanie zebralo bardzo dobre oceny w przekazach
- Rzeznikow i 2011), ktérej celem byla promocja | prasowych oraz wzbudzito pozytywne reakcje
01-21.09.2011 Wedliniarzy spozycia migsa wieprzowego. W | publicznosci na zaproponowany program artystyczny i
Rzeczpospolitej ramach  eventu odbywaly  sig | atrakcje kuliname - degustacje i poczestunek (wydano

Polskiej konkursy i  pokazy  kulinarne, | 14 tys. porcji). Swietomies Polski zwiekszyl wiedzg

spotkania z ekspertami. konsumentow o migsie, jako glownym skladniku diety,

jego walorach odzywczych oraz zachecit do

wykorzystania migsa, jako gtownego sktadnika potraw.

Organizacja czterech imprez | Dziatania informacyjno- promocyjne polegajace na

Program promocji Krajowy Zwigzek | masowych  promujacych  migso | organizacji Ogodlnopolskich Festiwali Wieprzowiny (w
mig¢sa wieprzowego | Grup Producentow | wieprzowe w roznych regionach | przeddzien festiwali odbywala sie konferencja)
Rolnych - Izba kraju pod nazwa ,,Ogolnopolski | wplynety w sposob pozytywny na postrzeganic migsa

17.07-14.09.2011

Gospodarcza

Festiwalu Wieprzowiny” odbywajace

sie w wojewodztwach
wielkopolskim, lubelskim,
warminsko-mazurskim oraz
kujawsko-pomorskim. W ramach
dziatan zostaly zorganizowane
pikniki z udzialem autorytetow
kulinarnych,  pokazy  kulinarne,

szybkie kursy gotowania, konkursy

na najlepsze potrawy, z migsa
wieprzowego, konkursy W
grillowaniu. Dzialania  zostaly

szeroko naglosnione w mediach

wieprzowego przez polskich konsumentow.




lokalnych oraz  ogolnopolskich
poprzez m.in. publikacje artykutow
prasowych,

wdrazanie liniowej
metody szacowania
migsnosci tusz”

01.06-30.11.2011

Hodowcow i
Producentéw Trzody
Chlewnej POLSUS

wieprzowych
EUROP

wedlug  standardu

10. Celem zadania byta organizacja | Dzialanie przyczynilo sic  do  poszerzenia
Seminarium dla Krajowy Zwigzek dwudniowego seminarium, w ktorym | zainteresowania spoldzielni  tematykg produkcji
przetworcéw migsa Rewizyjny uczestniczyli przedstawiciele | zywnosci wysokiej  jakosei oraz  dziataniami
wieprzowego na Spéldzielni spotdzielni przetwarzajacych mieso promocyjnymi, o czym $wiadezy ilogé zgloszen na
temat produkecji »Samopomoc wieprzowe oraz prowadzace zaklady | seminarium w porownaniu do poprzednich zaproszen.
Zywnosci i Chlopska” garmazeryjne. Podezas  spotkania Wykladowcami  podczas seminarium byli wysokiej
uczestnictwa w odbyla si¢ prezentacja tematyczna i klasy fachowcy, a poprowadzenie czgsci zaje¢ przez
systemach jakoS$ci zajecia  warsztatowe  z  zakresu przedstawicieli spoldzielni majacych duze
zywnoSci produkeji - zywnosci w  systemach doswiadczenie w zagadnieniach stanowiacych tematyke
jakosci zywnosci seminarium  spotkalo  sie  z zainteresowaniem
01.09-31.10.2011 uczestnikow. Rowniez przediuzenie czgsci praktycznej
seminarium o udzial w uroczystosci - inauguracji
obchoddw Migdzynarodowego roku Spétdzielezosei, w
tym w  pokazach i degustacji wyrobow z migsa
wieprzowego byl cennym uzupelnieniem programu

seminarium. _
11. Celem dziatania bylo opracowanie Dzigki poprawnemu opracowaniu procedur stosowania
Opracowanie i Polski Zwigzek nowej metody badania miesnosci tusz | i kontroli metody ZP w ubojniach, liniowa metoda ZP

oceny miesnosci tusz wieprzowych zostata oficjalne
uznana przez Komisje Europejska w dniu 17.08.2011 r.
do stosowania w matych i $rednich zaktadach migsnych
w Polsce poczawszy od 12.12.2011 r. Konferencja w

| Nalgczowie, na ktérej poinformowano podmioty $cisle

zwigzane z branza miesa wieprzowego w Polsce o
nowej metodzie ZP szacowania migsnosci  tusz,
wzbudzita duze zainteresowanie, ktdre pozytywnie
wplynglo  na  frekwencje  uczestnikow szkolen
praktycznych ze stosowania metody Z, zakonczonych
egzaminem panstwowym. Podczas 3 szkolen do

Yo/




egzaminu panstwowego przystapito tacznie 49 oséb, z
czego 48 0s0b  uzyskalo wynik  pozytywny
uprawniajacy do postugiwania si¢ metoda ZP w
praktyce. W ramach zadania Instytut Biotechnologii
Przemystu Rolno-Spozywezego (IBPRS) opracowat
wzor szablonu ulatwiajacego dokonywanie obliczen
migsnosci tusz na podstawie zebranych pomiardw.
IBPRS opracowat réwniez program komputerowy
»Klasyfikator Tusz”, ktorego giéwnym zadaniem jest
wspomaganie uzytkownika W prowadzeniu
sprawozdawczosci  z ustalenia klas jakosci tusz
wieprzowych. Zarowno szablon, jak 1 program
komputerowy  sa  przygotowane 1  odplatnie
udostgpniane uzytkownikom, czyli zakladom miesnym
stosujacych metode ZP.

12.

Piknik Migsny

09.07.2011-
15.11.2011

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

Projekt zadania obejmowat
organizacj¢ 8 imprez plenerowych
promujacych spozycie migsa
wieprzowego. Podczas eventow byla
mozliwos¢ degustacji wyrobow z
migsa wieprzowego co pozwolito
konsumentom  zapozna¢ si¢ z
cickawym smakiem oraz walorami
migsa. Podczas imprez wyswietlano
materialy informujgce o walorach
smakowych i zdrowotnych migsa
wieprzowego. Celem podniesienia
atrakcyjnodci imprezy organizowano
konkursy dla dzieci i dorostych.

Informacja o walorach migsa wieprzowego byla
przekazywana w mediach, reklamie podczas piknikow,
w formie materialow edukacyjnych

Mimo to wiedza o wlasciwosciach migsa wieprzowego
wcigz jest niewystarczajaca i nalezy kontynuowaé
dzialania majace na celu jej rozpowszechnianie wsrod
konsumentdw.




13 Celem dziatania bylo | Nie mozna w pelni okresli¢ efektywnosei programu
Dzialania Zwigzek ,,Polskie poinformowanie  konsumentow o promocyjnego gdyz jest w trakcie realizacji,
promocyjne Migso” krajowym systemie jakosci PQS jak | Zaobserwowane efekty:
zwigzane z systemem rowniez o wlasciwoséciach miesa | 1. Zbudowanie Swiadomosci znaku PQS oraz jego
PQS w punktach produkowanego zgodnie z rozpoznawalnosci w grupach docelowych
sprzedazy wytycznymi tego systemu. Dzialania | 2. Zainteresowanie konsumentow migsem
bezposredniej” skierowano do sieci handlowych i

01.10-31.12.2013

dystrybucyjnych jako uzupetnienie
programu Kampania informacyjna
na temat migsa  wieprzowego
(Swiezego, schlodzonego lub
mrozonego) produkowanego zgonie z
krajowym systemem jakogci PQS”

wyprodukowanych zgodnie z zalozeniami systemu
PQS

14.

Tradycja, jako$é i
europejski smak

2011-2013

Unia Producentéw i
Pracodawcow
Przemystn Migsnego

Zadanie polegalo na promocji na
rynkach krajow trzecich (Wietnam,
Korea Poludniowa, USA) miesa
wieprzowego 1 wolowego oraz
przetworéw z tego migsa poprzez
zbudowanie  silnych relacji  z
odbiorcami wieprzowiny i wolowiny
na wskazanych rynkach, jak rowniez
stworzenie perspektyw regularnego
wzrostu eksportu. Dziatania byty
realizowane  poprzez udzial w
seminariach, konferencjach
branzowych, targach jak réwniez
poprzez dzialania marketingowe.

Dzialania przyczynily sie do zwigkszenia wiedzy nt.
polskiego i europejskiego miesa wieprzowego wirdd
grup docelowych na rynkach krajow trzecich poprzez
udzial w targach konferencjiach i seminariach.
Umozliwily rowniez nawiazanie relacji biznesowych.
Docelowo celem zadania jest zwigkszenie eksportu
polskiej ~wieprzowiny na rynek: USA, Korei
Poludniowej oraz Wietnamu.
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