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WSTEP

Jako producenci, przetworcy i dystrybutorzy zywnosci, ktdrzy przystepuja do
inicjatywy dobrowolnego stosowania zasad Kodeksu Etyki Zywnosciowej, uznajemy
dobro konsumenta zywnosci, ktérym jest kazdy cztowiek, za wartos¢ podstawowa.
Charakter oraz jakos¢ produktow zywnosciowych wywiera istotny wptyw na zycie i zdrowie
cztowieka, dlatego poprzez promocje niniejszego Kodeksu i zawartych w nim zasad
dazymy do umocnienia odpowiedniego etosu producenta zywnosci, ktory, jak ufamy, moze
przyczynic sie do poprawy jakosci polskiej zywnosci, jak i jej lepszego wizerunku za granica.

Niniejszy Kodeks kierujemy do wszystkich uczestnikow tancucha zywnosciowego,
ktdrzy maja jakikolwiek wptyw na produkcje, przetwarzanie i obrét zywnoscia, a zatem nie
tylko do producentow ptodow rolnych i przetworcow zywnosci, ale takze do producentow
pasz oraz sktadnikow i substancji dodatkowych, producentow pestycyddw, nawozow,
lekdw weterynaryjnych, producentéw maszyn, opakowan dla zywnosci, czy w koncu do
wszystkich sprzedawcow zywnosci.

Produkcja i obrét zywnoscig s regulowane prawnie w zakresie bezpieczenstwa
i jakosci zywnosci. Wielu producentow i przetworcow zywnosci dobrowolnie poddaje sie
standardom funkcjonujacych systemow zarzadzania bezpieczenstwem i jakoscig zywnosci.
Ze wzgledu jednakze na specyfike produktu, jakim jest zywnos¢, dziatalnos¢ biznesowa
uczestnikdw procesu wytwarzania i handlu zywnoscig powinna spetniac rowniez wysokie
standardy etyczne. Oznacza to bezwzgledne i uczciwe stosowanie przepisow prawa i norm
technologicznych, co daje podstawe zaufania konsumentow, a takze wzajemnego zaufania
pomiedzy uczestnikamitancucha zywnosciowego ,,0d pola do stotu”.

Etyczne postepowanie to takze Swiadome zapobieganie i eliminowanie wszelkich
dziatan mogacych naruszy¢ dobro konsumentow. Jakiekolwiek przejawy odstepstw od
takiego podejscia powinny podlegac surowej ocenie i napietnowaniu: uczestnicy tancucha
zywnosciowego powinni sami starac sie wykluczac ze swego grona takich producentow i to
nie tylko w szczegdlnie razgcych i nagtosnionych przez media przypadkach.

Za niedopuszczalne uwazamy nieuczciwe i nierzetelne praktyki rynkowe, ktore maja
wptyw na bezpieczenstwo i jakos¢ zywnosci, co moze skutkowal narazeniem zycia
i zdrowia konsumentow oraz czerpanie nieuzasadnionych korzysci finansowych przez
uczestnikow tancucha zywnosciowego.

Zaniezgodne z normami etycznymi uwazamy rowniez bazowanie na nieswiadomosci
konsumentow i innych uczestnikow tancucha zywnosciowego, marnotrawstwo zywnosci,
dziatania wptywajace na degradacje srodowiska naturalnego i lekcewazenie przepisow
dla osiggniecia doraznych korzysci finansowych, czy tez nieuzasadnionych przewag
konkurencyjnych.

Wyrazamy przekonanie, ze stosowanie zasad etycznych zawartych w niniejszym
dokumencie przez uczestnikdw tancucha zywnosciowego zapewni zaufanie
konsumentow oraz wptynie na utrzymanie wysokiej jakoscii renomy polskiej zywnosci
na rynku krajowym i rynkach swiatowych.
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Bezpieczenstwo konsumenta celem nadrzednym

Rolnik, przetworca, handlowiec, kazda osoba pracujaca przy zywnosci — ,0d pola do
stotu” deklaruje przestrzeganie wszelkich przepisow dotyczacych produkcji zywnosci
na kazdym jej etapie i wdrazanie aktualnie obowigzujacych systemow zarzadzania
bezpieczenstwem i jakoscia.

Wszelkie surowce, w tym takze pasze, nawozy, srodki ochrony roslin, dodatki
do zywnosci oraz materiaty znajdujace sie w stycznosci z zywnoscig powinny byc
zaopatrzone w odpowiednie atesty, potwierdzajace ich zastosowanie.

Za nieetyczne, zarowno w stosunku do konsumentow, jak i uczestnikow tancucha
zywnosciowego, uwaza sie produkowanie zywnosci w sposob niezgodny z prawem
na jakimkolwiek etapie. Kazdy uczestnik fancucha zywnosciowego powinien
bezwzglednie zgtaszac takie przypadki wtasciwym stuzbom kontrolnym.

Obowigzkiem uczestnikow tancucha zywnosciowego jest ochrona wartosci
odzywczych przez w petni swiadomy dobor technologii, technik, aparatury, srodkéw,
ktory ze wzgledu na konieczny zakres trwatosci produktu, pozbawienie
zanieczyszczen, zagwarantowanie optymalnego ze wzgledu na wartosci odzywcze
sktadu — zapobiegac bedzie utracie sktadnikdw naturalnie wystepujacych w uzytych
surowcach.

Niedopuszczane jest fatszowanie produktéw i wprowadzenie konsumentow w btad
w celu uzyskania nieuzasadnionych korzysci ekonomicznych i przewagi rynkowej.
Wszyscy uczestnicy tancucha zywnosciowego powinni doktadac wszelkich staran, aby
na zadnym z etapow produkcji zywnosci nie dochodzito do zafatszowan, a wykryte
przypadki bezwzglednie eliminowac oraz zgtaszac je wtasciwym stuzbom urzedowe;j
kontroli zywnosci. Za jednoznacznie nieetyczne uznaje sie swiadome stosowanie
surowcow niewiadomego pochodzenia, zafatszowanych lub oferowanych poza
oficjalnym obrotem.

KODEKS ETYKI
ZYWNOSCIOWE)




ZASADY ETYKI
ZYWNOSCIOWE)

Poszanowanie zywnosci przez minimalizacje strat

Zasada ta oznacza takie postepowanie wszystkich uczestnikow tancucha
zywnosciowego w procesie produkgji, przetwarzania, przechowywania i obrotu, aby
minimalizowac utrate zardwno produktdw, jak i poszczegdlnych ich sktadnikow oraz
wartosci odzywczych. Etyka zywnosciowa dotyczy systemdéw zarzadzania
bezpieczeristwem i jakoscig zywnosci i odnosi sie do wymagan dla kazdego
uczestnika tancucha zywnosciowego.

Solidarna ochrona zaufania konsumentow
w tancuchu zywnosciowym

Zasada solidarnej ochrony dobrego imienia i wizerunku produkowanej w Polsce
zywnosci przez jednoznaczne eliminowanie przypadkéw naruszenia zaufania
konsumentow przez nieuczciwe praktyki i nieetyczne dziatania. Tego typu postawa
powinna przejawiac sie w solidarnym potepieniu aktow nieuczciwosci oraz zgtaszaniu
wystepujacych naruszen stosownym organom kontrolnym w celu eliminacji
nieuczciwych podmiotéw z rynku. Zasada ta powinna obejmowac réwniez solidarne
dziatania wobec podmiotow produkujacych w tzw. szarej strefie.

Przejrzysta i niewprowadzajaca w btad informacja
w znakowaniu i reklamie produktow zywnosciowych

W znakowaniu, etykietowaniu, reklamie produktéw zywnosciowych nadrzedna
zasada jest unikanie wszelkich wprowadzajacych w btad praktyk oraz prezentowanie
swoich produktow wytacznie w sposob umozliwiajgcy konsumentom podejmowanie
racjonalnych decyzji zakupowych, a w szczegolnosci:
1.Wspieranie, tam, gdzie jest to mozliwe, decyzji konsumenckich przez umieszczanie
dodatkowych informacji zywnosciowych umozliwiajacych dokonanie wyboru zgodnie
z zasadami zbilansowanej diety.
2.Reklama zywnosci powinna spetnia¢ wymagania Kodeksu Etyki Reklamy.

KODEKS ETYKI
ZYWNOSCIOWE)




ZASADY ETYKI
ZYWNOSCIOWE)

Szczegolne traktowanie dzieci i mtodziezy
jako konsumentow

Zasada ta wyraza odpowiedzialnos¢ producentéw i przetwdrcéw zywnosci,
ktorzy wobec dzieci i mtodziezy powinni stosowac samoograniczenia w zakresie
marketingu i sprzedazy produktow zywnosciowych tak, aby promowac zasady
zbilansowanej diety zgodnie z narodowymi i miedzynarodowymi zaleceniami
zywnosciowymi. Szczegotowe wytyczne zawiera Kodeks Etyki Reklamy.

Uczciwos¢ w konkurowaniu i relacjach rynkowych

Za szczegolnie wazne nalezy uznac przestrzeganie wszelkich przepisow
zakazujacych niedozwolonych praktyk rynkowych oraz dziatan powstrzymujacych
rozwdj wolnego rynku. We wszystkich kontaktach z konsumentami, klientami,
dostawcami i konkurencja, producent i przetworca zywnosci powinni:
1.Traktowad wszystkich klientow i dostawcow rzetelnie, z szacunkiem i bezstronnie.
2.Unika¢ komentarzy na temat produktéw firm konkurencyjnych, bez nalezytej
podstawy.
3.Przestrzegac wszelkich praw dotyczacych konkurencji, facznie z tymi, ktore
zabraniajg porozumien z konkurentami dotyczacych ustalania cen lub innych
warunkow sprzedazy, dzielenia sfery wptywow, grup klientow czy linii produktow.

Wiasciwe respektowanie
urzedowej kontroli zywnosci

Urzedowa kontrola zywnosci dotyczy wszystkich ogniw tancucha
zywnosciowego, stanowigc jego nadzor. Jest wiec sprawg ogromnej wagi, aby relacje
wszystkich podmiotow tancucha zywnosciowego z organami urzedowej kontroli
zywnosci byty oparte na dziataniach zgodnych z prawem i z etyka, majac na wzgledzie
fakt, ze prawo zywnosciowe zostato stworzone w celu ochrony konsumentow.
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Szanowni producend 1ywnosci

Szybki rozwdj wymiany miedzynarodowej, wzrost liczby posrednikéw i oderwanie
producenta od bezposrednich relacji z konsumentem sprawia, Zze rosnie znaczenie stosowania
zbioréw zasad etycznych na poszczegdlnych etapach taricucha Zywnosciowego.

Polska jest waznym producentem zywnosci, ktory dzieki wysokiej jakosci swoich
produktow, zwtaszcza dzieki niskiej zawartosci réznego rodzaju wtdrnych dodatkdw
i zanieczyszczen, cieszy sie dobrq renomq. Zdarzajqgce sie nieprawidtowosci sq efektem dziatar
znikomej, ale niestety zauwazalnej grupy nieuczciwych podmiotdow, co wptywa na wizerunek
catej branzy producentdw Zywnosci.

W celu utrzymania i wzmocnienia pozytywnych procesow w biznesie zywnosciowym
przedstawiciele sektora rolno-spozywczego podjeli inicjatywe stworzenia w Polsce Kodeksu
Etyki Zywnosciowej. Ma on pomdc odbudowac etos producenta zywnosci, a w konsekwencji
pomdc w eliminowaniu niewtasciwych postaw, ktdrych jedynym wyznacznikiem jest szybki
zysk, nawet kosztem zdrowia i zycia ludzi. Kodeks zostat przygotowany w gronie uznanych
ekspertow: przedstawicieli producentow i dystrybutorow zywnosci, naukowcow, praktykow
i dziennikarzy.

Pragniemy podziekowac wszystkim cztonkom zespotu za opracowanie i aktualizacje
Kodeksu oraz podjete dziatania w celu jego szerokiego upowszechnienia. Chcemy podkresli¢
potrzebe wspdtdziatania nas wszystkich dla dalszej jego promocji i zawartych w nim zasad.
Dotyczy to zaréwno kazdego z nas osobno, jak i potrzeby wspdtpracy réznych instytucji pari-
stwowych, religijnych, w tym Kosciota katolickiego, a takze réznych organizacji i stowarzy-
szen obywatelskich.

Mamy nadzieje, ze Kodeks Etyki Zywnosciowej bedzie dokumentem, ktdry przyczyni sie
do bardziej etycznego dziatania na kazdym etapie taricucha zywnosciowego w sposéb
gwarantujqcy postawienie dobra konsumentow na pierwszym miejscu, a takze postuzy lepszej
promodji i jeszcze lepszemu postrzeganiu polskich produktow zywnosciowych.
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