Sprawozdanie rzeczowe z dziatan
zrealizowanych w ramach Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego
w roku 2015



Okres

Lp. | Nazwa podmiotu Tytut zadania realizacji Ocena merytoryczna zadania
zadania
1. Polski Zwigzek XXVII Krajowa 01.01.2015- | Cel: Wystawa trzody chlewnej podczas XXVII Krajowej Wystawy Zwierzat Hodowlanych
Hodowcow i Wystawa Zwierzqt 31.05.2016
Producentow Hodowlanych -Swinie Zakres dziatani:
Trzody Chlewnej » Wystawa zarodowej trzody chlewnej (w wystawie udziat wzieto 37 hodowcdw,
»POLSUS” zaprezentowano 103 sztuki zarodowej trzody chlewnej)
» Organizacja stoiska informacyjnego, degustacyjnego, dietetycznego oraz strefy dla
najmtodszych
» Organizacja konferencji, podczas ktdrej uczestnicy mogli uzyskaé informacje dt.
PROW 2014-2020 w zakresie produkcji $win
» Produkcja i dystrybucja materiatéw informacyjnych
Sukces zadania:
Dziatanie miato wymiar:
» biznesowy - dokonano transakcji handlowych
» informacyjno-edukacyjny uczestnicy wystawy wzbogacili swojg wiedze z zakresu
hodowli swin oraz otrzymali materialy merytoryczne dotyczace wartosci
dietetycznej wieprzowiny
Polski Zwigzek Promocja materiatu 01.01.2015- | Cel: Promocja materiatu hodowlanego trzody chlewnej podczas targow i wystaw na
Hodowcow i hodowlanego trzody 31.10.2015 terenie catego kraju
Producentow chlewnej podczas
Trzody Chlewnej regionalnych targow i Zakres dziatan:
»POLSUS” wystaw w 2015 roku » Udziat w 23 wystawach i targach m.in.

e Miedzynarodowe Targi Ferma Swir i Drobiu




o Wystawa Zwierzat Gospodarskich i Drobnego Inwentarza
e Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych Sielinko 2015

» Produkcja materiatéw reklamowych w formie (podktadek pod kubki, noteséw
ekologicznych z dtugopisem, teczek konferencyjnych, toreb laminowanych,
odziezy ochronnej, materiatéw manipulacyjnych)

»# Publikacja ulotek oraz TOP GENETICS

» Modernizacja strony internetowej www.polsus.pl o wyszukiwarke hodowcéw

Sukces zadania:
Udziat w 23 targach i wystawach wzieto 250 wystawcow. Wysoka wartosé merytoryczng
zadania zapewnita obecnos$c na stoisku specjalistéw ds. chowu i hodowli zwierzat

Polski Zwigzek Upowszechnienie 01.01.2015- | Cel: Modyfikacja i dodruk opracowania ,Aktualna wartosc dietetyczna wieprzowiny”
Hodowcow i wynikow badari o 31.10.2015
Producentow aktualnej wartosci Zakres dziatan:
Trzody Chlewnej dietetycznejf »~ Aktualizacja opracowania zgodnie ze wskazéwkami ekspertéw, opracowanie
»POLSUS” wieprzowiny redakcyjne i techniczne
» Przygotowanie materiatow (wybrane teksty, zdjecia) do folderu, ulotek, plakatdw i
kalendarza
» Przygotowano artykutéw sponsorowanych i reklam fgcznie 14 reklam i artykutéw
w takich tytuftach (Gospodarka Miesna, Food Forum, Poradnik Resteuratora i
Nowosci Gastronomiczne)
Sukces zadania:
Uzupetnienie i poprawienie opracowania:, Aktualna wartos¢ dietetyczna wieprzowiny”.
Rozpowszechnienie wiedzy na temat wartosci dietetycznej wieprzowiny poprzez emisje
reklam, artykutéw sponsorowanych w czasopismach branzowych i specjalistycznych.
Krajowa Rada Izb Smaki Polskie- 26.01.2016 Cel: Promocja spozycia wieprzowiny poprzez realizacje projektu ,Smaki Polskie-




Rolniczych

wieprzowina
-Polska tradycja

31.10.2015

wieprzowina —Polska tradycja” z wykorzystaniem portalu www.wieprzopedia.pl

Zakres dziatan:

>

A

v

v

Promocja portalu www.wieprzopedia.pl w takich magazynach jak Uroda Zycia,

Viva, Pani Domu Woydanie Swigteczne, Polska Wieé oraz na stronach
internetowych: www.gotujemy.pl i www.polki.pl

Emisja programéw ,Alchemia Zdrowia i Urody” oraz ,Magazynu Rolniczego”
Mini- degustacje produktéow wieprzowych na terenie catego kraju
Uzupetnienie informacji na portalu www.wieprzopedia.pl o nowe punkty

dystrybucji gdzie moina kupi¢ produkty wieprzowe i migso wieprzowe wysokiej
jakosci

Udziat w miedzynarodowych Targach Eurogastro i przeprowadzenie konkursu dla
miodzieiy

Przygotowani folderu z przepisami promujacego portal www.wieprzopedia.pl.

Dystrybucja ulotek oraz broszur z przepisami

Sukces zadania:
Wozrost popularnosci portalu www.wieprzopedia.pl oraz profilu na facebooku co $wiadczy

o tym, e portal jest doskonatym narzedziem do przekazywania informacji nt. waloréw

wieprzowiny w nowoczesnych mediach




Krajowa Rada Izb
Rolniczych

Piknik Wieprzowy

02.03.2015-
15.11.2015

Cel: Promocja miesa wieprzowego i produktow z tego miesa

Zakres dziatan:

>

v
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Organizacja 18 piknikow na terenie catego kraju, podczas ktérych promowano
spozycie miesa wieprzowego i przetworéw

Publikacja informacji o wydarzeniu na stronach izb rolniczych, lokalnej prasie,
mediach spotecznosciowych oraz w mediach spotecznosciowych

Degustacja produktow wieprzowych podczas piknikéw

Dystrybucja ulotek i materiatéw informacyjnych

Organizacja konkurséw wiedzy oraz plastycznych dla dzieci i dorostych,

Sukces zadania:
Dzieki zastosowaniu rdainych narzedzi promocyjnych zaréwno typowych materiatéw

informacyjnych jak rowniez poprzez konkursy i zabawe, szerokie grono konsumentdéw

(dzieci i doroéli) mieli okazje do poszerzenia swojej wiedzy z zakresu miesa wieprzowego

Krajowy Zwigzek
Rewizyjnych
Spoétdzielni
»3amopomoc
Chtopska”

Mieso wieprzowe-
smaczne i zdrowe

01.05.2016-
30.11.2015

Cel: Organizacja seminaridw pt. ,,Mieso wieprzowe- smaczne i zdrowe”

Zakres dziatan:

>

-

Przygotowanie i przeprowadzenie cyklu seminariow skierowanych do
producentdéw, przetworcow, sprzedawcow oraz konsumentéw nt. wartosci
odzywczych migsa wieprzowego oraz umiejgtnosci jego promocji i sprzedazy
Przeprowadzenie warsztatow praktycznych z zakresu metod przygotowania dan z
wieprzowiny

Prowadzenie serwisu informacyjnego na stronie www.gs.oit.pl

Produkcja materiatéw reklamowych

Sukces zadania:




W ramach zadania zorganizowano 4 seminaria z udziatem 212 osob. Uczestnicy wzbogacili
swojg wiedze i umiejetnosci z zakresu promocji, sprzedazy oraz walordw wieprzowiny

Polski Zwigzek Zagrozenie dla sektora 04.03.2015- | Cel: Organizacja miedzynarodowej konferencji dt. Plan Zwalczania Afrykanskiego Pomoru
Hodowcow i trzody chlewnej ze 30.06.2015 Swir w Polsce
Producentéw strony ASF
Trzody Chlewnej Zakres dziatan:
»POLSUS” » Przygotowanie i przeprowadzenie konferencji
» Organizacja spotkania ekspertow
» Opracowanie materiatu: ,Propozycji Projektu Planu Zwalczania Afrykariskiego
Pomoru Swiri w Polsce” i jego dystrybucja w $rodowisku zwigzanym z sektorem
trzody chlewnej
Sukces zadania:
Organizacja migdzynarodowej konferencji w udzialem ekspertéw merytorycznych
przedstawicieli rzadu i urzednikéw panstwowych, przedstawicieli sektora trzody chlewnej
oraz organizacja spotkania ekspertdéw, ktére pozwolito na opracowanie publikagji
,Propozycja Projektu Planu Zwalczania Afrykariskiego Pomoru Swiri w Polsce”
Stowarzyszenie Wielkanoc- Miesne 06.03.2015- | Cel: Promocja miesa wieprzowego w okresie wielkanocnym
Rzeinikow i Swieta-Polska 07.04.2015
Wedliniarzy Tradycja 2015 Zakres dziatan:

Rzeczypospolitej

> Organizacja konferencji prasowych w dniu 13 marca i 18 marca z udziatem medidéw
ogdlnopolskich, lokalnych i branzowych celem nagtosnienia wydarzenia

» Dziatania promocyjne w prasie, Internecie, radio i telewizji (emisja spotéw
reklamowych w Radio Mercury i telewizji)

» Zamieszczenie informacji reklamowych o wydarzeniu w placéwkach handlowych,
urzedach administracji panstwowej i samorzgdowej, placéwkach o$wiatowych i

kulturalnych, stowarzyszeniach rzemieslniczych i zawodowych




Stworzenie strony internetowej www.wielkanocmiesneswieta.pl

Przeprowadzenie 5 eventow”
Drob- Wieprzowina-Wotowina na Wielkanocnym Stole” 20-22 marca 2015,
teren Miedzynarodowych Targéw Poznariskich, podczas Targéw Edukacyjnych

Ekspozycja polskiego tradycyjnego stotu wielkanocnego

Prezentacje kulinarne z udziatem zawodowych kucharzy

Degustacje i poczestunek dla publicznosci

Konkursy z nagrodami

Dziatanie objete zostato patronatem medialnym m.in. Polskiej Agencji Prasowej,
Polskiej Telewizji TVR, Gospodarz.pl, Bilansu Dodatniego, Gospodarki Miesnej

LJarmark Wielkanocny” 21 marca 2015 Poznan, Stary Rynek
Atrakcjami wydarzenia byty:

Scena Kulinarna, gdzie odbywaty sie wystgpy artystyczne oraz prezentacje
kulinarne z udziatem znanych kucharzy m.in. Patryka Dziamskiego, Tomasza
Szlegela oraz Krzysztofa Kucharskiego

Warsztat Kulinarny prowadzony przez profesjonalnego szefa kuchni

Kociot Obfitosci i Patelnia Wielkanocna gdzie przygotowywano wielkanocne
potrawy

Stét  Wielkanocny dla  Poznaniakéw- prezentacja wielkopolskiego stotu
wielkanocnego

Zagroda Miodych Hodowcow- strefa dla najmfodszych gdzie odbywaty sig
warsztaty plastyczne, zabawy oraz animacje

Wielkanocna Wszechnica- strefa edukacyjna pod patronatem Uniwersytetu
Przyrodniczego w Poznaniu uczestnicy imprezy mogli uzyskaé porady dietetykdw,
technologéw miegsa i technologdéw zywnosci




e Punkt informacyjny, w ktorym odbywata sie dystrybucja materiatéw promocyjnych
i informacyjnych

lll. VIl Ogdlnopolskie Spotkanie Hodowcéw, Przetwércow i Handlowcéw, 21 marca
2015 roku, Poznariski Osrodek Sportu i Rekreacji nad Jeziorem Malta
e Rozdanie dyplomdw i certyfikatow dla uczestnikow Konkursu Wedliniarskiego

V. ,Niedziela Palowa w Warszawie” w ramach Jarmarku Wielkanocnego w
Warszawie, 29 marca 2015 roku, Rynek Nowego Miasta
e ,Kociot Obfitosci: gdzie bytfa przygotowywana tradycyjna potrawa wielkanocna

e Konkursy z nagrodami
e Platforma Promocyjna zbudowana z wizerunku polskich produktéw migsnych

V. Wielkanocny Stét dla Dziennikarzy”, 30 marca 2015 roku, Polska Agencja

Prasowa

e Organizacja konferencji prasowej z udziatem dziennikarzy i korespondentéw z
zagranicy

e Wielkanocny Show Kulinarny —pokaz przygotowania potraw wielkanocnych

o Wielkanocna Swieconka-pokaz uktadania koszykéw wielkanocnych

e Poczestunek w ramach specjalnie przygotowanego Stotu Wielkanocnego

Sukces zadania:

Dzieki zastosowaniu zrdéinicowanych narzedzi promocyjnych (eventy, PR reklamy)
dziatanie miato szeroki rozgtos medialny, w wydarzeniu udziat wziglto 38 tysiecy oséb w
roku 2014 (31 tysiecy). Realizowana kampania mita wymiar edukacyjny, informacyjny oraz
promocyjny.

Krajowy Zwigzek

Program Promocji

20.04.2015-




Grup Producentéw | Miesa Wieprzowego | 15.09.2015 Cel: Promocja miesa wieprzowego poprzez organizacje imprez plenerowych
Rolnych -Izba Zakres dziatan:
Gospodarcza » Organizacja szesciu imprez plenerowych pod wspdlnym tytutem ,Festiwal
Wieprzowiny” na terenie catej Polski:
e Czempin woj. wielkopolskie
e Brodnica woj. kujawsko-pomorskie
e Radawiec Duzy woj. lubelskie
o KoZmin Wielkopolski woj. wielkopolskie
e  Sztum woj. pomorskie
e Olsztyn woj. warminisko-mazurskie
»  Pokazy i konkursy kulinarne
» Opracowanie i dystrybucja ksigzki promujgcej walory migsa wieprzowego oraz
zawierajacej przepisy z wieprzowiny ,Wszystko o $wini i wieprzowinie czyli
kulinaria i kulturalia”
» Dziatania medialne w rozgtosniach regionalnych, prasie regionalnej, Internecie, w
TV- w programie Smaki Polskie
» Organizacja 3 konferencji branzowych z udzialem przedstawicieli samorzaddw,
instytucji rolniczych, mediéw organizacji producentéw nt. waloréw miesa
wieprzowego
Sukces zadania:
Dzieki prowadzonym dziataniom w réinych regionach Polski oraz intensywnym
kampaniom medialnych komunikat o wyjatkowych walorach kulinarnych i odiywczych
miesa wieprzowego dotart do szerokiego grona konsumentéw
10. | Zwiazek Z wieprzowing za Pan 20.04.2015- | Cel : Ksztattowanie $wiadomosci konsumenckiej nt. polskich produktéw wysokiej jakosci
Zawodowy brat 30.09.2015 (przede wszystkim miesa wieprzowego i jego przetworow)
Centrum
Narodowe Zakres dziatan:




Mtodych Rolnikow

Y

Organizacja 32 warsztatow merytoryczno-praktycznych dla dzieci i mtodziezy nt.
miesa wieprzowego (irodet jego pochodzenia, wartosci odizywczych i waloréw
kulinarnych)

Pokazy kulinarne

Wyjazdy do gospodarstw rolnych specjalizujgcych sie w hodowli trzody chlewnej

6 imprez promocyjnych podczas targéw regionalnych

YV VYV

Promocja wydarzenia na stronie www.wieprzowina.ogr oraz w czasopismie

rolniczym

Sukces zadania:

Dotarcie z komunikatem nt. wysokiej jakosci polskiej wieprzowiny do szerokiego grona
odbioréw zaréwno dorostych jak i dzieci, ktére sg na etapie ksztattowania swojej wiedzy
konsumenckiej, a dzieki zdobytym informacjom moga w przysztoéci dokonywaé
swiadomych wybordéw produktdéw spozywczych.

11. Zwigzek Polskie Wrzud na ruszt 16.05.2015- | Cel : Promocja migsa wieprzowego podczas Pikniku Poznaj Dobrg Zywnoéé
Mieso wieprzowine 16.05.2015
Zakres dziatan:
» Aranzacja stoiska podczas Pikniku Poznaj Dobrg Zywnos¢ z udziatem szefa kuchni,
dietetyka
» Warsztaty kulinarne, degustacje oraz animacje dla dzieci
Sukces zadania:
Duze zainteresowanie stoiskiem wséréd zwiedzajgcych, ktorzy chetnie korzystali z porad
dietetyka i uczestniczyli w warsztatach kulinarnych
12 Zwigzek Polskie Moda na wieprzowine 21.08.2015- | Cel: Przekazanie informacji merytorycznych na temat jakosci i waloréw odiyweczych
Mieso 31.12.2015 wieprzowiny
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Zakres dziatan:

» Aktywnos¢ w telewizji —lokowanie produktu w programach telewizyjnych na temat
kulinariéw, zdrowia i diety

» Kampania internetowa w serwisach zwigzanych z kulinariami, zdrowym stylem
Zycia oraz tematyka kobieca

» Eventy skierowane bezposrednio do konsumentdéw —pokazy kulinarno-edukacyjne
w centrach handlowych i galeriach sklepowych

» Dwa spotkania z dziennikarzami — lunch prasowy oraz warsztaty gotowania

Sukces zadania:

Bezposrednia edukacja konsumentdw, a takie z udzialem srodowisk opiniotwérczych
przyczynita sie do zniwelowania negatywnego postrzegania migsa wieprzowego w Polsce.
Dziatania prowadzone w okresie $wiat Bozego Narodzenia wptynefo na wzrost spozycia

tego miesa.

13. Stowarzyszenie Tradycja, jakosé-Polski | 15.05.2015- | Cel: Promocja miesa wieprzowego podczas Pikniku Poznaj Dobrag Zywnoéé
Rzeinikow i Smak Miesa 30.05.2016
Wedliniarzy Zakres dziatan:
Rzeczypospolitej » Degustacja potraw przygotowanych na bazie migsa wieprzowego przez
Polskiej profesjonalnych kucharzy
> Warsztaty kulinarne z zakresu grillowania
Sukces zadania
Stoisko cieszylo sie duiym zainteresowaniem wsréd odwiedzajgcych piknik, dziatanie
przyczynito sie do zainteresowania konsumentéw walorami kulinarnymi miesa
wieprzowego
14, Krajowy Zwigzek Polacy gustujg w 10.06.2015- | Cel: Prezentacja wyrobdw z migsa wieprzowego podczas lokalnych i krajowych wystaw i
Rewizyjny wieprzowinie 30.09.2015 targow
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Spétdzielni
»3amopomoc
Chtopska”

Zakres dziatan:
» Prezentacja wyrobdw z miesa wieprzowego na stoiskach informacyjno-
degustacyjnych podczas:

e XVI Regionalnej Wystawie Rolno-Przemystowej w Zdunskiej Woli
e Powiatowych Dozynkach w Wawolnicy
e Dozynkach Powiatu Nowomiejskiego w Bratuszewie
e XXXVII Wystawie Kwiatow oraz Warzyw w Skierniewicach
e Doiynkach Wojewdédzkich w Koniskowoli
e XVIl Swiecie Chleba w Lublinie
e Targach POLAGRA FOOD 2015 , Smaki Regiondw”

» Zakup sprzetu wystawienniczego

» Opracowanie materiatéw informacyjnych i gadzetéw promocyjnych

Sukces zadania:
Udziat w targach i wystawach byt szczegdlng okazja do zaprezentowania wspaniatych
produktéw z miesa wieprzowego wyprodukowanych przez gminne spétdzielnie.

15.

Stowarzyszenie
Rzeznikdw i
Wedliniarzy

Rzeczypospolitej

Polskiej

Zdrowo jesz, zdrowo
Zyjesz- w sporcie
sukces gwarantujesz
polskie produkty rolne
—mieso wieprzowe
2015

19.06.2015-
31.10.2015

Cel: Promocja zdrowego i aktywnego stylu Zycia

Zakres dziatan:
» Przeprowadzenie 8 eventéw

I. 27 czerwca, Poznari 2015
e 21 emisji spotéw reklamowych w Radio Merkury

e Pozyskanie partnera kulinarnego —ABC Kuchni
e Pozyskanie patronow sportowych
o Strefa Kulinarna: Kociot Obfitosci, Patelnia Obfitosci, Grill Obfitosci, Scena
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Kulinarna, Praktyczne Porady Kulinarne- warsztat kulinarny dla publicznosci z
degustacjami

e Strefa dla Dzieci — Zagroda Miodych Hodowcéw —warsztaty plastyczne
potgczone z konkursem z nagrodami dla dzieci

e Strefa Sportowo- Rekreacyjna — pokazy sportowe i animacje z udziatem
zespotdw, turnieje i zawody sprawnosciowe

e Strefa Naukowa —Miesna Wszechnica- konsultacje dotyczace zagadnien
zwigzanych z hodowl3 i rolnictwem, technologia miesa i dietetyka)

e Strefa Medyczna- ,Przychodnia medyczna” —porady lekarskie z udziatem
lekarzy sportowych

I1. 25 lipca 2015, Zywiec Gilowice

e Blok sportowy- rozegranie zawodow w réinych dyscyplinach
e  Pokaz produkcji wyrobow swojskich z wieprzowiny (kietbasy, szynki, baleronu,)
e Degustacja miesa wieprzowego i przetwordw z tego miesa

Ill. 8 sierpnia 2015, Szadek
e Dziatania promocyjne wydarzenia obejmowaty emisje spotu radiowego oraz

publikacje ogtoszen prasowych
e Pokazy i konkursy kulinarne
e Degustacje wyrobow z miesa wieprzowego

e Strefa dla dzieci gdzie organizowano zawody sportowe

IV. 30 sierpnia 2015, Szamotuty
e Piknik promujgcy spozycie miesa wieprzowego

e Degustacja wyrobéw z wieprzowiny

o Konkursy tematyczne dotyczace wieprzowiny
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V.5 wrzesnia 2015 Ofawa

Degustacja potraw z wieprzowiny i wyrobéw wieprzowych

Pokaz produkcji i wedzenia kietbas tradycyjnym sposobem

Festiwal kulinarny , Konkurs na najlepsza potrawe z migsa wieprzowego”
Turnieje sportowe

Konkurs wiedzy o polskiej wieprzowinie

Strefa dla najmtodszych gdzie prowadzone byly warsztaty plastyczne

V1. 6 wrzeénia 2015 Kérnik

Promocja wydarzenia odbyta sie z wykorzystaniem banneréw, plakatéw oraz
ulotek
Degustacja wyrobéw z wieprzowiny

Animacje dla dzieci, konkursy plastyczne, taneczne manualne, intelektualne

VII. 12 wrze$nia 2015 Zabkowice Slaskie

Promocja imprezy odbywata sie poprzez publikacje reklam i ogtoszen
prasowych oraz zamieszczenie baneréw reklamowych na stronach
internetowych www.express-miejski.pl, www.doba.pl

Degustacja potraw i wyrobdw z miesa wieprzowego

Dystrybucja materiatéw promocyjnych

Konkurs kulinarny , Konkurs na najlepszg potrawe z miesa wieprzowego”
Konkurs Wierzy o polskiej wieprzowinie

Strefa dla najmtodszych — warsztaty plastyczne

VIIl. 12 wrzesnia 2015 Krzepice

Promocja wydarzenia poprzez publikacje baneréow
Pokazy kulinarne

Degustacja wyrobow z migsa wieprzowego
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e Konkursy kulinarne

e Strefa dla najmfodszych — warsztaty plastyczne

» Opracowanie i dystrybucja plakatéw, bajek dla dzieci, broszur z przepisami
kulinarnymi, noteséw na loddéwke

Sukces zadania:

Dzieki zastosowanym metodom promocyjnym wydarzenie miato szeroki rozgtos medialny.
Zadanie poprzez aktywnosci sportowe i przekazywane informacje nt. waloréw odzywczych
migsa wieprzowego przyczynifo sie do budowania w $wiadomosci konsumentéw (zaréwno
tych najmtodszych jak réwniez dorostych), postaw prozdrowotnych i proaktywnych oraz
zachecifo do zdrowego i aktywnego stylu Zycia.

16.

Stowarzyszenie
Rzeinikéw i
Wedliniarzy

Rzeczypospolitej

Miesna Arena

24.07.2015-
14.08.2015

Cel: Promocja migsa wieprzowego i produktéw z tego miesa podczas akcji ,Dni wspéipracy
polsko-niemieckiej”

Zakres dziatan:

» Pozyskanie patronatéw medialnych: Polskie Radio Zachdd, Wiadomos$ci Gubiriskie,
Polska Telewizja TVR, Bilans Dodatni, Gospodarz.pl, Gospodarka Miesna,
Ogolnopolski Informator Masarski, Kalejdoskop Branizy Miesnej, Miesne
Technologie, Bezpieczenstwo i Higiena Zywnosci

» Organizacja konferencji prasowej z udziatem mediéw ogdlnopolskich, niemieckich
lokalnych i branzowych

» Emisja spotéw reklamowych oraz audycji w radio: Polskie Radio Zachdd, Polskie
Radio Zachéd-Smaki bez granic

» Dystrybucja materiatéw reklamowych i gadietéw promocyjnych: informator,
miesny poradnik kulinarny, fartuchy z nadrukiem, koszuli z nadrukiem

» Strefa dla dzieci- ,Arena dla dzieci”- gdzie odbywaly sie konkursy z nagrodami,
warsztaty plastyczne oraz ,lgraszki Kulinarne dla dzieci” gdzie odbywaly sie
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warsztaty kulinarne

Kociot Miesnej Areny i Grill Miesnej Areny gdzie przygotowywano potrawy na
bazie migsa wieprzowego, ktore byly przekazane do degustacji uczestnikom
wydarzenia

Arena Smakdéw- gdzie odbyly sie warsztaty kulinarne prowadzone przez
profesjonalistéw

Migsa Wszechnica- strafa naukowa gdzie miaty miejsce konsultacje technologéw
Zywienia oraz specjalistow ds. bezpieczenstwa zywnosci i systeméw jakosci
Dystrybucja miesnych upominkdw

Opracowanie reportazu filmowego z imprezy

Sukces zadania”
W dziafaniu udziat wzieto 7 tysiecy osdéb, co umoizliwito zwiekszanie wiedzy na temat

walordw miesa wieprzowego wsrod szerokiego grona konsumentow

17. | Unia Producentow | Mieso z Polski-ANUGA 10.10.2015- | Cel: Udziat w targach Anuga 2015
i Pracodawcéw 2015 14.10-2015
Przemystu Zakres dziatan:
Miesnego » Ekspozycja stoiska o powierzchni 135 metréw na Targach Anuga, na ktérym
zaprezentowato sie 6 zaktadéw miesnych
» Spotkania B2B podczas targéw
» Organizacja konferencji branzowe] wspdlnie z Krajowg Rada Drobiarstwa
Sukces zadania:
Udziat w jednych z najbardziej popularnych targéw w Europie byt doskonaty okazjg do
zaprezentowania oferty polskich zakfadéw oraz nawigzania dlugookresowych relagji
biznesowy.
18. Stowarzyszenie Swietomies Polski 05.09.2015- Cel: Promocja miesa wieprzowego i przetworow z jego miesa
Rzeinikow i 2015 26.09.2015
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Wedliniarzy
Rzeczypospolitej
Polskiej

Zakres dziatan:

OV YV VY Y

Y

\/».‘

Pozyskanie partneréw do realizacji dziatania: Ogdlnopolskie Stowarzyszenie
Przetwdorcow i Producentéw Produktéw Ekologicznych ,Polska Ekologia”,
Miedzynarodowe Targi Rzeszowskie, Agro-Polska, Kuchnia Osobista Rados¢
Pozyskanie patrondw medialnych m.in.: TVP 3 Rzeszow, Polskie Radio Rzeszéw,
»~Nowiny Rzeszowskie” Polska the Times, Nowiny24.pl, Naszemiasto.pl, Miesne
Technologie

Organizacja 2 konferencji prasowych zapowiadajgcych event

Emisja spotow reklamowych w radio i telewizji

Reklama typu outdoor

Dystrybucja materiatdow reklamowych i gadietéw (ulotki informacyjne,
informatory koszulki, fartuchy)

Aktywacja strony internetowe] imprezy ,Swietomies Polski”

Organizacja podczas wydarzenia konferencji braniowej ,Biezace problemy polskiej
branzy miesnej”

Organizacja Parady Miesnej

Rozstrzygniecie konkursu dla publicysty promujacego idee zdrowego zywienia w
oparciu o mieso

Strefa Migsa Wszechnica gdzie odbywaty sie wyktady i prelekcje nt. miesa
wieprzowego

Strefa —W miesie sita — gdzie odbywaty sie pokazy sumo

Strefa Zagroda Miodych Hodowcdw- konkursy dla dzieci z nagrodami, warsztaty
plastyczne

Atrakcje kulinarne - Patelnia Swietomigsna i Kociot Swietomiesny- w ktdrych
przygotowywane byly potrawy na bazie migsa wieprzowego, ktére degustowali
uczestniczy wydarzenia

Warsztaty kulinarne prowadzone przez profesjonalnych szeféw kuchni
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Sukces zadania:

Z uwagi na wysokg frekwencje podczas wydarzenia 13-15 tysiecy oséb i przekazywaniu
informacji réznych formach (zabawa, warsztaty kulinarne, merytoryczna) komunikat na
temat miesa wieprzowego zostat przekazany do szerokiego grona konsumentéw.

19. Stowarzyszenie Mieso z Polski 12.09.2015- | Cel: Udziat w Targach Polagra Food 2015 na wspdélnym stoisku branzowym —Mieso z Polski
Rzeinikow i 10.10.2015
Wedliniarzy Zakres dziatan:
Rzeczypospolitej » Udziat w targach
Polskiej » Organizacja Forum Rzeinikdw i Wedliniarzy, podczas ktérego odbywaly sie
konkursy wedliniarskie, pokazy kulinarne oraz konferencje
Sukces zadania:
Wspdlne stoisko polskiej branzy migsnej przyczynito sie do zwigkszenia rozpoznawalnosci
branzy oraz byto doskonatg okazja do zaprezentowania potencjatu —tradycji i
innowacyjnosci braniy miesnej
20. Zwigzek Polskie Skifadka czfonkowska 01.10.2015- | Cel: Uiszczenie optaty cztonkowskiej w UECBV
Mieso UECBV 31.10.2015
Sukces zadania
Przynalezno$¢ do organizacji UECBV umoiliwia na bieigco otrzymywanie informagji
dotyczacych procesu legislacyjnego w UE, dajac przy tym moiliwosé uczestniczenia w
procesie konsultacyjnym unijnego prawa. Udostepniane s réwniei dane statystyczne i
analizy rynku wieprzowego i jego przetworéw zardwno unijnego jak i swiatowego.
Cztonkostwo w UECBV pozwala uczestniczy¢é w grupach roboczych oraz licznych
spotkaniach branzowych na szczeblu Komisji i Parlamentu UE.
21. Krajowy Zwigzek Smaki z geesu 01.11.2014- | Cel: Promocja wyrobdéw z miesa wieprzowego oraz wyrobow wysokiej jakosci
Rewizyjny 20.04.04.2015
Spotdzielni Zakres dziatari:
»Samopomoc » Wovydzierzawienie sprzetu niezbednego do przeprowadzania eventu
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Chiopska” w
Warszawie

» Zakup wystandaryzowanych pakietéw promocyjnych
» Przeprowadznie 96 akcji promocyjno-degustacyjnych
> Opracowanie i publikacja artykutéw promocyjnych w prasie

Sukces zadania:

Uczestnictwo Gminnych Spotdzielni Samopomoc Chtopska w dziataniach na warszawskim
rynku produktéw, co umozliwito lokalnym producentdéw zdobycie umiejetnosci pracy na
duzym rynku i poznanie oczekiwan klientéw, a takie wprowadzenie wyrobdow
wieprzowych do statej sprzedazy w tym sektorze.

22. Polski Zwigzek Pogromcy mitow 01.10.2014- | Cel: Aktualizacja informacji na temat wartosci odzywczej wieprzowiny
Hodowcow i 31.03.2015
Producentéw Zakres dziatan:
Trzody Chlewnej »# Opracowanie scenariuszy i nagranie materiatéw filmowych w postaci spotéw
»POLSUS” reklamowych
» Zebranie i opracowanie materiatu merytorycznego do publikacji w prasie
» Emisja spotow reklamowych w telewizji (TVN, TV Plus, TVN7, TTV, Puls 2, TVN
Style, Kuchnia+, FOX, )
» Cykl artykutdw nt. wartosci dietetycznej wieprzowiny w prasie (Super Express) i na
stronie internetowej www.Se.pl
Sukces zadania:
Budowanie ws$réd konsumentéw sSwiadomosci nt. aktualnej wartosci dietetycznej
wieprzowiny i potrzeby jej spozywania jako wainego elementu zbilansowanej diety. Ze
wzgledu na wykorzystane narzedzia medialne (telewizja, prasa) komunikat dotart do wielu
odbiorcow.
23. Stowarzyszenie Budowanie 04.12.2014 Cel: Przedstawienie rozwigzan dotyczacych budowy poprawnych relacji w tfadcuchu
Rzeinikow i poprawnych relacji 30.06.2015 dostaw produktéw wieprzowych
Wedliniarzy miedzy uczestnikami
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Rzeczypospolitej
Polskiej

taricucha dostaw
produktow
wieprzowych

Zakres dziatari:

» Powotanie Komitetu naukowego i organizacyjnego

» Stworzenie platformy internetowej stuzacej do komunikacji pomiedzy
uczestnikami projektu

» Organizacja konferencji naukowo-badawczej z udziatem ekonomistow, prawnikow,
ekspertow z zakresu technologii miesa i przedsigbiorcow z branzy miesnej
podsumowujgcej przeprowadzone badania

» Opracowanie ksigzkowe wynikdw prac naukowo —badawczych

Sukces zadania:

» Opracowanie poselskiego projektu ustawy o zwalczaniu nieuczciwych praktyk
rynkowych przedsiebiorcow zajmujacych sie obrotem produktami spoiywczymi
lub rolnymi wobec dostawcow tych produktow

» Opracowanie rekomendacji, ktére powinny byé¢ zastosowane celem poprawienia
stosunkdw panujacych w tanicuchu dostaw

» Opracowanie ksigzkowe wynikdw prac naukowo-badawczych jako prezentujgce
najnowszg interdyscyplinarng wiedze w zakresie uwarunkowar i mozliwoséci, w
tym technologicznych, ekonomicznych i prawnych
wyznacznikéw/ograniczeri/warunkéw budowy poprawnych relacji w tancuchu
dostaw produktow wieprzowych

24,

Stowarzyszenie
Rzeinikdw i
Wedliniarzy

Rzeczypospolitej

Polskiej

O miesie wieprzowym i

na temat

01.04.2015-
30.06.2015

Cel: Dziatania promocyjno- informacyjne nt. miesa wieprzowego

Zakres zadania:
» Organizacja konferencji inaugurujacej kampanie
» Uruchomienie strony internetowej www.omiesiewieprzowym.pl

» Opracowanie i emisja 30 odcinkéw audycji edukacyjno-promocyjnej ,,0 miesie
wieprzowym i na temat” (TVP Regionalna, TVP Polonia, TVP Poznari, TVP Stream)
» Audycja radiowa 7 odcinkéw audycji informacyjnych (Radio Mercury Poznan,
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Radio Gdarisk, Radio dla Ciebie, Radio Katowice, Radio Krakéw, Radio Wroctaw)
» Promocja w prasie (Dziennik Polski, Dziennik Battycki, Gtos Wielkopolski, Dziennik
kodzki, Kurier Lubelski, Gazeta Wroctawska, Dziennik Zachodni, Gazeta Krakowska)
» Kampania internetowa na stronach www.omiesiewieprzowym.pl, www.poznan.pl

Sukces zadania:
Dzieki zastosowaniu narzedzi reklamowych o szerokim spektrum informacja zachecajaca
do spoiycia miesa wieprzowego dotarfa do licznego grona konsumentdéw.

25. Federacja Wsparcie promocji 29.12.2014- | Cel: Wsparcie promocji polskiej Zywnosci w tym migsa wieprzowego
Branzowych polskiej zywnosci 29.06.2016
Zwigzkoéw poprzez niwelowanie Zakres dziatan:
Producentow barier w eksporcie » Organizacja seminarium oraz konferencji prasowej w Brukseli w Parlamencie
Rolnych Europejskim
» Dziatania w mediach spotecznosciowych —Facebook i Twitter
» Dziatania Public relations na ternie kraju oraz w Brukseli
Sukces zadania:
» Zwrdcenie uwagi przedstawicieli KE na wystepujace na rynku wewnetrznym
bariery i dziatania niezgodne z traktatami unijnymi
» Zapoczgtkowanie prac nad projektem rezolucji
26. Unia Producentow Gwarancja Jakosci 04.11.2014- Cel: Promocja migsa wieprzowego i wedlin wieprzowych wyprodukowanych w Systemie
Pracodawcow QAFP 03.11.2015 Gwarantowane] Jakodci Zywnoéci QAFP
Przemystu
Miesnego Zakres dziatan i sukces zadania:

» Szkolenia praktyczne dla 56 kucharzy
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YV Y Y

Warsztaty dla konsumentdéw (21 mezczyzn, 23 mam z cérkami, 25 blogeréw
kulinarnych)

Kampania outdoor (40 nosnikéw na stacji metra, 30 tablic-ramek w warszawskim
metrze, 880 nosnikow wielkoformatowych)

Kampania w internecie —dotarcie do 22 632 917 konsumentdéw

Kampania w kinie -7 sieci kin, 1 071 338 oséb obejrzato spot reklamowy

Kampania w TV — 5 emisji w ,,Dzien Dobry TVN”, 3 emisje w ,,Pytaniu na $niadanie”
Kampania w prasie 7 magazynow: TeleTydzien, Przyjaciétka, Pani Domu, Kobieta i
7ycie, Swiat kobiety, Olivia, Przeslij Przepis, prasa braniowa Hotelarz, Food
Service, Poradnik Resteuratora, Przeglad Gastronomiczny, Restauracja

27,

Stowarzyszenie
Rzeinikow i
Wedliniarzy

Rzeczypospolitej

Polskiej

Europejskie Mieso-
tradycja, jakosé i smak

12.02.2014-
11.11.2015

Cel: Promocja miesa wieprzowego i wyrobdw z tego migsa na rynku Hongkongu, Chin,

Rosji, Zjednoczonych Emiratéw Arabskich

Zakres dziatan:

b 4

YV Y

v

v

Reklama w prasie

Reklama outdoor

Publikacje (ulotka informacyjna, katalog produktowy, teczka programowa)
Dziatania Public Relations

Produkcja materiatéw promocyjnych m.in. smycze, torby ekologiczne, elektryczne
mtynki do przypraw

Uczestnictwo w targach

e Miedzynarodowe Targi Spozywcze PRODEXPO MOSCOW 2014

e SIAL China 2014

e Miedzynarodowe Targi FOOD EXPO 2014

e Miedzynarodowe Targi SIAL MIDDLE EAST

e AgriPro Asia

e Miedzynarodowe Targi AgraME
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o Miedzynarodowe Targi HOFEX 2015

o SIAL China 2015

e Miedzynarodowe Targi Spozywcze IFE China 2015
e Targi Food Expo

Sukces zadania:

Przeprowadzone badania potwierdzily stusznos¢ prowadzenia kampanii promocyjno-
informacyjnych na wskazanych rynkach. Po zakonczeniu dziatan moze oceni¢ wplyw
projektu na wzrost eksportu na rynki docelowe.

28. Unia Producentow | Smak jakosci i tradycji 21.07.2015- | Cel: Promocja migsa wieprzowego i produktéw z tego migsa na rynku Kazachstanu, Nowej
Pracodawcow prosto z Europy 20.10.2015 Zelandii, RPA, Singapuru, Tajwanu
Przemystu
Miesnego »~ ldentyfikacja wizualna — zostata przygotowana w 3 wersjach jezykowych
(rosyjskiej, chiriskieji angielskiej )
» Sesja fotograficzna (produktowa i korporacyjna)
» Strona www (struktura, projekt, opis funkcjonalny+ wdrozenie)
» Gadzety i materiaty promocyjne (notatniki, teczki pamieé USB)
» Badania ewaluacyjne —badanie startowe na poczatku kampanii w celu okreslenia
wiedzy i $wiadomosci grup docelowych programu
» Przygotowania do filmu promocyjnego
Sukces zadania: Zadanie byto przeprowadzone zgodnie z harmonogramem
29. Stowarzyszenie Smaki Europy-jakosc i 21.07.2015- | Cel: Promocja miesa wieprzowego i wyrobdw z tego miesa na rynku Algierii, Biatorusi, Chin
Rzeinikow i tradycja 20.10.2015
Wedliniarzy Zakres dziatan:
Rzeczypospolitej » Promocja w prasie
Polskiej » Reklama outdoor

» Publikacje
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Dziatania Public Relations

Materiaty promocyjne (dtugopisy, torby reklamowe, pendrive)

Promocja w kanatach elektronicznych

Uczestnictwo w Miedzynarodowych Targach Spoiywczych World of Food Beijng
2015

Sukces zadania: Zadanie bylo przeprowadzone zgodnie z harmonogramem

30. Ogélnopolskie EkoEuropa-jakosc i 23.01.2015-
Stowarzyszenie tradycja 22.10.2015 Cel: Promocja migsa wieprzowego i przetwordw z tego migsa na rynku krajéw trzecich
Przetworcow i
Producentow Zakres dziatan:
Produktéw » Promocja w prasie
Ekologicznych » Publikacje
~Polska Ekologia” » Dziatania Public Relations
» Uczestnictwo w targach
Miedzynarodowe Targi IFIA/HFE JAPAN 2015
Harvest Organic Festival
» Materiaty promocyjne
Marketing bezposredni
Sukces zadania:
Zadanie byto przeprowadzone zgodnie z harmonogramem
31. Zwigzek Polskie Rozsmakuj sie w 16.07.2015- | Cel: Promocja migsa wieprzowego i przetwordw z tego miesa na rynku Japonii i Kanady
Mieso Europie 15.10.2015

Zakres dziatan:
» Opracowanie, produkcja i dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych

» Wynajem powierzchni wystawienniczej na targach
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