UCHWALA Nr 06/2011

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw
z dnia 01 sierpnia 2011 r.
w sprawie zmiany Planu Finansowego Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw
na rok 2011

Dziatajgc na podstawie § 5 ust. 1 Regulaminu Komisji Zarzadzajacej Funduszu
Promocji Owocow i Warzyw, w zwiazku z art. 8 ust. 5 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.
o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. 09.97.799), uchwala
sie, co nastepuje:

§1

Komisja Zarzgdzajgca Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw postanawia dokonaé
zmiany Planu Finansowego Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw na rok 2011
polegajacej na :

1. wprowadzeniu zadania nr 9 pn. ,Sktadka czlonkowska w organizacji
PROGNOSFRUIT” w kwocie 8 000,00 PLN;

2. wprowadzeniu zadania nr 10 pn. ,Promocja znaku POLSKIE JABLKA
WYSOKIEJ JAKOSCI” na lata 2011 — 2013 w facznej kwocie 1 469 000,00
PLN, z zastrzezeniem wyptaty zaliczki w wysokosci 20 % kwoty wsparcia.

3. wprowadzeniu zadania nr 11 pn. ,Ciocia Jabtonka i Wujek Seler z Krainy
Witaminy” na lata 2011 — 2012 w tgcznej kwocie 457 326,00 PLN.

§2
Plan Finansowy Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw na rok 2011, uwzgledniajgcy

zmiany wprowadzone, stanowi zatgcznik do niniejszej uchwaty.

§3

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.
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PRZEWODNICZACY KOMISJI SEKRETARZ KOMISJI



Zatacznik
do uchwaty nr 06/11

Komisji Zarzgdzajgcej Funduszem Promocji Owocéw i Warzyw
z dnia 01.08.2011 r

Plan Finansowy

Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw
na rok: 2011

1. Zgodnie z ustawg z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych $rodki Funduszu Promocji Owocow i Warzyw mogg zostac przeznaczone na:

1) Dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, owocéw lub
warzyw oraz ich przetwordw,

2) Dziatania majgce na celu promocje spozycia owocéw lub warzyw oraz ich przetwordw,
w szczegolnosci przez dzieci i miodziez,

3) Udziat w wystawach i targach zwigzanych z produkcjg owocéw lub warzyw oraz ich
przetworéw lub przetwérstwem owocdw lub warzyw,

4) Badania rynkowe dotyczgce spozycia owocow lub warzyw oraz ich przetworéw,

5) Badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci owocéw lub
warzyw oraz ich przetworéw oraz prowadzace do wzrostu ich spozycia,

6) Szkolenia producentéw i przetworcéw owocow lub warzyw,

7) Dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, biorgcych
udziat w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetow organizacii
migdzynarodowych lub bedacych cztonkami statutowych organéw tych organizacii,
zajmujgcych sie problemami rynku owocéw lub warzyw,

1)starj rrachunku bankowego Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw 4 575 286,34
nadzien 01.01.2011 r.

2) dgtychczasowe pr;ychody Funduszu Promocji Owocow i Warzyw 3076 276,65 21
wyniosty w roku 2011:

3) kwota planowanych dalszych przychodéw wynosi 1923 723,35 zt

4) na realizacje poszczegdlnych zadan (szczegdtowe zestawienie
zadan finansowanych lub wspéffinansowanych ze $rodkéwFunduszu

I, e : : 11 144 174,64 zt
Promocji Owocow i Warzyw zawarte jest w zatgczniku do planu
finansowego) przeznacza sie tgcznie kwote:

- w tym kwota przewidziana do wyptacenia w roku 2011: 5777 352,83 zt

- wtym kwota przewidziana do wyptacenia w roku 2012: 3699 420,60 zt

- wtym kwota przewidziana do wyptacenia w roku 2013: 1667 401,20 zt




5) kwota przeznaczona na pokrycie kosztéw zwigzanych z realizacjg
przez Agencje Rynku Rolnego zadan wynikajgcych z ustawy z dnia
22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych
tj. zapewnienia obstugi prawnej oraz techniczno-biurowej funduszy
promocji oraz komisji zarzgdzajgcych, ktéra zostata dotychczas
przekazana wynosi

175 000,00 zt

6) wysokos¢ limitu o ktérym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy dnia 22 maja
2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych wynosi

1671626,20 zt

7) wykorzystanie limitu, o ktérym mowa w pkt 7) wynosi:

8 000,00 zt

8) zobowigzania Funduszu zwigzane z przedsiewzieciami ujetymi w
planach finansowych przyjetych w latach poprzednich

1273 381,74 zt

9) szacowany stan rachunku bankowego Funduszu Promocgji

Owocow i Warzyw na dzien 31.12.2011 r.

2 349 551,77 zt




Szczegolowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéffinansowanych ze $rodkow

Funduszu Promocji Owocow i Warzyw w roku 2011

Lp

Nazwa dziatania

Realizowany

Opis planowanego zadania

cel ustawy

Spoleczna

kampania

promocji
kuchni polskiej

- Kryzysowa sytuacja na rynku warzyw, wynikajgce z zatrué pokarmowych spowodowanych bakterig E.coli spowodowata
koniecznoé¢ podjgcia pilnych dziatan, ktérych celem jest odbudowanie zaufania konsumentéw, bazujgcego na poczuciu
bezpieczenstwa. Celem kampanii bedzie zbudowanie przekazu i przestanie go do konsumentéw, ze polskie warzywa i owoce,
stanowigce trwaly element Kuchni Polskiej sg bezpieczne. Komunikacja prowadzona w ramach kampanii musi opiera¢ sie na
wykorzystaniu wszystkich mozliwych $rodkéw i mechanizmow oraz $cistej wspolpracy instytucji i organizacji odpowiedzialnych za
sektor warzywno-owocowy. Podstawowg osig dziatarn w tym zakresie bedg dziatania public relations, w ktére zaangazowane bedg
rowniez MRIRW, ARR, GIJHARS, GIS. W ramach projektu utworzone zostanie biuro prasowe koordynujgce przekaz medialny.
Opracowana zostanie réwniez strategia komunikacji bazujgca na spolecznym charakterze kampanii i zakladajaca w jak
najwigkszym stopniu nieodptatng wspolprace z mediami.. Budowanie i podtrzymywanie dobrej opinii o polskich warzywach i
owocach opierac sig bgdzie takze na wykorzystaniu autorytetéw z réznych dziedzin, poczynajac od autorytetu instytucjonalnego,
poprzez autorytet naukowy, na wykorzystaniu wizerunku oséb publicznych konczac. Z uwagi na koniecznodé uzyskania wyraznego
lefektu w bardzo krotkim czasie, komunikacja bedzie odbywac sig réwniez w oparciu ¢ zaplanowane dziatanie promocyjne,
prowadzone przez MRIRW (program PDZ, piknik PDZ) oraz - w miarg mozliwoéci - inne kampanie dofinansowane ze srodkow
FPOIW. Kampania zainaugurowana zostanie podczas pikniku PDZ w dniu 18 czerwca 2011 i trwaé bedzie do konca sierpnia br.

Budzet zadania

Wysokosc
wsparcia z FP

Nr uchwaty o
przyjeciu do
planu

Uwagi

8 390 000,00 zt

600 000,00 z
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20% wkiadu wiasnego oraz kwota przeznaczona na podatek VAT wymagane do realizacji 3 letniego programu promociji "5 porgji
warzyw, owocdw lub soku" realizowanege w ramach mechanizmu UE ,Wsparcie dziatar promoeyjnych i informacyjnych na rynkach
wybranych produktow rolnych” administrowanego przez Agencje Rynku Rolnego. Projektem zostatyby objete owoce i warzywa
Swieze i ich przetwory. Dziataniami promocyjnymi objete byltyby dwa kraje i rynku konsumenckie tj. Polska i Rumunia.
Gtownym celem kampanii jest zwigkszenie popytu na Swieze owoce | warzywa oraz soki poprzez:
* budowe $wiadomosci zdrowej diety;
»D porcji + budowe $wiadomosci potrzeby spozywania optymalnych dla organizmu 5 porcji warzyw i owocow z podkresleniem, ze wygodna,
warzyw smaczng i wartosciowg porcjg moze byt sck owocowy, warzywny lub owocowo — warzywny,
3 ! b |+ obnizenie $redniego wieku konsumentéw; 19 460 039,00 z! 6 868 006,01 zt 05/2010
owacé'w lub * unowoczesénienie i odmtodzenie produktow poprzez dostarczenie informacji niezbednych do zachgcenia do konsumpgii.
sokow” Dziatania:

* reklama telewizyjna,

+ kampania adverorialowa,
* kampania internetowa,

« dziatania PR,

» witryna internetowa,

* BTL.
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Ogodlnym celem dziatania jest zahamowanie niekorzystnej tendencji stopniowego zmniejszania sig udzialu ziemniaka w codziennej
diecie mieszkaricow Polski. Promocja prowadzona bgdzie w ramach organizowanych 02.10.2011 r. XVil Krajowych Dni Ziemniaka w
Warszawie.
Zaplanowano realizacje nastepujgcych dziatan promujacych ziemniak jako skiadnik racjonalnego modelu wyzywienia spoleczeristwa
polskiego:
1. Prezentacja wszechstronnych walorow ziemniaka majgca na celu wyrobienie $wiadomosci wrod uczestnikow, ze ziemniak jest
Dzialania rzeczywiscie warto$ciowym i zdrowym pozywieniem:;
promujace 2. Pokaz publicznych promujgcy spozycie ziemniaka i jego przetwordw prowadzony przez znang osobe;
4 g b 13. Prezentacja zrdznicowanych typéw kulinarnych ziemniaka i przydatnosci grup odmian na takie produkty spozywcze jak: ziemniaki 120 000,002zt | 120 000,00 zt | 05/2010
spozycie z wody, salatki, puree, placki, itp.;
ziemniaka 4. Konkurs jako$ci kulinarnej odmian jadalnych oferowanych na polskim rynku;
5. Dystrybucja promocyjnych prébek nowych odmian ziemniakéw jadalnych (w opakowaniach 2 kg) wyrdzniajgcych sie walorami
smakowymi i kulinarnymi; _
6. Wystawa probek bulw zarejestrowanych w Polsce jadalnych odmian ziemniaka z informacjg o ich walorach kulinarnych i przydatno
7. Konkurs tradycyjnych i regionalnych produktéw ziemniaczanych przygotowanych przez Kota Gospodyn Wiejskich i Powiatowe Zesy
8. Seminarium szkoleniowo — upowszechnieniowe po$wigcone prezentacji waloréw ziemniaka na tle alternatywnych preduktéw zywn
9. Organizacja strony internetowe] dotyczacej promociji spozycia ziemniaka i prezentacji mozliwosci jego wykorzystania w racjonalnej
Miedzynarodow
e Targi Migdzynarodowe Targi Owocow i Warzyw Fruit Logistica w opinii zaréwno producentdw jak i handlowcéw to najwazniejsze
Owocow i wydarzenie promocyjno - handlowe w branzy owocowo - warzywnej. Jest to impreza cykliczna, organizowana rokrocznie w Berlinie i
5 Warzyw FRUIT © |iest skierowana gtownie do sprzedawcdw owocow I warzyw z catego $wiata. W ramach zadania zostanie przygotowane stoisko o 992500002 | 496250,002 | 05/2010
LOGISTICA powierzchni 500 m2.
2011
Gtéwne czesci zadania;
: . i i Ain. j iska, ie wizualizacji);
Tarqi Gulfood w! Przyfgotowame stcnslfa (m.in. wynajem stoiska _przygotowame wizua
6 g9l G X ¢ |+ Udziat w targach (m.in. przeloty, zakwaterowanie) 47565525zt | 237 827,63z | 05/2010
Dubaju + Przygotowanie materiatéw informacyjno — promocyjnych (m.in. opracowanie katalogu, zakup zdje¢, tumaczenie materialow,
opracowanie i druk ulotek).
7 P!kmk b lmprgza plenerowa w towiczu propozycja zgtoszona przez Krajowa Rade Izb 122 000,00 24 122 000,00 zt 01/2011
Pomidorowy Rolniczych
5 porcji Ogdinapolski program, ktérego celem jest promocja i edukacja nt. ksztattowania wiasciwych nawykéw zywieniowych:
warzyw, 621 621,00 PLN w roku 2011; :
8 R 2 1144 144,00 PLN w roku 2012 765765002t | 765 765,00z | 03/2011

soku Il

Propozycja Stowarzyszenia Krajowa Unia Producentdw Sokow
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Skiadka
czionkowska w
organizacji
"Prognosfruit”

Propozycja Towarzystwa Rozwoju Sadéw Kartowych

8 000,00 z

06/2011

10

Promocja
znaku "Polskie
jabtka wysokiej

jakosci”

Projekt trzyletni
Propozycja Towarzystwa Rozwoju Sadéw Kartowych

1469 000,00 z

06/2011

11

Ciocia Jablonka
i Wujek Seler z
Krainy
Witaminy

Projekt dwuletni
Propozycja Zwiazku Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskie]

457 326,00 zt

06/2011




