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INFORMACIJE O BADANIU

badanie ilosciowe, ankiety papierowe

metodologia 7 wypetniane samodzielnie przez respondentdw
cel badania = zbadanie chorok’rerysfykl zachowan seksualnych
- respondentow
osoby Swiadczgce ustugi seksualne w agencjach
respondent @ towarzyskich na terenie Warszawy (Srodmiescie,
Wola, Ochota, Zoliborz)
, 0Q0
préba oy n=122
termin .
zbierania (] ) styczen 2015 do kwietnia 2016

danych

wykonawca .
raportu @ PBS Sp.zo.o.
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WPROWADZENIE

o Osoby Swiadczgce ustugi seksualne to grupa, ktérej w bardzo duzym stopniu dotyczy

ryzyko zakazenia sie wirusem HIV oraz grupa, ktéra powinna regularnie robic¢ testy w

kierunku HIV czy innych zakazen przenoszonych droga ptciowdq.

o Niniejszy raport zostat sporzgdzony na podstawie danych, ktére zostaty zebrane w ramach
projektu "Bezpiecznik" realizowanego przez 14 m-cy od stycznia 2015 do kwiethia 2016 w

agencjach towarzyskich na terenie Warszawy (Srodmiescie, Wola, Ochota, Zoliborz)

o Ankiety do samodzielnego wypetnienia otrzymywali pracownicy agencji Swiadczgcy
ustugi seksualne od opiekunédw agencji lub bezposrednio od pracownikdw pracujgcych

przy projekcie (dyzurujgcych w agencjach).

o Respondenci mieli okoto tydzien na wypetnienie ankiet i odbierane byty podczas

kolejnego dyzuru.

o Ankieta sktadata sie z 12 pytan wtgcznie z pytaniami demograficznymi (ptec, wiek,
narodowos$¢). Pozostate pytania dotyczyty doswiadczen i zachowan zwigzanych ze

Swiadczeniem ustug seksualnych.

o Badanie miato charakter ilosciowy (pilotaz) i zostato przeprowadzone na préobie 122 oséb

Swiadczgcych ustugi seksualne w badanych agencjach.

o Zebrane ankiety zostaty dostarczone do agencji badawczej PBS i tam przetworzone na
zbidr danych. Zbiér danych zostat opracowany pod wzgledem spdjnosci logicznej i

przygotowany pod kgtem przeprowadzenia analiz statystycznych.
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OPIS ANALIZY DANYCH

o OCENA ZEBRANEGO MATERIALU:

Stopien wypetnienia ankiet zostat oceniony jako bardzo dobry. W nielicznych pytaniach
zamknietych pojawity sie pojedyncze przypadki niezaznaczenia odpowiedzi (maksymalnie 5
przypadkdw na 122 co stanowi 4% catosci odpowiedzi).

W  przekazanym materiale brak odpowiedzi na pytania otwarte - brak mozliwosci

przeprowadzenia analiz dotyczgcych wypowiedzi respondentow.

o DIZIALANIA | ANALIZY:
Jako podstawa do analiz postuzyty proste rozktady odpowiedzi dla wszystkich pytan
uwzglednionych w kwestionariuszu.
Zakodowano wymagajgce tego zmienne w kategorie w taki sposdb, aby w najlepszym stopniu
pozwalaty na analize krzyzowq z innymi pytaniami (dgzenie do uzyskania odpowiednio licznych
podgrup).
Przygotowano tabele krzyzowe dla zmiennych, w ktérych rozktady zmiennych mogty réznicowac
wystepowanie poszczegdlnych zjawisk.
W zaleznosci od rozktadu odpowiedzi na konkretne pytania poszukiwano zwigzkdw pomiedzy
zmiennymi oraz przygotowanie wstepnych hipotez (np. wptyw zmiennych demograficznych
(pochodzenie, wiek, staz) na zachowania seksualne (liczba klientéw, techniki seksualne,
korzystanie z badan, prezerwatyw i lubrykantéw, substancji psychoaktywnych). Weryfikacja
hipotez za pomocq standardowo wykorzystywanych testéw istotnosci réznic w poszczegdinych
grupach  (testy chi2). Wiekszos¢ wskazanych w raporcie rdéznic ma  charakter
informacyjny/jakos$ciowy, czyli nie zostata wykazana istotna statystycznie rdéznica.
Mimo niewielkiej liczebnosci odjeto probe stworzenia profili respondentdw i ich zachowan za
pomocqg analizy segmentacyjnej (analiza klas latentnych), ktéra potwierdzita, ze gtdéwne

zr&znicowania rysujg sie na osi badajgcy-niebadajgcey sie.



0

bs

Partner in
Business
Strategies

NAJWAZNIEJSZE WNIOSKI — STRESZCZENIE

W niniejszym raporcie przedstawiono wnioski z analizy danych zebranych w agencjach

towarzyskich na terenie Warszawy od oséb $wiadczgcych ustugi seksualne. Ze wzgledu na niskie

liczebnosci i pilotazowy charakter badania przeprowadzone analizy miaty charakter gtdwnie

jakosciowy i przedstawione tu wnioski nalezatoby potwierdzic w badaniu wtasciwym na

liczniejszej probie. Szczegdtowe wnioski i uwagi merytoryczne znajdujq sie w dalszej czesci

raportu.

@)

Niemal 80% poddaije sie badaniom w kierunku zakazen przenoszonych drogq ptciowaq.
Badaniom znacznie rzadziej niz osoby pochodzenia polskiego poddajqg sie respondenci
innej narodowosci. Poddajgcy sie testom rdzniq sie od niebadanych takze dtuzszym
stazem, wiekszqg liczbg klientdw, stosunkiem do stosowania lubrykantéw czy powodami

niestosowania prezerwatyw.

78% badanych nie deklaruje zadnych zakazenh przenoszonych droga ptciowq. Najczesciej
wymieniang jest kita (7%). Niski poziom wskazan moze by¢ spowodowany drazliwosciq
pytania i specyfikg sytuacji badawczej. Az 14% nie jest w stanie w ogdle okreslic, czy

chorowato czy nie.

Ponad potowa badanych (56%) deklaruje korzystanie z prezerwatyw przy kazdym
kontakcie z klientem. Powodem niekorzystania z tego zabezpieczenia najczesciej jest
kwestia wyzszej ceny ustugi, a takze brak zastanowienia sie nad tg kwestig (zwtaszcza

wsrdéd osdb niebadajgeych sie).

Najbardziej popularng technikg seksualng jest seks waginalny wskazany przez niemal
wszystkie respondentki. 85% stosuje takze seks oralny a 40% analny. Im wiecej badani
obstugujg klientéw tym czesciej korzystajg z technik oralnych lub pobudzania organdw

ptciowych rekq.

81% respondentdw stosuje srodki psychoaktywne. 45% ogranicza sie do jednej uzywki

(przewaznie jest to alkohol), 36% korzysta z wiecej niz jednej.
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CHARAKTERYSTYKA DEMOGRAFICZNA | CZYNNIKOW SPOtECZNYCH

o Respondenci, ktérzy wzieli udziat w badaniu to w 98% kobiety, w wieku od 20 do 55 lat

(Srednia wieku to 34 lata). Najwiekszg grupe (31%) stanowig osoby w wieku 26-30 lat.

o Wiek i staz Swiadczenia ustug seksualnych korelujg ze sobq, czyli generalnie im starszy
respondent tym dtuzszy staz. Sq jednak wsréd badanych przypadki rozpoczecia pracy ,w
branzy” po ukonczeniu 30-go czy nawet 40-go roku zycia. Najdtuzszy staz wskazany przez
badane to 22 lata. Najwiekszg grupe stanowity osoby ze stazem 5-10 lat, srednia to 6,5

roku.

o 57% to osoby narodowosci polskiej. Wirdéd pozostatych przewazajgca to Ukrainska (28%),
przebadane zostaty takze Biatorusinki (7%) i Rosjanki (4%). 5 osdb nie podato swojej
narodowosci. Obaj mezczyzni, ktdrzy zostali ujeci w badaniu byli Polakami. Narodowos¢
to cecha rdznicujgca kwestie wykonywania testéw w kierunku chordéb przenoszonych

drogqg ptciowq (o czym bardziej szczegdtowo na stronie 15 raportu).

o 19% respondentdw zadeklarowato brak spozycia alkoholu, spozywania narkotykdw lub
innych substancji psychoaktywnych (22 osoby). Przewaznie sg to osoby narodowosci

polskiej, ze stazem do 3 lat i obstugujgce do 4 klientow dziennie.

o Zdecydowana wiekszos¢ badanych spozywa alkohol (80%). Jedna trzecia z nich przyjmuje
jednoczesnie narkotyki wziewne/doustne (33%), 21% inne substancje psychoaktywne

(respondenci nie doprecyzowywali jakie).

o Jedna czwarta respondentdw przyjmuje narkotyki wziewne (26%), dozylne stosowanie
narkotykéw zadeklarowata tylko jedna osoba. 18% przyjmuje inne, niezidentyfikowane

substancje psychoaktywne.
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CHARAKTERYSTYKA SPOLECZNO-DEMOGRAFICZINA OGO+U BADANYCH
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STOSOWANIE SRODKOW PSYCHOAKTYWNYCH
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CHARAKTERYSTYKA PRAKTYK SEKSUALNYCH

o Potowa badanych obstuguje dziennie Srednio 4-5 klientéw, niemal jedna trzecia 6 klientéw

lub wiecej. Najwieksza srednia ilos¢ klientow podana przez respondentke to 20 oséb na
dobe.

o Im wiecej obstugiwanych klientow tym wiecej wykorzystywanych jest technik oralnych lub

pobudzania organdw ptciowych reka.

o Generalnie praktyki seksualne niemal nie réznicujg sie w zaleznosci od cech spoteczno-

demograficznych respondentow.

o Wyitrysk do ust nieznacznie czesciej zaznaczali badani do 30 roku zycia i obstugujgcy
powyzej 5 klientobw na dobe. Przy zastosowaniu tej techniki rzadziej sg stosowane

prezerwatywy, gtdwnie z powodu zyczenia klienta lub wyzszej ceny ustugi.

o Seks waginalny, cho¢ to najbardziej popularna technika dla ogdtu respondentdw, jest
nieznacznie czesciej wskazywany przez osoby, ktére sie badajg. Pozostate techniki sg
czesciej wykorzystywane przez respondentdw nietestujgcych sie w kierunku HIV czy

zakazen przenoszonych droga ptciowq.

o Osoby stosujgce seks analny czesciej niz w przypadku innych technik wskazujg na

uzywanie innych substancji psychoaktywnych.

o 56% badanych deklaruje, ze zawsze uzywa prezerwatyw w kontaktach z klientami. Tylko
jedna osoba wskazata, ze nigdy sie nie zabezpiecza w ten sposéb. Kontakty bez
prezerwatywy spowodowane sq przewaznie wzgledami finansowymi (57% ustuga bez
zabezpieczenia jest drozsza, a wiec bardziej zyskowna dla osoby jg swiadczqgcej), a takze

brakiem dostepu do prezerwatyw (39% sposrdd nie zawsze korzystajgcych).

o 11% korzysta z lubrykantéw zawsze (i s to poza jednym przypadkiem tylko osoby

narodowosci polskiej), 75% wskazuje, ze korzysta z nich czasami.



Partner in
Business
Strategies

Sbs

PRAKTYKI SEKSUALNE
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czasami (n=54)
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DEKLAROWANE ZAKAZENIA | WYKONYWANIE TESTOW

o 78% badanych deklaruje, ze nie chorowato na zadng z wskazanych choréb. Jedynie 10
0s6b sposrdd 122 badanych wskazato chorobe, ktéra ich dotkneta. Nikt nie wskazat
zakazenia wirusem HIV. By¢ moze majg tu znaczenie kwestie poczucia braku
anonimowosci, uwagi na temat zostaty umieszczone w uwagach merytorycznych na

koncu raportu.

o Najczesciej wskazywana choroba to kita (6%), nieliczne badane wskazaty chlamydie (2%)

irzezqczke (1%).

o 14% nie jest w stanie okresli¢, czy chorowato, czy nie. Potowa tych oséb to osoby w wieku
do 30 lat, z matym stazem Swiadczenia ustug seksualnych. Potowa z nich deklaruje takze

wykonywanie testéw w kierunku chordéb — wiekszos$¢ testow dotyczyta HIV.

o tgcznie 79% respondentdw poddato sie ktdremus z badan, natomiast 21% nie bada sie
wcale. 76% poddato sie testowi w kierunku HIV, a 39% w kierunku innych zakazen

przenoszonych droga ptciowaq.

o Niebadajgcy sie czesciej niz poddajgcy sie testom sg pochodzenia innego niz polskie,
czesciej majq takze krotszy staz (do 3 lat) i mniejszq liczbe klientow (do 4 dziennie). Niemall
jedna trzecia z nich nigdy nie korzysta z lubrykantdw, nie réznig sie natomiast od
badajgcych jedli chodzi o deklaracje dotyczgce korzystania z prezerwatyw. Czesciej
jednak nieuzywanie ich w kontaktach z klientami jest uzasadniane brakiem
wiedzy/zainteresowania tematem, zyczeniem klienta lub wtasng niecheciqg. Grupa ta
rzadziej stosuje srodki psychoaktywne i w 100% deklaruje, ze nie chorowata na zadng z

chordb przenoszonych drogg ptciowaq.

o Badajgcy charakteryzujg sie czesciej dtuzszym stazem (powyzej 7 lat) i wiekszg liczbg
klientow (Srednio 5 i wiecej na dobe). 91% z nich korzysta z lubrykantéw (czasami lub
zawsze), czesciej tez niz niebadajgcy stosujg Srodki psychoaktywne. Niekorzystanie z

prezerwatyw ftumaczqg gtdwnie wyzszg ceng ustugi lub brakiem dostepnosci.

11
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DEKLAROWANE ZAKAZENIA PRZENOSZONE DROGA PLCIOWA

£
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UWAGI METODOLOGICZNE PO PILOTAZU

W zwigzku z pilotazowym charakterem przeprowadzonego badania ponizej przedstawiamy kilka
uwag dotyczgcych zarédwno sytuacji wywiadu i jej wptywu na odpowiedszi, treSci niektérych
pytan jak i brakujgcych kwestii moggcych w istotny sposdb pogtebi¢ wiedze na badany temat.

SYTUACJA WYWIADU/SPOSOB ZBIERANIA DANYCH:

o Nieco zaskakujgcym wynikiem badania jest niski poziom deklarowanej zachorowalnosci
na HIV i inne zakazenia przenoszone droga ptciowqg. Wydaje sie, ze wsrdd osdb
prowadzgcych tak intensywne praktyki seksualne i nie zawsze stosujgcych prezerwatywy
wskazniki zakazen powinny by¢ wyzsze. Powodem udzielania odpowiedzi ,,nie
chorowatam/em” moze byc¢ wstyd, brak szczegdtowej wiedzy na temat wtasnego stanu
zdrowia lub tez nieche¢ do udzielania szczerych odpowiedzi. By¢ moze koniecznosc
udzielenia odpowiedzi bqdz tez oddania wypetnionej ankiety w miejscu pracy sktonita
respondentédw do nieprzyznawania sie do zakazen. Nalezatoby zastanowi¢ sie nad
mozliwosciami zapewnienia respondentom wiekszego poczucia anonimowosci w
badaniu wtasciwym.

UWAGI DO PYTAN KWESTIONARIUSZA:

o Pé.Zmiana w fresci
W tresci pytania pojawia sie okreslenie ,,najczesciej stosowane praktyki seksualne”, co
moze prowadzi¢ do tego, ze niektdrzy z respondentdw nie zaznaczajg wszystkich form
wspotzycia. Zakazenia natomiast nie muszg wynikac¢ z czestotliwosci korzystania z bardziej
ryzykownych praktyk, ale z faktu korzystania z nich w ogdle. Sugerujemy usuniecie stowa
»najczesciej” z tresci pytania.

Rozréznienie miedzy seksem pasywnym a aktywnym wydaje sie niepotrzebne. Czesc
kobiet zaznaczyta opcje ,,aktywny” co by¢ moze wynikato z niezrozumienia terminu.

o P7.Zmiana w fresci
Proponujemy zmienic tre$¢ pytania na ,,Czy kiedykolwiek zachorowat(a) Pan(i) na
wymienione ponizej choroby?2”

KWESTIE NIEPORUSZONE W BADANIU, KTORE ISTOTNIE WZBOGACILYBY WIEDZE Z BADANEGO
ZAKRESU:

o P8.-pogtebienie:
Powody niebadania sie (taka wiedza mogtaby pomdc w kampaniach na rzecz badan)
Kiedy ostatnio, jak czesto robione byty badania (zrobienie ich raz w zyciu nie rozwigzuje
problemu zakazen, na ktére ta grupa jest wyjgtkowo narazona).

o P12.-pogtebienie:
Stowo ,,obecnie” w tresci pytania — moze sugerowac sytuacje/miejsce a nie
zwyczaj/natdg — do rozwazenia.
By¢ moze wartosciowe dla przysztych analiz bytoby uzyskanie wiedzy na temat
infensywnosci spozywania substancji psychoaktywnych. Np. alkohol zaznacza wiekszose
respondentdéw, jednak wptyw na ryzyko zakazenia zalezy zapewne takze od

czestotliwosci spozywania i wynikajgcego stqgd stanu organizmu.
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