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I. Telewizja i radiofonia publiczna

I. TELEWIZJA 1 RADIOFONIA PUBLICZNA

1. BAZA TECHNICZNA TELEWIZJI I RADIOFONII PUBLICZNEJ

Telewizja publiczna

Baza nadawcza

Telewizje publiczna w Polsce tworzy spotka Telewizja Polska S.A. nadajaca dwa
programy og6lnopolskie TVP1 1 TVP2 oraz 16 oddziatow terenowych - TVP3, a takze jeden
program nadawany satelitarnie przeznaczony dla odbiorcéw za granica - TV Polonia.

Do nadawania pierwszego programu TVP1 Telewizja Polska S.A. wykorzystuje 175
kanatow, w tym 40 z moca promieniowana roéwna lub wigksza od 10 kW. Program pierwszy
dociera droga naziemna do 99,56% ludnosci kraju.

Program drugi TVP2 wykorzystuje 170 kanatow, w tym 45 z moca réwna lub wigksza
od 10 kW. Program dociera do 99,11% ludnosci.

Programy regionalne TVP3 przy wykorzystaniu 42 kanalow, w tym 19 kanatow z
moca promieniowana réwna lub wigksza od 10 kW docieraja do 82,054% ludnosci.

Zapewnia to pokrycie powierzchniowe programem TVP1 w 98,7% programem TVP2
w 97,9% 1 programami regionalnymi w 68,69%.

Pokrycie powierzchniowe poszczegolnymi programami zostalo zobrazowane na
zalgczonych mapach Polski wykonanych przez Departament Techniki KRRiT.

W 2004 roku wzrosto pokrycie programem TVP3, pokrycie programami TVPI i
TVP2 pozostato na niezmienionym poziomie w stosunku do roku 2003.

Pokrycie programami regionalnymi wzrosto dzigki przeznaczeniu kanatéw
telewizyjnych w Czluchowie, Przasnyszu i Strzyzowie. Ponadto zmieniono parametry
techniczne stacji nadawczych na obiektach w Poznaniu Sremie i Olsztynie Pieczewie.

W 2004 roku wydano w 12 decyzji dotyczacych zasiggu nadawania programow
telewizji publiczne;.
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Baza studyjna

Bazg studyjna telewizji publicznej, na ktora sklada si¢ szesnascie oddziatéw
terenowych TVP oraz osrodek centralny w Warszawie, w wigkszo$ci przypadkéw tworza
urzadzenia profesjonalne wysokiej klasy, zar6wno analogowe jak i cyfrowe.

Telewizja Polska oprécz centralnego osrodka w Warszawie posiada nastgpujace
oddziaty terenowe: w Warszawie, Biatymstoku, Bydgoszczy, Gdansku, Gorzowie
Wielkopolskim, Katowicach, Kielcach, Krakowie, Lublinie, todzi, Olsztynie, Opolu,
Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie 1 Wroctawiu.

Telewizja Polska dysponuje tacznie 41 studiami. Najwigcej sposrod nich - 13 znajduje
si¢ w Warszawie. Pozostate 28 studiow znajduje si¢ w oddzialach terenowych. Struktura
studiow jest nastepujaca: 23 studia produkcyjne, 9 studiow szybkiego przebiegu oraz 9
studiow emisyjnych.

Telewizja Polska dysponuje nowoczesnym sprzgtem w dziedzinie technologii
telewizyjnej. Stopniowo nast¢puje wymiana urzadzen starej generacji, pracujacych w
technologii analogowej, na sprzet cyfrowy. Wprowadzana jest automatyzacja procesOw
technologicznych oraz budowa sieci umozliwiajacej przesylanie materiatow i danych w
pakietach.

Telewizja Polska zapewnia realizacje techniczna programéw na najwyzszym
profesjonalnym poziomie, z dzwigkiem w wersji stereofonicznej, w technologii analogowe;j
PAL i component oraz w technologii szeregowego componentu cyfrowego. Realizacja
odbywa si¢ w dwoch formatach wymiard6w obrazu: standardowego 4:3 oraz
szerokoekranowego 16:9.

Zapis programoOw realizowany jest w formatach Betacam SP, Digital Betacam, DV i
zapis dyskowy.

Rozwdj nowych technologii pociaga za soba koniecznos$¢ dalszej cyfryzacji sprzgtu
produkcyjnego 1 zastgpowanie technologii analogowych technologami cyfrowymi.
Rownolegle rozwijany jest system zintegrowanych sieci obejmujacych wszystkie etapy
produkcji telewizyjnej. Ma to gtownie znaczenie dla nowego kierunku dziatania, jakim dla
TVP sa multimedia tzn. Internet, telewizja interaktywna oraz kanaty tematyczne. Rozwoj
zaplecza technicznego wymaga inwestycji w serwery baz danych, narzedzia programistyczne,
sieci szerokopasmowe.

Radiofonia publiczna

Baza nadawcza

Radiofonia publiczna w Polsce to Polskie Radio S.A. — rozglo$nia centralna nadajaca
programy ogolnopolskie i program dla zagranicy oraz 17 spolek regionalnych, nadajacych
17 réznych programow na obszarach swojego dziatania, okreslonych uchwata KRRiT nr 497
z 1998 roku.

Polskie Radio S.A. dysponuje obecnie nast¢pujacymi mozliwosciami nadawczymi:

= czgstotliwosciami 198 kHz 1 225 kHz z zakresu fal dlugich oraz 47 czgstotliwo$ciami
(wtym 27 o mocy wigkszej lub réwnej 1 kW) z zakresu 87,5 — 108 MHz dla emis;ji
Programu 1;

» siecig ogolnopolska w zakresie 87,5 — 108 MHz, funkcjonujaca w oparciu o 39 stacji
nadawczych (w tym 36 o mocy wigkszej lub réwnej 1 kW), na ktéorych emitowany jest
Program 2;
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» siecig ogdlnopolska w zakresie 87,5 — 108 MHz, ztozona z 41 stacji nadawczych (w tym
39 stacji o mocy wigkszej lub rownej 1 kW) dla emisji Programu 3;

» siecia nadawcza w zakresie 87,5 — 108 MHz, ztozona obecnie z 43 stacji nadawczych
(w tym 31 o mocy wigkszej lub réwnej 1 kW) dla emisji Programu IV Radio BIS;

Polskie Radio dla potrzeb emisji poza granice kraju wykorzystuje kilkanascie
czestotliwosci krotkofalowych.

Regionalne sieci radia publicznego wykorzystuja w sumie 87 stacji nadawczych, w
tym 75 stacji o mocy réwnej lub wigkszej od 1 kW.

W 2004 roku w celu poprawy zasiggu stacji radia publicznego Przewodniczacy
KRRIiT wydat 52 decyzje. W przypadku 34 decyzji zmiany dotyczyty niektérych parametrow
technicznych stacji.

Aktualne zasiegi programow ogolnopolskich i regionalnych radia publicznego
przedstawiono na mapach, stanowiqcych zatqcznik do , Informacji o podstawowych
problemach radiofonii i telewizji w Polsce”.

Baza studyjna

Radiofoni¢ publiczna tworzy siedemnascie stacji regionalnych oraz Polskie Radio
S.A. Osrodki te sa wyposazone wylacznie w urzadzenia profesjonalne wysokiej klasy,
czeSciowo analogowe, w przewazajacej wigkszosci cyfrowe. Sprzegt cyfrowy coraz czesciej
zastgpuje urzadzenia analogowe. Szeroko stosowana jest technika informatyczna, ambicja
kazdego osrodka jest jak najszybsze przejscie na zintegrowana i calkowicie cyfrowa baze
studyjna, ktorej komputerowa sie¢ umozliwia przechowywanie i1 przesytanie wszelkiego typu
informacji dzwigkowych oraz danych. Zapis na taSmach magnetycznych jest zastgpowany
zapisem w pamigci komputera, na serwerach dzwigkowych, na materiatach optycznych
(CD-R a nawet DVD-R) a w przypadku archiwizacji dodatkowo rowniez w pamigciach
tasmowych o pojemno$ciach rzedu terabajtow (10'> bajtow). Fizyczne przenoszenie
materialow w postaci tasm 1 kaset jest zastgpowane przesytaniem ich w sieci.

Przyktadem nowoczesnego radia cyfrowego i skomputeryzowanego jest osrodek w
Koszalinie. Pozostate osrodki staraja si¢ wprowadza¢ w miar¢ swoich mozliwosci podobne
rozwiazania do istniejacej juz mieszane] infrastruktury analogowej i cyfrowej. Tego typu
rozwiazania sa dosy¢ drogie, kosztowny jest sprzet (sieci, serwery, macierze dyskowe, routery
itp.), kosztowne jest tez oprogramowanie. Wybierane sa systemy roznych producentow,
kazdy osrodek postgpuje tu wedtug swoich wiasnych preferencji.

W nowoczesnej koncepcji cyfrowego radia wszelkie urzadzenia tworzace tor foniczny
(mikrofony, stoty produkcyjne, konsolety emisyjne, magnetofony, procesory) sa traktowane
jako urzadzenia peryferyjne, wspolpracujace z siecia. W osrodkach bardziej tradycyjnych
urzadzenia te sa rowniez coraz czesciej urzadzeniami cyfrowymi. We wszystkich wtasciwie
osrodkach trwa proces wymiany istniejacych urzadzen analogowych na ich odpowiedniki
cyfrowe.

Celem wszystkich osrodkow jest utrzymanie cyfrowej postaci sygnatu od poczatku do
konca. Dosyt sygnalu do nadajnika tez coraz czg$ciej przybiera posta¢ cyfrowa, czy to w
postaci skomprymowanej czy tez, w postaci liniowej — taczy AES/EBU. Standardowym
wyposazeniem sa juz odtwarzacze i nagrywarki CD, magnetofony cyfrowe stereofoniczne
(np. DAT) 1 wielosladowe, uzytkowane w studiach produkcyjnych, rejestratory reporterskie
standardu MD oraz Flash (czy Memory Card), procesory i urzadzenia efektowe. W zwiazku z
intensywnym wprowadzaniem rozwiazan cyfrowych w niektérych osrodkach eksperymentuje
si¢ z technika wielokanatowa (dzwigk otaczajacy) oraz wymienia mikrofony monofoniczne
na stereofoniczne.
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Realizowany proces cyfryzacji pozwala réwniez przygotowac si¢ osrodkom na
sprostanie wymogom cyfrowej radiofonii DAB. W niektérych o$rodkach planuje sig
wprowadzenie pilotowej emisji DAB.

Rozwiazanie w postaci systemu zintegrowanego jest najlepsze w przypadku, gdy
kupuje si¢ taki system w firmie bedacej jednoczes$nie sprzedawca urzadzen i profesjonalnym
integratorem systemu o odpowiednim do$wiadczeniu i1 mozliwo$ciach. Jest to obecnie
oddzielna i bardzo poszukiwana specjalno$¢. System zintegrowany ma t¢ zalete, ze pracuje na
jednolitym 1 sprawdzonym oprogramowaniu. System powstaly metoda ,.krok po kroku”
czgsto korzysta z wielu programow, ktore niekoniecznie musza by¢ kompatybilne. Obecnie
poszczegolne osrodki pracuja z wieloma réznymi programami do produkeji, montazu i emisji.
Urzadzenia i sieci komputerowe sa wykorzystywane w publicznym radio od wielu lat. Tego
rodzaju sprze¢t jednak dos¢ szybko starzeje si¢ technologicznie i wymaga regularnie
realizowanej wymiany. Poza wymiana samego sprzetu (komputery, serwery, macierze
dyskowe itp.) wymianie ulega rdwniez oprogramowanie. Oddzielng i kosztowna sprawa jest
zapewnienie wiasciwej wspolpracy sieci dzwigkowych i sieci biurowych oraz zapewnienie
bezpieczenstwa sieci — blokowanie 1 ostrzeganie przed nieuprawnionym dostgpem, wirusami
oraz atakami hackerow.

W wigkszosci rozglosni, oprocz studiow 1 wyposazenia produkcyjnego wystepuja
takze oddzielne studia muzyczne, wyposazone w drogi i specjalistyczny sprzet do
profesjonalnych nagran muzycznych (np. cyfrowy stot SSL, modne znowu urzadzenia
lampowe, wysokiej jakosci przedwzmacniacze 1 przetworniki analogowo-cyfrowe, procesory
dzwigku).

Niektore osrodki probuja tez dziatalnosci kulturalnej organizujac w swoich siedzibach
sale widowiskowe. Do tego celu wykorzystuja oddzielny sprzet nagto$nieniowy. Funkcjonuja
tez specjalne programy promujace dana stacjg, realizowane za pomoca wozow transmisyjnych
wyposazonych w aparatur¢ naglo$nieniowa i nagrywajacych lub transmitujacych imprezy
odbywajace si¢ w terenie.

Komputeryzacja osrodkéw to jednoczesnie dostgp i obecnos$¢ stacji w Internecie.
Wszystkie o$rodki korzystaja obecnie z sieci internetowej, w ktorej maja swoje witryny, a
wiele z nich wprowadza rowniez do sieci swoj sygnat w formacie ,,real audio”. Coraz czgsciej
réwniez wykorzystywane sa inne nowoczesne Srodki tacznos$ci, jakimi sa cyfrowe tacza
ISDN. W pracy reporterskiej korzysta si¢ z tacznosci komorkowej transmisji GPRS.

Ciagla modernizacja urzadzen tworzacych bazg studyjna obejmuje rowniez urzadzenia
przenosne, tworzace bazeg reporterska lub stanowiace wyposazenie wozoéw dzwigkowych czy
transmisyjnych. Reporterskie analogowe magnetofony kasetowe sa zastgpowane
rejestratorami MD (MiniDisk), rejestratorami HDD (na dysku twardym) lub ,,flash” (na
kartach pamigciowych). W wozach transmisyjnych zamienia si¢ konsolety analogowe na
cyfrowe, korzysta z nowoczesnych mikrofonéw bezprzewodowych, a tacznos¢ ze studiem
zestawia si¢ za pomoca przenosnego zestawu satelitarnego, korzysta si¢ rowniez z
adaptowanych zestawow GSM. Rozgtosnie regionalne wuzasadniaja tez konieczno$¢
posiadania wozow SNG (Satellite News Gathering), czyli wozéw reporterskich z taczami
satelitarnymi oraz wozow dzwigkowo-transmisyjnych, pozwalajacych na transmisj¢ duzych
imprez i ich profesjonalna dokumentacjg.

Technika satelitarna znajduje swoje zastosowanie w probach rozwiazania problemow
dosylu modulacji do nadajnikéw. Z uwagi na wysokie koszty taczy dzierzawionych niektore
osrodki przechodza na dosyt satelitarny, mimo Ze nie jest to tak pewne rozwiazanie jak
polaczenie cyfrowym traktem poprzez kabel swiattowodowy.

Oddzielnym problemem dla nadawcow publicznych jest sprawa archiwizacji
posiadanych zasobow. Nadawcy koncesjonowani od poczatku swej dziatalnosci postuguja si¢
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archiwami elektronicznymi (ptyty CD, CD-R, MD), za§ nadawcy publiczni maja olbrzymie
fonoteki, w wielu przypadkach zawierajacymi bezcenne pozycje (taSmy 1/4 cala, kasety, ptyty
winylowe, ptyty szelakowe, kasety, a nawet woskowe watki). Czgsto takie zbiory wymagaja
jak najszybszego przepisania na bardziej trwaly nosnik (wiaze si¢ to z zapewnieniem
odpowiedniej aparatury odtwarzajacej), a po przepisaniu wymagaja profesjonalnie wykonane;j
rekonstrukcji. Sa to rowniez bardzo duze wydatki, ktorych nie mozna odtozy¢ na pdzniej. Do
tej pory kazdy osrodek starat si¢ we wlasnym zakresie rozwiazywac ten problem. W wielu
osrodkach dokonano klasyfikacji zasobow oraz tymczasowych rejestracji na pltytach CD-R, a
takze wyboru nowego, profesjonalnego sprzetu. Poniewaz archiwizacja nieodlacznie wiaze
si¢ z pobieraniem danych i ich przesylaniem rowniez pomigdzy osrodkami — pozadane bytoby
ujednolicenie kupowanego wyposazenia, pracujacego w tym samym formacie archiwizacji
materiatow dzwigkowych oraz danych. Osrodek warszawski dokonat takiego wyboru sprzgtu
1 wydaje sig, ze ten sam standard zostanie rowniez przyjety w pozostatych osrodkach.

2. SYTUACJA FINANSOWO-EKONOMICZNA TELEWIZJIT RADIOFONII
PUBLICZNEJ

Na podstawie ustawy z 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji od 1994 roku
dziata 19 nadawcdow publicznych: 18 spotek radiofonii publicznej oraz Telewizja Polska S.A.

Zgodnie z art. 31 ww. ustawy przychodami nadawcow publicznych, z ktérych finansowana
jest ich dziatalno$¢ sa wptywy pochodzace z:

e oplat abonamentowych za uzywanie odbiornikéw radiowych i telewizyjnych, odsetek za
zwlok¢ w ich uiszczaniu, kar za uzywanie niezarejestrowanych odbiornikéw radiowych i
telewizyjnych,

e obrotu prawami do audyc;ji,
e reklam i audycji sponsorowanych,
e innych zrodet.

Przychodami spotek publicznej radiofonii i telewizji moga by¢ rowniez dotacje z budzetu
panstwa.

Przychody z rachunku bankowego KRRiT

Na finansowanie nadawcow publicznych przekazywane byty $rodki zgromadzone na
wyodregbnionym rachunku bankowym KRRiT z tytutu:

e wplywow abonamentowych (z optat za uzywanie odbiornikow radiowych i telewizyjnych),

e wplywow pozaabonamentowych (z odsetek za zwlok¢ w uiszczaniu oplat
abonamentowych, kar za uzywanie niezarejestrowanych odbiornikéw radiowych i
telewizyjnych, odsetek od Rejonowych Urzedéw Poczty Polskiej za nieterminowe
przekazywanie wpltywow z optat abonamentowych, odsetek bankowych od kapitalizacji
srodkow, ktore gromadzone byly na wyodrgbnionym rachunku KRRiT).

W poszczegbdlnych latach okresu 1994 - 2004 stosowany byt nastepujacy podziat
wpltywow abonamentowych (z optat za uzywanie odbiornikéw radiowych i telewizyjnych)
pomigdzy radiofonig i telewizj¢ publiczna:
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Telewizja Radiofonia
Polska S.A. Publiczna
1994 rok 67% 33%
lata 1995 -1996 60% 40%
1997 rok 62% 38%
lata 1998 -2004 60% 40%

Radiofonia publiczna

Zmiana podzialu wplywow abonamentowych na rzecz radiofonii publicznej
spowodowana byta konieczno$cia rozbudowy 1 modernizacji posiadanej przez te spotki bazy
techniczno-produkcyjne;.

Potrzeba ta wynikala z niedofinansowania spotek radiofonii publicznej w latach
poprzednich, gdy funkcjonowaty do potowy 1993 roku w ramach struktur Komitetu ds. Radia
1 Telewizji oraz panstwowej jednostki organizacyjnej ,,Polskie Radio i Telewizja”.

W latach 1994 - 2004 dla spolek regionalnej radiofonii publicznej z rachunku
bankowego KRRiT (wptywy abonamentowe + wplywy pozaabonamentowe) przekazano
srodki wyodrgbnione na czg$ciowe finansowanie przedsigwzi¢¢ inwestycyjnych o charakterze
rozwojowym, ktére stanowity odpowiednio: 1994 rok - 8,9%, 1995 rok - 8,8%, 1996 rok -
16,7%, 1997 rok - 11,5%, 1998 rok - 20,4%, 1999 rok — 24,9%, 2000 rok — 7,4%, 2001 rok —
3,0% , 2002 rok — 2,8%, 2003 rok — 3,4%, 2004 rok — 2,8% przekazanych srodkéw ogdltem.

Dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie w latach 1998-2000 roku przyznane zostaty
dodatkowe s$rodki z wplywoéw abonamentowych w wysokosci 40 min zt na czg$ciowe
finansowanie zadania inwestycyjnego zwiazanego z budowa i wyposazeniem Radiowego
Centrum Nadawczego I Programu PR w Solcu Kujawskim.

Natomiast w latach 2001-2004 wyodrgbniono z prognozowanych wplywow
abonamentowych dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie $rodki w kwocie 49 min zl, z
przeznaczeniem na dzialalno$§¢ inwestycyjna zwiazana z cyfryzacja produkcji tekstowo-
dzwigkowe;.

W 2003 roku wyodrgbniono rowniez §rodki dla 17 spotek regionalnej radiofonii z
przeznaczeniem na zadania inwestycyjne zwiazane z realizacja cyfryzacji procesow
technologicznych w tacznej wysokosci 8,5 mln zt (po 0,5 miln zt dla kazdej spotki
regionalne;j).

Zgodnie z ustawa o radiofonii i telewizji Krajowa Rada w ramach kwoty wplywow
abonamentowych prognozowanych dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie na 2004 rok
wyodrebnita $rodki na finansowanie kosztow rozpowszechniania programow dla zagranicy w
wysokosci 3,5 min zt (w 2001 roku — 5,9 mln zt, 2002 rok — 5,8 mln zt, 2003 rok — 3,0 min
zt).

Na podstawie nastepujacych uchwat KRRiT: Nr 286/03 z 26 czerwca 2003 roku, Nr
580/2002 z 4 grudnia 2003 roku, Nr 608/2003 z 11 grudnia 2003 roku, 83/2004 z dnia
3 marca 2004 roku, przekazano w 2004 roku spotkom radiofonii publicznej wpltywy
abonamentowe z rachunku bankowego KRRiT w tacznej wysokosci 367.209 tys.zt (kwota
facznie ze $rodkami dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie oraz dla 17 spdlek regionalnej
radiofonii z przeznaczeniem na dzialalno$¢ inwestycyjna zwiazang z procesem cyfryzacji
produkcji tekstowo-dzwigkowe;j).

Natomiast zgodnie z uchwatami KRRiT Nr 327/2004 z 29 czerwca 2004 roku oraz Nr
629/2004 z 10 grudnia 2004 roku, na konta spoétek radiofonii publicznej zostaty przekazane
wplywy pozaabonamentowe w tacznej wysokos$ci 8.282 tys.zt.
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Telewizja publiczna

Zgodnie z uchwatami KRRiT Nr 286/03 z 26 czerwca 2003 roku i Nr 580/2002 z
4 grudnia 2003 roku, prognoza wptywow abonamentowych dla Telewizji Polskiej S.A. na
2004 rok wynosita tacznie 540,54 min zt, w tym $rodki wyodrgbnione w kwocie 12,6 min zt,
na kontynuacj¢ prac zwiazanych z wdrazaniem telewizji interaktywne;j.

Wpltywy abonamentowe dla TVP na finansowanie dzialalnosci w 2004 roku
przekazane zostaly na konto Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie w wysokosci stanowiace]
98,3% kwoty prognozowanej (531,5 mln zt).

Zgodnie z ustawa o radiofonii i telewizji Krajowa Rada okreslita minimalng kwotg
wpltywow abonamentowych na finansowanie audycji tworzonych przez oddziaty terenowe
Spoiki do rozpowszechniania na antenie ogdlnokrajowej w 2004 roku w wysokosci 60 min zt
(w2002 roku — 55,2 min zt, w 2003 roku - 61 mln zt). Zarzad Spoiki przeznaczyt na ten cel
wplywy abonamentowe w wysokosci 59,6 min zt

Wpltywy abonamentowe okreslone przez Krajowa Rade dla oddziatléw terenowych
TVP S.A. na finansowanie programéw regionalnych 1 w roztacznej sieci ,,Dwojki” na
poziomie minimalnym okre$lone zostaty na 2004 rok w wysokosci — 190,0 miln zt (w 2002
roku — 187,0 mln zt, w 2003 roku — 190 mln z}). Srodki z wplywéw abonamentowych Spotki
przeznaczone na ten cel w 2004 roku wyniosty 190,0 mln zt (w 2003 roku — 191,2 mln zt, w
2002 roku — 192,2 min zt).

Rozliczenie sposobu wykorzystania przez Telewizje Polska S.A. wplywoéw
abonamentowych (bez $rodkéw wyodrebnionych na zadania specjale) przedstawia ponizsze
zestawienie:

(w mln zt)
2003 rok 2004 rok Dynamika zmian w %
Prognoza Prognoza
wg Wykonanie wg Wykonanie ) . . .
Wplywy uchwat | bilansowe | uchwat |przedbilansowe kol. 3:2 | kol 5:4 | kol. 4:2 | kol. 5:3
abonamentowe KRRITV KRRITV
1 2 3 4 5 6 7 8 9
I. Abonamentowe
OGOLEM 516,5 516,5 527,9 519,11100,0% | 98,3% | 102,2% | 100,5%
Z tego:
1. Program
ogoélnokrajowy TVP
S.A. 326,5 3253 337,9 329,1| 99,6% | 97,4%]103,5% |101,2%
z tego:
1.1 Zaktad Glowny 265,5 245.6 2459 2408 | 92,5%| 97,.9%| 92,6% | 98,0%
1.2 Oddziaty
Terenowe 61,0 47,7 60,0 59,6 78.2% | 99,3% | 98,4% | 124,9%
1.3 Program
Satelitarny
TV Polonia 0,0 32,0 32,0 28,7 x| 89,7% x| 89,7%
2. Oddziaty Terenowe
TVP S.A. na finan-
sowanie programu
regionalnego i w
rozlaczone;j sieci
"Dwojki" 190,0 191,2 190,0 190,0 [ 100,6% | 100,0% | 100,0% | 99,4%
a) program
regionalny 140,0 134,5 140,0 139,8 1,0] 99,9% | 100,0% | 103,9%
b) tzw. "pasmo
wspolne" 50,0 56,7 50,0 50,2 1,1]100,4% | 100,0% | 88,5%
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Srodki przekazane z wplywéw abonamentowych na finansowanie programéw
ogolnokrajowych i regionalnych wyniosty tacznie ponad 519 min zt i byly wyzsze 0 0,5% w
poréwnaniu do 2003 roku.

Wplywy abonamentowe przeznaczone na finansowanie dzialalno$ci antenowej produkowanej
przez Oddziaty Terenowe wyniosty lacznie 248,6 mln zt, stanowiac ponad 48% wszystkich
wpltywow abonamentowych przekazanych TVP S.A. na finansowanie dziatalno$ci
programowej (519,1 mln zt). Natomiast kwota wykorzystana na finansowanie dziatalnosci TV
Polonia w wysokosci 28,7 mln zt, stanowita ponad 5,5% tej kwoty.

Srodki 7 rachunku bankowego KRRiT prrzekazane lqcznie spotkom radiofonii i telewizji
publicznej w 2004 roku

Srodki z rachunku bankowego KRRiT przekazane tacznie spotkom radiofonii i
telewizji publicznej w 2004 roku wyniosty tacznie okoto 907 miln zi, z tego: wplywy
abonamentowe — 898,7 mln zl i wplywy pozaabonamentowe okoto 8,3 min zi, co
szczegodtowo przedstawia tabela:

w tys.zh
struktura %
TRESC Wplywy Wplywy Razem udziatu
abonamentowe | pozaabonamentowe
(do kol.4)
1. 2. 3. 4. 5.
1. Telewizja Polska SA 531491 1120 532611 58,72%
w Warszawie
(59,14%) (13,52%)
2. Polskie Radio S.A. 204 774 980 205 754 22,69%
w Warszawie
(22,79%) (11,83%)
3. 17 spotek regionalnych 162 435 6182 168 617 18,59%
(18,07%) (74,64%)
4. RAZEM 898 700 8282 906 982 100,00%
(100,00%,) (100,00%,)

Wplywy pozaabonamentowe stanowity okoto 0,9% wszystkich §rodkow przekazanych
nadawcom publicznym z rachunku bankowego KRRiT.

W 2004 roku $rodki z rachunku bankowego (wplywy abonamentowe i pozaabonamentowe) w
58,72% przekazane zostaly do TVP S.A., a tacznie do wszystkich spotek radia publicznego na
poziomie 41,38%.

W 2004 roku wszystkim nadawcom publicznym z rachunku bankowego KRRiT
przekazano $rodki w tacznej kwocie okoto 906.982 tys.zt (898.700 tys.zt wplywy
abonamentowe + 8.282 tys.zl wpltywy pozaabonamentowe).

W 1 poéiroczu 2004 roku przekazano wplywy abonamentowe w tacznej kwocie
498.834.4 tys.zt, tj. 97,43% prognozowanej na ten okres wielkosci (512.000 tys.zt).

Ubytek w poréwnaniu do prognozy wynidst wiec okoto 13.165,5 tys.zt.

Natomiast w II potroczu przekazano srodki w tacznej kwocie okoto 399.865,5 tys.zl,
tJ. 99,19% prognozowanego na ten okres poziomu (403.144 tys.zt).
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Cata kwota wplywow pozaabonamentowych w wysokosci 8.282 tys.zl zostata
przekazana spotkom w II pétroczu 2004 roku.

Zgodnie z art. 2 i 4 ustawy z 2 kwietnia 2004 roku o zmianie ustawy o radiofonii i
telewizji poczawszy od 1 lipca 2004 roku spotki radiofonii 1 telewizji publicznej
przedstawiaja Krajowej Radzie rozliczenie srodkow publicznych.

Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji przyjeta 3 czerwca 2004 roku rozporzadzenie w
sprawie uzupetnienia opisu zasad prowadzenia dokumentacji, zwiazanej z polityka
rachunkowo$ci w spoétkach radiofonii 1 telewizji publicznej oraz okreslenia sposobu
sporzadzenia sprawozdan kwartalnych i rocznych sktadanych Krajowej Radzie Radiofonii i
Telewizji przez spotki radiofonii i telewizji publicznej, okre$lajace zakres informacji
sporzadzanych sprawozdan i uzupelniajacej dokumentacji, pozwalajacych na zapewnienie
zasad jawnosci 1 przejrzystos$ci wykorzystania przez publiczng radiofonig 1 telewizj¢ srodkow
przeznaczonych na realizacj¢ misji publiczne;.

Spolki przekazaty sprawozdanie z poniesionych wydatkéw 1 kosztow na realizacje

misji publicznej za trzeci i czwarty kwartal 2004 roku. Ponadto sporzadzone zostaly i
przekazane sprawozdania za II potrocze 2004 roku.

Rozliczenie $rodkéw publicznych przekazanych w II pétroczu 2004 roku spdtkom
radiofonii 1 telewizji publicznej, przedstawia si¢ nastepujaco:

1. Stan $rodkow publicznych na dzien 1 lipca 2004 roku 61.207,0 tys. zt
Z tego:
a. dotacje budzetowe 1.336,1 tys.zt (tj.2,18%)
b. $rodki z rachunku bankowego KRRiT 59.870,9 tys.zt (1. 97,82%)
Z tego:
b.1 wptywy abonamentowe 57.910,5 tys.zt
b.2 wplywy pozaabonamentowe 1.960,4 tys.zt
2. Wptywy srodkéw publicznych w I péiroczu 2004 roku 409.861,8 tys.zt
Z tego:
a. dotacje budzetowe 1.473,1 tys.zt (tj. 0,60%)
b. srodki z rachunku bankowego KRRiT 408.388,7 tys.zk(t). 99,40%)
Z tego:
b.1 - Il kwartat 213.621,1 tys.z{
Z tego:
b.1.1 wptywy
abonamentowe 208.696,1 tys.zt
b.1.2 wptywy
pozaabonamentowe 4.925,0 tys.zt
b.2 -1V kwartat 194.767,6 tys.zt
Z tego:
b.2.1 wpltywy
abonamentowe 191.410,6 tys.zt
b.2.2 wptywy
pozaabonamentowe 3.357,0 tys.zt
3. Srodki publiczne w dyspozycji spotek w II potroczu 2004 roku 471.068,8 tys.zt
Z tego:
a. dotacje budzetowe 2.809,2 tys.zt
b. $rodki z rachunku bankowego KRRiT 468.259,6 tys.zt
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4. Wydatki finansowane ze srodkéw publicznych

w II poétroczu 2004 roku
z tego:

a. z dotacji budzetowych

b. ze $srodkéw z rachunku
bankowego KRRiT
z tego:
b.1 wlll kwartale
Z tego z:

b.1.1 wptywow
abonamentowych

b.1.2 wptywow

pozaabonamentowych

b.2 w IV kwartale

z tego z:

b.2.1 wptywow
abonamentowych

b.2.2 wptywow

pozaabonamentowych

429.050,3 tys. zt

576,0 tys.zt (tj. 0,13%)
428.474,3 tys.zt (1. 99,87%)

206.449,6 tys.zt

204.254,1 tys.zt

2.195,5 tys.zt

222.024,7 tys.zt

217.641,5 tys.zt

4.383,2 tys.zt

Wydatki poniesione przez spotki radiofonii i telewizji publicznej razem, na zadania
zgodnie z art. 21 ust.la ustawy o rtv i finansowane ze $rodkéw z rachunku bankowego
KRRIiT, na podstawie sprawozdan otrzymanych z poszczegdlnych spoélek, przedstawiaja sie

nastgpujaco:
w tys.zt
B} Tworzenie i rozpowszechnianie
= 2 = =
< B o S
| 3 - > >
.8 = 5 R S =Y S ° x5
& = T 5 g SR e |8z%F%
Z = N z 2 = = E g 2 o g €%
= © I} 3 S s 8 R3S & 2
= S s g < | a2 =@ 502 B2
< 3 = S . S g- 28 £-3 o E o8
g z .2 2 9 b2 2 %ﬁﬁ'” 8= 20 A
E 28 | 22 | s | &% |5%EE| P& |BZ:st
2 5t | EE | s5E| EE |E25% 2F |3ERE &
= & S &0 .S 523 @5 |e5328] &% |22528 g
2 °% cm | g ca |2ERT| SR |g2gE| B
2 SHRS a2 = &2 &8 |REAE| x&a |£2EF ~
1. 2. 3. 4. 5 6. 7 8 9.
Razem spotki
radiofonii i telewizji
publicznej 233592,0 | 169 753,8 1337,8 17 759,0 31832 15,3 2 833,2| 428 474,3
Z tego
1. Polskie Radio
S.A. w Warszawie 88 719,8 0,0 0,0 1 627,9 2 083,5 0,0 0,0 92431,2
2. Telewizja Polska
S.A. w Warszawie 1448722 | 94 867,0 00| 16131,1 0,0 00| 2048,1| 2579184
3.Spoiki regionalnej
radiofonii, razem 0,0 748868 1337,8 0,0 1 099,7 15,3 785,1| 781247

Wydatki poniesione przez nadawcow publicznych w II pédiroczu 2004 roku
finansowane ze $rodkéw uzyskanych z rachunku bankowego KRRiT w tacznej kwocie
428.473,3 tys.zt, byly przeznaczone na misj¢ zwiazana z:
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1) tworzeniem i rozpowszechnianiem programow ogoélnokrajowych, razem 233.592,0 tys.zt

Z tego:

1.1) Telewizja Polska S.A. 144.872,2 tys.zt

1.2) Polskie Radio S.A. 90.347,7 tys.zt
2) tworzeniem i rozpowszechnianiem programow regionalnych, razem

z tego:
2.1) Telewizja Polska S.A.
2.2) Polskie Radio S.A.
3) tworzeniem i rozpowszechnianiem innych programéw dla
odbiorcow za granica w jezyku polskim i innych jezykach

94.867,0 tys.zt
74.886,8 tys.zt

z tego:
3.1) Telewizja Polska S.A.
3.2) Polskie Radio S.A.

4) tworzeniem i rozpowszechnianiem programéw realizuja-
cych demokratyczne, spoteczne i kulturalne potrzeby spo-
tecznosci lokalnych, razem

Z tego:
4.1) Radio Koszalin S.A.
(program miejski w Stupsku)
4.2) Radio Olsztyn S.A.
(program dla mniejszo$ci ukrainskiej)
4.3) Radio Wroctaw S.A.
(program miejski Wroctaw)
4.4) Radio Zachod S.A. w Zielonej Gorze
(program miejski w Gorzowie Wielkopolskim)

5) budowa i eksploatacja nadawczych i przekaznikowych
stacji radiowych i telewizyjnych, razem
Z tego:
5.1) Polskie Radio S.A.
5.2) spoftki regionalnej radiofonii, razem
Z tego:

16.131,1 tys.zt

1.627,9 tys.zt

279,7 tys.zt

60,3 tys.zt
681,2 tys.zt

316,6 tys.zt

2.083,5 tys.zt
1.099,7 tys.zt

5.2.1) Radio Bydgoszcz S.A. 81,3 tys.zt
5.2.2) Radio Lublin S.A. 940,9 tys.zt
5.2.3) Radio Opole S.A. 77,4 tys.zt

6) rozpowszechnianiem przekazow tekstowych, razem
Z tego:
6.1) Radio Lublin S.A.

7) prowadzeniem prac nad nowymi technikami tworzenia
programéw radiowych i telewizyjnych, razem
Z tego:
7.1) Telewizja Polska S.A.

15,3 tys.zt

2.048,1 tys.zt

7.2) spotki regionalnej radiofonii, razem 785,1 tys.zt
Z tego:

7.2.1) Radio Koszalin S.A. 585,1 tys.zt

7.2.2) Radio dla Ciebie S.A. w Warszawie  200,0 tys.zt

(t]. 54,5%)

169.753,8 tys.zt

(tj. 39,6%)

17.759,0 tys.zt
(4. 4,1%)

1.337,8 tys.zt
(4. 0,3%%)

3.183,2 tys.zt
(. 0,7%)

15,3 tys.zt
(. 0,004%)

2.833,2 tys.zt
(. 0,7%)
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5. Stan §rodkow publicznych na 31grudnia 2004 roku 42.018,5 tys.zt
z tego:
a. dotacje budzetowe 2.233,2 tys.zt (. 5,31%)
b. §rodki z rachunku bankowego KRRiT 39.785,3 tys.zk(tj. 94,69%)
Z tego:
b.1 wplywy abonamentowe 36.121,6 tys.zt
Z tego:
b.1.1 Telewizja Polska S.A. 35.882,9 tys.zt
b.1.2. Polskie Radio S.A. 227,5 tys.zt
b.1.3. Spoiki regionalne, razem 11,2 tys.zt
b.2 wplywy pozaabonamentowe 3.663,7 tys.zt
z tego:
b.2.1 Telewizja Polska S.A. 500,0 tys.zt
b.2.2. Polskie Radio S.A. 0,0 tys.zt
b.2.3. Spoiki regionalne, razem 3.163,7 tys.zt

Nalezy zaznaczy¢, ze pozostate na dzien 31 grudnia 2004 roku $rodki przekazane
spotkom radiofonii 1 telewizji z rachunku bankowego KRRiT, przechodza do wykorzystania
w [ kwartale 2005 roku.

Wplywy abonamentowe, ktore pozostaty w Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie na
31grudnia 2004 roku w kwocie 35.882,9 tys.zl, przyznane zostaly na nastgpujace zadania:

1) koprodukcje programow z ARTE 507,2 tys.zt
2) zadania zwigzane z wdrazaniem

telewizji interaktywnej 16.495,6 tys.zt
3) program SAP R/3 623.,4 tys.zt
4) systematyzacja zbiorOw programowych 313,7 tys.zt
5) pozostata dziatalno$¢ misyjna 17.943,0 tys.zt

ktore beda wykorzystane na wydatki w I kwartale 2005 roku.

Wykorzystanie srodkow z rachunku bankowego KRRiT z w latach 2002-2004

Rozdysponowanie $srodkow z wyodrgbnionego rachunku KRRiT w latach 2002-2004,
na jednostki radiofonii i telewizji publicznej, prezentuje ponizsze zestawienie:

(W tys.zh)

Dynamika zmian
» 2002 rok | 2003rtok | 2004 rok W %
TRESC wykonanie wykonanie wykonanie | 0030002 | 20042003 | 20042002
1 2 3 4 5 6 7
1. Wplywy abonamentowe
razem, 898 660 905 100 898 700 100,7 99,3 100,0
z tego:

1. Srodki wyodrebnione na

zadania rozwojowe, razem: 25 000 44 200 33529 176,8 75,9 134,1
z tego dla:
. a) Polskiego Radia S.A. 9 600 14 500 21140 151,0 145,8 220,2
. b) spotek regionalnej X 8500 X
radiofonii X X X
. c¢) Telewizji Polskiej S.A 15 400 21 200 12 389 137,7 58,4 80,4
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. 2. Pozostate srodki,
. razem, 873 660 860 900 865171 98,5 100,5 99,0
Z tego:
. 1) Telewizja Polska S.A. 524175 516 540 519102 98,5 100,5 99,0
2) Jednostki radiofonii
publicznej, razem 349 485 344 360 346 069 98,5 100,5 99,0
Z tego:
a) Polskie Radio S.A. 187 653 184 578 183 634 98,4 99,5 97,9
b) Spotki regionalne;j
radiofonii, razem 161 832 159 782 162 435 98,7 101,7 100,4
3. RAZEM (poz.1+2)
a) Telewizja Polska S.A. 539 575 537740 531491 99,7 98,8 98,5
b) Polskie Radio S.A. 197 253 199 078 204 774 100,9 102,9 103,8
¢) spolki regionalnej radiofonii -
razem 161 832 168 282 162 435 104,0 96,5 100,4
II. Wplywy poza-
abonamentowe, razem 17 372 13912 8 282 80,1 59,5 47,7
Z tego:
1) Telewizja Polska S.A. 4 609 515 1120 11,2 217,5 24,3
2) Jednostki radiofonii
publicznej, razem 12 763 13 397 7162 105,0 53,5 56,1
Z tego:
a) Polskie Radio S.A. 2 346 4467 980 190,4 21,9 41,8
b) Spotki regionalnej
radiofonii, razem 10417 8 930 6182 85,7 69,2 59,3
III. RAZEM S$rodki
przekazane z rachunku
KRRIiT (I+1D), 916 032 919 012 906 982 100,3 98,7 99,0
Z tego:
1) Telewizja Polska S.A. 544 184 538 255 532611 98,9 99,0 97,9
2) Jednostki radiofonii
publicznej, razem 371 848 380 757 374 371 102,4 98,3 100,7
Z tego:
a) Polskie Radio S.A. 199 599 203 545 205 754 102,0 101,1 103,1
b) Spotki regionalnej
radiofonii, razem 172249 177212 168 617 102,9 95,1 97,9

Przekazane w 2004 roku $rodki z rachunku bankowego KRRiT w wysokosci okoto
907 mln zt byty najnizsze w poréwnaniu do lat poprzednich (2003 rok — 919 min zt, 2002 rok
— 916 min zt). Nalezy odnotowac¢, ze wptywy abonamentowe przekazane w 2004 roku byty na

poziomie $rodkoéw z 2002 roku.

W latach 2002-2004 przekazano nadawcom publicznym $rodki wyodrgbnione na
zadania specjalne w tacznej wysokosci 102.729 tys.zt, tj. 3,8% z tacznej kwoty ogoélem

(2.702.460 tys.z}).

Srodki te przekazano na finansowanie specjalnych zadan:

1) Telewizja Polska S.A, razem
z tego:

1.1) pokrycie kosztow zwiazanych
z wdrazaniem telewizji interaktywnej

1.2) na pokrycie kosztow zwiazanych z
wdrozeniem zintegrowanego systemu

informatycznego SAP R/3

1.3) systematyzacja zbioroéw
programowych TVP S.A.

1.4) koprodukcja programow z ARTE

1.5) przedsigwzigcia programowe o
charakterze misyjnym

48.989 tys.zt (tj. 47,7%)

23.489 tys.zt

15.600 tys.zt

4.900 tys.zt
2.400 tys.zt

1.800 tys.zt
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1.6) czesSciowe sfinansowanie filmu

Swigta Polskie — Dzien Matki 800 tys.zt
2) Polskie Radio S.A. , razem 45.240 tys.zt (1. 44,0%)
2.1) zadania zwiazane z cyfryzacja
produkcji radiowej oraz archiwum 39.340 tys.zt
2.2) produkcja nagraniowa Orkiestr i
Choru Polskiego Radia 2.950 tys.zt
2.3) dziatalno$¢ programowa 2.950 tys.zt
3) spoiki regionalne, razem 8.500 tys.zt (1. 8,3%)

(na zadania zwiazane z cyfryzacja produkcji radiowej po 500 tys.zl na kazda spotke).

W latach 2002-2004 odnotowano nastgpujace zmiany w kwocie wplywow
abonamentowych dla spoétek radiofonii i telewizji publicznej (W %):

2003 2004 2004
2002 2003 2002

03 -12] -15

TRESC
1. Telewizja Polska S.A.
w Warszawie
2. Jednostki publicznej
radiofonii, razem:
Z tego:
1) Polskie Radio S.A. 0,9 2,9 3.8
w Warszawie
2) Spoiki regionalnej

2,3 -0,4 2,3

. S 4,0 -3,5 0,4
radiofonii
3. RAZEM
Spotki radiofonii 0,7 -0,7 0,0

i telewizji

Nalezy odnotowa¢ coroczny wzrost srodkéw przekazanych Polskiemu Radiu S.A. z
jednoczesnym spadkiem poziomu srodkéw dla TVP S.A., na co rzutowat przede wszystkim
wyzszy poziom srodkoOw wyodrebnionych na zadania specjalne Polskiego Radia S.A.

W latach 2002-2004 z rachunku bankowego KRRIiT przekazano spdtkom radiofonii i

telewizji publicznej $rodki w tacznej wysokosci: 2 742 026 tys. zt

z tego:

e wplywy abonamentowe 2702460 tys. zt  (98,6%)

e wplywy pozaabonamentowe 39566 tys.zt  ( 1,4%)

Srodki te otrzymaty:

1. Telewizja Polska S.A. w Warszawie 1 615 050 tys. zt (tj. 58,9%)

2. Jednostki radiofonii publicznej, razem 1 126 976 tys. zt (). 41,1%);liczone jako 100,0%
Z tego:
a) Polskie Radio S.A. w Warszawie 608 898 tys. 7t (1. 22,2%) ; 54,0%
b) spoiki regionalnej radiofonii
publicznej, razem 518 078 tys. zt (1. 18,9%) ; 46,0%
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Poziom udzialu poszczegolnych

nadawcow  publicznych  we

wptywach

abonamentowych przekazanych w wybranych latach okresu 2002-2004 przedstawial sig¢

nastepujaco:
(w tys.zh)
TRESC 2002 r. 2003 r. 2004 r.
1 2 3 4

898 660 905 100 898 700
OGOLEM (100,0%) (100,0%) (100,0%)
25000 44 200 33529
1. Srodki wyodrebnione (2,782%) (4,883%) (3,731%)
II. Srodki do podziahu 873 660 860 900 865171
na spotki radiofonii i telewizji (97,218%) (95,117%) (96,269%)
jako 100,0%
524 175 516 540 519 102
TELEWIZJA POLSKA S.A. (59,998%) (60,000%) (60,000%)
349 485 344 360 346 069
RADIOFONIA PUBLICZNA (40,002%) (40,000%) (40,000%)

Z tego:
1) POLSKIE RADIO S.A. 187 653 184 578 183 634
(21,479%) (21,440%) (21,225%)
2) SPOLKI REGIONALNE 161 832 159 782 162 435
(18,523%) (18,560%) (18,775%)

z tego.
BIALYSTOK 8 872 9 650 9 147
1,015% 1,121% 1,057%
BYDGOSZCZ 8 839 8 623 8703
1,012% 1,002% 1,006%
GDANSK 10 104 9374 9514
1,157% 1,089% 1,100%
KATOWICE 9563 9465 9 688
1,095% 1,099% 1,120%
KIELCE 8 646 9526 9023
0,990% 1,107% 1,043%
KOSZALIN 12 044 10574 10 234
1,379% 1,228% 1,183%
KRAKOW 9270 10 191 9 636
1,061% 1,184% 1,114%
LUBLIN 10 041 9 346 10 280
1,149% 1,086% 1,188%
£ODZ 6978 7 842 8288
0,799% 0,911% 0,958%
OLSZTYN 9103 8783 8 844
1,042% 1,020% 1,022%
OPOLE 8512 8 462 9563
0,974% 0,983% 1,105%
POZNAN 9 906 9502 10 052
1,134% 1,104% 1,162%
RZESZOW 9121 9 682 10 048
1,044% 1,125% 1,161%
SZCZECIN 9772 8278 8772
1,119% 0,962% 1,014%
WARSZAWA 9756 9 146 10 055
1,117% 1,062% 1,162%
WROCLAW 11707 11 824 11 240
1,340% 1,373% 1,299%
ZIELONA GORA 9598 9514 9348
1,099% 1,105% 1,081%
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W omawianym okresie wplywy abonamentowe w ramach radiofonii publicznej
przekazane zostaly nastepujaco:

Polskie Radio S.A. Spoiki regionalnej radiofonii
w Warszawie publicznej — razem
e 2002 rok 53,7% 46,3%
e 2003 rok 53,6% 46,4%
e 2004 rok 54,0% 46,0%

Od 1996 roku srodki z wplywow abonamentowych dzielone byly na poszczegdlne
spotki regionalnej radiofonii publicznej na podstawie algorytmu podzialu
zaakceptowanego wczesniej przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji.

Przecigtnie na 1 spolke regionalna przypadala nastgpujaca kwota wplywow
abonamentowych: 2002 rok — okoto 9.520 tys.zl, 2003 rok —9.399 tys.zl, 2004 rok — okotlo
9.555 tys.zl.

Nalezy jednak odnotowaé, iz wystapily zréznicowania migdzy poszczegolnymi
spotkami, co w latach 2002-2004 ksztaltowalo si¢ nastepujaco:

2002 r. 2003 r. 2004 r.
minimum 6.978 tys.zt 7.842 tys.zt 8.288 tys.zl
(Radio L6dz) (Radio L6dz) (Radio L6dz)
maksimum 12.044 tys.zl 11.824 tys.zl 11.240 tys.zl
(Radio Koszalin) (Radio Wroclaw) (Radio Wroclaw)

Na powyzsze uksztaltowanie wplywow abonamentowych wplywal przede
wszystkim zréznicowany miedzy spolkami regionalnymi poziom wydatkéow na ushugi
transmisyjne oraz inwestycje odtworzeniowe, a takze koniecznos¢ finansowania
programoéw miejskich.

Dynamika wplywow abonamentowych w latach 2002-2004 w jednostkach
publicznej radiofonii i telewizji przedstawiala si¢ nastepujaco:

w tys. zt
L, Wvkonanie Dynamika zmian
TRESC Y w %
2002r. | 2003r. | 2004r. [2003/2002]2004/2003 [ 2004/2002
1. 2. 3. 4, 5. 6. 7.

OGOLEM 898 660/ 905 100| 898 700|  100,7% 99.3%|  100,0%
Z tego:

1) TVP S.A. 539575| 537740| 531491 99,7% 98,8% 98,5%

2) Radiofonia publiczna 359085 367360| 367209 102,3%| 100,0%|  102,3%
z tego:

- Polskie Radio S.A. 197253 199078 204 774| 100,9%| 102,9%|  103,8%

- Spotki regionalne 161832 168282 162435 104,0% 96,5%|  100,4%

Wielkos$ci zawarte w powyzszej tabeli zawieraja kwoty wplywoéw abonamentowych
wedlug wartosci nominalnej. Jesli natomiast uwzgledni si¢ wskaznik $redniorocznego
wzrostu cen towardw i ustlug konsumpcyjnych, to realna warto§¢ wplywow abonamentowych
w latach 2002-2004 wg cen 2004 roku przedstawia si¢ jak w tabeli:
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w tys.zl
. : , Dynamika zmian
TRESC Wykonanie poréwnywalne y W
2002r. V| 2003 1.2 | 2004 r.> [2003/2002[2004/2003|2004/2002
1. 2. 3. 4, 5. 6. 7.

OGOLEM 937 554| 936779 898 700 99,9% 95,9% 95,9%
Z tego:

1) TVP S.A. 562928 556 561| 531491 98,9% 95,5% 94.,4%

2) Radiofonia publiczna 374 626| 380218 367209 101,5% 96,6% 98,0%
Z tego:

- Polskie Radio S.A. 205790 206 046| 204 774| 100,1% 99.4% 99,5%

- Spoiki regionalne 168 836 174 172 162435 103,2% 93,3% 96,2%

U faktyczne wykonanie 2002 roku x 1,008x 1,035
2 fuktyczne wykonanie 2003 roku x 1,035
Y faktyczne wykonanie 2004 roku

Jak wynika z informacji zawartych w powyzszej tabeli, realna warto$¢ wpltywow
abonamentowych ogoétem przekazanych do jednostek publicznej radiofonii i telewizji w 2004
roku w poréwnaniu do 2002 roku ulegta obnizeniu o 4,1%, z tego:

e w Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie 05,6 %
e w spotkach radiofonii publicznej_ 02,0%
z tego:
- w Polskim Radiu S.A. w Warszawie 00,5%
- w spotkach radiofonii regionalnej 03,8%

Srodki z wplywow pozaabonamentowych lqcznie przekazane spotkom publicznej radiofonii i
telewizji w 2004 roku

W trakcie 2004 roku, na podstawie dwoch uchwal KRRiT przyznane zostaty srodki z
wpltywow pozaabonamentowych w tacznej kwocie 8.282 tys.zl na nastgpujace zadania:

1) Telewizja Polska S.A., razem 1.120 tys.zt
z tego na:
1.1) na czgs$ciowe sfinansowanie kosztow TVP
kampanii do odbiorcow indywidualnych
1.2) na sfinansowanie spektaklu Teatru Telewizji pt.
,» Wniebowstapienie”
1.3) na sfinansowanie cyklu filmowych wspomnien
uczestnikow Powstania Warszawskiego
1.4) na sfinansowanie X Festiwalu Kultury
Kresowej
1.5) na czgs$ciowe sfinansowanie kosztow
artystycznych Migdzynarodowego Festiwalu
Kultury Romow

460 tys.zt
300 tys.zt
200 tys.zt

120 tys.zt

40 tys.zt

Do konca ubieglego roku wykorzystane zostaty $rodki w kwocie 890 tys.zt (4.
79,5%). Do wykorzystania w I kwartale 2005 roku pozostaty jeszcze srodki w wysokosci 230
tys.zl przewidziane na sfinansowanie kampanii na rzecz $ciagalnosci optat abonamentowych
ritv adresowanej do odbiorcow indywidualnych.
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2) Polskie Radio S.A., razem
z tego:
2.1) sfinansowanie kosztow zwiazanych z dziatalno$cia
Centrum Historii Polskiej Radiofonii
2.2) czgéciowe sfinansowanie kosztow zwigzanych z
radiowa obstuga Igrzysk Olimpijskich w Atenach

3) spoiki regionalne, razem
z tego na poszczegolne spotki regionalne:

3.1) Biatystok
z tego na sfinansowanie:

3.1.1) zakupu systemu dyskow z
zabezpieczeniem danych

3.1.2) kosztow produkcji audycji
dla mniejszosci narodowych

3.1.3) jubileuszowego sluchowiska
teatralnego pt.,,Na Mtynowej”

3.2) Bydgoszcz
z tego na sfinansowanie:

3.2.1) zadania inwestycyjnego
»Aktualizacja Microsoft Business Solutions
- XAL”

3.2.2) kosztow II etapu ,,Rozbudowy i
modernizacji systemu produkcji i emisji
radiowej opartego na reuterze Nova 17,
konsoletach Zirkon i Z4 firmy Lawo”

3.3) Gdansk
z tego na sfinansowanie:
3.3.1) kosztow ustawienia tzw. ,,redakcji letnich”
(Sopot, Jastrzgbia Gora, Potwysep Helski)
3.3.2) optat wnoszonych za dzierzawe
miejsca pod anteny satelitarne

3.4) Katowice
z tego na sfinansowanie:
3.4.1) zakupu nowego systemu planowania 1
emisji programu radiowego
3.4.2) kosztow wymiany czg$ci sprzgtu
komputerowego

3.5) Kielce
z tego na sfinansowanie:
3.5.1) procesu cyfryzacji produkcji programu
radiowego
3.5.2) zakupu cyfrowych dekoderow
reporterskich

890 tys.zl

500 tys.zt

480 tys.zt

6.182 tys.zt

304 tys.zt

150 tys.zt
104 tys.zt
50 tys.zt

400 tys.zt

250 tys.zt

150 tys.zt

151 tys.zt

80 tys.zt
71 tys.zt

500 tys.zt

300 tys.zt
200 tys.zt

300 tys.zt

200 tys.zt

100 tys.zt
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3.6) Koszalin
z tego na sfinansowanie:
3.6.1) przedsiewzigcia Muzeum Radia i
Mtodziezowa Szkota Dziennikarska
3.6.2) kosztow tworzenia i rozpowszechniania
w I poéiroczu 2004 roku programu
miejskiego w Stupsku

3.7) Krakéw
z tego na sfinansowanie:

3.7.1) zakupu 12 szt. profesjonalnych
cyfrowych magnetofonow — rekoderéw
reporterskich z osprzg¢tem

3.7.2) zakupu sprzgtu technicznego i
przystosowanie akustyczne pomieszczenia
Archiwum do przestuchiwania zbiorow

1 przygotowywania ich do cyfryzacji

3.7.3) zwigkszonych kosztow logistyczno-

technicznych programu ,,Temat rzeka”

3.8) Lublin
z tego na sfinansowanie:
3.8.1) kosztow klimatyzacji i okablowania
studia kameralnego
3.8.2) kosztow przebudowy sieci strukturalnej
3.8.3) kosztow unowoczes$nienia oprogramowania
montazowego

3.8.4)cyklu reportazy o sytuacji i wyborach
zyciowych mtodych Polakéw w okresie
przystapienia Polski do UE

3.9) L6dz na sfinansowanie systemu emisji 1 produkcji
radiowej ,,dira”

3.10) Olsztyn
z tego na sfinansowanie:
3.10.1) kosztoéw systemu ,,Cyfryzacja
archiwizowania i udostgpniania zbiorow
fonicznych”

3.10.2) sfinansowanie kosztow tworzenia i
rozpowszechniania w II pétroczu 2004
roku programu dla mniejszosci ukrainskiej

3.10.3) modernizacji systemu komputerowego

3.10.4) projektu antenowego pt. ,,Odnalezienie
przeznaczenia”

309 tys.zt

200 tys.zt

109 tys.zt

305 tys.zt

130 tys.zt

110 tys.zt

65 tys.zt
260 tys.zt

120 tys.zt

80 tys.zt

30 tys.zt

30 tys.zt

500 tys.zt

360 tys.zt

170 tys.zt

100 tys.zt

60 tys.zt

30 tys.zt
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3.11) Opole
z tego na sfinansowanie:
3.11.1) digitalizacji wozu reportersko-
transmisyjnego

3.11.2) modernizacji stanowisk dziennikarskich w

Newsroomie, stanowiska montazowego
rozdzielni oraz  stanowisk  emisyjnych

produkcyjnych w zwiazku z wdrozeniem systemu

reutera audio

3.12) Poznan
z tego na sfinansowanie:
3.12.1) kosztéw wymiany serweréw dzwickowe;j

sieci komputerowej rozgtos$ni oraz adaptacji

pomieszczen przyziemia na serwerownie

3.12.2) kosztéw remontu i modernizacji zespotu
emisyjno-nagraniowego wraz z adaptacja
akustyczna pomieszczen

3.13) Rzeszow
z tego na sfinansowanie:
3.13.1) zakup cyfrowej konsolety emisyjnej i
rozbudowe cyfrowe;j sieci przesytu danych
3.13.2) zakupu procesora emisyjnego Orban
Optimom 8400
3.13.3) zakupu cyfrowych procesoréw
mikrofonowych
3.13.4) kosztéw reprezentowania polskie;j
radiofonii na Festiwalu Prix Europa w
Berlinie — stuchowisko ,,Brzytwy Kata
Selingera”

3.14) Szczecin
z tego na sfinansowanie:
3.14.1)zakupu wyposazenia zwiazanego z
przenoszeniem fonoteki oraz cyfryzacja

jej zasobow

3.14.2) kosztéw modernizacji cyfrowego
montazu wielo§ladowego PRO TOOLS
w studiu literackim

3.14.3) zakupu dodatkowego systemu UPS

3.14.4) zakupu macierzy dyskowej

3.14.5) produkcji programow dla mniejszosci
narodowych
3.14.6) czeg$ciowe sfinansowanie modernizacji
budynku administracyjnego przy
Al. Wojska Polskiego

400 tys.zt

200 tys.zt

200 tys.zt

450 tys.zt

300 tys.zt

150 tys.zt

420 tys.zt

300 tys.zt
70 tys.zt

30 tys.zt

20 tys.zt

263 tys.zt

80 tys.zt

80 tys.zt
38 tys.zt
37 tys.zt

15 tys.zt

13 tys.zt
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3.15) Radio dla Ciebie w Warszawie 340 tys.zt
z tego na sfinansowanie:
3.15.1) II etapu prac zwiazanych z procesem
cyfryzacji 200 tys.zt
3.15.2) kosztow teletransmisji zwiazanych z
eksploatowaniem od 1 czerwca 2004 roku
nadajnika w Losicach 140 tys.zt

3.16) Wroctaw 500 tys.zt
z tego na sfinansowanie:
3.16.1) kosztow tworzenia i rozpowszechniania w
II poéiroczu 2004 roku programu

miejskiego 200 tys.zt
3.16.2) wymiany miksera dzwigkowego

w zespole emisyjnym ZE-2 170 tys.zt
3.16.3) zakupu cyfrowego miksera dzwigku

do Duzego Studia 100 tys.zt

3.16.4) kosztéw zwiazanych z utrwaleniem na
CD programu poswigconego 440 rocznicy
urodzin W. Szekspira (Sonety Szekspira) 30 tys.zt

3.17) Radio Zachéd S.A. w Zielonej Gorze 420 tys.zt
z tego na sfinansowanie:
3.17.1) kosztéw tworzenia programu miejskiego

w Gorzowie Wielkopolskim 280 tys.zt
3.17.2) kosztéw budowy nowej serwerowi z
wyposazeniem 140 tys.zt

Przychody z reklamy w telewizji 1 radiofonii publiczne;j

W latach 2002 — 2004 spoétki radiofonii i telewizji publicznej uzyskaly przychody ze
sprzedazy czasu reklamowego w lacznej wysokos$ci 2 925 845,7 tys. zt
z tego:
1) Telewizja Polska S.A. w Warszawie 2755 142,7 tys.zt (tj. 94,2%)

2) Jednostki radiofonii publicznej, razem 170 703,0 tys.zt (tj. 5,8%) ; liczone jako 100,0%
z tego:
a) Polskie Radio S.A. w Warszawie 120 728,6 tys.zt (tj. 4,1%) 70,7%
b) Spotki regionalnej radiofonii
publicznej, razem 49 974,4 tys.zt (tj. 1,7%) 29,3%

W latach 2002-2004 przychody z reklamy osiagane przez Polskie Radio S.A. w
Warszawie oraz jednostki regionalnej radiofonii przedstawialy si¢ w warto$ciach
procentowych nastepujaco :

Polskie Radio S.A. Spoiki regionalnej radiofonii
w Warszawie publicznej — razem
e 2002 rok 63,0% 37,0%
e 2003 rok 71,7% 28,3%
e 2004 rok 75,8% 24.2%
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Kwoty przychodow ze sprzedazy czasu reklamowego w wybranych latach 2002-2004,
w podziale na telewizjg publiczng oraz na poszczegdlne spotki radiofonii publicznej zawiera

ponizsza tabela:

w tys. zt
TRESC 2002 rok | 2003 rok | 2004 rok Dynan‘ilf,z Zmian
2003/2002{2004/2003|2004/2002
1. 2. 3. 4, 5. 6. 7.
I. Telewizja Polska
S.A. w Warszawie 941 186,0| 875643,7| 938313,0 93,0%| 107,2% 99,7%
II. Jednostki radio-
fonii publicznej,
razem 49 748,6 55487,1 654673 111,5%| 118,0%| 131,6%
z tego:
I Polskie Radio 313172 397649 496465 127,0%| 124.9%| 158,5%
S.A. w Warszawie
2.Spotki regionalnej
radiofonii, razem 184314 157222 15 820,8 85,3%| 100,6% 85,8%
Z tego:
- Biatystok 1 566,1 11450 1 000,0 73,1% 87,3% 63,9%
- Bydgoszcz 752,0 703,0 641,5 93,5% 91,3% 85,3%
- Gdansk 1292,0 1 450,0 152200 100,3%| 117.4%| 117,8%
- Katowice 1 948,0 1 389,0 1 470,9 71,3%| 105,9% 75,5%
- Kielce 762,8 955,9 705,01 125,5% 73,7% 92.4%
- Koszalin 419,1 4439 408,0] 105,9% 91,9% 97,4%
- Krakow 8894 648,2 585,4 72,9% 90,3% 65,8%
- Lublin 14384 1303,8 1432,7 96,3%| 103,4% 99,6%
-Lodz 590,6 597,1 621,2[ 101,1%]| 104,1%| 105,2%
- Olsztyn 1539,0 1353,0 1225,0 87,9% 90,5% 79,6%
- Opole 1 020,0 1072,4 1304,2 107,5%| 118,9%| 127,9%
- Poznan 2 365,0 1 601,0 1 6622 67,7%| 103,8% 70,3%
- Rzeszow 865,4 507,4 642,8 58,6%| 126,8% 74,3%
- Szczecin 997,5 691,8 6424 69,4% 92,8% 64,4%
- Warszawa 316,9 382,5 360,2| 120,5% 94.3%| 113,7%
- Wroctaw 816,0 785,2 721,5 96,2% 91,9% 88,4%
- Zielona Goéra 853,2 740,0 875,8 86,7%| 1184%| 102,6%
III. RAZEM 990 934,6/ 931 130,8| 1 003 780,3 94,0%| 107,8%| 101,3%
Struktura % udziatu
a) poz. 1 : poz. III 95,0% 94,0% 93,5%
b) poz. 11 : poz. 11 5,0% 6,0% 6,5%

Poréwnujac wartosci nominalne przychodow z reklamy wszystkich nadawcow
publicznych osiagnigte w 2004 roku w poréwnaniu do 2002 roku mozna stwierdzié, ze
nastapit wzrost o 1,3%, z tego:

a) Telewizja Polska S.A. w Warszawie

b) Jednostki publicznej radiofonii, razem

z tego:

e Polskie Radio S.A w Warszawie
e Spoiki regionalnej radiofonii publicznej, razem

spadek o
wzrost o

wzrost o
spadek o

0,3%
31,6%

58,5%
14,2%
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W Telewizji Polskiej S.A. w omawianym okresie wystapily nastgpujace zmiany
warto$ci nominalnych przychodéw z reklamy:

e 2003 rok w pordwnaniu do 2002 roku - obnizenie poziomu o 7,0%
e 2004 rok w pordwnaniu do 2003 roku - wzrost o 7,2%
e 2004 rok w pordwnaniu do 2002 roku - obnizenie poziomuo 0,3%

Natomiast w Polskim Radiu S.A. w Warszawie w wybranych latach okresu 1994-2003
zaobserwowano:

e 2003 rok w poréwnaniu do 2002 roku - wzrost o 27,0%

e 2004 rok w poréwnaniu do 2003 roku - wzrost o 24,9%

e 2004 rok w poréwnaniu do 2002 roku - wzrost o 58,5%
W spotkach regionalnej radiofonii publicznej nalezy odnotowac:

e 2003 rok w poréwnaniu do 2002 roku - obnizenie poziomu o 14,7%

e 2004 rok w poréwnaniu do 2003 roku - wzrost o 0,6%

e 2004 rok w pordwnaniu do 2002 roku - obnizenie poziomu o 14,2%

Jak z powyzszego wynika jest widoczna wyrazna poprawa w Polskim Radio S.A. W
spotkach regionalnych w 2004 roku nastgpita stabilizacja na poziomie przychodow
osiagnigtych w 2003 roku. Natomiast Telewizja Polska S.A. w 2004 roku osiagngta poziom
przychodéw z reklamy z 2002 roku.

W latach 2002 — 2004 udzial procentowy przychodéw ze sprzedazy czasu
reklamowego w przychodach ogdlem przedstawiat si¢ nastepujaco:

2002 rok 2003 rok 2004 rok

1. Telewizja Polska S.A.
w Warszawie
2. Radiofonia publiczna

56,3% 54,7%  56,3%

10,4% 11,3% 13,3%

ogotem

z tego:

a) Polskie Radio S.A. 1.6% 142% 17.1%

w Warszawie

b) Spotki regionalne;j

radiofonii publiczne;j, 8,9% 7,5% 7,8%

razem, z tego:
e Bialystok 13,1% 8,7% 8,5%
e Bydgoszcz 7,0% 6,3% 6,1%
e (Gdansk 9,5% 9,9% 11,6%
e Katowice 13,9% 9.3% 11,2%
o Kielce 7,2% 7,8% 6,7%
e Koszalin 3,0% 3,1% 3,3%
o Krakow 7,1% 5,5% 5,1%
e Lublin 11,9% 11,7% 11,6%
e 1.6dz 6,2% 5,7% 5,7%
e Olsztyn 12,8% 11,4% 10,8%
e Opole 9,2% 9,9% 10,8%
e Poznan 17,5% 12,3% 12,4%
e Rzeszow 7,4% 4,2% 5,4%
e Szczecin 8,6% 6,3% 6,3%
e Warszawa 2,6% 3,5% 3,0%
e Wroclaw 5,8% 5,3% 5,2%
e Zielona Gora 7,2% 6,4% 7,7%

N
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Jak wynika z powyzszych informacji w 2004 roku w poréwnaniu do 2003 roku
odnotowano zmiany udzialu procentowego przychodoéw ze sprzedazy czasu reklamowego w
przychodach ogotem nadawcow publicznych przedstawialy si¢ nastepujaco:

Telewizji Polskiej S.A. —

wzrost o

Radiofonii publicznej ogdtem — wzrost o

Polskim Radio S.A. w Warszawie — wzrost o

spotkach regionalnej radiofonii — wzrost o

1,6 pkt.proc.
2,0 pkt.proc.
2,9 pkt.proc.
0,3 pkt.proc.

Podziat spotek regionalnych wedtlug przedziatu procentowego udzialu przychodow z
reklamy w przychodach ogétem za 2004 rok prezentuje ponizsze zestawienie:

Lp|  przedziat udziatu spotki regionalnej radiofonii publicznej
) procentowego

1. [do 10,0% RDC Warszawa (3,0%), Koszalin (3,3%), Krakow (5,1%),
Wroctaw (5,2%), Rzeszow (5,4%), £.6dz (5,7%) Bydgoszcz
(6,1%), Szczecin (6,3%), Kielce (6,7%), Zielona Goéra (7,7%),
Biatystok (8,5%)

2. 110,1% - 15,0% Olsztyn i Opole (10,8%), Katowice (11,2%), Gdansk i Lublin
(11,6%), Poznan (12,4%)

Przecig¢tny poziom udziatu przychodéw z reklamy w przychodach ogotem w 2004
roku wynosit 7,8% 1 byt nizszy od udziatu z 2002 roku (8,9%).

W 2004 roku, w porownaniu do 2003 roku, wystapily nastgpujace zmiany w zakresie
udzialu przychodéw ze sprzedazy czasu reklamowego w przychodach ogétem spotek

regionalnych:
Lp przedzial udziatu 2003 rok 2004 rok
' procentowego liczba spotek | $sredni udziat | liczba spotek | $redni udziat
1. |do 10,0% 14 6,6% 11 5,7%
2. [10,1% - 15,0% 3 11,8% 6 11,4%
3. [SREDNIO 17 7,5% 17 7,8%

Nastapito wigc nieznaczne zwigkszenie udziatu tych przychodéw w poréwnaniu do
2003 roku.

Nalezy odnotowaé, ze najwyzszy poziom przychodow z reklamy w 2004 roku
wystapit w spotce Radio Merkury S.A. w Poznaniu (1.662,2 tys.zt), a najnizszy w Radiu dla
Ciebie w warszawie (360,2 tys.zl).

Relacja migdzy przychodami najnizszymi, a najwyzszymi wynosi wigc, jak 1 : 4,6.

Przychody poszczegolnych spotek, uszeregowane wedlug wielkosci malejacych
przedstawiaja si¢ nastgpujaco:

L.p. Spotka regionalna Kwota w tys.zl Wskaznik %
1 | Poznan 1 662,2 230,4%
2 | Gdansk 15220 210,9%
3 | Katowice 1470,9 203,9%
4 | Lublin 1432,7 198,6%
5| Opole 1304,2 180,8%
6 | Olsztyn 12250 169,8%
7 | Bialystok 1 000,0 138,6%
8 | Zielona Gora 875,8 121,4%
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9 [ Wroclaw 721,5 100,0%
10 [ Kielce 705,0 97,7%
11 [ Rzeszow 6428 89,1%
12 | Szczecin 642.4 89,0%
13 | Bydgoszcz 641,5 88,9%
14 | Lodz 621,2 86,1%
15 [ Krakow 585,4 81,1%
16 | Koszalin 408.,0 56,5%
17 | Warszawa RDC 360,2 49,9%

® podane wskazniki procentowe wskazuja na relacje pomiedzy poziomem przychodow
poszczegblnych spotek do przychodow spotki we Wroctawiu, bedacej w srodku na 9 miejscu (tzw.

mediana), liczona za 100%.

Odchylenie w poziomie przychodow z reklamy, w poréwnaniu do warto$ci $redniej, tj.
mediany (Wroctaw) w warto$ciach krancowych wynosza dla:

e Poznania

e RDC w Warszawie

+ 130,4%
—-50,1%

Przedstawione powyzej kwoty przychodow z reklamy wyrazone byly w wartosci

nominalnej w latach

okresu 2002-2004. Jesli

natomiast uwzgledni

si¢ wskaznik

sredniorocznego wzrostu cen towardow i uslug konsumpcyjnych, to poziom realnej wartosci
przychodow z reklamy przedstawia si¢ jak nizej:

w tys.zt
2002 rok 2003 rok 2004 rok Dynamika zmian w %
TRESC wykonanie wykonanie wykonanie 2003/ 2004/ 2004/
poréwnywalne " | poréownywalne ? | faktyczne ¥ 2002 2003 2002
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
I Ogélem (II+1II) 1033 822,2 963 720,4| 10037803 |  932%| 104,2% 97,1%
II. Telewizja
Polska S.A. 981 920,5 906 291,2 938 313,0 92,3% | 103,5% 95,6%
II1. Radiofonia
publiczna 51901,7 57 429,1 65 467,3 110,6% | 114,0% 126,1%
Z tego:
1) Polskie Radio
S.A. 32 672,6 41 156,7 49 646,5 126,0% | 120,6% 152,0%
2) Spotki
regionalnej
radiofonii, razem 19 229,1 16 2725 15 820,8 84,6% 97,2% 82,3%

U fuktyczne wykonanie 2002 roku x 1,008 x 1,035

? faktyczne wykonanie 2003 roku x 1,035
Y faktyczne wykonanie 2004 roku

Jak wynika z informacji zawartych w powyzszej tabeli, realna warto$¢ przychodow z
reklamy uzyskanych przez spotki publicznej radiofonii i telewizji zmieniata si¢ nastepujaco:

e dla Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie w 2004 roku wzrosta o 3,5% w poréwnaniu z

2003 rokiem,

e dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie w 2004 roku wzrosta o 20,6% w poréwnaniu z

2003 rokiem,

e spolek regionalnej radiofonii publicznej, razem w 2004 roku zmniejszyta si¢ o 2,8% w

porownaniu z 2003 rokiem.

Realne zmiany w warto$ciach przychodow z reklamy w poszczegolnych spotkach
regionalnej radiofonii publicznej w poszczegdlnych analizowanych latach przedstawia

ponizsza tabela:
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w tys.zt
2002 rok 2003 rok 2004 rok Wskaznik wzrostu w %
TRESC wykonanie - | wykonanie | wykonanie | 537007 | 2004/2003 | 2004/2003
poréownywalne ~’ | porownywalne faktyczne
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
Spoiki regionalnej
radiofonii, razem 19 2291 16 272.5 15 820,8 84,6% 97.2% 82,3%
Z tego:

- Biatystok 1633,9 1185,1 1 000,0 72,5% 84,4% 61,2%
- Bydgoszcz 784,5 727,6 641,5 92,7% 88,2% 81,8%
- Gdansk 13479 13414 1522,0 99,5% 113,5% 112,9%
- Katowice 2032,3 1437,6 1470,9 70,7% 102,3% 72,4%
- Kielce 795,8 990,5 705,0 124,5% 71,2% 88,6%
- Koszalin 4372 459.5 408,0 105,1% 88,8% 93,3%
- Krakow 9279 670,9 5854 72,3% 87,3% 63,1%
- Lublin 1.500,7 14343 14327 95,6% 99,9% 95,5%
-Lodz 616,2 6179 621,2 100,3% 100,5% 100,8%
- Olsztyn 1 605,6 1400,4 12250 87,2% 87,5% 76,3%
- Opole 1 064,1 11354 1304,2 106,7% 114,9% 122,6%
- Poznan 24674 1 657,0 16622 67,2% 100,3% 67,4%
- Rzeszoéw 902,9 5247 6428 58,1% 122,5% 71,2%
- Szczecin 1 040,7 716,2 6424 68,8% 89,7% 61,7%
- Warszawa 330,6 3954 360,2 119,6% 91,1% 108,9%
- Wroctaw 851,3 812,7 721,5 95,5% 88,8% 84,8%
- Zielona Goéra 890,1 765,9 875,8 86,0% 114,3% 98,4%

U faktyczne wykonanie 2002 roku x 1,008 x 1,035
) faktyczne wykonanie 2003 roku x 1,035
Y faktyczne wykonanie 2004 roku

Wplywy z emisji reklam i audycji sponsorowanych oraz czas emisji reklam w telewizji
publicznej w 2004 roku

W 2004 roku najwigcej reklam wyemitowano w TVP 1, nastgpnie w TVP 3 (w 2003
roku na drugim miejscu byta TVP 2) i TVP 2. Z oddzialow Telewizji Polskiej najwigcej
reklam wyemitowaty oddziaty w Katowicach, Poznaniu i Warszawie; najmniej oddziaty w
Opolu, Rzeszowie i1 Lublinie.

Wigkszos¢ oddzialow wyemitowata w 2004 roku wigcej reklam niz w 2003 roku
(Jjedynie oddzialy w Biatymstoku, Lublinie i Warszawie wyemitowaly mniej reklam).
Najwicksza dynamike czasu emisji reklam zanotowal oddziat regionalny w Krakowie
(61,3,0%).

Czas reklam, ogloszen, telesprzedazy wyemitowanej w 2004 roku (w minutach)

P P .
£ EES g £ g
87 @» 2 > = = o=
< S = - = N > £
2e 2% 3 = e 3 |5 % 5
E z > 3 = -~ = 9 . L S
£ = c = = = = Ze Y= Ze 3= = S
z £g £ S g g 2 £82z | BEig ES
) s 8 s & = 2 S 2233 22 &S S5
£ ¢ %8 < e 3 §e2g | §25¢ =g
2 g2 g e g ) & SRR SR ez aQ
TVP 1 28 263 112 3299 31674 27175 16,6%
TVP 2 21276 102 3764 25142 20 806 20,8%
TVP3 24 067 21 6911 30999 24 672 25,6%
TV Polonia 850 10 860 1259 -31,7%
lqcznie 74 456 245 13974 88675 73912 20,0%
Biatystok 1204 613 1817 24 1 841 1952 -5,7%
Bydgoszcz 3161 831 3992 53 4 045 3124 29,5%
Gdansk 4449 714 5163 23 5186 5080 2,1%
Katowice 6731 2 407 9138 48 9 186 7320 25,5%
Krakéw 2622 582 3204 3204 1986 61,3%
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Lublin 1023 242 1265 541 1 806 3053 -40,8%
£6dz 3330 666 3996 20 4016 3838 4,6%
Opole 138 523 661 661
Poznan 5592 653 6245 160 6 405 6233 2,8%
Rzeszow 717 980 1697 8 1705 1620 5,2%
Szczecin 2411 925 3336 3336 2595 28,6%
Warszawa 4582 1099 5681 85 5766 8311 -30,6%
Wroctaw 3732 787 4519 90 4 609 3 904 18,1%
lqcznie 39 692 11022 50 714 1052 0 51766 49016 5,6%
[ RAZEM | 39692 | 11022 | 125170 | 1297 | 13 974 | 140 441 | 122 928 | 142% |
Czas reklam, ogloszen i telesprzedazy wyemitowanych w latach 2003 - 2004
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W 2004 roku telewizja publiczna w programach ogoélnopolskich i w programie
Polonia wyemitowata o ok. 124% wigcej audycji sponsorowanych niz w 2003 roku. Do tak
dobrego wyniku przyczynity si¢ zapewne sponsorowane transmisje sportowe — mistrzostwa
Europy w pitce noznej i igrzyska olimpijskie

Réwniez oddziaty regionalne TVP wyemitowaly w 2004 roku wigcej audycji spon-
sorowanych niz w 2003 roku.

Liczba audycji sponsorowanych w latach 2003 - 2004

2003 r. 2004 r. dynamika zmian
TVP 1 2 447 5516 125,42%
TVP2 1417 3623 155,68%
TV Polonia 425 546 28,47%
TVP3 7 588 10 720 41,28%
TVP 3 oddziaty 118 183 55,08%
Razem 11 995 20 588 71,64%

Wplywy netto z emisji reklam, ogloszen, telesprzedazy i audycji sponsorowanych (bez
barteru) wyniosty w telewizji publicznej 987,8 mln zi. Najwigksze wptywy uzyskano
wTVP 1 — 538,7 min (54,5% wplywéw ogodtem) i TVP 2 — 376 mln (38,1% wplywow
ogélem). Wpltywy z TVP 3 wyniosty 32,2 mln (3,3% wplywoéw ogotem), a z TV Polonia 1,3
mln (0,1%).

Z oddziatow najwigksze wptywy osiagnal oddziat w Katowicach — 6,3 mln zt (wzrost
0 4,2% w stosunku do 2003 roku), nastgpnie oddzial w Poznaniu — 5,8 mln zt (wzrost
011,1%) 1 w Warszawie — 5,1 mln (wzrost o 6,2%). Najwigksza dynamika przychodow
odnotowat oddziat telewizji w Lublinie — 50,6%. Jedynie oddziat w Rzeszowie odnotowal w
2004 roku mniejsze wptywy niz w 2003 roku.
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I. Telewizja i radiofonia publiczna

Ponizej zamieszczono tabele przedstawiajace wplywy z emisji reklam, ogloszen,
telesprzedazy 1 uméw barterowych w 2004 roku, poréwnanie wptywow z 2004 roku do
wptywow z 2003 roku, wykres — poréwnanie wplywow w poszczegdlnych oddziatach
Telewizji Polskiej S.A. oraz wykres ilustrujacy udzialy poszczegdlnych anten we wptywach z
dziatalnosci reklamowej 1 sponsorskiej.

Wplywy netto z emisji reklam, ogloszen, telesprzedazy i umow barterowych

w 2004 roku (w zt)
reklama ogloszenia | telezakupy | sponsoring bartery lacznie

TVP 1 507 122 008 | 1258234 1255000 28 148 789 959 850 | 538 743 881
TVP2 352014 895| 1420108 1205000] 20571032 792171 376 003 207
TVP 3 30 668 708 12 871 450 000 1112577 32244 156
TV Polonia 1163 879 90 000 80 665 1750 1336294
lgcznie| 890969 491| 2691213 3000000] 49913063 1753771 948 327538

TVP 3 Bialystok 1 344 640 22 845 586 352 47 501 2 001 339
TVP 3 Bydgoszcz 1777 083 47 200 203 027 41757 2 069 067
TVP 3 Gdansk 2356 669 4707 506 299 15 066 2 882 741
TVP 3 Katowice 4445616 48 730 1410 659 379 155 6 284 160
TVP 3 Krakéw 2 049 990 117 880 314 740 126 954 2 609 564
TVP 3 Lublin 1077 700 554 551 387 171 10 100 2029 522
TVP 3 Lodz 2226 495 44 643 891 004 105 050 3267192
TVP 3 Opole 194 321 28 800 10 067 233 188
TVP 3 Poznan 5159316 90 803 508 191 40 890 5799 200
TVP 3 Rzeszéw 899 520 24 600 208 100 6 860 1139 080
TVP 3 Szczecin 1 608 839 885 932 31448 2526219
TVP 3 Warszawa 4061 475 1557 358 655 662 034 5083 721
TVP 3 Wroclaw 2142762 100 038 1105 600 239217 3587 617
lqcznie 29344426 1057554 7394530 1716099 39 512 609

| RAZEM | 920313917| 3748767] 3000000 57307593 3469870| 987 840 147

Poréwnanie wptywoéw z emisji reklam, ogtoszen, telesprzedazy 1 umow barterowych

w latach 2003 - 2004

Dynamika zmian
2003 r. 2004 r. 5004/2003

TVP | 539 742 932 538 743 881 -0,2%
TVP 2 326 732 818 376 003 207 15,1%
TVP 3 25 870 938 32244 156 24.6%
TV Polonia 1806 831 1336 294 -26,0%

lqcznie 894 153 519 948 327 538 6,1%
TVP 3 Bialystok 1 689 335 2001 339 18,5%
TVP 3 Bydgoszcz 1 846 108 2069 067 12,1%
TVP 3 Gdansk 2 690 725 2 882 741 7.1%
TVP 3 Katowice 6 029 800 6284 160 4.2%
TVP 3 Krakow 2027510 2 609 564 28,7%
TVP 3 Lublin 1347 790 2029 522 50,6%
TVP 3 L6dz 2 853 396 3267 192 14,5%
TVP 3 Opole 233 188
TVP 3 Poznan 5219 885 5799 200 11,1%
TVP 3 Rzeszow 1271 680 1 139 080 -10,4%
TVP 3 Szczecin 2 190 360 2526219 15,3%
TVP 3 Warszawa 4786 851 5083 721 6,2%
TVP 3 Wroclaw 3424110 3587617 4,8%

lgcznie 35377550 39 512 609 11,7%

| RAZEM | 929 531 069 | 987 840 147 | 6,3% |
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I. Telewizja i radiofonia publiczna

Wplywy netto z emisji reklam, ogloszen telesprzedazy i uméw barterowych
wyemitowanych w latach 2003 - 2004 w poszczegélnych oddzialach TVP S.A.
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Udzial wplywow z emisji reklam, ogloszen i audycji sponsorowanych
w 2004 roku we wplywach ogélem
TVP 2
38,1%
TV Polonia
0,1%
TVP 3
3,3%
Oddziaty TVP

TVP 1
54,5%

4,0%

Do przedstawienia wplywow i czasu emisji reklam w 2004 roku wykorzystano dane udostepnione przez Biuro
Reklamy Telewizji Polskiej S.A.

Wplywy z emisji reklam i audycji sponsorowanych oraz czas emisji reklam w
Polskim Radiu S.A.

Analizujac dane dotyczace czasu, jak réwniez wplywow uzyskanych ze sprzedazy
reklam i audycji sponsorowanych w Polskim Radiu (PR I; II; III; Radio BIS) nalezy
podkresli¢, ze w 2004 roku nastapit zdecydowany ich wzrost.

Czas sprzedanych reklam we wszystkich ogdlnopolskich programach Polskiego Radia
S.A. wynidst 410 godzin (w 2003 roku — 317 godzin), nastapil wzrost o 29,5%. Natomiast
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I. Telewizja i radiofonia publiczna

zestawienie wplywow ze sprzedanych reklam wykazuje w roku 2004 wzrost o 25,8% w
stosunku do 2003 roku. W 2003 roku wptywy wyniosty 39 493,5 tys. zl, a w 2004 roku
49 688,2 tys. zt.

Najlepsze wyniki ze sprzedazy czasu reklamowego i emisji audycji sponsorowanych
osiagneto Radio Gdansk (1743 600 zt), nastgpnie Radio Merkury S.A. w Poznaniu
(1 662 200 zt) 1 Radio Katowice (1 585 300 zt). Najwigksza dynamike przychodow z reklam i
audycji sponsorowanych w stosunku do roku 2003 odnotowato Radio Rzeszow (29,0%).

Najwigcej reklam wyemitowata Rozglosnia Regionalna Polskiego Radia w Opolu
(359 godzin — wzrost o 32,8%), a najmniej reklam (27 godzin) mialo Radio Dla Ciebie z
Warszawy (cho¢ odnotowano wzrost o 58,8%).

Lacznie udzial reklam w rocznym czasie nadawania w 2004 roku w regionalnych
rozglosniach radia publicznego wyniost 1,6%.

Ponizsze tabele przedstawiaja porownanie dziennego czasu emisji reklam, jak rowniez
wplywoéw w latach 2001 — 2004, we wszystkich programach Polskiego Radia S.A. i
rozglosniach regionalnych Polskiego Radia.

Informacje o czasie wyemitowanych reklam i ptatnych ogloszen w programach ogélnopolskich
1 rozglosniach regionalnych radia publicznego w latach 2001-2004

Czas reklam i platnych ogloszen (w godz.) Poréwnanie Udzial
reklam w
nadawca rocznym
2001 r. 2002 r. 2003 r. 2004 r. |2002/2001 | 2003/2002 | 2004/2003 czasie
nadawania
w 2004 r.
Program I 119,9 164,0 149,7 168,4 36,8% -8,7% 12,5% 1,9%
Program 11 6,5 20,0 33 92 207,7% -58,3% 10,4% 0,1%
Program II1 130,4 154,0 149,7 1974 18,1% -2,8% 31,9% 2,2%
Radio BIS 7,7 20,0 9,3 35,4 159,7% -53,3% 279,3% 0,4%
Polskie Radio S.A. 264,5 358,0 317,0 410,4 35,3% -11,5% 29,5% 1,2%
PR Bialystok 207,1 162,7 1354 120,1 21,4% -16,8% -11,3% 1,4%
PR (PiK) Bydgoszcz 1333 118,6 115,0 104.4 -11,0% -3,0% -9,2% 1,2%
PR Gdansk 192,6 179,3 188,1 254,1 -6,9% 4,9% 35,1% 2,9%
PR Katowice 184,0 140,0 172,0 164,0 -23,9% 22,9% -4,7% 1,9%
PR Kielce 133,5 121,7 149,1 1314 -8,8% 22,5% -11,9% 1,5%
PR Koszalin 89,0 62,2 63,8 66,3 -30,1% 2,6% 3,9% 0,8%
PR Krakéw 127,5 139.4 103,7 101,7 9,3% -25,6% -1,9% 1,2%
PR Lublin 157,0 1134 1194 144,4 -27,8% 5,3% 20,9% 1,6%
PR L6dz 113,0 94,0 103,5 116,0 -16,8% 10,1% 12,1% 1,3%
PR Olsztyn 227,0 221,0 214,0 178,0 2,6% -3,2% -16,8% 2,0%
PR (PRO FM) Opole 2352 196,9 270,4 359,0 -16,3% 37,3% 32,8% 4,1%
PR (Merkury) Poznaf 331,6 292.0 222,0 215,0 -11,9% 24,0% 3.2% 2,4%
PR Rzeszow 101,0 86,0 98,0 108,2 -14,9% 14,0% 10,4% 1,2%
PR Szczecin 182,7 144,0 102,6 93,3 -21,2% -28,8% -9,1% 1,1%
PR (RdC) Warszawa 42,0 225 17,0 27,0 -46,4% -24,4% 58,8% 0,3%
PR Wroctaw 198.4 160,0 168,6 186,0 -19,4% 5,4% 10,3% 2,1%
w tym miejski 28,0 28,0 29,8 21,0 0,0% 6,4% -29,5% 0,2%
regionalny 170,4 132,0 138,8 165,0 -22,5% 5,2% 18,9% 1,9%
PR (Zachod)
Zielona Gora 296,3 223,9 257,2 349,9 -24,4% 14,9% 36,0% 4,0%
w tym miejski 132,6 101,7 120,1 134,4 -23,3% 18,1% 11,9% 1,5%
regionalny 163,7 122,2 137,1 215,5 -25,4% 12,2% 57,2% 2,5%
razem rozglosnie
regionalne 2 951,2 2 477,6 2 4998 2718,8 -16,0% 0,9% 8,8% 1,6%
[RAZEM | 32157] 28356] 28168 31292 -118%] -07%| 11,1%] 1,5% |
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I. Telewizja i radiofonia publiczna

Informacje o wplywach z emisji reklam i audycji sponsorowanych w programach
ogolnopolskich i w rozglosniach regionalnych radia publicznego w 2004 roku (w tys. zt )

reklama sponsoring udzial
wplywow ze
nadawca bez barter ogélem bez barter ogdlem lacznie sponsoringu
barteru barteru we wplywach
ogélem
Program [ 22 853,4 4570,9| 274243 2 000,7 162,3 2163,0| 295873 7,3%
Program II 6,6 51,0 57,6 245,9 0,0 245,9 303,5 81,0%
Program III 16 923,6 5217,6| 22141,2 1377,6 414,8 1792,4| 239336 7,5%
Radio BIS 11,0 54,1 65,1 17,6 0,0 17,6 82,7 21,3%
Polskie Radio S.A. 39 794,6 9893,6 | 49 688,2 3 641,8 577,1 42189 | 539071 7,8%
PR Biatystok 751,7 2744 1 .026,1 41,6 0,0 41,6 1067,7 3,9%
PR (PiK) Bydgoszcz 536,6 123,6 660,2 132,8 33 136,1 796,3 17,1%
PR Gdansk 12875 178,3 1465,8 249,1 28,7 277,8 1743,6 15,9%
PR Katowice 1059,2 387,7 1446,9 1374 1,0 1384 15853 8,7%
PR Kielce 454,2 245,1 699,3 78,1 59 84,0 7833 10,7%
PR Koszalin 230,6 153,5 384,1 230,8 19,1 249,9 634,0 39,4%
PR Krakéw 3494 236,0 585,4 196,9 4,0 200,9 786,3 25,6%
PR Lublin 831,0 336,8 11678 116,7 25,6 142,3 1310,1 10,9%
PR Lodz 453,5 167,0 620,5 241,6 12,0 253,6 874,1 29,0%
PR Olsztyn 1184,6 129,0 1313,6 88,8 0,0 88,8 1.402,4 6,3%
PR (PRO FM)
Opole 11333 170,7 1304,0 3,7 0,0 31,7 13357 2,4%
PR (Merkury) Poznan 1291,6 238,9 1530,5 131,7 0,0 131,7 1662,2 7,9%
PR Rzeszéw 553,7 95,9 649,6 40,7 0,0 40,7 690,3 5,9%
PR Szczecin 425,0 2174 642,4 33,6 18,6 52,2 694,6 7,5%
PR (RdC)
Warszawa 175,8 184,6 360,4 108,6 17,4 126,0 486,4 25,9%
PR Wroctaw 479,3 2484 727,7 446,1 29,3 475,4 1203,1 39,5%
w tym miejski 13,1 30,9 44,0 27,9 5,6 335 77,5 43,2%
regionalny 466,2 2175 683,7 418,2 23,7 4419 11256 39,3%
PR (Zachod)
Zielona Gora 816,6 68,2 884,8 225,8 52 231,0 11158 20,7%
w tym miejski 291,7 24,3 316,0 125,6 2,5 1281 444,1 28,8%
regionalny 524,9 43,9 568,8 100,2 2,7 102,9 671,7 15,3%
razem rozglosnie
regionalne 12 013,6 3455,5| 15469,1 25320 170,1 2702,1| 18171,2 14,9%
[RAZEM | 518082 13349,1] 65157,3] 6173.8] 7472] 6921,0] 720783 ] 9,6% |

Zestawienie wptywow z emisji reklam w programach ogo6lnopolskich i rozglosniach regionalnych
radia publicznego w latach 2001-2004

nadawea wplywy w tys. zl wzrost wplywow

2001 r. 2002 r. 2003 r. 2004 r. 2002/2001 | 2003/2002 | 2004/2003
Program I 21 614,8 16 838,8 23 051,5 27 424,3 -22,1% 36,9% 19,0%
Program II 168,8 239,0 86,2 57,6 41,6% -63,9% -33,2%
Program III 17 452,0 14 059,5 16 290,3 22 141,2 -19,4% 15,9% 35,9%
Radio BIS 219,7 180,7 65,5 65,1 -17,7% -63,8% -0,6%
Polskie Radio S.A. 39 455,3 31 318,0 39 493,5 49 688,2 -20,6% 26,1% 25,8%
PR Biatystok 2 603,6 1 455,6 11453 1.026,1 -44,1% -21,3% -10,4%
PR (PiK) Bydgoszcz 13253 749,8 709,6 660,2 -43,4% -5,4% -7,0%
PR Gdansk 23953 1281,1 1205,4 1465,8 -46,5% -5,9% 21,6%
PR Katowice 5250,8 1953,0 1388,9 1 446,9 -62,8% -28,9% 4,2%
PR Kielce 1151,0 761,6 956,6 699,3 -33,8% 25,6% -26,9%
PR Koszalin 644.,4 401,9 433,5 384,1 -37,6% 7,9% -11,4%
PR Krakéw 11447 889,5 648,2 585,4 -22,3% -27,1% -9,7%
PR Lublin 1615,8 917,0 1304,2 1167,8 -43,2% 42,2% -10,5%
PR Lo6dz 773.,5 590,6 596,0 620,5 -23,6% 0,9% 4,1%
PR Olsztyn 2 043,0 1538,5 1353,1 1313,6 -24,7% -12,1% -2,9%
PR (PRO FM) Opole 1573,1 1020,8 1 .096,6 1.304,0 -35,1% 7,4% 18,9%
PR (Merkury) Poznan 5 008,9 22474 1 505,4 1 530,5 -55,1% -33,0% 1,7%
PR Rzeszéw 1 440,1 836,3 507,4 649,6 -41,9% -39,3% 28,0%
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PR Szczecin 1577,0 997.5 887,1 642,4 -36,7% -11,1% -27,6%
PR (RdC) Warszawa 598,3 316,9 382,5 360,4 -47,0% 20,7% -5,8%
PR Wroclaw 1 040,6 717,7 785,2 7277 -31,0% 9,4% -7,3%
w tym miejski 141,3 81,9 67,6 44,0 -42,1% -17,5% -34,9%
regionalny 899,3 635,8 717,6 683,7 -29,3% 12,9% -4,7%
PR (Zachod)
Zielona Géra 1372,1 1367,7 7443 884,8 -0,3% -45,6% 18,9%
w tym miejski 413,3 424 286,4 316,0 2,6% -32,5% 10,3%
regionalny 958,8 943,7 4579 568,8 -1,6% -51,5% 24,2%
razem rozglos$nie
regionalne 315574 18042,9| 156493 15 469,1 -42,8% -13,3% -12%
[RAZEM | 710128 | 493609 55142,8] 65157,3] -30,5% | 11,7% | 18,2% |

Zestawienie wptywow z emisji reklam i audycji sponsorowanych w programach ogoélnopolskich
i w rozglosniach regionalnych radia publicznego w latach 2001-2004

nadawea wplywy w tys. zt wzrost wplywow
2001 r. 2002 r. 2003 r. 2004 r. [ 2002/2001 | 2003/2002 | 2004/2003
Program | 26 903,3 19997,5]  25696,6 29 5873 -25,7% 28,5% 15,1%
Program II 1993 239,0 332,1 303,5 19,9% 39,0% -8,6%
Program II1 20 591,9 15790,0| 17 893.,0 23 933,6 -23,3% 13,3% 33,8%
Radio BIS 380,7 264,2 87.1 82,7 -30,6% -67,0% -5,1%
Polskie Radio S.A. 48 075,2 36290,7 | 440088 53 907,1 -24,5% 21,3% 22,5%
PR Bialystok 28533 1592,6 12512 1067,7 -44.2% 21,4% -14,7%
PR (PiK) Bydgoszcz 1 469.4 898,2 817,0 796,3 -38,9% -9,0% 2,5%
PR Gdansk 2566,3 1459,1 1481,1 1743,6 -43,1% 1,5% 17,7%
PR Katowice 5781,0 22247 2120,5 15853 -61,5% -4.7% -252%
PR Kiclce 11983 892,2 11582 7833 -25,5% 29,8% -32,4%
PR Koszalin 753,3 506,8 607,3 634,0 -32,7% 19,8% 4,4%
PR Krakow 1204,6 1184,0 862,7 786.3 -1,7% 27,1% -8,.9%
PR Lublin 18178 9813 1 405,4 1310,1 -46,0% 43,2% -6,8%
PR L6dz 943,5 770,9 773.2 874,1 -18,3% 0,3% 13,0%
PR Olsztyn 21780 16272 14142 1402,4 -25,3% -13,1% -0,8%
PR (PRO FM) Opole 1594,1 1061.,6 11283 1335,7 -33,4% 6,3% 18,4%
PR (Merkury Poznan) 5197,6 23650 1600,8 16622 -54,5% -32,3% 3,8%
PR Rzeszow 1499,9 887.5 5353 690,3 -40,8% -39,7% 29,0%
PR Szczecin 1659,5 10224 915,6 694.,6 -38,4% -10,4% 24,1%
PR (RdC) Warszawa 705,8 3214 406,8 4864 -54,5% 26,6% 19,6%
PR Wroclaw 13192 883,4 11872 1203,1 -33,0% 34,4% 1,3%
w tym miejski 176,7 90,0 93,2 77,5 -49,1% 3,6% -16,8%
regionalny 11425 793,4 1094,0 11256 -30,6% 37,9% 2,9%
PR (Zachod)

Zielona Géra 1 606,1 17122 1013,4 11158 6,6% -40,8% 10,1%
w tym miejski 559,8 600,6 406,8 444,1 7.3% -32,3% 9,2%
regionalny 1046,3 1111,6 606,6 671,7 6,2% -45,4% 10,7%

razem rozglosnie
regionalne 34 347,6 20390,5| 186782 18171,2 -40,6% -8,4% 2,7%

[RAZEM | 824229 566812 62687,0] 720783]  -31,2% | 10,6% | 15,0% |

Do przedstawienia wplywow i czasu emisji reklam w 2004 roku wykorzystano dane udostepnione przez
poszczegolne Rozglosnie Polskiego Radia.

Podstawowe wskazniki finansowo-ekonomiczne w latach 2002 — 2004

W omawianym okresie dla 18 spotek radiofonii publicznej najwazniejszym elementem
przychodéw byly wplywy abonamentowe ($redniorocznie 77%), natomiast dla Telewiz;ji
Polskiej S.A. w Warszawie wptywy abonamentowe ($redniorocznie ponad 32%) uzupetnialy
przychody ze sprzedazy czasu reklamowego.
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W Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie od 1999 roku wystepuje tendencja do
stopniowego wzrostu udzialu wptywéw abonamentowych w przychodach spdtki ogdtem,
cho¢ nadal przewazaja, jako zrédlo finansowania przychody ze sprzedazy czasu
reklamowego.

Udziat srodkéw uzyskanych przez spoiki radiofonii i telewizji publicznej z rachunku
bankowego KRRiT (wpltywy abonamentowe + wpltywy pozaabonamentowe) w przychodach
biezacych ogdtem, w latach 2002-2004 przedstawiat si¢ nastepujaco:

2002 rok 2003 rok 2004 rok Sredniorocznie

1. Telewizja Polska S.A.

. 31,3%  33,6% 31,9% 32,3%
w Warszawie
2. Rafhofonla publiczna 77.5%  T14%  76.0% 77.0%
ogotem
Z tego:
a) Polskie Radio S.A. 72,6%

. 74,0%  72,9%  70,9%
w Warszawie

b) Spotki regionalnej

radiofonii publicznej, 82,0%  83,3%  83,4% 82,9%

razem, z tego:
e Biatystok 77,1%  81,3%  80,4% 79,6%
e Bydgoszcz 85,8% 87,1%  87,0% 86,6%
o (Gdansk 74,0%  75,7%  73,7% 74,5%
e Katowice 72,8%  71,5%  77,4% 73,9%
o Kielce 84,2% 84,0%  88,1% 85,4%
e Koszalin 88,1% 81,7%  85,4% 85,1%
o Krakéw 752%  85,8%  85,1% 82,0%
e Lublin 85,7%  86,2%  85,3% 85,7%
o 1.6dz 85,2%  85,3%  80,9% 83,8%
e Olsztyn 79,1%  82,0%  81,1% 80,7%
e Opole 79,4%  80,8%  79,2% 79,8%
e Poznan 76,0%  79,1%  78,3% 77,8%
o Rzeszow 85,3% 87,0%  88,6% 87,0%
e Szczecin 83,0%  88,5%  88,6% 86,7%
e Warszawa (RDC) 90,3%  92,3% 91,6% 91,4%
e Wroctaw 89,7%  86,4%  84,5% 86,9%
e Zielona Gora 86,5% 872%  85,8% 86,5%

W latach 2003-2004 w przewazajacej liczbie spotek nastapit spadek poziomu udziatu
wplywow abonamentowych w przychodach ogétem. Wzrost odnotowano w 5 spoétkach regionalnej
radiofonii (Katowice, Kielce, Koszalin, Rzeszow i Szczecin).

Radiofonia publiczna

W 2004 roku najpowazniejszym sktadnikiem przychodow ogoélem 18 spotek
radiofonii publicznej byty wptywy abonamentowe przekazywane z rachunku bankowego
KRRIiT, stanowiace 76,0%, z tego: Polskie Radio S.A. w Warszawie — 70,9%, natomiast
spotki regionalnej radiofonii publicznej razem — 83,4%. W poszczegdlnych spotkach
regionalnych udzial wplywow abonamentowych w skorygowanych przychodach ogotem
wahat si¢ w granicach 73,8% (Gdansk) —91,6% (RDC Warszawa).

Przychody z reklamy mialy charakter uzupehiajacy do wpltywdéw abonamentowych
stanowiac w 2004 roku s$rednio 13,3% dla catej radiofonii publicznej, z tego: Polskie
Radio S.A. — 17,1%, spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem — 7,8%.
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W poszczegélnych spétkach regionalnych udzial przychodéw z reklamy w
przychodach ogdétem wahat si¢ w granicach 3,0% (RDC Warszawa) — 12,4% (Poznan).

Wptywy abonamentowe i przychody z reklamy 1tacznie stanowily az 89,3%
przychodéw ogodtem, z tego: Polskie Radio S.A. w Warszawie — 88,0%, a spoitki regionalne,
razem — 91,2%.

Pozostate przychody spotek radiofonii publicznej to migdzy innymi przychody
finansowe, przychody ze sprzedazy programéw oraz ze sprzedazy ustug produkcyjno-
technicznych 1 stanowity tacznie 11,2% przychodoéw ogolem, z tego: Polskie Radio S.A.
tacznie 12,0%, a spotki regionalne razem 8,8%.

W latach 2002-2004 struktura procentowa udzialu poszczegoélnych przychodéw, w
przychodach ogoélem, w spédtkach akcyjnych radiofonii publicznej, ulegata wahaniom,
zmieniajac si¢ nastgpujaco:

2002 rok 2003 rok 2004 rok

1. RADIOFONIA
PUBLICZNA, razem

a) wplywy abonamentowe 77,5% 77,4% 76,0%
b) przychody z reklamy 10,4% 11,3% 13,3%
¢) przychody finansowe 2,3% 0,8% 0,7%
d) pozostate przychody 9,8% 10,5% 10,0%

2. POLSKIE RADIO S.A.
w Warszawie

a) wplywy abonamentowe 74,0% 72,9% 70,9%
b) przychody z reklamy 11,6% 14,2% 17,1%
¢) przychody finansowe 2,4% 0,4% 0,2%
d) pozostate przychody 12,0% 12,5% 11,8%

3. SPOLKI REGIONALNE
RADIOFONII PUBLICZNEJ, razem

a) wplywy abonamentowe 82,0% 83,3% 83,4%
b) przychody z reklamy 8,9% 7,5% 7,8%
¢) przychody finansowe 2,3% 1,3% 1,4%
d) pozostate przychody 6,8% 7,9% 7,4%

Natomiast w latach 2002 — 2004 dynamika zmian najpowazniejszych przychodéw w
spotkach radiofonii publicznej przedstawiala si¢ nastepujaco (w procentach):

2003 2004 2004
2002 2003 2002

a) przychody ogoétem

Radiofonia publiczna, razem 102,6 100,7 103,3
- Polskie Radio S.A. w

Warszawie 103,6 1039 107,6
- Spoiki regionalne;j

radiofonii publicznej, razem 101,4 96,4 97,7
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b) wplywy abonamentowe
- Radiofonia publiczna,

razem 102,4 98,9 101,4
- Polskie Radio S.A. w

Warszawie 102,0 101,1 103,1
- Spoiki regionalne;j

radiofonii publicznej,

razem 103,0 96,4 99.3

¢) przychody z reklamy
- Radiofonia publiczna,

razem 111,5 118,0 131.,6
- Polskie Radio S.A. w

Warszawie 127,0 1249 158.,5
- Spoiki regionalne;j

radiofonii publicznej,

razem 85,3 100,6 85,8

Najwyzszy poziom przyrostu przychodéw odnotowano wigc w Polskim Radio S.A., a
spadek zostat wyliczony dla wszystkich spotek regionalnych.

Natomiast w analizowanym okresie dynamika zmian kosztow rodzajowych ogoétem
radiofonii publicznej, jako warto$ci nominalnych, przedstawiala si¢ nastgpujaco (w procen-
tach):

2003 2004 2004
2002 2003 2002

- Radiofonia publiczna,

razem 102,0 102,6 104,7
- Polskie Radio S.A. w

Warszawie 103,3 1059 109,4
- Spoiki regionalne;j

radiofonii publiczne;,

razem 100,4 98,3 98,7

Spadek kosztéw rodzajowych wyliczonych zostal dla wszystkich spoélek regionalnych,
natomiast w Polskim Radio S.A. miat miejsce wzrost tych kosztow.

Jak wynika z powyzszego, w latach 2002 — 2004 w zakresie catej radiofonii publicznej
koszty rodzajowe ogétem wzrosty o 4,7%, podczas gdy przychody ogdtem o 3,3%. Koszty
rodzajowe Polskiego Radia S.A. wzrosty 0 9,4% natomiast przychody ogdtem o 7,6%. Koszty
rodzajowe spolek regionalnych zmalaty o 1,3%, natomiast przychody ogoétem zmalaly o
2,3%.

Zaobserwowany trend szybszego wzrostu poziomu kosztow niz przychodoéw byt
niekorzystny, poniewaz bezposrednio wptywal na obnizenie poziomu wyniku finansowego, a
wigc na generowanie nadwyzek finansowych dla finansowania rozwoju.

Natomiast po uwzglednieniu wplywu wskaznika $redniorocznego wzrostu cen
towarow 1 ustug konsumpcyjnych, realna wartos¢ przychodow 1 kosztow rodzajowych
radiofonii publicznej zmieniata si¢ nastgpujaco (w procentach):
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1) przychody — ogotem
Radiofonia publiczna,
razem

- Polskie Radio S.A. w
Warszawie

- Spoiki regionalne;j
radiofonii publicznej,
razem

2) koszty rodzajowe — ogotem

- Radiofonia publiczna,
razem

- Polskie Radio S.A. w
Warszawie

- Spoiki regionalne;j
radiofonii publiczne;,
razem

2003 2004 2004
2002 2003 2002
101,8 97,3 99,0
102,7 100,4 103,1
100,6 93,1 93,6
101,2 99,1 100,3
102,5 102,3 104,88
99,6 94,9 94,6

W okresie 2002-2004 dla wszystkich 18 spolek radiofonii realna warto$¢ przychodow
ogotem zmalata o 1,0% a kosztoéw rodzajowych wzrosta o 0,3%.

W 2004 roku, na podstawie materiatow przedbilansowych, odnotowano nastgpujace
zmiany w zakresie podstawowych wskaznikow finansowo-ekonomicznych spotek radiofonii
publicznej w porownaniu do 2003 roku (wykonanie przedbilansowe):

1. Zatrudnienie przecigtne

TRESC 2003 rok 2004 rok %
etaty struktura etaty struktura | kol.4:2
% udzialu % udziatu
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 1.618,38 49,1 1.575,59 49,6 97,4
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 1.677,64 50,9 | 1.603,62 50,4 95,6
RAZEM 3.296,02 100,00 | 3.179,21 100,00 96,5

W 2004 roku w poréwnaniu do 2003 roku przecigtne zatrudnienie ulegto obnizeniu o

117 etatu, tj. 0 3,5%, z tym, ze:

e w Polskim Radio S.A. nastapito zmniejszenie o 42,8 etatu tj. 0 2,6%
e w spotkach regionalnych ograniczenie zatrudnienia o 74 etaty tj. o 4,4%.
Przecigtne na 1 spotke srednie zatrudnienie w 2004 roku wyniosto 94,33 etatu (2003 r.

98,68 etatu)

2. Stan zatrudnienia na 31 grudnia

TRESC 2003 rok 2004 rok %
etaty struktura etaty struktura | kol.4:2
% udziatu % udziatu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 1.608,53 4931 1.551,78 49,7 96,5
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 1.652,26 50,7| 1.568.,79 50,3 94,9
RAZEM 3.260,79 100,0 [ 3.120,57 100,0 95,7

Stan zatrudnienia w calej radiofonii publicznej obnizyt si¢ o 140 etaty, tj. 0 4,3%.
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3. Sredniomiesigczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)

TRESC

2003 rok | 2004 rok %
kol.3:2
1. 2. 3. 4.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 3.921 4.046 103,2
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 3.637 3.723 102,4
RAZEM - srednio 3.779 3.885 102,8

W 2004 roku w poréwnaniu do 2003 roku przecigtne wynagrodzenie wzrosto o 106 zt,

tj. 0 2,8%, z tym, ze:

e w Polskim Radio S.A. wystapit wzrost o0 125 zl, tj. 0 3,2%
e w spotkach regionalnych wystapit wzrost o 86 zt, tj. 0 2,4%,
podczas gdy maksymalny wskaznik §redniomiesi¢cznego wynagrodzenia wynosit 3,2%

4. Ogdlny poziom przychodéw (w mln zt)

TRESC

2003 rok 2004 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udziatu % udziatu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 279,3 57,1 290,2 59,0 103,9
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 209,7 42,9 202,1 41,0 96,4
RAZEM 489,0 100,0 4923 100,0| 100,7

W 2004 roku w porownaniu do 2003 roku ogoélny poziom przychodéw wzrost o 3,3 min zi,

tj. 0 0,7%, z tym, ze:

e w Polskim Radio S.A. wystapit wzrost 0 10,9 mln zt, tj. 0 3,9%

o w spotkach regionalnych wystapit spadek o 7,6 min zt, tj. 0 2,4%.
W wyniku powyzszego, w 2004 roku nastapit wzrost udzialu przychodéw Polskiego Radia
S.A. w przychodach calej radiofonii publicznej do 59% (z 57,1% w 2003 roku).

5. Ogoblny poziom kosztow rodzajowych (w min zt)

TRESC 2003 rok 2004 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 260,4 56,8 275,7 58,6 105,9
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 198.,0 432 194,5 41,4 98,2
RAZEM 458.4 100,0 470,2 100,0| 1023

W 2004 roku w poréwnaniu do 2003 roku ogélny poziom kosztow rodzajowych

wzrost o 11,8 min zt, tj. 0 2,3%, z tym, Ze:

e w Polskim Radio S.A. wystapit wzrost 0 15,3 mln zl, tj. 0 5,9%
e w spotkach regionalnych wystapit spadek o 3,5 min zt, tj. o0 1,8%.
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6. Struktura kosztow rodzajowych

a) Polskie Radio S.A. w Warszawie

w %
TRESC 2003 rok 2004 rok
1. Wynagrodzenia 35,9 34,5
2. Swiadczenia na rzecz pracownikoéw 6,3 6,3
3. Razem wynagrodzenia
ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 422 40,8
4. Amortyzacja 7,7 9,6
5. Ustugi obce: 27,2 27.5
w tym:
- emisja 16,3 16,7
- dosyt sygnatu 1,5 1,4
- oplata za czestotliwosé 0,3 0,8
6. Zuzycie materiatow i energii 3,5 3.3
7. Podatki i oplaty 6,6 6,6
8. Pozostate koszty 12,8 12,2
w tym:
- prawa autorskie i odtworcze 5,7 5,6

W Polskim Radio S.A. nastapil spadek udzialu kosztow wynagrodzen ze
swiadczeniami na rzecz pracownikéw w kosztach rodzajowych ogétem do 40,8% (z 42,2% w
2003 roku). Natomiast koszty ustug transmisyjnych (emisja, dosyt sygnalu oraz
czgstotliwos$¢) poniesione przez Polskie Radio SA w 2004 roku stanowity 18,9% kosztow
rodzajowych ogolem. Udziat tych kosztéw wzrost w poréwnaniu do 2003 roku o 0,7 punktu
procentowego (2003 r. - 18,1%). W dalszym ciagu pozostaje znaczny udzial kosztéw
amortyzacji (27,5%).

W Polskim Radiu S.A. w Warszawie wyplacone w 2004 roku diety dla
przewodniczacego i cztonkdw rad programowych wyniosty 27,0 tys.zt (2003 rok — 27,0

tys.zh).

b) Spolki regionalnej radiofonii publicznej razem

w %
TRESC 2003 rok 2004 rok
1. Wynagrodzenia 42,1 41,9
2. Swiadczenia na rzecz pracownikoéw 8,2 8,1
3.Razem wynagrodzenia
ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 50,3 50,0
4. Amortyzacja 8.9 9,1
5. Ustugi obce: 22.4 23,0
w tym:
- emisja 7,8 8,4
- dosyt sygnatu 1,9 2,1
- oplata za czgstotliwosé 0,3 0,6
6. Zuzycie materiatow i energii 4,4 4,1
7. Podatki i oplaty 5,7 5,7
8. Pozostate koszty 8,3 8,1
w tym:
- prawa autorskie i odtworcze 5,7 5,6
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Odnotowano minimalny spadek udzialu kosztéw wynagrodzen ze $§wiadczeniami na
rzecz pracownikow w kosztach rodzajowych ogétem do 50,0% (z 50,3% w 2003 roku).

Koszty ushug transmisyjnych (emisja, dosyt sygnatu oraz czgstotliwos¢) poniesione
przez spotki regionalne radiofonii razem w 2004 roku stanowity 11,1% kosztéw rodzajowych
ogotem. Udziat tych kosztéw wzrost w poréwnaniu do 2003 roku o 1,1 punktu procentowego

(2003 r. — 10,0%).

We wszystkich 17 spotkach regionalnej radiofonii publicznej w 2004 roku wyptacono
diety dla rad programowych w facznej kwocie 429,1 tys.zt, tj. 0 37,7% wigcej w poréwnaniu

do 2003 roku (311,5 tys.z}).

7. Naleznosci krotkoterminowe wg stanu na 31 grudnia

w min zt

TRESC 2003 rok 2004 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2

% udziatu % udziatu
1. 2. 3. 4. 5. 6.

1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 14,3 58,3 18,4 69,0 128.8
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 10,2 41,7 8,2 31,0 80,9
RAZEM 24,5 100,0 26,6 100,0( 108,8

W 2004 roku w poréwnaniu do 2003 roku poziom naleznosci krotkoterminowych wg
stanu na 31 grudnia wzrdst o 2,1 min zi, tj. 0 8,8%, z tym, Ze:

e w Polskim Radio S.A. wystapit wzrost 0 4,1 min zt, tj. az 0 28,8%
o w spotkach regionalnych wystapit spadek o 2,0 min z, tj. 0 19,1%.

8. Zobowiazania krotkoterminowe wg stanu na 31 grudnia

w mlin zt

TRESC 2003 rok 2004 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2

% udziatu % udzialu
1. 2. 3. 4, 5. 6.

1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 35,3 64,1 31,1 62,7 88,1
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 19,8 35,9 18,5 37,3 93,5
RAZEM 55,1 100,0 49,6 100,0 90,1

W 2004 roku w poréwnaniu do 2003 roku poziom zobowigzan krotkoterminowych wg
stanu na 31grudnia ulegt obnizeniu o 5,5 mln zl, tj. 0 9,9%, co jest zjawiskiem korzystnym, z

tego:

e w Polskim Radio S.A. spadek 0 4,2 mln zl, tj. az o 11,9%.
e w spotkach regionalnych spadek o 1,3 min zt, tj. 0 6,5%

9. Aktywa obrotowe wg stanu na 31 grudnia

w min zi

TRESC 2003 rok 2004 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2

% udziatlu % udzialu

1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 25,3 32,1 30,6 36,7 120,5
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 53,7 67,9 52,7 63,3 98,2
RAZEM 79,0 100,0 83,3 100,0| 1054
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W 2004 roku w poréwnaniu do 2003 roku poziom aktywow obrotowych wg stanu na
31 grudnia wzrost o 4,3 min zi, tj. 0 5,4%, z tym, ze:

e w Polskim Radio S.A. wystapit wzrost 0 5,3 mln z, tj. 0 20,5%
e w spotkach regionalnych wystapit spadek o 1,0 mln zt, tj. o0 1,8%.

(co jest zjawiskiem niekorzystnym)

10. Aktywa trwale netto wg stanu na 31 grudnia

w mln zt

TRESC 2003 rok 2004 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2

% udziatu % udziatu

1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 236,6 59,7 232,0 59,6 98,0
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 159,8 40,3 157,5 40,4 98,6
RAZEM 396,4 100,0 389,5 100,0 98,3

W 2004 roku w porownaniu do 2003 roku wartos¢ aktywow trwatych wg stanu na 31
grudnia ulegta obnizeniu o0 6,9 min zi, tj. 0 1,7%, z tym, ze:
e w Polskim Radio S.A. wystapit spadek o 4,6 mln z, tj. 0 2,0%

e w spotkach regionalnych wystapit spadek o 2,3 min zt, tj. o 1,4%.

11. Wynik netto wg stanu na 31 grudnia

w mlin zt

TRESC 2003 rok 2004 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2

% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4, 5. 6.

1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 8,3 54,0 10,9 64,5 1327
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 7,0 46,0 6,0 35,5 85,7
RAZEM 15,3 100,0 16,9 100,0| 1105

W 2004 roku w poréwnaniu do 2003 roku wynik netto wg stanu na 31 grudnia wzrdst o 1,6
mln z4, tj. 0 10,5%, z tym, zZe:

e w Polskim Radio S.A. wystapit wzrost 0 2,6 mln zt, tj. 0 32,7%
o w spotkach regionalnych wystapit spadek o 1,0 min z, tj. o 14,3%.
(co jest zjawiskiem niekorzystnym)

Telewizja publiczna

Wedlug danych przedbilansowych w 2004 roku najpowazniejszym sktadnikiem
przychodow ogotem Telewizji Polskiej S.A. byly wplywy z reklamy (facznie ze
sponsoringiem) w wysokosci 1.013,2 mln zl, co stanowi 60,8% przychodow ogoétem (wplywy
z reklamy 56,3%, wptywy ze sponsoringu 4,5%).

Natomiast wplywy abonamentowe stanowity 31,9% przychodow spotki.

Przychody z reklamy (ze sponsoringiem) i wptywy abonamentowe stanowily tacznie
okoto 92,7% przychodoéw ogotem Telewizji Polskiej S.A.

W latach 2002-2004 struktura procentowa udzialu poszczegélnych pozycji
przychodéw w przychodach ogotem, przedstawiala si¢ nastepujaco:
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2002 rok 2003 rok 2004 rok

e przychody z reklamy 56,3% 54,7% 56,3%

e sponsoring 2,7% 3,6% 4,5%

* wplywy 31,3% 33,6% 31,9%
abonamentowe

e przychody finansowe 1,4% 1,0% 1,5%

e pozostale przychody 8,3% 7,2% 5,8%

W latach 2002-2004 dynamika zmian najwazniejszych przychodow Telewizji
Polskiej S.A. jako wartosci nominalnych przedstawiala si¢ nastepujaco:

2003 2004 2004

2002 2003 2002
e przychody ogotem 95.,8% 104,0% 99.,7%
e przychody z reklamy 93,0% 107,2% 99.,7%
e sponsoring 127,0% 130,9% 166,2%
e wplywy abonamentowe 102,7% 99,0% 101,7%
e przychody finansowe 71,7% 155,4% 111,4%
e pozostate przychody 82,7% 83,3% 68,8%

Natomiast w omawianym okresie dynamika zmian kosztow rodzajowych ogotem
spolki TVP jako wartosci nominalnych przedstawiala si¢ nastgpujaco:
2003 2004 2004
2002 2003 2002

96,1% 100,4% 96,4%

Jak z powyzszego wynika w latach 2002-2004 nastgpil spadek nominalnych
kosztow rodzajowych (o 3,6%) w poréwnaniu do spadku przychodéw ogolem (o 0,3%).

Po uwzglednieniu wskaznikow Sredniorocznego wzrostu cen towarow i ushug
konsumpcyjnych (w 2003 roku — 0,8%, w 2004 roku - 3,5%), realna wartos¢
przychodow i kosztow rodzajowych Telewizji Polskiej S.A. w latach 2002-2004 zmieniala
si¢ nastgpujaco:

2003 2004 2004

2002 2003 2002
przychody ogdtem 95,1% 100,5% 95,6%
e przychody z reklamy 92,3% 103,5% 95,6%
e sponsoring 126,0% 126,5% 159,3%
e wplywy abonamentowe 101,9% 95,7% 97,5%
e przychody finansowe 71,1% 150,2% 106,8%
e pozostate przychody 82,0% 80,4% 66,0%
koszty rodzajowe ogotem 95,3% 97,0% 92,4%

W okresie 2002-2004 realna warto$¢ przychodow spadia o 4,4% natomiast kosztow
rodzajowych ogotem spadta o 7,6%.
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Realna warto$¢ przychodéw z reklamy spadta w tym okresie o 4,4%, a wpltywow
abonamentowych spadta o 2,5%.

W 2004 roku w porownaniu do 2003 roku, realna warto$¢ przychodow ogotem
wzrosta 0 0,5%, a kosztoéw rodzajowych ogoétem spadia o 3,0%.

W 2004 roku na podstawie materiatow przedbilansowych, odnotowano nastgpujace
zmiany w zakresie podstawowych wskaznikow finansowo-ekonomicznych w Telewizji
Polskiej S.A. w poréwnaniu do 2003 roku (wykonanie bilansowe):

1. Srednie zatrudnienie

TRESC 2003 rok 2004 rok %
etaty struktgra etaty struktgra kol.4:2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 31214 65,1 3070,2 65,6 98,4
Oddziaty terenowe 1675,0 349 1 606,6 344 95,9
RAZEM 4796,3 100,0 4676,8 100,0 97,5

W 2004 roku w poréwnaniu do 2003 roku przecigtne zatrudnienie ulegto obnizeniu o

119,5 etatu, tj. 0 2,5%, z tym, ze:

e w Zaktadzie Glownym nastapito zmniejszenie o 51,2 etatu tj. o 1,6%
e w Oddziatach terenowych nastapito ograniczenie zatrudnienia 68,4 etatu tj. o 4,1%.

W 2004 roku $rednie zatrudnienie w oddzialach terenowych spotki, stanowito 34,4%

zatrudnienia ogétem TVP S.A.

2. Stan zatrudnienia na 31 grudnia

TRESC 2003 rok 2004 rok %
etaty struktgra etaty struktgra kol. 4 :2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 3041,9 65,2 3119,2 66,2 102,5
Oddziaty terenowe 1 624,5 34,8 1 589,2 33,8 97,8
RAZEM 4 666,3 100,0 47084 100,0 100,9

Na 31 grudnia odnotowano wzrost zatrudnienia w spotce o ponad 42 etatu tj. o 0,9%.

Na powyzsze zlozyto sig:

e zwigkszenie zatrudnienia w Zaktadzie Gtownym o ponad 77 etaty, co dato wzrost az o

2,5%,

e obnizenie zatrudnienia w oddziatach terenowych o ponad 35 etatow, tj. 0 2,2%.

3. Sredniomiesigczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)

TRESC 2003 rok 2004 rok %
Zaktad Glowny 5768 5781 100,2
Oddziaty terenowe 4 905 4 985 101,6
RAZEM 5467 5508 100,7

W 2004 roku w poréwnaniu do 2003 roku przecig¢tne wynagrodzenie wzrosto o 41 zt,

tj. 0 0,7%, z tym, ze:

e w Zaktadzie Glownym wystapit wzrost o 13 zt, tj. 0 0,2%
e w Oddziatach terenowych wystapit wzrost o 80 zt, tj. 0 1,6%
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4. Poziom przychodow ogoétem po eliminacji obrotéw wewngtrznych (w min zt)

TRESC 2003 rok 2004 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol. 4:2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 1313,0 82,0 1373,9 82,4 104,6
Oddziaty terenowe 289,1 18,0 293,0 17,6 101,3
RAZEM 1602,1 100,00 1666,9 100,00 104,0

W 2004 roku w poréwnaniu do 2003 roku ogélny poziom przychodow wzrost o 64,8

mln z4, tj. 0 4,0%, z tym, Ze:

e w Zakladzie Glownym wystapit wzrost o0 60,9 min zt, tj. 0 4,6%

e w spotkach regionalnych wystapit wzrost o0 3,9 mln z1, tj. 0 1,3%.

5. Poziom kosztéw ogotem po eliminacji obrotéw wewngtrznych (w min zt)

TRESC 2003 rok 2004 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol. 4: 2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaklad Gtowny 11928 77,6 1244,0 78,6 1043
Oddziaty terenowe 3451 22,4 3389 21,4 98,2
RAZEM 15379 100,00 1582,9 100,00 102,9

W 2004 roku w porownaniu do 2003 roku poziom kosztow ogdtem wzrdst o 45,0 min

74, 1. 0 2,9%, z tym, ze:

o w Zakladzie Gtéwnym wystapil wzrost o 51,2 min zt, tj. 0 4,3%

o w spotkach regionalnych wystapit spadek o 6,2 min zt, tj. o 1,8%.

6. Struktura kosztéw rodzajowych dla catej Spotki TVP po eliminacji obrotow wew-

netrznych (w procentach)

TRESC 2003 rok 2004 rok

1. Wynagrodzenia 26,3 25,6
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 4,0 4.4
3. l,{a.zem Wy.nag.rodzema ze 30,3 30,0

$wiadczeniami
4. Amortyzacja 21,0 17,4
5. Ustugi obce 21,5 22,8

w tym

- emisja, czestotliwosé, pot. kablowe 10,5 10,7

- wydatki na ustugi OBOP-u 1,2 1,2
6. Zuzycie materiatow i energii 11,7 11,7
7. Podatki i optaty 2,1 2,4
8. Pozostate koszty 13,4 15,7

w tym m.in.:

ZAIKS-mate i wielkie prawa, 4,6 4,8

inne tantiemy

Koszty uslug transmisyjnych (emisja, dosyt sygnatu oraz czgstotliwo$¢) poniesione
przez Telewizje Polska S.A. w 2004 roku stanowily 10,7% kosztow rodzajowych ogodtem.
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Udziat tych kosztow wzrést w porownaniu do 2003 roku o 0,2 punktu procentowego
(2003 rok — 10,5%).

W 2004 roku odnotowano znaczace obnizenie poziomu udzialu kosztéw amortyzacji
w kosztach rodzajowych ogétem z 21,0% w 2003 roku do 17,4% w 2004 roku.

W 2004 roku koszty zwiazane z dzialalno$cia Rad Programowych w Zaktadzie
Gléwnym zmniejszyly si¢ o ok. 8,6% w poréwnaniu do 2003 roku. Natomiast w oddziatach
terenowych TVP S.A. koszty zwiazane z dziatalnoscia Rad Programowych w 2004 roku
zwigkszyly si¢ o 11,5% w poroéwnaniu do 2003 roku, w tym diety o 17,4%. Ponizsza tabela
zwiera informacje dotyczace poziomu ww. kosztow w TVP S.A., w latach 2003-2004:

w tys. 7t
TRESC 2003 rok 2004 rok %
Zaktad Gtowny 145,7 133,2 91,4
w tym diety 31,4 56,6 180,3
Oddziaty terenowe 246,6 275,0 111,5
w tym diety 214,9 252,3 117,4
RAZEM 392,3 408,2 104,1
w tym diety 246,3 308,9 125,4

Koszty zwiazane z dziatalno$cia promocyjna Telewizji Polskiej wyniosty w 2004 roku
ponad 24,9 mln zt 1 zwigkszyty si¢ 0 az 132,7% w poroéwnaniu do 2003 roku o (10,7 mln zt).

7. Zobowiazania krotkoterminowe (wg cen biezacych — nominalnych) wg stanu na
31 grudnia 2004 roku wyniosty 213,8 mln zl i byly wyzsze o 2,9% w poréwnaniu do 2003
roku (207,7 mln zt)

8. Naleznos$ci krotkoterminowe wg stanu na 31 grudnia 2004 roku wyniosty 108,2 mln zt i
byly wyzsze o 11,2% w pordéwnaniu do 2003 roku (97,3 mln zt).

9. Aktywa trwale (w mln zt) wg stanu na 31 grudnia

TRESC 2003 rok 2004 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol. 4:2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaklad Gtowny 580,0 71,0 530,3 71,5 91,4
Oddziaty terenowe 236,7 29,0 211,2 28,5 89,2
RAZEM 816,7 100,0 741,5 100,0 90,8

W 2004 roku w poréwnaniu do 2003 roku wartos¢ aktywow trwatych wg stanu na
31 grudnia zmalata o 75,2 mln zi, tj. 0 9,2%, z tym, ze:
e w Zakladzie Gtéwnym wystapit spadek o 49,7 mln zl, tj. 0 8,6%
e w Oddziatach terenowych wystapit spadek o 25,5 mln zt, tj. 0 19,8%.

10. Aktywa obrotowe (w mln zt) wg stanu na 31 grudnia

TRESC 2003 rok 2004 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol. 4:2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 518,6 88,5 700,9 90,4 135,2
Oddziaty terenowe 67,3 11,5 74,1 9,6 110,1
RAZEM 585,9 100,0 775,0 100,0 132,3
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W 2004 roku w porownaniu do 2003 roku wartos¢ aktywoéw obrotowych w TVP S.A.
wg stanu na 31 grudnia wzrosta o 189,1 mln zi, tj. 0 32,2%, z tym, zZe:

e w Zaktadzie Glownym wystapit wzrost o 182,3 mln zl, tj. 0 35,2%
e w Oddziatach terenowych wystapit wzrost o 6,8 min zt, tj. 0 10,1%.

11. Struktura majatku Telewizji Polskiej S.A. (w mln z}) wg stanu na 31 grudnia

TRESC 2003 rok 2004 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol. 4: 2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Aktywa trwate 816,7 58,2 741,5 48,9 90,8
Aktywa obrotowe 585,9 41,8 775,0 51,1 1323
AKTYWA RAZEM 1402,6 100,0 1516,5 100,0 108,1

W 2004 roku w poréwnaniu do 2003 roku warto$§¢ majatku ogoélem w TVP S.A. wg
stanu na 31 grudnia wzrosta o 113,9 min z, tj. 0 8,1%. Na majatek ogdtem ztozyly si¢ aktywa

obrotowe 1 trwale:

e Zaktadu Gléwnego w kwocie tacznej 1.231,2 min zt, co stanowi az 81,1% majatku

ogotem TVP,

e oraz Oddziatow Terenowych w kwocie tacznej 285,3 mln zi, tj. 19,9% majatku ogoétem

TVP.

W strukturze majatku ogélem w 2004 roku wigkszy udziat stanowily aktywa obrotowe
(51,1%), czyli odwrotnie do sytuacji z 2003 roku, kiedy aktywa obrotowe stanowity 41,8%.

12. Wynik brutto wg stanu na 31 grudnia (w mln z})

TRESC 2003 rok 2004 rok %
Zaktad Glowny 51,0 64,3 126,1
Oddziaty terenowe 16,8 9,6 57,1
RAZEM 105,9 73,9 69,8

W 2004 roku w poréwnaniu do 2003 roku wynik brutto wg stanu na 31 grudnia ulegt

obnizeniu o 32,0mln z1, tj. 0 30,2%, z tym, ze:
e w Zaktadzie Glownym wystapit wzrost o 13,3 mln zt, tj. 0 26,1%

e w Oddziatach terenowych wystapit spadek o 7,2 mln zl, tj. 0 az 42,9%.

Wynik netto na 31 grudnia 2004 roku dla TVP S.A. wynidst okoto 46,2 min zi, to jest
na poziomie 68% poziomu z 2003 roku (67,9 mln zt).

Diety dla rad programowych w publicznej radiofonii i telewizji

Poczawszy od 1996 roku Krajowa Rada okresla wysoko$¢ diet dla czionkow rad
programowych publicznej radiofonii i1 telewizji.

Wysoko$¢ diet w 2004 roku (obowiazujaca od 1 stycznia 2003 roku), byla

naste¢pujaca:

a) dla przewodniczacego rady programowej -

b) dla cztonkéw rady programowej

353 zt
- 2357zt

45




I. Telewizja i radiofonia publiczna

W latach 1996-2004 spotki radiofonii i telewizji publicznej koszty z tytulu wyptaty
diet dla cztonkow rad programowych przedstawiaty si¢ nastepujaco:

w tys.zt
Telewizja Polska S.A. Spotki radiofonii Razem
Rok . . .
w Warszawie publicznej
1. 2. 3. 4.
1996 12,2 129,3 141,5
1997 16,8 171,9 188,7
1998 50,0 1944 244 4
1999 85,4 207,1 292.5
2000 2742 383,8 658,0
2001 280,8 385,1 665,9
2002 260,4 415.4 675.,8
2003 246,3 338.,5 584.8
2004 308.,9 429,1 738,0
razem za okres

1996-2004 1.535,0 2.654,6 4.188,8
Struktura % 36,6% 63,4% 100,0%

Koszty diet rad programowych w latach 1996-2004 w przewazajacej czgsci dotyczyty
spotek radiofonii publicznej, poniewaz ich udzial procentowy w kosztach dla spoétek
radiofonii i telewizji razem w wynosit 63,4%.

Na podstawie uchwaty KRRiT Nr 650/2004 z 21 grudnia 2004 roku, poczawszy od
1 stycznia 2005 roku wysokos$¢ diety zostata okre$lona na poziomie:
a) dla przewodniczacego rady programowej - 379 zt
b) dla cztonkow rady programowej - 2527

3. OFERTA PROGRAMOWA NADAWCOW PUBLICZNYCH I REALIZACJA
ZOBOWIAZAN USTAWOWYCH

A. Telewizja
Programy ogélnokrajowe Telewizji Polskiej SA

W 2004 roku Telewizja Polska SA wyemitowata 14105,3 godziny naziemnych
programéw ogolnokrajowych, z czego Program 1 wypetit 7428 godzin, a Program 2 —
6876,5 godz. (w tym 199,2 godziny zaje¢to pasmo roztaczone, w ktorym nadawano programy
12 oddziatéw terenowych, co stanowito 2,9% tego programu).

W poréwnaniu z 2003 rokiem czas emisji Programu 1 zwigkszyl si¢ o 84 godziny
(1,1%), za$ Programu 2 zmniejszyt si¢ o 126,5 godz. (1,8%). Sredni dobowy czas emisji
Programu 1 wyniost 20,2 godz., a Programu 2 — 18,7 godz. W Programie 1 premiery
stanowity 68% 1 ich udziat byl mniejszy o 5 pkt. proc. w stosunku do 2003 roku, a w
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Programie 2 udziat premier pozostat na poziomie 2003 roku i stanowil 60% rocznego czasu
emisji.

Strukture programow ogoélnokrajowych (naziemnych) nadanych w 2004 r. przez TVP
SA przedstawia tabela ponize;j.

Rodzaje audycji TVP1 TVP2 Razem
Godz. % godz. % Godz. %
Informacja 527,2 7,1 440,6 6,4 967,8 6,9
Publicystyka 12185 16,4 483 7,0 1701,5 12,1
Film fabularny 31572 42,5 2396,5 34,8 5553,7 394
Film dokumentalny 474,71 6.4 602,2 8,7 1076,9 7,6
Rozrywka 197,6 2,6 590,6 8,6 788,2 5,6
Edukacja 191,7 2,5 165,7 2,4 357,4 2,5
Poradnictwo 41,4 0,5 296,2 43 337,6 2,4
Sport 420,2 5,6 475 6,9 895,2 6,3
Religia 123,7 1,6 35,3 0,5 159 1,1
Muzyka powazna 8,1 0,1 74,2 1,0 82,3 0,6
Muzyka rozrywkowa 213,77 2.9 415,1 6,0 628.8 4.5
Widowiska teatralne 52,5 0,7 45,5 0,6 98 0,7
Autopromocja, zwiastuny 230,7 3,1 191,7 2,8 422 .4 3,0
Platne elementy programu 570,8 7,6 465,7 6,7 1036,5 7,3

Z powyzszego zestawienia wynika, ze zarowno Program 1, jak i Program 2 zachowaty
charakter uniwersalny, bowiem w kazdym z tych programéw obecne byly roézne rodzaje
audycji.

Informacja
Transmisje,
Nazwa programu Serwisy informacyjne retransmisje Ogotem
z obrad Sejmu
godz.
Program 1 520,3 6,9 527,2
Program 2 440,6 0,0 440,6
Razem 960,9 6,9 967,8

W 2004 roku nadawca publiczny dostarczyl widzom informacji w podobnym
wymiarze czasowym jak w latach ubiegtych.

Jesienia w Programie 1 zwigkszono czgstotliwos¢ ukazywania si¢ Wiadomosci w
ciagu dnia. W dni powszednie miaty one 5 petnych (godz. 08:00, 12:00, 15:00, 19:30 gtowne
wydanie, 22:35) 1 7 skroconych wydan. Ponadto w programie ukazywata si¢ popotudniowa
audycja informacyjna Teleexpress. Z Programu 1 znikngly: serwis ekonomiczny Biznes
perspektywy 1 Monitor Wiadomosci.

Serwis ogolnoinformacyjny Programu 2, Panorama, ukazywat si¢ cztery razy w ciagu
dnia (godz. 13:00, 16:00, 18:30, 22:00) od poniedziatku do piatku, a w sobote i niedziele (do
wrze$nia ub. roku) dwa razy — o godzinie 18:30 i1 22:00, w nastepnych miesiacach — tylko o
godz. 22:00. Jesienia w Programie 2 zaczat si¢ ukazywac¢ w poniedziatki serwis informacyjny
przygotowywany przez zespdt redakcyjny Panoramy pt. Kultura, w ktorym prezentowano
informacje o wydarzeniach kulturalnych tygodnia w kraju i za granica. Jego celem bylo
informowanie o nowych zjawiskach w sztuce oraz o artystach mtodego pokolenia.
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Publicystyka
Nazwa programu Spo.leczno- Ekonomiczna Kulturalna Ogédtem
polityczna
godz.
Program 1 441,8 172,5 604,2 1218,5
Program 2 2237 4,2 255,1 483,0
Razem 665,5 176,7 859,3 1701,5

W Programie 1 udziat audycji publicystycznych spadt w poréwnaniu z 2003 rokiem o
0,8 pkt. proc., za§ w Programie 2 wzrést o 0,5 pkt. proc. W roku ubieglym w audycjach
publicystycznych najwigcej czasu w obu programach poswigcono na omawianie 1
komentowanie zjawisk i wydarzen kulturalnych. W Programie 1 stuzyly temu audycje obecne
w nim od wielu lat: Rozmowy na czasie, Rozmowy na nowy wiek, Pegaz, Dobre ksiqzki,
Ksiqzka na wiosne, lato, jesien, zime oraz audycje wprowadzone do programu jesienia: Wokot
wielkiej sceny (cykl poswigcony operze) i1 Parapet (cykl adresowany do miodziezy
poswigcony wydarzeniom kulturalnym). Ponadto nadawca dbajac o to, aby kazde wazne
wydarzenie kulturalne znalazto miejsce w programie, nadat relacje miedzy innymi z XXIX
Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni, Festiwalu Dialogu Czterech Kultur,
Warszawskiego Festiwalu Filmowego, 49 Miedzynarodowych Targéw Ksiazki.

W Programie 2 kontynuowano nadawanie dobrze znanych widzom cykli: Kocham
kino, Telewizyjne wiadomosci literackie oraz Ogrod sztuk, Camerata, Cafe kultura. Nowoscia
w programie byt ukazujacy si¢ od jesieni magazyn Ale jazda! adresowany do mtodego
odbiorcy, prezentujacy modna literatur¢, muzyke, filmy kinowe i na DVD, architekture i
wzornictwo. Ponadto w Programie 2 ukazywaly si¢ rowniez relacje z waznych imprez
kulturalnych (Festiwal Dialogu Czterech Kultur, Festiwal Nauki Polskiej, Nagroda Literacka
Nike, Migdzynarodowy Festiwal Autorow Zdj¢¢ Filmowych - Camerimage, 25 Przeglad
Piosenki Aktorskiej, X Festiwal Filmowy i Artystyczny w Kazimierzu — Lato Filmow, 44
Krakowski Festiwal Filmowy, Migdzynarodowy Festiwal Teatralny Malta oraz festiwale
filmowe w Wenecji, Cannes czy Berlinie).

Wydarzenia polityczne w Programie 1 byly komentowane w dwoch nowych cyklach —
Prosto w oczy (4 wydania w tygodniu) Moniki Olejnik oraz Summa zdarzen (jedno wydanie
w tygodniu) Jacka Zakowskiego. W pierwszym cyklu zaproszeni go$cie komentowali
najwazniejsze wydarzenie polityczne dnia, a w drugim wydarzenia mijajacego tygodnia.

Tematyka spoteczna byla omawiana w nowym cyklu pt. Debata prowadzonym przez
Kamila Durczoka oraz w cyklach ukazujacych si¢ od lat w Programie 1: Raport Kryminalny
Ktokolwiek widziat ktokolwiek wie, Miedzy nami, Sprawa dla reportera. Ponadto
kontynuowano nadawanie obligatoryjnej audycji Forum, w ktorej przedstawiciele partii
politycznych, ogodlnokrajowych organizacji zwiazkéw zawodowych 1 zwiazkow
pracodawcoéw mieli mozliwo$¢ przedstawiania swoich stanowisk w weztowych sprawach
publicznych.

Tematyka ekonomiczna byta omawiana przez ekspertow w cyklu Plus minus
autorstwa Tadeusza Mosza.

Od wrzesnia w Programie 1 przestaly si¢ ukazywa¢ nastgpujace audycje
publicystyczne: Oblicza mediow, Gos¢ Jedynki, Na zywo, Obraz niekontrolowany oraz
Tygodnik polityczny Jedynki.

W Programie 2 pojawit si¢ w kwietniu nowy cykl poswigcony sprawom spolecznym -
Warto rozmawiac, autorstva Jana Pospieszalskiego, a we wrzesniu cykl Sylwestra
Latkowskiego Nakrecona noc, w ktorym omawiano rowniez problemy spoteczne, szczegdlnie
wazne do ludzi miodych. Ponadto kontynuowano nadawanie ukazujacych si¢ od wielu lat
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cykli: Barbary Czajkowskiej Linia specjalna, Andrzeja Turskiego 7 dni swiat (po$wiecony
tematyce migdzynarodowej), 997 magazyn kryminalny, Animals i Zwierzenia kontrolowane.
Od wrzesnia w Programie 2 przestata si¢ ukazywaé audycja o aktualnych wydarzeniach
kulturalnych Jazda Kulturalna.

Filmy fabularne
Nazwa programu Film kinowy Film telewizyjny Animowany Ogolem
godz.
Program 1 829.,0 2014,6 313,6 3157,2
Program 2 312,3 19822 102,0 2396,5
Razem 1141,3 3996,8 415,6 5553,7

Filmy fabularne w ubieglym roku, podobnie zreszta jak w latach wczes$niejszych, byty
podstawowym tworzywem konstruujacym oba programy ogolnokrajowe. Ich udzial w
Programie 1 byl wyzszy o 1,3 pkt. proc. w stosunku do 2003 roku i wyniost 42,5%. W
Programie 1 oferowano widzom emitowane od lat seriale: Moda na sukces, Plebania, Klan,
Lokatorzy oraz powtarzany serial W labiryncie.

Nowoscia wsrdd pokazywanych seriali byt 12-odcinkowy serial kryminalny Glina w
rezyserii Wiladystawa Pasikowskiego i dwa seriale komediowe: Stacyjka w rezyserii
Radostawa Piwowarskiego 1 Bulionerzy w rezyserii Andrzeja Kostenki. Jednostkowe filmy
fabularne prezentowano migdzy innymi w cyklach: W krainie dreszczowcow, Okruchy Zycia,
Uczta Kinomana, James Bond w Jedynce, Hit na sobote i Zakochana Jedynka.

W Programie 2 udziat filmow fabularnych spadt o blisko 5 pkt. proc. w stosunku do
2003 r. W tym programie ws$rdd zaprezentowanych filmow fabularnych najwigcej czasu
wypehity filmy telewizyjne. Spory odsetek wsrod nich stanowily seriale telewizyjne i
telenowele - M jak mitos¢, Na dobre i na zie, Zlotopolscy oraz powtarzany serial Szpital na
peryferiach II. W ubieglym roku telenowela M jak mifos¢ bita rekordy ogladalnos$ci,
gromadzac przed telewizorami np. w okresie 20 — 26 grudnia ponad 11 mln widzow.
Repertuar filmowy Programu 2 byt urozmaicony. Pokazano migdzy innymi filmy sensacyjne,
obyczajowe, przygodowe, psychologiczne, oparte na faktach historycznych, filmy akcji. Na
uwage zashuguje cykl: Kocham Kino, w ktorym od lat Grazyna Torbicka wraz z krytykiem
filmowym Tadeuszem Sobolewskim prezentuja widzom najciekawsze produkcje filmowe z
catego $wiata poprzedzajac je kompetentnym wprowadzeniem. W ubieglym roku pokazano
m.in. Dekalog (rez. Krzysztof Kieslowski), Weekend (rez. Brian Sweet), O maty glos (rez.
Mark Herman), Jak leci? (rez. Gurdiner Chadha), Est-ouest (rez. Regis Wargnier), Buffalo
Bill i Indianie (rez. Robert Altman), Slepy zaulek (rez. Spike Lee), Zycie jako Smiertelna
choroba przenoszona drogq piciowq (rez. Krzysztof Zanussi), Rok dwutysieczny i ani chwili
dluzej (rez. Arto Paragamin), Mama (rez. Dennis Jewstigniejew).

W obu programach obecne byly filmy animowane, ktére przede wszystkim
adresowano do dzieci 1 mlodziezy. Odsetek filmoéw animowanych w Programie 2 zmniejszyt
si¢ prawie o potowg w porownaniu z 2003 roku, za§ w Programie 1 nie zmienit sig.

Kraje produkcji
pozostale .
Nazwa Polska kraje USA Poludniowa Inna Ogoélem
programu A Ameryka
europejskie
godz.
Program 1 808,3 735,6 1020,7 0 592,6 3157,2
Program 2 12747 230,4 502,6 1,6 387,2 2396,5
Razem 2083 966 1523,3 1,6 979.8 5553,7
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W 2004 roku, po raz pierwszy od kilku lat, znaczaco spadt w obu programach udziat
filmoéw fabularnych produkeji amerykanskiej (o 13,8 pkt. proc.). Filmy produkcji polskiej
oraz pochodzace z innych krajéw europejskich zajely taki sam odsetek czasu emisji, jak w
2003 roku. Natomiast zdecydowanie wzrdst odsetek filmow (o 13,9 pkt. proc.)
wyprodukowanych w innych krajach $wiata (kraje azjatyckie, Australia), co urozmaicito
oferte filmowa obu programow.

Film dokumentalny

Nazwa programu Film Telenowela Reportaz Ogoélem
popularnonaukowy dokumentalna
godz.
Program 1 353,8 2.4 118,5 474,77
Program 2 456,7 25,4 120,1 602,2
Razem 810,5 27,8 238,6 1076,9

W ubieglym roku taczny udzial filméw dokumentalnych w kazdym z programoéow
zmniejszyt si¢ w stosunku do 2003 r. (o 0,6 pkt. proc.). W obu programach zwigkszyt sie¢
udziat filmoéw popularnonaukowych, za$ zmniejszyt reportazy i telenowel dokumentalnych.
Filmy popularnonaukowe zar6wno w Programie 1 jak i Programie 2 wypeknity 75% czasu
emisji przeznaczonego na omawiana kategori¢ audycji.

W Programie 1 nadawca prezentowat filmy popularnonaukowe w kilku cyklach:
Swiatowe dziedzictwo kultury, Zwierzeta swiata i BBC w Jedynce (filmy przyrodnicze), a w
Programie 2 — w cyklach: National Geographic w Dwdjce, Dzika przysztos¢, Co ci dolega i
Globert przedstawia niezwykty swiat natury.

Jesienia w Programie 1 nadawano nowy cykl Miej swiadomos¢, w ktérym
prezentowano filmy dokumentalne o najnowszej historii Polski. Reportaze w tym programie
ukazywaly si¢ w cyklach: Szerokie tory, Reportaz z Polski, Zawsze po 21.

W Programie 2 wprowadzono nowy cykl dokumentalny Wielcy rodacy, w ktorym
emitowano filmy przedstawiajace sylwetki wybitnych Polakéw (np. Jan Nowak-Jezioranski),
ponadto wyemitowano seriale dokumentalne: S jak szpieg, Komornicy, Zaklinaczka dzieci,
Czy swiat oszalat? 1 telenowele dokumentalna — Kochaj mnie.

Rozrywka
Nazwa Widowiska Kabaret Teleturnieje Talk show | Reality show Ogotem
programu estradowe satyra
godz.
Program 1 1243 52,5 5,2 15,6 0 197,6
Program 2 379,0 79,8 89,5 38,0 43 590,6
Razem 503,3 132,3 94,7 53,6 43 788,2

W ubieglym roku, podobnie jak u latach poprzednich, nadawano w obu programach
audycje rozrywkowe. Byly to widowiska, kabarety, teleturnieje, talk show i reality show.
Rozrywka zachowata swoj udziat w kazdym z omawianych programoéw na poziomie 2003
roku. W Programie 2 bylo jej 3 razy wigcej niz w Programie 1.

Jesienia do Programu 1 weszty nowe audycje: teleturniej Kochamy polskie komedie;
RetroTeyada, w ktorej odtwarzane byly archiwalne wystgpy kabaretu Tey; cykl audycji
prezentujacych dorobek wybitnego prestidigitatora Magia Davida Copperfielda. Ponadto w
programie kontynuowano emitowanie audycji: Jaka to melodia, Randka w ciemno, Smiech
warte, DTV Jacka Fedorowicza,
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W ofercie rozrywkowej Programu 2 pojawily si¢ dwa nowe talk show Prokop i panny
1 Trojkqt damsko-meski. Wigkszo§¢ czasu przeznaczonego na rozrywke wypelniono
audycjami ukazujacymi sie od lat: Familiada, Jeden z dziesieciu, Spiewajqce fortepiany
Herbatka u Tadka, Szansa na sukces, Jas Fasola, Spotkania z balladq, Kabaretony, Europa
da sie lubi¢, Tygodnik moralnego niepokoju. Stala pozycja rozrywkowa tego programu nadal
pozostawatly benefisy.

Edukacja i poradnictwo
Nazwa programu | Audycje edukacyjne | Audycje poradnicze | Ogoélem
godz.
Program 1 191,7 41,4 233,1
Program 2 165,7 296,2 461,9
Razem 3574 337,6 695

Podobnie jak w latach poprzednich, rowniez w 2004 r. obecne byly w obu programach
ogolnokrajowych audycje edukacyjne i poradnicze. Odsetek audycji edukacyjnych w tych
programach zwigkszyt si¢: w Programie 1 o 1 pkt. proc., a w Programie 2 o blisko 2 pkt. proc.
Emitowane w Programie 1 audycje edukacyjne byly produkowane na podstawie umow
resortowych z MENiS, KBN i NFOS.

W obu programach obecne byly audycje poradnikowe, ktérych udziat w Programie 1
zmniejszyt si¢ o 1,5 pkt. proc., a w Programie 2 — o 0,6 pkt. proc. W Programie 1 audycje
poradnikowe ukazywaty si¢ w cyklicznych magazynach, takich jak, Zdrowie, Lekarz Jedynki,
Sekrety zdrowia. Porad udzielano takze w magazynie Kawa czy herbata (np. Do tablicy,
Skarbonka, Sceny domowe). Udzielano takze porad z zakresu ubezpieczen, zdrowego
zywienia, ogrodnictwa, opieki nad zwierzgtami, urzadzania wngetrz (My, wy, oni, ZUS radzi i
Kiosk przy Wspdlnej, Rok w ogrodzie, Podaj tape, Mieszkac¢ z wyobrazniq, Kuchnia z Okrasq
czy Zwierzowiec).

W Programie 2 ws$rdd audycji poradniczych pojawit si¢ nowy cykl Konsument
(inicjatywa UOKIK), ktérego celem bylo podniesienie $wiadomo$ci konsumentow,
zapoznanie z przystugujacym im prawem, a takze popularyzowanie racjonalnych wzorcow
konsumpcji. Ponadto w programie kontynuowano nadawanie cyklu Podroze kulinarne R.
Maklowicza, Przystanek praca 1 Znaki czasu, w ktorych udzielano porad m.in. kulinarnych,
rynku pracy.

Sport
Nazwa programu | Serwisy i magazyny | Transmisje | Ogolem
godz.
Program 1 111,2 309,0 420,2
Program 2 175,9 299,1 475,0
Razem 287,1 608,1 895,2

W stosunku do 2003 roku audycje sportowe mialy nieco zwigkszony udzial w
Programie 1 (o 0,8 pkt. proc.), wigcej nadawano ich w Programie 2 (o 3 pkt. proc.). Na
wzrost ten mialy wplyw transmisje z odbywajacych si¢ w Atenach Letnich Igrzysk
Olimpijskich.

W Programie 1 w pordwnaniu z rokiem 2003 zmniejszyl si¢ udzial serwisow i
magazynow sportowych o 0,3 pkt. proc, wzrost natomiast ich udzial w Programie 2 (o 0,8 pkt.
proc.). Zwigkszyly swoj udziat w obu programach transmisje z imprez sportowych: w
Programie 1 — o 1,1 pkt. proc., w Programie 2 — o 2,2 pkt. proc. W Programie 1
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transmitowano miedzy innymi: Turniej Czterech Skoczni, Puchar Swiata w skokach
narciarskich, Mistrzostwa Polski w skokach narciarskich, Mistrzostwa Swiata w tyzwiarstwie
figurowym na lodzie. W obu programach pokazywano mecze pitki noznej, ktore odbywaty sig
w ramach Ligii Mistrzéw 1 Mistrzostw Europy Euro 2004.

W sierpniu, w czasie trwania Igrzysk Olimpijskich, w obu programach wprowadzono
wielogodzinne bloki programowe: Igrzyska Olimpijskie Ateny 2004, w ktorych prezentowano
zmagania sportowcow réoznych dyscyplin.

W ubiegltym roku w kazdym z programow ukazywat si¢ co najmniej jeden codzienny
serwis informacyjny poswigcony wydarzeniom sportowym: w Programie 1 — Sportowy
Express 1 Sport (po gtdéwnym wydaniu Wiadomosci), w Programie 2 — Sport telegram.

Audycje religijne
Nazwa Audycje o tematyce Transmisje mszy Sw. i Audycje o innych .
PR e .. . . . Ogédlem
programu religijnej uroczystosci religijnych | religiach niz katolicka
godz.
Program 1 83,3 40,4 0 123,7
Program 2 28,9 2,5 39 35,3

W kazdym z programéw ogolnokrajowych byty obecne audycje poswiecone religii.
Ich udzial w Programie 1 nieco wzrost z porownaniu z 2003 rokiem. Powodem tego wzrostu
bylo wprowadzenie do programu od wrzesniu ubiegtego roku niedzielnej transmisji mszy §w.
Nadawano takze nowy magazyn Miedzy ziemiq a niebem (sktadajacy si¢ z transmisji z
Watykanu modlitwy Aniot Panski 1 audycji Z Zycia Kosciola) Ponadto w programie
kontynuowano nadawanie cyklicznej audycji Ziarno, adresowanej do dzieci i mtodziezy.

W Programie 2 udziat audycji po§wigconych religii nie ulegl zmianie — ukazywaly si¢
obecne od lat w programie, dwie audycje: Stowo na niedziele 1 Znaki czasu.

Muzyka powazina

W Programie 1 muzyke¢ powazna nadawano bardzo rzadko. W ciagu catego roku
poswigcono jej zaledwie 8 godzin (o 3 godziny wigcej niz w 2003 roku). W programie
transmitowano m. in. jeden z koncertoéw Wielkanocnego Festiwalu Ludwiga von Beethovena
oraz koncert towarzyszacy Festiwalowi Dialogu Czterech Kultur.

W Programie 2 muzyka powazna zmniejszyta swoj udzial o 0,4 pkt. proc., co w
przypadku tej pozycji programowej bylo spadkiem znaczacym. W tym programie na
prezentacje muzyki powaznej przeznaczono 74,2 godziny. Raz w miesiacu w statym pasmie
w niedzielg prezentowano spektakle baletowe. Incydentalnie transmitowano albo odtwarzano
wczesniej zarejestrowane koncerty muzyki powazne;.

Widowiska teatralne

W pordwnaniu z 2003 r. liczba godzin emisji przeznaczonych na widowiska teatralne
nie uleglta zmianie. Przedstawienia ukazywaty si¢ w ramach poniedziatkowego Teatru
Telewizji 1 niedzielnego Studia Teatralnego Dwojki. W ubieglym roku zmienita si¢ godzina
rozpoczgeia emisji Teatru Telewizji — do wrze$nia godzina ta byla ruchoma, a od wrzeénia
spektakle teatralne nadawano o godzinie 20:30. Prezentowano klasyczna 1 wspodiczesna
dramaturgi¢ polska i obca. tacznie pokazano 36 spektakli. Wsrdod nich dominowaty
inscenizacje ~dramaturgéw wspOlczesnych. Zaprezentowano miedzy innymi:  Slub,
Transatlantyk, Ferdydurke 1 Iwone ksiezniczke Burgunda W. Gombrowicza, dramaty
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wspotczesne: Fryzjer M. Pieprzycy, Kapielisko Ostrow P. Huelle, Ksiqze nocy,
M. Nowakowskiego, Wesole miasteczko M. Pruchniewskiego. W Programie 2 przedstawiono
22 spektakle dramaturgéw wspotczesnych (m.in. Zamigliowka Y. Wylezatka, Muchy
A. Stasiuka, Lucja i jej dzieci M. Pruchniewskiego).

Muzyka rozrywkowa

W kazdym z omawianych programéw udzial muzyki rozrywkowej pozostawal na
poziomie z 2003 roku. W Programie 1 transmitowano mi¢dzy innymi koncerty z Festiwalu
Polskiej Piosenki w Opolu, Festiwalu Piosenki w Sopocie, ze Studenckiego Festiwalu
Piosenki w Krakowie, z Przegladu Piosenki Aktorskie;j.

W Programie 2 ukazywaty si¢ dwa cykle prezentujace wykonania utworéw muzyki
rozrywkowej: 30 ton lista, lista przebojow 1 Wideoteka dorostego czlowieka. Incydentalnie
byty emitowane koncerty (koncert Tomasza Stanki, koncert Pata Metheny’ego, koncert
Bobby’ego McFerrina, Koncert Ogoélnopolskiego Przegladu Piosenki Autorskiej).

Audycje dla dzieci i mlodziely

Podobnie jak w latach ubiegtych Telewizja Polska miala bogata ofert¢ adresowana do
dzieci 1 mtodziezy. W Programie 1 do tej grupy wiekowej kierowano audycje edukacyjne,
rozrywkowe, religijne, widowiska teatralne i filmy fabularne. Wymienione rodzaje audycji
zajelty 744,3 godziny, co stanowilo 10% rocznego programu. Wielko§¢ ta oznacza, w
stosunku do 2003 r., spadek (o 1 pkt. proc.) tej kategorii audycji w programie.

Programie 1 do tej grupy odbiorcow kierowal nastepujace cykle: 5-10-15, Teleranek,
Jedyneczka, Budzik, Lippy&Messy, Bajeczki Jedyneczki, Walt Disney przedstawia.
Najwigkszy odsetek wsrod audycji dla dzieci 1 mtodziezy przypadt na filmy fabularne (6,1%
rocznego programu). Od wrzesnia zaprzestano nadawania audycji cyklicznej Rower Blazeja,
adresowanej do miodziezy w wieku licealnym.

Oferta Programu 2 adresowana do tej grupy odbiorcéw byta skromniejsza i mniej
urozmaicona. Ztozyly si¢ na nia: edukacja, przedstawienia teatralne i filmy fabularne. W
Programie 2 audycje te wypetnit 260,2 godz., co stanowito 3,7% rocznego czasu nadawania,
w tym 3% zajely filmy fabularne.

Integralna czg$cia Programu 2 byto pasmo rozlaczone, w ktorym nadawano programy
oddziatow terenowych TVP SA. Strukture tych programéw przedstawia tabela ponize;.

Rodzaje audycji ProdungTavwlasna Produkcja inna Razem
Godz. %
Informacja 1604,6 0 1604,6 66,8
Publicystyka 280.,4 13,9 2943 12,2
Edukacja 16,2 0 16,2 0,6
Poradnictwo 10,0 4,1 14,1 0,6
Religia 6,7 0,0 6,7 0,3
Film dokumentalny 16,1 0,9 17,0 0,7
Muzyka rozrywkowa 1,1 1,2 23 0,1
Rozrywka 9,6 0,0 9,6 0,4
Sport 23,1 0,0 23,1 0,9
Autoprom. Zapowiedzi, 207,9 1,5 209.4 8,7
Reklama 133,6 57,6 191,2 7,9
Inne 10,3 0,8 11,1 0,4
Razem 2319,6 80,0 2399.6 100,0
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Oddzialy terenowe w pasmie roztaczonym Programu 2 nadaty tacznie 2399,6 godz.
programu wlasnego (w tym produkcja wlasna zajeta 2319,6 godz., a produkcja inna 80
godzin). Kazdy z oddziatow terenowych wyemitowat w tym pasmie ok. 200 godz. programu.
Programy te nadawano w dni powszednie od 17:50 do 18:30, a w weekendy od 18:00 do
18:30. Programy w pasmie rozlaczonym miaty charakter informacyjno — publicystyczny.
Audycje informacyjne 1 publicystyczne zajety 79,1% rocznego czasu emisji programow
nadawanych w tym pasmie.

Podsumowujac, w 2004 roku nadawca preferowat te same rodzaje audycji co w latach
poprzednich.

Preferowane rodzaje audycji w Programie 1 i Programie 2

Program 1 Program 2
Film fabularny Film fabularny
42,5% 34,8%
Informacje i publicystyka Rozrywka i muzyka rozrywkowa
23,5% 14,6%
Film dokumentalny Informacja i publicystyka
6,4% 13,4%

Sposrod wymienionych audycji filmy fabularne pozostaty podstawowym i
najwazniejszym tworzywem kazdego z programéw, zajmujac w kazdym z nich najwigcej
czasu. Taki ich udzial utrzymuje si¢ w obu programach od blisko 10 lat i wykazuje stata
tendencjg wzrostowa.

Udziat informacji i publicystyki w Programie 1 byl o 10 punktow procentowych
wigkszy niz w Programie 2, za$ rozrywki 1 muzyki rozrywkowej o 9 punktéw procentowych
mniejszy. Biorac pod uwage jedynie udzialy wymienionych rodzajéw audycji w obu
programach mozna byto dostrzec, ze oba programy zbytnio ze soba nie rywalizowaty, a raczej
staraly si¢ wzajemnie dopetnia¢ — jesli w Programie 2 preferowana byta rozrywka, to z kolei
w Programie 1 informacja i publicystyka.

TVP 3 Regionalna

Program TVP 3 Regionalna ma charakter wyspecjalizowany: informacyjno-
publicystyczny. Rozpowszechniany jest w 12 odmianach przez oddzialy terenowe TVP SA.
Kazda odmiana tego programu skonstruowana jest z programu wspélnego i programu
wlasnego tzw. pasm rozlaczonych. Program do tych pasm dla kazdej z 12 odmian TVP 3
Regionalna tworzy inny oddziat terenowy.

Program wspolny TVP 3 Regionalna

W ubiegtym roku liczba godzin emisji programu TVP 3 Regionalna w stosunku do
2003 r. zmniejszyta si¢ o 5,7%. Udzial programu wspdlnego w TVP 3 Regionalna spadt o 1,4
pkt. proc. w poréwnaniu z 2003 r.. Oznacza to, ze o tg¢ wielko$¢ zwigkszyly swoj udziat
programy oddzialéw terenowych rozpowszechniane w pasmach roztaczonych.

Udzial audycji w programie wspélnym TVP 3 Regionalna w 2004 roku

Rodzaj audycji godz. %
Informacja 1877,4 33,8
Film fabularny 901,3 16,2
Publicystyka 664,6 12,0
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Film dokumentalny 566,4 10,2
Platne elementy 513,9 9,3
Sport 295,9 5,3
Poradnictwo 249.0 4.5
Autopromocja 2323 42
Muzyka rozrywkowa 162,5 2,9
Religia 42,8 0,8
Edukacja 20,2 0,4
Muzyka powazna 17,9 0,3
Rozrywka 5,1 0,1
Razem 5549,3 100,0

W 2004 roku, podobnie jak w latach poprzednich, w programie wspolnym najwigkszy
udzial mialy audycje informacyjne. Zajely one jedna trzecia rocznego czasu emisji tego
programu. W stosunku do 2003 r. ich udzial w programie zmniejszyt si¢ minimalnie (o 0,6
pkt. proc.). Najwazniejsza audycja informacyjna tego programu nadal pozostawal Kurier.
Ukazywat si¢ od poniedziatku do piatku 15 razy na dobg (co godzing migdzy 7:30 a 22:30), z
wyjatkiem dni, w ktérych transmitowano obrady Sejmu RP. Wtedy liczba wydan tej audycji
w ciagu dnia zmniejszala si¢ do szesciu. W dni weekendowe Kurier mial niewiele mniej
wydan niz w dni powszednie (od 12 do 13). Przy konstruowaniu serwisow informacyjnych
wykorzystywano réwniez materiaty zrealizowane w oddziatach terenowych.

W TVP 3 Regionalna obok wspomnianych transmisji z obrad Sejmu nadawano obrady
sejmowych komisji $ledczych (tzw. sprawa Rywina oraz PKN ORLEN). Ponadto w
programie ukazywat si¢ Kurier gospodarczy i Kurier sportowy (od poniedziatku do piatku)
oraz Kurier Kulturalny (w pierwszej potowie roku, od wtorku do piatku), za§ w dni
weekendowe serwis informacyjny dostarczajacy informacji o regionalnych wydarzeniach
kulturalnych — Regiony kultury.

Nadal istotny udziat w programie wspolnym miat film fabularny, cho¢ jego udziat w
ubieglym roku zmniejszyt si¢ o 5,1 punktu procentowego w porownaniu z 2003 rokiem.
Filmy fabularne mialy zarezerwowane stale miejsce w programie (od poniedziatku do piatku
w pasmie miedzy godzing 9:40 — 10:30 oraz w pasmie 15:00 — 15:25). Emitowane byty tylko
w te dni, w ktére nie odbywatly si¢ posiedzenia Sejmu. Ponadto filmy te byly prezentowane
codziennie w pasmie po godzinie 23:00, a w weekendy nadawano je w pasmach 10:35 —
11:25 oraz 18:50 — 19:30. Wér6éd wyemitowanych filmow fabularnych 70% czasu wypehity
filmy produkcji polskiej, a 17,5% filmy wyprodukowane w innych krajach europejskich.

Udziat audycji publicystycznych w programie wspdlnym w pordéwnaniu z 2003
rokiem wzrést o 1 punkt procentowy. W audycjach tych komentowano fakty i wydarzenia
spoteczne, polityczne, ekonomiczne i kulturalne. Najwigcej czasu emisji, podobnie jak w
2003 roku, poswigcono tematyce spotecznej. Przeznaczono na nig 9,9% rocznego czasu
emisji. Publicystyce politycznej poswigcono 1,1% rocznego czasu emisji programu,
kulturalne; — 0,6%, a ekonomicznej — 0,4%. Publicystyka kulturalna w tym programie
koncentrowata si¢ przede wszystkim na prezentowaniu nowych pozycji ksiazkowych.
Omawiano je w ukazujacej si¢ raz w tygodniu audycji Ksiqzka tygodnia 1 Ksiqzka dla
malucha oraz raz w miesiacu audycji Ksigzka miesiqgca. Codziennie (z wyjatkiem
weekendow) ukazywaty si¢ w programie audycje publicystyczne, w ktérych omawiano
zardwno tematy polityczne jak i spoteczne: Gos¢ dnia (pasmo poranne), Rozmowa dnia
(pasmo popotudniowe) oraz Telekurier, Echa dnia 1 To jest temat (pasmo wieczorne). W
soboty ukazywat si¢ magazyn Swiat (tematyka miedzynarodowa), Przeglad gospodarczy
(magazyn gospodarczy), Eurotel (tematy dotyczace Unii Europejskiej), Kowalski i Schmidt
(wspotpraca 1 stosunki polsko-niemieckie) Kwartet Wyszehradzki, Mtodziez kontra oraz
Bilans Trojki, w niedziel¢ — Rozmowy M.F. Rakowskiego albo Z Waltesq na rybach oraz Od
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niedzieli do niedzieli (tematyka spoteczna). Jak wida¢ wachlarz podejmowanych problemow
byt szeroki. Kazdy z wymienionych tytuléw byt przynajmniej raz w tygodniu powtarzany.

Udziat filméw dokumentalnych w programie w stosunku do 2003 roku zmniejszyt
si¢ o 3,5 pkt proc. Na oferte t¢ ztozyly si¢ reportaze (5,5%, rocznego czasu emisji),
telenowele dokumentalne (2,6% rocznego czasu emisji) i filmy popularnonaukowe (2,2%
rocznego czasu emisji). Filmy dokumentalne miaty — podobnie jak audycje publicystyczne -
state miejsce w programie. Je§li nie transmitowano obrad Sejmu, emitowano je
systematycznie: w dni robocze dwukrotnie w ciagu doby (godz.: 9:00 — 9:25 1 12:35 — 13:25),
oraz dodatkowo we wtorki i piatki po godzinie 23:00. Prezentowane byly migdzy innymi
nastepujace seriale dokumentalne: Zyjqca Europa, Na drogach i bezdrozach Afiyki, Poczqtki
Europy, Na pierwszych stronach gazet, Gingce swiaty, Filmowka, Na skrzydtach Ikara,
Podstawy gry na perkusji oraz 60-odcinkowy serial produkcji USA Gwiazdy Hollywoodu.
Natomiast w pierwszej potowie ubiegltego roku w soboty prezentowano migdzy innymi
reportaze z imprez muzycznych (w pasmie 11:45 — 12:15), a od jesieni przedstawiono 8-
odcinkowg telenowele dokumentalna Dusza kresowa.

W ubiegltym roku wzréost w porownaniu z 2003 r. w programie o 1,9 pkt proc. udziat
audycji sportowych. Transmisje imprez sportowych wypeknily 4,6% rocznego programu
wspolnego. Mialy state miejsce w programie: ukazywaty si¢ w soboty w pasmie 13:30 —
15:25, a w niedziele - 19:50 — 20:27. Pokazywano mig¢dzy innymi mecze koszykoéwki Era
Basket Liga, mecze siatkéwki Puchar Polski 1 Puchar CEV oraz Igrzyska Olimpijskie Ateny
2004. Audycje omawiajace wydarzenia sportowe zajgly 0,7% rocznego programu i
prezentowano je w soboty w pasmie 19:50 — 20:00 (Gwiazdy sportu). Codziennie obecna byta
w programie wspolnym audycja informacyjna Kurier sportowy.

Udziatl audycji poradniczych wzrést w porownaniu z 2003 r. o 3,3 pkt proc. Nie byty
to jednak oryginalne produkcje dla TVP 3 Regionalna, tylko powtorzenia cykli, ktérych
premiery nadano w Programie 1 albo Programie 2. Udzielano porad dotyczacych zdrowia,
urzadzania wngtrz, ubezpieczen, turystyki. Audycje te nadawano systematycznie, w statych
cyklach tematycznych (Bqdz zdrow, Mieszkac z wyobrazniq, Kiosk przy Wspolnej, ZUS radzi,
Telewizyjny przewodnik po kraju: Para w Polske).

Audycje religijne zwickszyly swoj udzial w programie o 0,3 punktu procentowego w
porownaniu z 2003 r. Zajely po 0,4% rocznego czasu emisji. W réwnych czeséciach
wypetniaty je audycje informacyjne i edukacyjne oraz transmisje z uroczystosci religijnych.
Stale miejsce w programie miat cykl Wierze, watpie, szukam, ktory premierowe pokazy miat
w OTV Warszawa.

W roku ubieglym muzyka rozrywkowa miata udziat 2,9% rocznego programu - o 0,4
pkt proc. wigcej niz w 2003 r. Systematycznie ukazywat si¢ m.in. magazyn muzyczny Muzyka
— tqczy pokolenia? oraz nadawano — cho¢ rzadko - wykonania utworéw muzyki rozrywkowe;.
Z kolei audycje rozrywkowe minimalnie zmniejszyty swoéj udzial w programie w
porownaniu z 2003 r. z 0,4% do 0,1%. Nadawano m.in. mi¢dzy innymi audycje cykliczne:
Niemozliwe? Mozliwe z Davidem Copperfieldem (wystepy prestidigitatora Davida
Copperfielda) i talk show Odcienie sukcesu.

W poréwnaniu z 2003 r. muzyka powazna nie zmienita swojego udzialu w
programie. Kontynuowano nadawanie audycji ukazujacej si¢ od lat pt. Od arii do piosenki, w
ktorej prezentowane byly wykonania najbardziej znanych arii operowych. Sporadycznie
transmitowano lub odtwarzano koncerty (np. koncert w ramach Muzycznego Festiwalu w
Lancucie).

Udziat autopromocji, zapowiedzi i oprawy programu zmniejszyt si¢ o 0,3 punktu
procentowego w stosunku do 2003 r., za$ reklamy wzrost o 2,5 punktu procentowego.
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W 2004 r. audycje wyprodukowane przez oddzialy terenowe Telewizji Polskiej SA
wypetnily 51,2% programu wspdlnego TVP 3 Regionalna, audycje wytworzone centralnie —
36,6%, a wyprodukowane przez producentow zewngtrznych (polskich i zagranicznych) —
12,2%.

Program pasm roztqczonych TVP 3 Regionalna

W ubieglym roku 12 oddziatow terenowych Telewizji Polskiej rozpowszechnito
tacznie 14167,7 godziny programoéw samodzielnie zestawianych, ktore byly czgscia programu
TVP 3 Regionalna. W stosunku do 2003 roku czas emisji tych programéw wzrost w 2004 r. o
318,5 godziny, czyli 0 2,2%.

Programy pasm roziaczonych w 12 odmianach TVP 3 Regionalna w 2004 roku
z podzialem na rodzaje audycji
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CE godz. godz. % godz. % godz. % Godz. %
OTV Bialystok 1107,0 317,7| 287 308,9| 27,9 109,5 9,9 7,1 0,6
OTV Bydgoszcz 1283,7 342,6 | 26,7 4270 333 45,8 3,6 6,7 0,5
OTV Gdansk 1199,8 375,1| 31,3 443,1] 36,9 4,0 0,3 12,8 1,1
OTV Katowice 1267,5 336,9| 26,6 309,4| 244 70,3 5,5 21,3 1,7
OTV Krakéw 1137,0 319,1] 28,1 3659 32,2 50,5 4,4 88,8 7,8
OTV Lublin 1092,1 227,7] 20,8 264,5| 242 0,0 0,0 0,0 0,0
OTV Lbdz 12469 265,0| 21,3 289,3| 232 81,0 6,5 119,4 9,6
OTV Poznan 1333,3 419,7] 31,5 268,7| 20,2 76,2 5,7 3,1 0,2
OTV Rzeszow 1057,0 341,1| 323 271,7] 25,7 6,7 0,6 0,0 0,0
OTV Szczecin 1092,0 269,8| 24,7 403,0| 36,9 11,5 1,1 55,8 5,1
OTV Warszawa 1241,2 351,0| 283 177,8] 14,3 0,0 0,0 1699 13,7
OTV Wroctaw 1110,2 353,1| 31,8 190,1] 17,1 20,1 1,8 19,7 1,8
Razem 14167,7 3918,8| 27,7 37194 | 26,3 475,6 | 34 504,6| 3,6
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OTV Bialystok 130,2| 11,8 42,71 39 00| 0,0 0,0/ 0,0 58] 05
OTV Bydgoszcz 634 49 78,5] 6,1 0,0 0,0 0,0/ 0,0 421 03
OTV Gdansk 43,11 3,6 56,7 4,7 00| 0,0 2,1 0,2 1,9 0,2
OTV Katowice 394 3,1 38,8] 3,1 0,0/ 0,0 0,0/ 0,0 0,5] 0,0
OTV Krakéw 742| 6,5 56,4 5,0 00| 0,0 1,0 0,1 0,0/ 0,0
OTV Lublin 3391 3.1 175,1] 16,0 00| 0,0 0,0/ 0,0 0,0/ 0,0
OTV Lbdz 32,8] 2,6 9791 179 192 1,5 0,0/ 0,0 0,0/ 0,0
OTV Poznan 414 3,1 89,6 6,7 L5 0,1 0,0/ 0,0 80| 0,6
OTV Rzeszow 105,9| 10,0 97,81 9.3 0,0/ 0,0 0,0 0,0 329 3,1
OTV Szczecin 249 23 37,01 34 0,0] 0,0 0,0/ 0,0 52| 05
OTV Warszawa 1052 8,5 1224 99 1,7/ 0,1 0,0 0,0 0,1 0,0
OTV Wroctaw 2351 2,1 87,71 1.9 46,7| 472 0,6/ 0,1 741 07
Razem 7179 5.1 980,6| 6,9 69,1 05 3,7/ 0,0 66,0 05
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OTYV Bialystok 19,5| 1,8 00| 0,0 20,1 1,8 115,7] 10,5 298| 2,7
OTYV Bydgoszcz 455| 3,5 154 1,2 58,1 45 126,0] 9,8 70,5| 5,5
OTV Gdansk 16,6 1,4 102 0,9 428 3,6 1054| 88 86| 17,2
OTV Katowice 128,1| 10,1 79| 0,6 68,9 54 929 173 153,1] 12,1
OTV Krakow 48| 04 0,0 0,0 498| 44 82,8 7,3 437 3.8
OTV Lublin 99| 09 484 | 44 78,7 7,2 22541 20,6 28,5| 2,6
OTV Lodz 20,1 1,6 473| 3,8 443| 3,6 164,0| 13,2 66,6 5,3
OTYV Poznan 479| 3,6 23,7 1,8 1642 | 123 85,5| 64 1038| 7.8
OTV Rzeszow 28,0 2,6 150 14 81,8 17,7 49,0 4,6 27,6 2,6
OTV Szczecin 38,6 3,5 17,1 1,6 70,2 6,4 96,0| 8,8 62,9 5,8
OTV Warszawa 71,0 5,7 17,1 1,4 233 19 1024| 83 99,3| 8,0
OTV Wroclaw 50| 0,5 934| 84 73,3 6,6 87,8 17,9 101,8] 92
Razem 4350 3,0 2955| 21| 7755| 55| 13329 94| 8736| 62

W 2004 roku w programach oddzialow terenowych emitowanych w pasmach
roztaczonych udziat audycji informacyjnych w stosunku do 2003 roku zmniejszyt si¢
minimalnie (o 0,5 pkt proc.). Najwigcej czasu emisji na audycje informacyjne przeznaczyly w
ubieglym roku oddzialy terenowe w Rzeszowie (32,3%), Wroctawiu (31,8%), Poznaniu
(31,5%) 1 Gdansku (31,3%). W programie kazdego oddzialu terenowego ukazywalo si¢ w
ciagu dnia kilka wydan dziennikow. Oddzialy terenowe w Poznaniu, w Krakowie i w
Gdansku, oprocz audycji informacyjnych dotyczacych ich regiondéw, realizowaty dodatkowo
audycje dla wojewddztw sasiednich, w ktorych Telewizja Polska SA nie utworzyta oddzialow
terenowych. Byty to nastgpujace audycje: Teleskop Lubuski dla woj. lubuskiego, Kronika
Swietokrzyska dla woj. $wigtokrzyskiego i Panorama Warmii i Mazur dla woj. warminsko-
mazurskiego.

Udziat audycji publicystycznych byl zblizony do udziatu w 2003 r. ( zmniejszyt si¢
zaledwie o 0,2 pkt proc). Kazdy z oddzialow terenowych miat w swojej ofercie przynajmnie;j
jedna audycj¢ publicystyczna, w ktorej omawiano komentowano, analizowano aktualne
wydarzenia spoteczne, polityczne, ekonomiczne, kulturalne w regionie. W programie OTV
Biatystok ukazywaty si¢ cykliczne audycje publicystyczne: Gos¢ dnia, Punkt widzenia, w
OTV Bydgoszcz — Rozmowa dnia; w OTV Gdansk — Gos¢ Trojki, Gdanski dywanik; w
OTV Katowice — Porozmawiajmy;, w OTV Krakow - Tematy dnia; w OTV Lublin - Gos¢
Trojki, Reporterzy TVP 3 zapraszajq; w OTV L6dz - Rozmowa dnia;, w OTV Poznan —
Wydarzenia i opinie; w OTV Rzeszow — Interwencje, Aktualnosci, Punkt widzenia — debata
regionalna;, w OTV Szczecin — Gos¢ Trojki;, w OTV Warszawa — Wywiad Kuriera, w OTV
Wroctaw — Supertrojka, Gos¢ dnia. Wsrod audycji publicystycznych najwigcej czasu
poswigcono tematyce spotecznej. Zajgla ona w tych programach 15,1% ich rocznego czasu
nadawania. Na publicystyke kulturalng przeznaczono — 6,6%, na polityczna — 2,6%, a na
ekonomiczng — 1,8% czasu w skali roku.

W 2004 roku filmy dokumentalne znacznie zmniejszylty swdj udzial w programach
pasm rozitaczonych. W stosunku do 2003 roku ich udziat byt nizszy o 3,5 pkt. proc.
Reportaze wypetnity 5,8% rocznego czasu emisji 12 programow tworzonych przez oddziaty
terenowe. Najwigkszy udziatl miaty one w programach: OTV Lublin (13,5%), OTV Rzeszéw
(9,2%), OTV Wroctaw (7,3%), OTV Poznan (6,6%) i OTV Bydgoszcz (6,1%). Filmy
popularnonaukowe zajely 1,1% rocznego czasu emisji tych programéw. Byly one obecne
tylko w programach 8 oddziatow terenowych. Najwigkszy udziat mialy one w programach:
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OTV Warszawa (5,5%), OTV L6dz (2,9%) i OTV Lublin (2,5%). Telenowele dokumentalne
nadawaty tylko dwa oddziaty — w Poznaniu (0,1%) i we Wroctawiu (0,1%).

Udziat audycji religijnych rozpowszechnianych w pasmach rozlaczonych pozostat na
poziomie roku 2003 r. W programach wszystkich oddziatow terenowych, z wyjatkiem
Bydgoszczy, obecne byty cykliczne audycje poswigcone religii katolickiej, w ktorych
omawiano 1 informowano o aktualnych wydarzeniach w kos$ciele katolickim. Zajety one
tacznie 2,9% rocznego czasu emisji programow. W programie OTV Bialystok ukazywat si¢
regularnie magazyn katolicki Pod Twojq obrone, w OTV Gdansk audycja Stowo o Ewangelii
oraz magazyn ekumeniczny Swiat zamieszkany, w OTV Katowice Z zycia Kosciola, w OTV
Krakow Wiara i zycie, w OTV Lo6dz Magazyn katolicki, w OTV Poznan Zrédio, w OTV, w
OTV Szczecin Arka, OTV Wroctaw W kregu wiary, OTV Warszawa Kosciol i swiat 1 Wierze,
watpie, szukam. Ponadto w programach niektorych oddzialow terenowych transmitowano raz
w tygodniu msze¢ $w. (1,7% rocznego czasu emisji). Byly one obecne w programach
nastepujacych oddziatow terenowych: w Bialymstoku, Bydgoszczy, Krakowie, Rzeszowie 1
Warszawie. W programie oddziatu terenowego w Biatymstoku nadawano magazyn U Zrodet
wiary, adresowany do zamieszkatych na Podlasiu wyznawcow religii prawostawnej. W
programie tego oddziatu audycje poswigcone innym religiom niz katolicka zajety 3,3%
rocznego programu. Tego rodzaju audycje obecne byly rowniez w programach oddzialoéw w
Gdansku (0,4%), Rzeszowie (1,5%) 1 Wroctawiu (0,1%), lecz ich udziat nie byt tak widoczny
jak w programie OTV Biatystok.

Minimalnie zwigkszyly swoj udzial w programach oddzialow terenowych audycje
sportowe. W stosunku do 2003 r. ich udziat wzrést o 0,4 pkt proc. Informowano, omawiano i
analizowano wydarzenia sportowe oraz transmitowano rozgrywki sportowe. Najwigcej czasu
emisji poswigcity na tego rodzaju transmisje oddzialy terenowe w: Poznaniu (5,2%),
Wroctawiu (2,5%), Katowicach (3,1%), Rzeszowie (1,8%) i Szczecinie (1,8%). Natomiast na
audycje, w ktorych informowano 1 omawiano wydarzenia sportowe najwigcej czasu
przeznaczyly oddziaty w: Poznaniu (7,1%), Lublinie (6,8%), Rzeszowie (5,9%) i1 Szczecinie
(4,7%).

W 2004 r. audycje edukacyjne zajely 3,4% czasu emisji programéw oddziatéw
terenowych. W poréwnaniu z 2003 r. oznacza to wprawdzie wzrost udziatu tych audycji, lecz
jest to jedynie wzrost statystyczny, bowiem w programach oddzialéw terenowych nie bylo
zadnych audycji, ktore realizowatyby program szkolny zatwierdzony przez MENIS.

Udziat audycji poradniczych w programach pasm roztaczonych wzrost o 1,3 punktu
procentowego. Najwigcej czasu emisji poswigcono tym audycjom w oddzialach terenowym
w: Warszawie (13,7%), w Lodzi (9,6%), w Krakowie (7,8%) i w Szczecinie (5,1%). Audycji
poradniczych nie miaty w swoim programie oddziaty terenowe w Rzeszowie 1 Lublinie.

Udzial muzyki powaznej w porownaniu z 2003 r. wzrést zaledwie o 0,1 punktu
procentowego. Cykliczne audycje poswigcone muzyce powazne] nadawaly oddziaty
terenowe w Poznaniu (Warsztaty operowe — audycja ukazywata si¢ przez 8 miesigcy) i w
Biatymstoku (Pro musica — audycja ukazywata si¢ do lipca ub. r.). Najwigcej czasu na
audycje poswigcone wydarzeniom muzycznym przeznaczyt oddziat terenowy w Rzeszowie
(3,1% rocznego czasu nadawania). W programie tego oddziatlu, jak co roku, obecne byty
relacje z Muzycznego Festiwalu w Lancucie, ktory jest najwazniejsza impreza muzyczna na
Podkarpaciu. Ponadto relacje z odbywajacego si¢ co roku Bydgoskiego Festiwalu Operowego
oraz z Bydgoskiego Festiwalu Muzycznego ukazaly si¢ w programie oddzialu terenowego w
Bydgoszczy, a relacje z Migdzynarodowego Festiwalu Hajnowskie Dni Muzyki Cerkiewnej w
programie OTV w Biatymstoku.

Udzial muzyki rozrywkowej w programach oddzialéw terenowych wzrost w
poréwnaniu z 2003 r. minimalnie (o 0,2 pkt proc.). Byla ona obecna w programach
wszystkich oddziatow. Nadawano zaréwno audycje dotyczace wydarzeh w muzyce
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rozrywkowej oraz transmisje koncertow zespoldéw wykonujacych muzyke¢ popularna.
Najwigcej czasu na audycje, w ktorych omawiano wydarzenia zwiazane z muzyka
rozrywkowa przeznaczyly oddzialy terenowe w Warszawie (5,5%), Katowicach (3,8%),
Szczecinie (3,5%) 1 Bydgoszczy (3,5%). Wykonania utwordw muzyki rozrywkowe;j
prezentowaly w swoich programach wszystkie oddzialy terenowe, z wyjatkiem Szczecina i
Bydgoszczy. Najwigcej czasu na ich prezentacj¢ przeznaczyly oddziaty terenowe w
Katowicach (6,3%) 1 Poznaniu (3,6%).

Udziat audycji rozrywkowych w poréwnaniu z 2003 r. spadl minimalnie — o 0,5 pkt.
proc. Najwigcej czasu emisji na audycje rozrywkowe poswigcity oddzialy terenowe we
Wroctawiu (8,4%), w Lublinie (4,4%) i w Lodzi (3,8%). Nadawano gilownie talk show,
kabarety, widowiska estradowe i teleturnieje. Tego rodzaju audycji nie emitowaty oddziaty w
Biatymstoku i Krakowie.

Filmy fabularne byly nadawane, podobnie jak w 2003 roku, przez oddzialy we
Wroctawiu (4,2%) 1 Lodzi (1,5% rocznego czasu emisji programu). W ubieglym roku
dotaczyty do nich 2 nowe oddziatly w Poznaniu (0,1%) i Warszawie (0,1%). W poréwnaniu z
2003 rokiem w programach pasm rozlaczonych nastapit nieznaczny spadek udziatu filmow
fabularnych — o0 0,2 pkt proc.

W ubieglym roku wigkszo§¢ oddziatow terenowych nie nadawalo widowisk
teatralnych. Wyjatek stanowily oddziaty w Gdansku (w ciagu roku wyemitowat 2,1 godz.
przedstawien teatralnych), w Krakowie (przeznaczono na nie 1 godzing), i Wroctawiu
(przeznaczono w ciagu roku 0,6 godz.).

Oddziaty terenowe w 2004 r. w pasmach roztaczonych przywiazywaty duza wage do
autopromocji, oprawy i zapowiedzi. Srednio w tych w programach przeznaczano te
elementy programu 9,4% rocznego czasu nadawania. Najwigcej na autopromocj¢ poswigcilty
oddziaty w Lublinie (20,6%), L.odzi (13,2%), Biatymstoku (10,5%) i Bydgoszczy (9,8%).

W porownaniu z 2003 rokiem udziat reklamy wzrdst minimalnie (o 0,1 pkt. proc.).
Najwigcej czasu reklam nadawaly oddziaty terenowe w: Katowicach (12,1%), Wroctawiu
(9,2%) 1 Warszawie (8%).

W ubieglym roku, podobnie jak w 2003 r., programy 12 oddzialow terenowych
nadane w tzw. pasmach roztaczonych w 92% byly zestawiane z audycji samodzielnie
wyprodukowanych przez oddziaty. W calosci swoj program z audycji wtasnych produkcji
zestawity oddziaty w: Krakowie, Rzeszowie 1 Szczecinie. Najwigcej audycji
wyprodukowanych centralnie miat w swoim programie oddzial terenowy w Biatymstoku
(12,1%), a audycji producentow zewnetrznych oddzialy w: Warszawie (11,1%), Bydgoszczy
(11,2%) 1 Poznaniu (10,4%).

Podsumowujac, w 2004 roku program TVP 3 Regionalna w wigkszym stopniu, niz w
2003 roku, realizowal zatozona informacyjno-publicystyczna specjalizacj¢ programu.
Audycje realizujace specjalizacj¢ w programach pasm rozlaczonych zajety 78,5% rocznego
czasu emisji (wzrost o 1,2 pkt. proc. w stosunku do 2003 r.), a w programie wspolnym
wypehity 67% programu w skali roku (wzrost o 2,8 pkt. proc. w stosunku do 2003 r.). Z tego
wynika, ze nadawca systematycznie profiluje ten program w kierunku specjalizacji
informacyjno-publicystyczne;.

TV Polonia — program satelitarny TVP SA

W 1 pbiroczu 2004 roku program tworzony dla Polonii i Polakow za granica dostepny
byl — podobnie jak w roku poprzednim — w Europie, Ameryce, Australii i Nowej Zelandii
oraz Afryce Pin. i w Kazachstanie oraz w kilku innych krajach azjatyckich. Od potowy roku
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TV Polonia nie byta dostgpna na terenie Australii i Nowej Zelandii w zwiazku z bankructwem
platformy TARBS, rozprowadzajacej tam sygnat. Program w 2004 r. emitowany byl przez
cata dobg, roczny czas nadawania wyniost 8758,2 godziny.
Struktura gatunkowa programu TV Polonia
w rocznym czasie nadawania w latach 2003 — 2004

Rodzaje audycji 2003 OL) 2004

OGOLEM 100,0 100,0
Film fabularny 31,9 30,5
Publicystyka 18,9 19,0
Film dokumentalny 10,3 10,8
Informacja 10,9 9,3
Muzyka 6.3 6.8
Autopromocja* 5,5 6,1
Rozrywka 5,1 4.6
Sport 3,7 3,4
Edukacja 0,8 2,8
Religia 1,5 2,1
Muzyka powazna 1,5 2,0
Widowiska teatralne 2,0 1,8
Poradnictwo 1,3 0,6
Platne elementy programu 0,3 0,2

*Lacznie z zapowiedziami programowymi, zwiastunami i planszami.

Jak wynika z powyzszego zestawienia, w roku 2004, w poréwnaniu z 2003 rokiem,
nastapily niewielkie zmiany w strukturze gatunkowej nadawanego programu. Wzrést udziat
audycji edukacyjnych (o 2 pkt proc.), audycji religijnych (o 0,6 pkt proc.) i o tyle samo
autopromocji, filméw dokumentalnych, muzyki rozrywkowej i muzyki powaznej (po 0,5
pukt. proc.). Zmniejszyt si¢ natomiast udzial audycji informacyjnych (o 1,6 pkt. proc.),
filmoéw fabularnych (o 1,4 pkt. proc.), audycji poradniczych (o 0,7 pkt. proc.), rozrywkowych
(o 0,5 pkt. proc.), sportowych (o 0,3 pkt. proc.) i widowisk teatralnych (o 0,2 pkt. proc.) Na
niemal niezmienionym poziomie pozostal udziat audycji publicystycznych (wzrost o 0,1 pkt.
proc.) i ptatnych elementow programu (spadek o 0,1 punktu).

Najwigkszy udzial w rocznym czasie nadawania nadal miat film, ktory zajmowat w
programie nieco ponad 41%. Fabularna oferta filmowa w 94% byta produkcji polskie;j.
Pozostaty odsetek stanowily filmy produkcji wloskiej oraz innych krajéw europejskich (poza
angielskimi, francuskimi i niemieckimi) i pozostatych krajow §wiata.

Wsrdd audycji publicystycznych najwigkszy udzial w rocznym czasie nadawania —
analogicznie jak w roku ubieglym - mialy audycje o tematyce kulturalnej (9,7%), a nastgpnie
spotecznej (5,9%) i politycznej (2,4%). Tematyka ekonomiczna wypetnita 1%, rocznego
czasu nadawania.

Najwigkszy udziat w rocznym czasie nadawania wsrdd audycji rozrywkowych miaty
widowiska estradowe (2,2%) oraz kabarety i audycje satyryczne (1,9%). Nadawano takze
audycje typu talk — show, ktore wypehity 0,6% rocznego czasu emisji.

TV Polonia transmitowala msze $w. (co niedziel¢ z innej parafii) i uroczystosci
religijne. Laczny udziat audycji religijnych w tym programie wyniost 0,9% rocznego czasu
emisji.

W programie nadano kilkanascie audycji, ktore w duzej czesci poswigcone byly
problemom Polakéw zamieszkujacych poza granicami kraju. Liczba tytutow tych audycji, w
poréwnaniu z 2003 rokiem, nie ulegla wigkszym zmianom, zmniejszyta si¢ jednak
czgstotliwos¢ ich emisji. Zachowane zostaly najwazniejsze audycje takie jak: Wiesci
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polonijne (studyjny magazyn informacyjny o aktualnych wydarzeniach w $rodowiskach
polonijnych), Forum polonijne (studyjna dyskusja przedstawicieli srodowisk polonijnych 1
wladz polskich o najistotniejszych problemach Polakéw mieszkajacych poza krajem),
Porozmawiajmy (rozmowa z telefonicznym udzialem telewidz6w o problemach
emigracyjnych), Mowi si¢ (poradnik jezykowy z telefonicznym udziatem widzéw z kraju i
zagranicy), Skarbiec (magazyn historyczno — kulturalny ukazujacy najwazniejsze wydarzenia
z historii Polski oraz sylwetki znaczacych postaci), Tam gdzie jestesmy (reportaze, w ktérych
pokazywano osiagniecia Polakéw oraz dorobek organizacji polonijnych), Sniadanie na
podwieczorek (magazyn kulturalny z udzialem widzow za posrednictwem telefondw i poczty
elektronicznej, prezentujacy polskich 1 polonijnych tworcow), Polska Karta (magazyn
informacyjno — publicystyczny poswigcony  polskiej gospodarce 1 aktualno$ciom
gietdowym), Rozmowy przy stole (audycja prezentujaca postawy mtodych Polakow w kraju i
poza granicami), Zaproszenie (gaweda turystyczno — krajoznawcza ukazujaca najciekawsze
zakatki turystyczne Polski).

Nowoscia w 2004 r. byla cykliczna audycja Salon kresowy, bedaca kontynuacja w
rozszerzone] formule emitowanego wczesniej Salonu Iwowskiego. Braty w niej udzial znane
osobistosci zycia kulturalnego i naukowego zwigzane z Kresami II RP. W 2004 r.
zrealizowane zostaly i byly wielokrotnie emitowane filmy dokumentalne o wydarzeniach
zwigzanych z okresem II wojny S$wiatowej, a takze reportaze z zycia kulturalnego i
spotecznego Polonii.

W 2004 roku zrealizowanych zostalo specjalnie dla $rodowisk polonijnych 544,2
godz. audycji, co stanowito 6,2% rocznego czasu nadawania programu. W poréwnaniu z 2003
rokiem nastapito zmniejszenie ich udziatu w programie o 3,9 punktu procentowego.

Zrédla pozyskiwania audycji dla programu TV Polonia

Zrédla pozyskiwania 2003 | 2004

W proc.
TV Polonia 20,2 19,1
Program 1 35,8 36,6
Program 2 28,0 22,6
Oddzialy terenowe 4.8 13,6
TAI 11,2 8,1

W 2004 roku w poréownaniu z rokiem 2003 udzial audycji wihasnych lub
wyprodukowanych na zlecanych TV Polonia zmniejszyt si¢ o 1,1 pkt proc., podobnie jak
udzial audycji pozyskiwanych z Programu 2 (o 5,4 pkt proc.) i z TAI (o 3,1 pkt. proc.).
Zwigkszyl si¢ natomiast udziat audycji pozyskiwanych z Programu 1 (o 0,8 pkt. proc.) 1
oddziatéw terenowych (o 8,8 pkt. proc.). Coraz wigksze czerpanie przez TV Polonia z
materialéw oddzialow terenowych §wiadczytoby o staraniach pokazywania dla odbiorcow za
granica regionow, ich tradycji i dziedzictwa kulturowego oraz wspotczesnych problemow
gospodarczych. Planowane przez nadawcg badania preferencji i1 oczekiwan Polakow
mieszkajacych poza krajem w odniesieniu do zawarto$ci programu TV Polonia powinny
przynies¢ odpowiedz na pytanie jakich tresci programowych oczekuje ta grupa odbiorcow.

TV Polonia w 2004 r. patronowata ponad 50 przedsigwzigciom kulturalnym,
spotecznym i gospodarczym, uczestniczac w nich i relacjonujac je m.in.: Zimowe Swiatowe
Igrzyska Polonijne, Dzien Polonii i Polakow za Granica, Sezon Polski we Francji, Rok
Kultury Polskiej na Ukrainie, Obchody 60 rocznicy wybuchu Powstania Warszawskiego, XII
Swiatowe Forum Mediéw Polonijnych, VIII Migdzynarodowe Sympozjum Biografistyki
Polonijne;j.
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Realizacja przez Telewizje¢ Polska S.A. szczegdélnych zobowigzan programowych
nadawcy publicznego

Programy ogdlnokrajowe

Znowelizowana ustawa o radiofonii 1 telewizji, ktora weszta w zycie 1 maja 2004 roku
okresla sposob realizacji misji publicznej. Ustawa moéwi, ze radiofonia i telewizja realizuje
misje publiczng oferujqc catemu spoteczenstwu i poszczegolnym jego czesciom, zroznicowane
programy i inne ustugi w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i
sportu, cechujqce si¢ pluralizmem, bezstronnoSciq, wywazaniem i niezaleznosciq oraz
innowacyjnosciq, wysokq jakosciq i integralnosciq przekazu (art.21. ust. 1).

Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji, analizujac roczne sprawozdanie z dziatalno$ci
programowej telewizji publicznej sprawdzata sposob realizacji misji, a w szczegodlnosci
zadania wynikajace z art. 21. ust.2 pkt. 5, 7, 7a, 8 1 9 urt, tj. shuzenie rozwojowi kultury, nauki
1 o$wiaty, stuzenie umacnianiu rodziny, stuzenie ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych,
zwalczanie patologii spolecznych oraz uwzglednianie potrzeb mniejszosci narodowych i grup
etnicznych.

W 2004 roku TVP na realizacj¢ wymienionych powinno$ci ustawowych poswigcita w
programach ogo6lnokrajowych nastgpujaca liczbg godzin:

.. Program 1 Program 2
N d
azwa antyal godz. % godz. %

Audycje stuzace rozwojowi kultury, nauki i o§wiaty 1478 19,9 1840,2 26,7
Audycje stuzagce umacnianiu rodziny 426,7 5,7 939,6 13,6
Audycje stuzace ksztalttowaniu postaw prozdrowotnych 1443 1,9 1124 1,6
Audycje stuzace zwalczaniu patologii spotecznych 128,3 1,7 52,2 0,7
Audycje uwzgledniajace potrzeby mniejszosci

narodowych i grup etnicznych 13,1 0,2 16,0 0,2

W stosunku do 2003 r. udziat audycji stuzacych rozwojowi kultury, nauki i oswiaty w
Programie 1 wzrost o 2,5%, za§ w Programie 2 0 9,3%.

Program 1, jak co roku, przyczyniat si¢ do rozwoju kultury, prezentujac
przedstawienia teatralne w cyklu Teatr Telewizji oraz dzieta kinematografii polskiej i
swiatowej. W cyklu tematycznym Wiatr historii przypomniano m. in. znaczace dla polskiej
kinematografii filmy: Danton, Kanal, Popiol i diament, Przestuchanie, za$§ w cyklu
ekranizacja polskiej klasyki powiesciowej: Zemste, Pornografie oraz Wiernq rzeke, Noce i
dnie 1 Chiopi.

Aktualne wydarzenia zycia kulturalnego omawiane byly w cyklicznych audycjach
publicystycznych: Pegaz, Parapet, Kiss...kulturalny informator subiektywny, Hity kultury. W
cyklach: Dobre ksiqzki, Ksiqzki na... popularyzowano czytelnictwo, w cyklu Wokot wielkiej
sceny — sztukg¢ operowa. W cyklu tematycznym Tworcy naszej tradycji wyemitowano filmy
dokumentalne poswigcone wybitnym tworcom literatury (Antoniego Stonimskiego, Juliusza
Stowackiego, Bolestawa Prusa). Najnowsza histori¢ Polski 1 sylwetki ludzi zastuzonych dla
Polski prezentowano w filmach dokumentalnych (Koniec Jaty, Godzina 0, Zydzi w
Postawaniu Warszawskim, Jestem gotowy na wszystko o ksiedzu Jerzym Popietluszce, Na
podobienstwo Jacka - o Jacku Kuroniu). Nauke w Programie 1 popularyzowano w audycjach
popularno-naukowych (SF- Symulacja faktu, Laboratorium).
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Do rozwoju kultury przyczyniat si¢ takze Program 2, prezentujac przedstawienia
teatralne w cyklu Studio teatralne Dwdjki, widowiska baletowe w cyklu Zlota dwunastka
baletu oraz filmy fabularne w rezyserii wybitnych tworcow kina polskiego i $wiatowego (
cykl Wieczor filmowy — Kocham kino). W programie tym nadano ciekawe filmowe produkcje
niezalezne polskich rezyserow mtodego pokolenia prezentowane na II Festiwalu Polskiego
Kina Niezaleznego.

Wydarzenia kulturalne w kraju komentowano w cyklach: Telewizyjne Wiadomosci
Literackie, Kocham kino, Camerata, Cafe kultura, Ale Jazda! i Kultura. Sylwetki oséb
zastuzonych dla kultury polskiej — Jozefa Tischnera, Jerzego Turowicza, Gustawa Herlinga-
Grudzinskiego, Magdaleny Abakanowicz — przyblizano w filmach dokumentalnych.

W Programie 2 wyemitowano koncerty muzyczne polskich i zagranicznych tworcoéw
muzyki (m.in. Tomasza Stanki, Urszuli Dudziak, Grazyny Augus$cik, Anny Marii Jopek i1 Pata
Metheny’ego, Bobby’ego McFerrina).

Zaréwno w Programie 1 jak w Programie 2 relacjonowano najwazniejsze wydarzenia
kulturalne (Lato Filmow — Festiwal Filmowy i1 Artystyczny w Kazimierzu, Migdzynarodowy
Festiwal Szkot Filmowych 1 Telewizyjnych Mediascholl 2004, festiwale filmowe w Gdyni,
Wenecji, Cannes i Berlinie).

W Programie 1 udzial audycji sluzacych umacnianiu rodziny spadt — w stosunku do
2003 r. - 0 7,6%, za$§ w Programie 2 wzrost o 1,5%. Powinno$¢ te realizowano w niektérych
wydaniach cykli My Wy Oni oraz Ziarno, przygotowanych przez redakcje katolickie, w cyklu
Wielki swiat matych odkrywcow, ktory shuzyl rodzicom kompetentnymi wskazéwkami w
zakresie pielegnacji 1 wychowywania dzieci do lat 4, w cyklu Wielki swiat malych
sportowcow, w ktorym uswiadamiano wplyw ruchu fizycznego na rozwdj dziecka i
doradzano, jak aktywnie spgdza¢ wspodlne z dzie¢mi wolny czas W innym cyklu Wigcz sie,
wiqcz sie wspierano radami zarowno mtodziez, jak i rodzicoéw w rozwiazywaniu konfliktow w
rodzinie i w grupie rowiesniczej. W niektorych wydaniach cyklu Miedzy nami dyskutowano o
stereotypach dotyczacych zycia rodzinnego.

W Programie 2 na realizacjg tej ustawowej powinnosci przeznaczono 13,6 % rocznego
czasu emisji. Nadawca w sprawozdaniach deklaruje, ze obowiazek stuzenia umacnianiu
rodziny w tym programie wypetniatl emitujac systematycznie audycje: Sprobujmy razem (o
ludziach niepetnosprawnych), Anna Dymna — Spotkajmy si¢ (poznawanie $§wiata ludzi
niepetnosprawnych), telenowele dokumentalne: 7Tylko tato i Kochaj mnie. Problemom rodzin
poswigcone byly takze niektore reportaze (Magazyn Ekspresu reporterow), audycja
publicystyczna Warto rozmawia¢ a takze polskie seriale M jak mitos¢ oraz Na dobre i na zte.

W  Programie 1 utrzymano udzial audycji shluzacych ksztaltowaniu postaw
prozdrowotnych na poziomie 2003 r. Z deklaracji nadawcy wynika, ze problematyka ta
obecna byta w kilku cyklach: Lekarz Jedynki, Ludzie sq wsrod nas, Od A do Zdrowia, Sekrety
zdrowia. W ocenie KRRiT, w audycjach tych nie promowano zdrowego stylu zycia, ani tez
postaw prozdrowotnych, lecz koncentrowano si¢ na roéznych chorobach, ich objawach i
leczeniu.

W Programie 2 nie zmienil si¢ udzial audycji sluzacych ksztaltowaniu postaw
prozdrowotnych. 10 minut dla siebie bylo jedynym cyklem w tym programie, w ktorym
promowano zdrowy styl zycia, aktywnos¢ fizyczna 1 zdrowe odzywianie si¢. Prozdrowotne
dziatania byly przedstawiane w niektorych wydaniach audycji cyklicznych: Spotkajmy sie i
Sprobujmy razem.

Odsetek audycji stuzacych zwalczaniu patologii spolecznych w Programie 1
utrzymano na poziomie 2003 roku. Czg$ciej omawiano w audycjach patologie spoteczne niz
informowano o metodach ich zwalczania. W niektorych wydaniach audycji Rower Blazeja
adresowanego do miodziezy licealnej dyskutowano o naduzywaniu alkoholu wsrod
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milodziezy, narkotykach, uzaleznieniu od Internetu, czy o wczesnej inicjacji seksualne;.
Niektore wydania Kryminalnej Jedynki, Na Zywo, Bez granic 1 Obrazu niekontrolowanego
byly w calosci poswigcone patologiom spotecznym.

W Programie 2 audycje stuzace zwalczaniu patologii spolecznych zachowaty udziat
z 2003 r. Podobnie jak w programie 1, wyemitowano wigcej audycji przedstawiajacych
przypadki réznych patologii spotecznych (niektére reportaze w cyklu Magazynu Ekspresu
reporterow, 997) niz takich, w ktéorych moéwiono o metodach ich zwalczania. W audycjach
najczesciej prezentowano problemy dotyczace molestowania seksualnego dzieci,
bezdomnosci, prostytucji, narkomanii, alkoholizmu, kradziezy, rozbojow, gwattow. W
ubieglym roku wyemitowano kilkunastoodcinkowa telenowelg dokumentalna Ja alkoholik, w
ktoérej przedstawiono proby wychodzenia z choroby alkoholowej. O patologiach spotecznych
rozmawiano w niektorych wydaniach audycji publicystycznej Warto rozmawiaé 1 Znaki
czasu.

Udziat audycji uwzgledniajacych potrzeby mniejszosci narodowych i grup
etnicznych w 2004 roku zaré6wno w Programie 1, jak i Programie 2 utrzymat si¢ na poziomie
roku 2003. W obu programach ogdlnokrajowych audycje te nie byly jednak zrealizowane w
jezyku konkretnej mniejszosci, ani tez nie byly tworzone przez zespot redakcyjny ztozony z
przedstawicieli mniejszosci. Problematyka w nich omawiana nie dotyczyla bezposrednio
aktualnych spraw, ktorymi zyja mniejszosci. W ocenie KRRiT byly to audycje o
mniejszosciach narodowych 1 etnicznych adresowane do szerokiego grona odbiorcow.

TVP 3 Regionalna

W 12 odmianach programu TVP 3 Regionalna rowniez emitowano audycje shuzace
rozwojowi kultury, nauki 1 o$wiaty, umacnianiu rodziny, ksztaltowaniu postaw
prozdrowotnych, zwalczaniu patologii spotecznych i uwzgledniajace potrzeby mniejszosci
narodowych 1 grup etnicznych. W 2004 roku Telewizja Polska na realizacj¢ wymienionych
powinnosci ustawowych poswigcita w 12 odmianach programu TVP 3 Regionalna
naste¢pujaca liczbe godzin:

Audycje §lui.qce Audycje shuzgee Audycje sluii}ce Audycje slu.iqce
. rozwojowi - ksztaltowaniu zwalczaniu .
Oddzialy terenowe Kk - umacnianiu " Ogolem
ultury, nauki i . postaw patologii
TVP S.A. e rodziny
osSwiaty prozdrowotnych spotecznych

godz. % godz. % godz. % godz. % godz. %
OTYV Bialystok 531,7 7,9 9,0 0,1 3141 04 11,7] 0,2 583,8| 8,6
OTV Bydgoszcz 450,6 6,7 67,2 1,0 112,5 1,6 5,8 0,1 636,1 9,4
OTV Gdansk 405,8 6,0 16,2 0,2 31,61 04 7,5 0,1 461,1 6,8
OTV Katowice 550,9 8,1 7,71 0,1 30,1 0,4 19,7 0,3 608,4] 9,0
OTV Krakow 453,9 6,7 6,3 0,1 49,21 0,7 27,8 0,4 537,2 8,0
OTV Lublin 415,9 6,2 22,01 03 41,3 0,6 50,01 0,7 529,2 7,8
OTV Lédz 450,1 6,6 26,1 0,4 56,2 0,8 57,2 0,8 589.6| 8,7
OTV Poznan 532,01 7.8 60,01 0,8 39,5 0,6 104 0,1 6419 9.4
OTV Rzeszow 443,41 6,6 90,4 1,3 60,3 0,9 3,0 0,04 597,1 8,9
OTV Szczecin 381,3 5,7 20,5 0,3 2991 04 20,91 0,3 452,6| 6,7
OTV Warszawa 6174 9,1 78,1 1,1 25,3 0,3 2,8] 0,04 723,6 | 10,7
OTV Wroctaw 446,9 6,6 121,1 1,8 99,7 1,5 21,01 0,3 688,7( 10,2

W ubieglym roku w 12 odmianach TVP 3 Regionalna rozpowszechnianych przez

oddziaty terenowe TVP SA wsrdd audycji realizujacych powinnosci ustawowe najwigcej
czasu emisji poswiecono na audycje sluzace rozwojowi Kkultury, nauki i oSwiaty. We
wszystkich odmianach tego programu zajelty one lacznie 5679,9 godziny. W poréwnaniu z
2003 rokiem ich udziat w tych programach wzrést o 4,5 punktu procentowego.
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W programie wspélnym 12 odmian TVP 3 Regionalna nadano cykle promujace
czytelnictwo zarowno ws$rod dorostych (Ksiqzki z gormej potki, Prezentacje, Ksiqzka
miesiqca, Ksiqzka tygodnia), jak 1 dzieci (Ksiqzka dla malucha). Znalazt si¢ tu rowniez cykl
adresowany do dzieci rozpoczynajacych nauk¢ szkolna i do ich rodzicow (Szesciolatki na
starcie) oraz cykl poswigcony muzyce (Od arii do piosenki). W pasmie wspolnym emitowano
rowniez audycje jednostkowe poswiecone kulturze. Byly to najczgéciej pojedyncze relacje z
wydarzen kulturalnych.

Cykle audycji shuzace realizacji omawianej powinnosci byly réwniez obecne w
pasmach rozlaczonych TVP 3 Regionalna, w ktérych rozpowszechniane byly programy
zestawiane przez oddziaty terenowe. Wszystkie oddzialy w swojej ofercie programowej miaty
przynajmniej cztery cykle poswigcone kulturze. Najwigcej zamiescit ich OTV Poznan i OTV
Bialystok, najmniej OTV L6dz. Nadawano gtownie informatory i1 audycje publicystyczne, w
ktérych komentowano wydarzenia kulturalne. Wigkszo$¢ oddziatow miata w swojej ofercie
programowej przynajmniej jedna cykliczng audycje¢ poswigcona aktualno$ciom kulturalnym
w swoim regionie: Ars (OTV Biatystok), Na afiszu, Art, Sfera Quitury, (OTV Bydgoszcz),
Brulion Kulturalny, Kronika Kulturalna (OTV Gdansk), Magazyn kulturalny (OTV
Katowice), Rekomendacje kulturalne (OTV Krakow), Przegladarka kulturalna, Afisz,
Magazyn weekendowy, Warto wiedzie¢, warto by¢ (OTV Lublin), Magazyn kulturalny,
Impresje (OTV Lodz), Afisz, Poznan - cooltura.tvp.pl, (OTV Poznan), Parnas (OTV
Rzeszow), Antrakt, Artwizje, Chwila kultury, Na afiszu (OTV Szczecin), W wielkim swiecie
(OTV Warszawa), Wiecej kultury (OTV Wroctaw).

Wiele oddziatow emitowato przynajmniej jedna audycje poswigcona historii,
zabytkom lub wybitnym postaciom regionu: Podroze do przeszitosci, Pasjonaci, Znane,
nieznane (OTV Biatystok), Historia niepodlegta (OTV Bydgoszcz), Z kart krakowskiego
archiwum, Portrety, Poczet rektorow UJ, Krakowskie legendy (OTV Krakéw), Ocali¢ od
zapomnienia (OTV Lublin), Eureka, Przechadzka ulicami Poznania (OTV Poznan),
Wedrowki galicyjskie, Niezwykli, Postacie (OTV Rzeszoéw), Tajemnice, zamki, podziemia
(TVP Wroctaw). W pasmach rozlaczonych emitowane byly rowniez audycje poswigcone
nowosciom filmowym: Kinoman (OTV Bialystok), Ale kino (OTV Katowice), Filmowa
encyklopedia todzi (OTV L6dz), nowosciom ksiazkowym: Ksiqzki petne Zycia (OTV
Katowice), nowym zjawiskom i trendom w sztuce: Sztuka bez tajemnic, Telewizyjna Galeria
Prezentacji (OTV Biatystok), Nowe miasto (OTV Krakéw), Niezla kiecka (OTV Wroctaw).
Ten obowiazek ustawowy realizowaly takze audycje po$wigcone muzyce powaznej: Pro
musica (OTV Biatystok), operze: Warsztaty operowe (OTV Poznan), muzyce kabaretowe;j:
Zostan gwiazdq kabaretu (OTV Poznan), muzyce jazzowej, bluesowej, rockowej i
alternatywnej: Muzyczny kram (OTV Bydgoszcz), Muzyka na zywo (OTV Warszawa), czy
folklorystycznej: Spotkanie z folklorem (OTV Katowice), Mapa folkloru Podkarpacia (OTV
Rzeszow).

Audycje sluzace umacnianiu rodziny byly obecne tylko w programach pasm
roztaczonych programu TVP 3 Regionalna. Lacznie zajely one 524,6 godz. W ubiegltym roku
ich odsetek w tych programach byl porownywalny z 2003 rokiem. Specjalne cykle stuzace
realizacji tego ustawowej powinnosci byty nadawane jedynie w programie OTV Katowice
(Pot godziny dla rodziny) 1 OTV Lo6dz (Takie jest Zycie). W innych oddzialach tematyke te
omawiano w niektorych wydaniach magazynow katolickich — Wiara i zycie (OTV Krakow),
Dziedzictwo (OTV Lublin), Zrédlo (OTV Poznan), Magazyn Katolicki (OTV Rzeszow),
Kosciol i swiat, Wierze, wqtpie, szukam, (OTV Warszawa), W kregu wiary (OTV Wroclaw).
Oddzial terenowy w Biatymstoku powinno$¢ t¢ realizowat w magazynie adresowanym do
ludzi niepelnosprawnych (Do szczescia inaczej); oddziat w Bydgoszczy w przekazach
umieszczanych w codziennych audycjach informacyjnych, a oddzialy w Gdansku i Szczecinie
w niektorych wydaniach cykli publicystycznych, w ktorych zazwyczaj byly komentowane
biezace wydarzenia w regionie.
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Audycje poswigcone ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych nadano w kazdej z 12
odmian programu TVP 3 Regionalna. Lacznie zaj¢ly one 607 godzin. W ubiegtym roku ich
odsetek byt nieco wigkszy niz 2003 r.

W programie wspdlnym TVP 3 Regionalna ksztattowaniu postaw prozdrowotnych
stuzyly cykliczne magazyny, w ktorych omawiano problemy zdrowotne pojawiajace si¢ na
roznych etapach zycia czlowieka (BqdZz zdrow) oraz cykl audycji dotyczacy osob
niepelnosprawnych (Integracja). W programach pasm roztaczonych tego rodzaju audycje
ukazywaty si¢ rzadko. Najczg$ciej byty to audycje studyjne, w ktorych mowa byta o roznych
schorzeniach zdrowotnych oraz profilaktyce. Audycje cykliczne o tematyce medycznej, ktdre
zdaniem nadawcy stuzyly wypehianiu tej ustawowej powinno$ci nadawano w programie
OTV Bialystok (Bqdz zdrow), OTV Bydgoszcz (Wyprzedzi¢ chorobe, Diagnoza), OTV
Gdansk (Rozmowy o nadziei), OTV Katowice (Magazyn medyczny), OTV Krakow (Magazyn
medyczny), OTV Lublin (Dbaj o zdrowie), OTV Lodz (W zdrowym ciele zdrowy duch), OTV
Poznan (Medycyna i ty, Wyzwanie), OTV Wroctaw (Bywaj zdrow). W programach pasm
rozlaczonych gltownie emitowano audycje, w ktérych omawiano choroby i sposoby ich
leczenia, ale pojawiaty si¢ tez audycje, w ktorych méwiono o tym, jak zy¢, aby by¢ zdrowym,
np. Fitness, zdrowie i relaks, Zdrowie, uroda, fitness (OTV Poznan).

Audycje poswigcone zwalczaniu patologii spolecznych nadano tylko w programach
pasm roztaczonych programu TVP 3 Regionalna. Lacznie zajely one 237,8 godziny. W
ubieglym roku ich udziat w programach byt nieco mniejszy niz w 2003 roku. Wigkszos¢
oddziatéw terenowych emitowala cykliczne audycje realizujace t¢ ustawowa powinno$¢. W
audycjach poruszano takie tematy jak: przemoc wobec kobiet, patologie w rodzinie,
bezrobocie 1 bezdomno$é, przestgpczo$s¢ wsrdd nieletnich, narkomania, alkoholizm,
zagrozenia zwiazane z terroryzmem, tamanie praw pracowniczych, korupcja itp. W programie
w OTV Biatystok realizacji tego zadania stuzyty cykle — Lowcy faktow, Jest sprawa, w OTV
Krakéw — Zatatwmy to razem 1 Magazyn Reporterow, w OTV Gdansk — Masz prawo by¢
bezpieczny, w OTV Katowice — Raport z akcji, w OTV Lublin — Od A do N, Sprawcy,
motywy, ofiary, Zdarzenia, w OTV Lodz — Takie jest zZycie, Na sygnale, Prowokacje, w OTV
Poznan — Wydarzenie i opinie, Wywiad teleskopu 1 Spojrzenia, w OTV Szczecin — Magazyn
reporterow 1 Wokot nas, w OTV Wroctaw 1 OTV Rzeszow — Stan zagrozenia. W OTV
Warszawa nie nadawano zadnych audycji cyklicznych, poswigconych zwalczaniu patologii
spotecznych, a jedynie jednostkowe audycje interwencyjne.

Telewizja Polska SA zaré6wno w programie wspdlnym, jak i w programach pasm
rozlaczonych TVP 3 Regionalna nadawata audycje cykliczne 1 niecykliczne uwzgledniajace
potrzeby mniejszosci narodowych i grup etnicznych. Liczbg godzin i udziat tych audycji w
12 odmianach regionalnych programu TVP 3 Regionalna zawiera zamieszczona ponizej
tabela.

Oddzialy terenowe Audycje w jezyku Audycje w.jgzyku Ogoélem
TVP SA narodowym polskim
godz. % godz. % godz. %
OTYV Bialystok 65,2 0,9 16,4 0,2 81,6 1,2
OTV Bydgoszcz 32,0 0,5 13,9 0,2 45,9 0,6
OTV Gdansk 70,0 1,0 25,4 0,4 95,4 1.4
OTV Katowice 41,6 0,6 22,3 0,3 63,9 0,9
OTV Krakow 32,0 0,4 54,9 0,8 86,9 1,3
OTV Lublin 32,0 0,4 19,7 0,3 51,7 0,7
OTV Lodz 32,0 0,4 13,7 0,2 45,7 0,6
OTYV Poznan 32,0 0,4 18,0 0,2 50,0 0,7
OTV Rzeszow 32,5 0,5 21,2 0,3 53,7 0,8
OTV Szczecin 32,0 0,4 38,0 0,5 70,0 1,0
OTV Warszawa 32,0 0,4 19,2 0,3 51,2 0,7
OTV Wroclaw 32,0 0,4 16,5 0,2 48,5 0,7
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W 12 odmianach programu TVP 3 Regionalna omawiane audycje wypehity 744,5
godziny tj. 0,9% rocznego czasu emisji programow (o 0,1 pkt proc. wigcej niz w 2003 r.).
Jednakze tylko czg$¢ tego czasu zajely audycje, ktore mozna uznac za zgodne z wymaganiami
Konwencji Ramowej o Ochronie Mniejszosci Narodowych i oczekiwaniami organizacji
zrzeszajacych mniejszosci narodowe. Sposréd audycji wyemitowanych w 2004 r. tylko
Telenowyny (program wspolny), Tydzien Bialoruski, Przeglqd Ukrainski, Panorama
Litewska, My Romowie, Rosyjski Gtos, Podlaski Orient (OTV Bialystok), Rodno Zemia,
Magazyn Kociewski (OTV Gdansk), Schlesien Journal Joung (OTV Katowice) realizowaly
ten ustawowy obowiazek. Pozostale wymienione w sprawozdaniach TVP SA audycje
dotyczyly mniejszo$ci wyznaniowych w Polsce, badZ promowaty dobrosasiedzkie relacje z
panstwami graniczacymi z Polska (Kwartet, Kowalski i Schmidt, Sqsiedzi), albo prezentowaty
kulturg, obyczaje, histori¢ innych narodow nie mieszkajacych na terenie Polski. Nadawano 1
takie audycje, ktore prezentowaly mniejszosci narodowe i grupy etniczne zyjace w Polsce,
lecz audycje te byly realizowane w jezyku polskim i adresowane byty do szerokiej widowni
(np. U siebie nadawana w programach OTV Krakow, OTV Lublin, OTV Wroctaw).

Realizacja przez Telewizj¢ Polska SA przepisow art. 15 i 15a ustawy o radiofonii i
telewizji

W 2004 r. KRRiT przeprowadzita kontrole 15 programow Telewizji Polskiej SA
(2 ogdlnokrajowe naziemne, 1 satelitarny i 12 odmian programu TVP 3 Regionalna) pod
katem realizacji w tych programach obowiazkow wynikajacych z art. 15 i 15a ustawy o
radiofonii i telewizji. Podstawa kontroli byly sprawozdania nadawcow.

Przepisy art. 15 1 15a ustawy o radiofonii 1 telewizji obowiazujace do 30 kwietnia
2004 r. nakladatly na nadawceg publicznego nastgpujace obowiazki:

1. Przeznaczenie co najmniej 30% kwartalnego czasu nadawania programu (z wylaczeniem
serwisOw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw
tekstowych oraz teleturniejow) na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim,

2. Przeznaczenie co najmniej 30% miesigcznego czasu nadawania w programie utworow
stowno-muzycznych na utwory stowno-muzyczne, ktére sa wykonywane w jezyku
polskim,

3. Przeznaczenie co najmniej 30% miesigcznego czasu nadawania utworow muzycznych w
programie na utwory zwiazane przez osobg¢ wykonawcy (zespot wykonawczy, solistg lub
dyrygenta), kompozytora lub autora opracowania, z kultura polska,

4. Przeznaczenie, tam gdzie jest to wykonalne 1 z uwzglgdnieniem charakteru nadawcy, co
najmniej potowy kwartalnego czasu nadawania programu (z wytaczeniem serwisow
informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow tekstowych
oraz teleturniejow) na audycje wytworzone przez producentow europejskich,

5. Przeznaczenie co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
(z wylaczeniem serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazow tekstowych oraz teleturniejoéw) wytworzone przez europejskich producentow
niezaleznych, z uwzglednieniem preferencji dla audycji wytworzonych w okresie 3 lat
przed rozpowszechnianiem w programie,

6. Przeznaczenie co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
(z wylaczeniem serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazow tekstowych, teleturniejéw) wytworzone pierwotnie w jezyku polskim w
okresie 3 lat przed rozpowszechnianiem w programie.
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Znowelizowana ustawa o radiofonii i telewizji, obowiazujaca od dnia 1 maja 2004
roku, wprowadzita nowe regulacje w zakresie obligatoryjnych kwot audycji i innych
przekazéow w programie telewizyjnym.

Dotycza one wyzszego minimalnego udzialu w programie audycji wytworzonych
pierwotnie w jezyku polskim oraz utworéow slowno-muzycznych wykonywanych w
jezyku polskim (udzialy te podwyzszono w obu przypadkach z 30% do 33%), rezygnacji
z obligatoryjnej kwoty utworow muzycznych zwigzanych z kultura polskg oraz audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3 lat przed rozpowszechnieniem
w programie, wprowadzenia obligatoryjnego udzialu audycji europejskich w wysokosci
ponad 50% kwartalnego czasu nadawania programu i obligatoryjnego udzialu audycji
europejskich wytworzonych przez producentéw niezaleznych w okresie 5 lat przed
rozpowszechnieniem w programie, oraz ustalenia, w odniesieniu do wszystkich
wymaganych audycji, kwartalnego (a nie miesi¢cznego) okresu rozliczania.

W efekcie nowelizacji przepiséw art. 15 1 15a ustawy o radiofonii i telewizji od 1 maja
2004 r. obowiazuja nadawcow telewizyjnych nastepujace obowiazki:

1. Przeznaczenie co najmniej 33% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
wytworzone pierwotnie w jezyku polskim, z wylaczeniem serwisOw informacyjnych,
reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych i teleturniejow,

2. Przeznaczenie co najmniej 33% kwartalnego czasu nadawania w programie utworow
stowno-muzycznych na utwory, ktére sa wykonywane w jezyku polskim,

3. Przeznaczenie ponad 50% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
europejskie, z wylaczeniem serwiséw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji
sportowych, przekazoéw tekstowych i teleturniejow,

4. Przeznaczenie co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
europejskie wytworzone przez producentdw niezaleznych, z wylaczeniem serwiséw
informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych i
teleturniejow,

5. W czasie przeznaczonym na audycje europejskie wytworzone przez producentow
niezaleznych, audycje wytworzone w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w
programie powinny stanowi¢ co najmniej 50%.

W ponizsze] analizie uwzglednione zostaly dane za I, III i IV kwartat 2004 r. Nie
przedstawiono danych za II kwartal, ktory byt okresem przejSciowym miedzy dwoma
roznymi przepisami art. 15 1 15a ustawy o radiofonii 1 telewizji.

Uzyte w tabelach znaki oznaczaja:

X — II kwartal byt okresem przejsciowym, w zwiazku z tym nadawcy nie sktadali za
ten okres sprawozdania z wykonania art. 151 15a urt.,

- — W programie nie emitowano utworéw stowno- muzycznych albo muzycznych,

bd —nadawca nie dostarczyt danych.
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Realizacja art. 15 ust. 1i4 oraz 15a ust. 1i 2 urt w I kwartale 2004 r.
w programach ogélnokrajowych i TV Polonia TVP SA

Program 1 Program 2 TV Polonia
Rodzaje audycji
kw. I kw. I kw. I
%
Audycje wytworzone pierwotnie w jezyku 45,0 59,0 86,0

polskim

Audycje wytworzone pierwotnie w jezyku
polskim w okresie 3 lat przed 42,0 47,0 61,0
rozpowszechnianiem w programie

Audycje wytworzone przez producentow 590 66.0 87.0
europejskich ’ ’ ’
Audycje wytworzone przez europejskich
producentéw niezaleznych z
uwzglednieniem preferencji dla audycji 23,0 28,0 26,0
wytworzonych w okresie 3 lat przed
rozpowszechnianiem w programie

Udzialy audycji  wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, w tym
wyprodukowanych w okresie 3 lat przed ich rozpowszechnianiem w programie, audycji
wytworzonych przez europejskich producentow oraz audycji wytworzonych przez
niezaleznych producentow europejskich w 1 kwartale 2004 roku w obu programach
ogolnokrajowych 1 programie satelitarnym TV Polonia rozpowszechnianych przez Telewizj¢
Polska SA byty zgodne z obowiazujacymi przepisami ustawy i ksztaltowaly si¢ na poziomie
zblizonym do 2003 r.

Udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3 lat przed
rozpowszechnianiem w Programie 1 i Programie 2 byt wyzszy od ustawowego $rednio o
ponad 30 punktéw procentowych. W TV Polonia udziat audycji wytworzonych pierwotnie w
jezyku polskim oraz wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3 lat przed
rozpowszechnianiem w programie byl wyzszy od ustawowego o ponad 50 punktéw
procentowych. Natomiast udziat audycji wytworzonych przez producentéw europejskich —
wyzszy o ponad 30 punktéw procentowych.

Realizacja art. 15 ust. 2 i 3 urt. w okresie styczen — marzec 2004 r.
w programach ogélnokrajowych i TV Polonia TVP SA

Utwory stowno-muzyczne wykonywane w Utwory muzyczne zwiazane z kultura polska
jezyku polskim w miesigcznym czasie W miesi¢cznym czasie nadawania utworow
nadawania utworow stowno-muzycznych muzycznych
Program 1 Program 2 TV Polonia Program 1 Program 2 TV Polonia
% %

Styczen 81,0 82,0 85,0 69,0 63,0 76,0
Luty 80,0 82,0 86,0 69,0 63,0 76,0
Marzec 80,0 82,0 85,0 69,0 63,0 76,0

Telewizja Polska SA w obu programach ogolnokrajowych i w programie TV Polonia
przeznaczata zdecydowanie wigcej czasu na utwory stowno-muzyczne wykonywane w jezyku
polskim w miesigcznym czasie nadawania utworoOw stowno-muzycznych niz zostalo to
okreslone w przepisach ustawy. Podobnie byto z udzialem utworéw muzycznych zwiazanych
z kultura polska. W poréwnaniu z 2003 r. udziaty te ksztattowaty si¢ na podobnym poziomie.
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Realizacja art. 15 ust. 1i4 oraz 15 a ust. 1i 2 w I kwartale 2004 r.
w 12 odmianach TVP 3 Regionalna

Audycje wytworzone
Audycje pierwotnie w jezyku . Audycje
: . Audycje L
Oddziaty terenowe wytworzone polskim w okresie producentow europejskich
roznowszechniaiace | pierwotnie w jezyku 3 lat przed D producentow
p )3 . o europejskich . .
odmiany programu polskim rozpowszechmgmem niezaleznych
TVP3 Regionalna W programie
kw. 1 kw. 1 kw. 1 Kw. I
%
OTV Biatystok 56,0 45,0 60,0 10,0
OTV Bydgoszcz 56,0 34,0 60,0 12,0
OTV Gdansk 58,0 57,0 62,0 11,0
OTV Katowice 53,0 42,0 57,0 11,0
OTV Krakéw 56,0 46,0 61,0 10,0
OTV Lublin 57,0 38,0 61,0 13,0
OTV Lodz 51,0 42,0 57,0 10,0
OTV Poznan 55,0 45,0 60,0 12,0
OTV Rzeszé6w 60,0 35,0 65,0 10,0
OTV Szczecin 58,0 47,0 63,0 10,0
OTV Warszawa 51,0 40,0 56,0 11,0
OTV Wroctaw 61,0 43,0 59,0 9,0

W kazdej z 12 odmian TVP 3 Regionalna udziat audycji wytworzonych pierwotnie w
jezyku polskim w pierwszym kwartale 2004 roku byt zgodny z ustawa. W poréwnaniu z 2003
rokiem ich udzial byl wyzszy od 10 do 25 punktéw procentowych. Rowniez udzial audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, ktore zostaly wyprodukowane w okresie 3 lat
przed rozpowszechnieniem w kwartalnym czasie nadawania byl wyzszy (najwigcej o 40
punktow procentowych w OTV Gdansk) od okreslonego w ustawie i ksztattowat si¢ na tym
samym poziomie jak w 2003 r.

Nadawca w kazdej odmianie TVP 3 Regionalna przeznaczyt w pierwszym kwartale
2004 roku ponad potowe czasu nadawania na audycje wytworzone przez producentow
europejskich, podobnie jak 2003 r. Natomiast audycje wytworzone przez europejskich
producentdéw niezaleznych, z uwzgl¢dnieniem preferencji dla audycji wytworzonych w
okresie 3 lat przed rozpowszechnianiem tylko w odmianie programu TVP 3 Regionalna
rozpowszechnianego przez OTV Wroctaw mialy w pierwszym kwartale udzial nieco nizszy
od ustawowego. W pozostalych odmianach tego programu udziat tych audycji byt zgodny z
progiem ustawowym lub nieco go przekraczat (o 1 punkt procentowy). W poréwnaniu z 2003
r. udziat tych audycji byt nizszy o 2 — 3 punkty procentowe.

Realizacja art. 15 ust. 3 urt w okresie styczen - marzec 2004 r.
w 12 odmianach TVP3 Regionalna

Oddzialy terenowe Udziat utworé6w muzycznych zwiazanych z kultura polska w miesigcznym czasie
rozpowszechniajace nadawania utworéw muzycznych (%)
odmianI}; programu TVP3 Styczen Luty Marzec
egionalna

OTYV Bialystok 63,0 52,0 49,0

OTYV Bydgoszcz 72,0 68,0 66,0

OTV Gdansk 65,0 60,0 58,0

OTV Katowice 49,0 49,0 50,0

OTV Krakow 64,0 56,0 53,0
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OTYV Lublin 62,0 56,0 52,0
OTV Lodz 59,0 57,0 69,0
OTYV Poznan 54,0 45,0 46,0
OTV Rzeszow 63,0 55,0 53,0
OTV Szczecin 57,0 48,0 48,0
OTV Warszawa 63,0 54,0 65,0
OTV Wroctaw 64,0 55,0 52,0

W kazdej odmianie TVP 3 Regionalna udziat utworé6w muzycznych zwiazanych z
kultura polska w miesigcznym czasie nadawania utworéw muzycznych w kazdym z trzech
miesigcy 2004 roku byt zgodny z ustawa. Ponad potowa nadanych utworéw muzycznych byta
zwiazana z kultura polska. Najwigcej nadano ich w OTV Bydgoszcz w styczniu - 72%, lutym
- 68%, marcu - 66%. Udzial ten - w poréwnaniu z 2003 r. - byt w wigkszosci odmian TVP 3
Regionalna na zblizonym poziomie (oprocz OTV Katowice 1 OTV Szczecin, gdzie wzrdst o
ponad 10 punktéw procentowych).

Realizacja art. 15 ust. 2 urt w okresie styczen - marzec 2004 r.
w 12 odmianach TVP3 Regionalna

Oddzialy terenowe Udziat utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w
rozpowszechniajace miesigcznym czasie nadawania utworéw stowno-muzycznych (%)
odmiany programu TVP3 .
Regionalna Styczen Luty Marzec

OTYV Bialystok 61,0 55,0 65,0
OTYV Bydgoszcz 62,0 51,0 49,0
OTV Gdansk 75,0 74,0 77,0
OTV Katowice 75,0 82,0 83,0
OTV Krakow 60,0 50,0 62,0
OTYV Lublin 60,0 70,0 66,0
OTV Lb6dz 67,0 82,0 77,0
OTV Poznan 58,0 53,0 72,0
OTV Rzeszow 58,0 50,0 58,0
OTV Szczecin 49,0 27,0 38,0
OTV Warszawa 68,0 72,0 70,0
OTV Wroctaw 60,0 47,0 58,0

W kazdej odmianie programu TVP 3 Regionalna udziat utwordéw stowno-muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim w miesigcznym czasie nadawania wszystkich utworow
stowno-muzycznych byl wyzZzszy niz ustawowe minimum. W poréwnaniu z 2003 r.
najwigkszy wzrost udzialu tych utworow byt w odmianie TVP 3 Regionalna
rozpowszechnianej przez OTV Lublin i OTV Poznan.
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Realizacja art. 15 ust. 11i 3 oraz 15 a ust. 1 w 3 kwartalach 2004 r.
w programach ogélnokrajowych i TV Polonia TVP SA

Program 1 Program 2 TV Polonia
Rodzaje audycji kw. I | kw. IIT | kw. IV | kw. II | kw. I | kw. IV | kw. I | kw. III | kw. IV
%

Audycje wytworzone

. S . X 51,0 | 58,0 X 74,0 | 72,0 X 98,0 | 98,0
pierwotnie w jezyku polskim
Audycje europejskie X 71,0 73,0 X 87,0 80,7 X 99,0 98,0
Audycje europejskie
wytworzone przez X 22,0 19,0 X 12,0 13,0 X 9,0 11,0
producentéw niezaleznych
Audycje europejskie
wytworzone przez
producentéw niczaleznych w x | 51,0 | 60,0 | x | 550|670 | x | 540 | 23,0
okresie 5 lat przed
rozpowszechnianiem w
programie

Udziaty audycji wytworzonych pierwotnie w jgzyku polskim w III i IV kwartale 2004
roku w obu programach ogoélnokrajowych i programie satelitarnym TV Polonia byty zgodne z
obowiazujacymi przepisami ustawy. Udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku
polskim w Programie 1 byt wyzszy od ustawowego $rednio o 21, w Programie 2 o okoto 40,
za$ w TV Polonia o 65 punktéw procentowych.

Natomiast udzial audycji europejskich w Programie 1 byt wyzszy $rednio o 22, w
Programie 2 o 33, za§ TV Polonia o 48 punktéw procentowych.

Udzial audycji europejskich wytworzonych przez producentdw niezaleznych byt
zgodny z ustawa z wyjatkiem audycji emitowanych w III kwartale w TV Polonia, w ktorym
zabrakto do wykonania wymogu ustawowego 1 punktu procentowego. Najwigcej audycji
europejskich wytworzonych przez producentéw niezaleznych emitowanych byto w Programie
1. Udziat ten byt dwukrotnie wyzszy od ustawowego minimum.

Udziat audycji europejskich wytworzonych przez producentdow niezaleznych w
okresie 5 lat przed rozpowszechnianiem w programie byt zgodny z ustawa z wyjatkiem
audycji emitowanych w IV kwartale w TV Polonia, w ktérym udziat tych audycji byt o
ponad potowe mniejszy od obligatoryjnego.

Realizacja art. 15 ust. 2 urt. w 3 kwartalach 2004 r.
w programach ogélnokrajowych i TV Polonia TVP SA

Utwory stowno- muzyczne wykonywane w jezyku polskim w kwartalnym czasie
nadawania utworow stowno-muzycznych
Okres emisji
Program 1 Program 2 TV Polonia
%
Kwartat I1 X X X

Kwartat 111 83,0 83,0 90,0
Kwartat IV 82,0 83,0 84,0
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Udzial utworow

stowno-muzycznych

wykonywanych w jezyku polskim w

programach telewizji publicznej byt $rednio 2,5 razy wigkszy od okreslonego w ustawie.
Najwyzszy udziat tych utworow byt w III kwartale w TV Polonia i wynosit 90%.

Realizacja art. 15 ust. 1 i 3 urt w 3 kwartalach 2004 r. w 12 odmianach TVP 3 Regionalna

Audycje wytworzone pierwotnie w

rorponssechmisice jezyku polskim Andycje curopejskic
odmiany programu kw. IT kw. III kw. IV kw. IT kw. III kw. IV
TVP3 Regionalna %
OTYV Bialystok X 82,2 84,7 X 89,5 90,0
OTYV Bydgoszcz X 86,0 89,0 X 94,0 94,0
OTV Gdansk X 88,6 90,5 X 96,2 95,9
OTV Katowice X 82,5 85,5 X 90,1 90,9
OTV Krakow X 83,8 87,0 X 91,2 92,4
OTV Lublin X 83,6 85,8 X 91,0 91,4
OTV Lodz X 82,0 85,5 X 90,8 91,3
OTV Poznan X 85,7 88,3 X 93,3 93,8
OTV Rzeszow X 78,0 80,5 X 84,8 85,4
OTV Szczecin X 82,6 85,3 X 90,1 90,7
OTV Warszawa X 82,8 85,3 X 90,3 90,7
OTV Wroctaw X 82,7 85,1 X 90,2 90,6

Udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim zaréwno w III jak i IV
kwartale byt $rednio o 2,5 razy wyzszy od udziatu okreslonego w ustawie. Najwigcej tych
audycji znalazto si¢ w odmianach programu TVP 3 Regionalna rozpowszechnianych przez:
OTV Gdansk, OTV Bydgoszcz, OTV Poznan.

Udziat audycji europejskich we wszystkich odmianach TVP 3 Regionalna byt wyzszy
od zapisanego w ustawie i ksztattowat si¢ w granicach od ok. 85% do ok. 96%.

Realizacja art. 15 a ust. 1 urt w 3 kwartalach 2004 r. w 12 odmianach TVP 3 Regionalna

Audycje europejskie wytworzone przez

Oddzialy terenowe Audycje europejskich producentow producentéw niezaleznych w okresie 5 lat
rggg?;‘f;;ig;? r?lcue niezaleznych przed rozpowszechnianiem w programie
TVP3 Regionalna kw. 1I \ kw. 111 \ kw. IV kw. 1I \ kw. 111 | kw. IV

(%) (%)
OTV Biatystok X 14,6 14,4 X bd Bd
OTV Bydgoszcz X 19,0 20,0 X bd Bd
OTV Gdafisk X 17,4 16,6 X bd Bd
OTV Katowice X 17,2 16,9 X bd Bd
OTV Krakow X 16,8 15,1 X bd Bd
OTV Lublin X 16,8 16,2 X bd Bd
OTV Lodz X 17,3 14,5 X bd Bd
OTV Poznan X 18,0 16,9 X bd Bd
OTV Rzeszow X 13,9 13,2 X bd Bd
OTV Szczecin X 16,2 15,4 X bd Bd
OTV Warszawa X 17,6 15,7 X bd Bd
OTV Wroctaw X 17,1 16,6 X bd Bd

74



I. Telewizja i radiofonia publiczna

Udziat audycji europejskich producentéw niezaleznych we wszystkich odmianach
TVP 3 Regionalna byl wyzszy od wymaganego minimum i ksztalttowal si¢ na poziomie od
13,2 % (OTV Rzeszow) do 20 % (OTV Bydgoszcz).

Realizacja art. 15 ust. 2 urt w 3 kwartatach 2004 r. w 12 odmianach TVP 3 Regionalna

Utwory stowno- muzyczne wykonywane w jezyku polskim w kwartalnym czasie
Oddziaty terenowe nadawania utworow stowno-muzycznych
rozpowszechniajace (%)
odmiany programu
OTYV Bialystok X 75,3 74,6
OTYV Bydgoszcz X 64,0 64,0
OTV Gdansk X 80,0 79,9
OTV Katowice X 87,6 88,5
OTV Krakow X 73,8 77,5
OTV Lublin X 62,9 75,6
OTV Lodz X 81,6 78,8
OTV Poznan X 66,4 70,8
OTV Rzeszow X 73,8 74,7
OTV Szczecin X 441 52,0
OTV Warszawa X 82,5 75,2
OTV Wroctaw X 55,9 74,7

Udziat utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim byl we
wszystkich odmianach TVP 3 Regionalna znacznie wyzszy od wymaganego. Najwigkszy
udziat tych utworéw byl w odmianie tego programu rozpowszechnianej przez OTV Katowice
(88%-11I kwartat 1 89% - IV kwartat).

B. Radiofonia

Dzialalno$¢ programowa Polskiego Radia S.A.

Polskie Radio S.A., w ramach pigciu programow i Radia Parlamentarnego, nadato w
2004 roku tacznie 47 929 godzin programu, czyli o 21 godzin mniej niz w roku poprzednim.
Dla odbiorcow w kraju Polskie Radio S.A. nadalo w ubieglym roku 36348 godzin programu,
z tego 35 136 godzin nadano w czterech programach ogoélnopolskich (Program 1, 2, 3 i Radio
BIS); 1161 godzin w Radiu Parlament oraz 51 godzin audycji ekumenicznych na 198 kHz.

Radio Polonia, nadajace program dla zagranicy, wyemitowato w ubieglym roku
11 581 godzin programu. Audycje premierowe stanowity 65,4% czasu emisji; pozostata czgs$¢
wypetnity powtorzenia 1 retransmisje. Program byl tworzony i1 nadawany w 7 jezykach:
polskim, angielskim, rosyjskim, biatoruskim, ukrainskim, niemieckim i esperanto.

W ramach struktur organizacyjnych Polskiego Radia S.A. dziatalty w 2004 roku,
podobnie jak w latach poprzednich, wyspecjalizowane komorki programowe zajmujace si¢
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tworzeniem audycji, materiatéw i nagran dla wszystkich programéw Polskiego Radia, a takze
dla podmiotow zewngtrznych. Liczbg godzin programu wytworzonego i nadanego w 2004
roku przez redakcje specjalistyczne PR S.A. obrazuje ponizsza tabela.

Program wytworzony i nadany w 2004 roku przez specjalistyczne komdérki Polskiego Radia

Specjalistyczne redakcje PR S.A. Program wytworzony i nadany w 2004 roku
Radio Parlament 1161 godz.

Informacyjna Agencja Radiowa 95 tys. informacji

Studio Reportazu i Dokumentu 147 godz.

Teatr Polskiego Radia 637 godz.

Wydziat Zarzadzania Studiami 499 godz. (z tego na antenie nadano 412 godz.)
Orkiestry i Chor Polskiego Radia 25 godz.

Radiowe Centrum Kultury Ludowej 528 godz.

Naczelna Redakcja Programow Katolickich 214 godz.

Redakcja Popularyzacji Wiedzy 98 godz.

Radio Parlament - transmituje posiedzenia Sejmu i Senatu, tworzy audycje zwiazane z
tematami omawianymi w parlamencie i komisjach. Sa to audycje nadawane w ramach
Programu 1 Polskiego Radia na fali dlugiej 198 kHz w dni posiedzen Sejmu przez 10
godzin dziennie w godzinach 8:00-18:00. Redakcja Parlamentarna nadata w 2004 roku
transmisje 28 posiedzen Sejmu 1 22 posiedzen Senatu; przygotowata relacje z wszystkich
posiedzen komisji sejmowych 1 senackich, w tym posiedzen sejmowych komisji
sledczych: 3 posiedzen komisji ds. tzw. afery Rywina oraz 18 posiedzen komisji ds. PKN
Orlen (transmisje posiedzen, materiaty reporterskie i rozmowy z postami na temat
toczacej sig¢ sprawy). W minionym roku wyemitowano tacznie 1161 godzin programu
Radia Parlament (o 212 godzin mniej niz w 2003 roku).

Informacyjna Agencja Radiowa - tworzy materialy tekstowe i dzwigkowe (relacje,
korespondencje itp.). Korzystaja z nich wszystkie publiczne programy radiowe, TVP S.A.,
media polonijne i portale internetowe (np. gazeta.pl). W 2004 roku IAR rozszerzyta swoja
ofert¢ o serwisy: ekonomiczny, motoryzacyjny 1 kulturalny; trwaja prace nad
przygotowaniem serwisu sportowego. Agencja przygotowata w 2004 roku lacznie 95 tys.
informacji, czyli o 1 tys. informacji mniej niz w 2003 roku.

Studio Reportazu i Dokumentu - przygotowuje reportaze i dokumenty radiowe dla
wszystkich programéw Polskiego Radia. Komorka ta prowadzi rowniez akcje medialne, a
takze organizuje konkursy w dziedzinie reportazu i dokumentu radiowego. W ubiegltym
roku byly prowadzone nastgpujace akcje medialne: Jestesmy przeciw (kampania, ktorej
celem byta edukacja spoteczna, wymierzona przeciw korupcji i1 arogancji witadzy,
realizowana wspolnie Programem 1 i Gazeta prawna); Po pierwsze nie krzywdzié
(kampania, ktorej celem byto przeciwdziatanie krzywdzeniu dzieci przez dorostych oraz
proba ograniczenia zjawiska tzw. fali w placéwkach opiekunczo-wychowawczych);
Zielona Alternatywa (reportaze o tematyce ochrony Srodowiska, cykl realizowany
wspblnie z Narodowym Funduszem Ochrony Srodowiska). W 2004 roku Studio
wyprodukowato 147 godzin reportazu i dokumentu (o 32 godziny mniej niz w 2003 roku).

Radiowe Centrum Kultury Ludowej - zajmuje sig¢ rejestracja 1 dokumentacja polskiej oraz
Swiatowej kultury ludowej, tworzy audycje i nagrania dokumentalne, organizuje imprezy i
koncerty oraz sprawuje mecenat nad kultura ludowa. Audycje wyprodukowane przez
RCKL emitowano we wszystkich, poza Trdjkq, programach Polskiego Radia. Byly to
stale magazyny tj.: Muzyczne wycinanki (prezentacja muzyki ludowej réoznych regionéw
Polski), Kiermasz pod kogutkiem (relacje z przegladow twoérczosci ludowej oraz
prezentacja sylwetek tworcow - artystow ludowych réznych dziedzin), Etniczna podroz
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do...(emisja nagran muzyki ludowej polskiej i §wiatowej oraz spotkania z ciekawymi
odkrywcami); Zrédetko (audycja popularyzujaca tradycje ludowa Polski i $wiata wérod
dzieci w wieku 6-10 lat). W 2004 roku przygotowano 527 godzin tego typu audycji (o 53
godziny mniej niz w 2003 roku).

Naczelna Redakcja Programow Katolickich - wytwarza stale i okoliczno$ciowe audycje o
tematyce religijnej dla wszystkich programéw Polskiego Radia. W Programie 1
emitowano: Abys dzien swiety Swiecil (niedzielne rozwazania), Mysli na dobry dzien
(wybrane mysli z nauczania papieskiego), Nie tylko z ambony (refleksje biskupa polowego
L.S. Glodzia), Z Zycia Kosciola (magazyn informacyjny), Moja i twoja nadzieja
(wieczorne rozmowy, rozwazania z udziatem stuchaczy). W Programie 2 nadawano
codzienny felieton poswigcony tej tematyce (Sfowo na dzien) oraz magazyn kulturalny
(Lumen - swiatto wiary i kultury). Program 3 emitowal audycje na zywo poswigcona
muzyce chrzescijanskiej. W Radiu BIS nadawano audycj¢ religijna adresowana do dzieci
(Ukryte skarby Biblii) oraz spoleczna audycje kontaktowa adresowana do miodziezy
(Zostaw wiadomosc). Redakcja Programow Katolickich przygotowywala takze materialy
zwiazane z waznymi wydarzeniami religijnymi tj.. Forum Swigtego Wojciecha,
Spotkaniem Mtodych Lednica 2003 oraz pielgrzymkami papieza Jana Pawla II do
Szwajcarii i Francji. W 2004 roku powstato 224 godziny tego typu audycji (o 10 godzin
mniej niz w 2003 roku).

Teatr Polskiego Radia - przygotowuje stuchowiska, spektakle, audycje literackie,
literacko-dokumentalne i edukacyjne; zajmuje si¢ organizacja festiwali sztuki radiowe;,
konkursow stuchowisk itp. We wspolpracy z redakcjami literackimi wszystkich
programoéw PR S.A. wyprodukowano 125 stuchowisk nadanych w Programach 1 i 2, trzy
tytuly z cyklu Radiopowies¢ (lacznie 129 odcinkéw), premierowe odcinki powiesci
Matysiakowie i W Jezioranach (lacznie 103 odcinki wyemitowane w Programie 1).
Powstato 119 nowych odcinkéw audycji pt. Zsyp 1 Radio dzieciom. W ramach obchodoéw
Roku Gombrowiczowskiego Teatr Polskiego Radia zrealizowat wybrane utwory Witolda
Gombrowicza tj. Ferdydurke, Pornografia, Operetka i Slub. W 2004 roku nagrano 637
godzin tego typu audycji (o 17 godzin mniej niz w 2003 roku).

Redakcja Popularyzacji Wiedzy to komorka producencka utworzona na mocy Uchwaty
Zarzadu PR S.A. na poczatku 2004 roku. Do zakresu jej dzialania nalezy produkcja
audycji upowszechniajacych nauke i technike, popularyzujacych wiedzg (wynikajacych z
Porozumienia z MENIS), upowszechniajacych wzory jezykowe, poprawna polszczyzng
oraz upowszechniajacych znajomos$¢ jezykéw obcych; popularyzujacych wiedze o Polsce,
Swiecie oraz o Unii Europejskiej; przyblizajacych pojgcia i mechanizmy z zakresu
ekonomii, prawa, zjawisk spotecznych i politycznych oraz zasad funkcjonowania panstwa
demokratycznego. Tworzy tez audycje edukacyjne na rzecz $rodowisk polonijnych oraz
Polakow zamieszkatych za granica. Zajmuje si¢ takze organizacja corocznych Piknikow
Naukowych. Redakcja przygotowata i przeprowadzita w 2004 roku akcje antenowe tj. Z
Jedynkq w Kosmos - lecimy na Marsa (przeprowadzona wspolnie z Centrum Badan
Kosmicznych PAN dwumiesi¢czna akcja o misji Mars Express); Lasy chronimy dla
Ciebie — wspolna akcja radiowej Jedynki i Laséw Panstwowych z okazji ich 80-lecia;
Dzien Nauki w Programie 1, podczas ktorego prezentowano najciekawsze, wazne w skali
swiatowej nauki osiagnigcia polskich badaczy; Polszczyzna poczqthu XXI wieku - dzien
dobrej polszczyzny w radiowej Jedynce. W 2004 roku Redakcja zrealizowata 98 godzin
nagran.

Wydzial Zarzadzania Studiami - koordynuje dziatalno$¢ koncertowa i1 organizuje koncerty
w studiach im. W. Lutostawskiego 1 A. Osieckiej; organizuje nagrania muzyczne w
studiach nagraniowo-koncertowych, realizuje nagrania orkiestr i choru Polskiego Radia;
przygotowuje nagrania eksperymentalnych form radiowych oraz muzyki dla telewiz;ji,
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teatru i filmu. Byly to m. in. koncerty nadane w ramach Wielkanocnego Festiwalu
Ludwiga van Beethovena; konkursu Muzyki Folkowej Polskiego Radia Nowa Tradycja
oraz Festiwalu Muzycznego Polskiego Radia Paryzanie. W roku ubieglym powstato 499
godzin takich nagran (o 32 godziny mniej niz w 2003 roku), z tego na antenach Polskiego
Radia S.A. nadano 412 godzin.

e Polskie Radio utrzymuje dziatalno$¢ trzech orkiestr radiowych: Narodowej Orkiestry
Symfonicznej PR, Orkiestry Kameralnej PR Amadeus w Poznaniu, Polskiej Orkiestry
Radiowej w Warszawie oraz Chéru Polskiego Radia w Krakowie. Wzigly one udzial w
licznych koncertach, festiwalach krajowych 1 zagranicznych (Warszawska Jesien, Musica
Polonica Nova, Poznanska Wiosna Muzyczna, Wratislavia Cantans oraz wymienione
wyzej - Wielkanocny Festiwal Ludwiga van Beethovena i Festiwal Muzyczny Polskiego
Radia Paryzanie). Utwory orkiestr oraz chéru Polskiego Radia byly wykorzystywane w
nagraniach archiwalnych oraz nagraniach ptyt CD 1 DVD. Chor Polskiego Radia brat
ponadto udzial w koncertach symfonicznych, w spektaklach operowych oraz w projekcie
muzycznym PR Pociqg do muzyki Kilara, wraz z Narodowa Orkiestra Symfoniczna
Polskiego Radia.

e Redakcja Internetowa - przygotowuje i obstuguje portal Polskiego Radia. W 2004 roku
kontynuowata prace nad dalszym rozwojem serwisu internetowego. Stworzono nowy
serwis internetowy Radia BIS, a w nim m. in. Czat poliglotow czyli strona majaca na celu
wspomaganie nauki jezykoéw obcych oraz interaktywne sondy i krzyzowki dla stuchaczy.
Udostepniono wersje on-line programu Polskiego Radia BIS i Radia Polonia, a poprzez
zwigkszenie pasma tacza internetowego umozliwiono odbidr programéw Polskiego Radia
przez Internet. Redakcja zbudowata szybki system komunikacji ze stluchaczami —
sms2www (podczas audycji stuchacz wysyla smsa, ktory po akceptacji tresci przez
prowadzacego trafia na strony internetowe). Wprowadzono dwa nowe serwisy: Podroze
oraz Retro (dla starszych shluchaczy). Powstaly nowe strony: Studia Reportazu i
Dokumentu, Radiowej Akademii Umiejgtnosci oraz Biura Promocji. Dla sluchaczy
uruchomiono nowgq ustuge utatwiajaca dotarcie oraz subskrypcje tresci znajdujacych si¢ w
serwisie internetowym.

e Radiowa Agencja Fonograficzna - zajmuje si¢ wydawaniem ptyt prezentujacych muzyke
klasyczna 1 rozrywkowa oraz plyt edukacyjnych. W 2004 roku wyprodukowano 56 ptyt (o
29 plyt wigcej niz w 2003 roku), w tym 18 pozycji misyjnych i 36 komercyjnych.

e Centrum Historii Polskiej Radiofonii - zajmuje si¢ gromadzeniem débr kultury i
materiatow dokumentacyjnych zwiazanych z historia i rozwojem Polskiego Radia S.A. i
radiofonii polskiej. W ubieglym roku w ramach dziatan Centrum stworzono komputerowy
Katalog Wiedzy o Radiu, rozpoczg¢to nagrywanie wywiadow-rzek z zastuzonymi
radiowcami; prowadzono prace bibliograficzne i archiwistyczne w réznych osrodkach
uniwersyteckich. Powstalo wydawnictwo jubileuszowe Kalendarium 80-lecia Polskiego
Radia oraz pierwszy tom rocznika Z dziejow polskiej radiofonii, przyjeto tez koncepcije
wydawania kolejnych tomoéw Leksykonu tworcow Polskiego Radia. CHPR zorganizowato
ponadto sesj¢ naukowa na temat Powstanie Warszawskie w eterze.

e Archiwum Polskiego Radia - zajmuje si¢ gromadzeniem, opracowywaniem i
udostgpnianiem materialow wytworzonych przez Programy Polskiego Radia. W 2004
roku zarchiwizowano na ta§mach analogowych i kasetach DAT ok. 6520 godzin nagran
(ponad dwa razy wigcej niz w 2003 roku).

W 2004 roku Polskie Radio S.A. poswigcito w swoich programach szczegdlna uwage
- przygotowujac specjalne audycje, transmitujac i relacjonujac wydarzenia i uroczystosci —
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nastgpujacym waznym wydarzeniom politycznym, kulturalnym, religijnym, spotecznym i
sportowym:
e Integracja Polski z Unia Europejska - relacje, transmisje z uroczystosci rozszerzenia Unii

Europejskiej w Polsce 1 w innych panstwach europejskich;

e Kampania wyborcza do Parlamentu Europejskiego, a w niej informacje na temat instytucji
Parlamentu Europejskiego oraz kandydatéw ze wszystkich ugrupowan politycznych
bioracych udzial w kampanii (audycje Komitetéw Wyborczych i audycje wlasne
Polskiego Radia);

e 60 rocznica Powstania Warszawskiego - dzwigkowa kronika Powstania; fragmenty
ksiazki N. Daviesa; panel popularnonaukowy Powstanie Warszawskie w eterze;

e V Zjazd Gnieznienski pod hastem: Europa ducha. Chrzescijanie w procesie integracji
europejskiej - relacje z obrad;

e Studio Polskiego Radia w Iraku - relacje specjalnych wystannikow PR SA o sytuacji w
tym kraju; bezposredni przekaz programu Polskiego Radia do Iraku;

e VII Festiwal Muzyczny Polskiego Radia ParyZanie - 5 koncertéw w studiu W.
Lutostawskiego;

e Obchody roku W. Lutostawskiego - uroczysta inauguracja z udzialem NOSPR, Chéoru PR
1 solistow;
e Obchody Roku Gombrowiczowskiego - spektakl Operetka, przygotowany przez PR BIS;

e Radiowe Centrum Kultury Ludowej byto organizatorem VII festiwalu Muzyki Folkowej
Polskiego Radia Nowa Tradycja - promocja polskiej muzyki folkowej opartej na
tradycyjnych zroédiach i wykorzystujacej nowe opracowania;

e Polskie Radio kontynuowato dzialania promujace oswiate i nauke: VIII Piknik Naukowy
Polskiego Radia BIS pod hastem Nauka bez granic, Festiwal Nauki Polskiej;

e Projekt muzyczny Polskiego Radia Pocigqg do muzyki Kilara - koncerty w miastach
zwigzanych z artysta;

e Igrzyska Olimpijskie w Atenach - ponad 100 godzin bezposrednich transmisji i relacji;

e Dzien otwarty Polskiego Radia.

Programy ogélnokrajowe Polskiego Radia SA

W czterech programach ogoélnokrajowych Polskie Radio SA nadalo w 2004 roku
facznie 35 136 godzin programu. Poszczegodlne anteny byly wyrazne sprofilowane i tworzyly
uzupetniajaca si¢ oferte programowa dla stuchaczy.

Program 1, w ktérym dominowata informacja i publicystyka byt gtéwnym kanatem
informacyjnym Polskiego Radia.

Program 2, o profilu muzyczno-literackim, upowszechniat wydarzenia z dziedziny
kultury.

Program 3 miat charakter publicystyczno-muzyczno-informacyjny. W 2004 roku
Trojka zmienita swoje brzmienie, wprowadzajac nowa oprawe muzyczna wszystkich audycji
pod hastem Rados¢ stuchania.
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Radio BIS zmienito we wrzesniu 2004 roku profil z edukacyjnego na program o
charakterze mtodziezowo-poznawczym. Zmienity si¢ proporcje muzyki (70%) do stowa
(30%) w programie; zwigkszono mozliwos¢ bezposredniego kontaktu ze stuchaczami.

Udziat réznych rodzajow audycji w poszczegolnych programach i w tacznym czasie
emisji programow ogolnokrajowych Polskiego Radia przedstawiono w tabeli ponizej:

Struktura gatunkowa ogélnokrajowych programéw PR SA w 2004 roku

Program | Program | Program | Radio W czterech
’ ‘ 1 > 3 BIS programach
Rodzaje audycji PR S.A. facznie
dane w odsetkach rocznej liczby godzin | liczba %
programu godzin ’
Informacyjne 17,4% 4,7% 8,4% 3,9% 3031 8,6%
Publicystyczne 20,0% 7,9% 6,7% 10,0% 3922 11,2%
Edukacyjno-poradnicze 2,2% 0,7% 1,3% 16,1% 1790 5,1%
Religijne 2,4% 0,6% 0,4% 0,8% 362 1,0%
Literackie i formy udramatyzowane 2,1% 7,2% 0,2% 0,2% 850 2,4%
Rozrywkowe (stlowne i stowno-muzyczne) 2,9% 0,0% 3,1% 0,4% 555 1,6%
Sportowe 5,1% 0,0% 0,7% 0,1% 517 1,5%
Audycje dla dzieci i mlodziezy 1,0% 0,0% 1,1% 10,3% 1084 3,1%
Inne audycje stowne i stowno-muzyczne 2,2% 1,6% 0,2% 0,1% 359 1,0%
Razem audycje stowne i stowno-muzyczne 55,4% 22,8% 22,0% |41,8% | 12470 |35,5%
Muzyka w programie 42.2% 76,1% 75,1% | 57,2% | 22014 | 62,7%
Autopromocja 0,5% 1,0% 0,6% 0,6% 237 0,7%
Reklama 1,9% 0,1% 2,2% 0,4% 409 1,2%
Inne platne audycje 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 6 0,02%
Liczba godzin nadanego programu (100%) 8784 8784 8784 8784 35136 | 100%

Polskie Radio SA, jak wynika z powyzszych danych, najwigcej czasu sposrod
stownych pozycji programu przeznaczyto na publicystyke (11,2%), ktora podobnie jak w
latach ubieglych dominowata w Programie 1 i w Radiu BIS. Jednak we wszystkich czterech
programach odsetek audycji publicystycznych zmniejszyt si¢ w stosunku do 2003 roku, od
6,6% w Programie 1 do 2,5% w Radiu Bis (we wszystkich programach $rednio o 3%).

Wysoka pozycj¢ we wszystkich programach zajeta informacja - 8,4% facznego czasu
nadawania czterech programoéw PR SA. Podobnie jak w 2003 roku najwigcej audycji
informacyjnych nadano w Programie 1 (17,4%), co jest zgodne z zatozonym przez nadawce
profilem programu. Najmniej audycji informacyjnych nadano w Radiu BIS (3,9%).

Audycje edukacyjne i poradnicze w 2004 roku znalazly sig¢ na trzecim miejscu wsrod
stownych pozycji programow, stanowiac 5,1% tacznego czasu nadawania czterech
programéw. Podobnie jak w latach ubieglych, najwigcej audycji edukacyjno-poradniczych
nadawato Radio BIS (16,1%), a najmniej Program 2 (0,7%).

Audycje dla dzieci 1 mlodziezy stanowity 3,1% lacznego czasu nadawania czterech
programoéow. Udzial tych audycji wzrdst w porownaniu z rokiem 2003 w Radiu BIS, ktore
podobnie jak w latach poprzednich nadawato ich najwigcej (10,3%). Program 2 nie nadawat
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tego typu audycji, a w pozostalych programach zajety one po okoto 1% rocznego czasu
nadawania.

Audycje literackie i formy udramatyzowane zajety 2,4% lacznego czasu nadawania
czterech programow. Ich udzial w stosunku do roku 2003 zmniejszyt si¢ o pdt punktu
procentowego. Najwigcej nadano ich w Programie 2 (7,2%), a najmniej w Programie 3 i
Radiu BIS (po 0,2%).

Audycje rozrywkowe (slowne i stowno-muzyczne) zajely 1,6% rocznego czasu
nadawania programu, czyli nieco wigcej niz w 2003 roku. Najwigcej nadano ich w Programie
3 (3,1%), najmniej - w Radiu BIS (0,4%). W Programie 2 nie nadawano w ubieglym roku
audycji rozrywkowych.

Audycje sportowe zajely 1,5% lacznego czasu emisji czterech programow.
Najwigkszy ich udziat zanotowano w Programie 1 (5,1%). W Programie 2 nie nadawano tego
rodzaju audycji.

Audycje religijne, podobnie jak w poprzednim roku, zajg¢ty okoto 1% facznego czasu
nadawania czterech programéw. Najwiecej audycji religijnych nadano w Programie 1 (2,4%)
a najmniej w Programie 3 (0,4%).

Muzyka zajeta 62,7% rocznego czasu emisji programu, czyli wigcej niz w 2003 roku
(50,7%). Jej udziat wzrost w kazdym z czterech programow. Najwigcej czasu zajeta muzyka
w Programie 2 (76,1%), co wynika z charakteru tego programu. W pozostatych trzech
programach najwigcej czasu muzyka zajeta w Programie 3 (75,1% rocznego programu), mniej
w Radiu BIS (57,2%) i Programie 1 (42,2%).

Polskie Radio przeznaczato stosunkowo niewiele czasu antenowego na promocje¢ i
zapowiedzi wlasnych audycji. Udziat autopromocji wynosit od 0,5% rocznego czasu emisji w
Programie 1 do 1% w Programie 2.

Analiza udzialu wymienionych rodzajéw audycji w czterech programach PR w ciagu
ostatnich 4 lat (2001-2004) pozwala dostrzec ogdlne tendencje rysujace si¢ w ksztaltowaniu
programu. Obrazuje to ponizsza tabela:

Udzial réznych rodzajow audycji w lacznym czasie emisji
4 programéw Polskiego Radia SA w latach 2001-2004

dane w odsetkach Iacznego czasu emisji 4 programow

Rodzaje audycji w danym roku
2001 2002 2003 2004

Informacyjne 7,8% 9,2% 9,4% 8,6%
Publicystyczne 20,4% 18,7% 14,3% 11,2%
Edukacyjno-poradnicze 8,3% 9,4% 7,5% 5,1%
Religijne 1,4% 1,5% 1,2% 1,0%
Literackie i formy udramatyzowane 3,3% 3,4% 2,9% 2,4%
Rozrywkowe (stowne i stowno-muzyczne) 2,3% 2,7% 1,2% 1,6%
Sportowe 1,6% 1,7% 1,4% 1,5%
Audycje dla dzieci i mtodziezy 5,2% 4,0% 2,7% 3,1%
Razem audycje sl'(.)\.vne i slovs:no-muzyczne 50,5% 50,7% 47.5% 35.5%
(bez autopromocji i elementow platnych)
Muzyka w programie 46,4% 43,7% 50,7% 62,7%
Liczba godzin nadanego programu
(=100%) 35040 35040 35040 35136

Z przedstawionych danych wynika, ze udziat stowa, ktory w programach PR SA w
poprzednich latach wzrastal, od dwoéch lat systematycznie maleje. W roku 2004 byt o 12
punktéw procentowych nizszy niz w 2003 roku (i o 15 punktow nizszy niz w roku 2002). Ta
tendencja dotyczy wszystkich czterech programoéw Polskiego Radia.
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W warstwie stownej, podobnie jak w latach ubieglych, dominowaly audycje
informacyjne. Ich udzial, ktory w poprzednich latach systematycznie wzrastat, w 2004 roku
zmniejszyt si¢ o niemal 1% w poréwnaniu z rokiem 2003.

W dalszym ciagu drugie miejsce wsrdd stownych pozycji programu zajmuja audycje
publicystyczne. Jednak ich udzial w programie systematycznie maleje (2001 rok - 20,4%,
2002 rok - 18,7%, 2003 rok - 14,3%, 2004 rok - 11,2%) w kazdym z czterech programow.

Od dwoch lat systematycznie spada takze udziat audycji edukacyjno-poradniczych,
ktory w 2004 roku byt nizszy o niemal 2,5 punktu procentowego w pordéwnaniu z rokiem
2003 (i o ponad 4% w poréwnaniu z rokiem 2002). Najwigkszy spadek, w poréwnaniu z 2003
rokiem, nastgpit w Radiu BIS (o 11,6%).

Wzrést natomiast w poréwnaniu z rokiem 2003 udzial audycji dla dzieci i mlodziezy
(0 0,4%), zajmujac czwarta pozycj¢ wsrod stownych pozycji programu. Najwigkszy wzrost
udziatlu tego typu audycji dotyczyt w ubiegtym roku Radia BIS (o ponad 2%).

Udziat audycji literackich 1 form udramatyzowanych od dwdch lat systematycznie
maleje (0 0,5% w poréwnaniu z rokiem 2003 i o 1% w stosunku do roku 2002). Najbardziej
widoczny spadek tego rodzaju audycji nastapit w Radiu BIS (nadano ich o 1% mniej niz w
poprzednim roku).

Program 5 Polskiego Radia SA

Program 5 PR S.A. - Radio Polonia - w 2004 roku nadat 11 581 godzin programu, z
czego ponad potowa, tj. 7569 godzin (65,4%) stanowily audycje premierowe, natomiast
pozostata czg$¢ czyli 4012 godzin (tj. 34,6%) - powtorzenia i retransmisje audycji na innych
czestotliwosciach Polskiego Radia. Program nadal byt tworzony w 7 redakcjach jezykowych,
a mianowicie: polskiej, angielskiej, biatoruskiej, rosyjskiej, ukrainskiej, niemieckiej 1
esperanto.

Udziat poszczegélnych redakcji w wytworzonym programie ksztattowat sig
nastepujaco: redakcja polska 32% rocznego czasu nadawania, redakcja angielska - 21%,
redakcja ukrainska - 12,1%, redakcja rosyjska - 11,9%, redakcja biatoruska - 11,3%, redakcja
esperanto - 6,6% 1 redakcja niemiecka - 5,2%. W 2004 r. wymienione redakcje nadaly
najwigcej audycji publicystycznych - 36,6%, informacyjnych - 21,4% oraz muzyki - 13,9%.
Natomiast udziat pozostatych audycji ksztaltowal si¢ nastepujaco: audycje edukacyjne i
poradnicze - 6%, audycje religijne - 3,9%, audycje dla dzieci i mtodziezy - 2,8%, audycje
rozrywkowe - 2,7%, audycje literackie i1 formy udramatyzowane - 2,2%, audycje o tematyce
sportowej - 0,7%, inne audycje stowne i stowno-muzyczne - 7,3%, autopromocja i
zapowiedzi - 2,4% oraz platne elementy programu - 0,1%.

Tematyka audycji poszczeg6lnych redakcji Radia Polonia wynikata z zatozen polskiej
polityki zagranicznej przedstawianej corocznie przez Ministra Spraw Zagranicznych. W 2004
r. priorytetem byto przystapienie Polski do Unii Europejskiej. Radio Polonia obstugiwato
najwazniejsze wydarzenia polityczne, kulturalne i gospodarcze m.in. Szczyt NATO w
Stambule, przewodnictwo Polski w Grupie Wyszehradzkiej, przewodnictwo Polski w Radzie
Europy, Rok Polski na Ukrainie, Sezon Polski we Francji, Rok Witolda Gombrowicza, Rok
Witolda Lutostawskiego.

Zawarto$¢ programu Radia Polonia w 2004 r. w porownaniu z zawarto$cia programu
nadanego w 2003 r. nie ulegla zmianie. Udzial poszczegdlnych gatunkow audycji w
programie pozostal na niezmienionym poziomie.
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Rozglosnie regionalne radia publicznego

W 2004 roku na program 17 rozglos$ni regionalnych radia publicznego ztozyly si¢
audycje, ktérych rodzaje i udziat w programie przedstawiono w ponizszej tabeli.

Rodzaje audycji
>
Rozglo$nie § g g |2 =
regionalne s | 2 - £ E § o naliy 55| g
radia S| 2 o |88 L |82 v | E 5|2z 28|
publicznego | £ | & > |S8| & [EE| B > | ¢ [SS|E8|8E| &
S s S S S = |2 & =9 N 1) < S| s 8|83 =
S| 2| 3|8l &38| 2| & | & |eE|BE|fE| 2
odsetek rocznego czasu emisji
Bialystok 13,7 1205 [42,6 [ 7,7 0,7 [35 [1,5 [08 [ 16 [1,9 [33 [ 14 [07
Bydgoszcz
(Radio PiK) 12,3 12,6 (543 (95 |02 |25 |08 | 1,2 |27 |23 0 1,2 | 04
Gdansk 12,8 | 8,6 [650 (3,0 |02 [10 |14 (07 [1,0 [10 |14 |33 | 04
Katowice 11,2 [11,7 [54,7 199 (08 |16 [07 |12 [31 [04 [05 [1,9 | 1,9
Kielce 16,5 | 42 (46,0 |92 [04 |16 [05 [29 [26 03 [02 |24 [135
Koszalin 123 16,5 (675|146 |04 |22 |09 |I,1 |1,5 |12 [06 |08 | 04
Krakow 72 (17,5 1498 (11,3 (0,1 (28 |21 |09 |40 |15 |07 | 1,2 |09
Lublin 10,7 | 55 663 |72 |05 |09 |05 |1,1 |19 |04 |04 |26 | 14
t.0dz 94 | 65 |653 |66 (04 |15 | 1,5 | 1,1 | 1,5 |29 0 1,3 | 0,8
Olsztyn 14,1 | 85 (599 |55 10,7 |16 | 1,7 {09 |27 [04 |06 |20 |14
Opole 174 | 59 539|157 {04 |20 |14 | 1,1 |1,7 |14 |16 |59 | 05
Poznan (Radio |1, 31 ce 165 (46 (02 |17 |05 | 1.0 |26 |24 | 0 |25 | 09
Merkury)
Rzeszow 15,4 [18,1 [46,7 | 68 |06 |23 [ 1,0 [ 1,8 [35 [08 |06 | 1,2 |09
Szczecin 11,3 11,2 [588 |82 |06 |16 | 1,0 |21 | 1,7 |16 |03 | 1,0 | 0,6
'W-wa RDC 17,7 | 3,0 (658 | 66 |04 |09 | 1,0 | 1,0 | 1,8 | 0,1 0 03 | 1,3
Wroctaw 19,5 | 1,6 |634 |53 |01 |03 |05 |16 |47 | 0 |01 [19 | 1,1
Zielona Goéra
(Radio Zachod) 13,3149 |582 |69 |02 |15 |1,6 | 1,5 |27 |03 0 (25 |34
Srednio w
siedemnastu 13,5 9 (577 | 7 04 | 1,7 | 1,1 | 1,3 {24 |1,1 |0,9% | 2 1,8
rozgtosniach

* Srednio w 12 rozglosniach nadajqcych audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych

Podobnie jak w 2003 roku, w programach publicznych nadawcow regionalnych
nadawano w 2004 roku przede wszystkim audycje informacyjne i publicystyczne oraz
muzyke. Poswigcono im tacznie $rednio 80,2% rocznej emisji programu, czyli minimalnie
wigcej (0 0,8%) niz w roku ubieglym. Udziat audycji publicystycznych i1 informacyjnych w
programach wszystkich rozglo$ni wynosit tacznie 22,9% i byt o 4,4% mniejszy niz w roku
2003. Natomiast w minionym roku znacznie - $rednio niemal o 8% - zwigkszyt si¢ udzial
muzyki we wszystkich programach rozglo$ni regionalnych radia publicznego tacznie.

Pozostatg czg$¢ programu (14,6%, niemal o 8% mniej niz w ubieglym roku) wypehity
audycje edukacyjno-poradnicze, literackie i formy udramatyzowane, sport, rozrywka oraz
audycje adresowane do dzieci i mlodziezy. W 2004 r. w programach rozgtoéni regionalnych
zmniejszyt si¢ udziat kazdego sposrod wymienionych rodzajéw audycji.
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Na niezmienionym poziomie pozostal jedynie udzial audycji dla mniejszosci
narodowych i grup etnicznych (0,9%).

Sredni roczny czas emisji muzyki we wszystkich programach tacznie wynosit 57,7%,
w tym: od 42,6-49,8% w Biatlymstoku, Rzeszowie, Kielcach i Krakowie do 62,5-67,5% w
Poznaniu, Wroctawiu, Gdansku, L.odzi, Warszawie, Lublinie i Koszalinie. W pozostatych
rozgltos$niach udzial muzyki w programie wahat si¢ w granicach od 53,9% do 59,9%.

Sredni udziat audycji informacyjnych w programach rozgtosni regionalnych wynosit
13,5% rocznej emisji programu, o 2,4% mniej niz w roku ubiegtym. Zdecydowanie
przekroczyly t¢ $rednia rozglosnie we Wroctawiu, Warszawie i Opolu (19,5% — 17,4%).
Ponizej tego poziomu usytuowaly si¢ rozglosnie w Kielcach, Rzeszowie, Poznaniu i
Olsztynie (16,5% - 14,1%). W Biatlymstoku i Zielonej Gorze wielko$¢ ta oscylowata wokot
sredniej (13,7% - 13,3%). W poréwnaniu z rokiem 2003 zaobserwowano spadek udzialu
audycji informacyjnych we wszystkich programach rozglo$ni regionalnych, z wyjatkiem
Radia RDC w Warszawie.

Sredni udziat audycji publicystycznych w 2004 r. zmniejszyt si¢ w programach
wszystkich rozglo$ni. Wahat si¢ od 20,5% w Biatymstoku (mniej o 1,1%) do 1,6% we
Wroctawiu (mniej o 0,6%).

W 2004 r. udzial audycji edukacyjno-poradniczych wyniost $rednio 7% we
wszystkich rozglosniach radia publicznego facznie (o 1,7% mniej niz w roku poprzednim).
Najwigcej — od 11,3% do 9,2% — wyemitowano ich na antenach Radia Krakow, Bydgoszcz,
Katowice, Kielce. Najmniejszy byt ich udziat w programie rozgto$ni gdanskiej — 3%. W
porownaniu z rokiem 2003 ich udzial zwigkszyt si¢ w programie Radia Lublin (o 1,1%).

Laczny udzial audycji literackich i form udramatyzowanych oraz reportazu i
radiowego dokumentu literackiego w 2004 r. stanowil 3,8% rocznego czasu nadawania
wszystkich programéw. W stosunku do roku ubieglego zmniejszyt si¢ o 1,2%. Audycje
literackie i formy udramatyzowane zajgty $rednio 1,7% w programach 17 rozglosni tacznie.
Najwigcej nadawano ich w Biatymstoku (3,5%), a najmniej we Wroclawiu (0,3%). Reportaz
i radiowy dokument literacki zajal w programach 17 rozgtosni tacznie 1,1%. Najwigkszy
byt udziat audyc;ji tej kategorii w programie rozgtosni krakowskiej (2,1%), a najmniejszy — w
Radiu Kielce, Lublin, Poznan, Wroctaw (0,5%).

Na niemal niezmienionym poziomie pozostal $redni udzial w programach audycji
sportowych (2,4%), przy czym w Radiu Wroctaw, Rzeszow 1 Krakow udzial ten wzrost o
1,3-2,2% 1 tym samym byt najwyzszy wsrod wszystkich omawianych programéow.

W 2004 r. audycje rozrywkowe w programach rozgtosni regionalnych miaty udziat
nieco mniejszy (0 0,2%) niz w roku 2003 i wynosit srednio 1,3% rocznego czasu nadawania
wszystkich programoéw. Najczgsciej byty one obecne w programach Radia Kielce (2,9%) 1
Radia Szczecin (2,1%).

Podobnie jak w 2003 r. zmniejszyt si¢ udzial w programie audycji adresowanych do
dzieci i mlodziezy (ze $rednio 1,5% w roku ubiegtym do $rednio 1,1%). Najwigcej tego
rodzaju audycji nadano w 2004 r. w programach rozgtosni w Lodzi (2,9%), Poznaniu (2,4%) 1
Bydgoszczy (2,3%), a najmniej — w programach rozgtosni w Warszawie (0,1%) oraz Kielcach
1 Zielonej Gorze (0,3%). Rozgtosnia we Wroctawiu w ogole nie nadawata takich audyc;ji.

Udziat audycji religijnych w stosunku do roku poprzedniego zmniejszyt si¢ o0 0,1% 1
wynosit §rednio 0,4%. Na ich emisj¢ najwigcej czasu przeznaczyly rozgtosnie w Biatymstoku
1 Olsztynie (0,7%), najmniej — rozgtosnie w Krakowie i Wroctawiu (0,1%).
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Realizacja przez Polskie Radio SA i rozglos$nie regionalne szczegolnych zobowigzan
programowych nadawcy publicznego

Ustawa o radiofonii 1 telewizji (art. 21 ust. 2 pkt. 7, 7a, 8) zobowiazuje nadawcow
publicznych do nadawania audycji stuzacych umacnianiu rodziny, ksztaltowaniu postaw
prozdrowotnych oraz zwalczaniu patologii spolecznych. W 2004 roku byly one obecne
zarowno w programach Polskiego Radia S.A. jak i w programach rozglo$ni regionalnych.

Polskie Radio SA

Analiza danych sprawozdawczych Polskiego Radia SA za 2004 rok wykazala, ze
zadania zawarte w art. 21 ust. 2 (pkt. 7, 7a, 8) realizowane byly w Programie 1, 3 i Radiu BIS
PR S.A. Audycje stuzace umacnianiu rodziny, ksztalttowaniu postaw prozdrowotnych oraz
zwalczaniu patologii spolecznych zajety 2,4% lacznego czasu emisji czterech programow,
czyli przecigtnie okoto 16,2 godzin tygodniowo.

Najwigcej czasu antenowego na emisj¢ tych audycji przeznaczyt Program 1. Zajety
one $rednio 8,7 godziny tygodniowego programu (459 godziny, tj. 5,2 % rocznego czasu
nadawania). W Radiu BIS nadawano $rednio ok. 4 godzin tygodniowo tych audycji (w roku
ubieglym - 202 godziny, tj. 2,3% rocznego czasu nadawania) i niewiele mniej w Programie 3
- §rednio 3,7 godziny tygodniowo (197 godziny, tj. 2,2% rocznego czasu nadawania).

Udziat tych audycji w programach Polskiego Radia zmniejszyt si¢, w porownaniu z
danymi z 2003 roku, tacznie o 115 godzin. W Programie 1 nadano o 83 godziny mniej, w
Radiu BIS o 27 godzin mniej, a w Programie 3 - o 5 godzin mniej tych audycji niz w 2003
roku.

Podobnie jak w poprzednich latach najwigcej czasu Polskie Radio SA przeznaczyto na
audycje ksztaltujace postawy prozdrowotne (384 godziny, tj. 1,1% tacznego czasu emisji
czterech programéw), najmniej - na audycje ukazujace problemy patologii spotecznych (179
godzin, tj. 0,5% rocznego czasu emisji). Szczegotowe dane dotyczace tego typu audycji
przedstawia ponizsza tabela.

Udziat audycji stuzacych umacnianiu rodziny, ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych oraz zwalczaniu
patologii spotecznych w programach PR SA

Umacnianie Postawy Patologie Ogélem Przecigtna
Programy rodziny prozdrowotne spoleczna liczba
PR SA liczba liczba liczba liczba odzin w
gocd;in Yo gocd;in v gocdfin Yo gocd;)in % %ygodniu
Program 1 173 2,0% 201 2,3% 85 1,0% 459 5,2% 8,7
Program 2 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0,0
Program 3 46 0,5% 86 1,0% 65 0,7% 197 2,2% 3,7
Radio BIS 76 0,9% 97 1,1% 29 0,3% 202 2,3% 3,8
Razem 295 0,8% 384 1,1% 179 0,5% 858 2,4% 16,2

Omawiane zagadnienia podejmowano zarowno w audycjach edukacyjno-
poradniczych, jak i publicystycznych, reportazach lub magazynach. Czgsto audycje te miaty
charakter kontaktowy, rozmawiano ze stuchaczami i ekspertami.

W Programie 1 w audycjach stluzacych umacnianiu rodziny méwiono migdzy innymi
o konfliktach 1 problemach w rodzinie oraz sposobach ich rozwiazywania. Prezentowano
dziatania instytucji zajmujacych si¢ rodzing oraz prorodzinnych organizacji rzadowych i
pozarzadowych. Audycje ksztattujace postawy prozdrowotne poswigcone byly gléwnie
problematyce zdrowia psychicznego i fizycznego. Prezentowano porady dotyczace metod
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leczenia, lekow, zdrowego stylu zycia, zdrowej zywnosci i aktywnych sposobow spedzania
wolnego czasu. Nadawano takze relacje z imprez np. Zima z Radiowq Jedynkq. W audycjach
dotyczacych zwalczania patologii spotecznych podejmowano problemy dotyczace przemocy
w rodzinie, uzaleznien, agresji, przestgpczosci nieletnich, bezrobocia i korupcji. Okazjonalnie
prowadzono akcje antenowe m. in. Po pierwsze - nie krzywdzié, Jestesmy przeciw.

Na antenie Programu 3 nadawano relacje z festynéw rodzinnych oraz relacje z imprez
w ramach akcji Pocztéwka do Swietego Mikolaja, podczas ktorej zbierano fundusze na
budoweg rodzinnych domoéw dziecka. Prezentowano najnowsze badania dotyczace kondycji
psychofizycznej i aktywnosci zyciowej. Prowadzono akcje sportowo-turystyczne (Wakacje na
dwoch kotkach). Podejmowano réwniez problemy zwigzane z przemoca w rodzinie i w
szkole, korupcja i bezrobociem.

W Radiu BIS prowadzono dyskusje z mtodzieza o konfliktach w rodzinie, przemocy
w szkole oraz o uzaleznieniach. Nadawano takze audycje poradnicze zwiazane ze zdrowiem i
uroda.

Rozglosnie regionalne radia publicznego

W 2004 r. audycje okreslone w art. 21 ust. 2 pkt. 7, 7a, 8 ustawy o radiofonii i
telewizji byly nadawane, jak co roku, we wszystkich programach rozgtosni regionalnych. W
17 rozglos$niach przeznaczono na realizacj¢ tych zadan lacznie 4302,2 godziny, co stanowi
2,9% rocznego czasu emisji 1 $rednio 4,9 godziny tygodniowo w programie kazdej z rozgtosni
(8rednio o 0,5 godziny mniej niz w 2003 roku).

Najwigcej audycji poswigconych tym problemom nadawano w rozglo$niach:
biatostockiej, rzeszowskiej, szczecinskiej, olsztynskiej, katowickiej, wroctawskiej i gdanskie;j.
Najmniej czasu antenowego zajely one w programach rozgto$ni koszalinskiej 1 warszawskiej.
Szczegodtowe dane pokazuje ponizsza tabela.

Udziat audycji stuzacych umacnianiu rodziny, ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych oraz zwalczaniu
patologii spotecznych w programach rozglosni regionalnych

Umacnianie Postawy Patologia Os6 =
. golem =
Rozglosnie rodziny prozdrowotne spoleczna 3 _§ E
regionalne liczba N Liczba liczba liczba ] :D ;g,,
% % % % 22 2
godz. godz. godz. godz. NN ;
A=
Biatystok 418 4,8 280 3,2 190 2,2 888 10,1 17,1
Bydgoszcz
(Radio Pik) 51 0,6 72 0,9 15 0,2 138 1,6 2,7
Gdansk 33 0,4 | 153,1 1,7 22,9 0,3 209 2.4
Katowice 141,1 1,6 | 129,8 1,5 58,7 0,7 | 329,6 3.8 6,3
Kielce 43,5 0,5 23,9 0,3 41,4 0,5 | 1088 1,2 2
Koszalin 15 0,2 24,4 0,3 7,2 0,1 46,6 0,5 0,9
Krakéw 60 0,7 20 0,2 3 0,03 83 0,9 1,6
Lublin 36 0,4 83 0,9 102 0,2 221 2,5 4,3
Lodz 79 0,9 53 0,6 56 0,6 188 2,1 3,6
Olsztyn 117 1,3 101 1,1 128 1,5 346 3,9 6,7
Opole 37,8 04 | 1277 1,5 45,2 0,5 | 210,7 24 4,1
Poznaf (Radio 550 0,6 53 0,6 | 32,5 0,4 | 140,5 1,6 2,7
Merkury)
Rzeszow 230 2,6 175 2 126 1,4 531 6 10,2
Szczecin 98 1,1 154 1,8 98 1,1 350 3,9 6,7
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Warszawa

(RDC) 15,9 0,2 20,5 0,2 12,4 0,1 48.8 0,6 0.9
Wroctaw 181 2 43 0,5 30 0,3 254 2.9 49
Zielona Gora

(Radio 13,3 0,2 116 1,3 79,9 0,1 | 209,2 2,4 4,0
Zachéd)

Razem 1624,6 1,1 (16294 1,1 |1048,2 0,7 | 4302,2 2,9 82,7

Problematyka zwiazana z umacnianiem rodziny, zwalczaniem patologii oraz
propagowaniem postaw prozdrowotnych obecna byla najczesciej w  audycjach
publicystycznych, edukacyjno-poradniczych oraz reportazach. Realizowano ja rowniez w
formie rozmow stuchaczy z zaproszonymi do studia ekspertami.

Audycje stuzace umacnianiu rodziny w programach 17 rozgto$ni zajety $rednio 1,1%
rocznego czasu nadawania, nieco mniej niz w poprzednim roku. Czterokrotnie przekroczyta te
srednia, podobnie jak w 2003 roku, rozglo$nia w Biatymstoku i ponad dwukrotnie (réwniez
podobnie jak w zeszlym roku) rozglto$nia w Rzeszowie. Bardzo niewiele audycji o tej
tematyce nadawano w 2004 roku w programach rozglo$ni w Warszawie, Koszalinie i Zielonej
Gorze (0,2%).

Audycje ksztaltujgce postawy prozdrowotne zajely nieco mniej czasu niz w roku
2003 — srednio 1,1% emisji rocznej. Najczgsciej byly one nadawane, podobnie jak w latach
poprzednich, w programach rozglo$ni biatostockiej, rzeszowskiej, szczecinskiej 1 gdanskie;j.
Najmniej czasu poswigcity tej tematyce rozglosnie: krakowska, warszawska, kielecka i
koszalinska.

Zagadnienia dotyczace zwalczania patologii spolecznych byty obecne w programach
wszystkich rozgtoéni i zajely najmniej rocznego czasu nadawania. Srednio po$wigcono im,
tak jak w roku 2003 - 0,7% czasu rocznego czasu emisji. Najwigcej tego typu audycji nadano
w programach rozgto$ni bialostockiej, olsztynskiej, bialostockiej rzeszowskiej 1 lubelskie;j.
Najmniej czasu problematyce tej poswigcono w programach rozglosni krakowskiej,
koszalinskiej 1 warszawskie;j.

Kolejnym ustawowym obowiazkiem nadawcow publicznych jest zapewnienie
obecnosci w programach audycji dla mniejszos$ci narodowych i1 grup etnicznych (art. 21 ust. 2
pkt 9). W 2004 roku, podobnie jak w latach poprzednich Polskie Radio SA nie nadawato tego
typu audycji. Byly one obecne w programach tych rozglos$ni regionalnych, ktére swoim
zasiggiem obejmowaly tereny zamieszkale przez mniejszo$ci narodowe i grupy etniczne.
Rozglosnie te tworzyly odrebne audycje adresowane do mniejszosci narodowych 1 grup
etnicznych.

Audycje poswigcone tej tematyce nadawato 12 rozgtosni. W 2004 roku wyemitowaty
one ogdtem 900,4 godziny audycji dla mniejszosci narodowych i grup etnicznych. Wigkszo$¢
audycji nadawano w jezykach narodowych. Dane dotyczace poszczegdlnych rozglosni
przedstawia ponizsza tabela.

i(:gzlgg):ln;: Ogélem w jezyku polskim Ir; ggsﬁlv‘v"‘;chh
liczba godz. % liczba godz. % liczba godz. %
Bialystok 295 3,3 9 0,1 286 3,2
Gdansk 121 1,4 31 0,4 90 1,1
Katowice 45,9 0,5 22,6 0,3 23,3 0,3
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Kielce 14 0,2 14 0,2 0 0
Koszalin 51,2 0,6 13 0,2 38,3 0,4
Krakow 63 0,7 52 0,6 11 0,1
Lublin 32 0,4 32 0,4 0 0
Olsztyn* 50 0,6 0 0 50 0,6
Opole 141,3 1,6 24,3 0,3 116,9 1,3
Rzeszow 55 0,6 3 0,03 52 0,6
Szczecin 26 0,3 26 0,3 0 0
Wroclaw 6 0,1 6 0,1 0 0
Razem 900,4 0,6 232,9 0,2 667,5 0,4

*Radio Olsztyn nadato 50 godz. audycji w programie regionalnym i 140 godz. programu poprzez dodatkowy nadajnik w Mitkach

W minionym roku najwigcej audycji adresowanych do mniejszosci narodowych 1 grup
etnicznych wyemitowala, tak jak w latach poprzednich, rozgtosnia w Bialymstoku (3,3%
cato$ci programu). Podobnie jak w 2003 roku duzy wysilek programowy dotyczacy emisji
audycji dla mniejszosci podjeta rozglosnia w Olsztynie - prawie trzy razy wigcej tego rodzaju
audycji niz w programie regionalnym (50 godzin rocznie) zawieral program emitowany przez
dodatkowy nadajnik w Mitkach (140 godzin rocznie). Lacznie audycje te zajely 2,2% czasu
emisji programu. Stosunkowo duzo czasu poswigcono im tez w Radiu Opole (podobnie jak w
2003 r. 1,6% rocznego programu). W stosunku do 2003 roku dwukrotnie zmniejszyt si¢
udziat omawianych audycji w Radiu Koszalin — z 1,2% rocznej emisji do 0,6%.

Wsréd audycji dla mniejszosci we wszystkich rozglo$niach dominowaty audycje
nadawane w jezykach narodowych. Najwigcej nadalo ich — podobnie jak w latach
poprzednich - Radio Biatystok (w jezykach: bialoruskim, ukrainskim i litewskim). W sumie
stanowily one 3,2% calosci programu tej rozglo$ni. Jezyk ukrainski obecny byl takze na
antenach rozgtosni w Rzeszowie, Olsztynie, Krakowie i w Koszalinie. W ubieglym roku w
Radiu Opole audycje dla mniejszosci narodowych emitowane w jezyku niemieckim zajely
podobnie jak w 2003 roku 1,3% catosci programu. Audycje w jezyku niemieckim nadawane
byty takze w rozgtosniach katowickiej i olsztynskie;j.

Podobnie jak w 2003 roku, w programach rozglo$ni regionalnych obecne byty takze
audycje w jezykach grup etnicznych. Radio Gdansk i Radio Koszalin emitowaty audycje w
jezyku kaszubskim. W Gdansku ich odsetek wynosit 1,1%, a w Koszalinie 0,17%. W Radiu
Opole, w ktorym nadawane byly audycje po $lasku, w 2004 roku poswigcono im 0,1%
rocznego programu.

Cztery rozglosnie: Radio Kielce, Lublin, Szczecin i Wroctaw, nadawaty audycje dla
mniejszo$ci wylacznie w jezyku polskim.

Nadawcy publiczni maja réwniez obowiazek tworzenia i rozpowszechniania audycji
oswiatowych dla szkét i innych placowek oswiatowo-wychowawczych (art. 25 ust. 2).

Polskie Radio SA

W 2004 roku podpisano porozumienie z Ministrem Edukacji Narodowej i Sportu w
sprawie nowego sposobu realizacji tresci o§wiatowych (edukacyjnych) przez Polskie Radio
SA - juz nie tylko w radiu BIS, ale we wszystkich Programach Polskiego Radia.

Audycje oswiatowe zajely 1,2% lacznego czasu nadawania czterech programow PR
SA, czyli przecigtnie okoto 7,7 godzin tygodniowo. W poréwnaniu z 2003 rokiem liczba ta
zmalala ponad dwukrotnie (nadano o 567 godzin audycji os§wiatowych mniej niz w 2003 roku
w Radiu BIS). Najwigcej czasu antenowego na emisj¢ tych audycji przeznaczyty Program 1
oraz Radio BIS (okoto 1,6% rocznego czasu nadawania). W Programie 2 oraz Programie 3
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audycje oswiatowe stanowity 0,7% rocznego czasu nadawania. Szczegoétowe dane dotyczace
tego typu audycji przedstawia ponizsza tabela.

Audycje o$wiatowe
Programy PR SA
liczba godzin %
Program 1 144 1,6%
Program 2 63 0,7%
Program 3 59 0,7%
Radio BIS 141 1,6%
Razem 407 1,2%
Przecig¢tna liczba godzin w tygodniu: 7,7

Adresatem audycji o§wiatowych nadawanych w programach Polskiego Radia byli
stuchacze reprezentujacy wszystkie grupy wiekowe. Dla dzieci w wieku przedszkolnym
nadawano audycj¢ w Radiu BIS (Zygzak).

Audycje przeznaczone dla uczniow szkot podstawowych i gimnazjow obecne byty we
wszystkich programach Polskiego Radia. W Programie 1 nadawano gléwnie audycje
zwiazane z profilaktyka zdrowotna, edukacja stuzaca bezpieczenstwu mitodziezy. W
Programie 2 poruszane byly zagadnienia zwiazane z problematyka integracji europejskiej
oraz wzajemnym przenikaniem si¢ kultur (Od sw. Wojciecha do Roberta Schumana, Historia
UE, Nasz Stary Kontynent). W Programie 3 nadawano audycje poswigcone aktywnoS$ci
sportowej mlodziezy. W Radiu BIS emitowano audycje edukacyjne z zakresu matematyki,
przyrody, historii oraz kontynuowano nauke¢ jezykéw obcych.

Mtodziez starsza, studenci, a takze nauczyciele i rodzice byli adresatami audycji
zwiazanych z edukacja europejska. Nadawano je w Programach 1, 2 oraz 3. Rowniez do tej
grupy skierowane byly audycje nadawane w Programie 1 oraz Radiu BIS poruszajace
problemy edukacji zawodowej, rynku pracy, przedsigbiorczosci (Na wiasne konto, Poradnik
ludzi przedsiebiorczych, Edukacja dla rynku pracy. Edukacja dla przedsiebiorczosci,
Edukacja Europejska. Programy edukacyjne UE),. W audycjach Programu 1 moéwiono o
prawach dziecka i obowiazkach obywatelskich (Wieczor z Jedynkq, Z pierwszej reki.
Magazyn rodzinny). Natomiast w Radiu BIS i1 Programie 3 emitowano lekcje jezyka
angielskiego przeznaczone dla starszej mtodziezy i1 dorostych. W ofercie audycji oswiatowych
znalazty si¢ takze audycje upowszechniajace wilasciwe wzorce zachowan oraz zwiazane z
profilaktyka patologii i problemami mtodziezy. Ponadto w Programach 1 i 3 realizowane byly
audycje edukacyjne skierowane do dorostych propagujace sposoby i metody ksztalcenia na
odlegtos¢.

Formy realizacji audycji o§wiatowych byty uzaleznione od wieku adresatow oraz od
podejmowanych tematéw. Nadawano: magazyny edukacyjno-publicystyczne, prowadzone na
zywo z telefonicznym udzialem stuchaczy, wyktady i1 dyskusje z udzialem ekspertow,
stuchowiska, audycje poetyckie ilustrowane muzyka, audycje poradnicze.

Rozglosnie regionalne radia publicznego

Nadawcy publiczni rowniez tworzyli i rozpowszechniali audycje o§wiatowe dla
szko6t 1 innych placowek oswiatowo-wychowawczych (art. 25 ust. 2).

Sposrod 17 programéw rozglosni regionalnych radia publicznego audycje oswiatowe
emitowalo 9 rozglosni (w roku ubieglym 8 rozgtosni). Szczegdtowy wykaz przedstawia tabela
ponize;j.
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Rozglos$nie Audycje o§wiatowe Przecigtna liczba
regionalne liczba godz. % godzin w tygodniu

Biatystok 400 4,5 7,7
Bydgoszcz (Radio Pik) 11 0,1 0,2
Gdansk 0 0 0
Katowice 0 0 0
Kielce 7,1 0,1 0,1
Koszalin 0 0 0
Krakéw 20 0,2 0,4
Lublin 0 0 0
Lodz 219 2,5 4,2
Olsztyn 0 0 0
Opole 216,7 2,5 4,2
Poznan (Radio

Merkury) 70 0,8 1,3
Rzeszow 0 0 0
Szczecin 101 1,2 1,9
W-wa RDC 0 0 0
Wroclaw 0 0 0
Zielona Gora (Radio

Zachod) 9,2 0.1 0,2

Najwigkszy udzial audycje te mialy w programach Radia Bialystok (4,5%), Radia
Lodz (2,5%) 1 Radia Opole (2,5%). W poroéwnaniu z 2003 rokiem zwigkszyt si¢ udzial tych
audycji w programie rozgto$ni biatostockiej (o 0,5%) i, nieznacznie, w programie rozgtos$ni
opolskiej, zmniejszyt si¢ natomiast w programie rozglosni toédzkiej (o 1,5%). We wszystkich
rozglo$niach adresatem audycji o$Swiatowych byly przede wszystkim dzieci i mlodziez, w
mniejszym stopniu osoby doroste zajmujace si¢ problematyka wychowania i nauczania, tj.
rodzice 1 nauczyciele. W omawianych audycjach poruszano problemy dotyczace mtodziezy
zwigzane z okresem dojrzewania (psychologia, biologia itp.). Upowszechniano wiedzg o
literaturze 1 nadawano adaptacje dziet literackich, m.in. lektur szkolnych. Ponadto
popularyzowano rézne dziedziny wiedzy, nauki i techniki (m.in. historii, historii regionu,
ekologii, biologii, geografii, muzyki, sportu, profilaktyki i promocji zdrowia, wiedzy o
kulturze innych narodéw). Nadawano takze poradniki dotyczace m.in. poprawnego uzycia
jezyka polskiego oraz lekcje jezykow obcych. Emitowano ponadto stuchowiska dla dzieci
realizowane na podstawie bajek i1 legend oraz audycje poswigcone nauce $piewu i rytmiki,
adresowane do dzieci w wieku przedszkolnym. Na antenach rozglos$ni regionalnych obecne
byly rowniez audycje popularyzujace wiedzg na temat Unii Europejskiej oraz integracji Polski
ze Wspolnota Europejska. Dla absolwentow licedow nadawano cykle audycji wspomagajacych
przygotowania do matury.

Powyzsze audycje realizowane byly poprzez rdézne formy radiowe: shuchowiska,
wyktady, magazyny, reportaze i lekture tekstow literackich na antenie.
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Realizacja przez Polskie Radio SA i rozglosnie regionalne przepisow art. 15 ust. 2
ustawy o radiofonii i telewizji

W znowelizowanej 1 maja 2004 roku ustawie o radiofonii i telewizji zrezygnowano w
odniesieniu do nadawcéw radiowych z obowiazku nadawania w programie okreslonych kwot
audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim oraz z obowiazku nadawania
okreslonych kwot utworé6w muzycznych zwiazanych z kultura polska.

Nadawcy radiowi zostali zobowiazani obecnie do zapewnienia w nadawanym
programie odpowiedniego udzialu utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku
polskim w tacznym czasie emisji utworéw slowno-muzycznych w programie.

Do maja 2004 roku nadawcy mieli obowiazek przeznaczy¢ co najmniej 30%
miesigcznego czasu nadawania utwordw stowno-muzycznych w programie na utwory
stowno-muzyczne wykonywane w jezyku polskim. Po dokonanej w maju 2004 nowelizacji
ustawy udziat tych utworéw ma wynosi¢ nie mniej niz 33% kwartalnego czasu nadawania
utworow stowno muzycznych w programie.

W pierwszych czterech miesigcach 2004 roku obowiazywaty nadawcéw poprzednie
postanowienia ustawy i rozliczanie udzialu wymaganych kwot w okresach miesigcznych.
Dlatego tez, dane dotyczace okresu styczen — kwiecien tj. przed zmiana obowiazujacych
przepisoOw przedstawiono w miesi¢gcznym czasie nadawania. Poniewaz zmiany przepisow
dokonano w trakcie II kwartatu 2004 roku, nie uwzgledniono w analizie danych z maja i
czerwca. Dane z III 1 IV kwartatu 2004 roku — zgodnie z brzmieniem znowelizowanego art.
15 ust. 2 ustawy, przedstawiono osobno dla kazdego kwartatu.

Polskie Radio SA

Analiza danych sprawozdawczych Polskiego Radia SA wykazata, ze w 2004 roku
tylko Program 1 w pelni wywiazat si¢ obowiazku okreslonego w art. 15 ust. 2 urt. (patrz
tabela ponizej — pogrubiong czcionka zaznaczono dane z miesigcy, w ktorych realizowano
obowiazek okre§lony w art. 15 ust. 2).

Udzial utworow stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim

udziat utworéw stowno-
udziat utworé6w stowno-muzycznych wykonywanych w muzycznych wykonywanych w
p jezyku polskim ma stanowi¢ co najmniej 30% jezyku polskim ma stanowi¢ co
inoRgrSaiy miesigcznego czasu nadawania ogolu utworéw stowno- najmniej 33% kwartalnego czasu
muzycznych w programie nadawania ogo6tu utworéw stowno-
muzycznych w programie
styczen luty marzec kwiecien [T kwartat IV kwartat
PRI 52,2 51 47,6 50,3 49,7 51
PRII 19 17 16,1 20,8 20,8 20,4
PR 111 28,7 29,8 32,4 31,6 29,1 31,7
Radio BIS 21,9 19 21,3 23,3 30,2 33

Udziat utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w Programie
3 w okresie styczen — kwiecien byl wyzszy niz w Programie 2 i Radiu BIS oraz zblizony do
ustawowo okre$lonego minimum. Wymagany ustawowy poziom osiagni¢to w Programie 3
jedynie w dwoch miesiacach roku (marzec, kwiecien).
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W programie Radia BIS jedynie w IV kwartale 2004 roku zrealizowano wymagana
kwote tj. 33%, natomiast w pozostatych okresach udzial tych utworéw byt mniejszy i
wynosil: w okresie styczen- kwiecien srednio 21,4%, a w III kwartale ubieglego roku 30,2%.

W Programie 2 kwota utworéw stowno-muzycznych w jezyku polskim ani razu nie
osiagneta okre§lonego przez ustawg poziomu. W okresie od stycznia do kwietnia nadawano
srednio 18,2%, zas w III 1 IV kwartale 2004 roku $rednio 20,6% utwordéw stowno-
muzycznych wykonywanych w jezyku polskim.

Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji sprawdzala realizacj¢ okreslonego przez ustawg
udziatu utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim takze w programach
rozgltosni regionalnych radia publicznego.

Rozgtosnie regionalne radia publicznego

Do czasu nowelizacji ustawy, czyli do konca kwietnia 2004 r., wszystkie rozglosnie
realizowaly ten ustawowy obowiazek. W pierwszych czterech miesiagcach roku w
minimalnym wymiarze, tj. 30% miesigcznego czasu emisji programu, utwory stowno-
muzyczne nadawalty trzy rozgto$nie - Radio LodZz (w styczniu), Radio Zielona Goéra (w
styczniu 1 lutym) i Radio Wroctaw (w kwietniu). Najwigkszy udziat utworéw slowno-
muzycznych w jezyku polskim nadawato, podobnie jak w roku ubieglym, Radio Biatystok

(od 61% w styczniu, marcu i kwietniu do 67% w lutym).

Rozglosnie Miesigc/ kwartal

regionalne styczen | luty | marzec | kwiecien | III kwartat | IV kwartat
Biatystok 61 67 61 61 62 66
gﬁggosm (Radio 34| 349 | 33 33,5 34,5 36
Gdansk 38 38 39 40 37 39
Katowice 34,8 34,5 34,4 35,2 35,7 34,6
Kielce 36,7 36,3 38,7 40 40,4 42,6
Koszalin 31 35,9 33 34 33 34
Krakow 35,2 39,5 34,5 37,1 33,9 34,7
Lublin 32,2 32,3 32,3 31,1 31,7 33,2
Lodz 30,1 31,4 31,6 34,4 32,9 37,8
Olsztyn 37 36,3 37,9 36,3 36,6 38,1
Opole 38,2 38 37,6 38,6 36,8 384
Poznan (Radio
Merkury) 52,8 52,6 51,9 50,1 48,4 47,9
Rzeszoéw 42 37 42 37 43 46
Szczecin 31,9 29,4 31,8 29,9 32,9 33,2
W-wa RDC 34,3 33,6 35,2 34,7 34,6 34,9
Wroctaw 34,9 35 30,8 30,3 30 35,1
Zielona Goéra (Radio
Zachéd) 30,2 30,3 30,7 30,4 34,7 35,7

W III i IV kwartale 2004 roku — po nowelizacji ustawy - jedynie rozglosnie w Lublinie
1 Wroctawiu nie realizowaly jej zapisow, nadajac nieco mniej (o 1,3-3%) wymaganych
utworow stowno-muzycznych w jezyku polskim. W pozostatych rozglo$niach udziat tych
utworéw w programach rozgtosni ksztalttowal si¢ w obu kwartatach na poziomie od 33% do
66%.
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II. TELEWIZJA 1 RADIOFONIA KONCESJONOWANA

1. KONCESJONOWANIE JAKO ELEMENT LADU MEDIALNEGO

Zadania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji jako organu regulacyjnego, wlasciwego
w sprawach koncesji na nadawanie programow radiowych i telewizyjnych

Ustawa o radiofonii 1 telewizji konstytuuje Krajowa Rade jako organ wilasciwy w
sprawach radiofonii i1 telewizji, ktory stoi na strazy wolnosci slowa w radiu i telewizji,
samodzielnosci nadawcoéw 1 interesow odbiorcow, zapewniajac otwarty 1 pluralistyczny
charakter radiofonii i telewizji (art. 5 1 6 ustawy o radiofonii i telewizji).

Tak sformutowany cel powotania Krajowej Rady doprecyzowuja szczegotowe zadania
okreslone w ustawie (art. 6) m.in.: okreslanie warunkéw prowadzenia dzialalno$ci przez
nadawcoéw, podejmowanie rozstrzygnie¢ w sprawach koncesji na rozpowszechnianie i
rozprowadzanie programow, sprawowanie kontroli dzialalno$ci nadawcow. Zadania te
Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji wypelnia w granicach upowaznien ustawowych.

Interpretacja ustawowych kompetencji Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w
zakresie prowadzenia postgpowan koncesyjnych oraz ksztalttowania poprzez obowiazki
koncesyjne ram dziatalno$ci nadawcow stanowi kluczowe zagadnienie dla ustalenia
skutecznos$ci dziatania organu i1 jego realnego wplywu na rozwoj rynku medidw
elektronicznych.

Orzeczenia sadow administracyjnych WSA 1 NSA wydawane na skutek skarg
nadawcOw na rozstrzygnigcia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz ksztalt decyzji
koncesyjnej Przewodniczacego KRRiT, ktore zapadaty w latach 2002 — 2004 w sposéb
radykalny wskazuja na zmiang sposobu widzenia roli Krajowej Rady przez sady
administracyjne.

Ograniczajaca interpretacja przepisoOw ustawy o radiofonii i telewizji okreslajacych
kompetencje tego organu do ksztaltowania poprzez rozstrzygnigcia koncesyjne polityki w
zakresie mediow audiowizualnych rodzi powazne skutki: z jednej strony drastycznie zawgza
mozliwosci zindywidualizowanego podejscia do konkretnej sytuacji, w ktorej udzielana jest
koncesja na nadawanie programu radiowego lub telewizyjnego, z drugiej za$ pozbawia
Krajowa Rade¢ instrumentéw do egzekwowania od nadawcy, ze w dlugoletnim okresie
wykonywania koncesji bgdzie on realizowat program, zgodnie z deklaracjami ztozonymi we
wniosku o jej udzielenie.

Orzecznictwo sadow administracyjnych wskazuje, ze ustawa o radiofonii i telewizji w
obecnym ksztalcie naktada na Krajowa Rade Radiofonii 1 Telewizji niewykonalne zadania.
Niemozliwa jest bowiem jakakolwiek ochrona intereséw odbiorcoOw w sytuacji gdy organ,
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ktéry ma je chroni¢ nie ma jednoczesnie prawa stawia¢ przed poszczegdlnymi kategoriami
nadawcow wymogow w zakresie programu innych niz te, ktore ustawodawca nalozyl na
wszystkich nadawcow. Oznacza to, ze sam proces koncesyjny zmierzajacy do rozstrzygnigcia
na rzecz najlepszego projektu, a w przysztosci najlepszego programu pozostaje bez zwiazku z
realizacja koncesji.

Podobny efekt rodzi takze zakwestionowanie przez NSA i WSA uprawnien Krajowej
Rady do okre§lania w koncesji zapisow stanowiacych gwarancje jej ustawowe]
niezbywalno$ci. Rodzi si¢ zatem pytanie, jaki jest sens prowadzenia postgpowan
koncesyjnych skoro koncesja moze by¢ przedmiotem obrotu rynkowego, a Krajowa Rada nie
moze odméwi¢ nadawcy zmiany koncesji umozliwiajacej sprzedaz udzialdow w spoétce
koncesjonariusza na rzecz podmiotu, ktory nie uczestniczyl w postgpowaniu o udzielenie
koncesji lecz po kilku latach jej trwania np. tworzac sie¢ rozgtosni, uzyskuje petni¢ wladzy
nad koncesja i co za tym idzie swobodnie ksztattuje program nadawany na jej podstawie.

Odebranie Krajowej Radzie Radiofonii i1 Telewizji uprawnien do tworzenia
koncesyjnych warunkéw prowadzenia dziatalno$ci nadawczej powoduje, ze organ
konstytucyjny traci realny wplyw na efekty swoich dziatan, mogac jedynie obserwowaé
procesy rynkowe a nastgpnie relacjonowa¢ ich przebieg w kolejnych rocznych
sprawozdaniach. W ten sposob podstawowa istota regulacji ustawowej — koncesjonowanie
rynku mediéw audiowizualnych staje si¢ prawem martwym. O faktycznych nadawcach i
tworzonych przez nich programach decyduja; posiadane $rodki finansowe na inwestycje w
tym sektorze, strategie programowe firm oparte o tzw. badanie preferencji odbiorcéw z
punktu widzenia skutecznego dotarcia do jak najwigkszej grupy stluchaczy badz telewidzow,
jako warunku uzyskiwania wysokich przychodéw z emisji reklam.

Interes publiczny, interes odbiorcéw rozumiany jako szeroki dostep do réznorodnej i
bogatej] pod wzgledem formy 1 tresci oferty programowej w radiofonii i telewizji
koncesjonowanej nie moze by¢ realizowany przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji przy
takim ograniczeniu jej uprawnien. Dlatego tez Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji dostrzega
podstawowa sprzeczno$s¢ migdzy uwidocznionym w wyrokach sadowych sposobem
postrzegania roli organu koncesyjnego, a jego ustawowymi zadaniami i podejmuje wszelkie
dziatania aby przywroci¢ wlasciwy oglad sytuacji.

Zdaniem KRRiT konieczne jest dokonanie poglebionej analizy materii prawnej,
regulujacej procesy i1 zjawiska w radiofonii i1 telewizji w celu okreslenia roli 1 uprawnien
KRRiT adekwatnych do nalozonych na ten organ przez ustawodawcg zadan i obowiazkow. W
przeciwnym razie tworzenie ladu medialnego poprzez koncesjonowanie programow
radiowych 1 telewizyjnych zostanie ograniczone do dziatan formalnych, w ktorych Krajowa
Rada bedzie jedynie sygnatariuszem, a dbato$¢ o przestrzeganie tego tadu stanie si¢ zadaniem
nierealnym i iluzorycznym.

Przeznaczenie wolnego zasobu czestotliwosci i wybor nadawcy

Ustawa przewiduje mozliwo$¢ kreowania przez Krajowa Rade kierunku rozwoju
oferty programowej dostgpnej polskim sluchaczom 1 telewidzom. Zawiera si¢ ona w
uprawnieniach Przewodniczacego KRRiT, ktory okreslajac warunki uzyskania (rozszerzania
koncesji) moze dokonywac taczenia wolnych czgstotliwosci w sieci lub przeznaczania ich dla
pewnych grup nadawcoéw (o zasiggu lokalnym, ponadregionalnym, ogdlnokrajowym).
Przewodniczacy KRRiT moze réwniez rozdysponowac wolne czgstotliwosci w celu poprawy
warunkow technicznych nadawcéw juz dzialajacych, w sytuacji gdy rynek radiowy lub
telewizyjny jest juz wstepnie uksztattowany, a pojawienie si¢ nowego nadawcy, na bardzo
ptytkim rynku reklamy, mogloby zagrozi¢ ekonomicznemu istnieniu tych, ktérzy na nim
dziataja. Do Przewodniczacego KRRiT nalezy rowniez decyzja, czy w ogloszeniu o
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postgpowaniu koncesyjnym zostanie sprecyzowany charakter programu na jaki ma zostaé
wydana lub rozszerzona. Uprawnienia te pozwalaja na wstgpne okreslenie warunkow
tworzenia nowych programéw na rynku audiowizualnym.

Okreslone w art.1 ust.1 ustawy zadania radiofonii 1 telewizji ze wzglgdu na ogodlny ich
charakter nie moga stanowi¢ wprost podstawy do oceny przez Krajowa Radg, czy dany
projekt radiowy lub telewizyjny wyczerpuje spoteczne zapotrzebowanie w odniesieniu do
formy 1 tresci audiowizualnych. Zgodnie z tym przepisem programy radiowe i telewizyjne
maja: dostarcza¢ rozrywki, udostgpnia¢ dobra kultury i sztuki, utatwia¢ korzystanie z o§wiaty
i dorobku nauki, upowszechnia¢ edukacje obywatelska, dostarcza¢ rozrywki i popierac
krajowa tworczos¢ audiowizualna.

Istotna przestanka dla rozstrzygnigc¢ postgpowania koncesyjnego staje si¢ zatem art. 36
ustawy o radiofonii i telewizji, a w szczegdlnos$ci ust. 1 pkt 1. Przepis tam zawarty wskazuje
ogolny kierunek rozwoju rynku nadawcéw koncesjonowanych. Nadawca otrzymuje koncesje
lub moze ja rozwija¢ pod wzgledem zasiggu technicznego, o ile zalozenia wniosku
koncesyjnego odpowiadaja wspomnianym juz zadaniom radiofonii i telewizji. Krajowa Rada
oceniajac stopien zgodnosci zatozen programowych przedstawionych przez wnioskodawce
jest jednocze$nie zobowiazana do uwzglednienia, w jakim stopniu inni, dzialajacy juz na tym
obszarze nadawcy realizuja te zalozenia w swoich programach.

Inng wazna programowa przestanka do udzielenia badZz rozszerzenia koncesji jest
potencjalny udzial wnioskodawcy w stymulowaniu rozwoju polskiego i1 europejskiego rynku
audiowizualnego (art. 15 ust. 1 1 4 ustawy w przypadku nadawcéw telewizyjnych oraz 213 w
przypadku nadawcéw radiowych).

W ocenie wniosku koncesyjnego Krajowa Rada zgodnie z przepisami zawartymi w
art. 36 ustawy powinna zbada¢ mozliwosci finansowania przez nadawcg zaprojektowanego
we wniosku programu. Pozostate kwestie zwiazane z ocena wniosku koncesyjnego maja
jedynie charakter pomocniczy i1 porzadkujacy. Stuza one posrednio zbadaniu stopnia
przygotowania do technicznego uruchomienia programu, a takze stwierdzeniu, od strony
formalnej, czy wniosek zgodnie z przepisami ustawy o radiofonii i telewizji oraz innych
aktow prawnych moze by¢ rozpatrywany w postgpowaniu o udzielenie lub rozszerzenie
koncesji. Wybor Krajowej Rady powinien uwzglednia¢ poziom i oryginalno$¢ oferty
programowej, jako$¢ 1 roznorodnos¢ programow dostgpnych odbiorcom na danym obszarze.

Realizujac funkcj¢ gwaranta wolnosci stowa 1 samodzielno$ci nadawcow Krajowa
Rada ma dokonywaé¢ wyboru przysztego nadawcy a jednoczes$nie naklada¢ nan konkretne
obowiazki 1 kontrolowac ich wykonywanie. Nalezy stwierdzi¢, iz ten zakres zadan organu
regulacyjnego, jakim jest Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, wywodzi si¢ bezposrednio z
przepisow rangi konstytucyjnej - art. 213 - 215 Konstytucji RP. KRRiT stoi na strazy
wolnosci slowa, prawa do informacji oraz interesu publicznego w radiofonii i telewizji.
Zadania KRRIiT sa nastgpnie omoéwione w art. 6 ustawy o radiofonii i telewizji, nie ulega
jednak watpliwosci, ze art. 6 rozwija 1 precyzuje normy, ktorych zrodtem jest ustawa
zasadnicza.

W zwiazku z powyzszym konieczne jest, aby Przewodniczacy KRRiT, wydajac
decyzje 1 udzielajac koncesji na rozpowszechnianie programéw radiowych i telewizyjnych,
wprowadzal do tekstu koncesji zapisy gwarantujace, ze organ regulacyjny bedzie mogh
wywiazywacé si¢ z zadan na niego natozonych, to jest zapewni¢ dostgp do pozyskiwania
informacji oraz regulowa¢ tad medialny. Koncesje uprawniaja nadawcow do
wykorzystywania dobra rzadkiego jakim sa czg¢stotliwosci radiowe 1 telewizyjne. O wskazane
dobro rzadkie ubiega si¢ okre$lona liczba podmiotdw, a koncesj¢ otrzymuja tylko te
podmioty, ktorych wnioski zostaty ocenione najwyzej, na tej podstawie wkraczaja one w sferg
publiczno-prawna, gdzie swoboda dziatalnosci gospodarczej styka si¢ z ograniczeniami
wynikajacymi ze szczegolnej konstrukeji rynku mediow.
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Obowiazki programowe w koncesjach

Ustawa o radiofonii 1 telewizji precyzuje w art. 6 ust. 1, iz Krajowa Rada zapewnia
otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji. Wykonanie tego zadania przez organ
regulacyjny wymaga zastosowania $rodkéw adekwatnych do sytuacji na rynku mediow, w
oparciu o przyznane KRRiT kompetencje rangi konstytucyjnej oraz ustawowej. W
szczegllnosci, okreslanie szczegdlowej zawartosci programowej ma na celu zapewnienie
réznorodnosci programu radiowego czy telewizyjnego na okreslonym terenie. KRRiT
wskazywala nie raz na konieczno$¢ dodatkowych zapiséw w ustawie o radiofonii i telewizji
precyzujacych explicite zawarto$¢ programowa, z uwagi jednak na fakt braku inicjatywy
ustawodawczej przez organ regulacyjny, propozycje te nie przekladaty si¢ na nowelizacje
przepiséw cytowanej ustawy. Niemniej jednak Krajowa Rada wychodzita z zatozenia, ze stan
prawny de lege lata daje mozliwo$¢ do skonkretyzowania zapisOw programowych w oparciu
o analizg sytuacji na rynku medialnym i konieczno$¢ zapewnienia dywersyfikacji zawarto$ci
programowe]j rozpowszechnianych audycji 1 programéw. Brak zdecydowanego dziatania
KRRIiT na tym poziomie oznaczalby w praktyce deregulacj¢ okreslonych fragmentéw rynku,
co mogtoby zagrozi¢ otwartemu i pluralistycznemu charakterowi radiofonii 1 telewizji, a w
konsekwencji doprowadzi¢ do ograniczenia pozyskiwania i rozpowszechniania informacji, co
staloby w sprzecznosci z postanowieniem art. 54 ust. 1 Konstytucji RP.

Zgodnie z art. 13 ustawy i radiofonii i telewizji nadawcy programoéw radiowych i
telewizyjnych ksztattuja emitowane programy samodzielnie 1 odpowiadaja za ich tre$¢. Ten
przepis ustawy daje nadawcom - w granicach wyznaczonych prawem - swobodg w
ksztaltowaniu programu. Zarazem Krajowa Rada, poprzez koncesjonowanie programow,
otrzymata od ustawodawcy wazne narzgdzia wptywu na ksztatt rynku medialnego, a takze w
pewnej mierze - z zachowaniem samodzielno$ci nadawcéw - na charakter 1 zawarto$¢ tych
programoéw, zgodnie z konstytucyjnie opisanym interesem odbiorcéw. Poprzez te uprawnienia
KRRIiT okresla liczbe 1 rozmieszczenie dzialajacych na terenie kraju prywatnych stacji
radiowych 1 telewizyjnych, a takze stwarza ramy do okre$lenia charakteru i zawarto$ci
nadawanych programow. Celem tych dziatan jest stworzenie mozliwie szerokiej i
warto$ciowej oferty programowej i zapewnienie odbiorcom tym samym wielorakiego
wyboru.

Wpisywanie w koncesjach obowiazkéw programowych nie ogranicza samodzielnos$ci
nadawcow w zakresie tworzenia programu. Samodzielno$¢ nadawcy realizowana jest w
ramach wyznaczonych przepisami prawa, to jest zgodnie m.in. z art. 1 ust.1 oraz art. 37 ust. 1
1 2 ustawy o radiofonii i1 telewizji. Zapisy koncesji dotyczace programu maja na celu
realizacj¢ zadan radiofonii okre§lonych w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w
konkretnych warunkach dziatania nadawcoéw. Zapisy programowe w koncesjach okreslaja
tylko ogolne zakres zagadnien, ktore powinny znalez¢ miejsce w programie. Nadawca ma
natomiast calkowita swobode w wyborze sposobu realizacji tych zagadnien: doboru
szczegblowych zagadnien, rodzajow 1 form audycji, poprzez ktore bedzie je realizowat, czasu
trwania tych emisji i ich miejsca w programie itp. W tym zakresie KRRiT nie dokonywata 1
nie dokonuje zadnych regulacji.

KRRIiT nie okresla takze w koncesjach wymaganego udzialu stowa w programie.
Udzial stowa w programach radiowych maja natomiast zapewni¢ zapisy dotyczace
obligatoryjnego udzialu w programie okreslonej tematyki oraz zapisy okreslajace, w
programach o charakterze wyspecjalizowanym, obowiazkowy udziat audycji stownych i
stowno-muzycznych dotyczacych wyspecjalizowanego charakteru programu.

W programach o charakterze uniwersalnym, tj. w programach zawierajacych rdzne
gatunki 1 formy radiowe oraz roznorodna problematyke, nadawcy maja obowiazek, jak
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wskazano wyzej, nadawaé audycje poswigcone okreslonej tematyce, a takze obowiazek
nadawania wlasnych audycji informacyjnych i publicystycznych.

Obowiazki i ograniczenia w koncesjach odnoszace si¢ do spraw wlasnosciowych

Nalezy stwierdzi¢, ze Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji w ogdélnym interesie
wszystkich podmiotow dziatajacych na rynku musi spetnia¢ funkcje kontrolna w odniesieniu
do dziatalno$ci objgtej koncesja, wykonywanej przez inwestoréw, ktorzy dali rekojmig
wlasciwej realizacji programu i mozliwosci jego finansowania w trakcie trwania przyznanej
koncesji. Nie moze bowiem doj$¢ do sytuacji, w ktérej nastgpuje niekontrolowana zmiana
inwestorow prowadzaca do przejecia posredniej lub bezposredniej kontroli nad dziatalnoscia
koncesjonariusza w rozumieniu ustawy o radiofonii 1 telewizji. Ustawodawca przyznal
bowiem Krajowej Radzie szczegolna kompetencj¢ poprzez sformutowania przepisu, dajacego
podstawe do mozliwosci cofnigcia koncesji w okreslonych sytuacjach prawnych.

Zgodnie z art. 38 ust. 2 pkt 4 ustawy o radiofonii i telewizji ustawodawca uznat, za
niepozadang sytuacjg, w ktorej dochodzi do przejecia bezposredniej lub posredniej kontroli
nad nadawca przez inna osobg. Na ten przypadek ustawodawca wyposazyl KRRiT w
narzedzie fakultatywnego cofnigcia koncesji. Kierujac si¢ potrzeba zapewnienia wykonania
tego upowaznienia, KRRiT okreslita wzor zapisow koncesyjnych struktury wladcicielskiej, z
ktoérego wynika, iz jedynie przekroczenie progu 51 % udzialow w kapitale zakladowym lub
glosow na zgromadzeniu akcjonariuszy (wspdlnikow) przez podmiot inny niz pierwotnie
ustalony w tracie postgpowania o udzielenie koncesji, moze stanowi¢ podstawe do uznania, iz
zaszto przejecie kontroli nad nadawca.

W ten sposob KRRIiT ustalita z gory w tresci koncesji zakres sytuacji, ktore moga
stanowi¢ podstawe¢ do uznania, iz w danych warunkach doszto do przejgcia kontroli nad
dziatalnoscia nadawcy, a w konsekwencji dajacych podstawe do ewentualnego cofnigcia
koncesji.

Zgodnie z art. 6 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji KRRiT stoi na strazy
samodzielno$ci nadawcow. Samodzielno§¢ nadawcoéw zostala uznana tym samym za
szczegOlng wartos$¢ ustroju medidow w Polsce. W zwiazku z art. 38 ust. 2 pkt 4), ustawodawca
uznal, iz utrata tej samodzielno$ci moze si¢ wyrazi¢ przez przejgcie kontroli uprawnien
kapitatowych (korporacyjnych) nad nadawca, a w sytuacji gdy godzitoby to w tad medialny
winno sta¢ si¢ powodem do wszczgcia postgpowania o cofnigcie konces;ji.

Oznacza to, iz sam ustawodawca uznal, iz nie moze dochodzi¢ do sytuacji, w ktorej
nastgpuje niekontrolowana zmiana inwestoréw prowadzaca do przejecia posredniej lub
bezposredniej kontroli nad dziatalno$cia koncesjonariusza w rozumieniu przepiséw ustawy o
radiofonii i telewizji. W przypadku pozbawienia KRRiT funkcji kontrolnej przepis ten statby
si¢ przepisem martwym, a Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nie mogtaby wykonywac
zadan, ktore naklada na nig ustawa o radiofonii i telewizji w art. 6, w szczeg6lnosci
podejmowania rozstrzygnie¢ w sprawach konces;ji.

Takze obowiazek informowania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji o
przeksztatceniach wiasnosciowych jest konsekwencja nalozonych na organ koncesyjny zadan
dotyczacych regulacji rynku mediow oraz zapewnienia powszechnego dostgpu do informacji.
Uzyskiwanie informacji o aktualnej strukturze spotki wykonujacej uprawnienia z tytulu
udzielonej koncesji jest niezbgdnym elementem analizy rynku, podejmowanej w celu jego
ochrony przed praktykami ograniczajacymi konkurencyjno$¢ w sektorze medialnym i
niekorzystnymi dla rynku 1 tadu medialnego zjawiskami nadmiernej koncentracji
wlasnos$ciowej. Jawnos$¢ 1 transparentno$¢ struktur dziatan uczestnikéw rynku medialnego
oraz dostep organu regulacyjnego do podstawowych informacji sa gwarantem zapewnienia
pluralizmu w mediach oraz poszanowania konstytucyjnego prawa obywateli do rzetelnej
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informacji. Jednoczes$nie, obowiazek informowania KRRiT o zmianach w strukturze
wlasnosciowej koncesjonariusza nie narusza jego swobody w dokonywaniu czynnosci
prawnych dotyczacych poszczegolnych udziatow czy akcji.

Wiedza na temat aktualnych danych o przeksztatceniach wiasnosciowych w spotkach
dziatajacych na rynku medialnym jest niezbgdna KRRiT nie tylko w ramach obowiazkow
kontrolnych bedacych realizacjq art. 38 ust. 2 pkt 4 ustawy o radiofonii i telewizji. Informacje
o stanie rynku i zaangazowaniu na tym polu réznych podmiotow KRRiT sporzadza dla
potrzeb komisji parlamentarnych, Ministerstwa Kultury, oraz przedstawia w sprawozdaniu
sktadanym Sejmowi RP, Senatowi RP, Prezydentowi RP i przekazywanym Prezesowi Rady
Ministrow. Danych takich wymagaja takze instytucje europejskie m.in. Europejska Unia
Nadawcow (EBU), Europejska Platforma Cial Regulujacych (EPRA). Stad tez wynikat
postulat Komisji Europejskiej, zapisany w raporcie monitorujacym stan polskich przygotowan
do akcesji z Unia Europejska, aby wzmocnieniu ulegta KRRiT w zakresie wykonywania
przepisow ustawy o radiofonii i telewizji.

W tym zakresie niezbe¢dna jest nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji nadajaca
KRRIiT takie uprawnienia lub podobnie jak to ma miejsce w przypadku sprawozdania
finansowego (art. 37a), nakladajaca na nadawcow taki obowiazek wprost z ustawy. W
przeciwnym wypadku art. 38 ust. 2 pkt 4 podobnie jak to ma miejsce z art. 1 ust. 1 1 art. 6 ust.
1, a takze art. 36 ust. 1 1 2 pozostanie zapisem niemozliwym do realizacji ze wzgl¢du na brak
instrumentow do jego stosowania.

Obowiazek informacyjny o nabyciu przez koncesjonariusza praw do Srodkow masowego
przekazu

Zgodnie z art. 36 ust. 2 pkt 2 ustawy ustawodawca wyrazit przestankg¢ negatywna
udzielenia koncesji, jesli rozpowszechnianie programéw mogtoby spowodowac¢ uzyskanie
przez wnioskodawce pozycji dominujacej w dziedzinie Srodkéw masowego przekazu na
danym terenie. Nadto, okoliczno$¢ uzyskania pozycji dominujacej w dziedzinie $rodkow
masowego przekazu stanowi przestankg cofnigcia koncesji, okreslong w art. 38 ust. 2 pkt 3
ustawy. Obowiazki informacyjne naktadane sa na koncesjonariusza w zakresie niezbgdnym
do umozliwienia wykonania przez KRRiT jej kompetencji kontrolnej, co do uzyskania przez
nadawce pozycji dominujacej w dziedzinie srodkéw masowego przekazu na etapie badania
wniosku o udzielenie koncesji jak i w catym okresie jej wykonania.

Srodki masowego przekazu stanowia pras¢ w rozumieniu art. 7 ust. 2 pkt 1 ustawy
Prawo prasowe.

. ... ...prasq sq takze wszelkie istniejqce i powstajqce w wyniku postepu technicznego Srodki
masowego przekazywania, w tym takZe rozglosnie oraz tele- i radiowezly zakladowe,
upowszechniajqce publikacje periodyczne za pomocq druku, wizji, fonii lub innej techniki
rozpowszechniania, prasa obejmuje rowniez zespoly ludzi i poszczegolne osoby zajmujqce si¢
dziatalnosciq dziennikarskq”.

Oznacza to, iz ustawodawca uznal za warto$¢ niedopuszczanie do uzyskania pozycji
dominujacej w dziedzinie $rodkéw przekazu, a wiec takze taczenie w dziedzinie radia i
telewizji, prasy pisanej, a takze innych technik rozpowszechniania tresci do odbiorcy
masowego.

Wprowadzenie przez KRRiT dodatkowych warunkéw koncesji, w postaci obowiazku
informacyjnego jest ustaleniem w sposéb pewny sytuacji nadawcy 1 gwarancji zabezpieczenia
interesu publicznego w radiofonii i telewizji. Zapisy te sa znane nadawcom i stanowia wyraz
wywazania interesu prywatnego i nakazow ustawowych.
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W tej sytuacji natozenie na koncesjonariusza obowiazku informacyjnego o stanie i
zakresie koncentracji w zakresie $rodkdw masowego przekazu jest warunkiem minimum
urzeczywistnienia kompetencji KRRiT z art. 38 ust. 1 pkt 3 i zwiazanej z tym potrzeby
realnego monitoringu sytuacji nadawcy, a takze przeciwdziatania negatywnym
konsekwencjom uzyskiwania przez nadawcoOw pozycji dominujacej w zakresie roznych
srodkdw masowego przekazu.

Uzasadnione to jest gtdéwnie ustawowym ustrojem radiofonii i telewizji, ktory w art. 6
ust. 1, wyraznie akcentuje jako warto$¢ réznorodnos¢ (pluralizm) przekazu medialnego oraz
samodzielno$¢ nadawcy. Uzyskanie przez nadawcg pozycji dominujacej moze w powaznym
stopniu wplywa¢ na ujednolicenie tresci rozpowszechnianych w programie oraz na
podwazenie samodzielnosci w zakresie redakcji tych tresci, co nie lezy w interesie odbiorcéw
oraz moze negatywnie wptywac¢ na mozliwo$¢ zapewniania otwartego charakteru radiofonii i
telewizji. Stad potrzeba zapewnienia jawnosci i transparentnosci w zakresie wlasno$ci
srodkdbw masowego przekazu oraz dostgpu organu regulacyjnego do podstawowych
informacji w celu urzeczywistnienia gwarancji konstytucyjnej: prawa obywateli do rzetelnej
informacji, niezakléconej dominacja nadawcy (wydawcy) w zakresie srodkow masowego
przekazu.

Obowiazek do okreslonego podwyzszenia, w wyznaczonym terminie, kapitalu
zakladowego w spolce koncesjonariusza

Podstawe do umieszczenia zapisu w koncesji obligujacego spotke do podniesienia
kapitatu zakladowego dla zabezpieczenia mozliwosci prowadzenia dzialalno$ci nadawczej
stanowit art. 37 ust. 2 ustawy - koncesja moze okre§la¢ inne warunki prowadzenia
dziatalnos$ci, niezbedne dla realizacji przepisow ustawy. Przywotany przepis nie zawiera
enumeratywnego dookreslenia warunkéw prowadzenia dziatalnosci. Zgodnie z art. 36 ust. 1
pkt 2 w postgpowaniu o udzieleniu koncesji ocenia si¢ w szczegdlnosci mozliwos¢ dokonania
przez wnioskodawce koniecznych inwestycji 1 finansowania programu. W celu zbadania czy
kryterium zostalo spelnione, w przypadkach finansowania nakladow na realizacjg
planowanego przedsigwzigcia przez wspolnikow wnioskodawcy, poddawane sa analizie
informacje i dokumenty zawarte we wnioskach koncesyjnych dotyczace kondycji i potencjatu
finansowego udzialowcéw podmiotu wystepujacego o koncesj¢ oraz udokumentowania
zrdédel finansowania - dobrowolne deklaracje finansowe, zobowiazania 1 uchwaty
warunkowane przyznaniem koncesji.

KRRIiT przywiazuje ogromna wage do przedstawianych samodzielnie i dobrowolnie
przez Wnioskodawcow zatozen finansowych na etapie sktadania wnioskéw, a takze
dokumentéw 1 deklaracji finansowych, ktore dokumentuja mozliwosci prowadzenia
samodzielnej] koncesjonowanej dzialalnoSci pozwalajacej na realizacj¢ przepisow
ustawowych. Takze w przypadkach, kiedy mozliwosci sfinansowania przedsigwzigcia zostaty
zgodnie z zatozeniami zawartymi we wniosku, zadeklarowane i udokumentowane nie przez
podmiot wystepujacy o koncesje¢ lecz przez jego udzialowcéw, ktorzy zaznaczyli, ze
realizacja nastapi po przyznaniu koncesji. W takich przypadkach Krajowa Rada stosuje zapis
w przyznanych koncesjach obligujacy spotke do podniesienia kapitalu zaktadowego. Zapis
ten ma na celu niedopuszczenie do sytuacji umozliwiajacej dopasowywanie przez
Whioskodawcow zatozen finansowych tylko na potrzeby uzyskania koncesji, bez zamiaru ich
realizacji. W opinii Krajowej Rady ewentualny brak realizacji przez koncesjonariusza
wlasnych zatozen dotyczacych sfinansowania przedsigwzigcia z podniesionego kapitatu
zaktadowego, podwazalby sens i1 znaczenie ich oceny przez organ koncesyjny, a z drugiej
strony rodzi ryzyko pogorszenia sytuacji finansowej nowego koncesjonariusza oraz braku
mozliwosci finansowania dziatalno$ci nadawczej po uzyskaniu koncesji.
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Ewentualne konsekwencje rezygnacji z nakladania na nadawcow przez KRRiT
obowiazkow koncesyjnych

W latach 2002-2005 decyzje koncesyjne byly badane przez Naczelny i Wojewddzki
Sad Administracyjny. Rozpatrujac skargi nadawcow sady administracyjne uznaly, ze czg$¢
ustalen zawartych w koncesjach nie znajduje wystarczajacych podstaw prawnych. Uchylone
zostaty w poszczegodlnych postgpowaniach odwotawczych zapisy programowe, wlascicielskie
1 informacyjne w zakresie przeksztalcen wlasno$ciowych oraz nabywania praw do srodkow
masowego przekazu. Krajowa Rada ponownie dokonuje rozstrzygni¢é, usuwajac formalne
wady wskazywane w wyrokach oraz przedstawia wyczerpujace uzasadnienia dla przyjetej
interpretacji stosowanych przepisow.

Zagadnienia te zostaly omowione takze w czesci Sprawozdanie 7 rocznej dziatalnosci
KRRiT, w rozdziale I11.

Oczekiwanie ustawodawcy, aby Krajowa Rada konsekwentnie prowadzita dzialania
majace na celu podnoszenie poziomu programoéw radiowych i telewizyjnych poprzez ochrong
obecnosci audycji stownych w programach radiowych, ochrong tzw. ,,wysokich gatunkow”,
rzetelnego 1 niezaleznego sposobu informowania, w konteks$cie orzeczonego przez sad
administracyjny braku kompetencji ustawowych KRRiT do okre§lania w koncesjach
wymogow programowych, nie moze zosta¢ zrealizowane.

Sytuacja ta czyni ,,pustym” zapis art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, moéwiacy
o zadaniach nadawcow dotyczacych udostgpniania odbiorcom informacji, dobr kultury i
sztuki, ulatwiania korzystania z o$wiaty i dorobku nauki, upowszechniania edukacji
obywatelskiej, popierania krajowej tworczosci audiowizualnej. W powszechnej praktyce
nadawcze] realizowany w tym konteks$cie jest 1 bedzie, w przypadku braku zmian
ustawowych, jedynie wymog dostarczania rozrywki, bowiem taki kierunek rozwoju
programowego nadawcow wynika z dazenia do osiagnigcia sukcesow rynkowych.

Zasady ograniczonego prawa w zbywaniu i1 nabywaniu udzialow w spoétkach
wykonujacych koncesje radiowe 1 telewizyjne byty publicznie znane od 1993 roku i jak dotad
nie wywotywaty protestu zadnych instytucji odpowiedzialnych za ksztatt zycia publicznego w
Polsce. Zbywanie koncesji zwigzanie z nasileniem koncentracji kapitatowej i programowej na
rynku audiowizualnym identyfikowane jest przez KRRiT jako zagrozenie dla pluralizmu i1
réznorodnosci programowej oraz interesu odbiorcy poprzez istotne ograniczenie liczby
dostepnych zrodet informacji 1 opinii w wyniku faktycznego zmniejszenia liczby nadawcow.
Z analiz przeprowadzonych przez KRRiT wynika jednoznacznie, ze proces koncentracji,
polegajacy na skupianiu przez grupy mediowe wigkszosciowych udziatlow w spotkach
nadawcow lokalnych lub przejmowaniu nad nimi posredniej kontroli w wyniku umow
programowych i reklamowych doprowadzit de facto do zdecydowanego ograniczenia liczby
samodzielnych podmiotéw dziatajacych na lokalnych rynkach radiowych z 110 w 2000 roku
do 70 w 2004 roku tj. o 36 %. Krajowa Rada nie mogac naklada¢ na nadawcow obowiazkow 1
ograniczen w koncesjach, odnoszacych si¢ do spraw wlasnosciowych pozostanie w zasadzie
pozbawiona realnego wptywu na dalszy proces tych zmian.

W rezultacie zniesienia obowiazku informacyjnego Koncesjonariuszy o nabyciu praw
do s$rodkow masowego przekazu dosztoby natomiast do catkowitego uniemozliwienia
wykonania przez KRRiT zapiséw ustawowych chroniacych rynek przed uzyskaniem przez
nadawcoéw pozycji dominujacej w dziedzinie srodkéw masowego przekazu, a taka sytuacja
bytaby poczatkiem naruszenia tadu medialnego 1 warto$ci konstytucyjnych w dziedzinie
radiofonii 1 telewiz;ji.

Rezygnacja ze stosowania zapisu dotyczacego obowiazku podniesienia kapitatu
zaktadowego w spotce otrzymujacej koncesj¢ moze spowodowaé, ze Krajowa Rada nie
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bedzie mogta uznaé¢ gwarancji przewidzianych w art. 36 ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i
telewizji w zakresie mozliwosci dokonania przez wnioskodawceg koniecznych inwestycji 1
finansowania programu, opartych na zatozeniu, ze zrédlem pokrycia tych wydatkow po
uzyskaniu koncesji begdzie deklarowany w procesie koncesyjnym finansowy wktad
wspolnikow na kapitat zaktadowy spotki.

W ocenie KRRiT oznaczatoby to istotne obciazenie finansowe dla przedsigbiorcéw
ubiegajacych si¢ o koncesjg, polegajace do koniecznosci dokapitalizowania spoiki
wnioskujacej o koncesje przed ztozeniem wniosku o jej udzielenie, w sytuacji gdy nie maja
oni gwarancji nabycia uprawnien do rozpowszechniania programu.

Rozwiazanie to zdaniem Krajowej Rady jest niekorzystne przede wszystkim z punktu
widzenia uczestnikow rynku mediow. Dla KRRiT oznacza to automatyczne odrzucenie tych
projektow, ktorych realizacja nie jest przewidziana z istniejacego kapitatu spotki
Whioskodawcy.

Podsumowanie

Wyeliminowanie z obowiazujacych koncesji postanowien nakladajacych na
koncesjonariuszy zobowiazania w zakresie dziatalno$ci programowej, przeksztalcen w
strukturze kapitatowej, podwyzszania kapitatu spolki, informowania o nabyciu praw do
srodkow masowego przekazu mogtoby spowodowaé nieodwracalne zmiany na rynku
radiofonii i telewizji.

Krajowa Rada w obecnej sytuacji, stosujac si¢ literalnie do wyrokéw NSA 1 WSA,
utracitaby mozliwosci realizacji zadan, jakie nadktada nan Konstytucja RP i ustawa radiofonii
1 telewizji. Zdaniem Krajowej Rady konieczna jest pogigbiona analiza aktualnego stanu
prawnego w celu ustalenia luk prawnych i niedoskonatosci ustawy dotyczacej mediow i
przyjecie przez Ustawodawcg nowych, adekwatnych rozwiazan, ktore dadza podstawy do
funkcjonowania KRRiT jako organu odpowiedzialnego za ksztatt rynku audiowizualnego.

Krajowa Rada poczuwajac si¢ do obowiazku stania na strazy tadu w radiofonii i
telewizji, KRRiT uznaje nadal za celowe zachowanie w koncesjach zapisow wtasnosciowych,
obowiazku informacyjnym w zakresie zmian kapitalowych i nabywania praw majatkowych
do $rodkéw masowego przekazu, a takze szczeg6lnych zapisoOw co do struktury programu, tak
aby urzeczywistniatl si¢ interes publiczny w radiofonii 1 telewizji. Do czasu uchwalenia
nowelizacji ustawy o radiofonii i1 telewizji uwzgledniajacej dostrzezone i1 wielokrotnie
podkreslane niedostatki dotychczasowej regulacji w zakresie radiofonii 1 telewizji, zapisy te
stuza interesowi publicznemu 1 winny by¢ stosowane. Zaprzestanie przez KRRiT
wprowadzania dodatkowych warunkéw do koncesji bez rozwiazania w przepisach prawa, w
jaki sposob 1 jakimi instrumentami prawnymi Rada ma wypeia¢ art. 213 Konstytucji, art. 1,
4,6, 16, 36, 37 1 38 ustawy o radiofonii 1 telewizji w warunkach braku nowelizacji przepisow
ustawowych prowadzi w strong¢ chaosu prawnego na rynku medidéw, ktéremu KRRiT nie
moze si¢ biernie przygladac¢, jako konstytucyjny straznik tadu w radiofonii i telewizji.

W tym miejscu warto przypomnie¢ tre$¢ uchwaty Sejmu z 6 czerwca 2002 roku,
wzywajacej KRRiT do podjecia skutecznych dziatan chroniacych wolno$¢ stowach w
mediach i pluralizm na rynku prywatnym. Mimo to do dzi§ Sejm nie podjat inicjatywy
ustawodawcze] w zakresie kompleksowej regulacji prawnej w dziedzinie mediow
audiowizualnych, adekwatnej do ujawnionych probleméw w stosowaniu dotychczasowych
rozwiazan ustawowych.

Krajowa Rada wielokrotnie informowata w corocznych sprawozdaniach sktadanych
Sejmowi, Senatowi i1 Prezydentowi RP o koniecznosci pilnego stworzenia nowego prawa
medialnego, bowiem obecny ksztalt ustawy o radiofonii i telewizji wielokrotnie
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nowelizowanej] w celu wprowadzenia doraznych zmian nie odpowiada standardom
nowoczesnego prawodawstwa oraz wyzwaniom wynikajacym z rozwoju programowego i
technologicznego w dziedzinie nowych medidw.

Ochrona tzw. kontentu (tresci), postulowana przez instytucje Unii Europejskiej na
podstawie obecnie obowiazujacych przepiséw normujacych dziatalnos¢ srodkow spotecznego
przekazu jest niemozliwa do realizacji.

Krajowa Rada przypomina, ze mimo deklaracji ze strony kolejnych rzadow
Rzeczpospolitej Polskiej, prace legislacyjne nad stworzeniem nowego prawa medialnego
dotychczas nie zostaly podjete.

Nie sposéb w tym miejscu pominaé faktu, ze stanowiska i opinie $rodowisk
naukowych, instytucji odpowiedzialnych za t¢ sfer¢ zycia publicznego, ekspertow, a takze
przedstawicieli mediow elektronicznych, wyrazone podczas konferencji ,,Rynek
audiowizualny w Polsce - ocena i perspektywy” zorganizowanej w pazdzierniku 2003 roku
przez Ministerstwo Kultury przy wspolpracy z Uniwersytetem Warszawskim, w ktorej
Krajowa Rada brata czynny udziat, zostaty catkowicie zlekcewazone.

Krajowa Rada podjeta w 2003 roku dziatania zmierzajace do wypracowania podstaw
nowoczesnej strategii panstwa polskiego w dziedzinie mediéw audiowizualnych, ktorych
efektem bylo przygotowanie waznych dokumentéw programowych. Zielona Ksigga (2003) i
Biala Ksigga (2004), przygotowane z inicjatywy KRRiT, w zwiazku z realizacja projektu
PHARE zostaly przekazane do debaty publicznej. Obecnie w celu wypelnienia art. 6 ust. 2 pkt
1 ustawy przygotowywana jest strategia panstwa w dziedzinie rozwoju polskiego rynku
medialnego. Wkrétce opracowanie to zostanie przekazane do dyspozycji Prezesa Rady
Ministrow zgodnie ze wskazanym powyzej przepisem.

Zagadnienia te zostaly omowione takie w czesci Sprawozdanie z rocznej dziatalnosci
KRRiT, w rozdziale 1, zas prezentacja zaloZen strategii panstwa polskiego w
dziedzinie mediow audiowizualnych zostala przedstawiona w rozdziale 11 .

2. KSZTALT KONCESJONOWANEGO RYNKU AUDIOWIZUALNEGO

Rynek telewizyjny

Rynek telewizyjny w naziemnym systemie nadawania zostal odtworzony poprzez
wydanie koncesji na nastgpne 10 lat w zasadzie w dotychczasowym ksztalcie, jego rozwdj,
pod wzgledem mozliwosci dotarcia do widza poprzez nadajniki naziemne zostal wstrzymany
ze wzgledu na brak wolnych kanatow telewizyjnych.

Od poczatku istnienia sektora nadawcoéw koncesjonowanych jedyna ogdlnokrajowa
siecig obejmujaca powyzej 85 % ludnosci kraju pozostaje Telewizja POLSAT.

Konkurujace z POLSATEM TVN 1 TV4 - ponadregionalne programy uniwersalne
droga naziemna nie docieraja nawet do potowy Polakéw. Sie¢ naziemnych stacji nadawczych
TVN pozwala na dotarcie do okoto 41,3% Polakow za§ warunki techniczne koncesji TV4
umozliwiaja odbidr okoto 26,7% mieszkancow. Uzupehienie zasiggu naziemnego TV4 daje
nadawcy umowa zawarta z TV ODRA na nadawanie programu (poza 2 godzinnym
programem lokalnym) we Wroctawiu, Swidnicy, Opolu, Gorzowie Wielkopolskim, Zielonej
Gorze, Jeleniej Gorze, Gtogowie, Legnicy, Lubinie, Koszalinie.
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TVN S.A. jest silnym, programowo niezaleznym i samodzielnym nadawca, podczas
gdy TV4 poprzez wspotpracg programowa i sprzedaz czasu reklamowego zwiazany jest z
Telewizja POLSAT .

Telewizja PULS dysponuje zasiggiem okoto 16% mieszkancow, program o
charakterze wyspecjalizowanym spoteczno-religijnym na zlecenie nadawcy i pod jego
kontrola realizuje na podstawie umowy producenckiej Spotka Antena 1, takze powiazana z
Telewizja POLSAT.

W zwiazku z brakiem analogowych naziemnych kanaléw telewizyjnych powigkszenie
rynku nadawcow telewizyjnych nastapi prawdopodobnie dopiero w chwili uruchomienia
cyfrowego nadawania naziemnego

Rynek tzw. satelitarnych platform cyfrowych powstat w Polsce juz pod koniec 1998
roku. Z poczatkowych 3 graczy pozostalo 2 — CYFRA+ 1 POLSAT CYFROWY. Lacznie
obaj operatorzy maja powyzej 1| mln abonamentéw (wedlug danych podawanych przez
CYFRE+ programy oferowane przez tego operatora docieraja do 700 tys. odbiorcow).

Na rynku satelitarnych platform cyfrowych mozna zaobserwowac¢ pewna stagnacjg —
brak jest istotnego zwigkszenia liczby abonentéw. Operatorzy walcza o utrzymanie pozycji i
liczby abonentéw poprzez zwigkszanie oferty programowej (gldéwnie o nowe polskie lub
polskojezyczne programy satelitarne) i proponowanie ustug dodatkowych (na razie nie jest to
bardzo szeroka oferta w stosunku do mozliwosci jakie niesie nadawanie cyfrowe i w
poréwnaniu do oferty w krajach Europy Zachodniej).

Prawie od poczatku dziatalno$ci platformy Polsatu trwa spor pomigdzy nia i Telewizja
Polska S.A. o rozprowadzanie programow telewizji publicznej na tej platformie. Przedmiotem
sporu sa: czy wymagana jest zgoda nadawcy publicznego na rozprowadzanie jego programow
oraz wysoko$¢ ewentualnych optat z tego tytutu ponoszonych przez operatora. W zwiazku z
dlugoscia 1 ztozonoscia sporu, wydaje sig, ze sprawy dostgpnosci programow telewizji
publicznej, réwniez na platformie satelitarnej, powinny by¢ uregulowane ustawowo (po
wzigciu pod uwage argumentacji obu stron, interesu odbiorcy oraz rozwigzan stosowanych w
innych krajach europejskich). Obecnie na platformie CYFRA+ dostgpne sa 4 programy
telewizji publicznej (TVP 1, TVP 2, TVP3 i TV POLONIA) a na platformie POLSAT
CYFROWY jedynie program TV POLONIA (niekodowany przez nadawce).

Oferta proponowana przez CYFRE+ jest o wiele bogatsza, natomiast POLSAT
CYFROWY stara si¢ konkurowa¢ nizsza cena ustugi.

CYFRA+ ma w swojej ofercie 5 pakietow abonamentowych (plus 5 pakietow
dodatkowych). W ramach najdrozszego pakietu abonent ma dostep do 66 programow
radiowych 1 telewizyjnych (w tym 60 po polsku) oraz dostgp do kilkuset programow
niekodowanych rozpowszechnianych za pomoca satelitow HotBird. CYFRA+ oferuje
abonentom dostgp do 2 ofert ,,Premium” (CANAL+Multiplet i HBO MaxPak) zawierajacych
nowe filmy kinowe oraz transmisje z wydarzen sportowych. Oferowane sa rowniez ustugi
interaktywne tj. EPG, informacje o programach, kanal kulinarny i jezykowy, gry, wybor
wersji jezykowej filmu, mozliwos¢ wysytania SMS (do posiadaczy dekoderow CYFRY+).

POLSAT CYFROWY oferuje natomiast 1 pakiet podstawowy (15 programow
telewizyjnych 1 6 radiowych) z mozliwoscia rozszerzenia o kolejne 5 programéw (w tym
program erotyczny Playboy POLSKA) oraz dostgp do kilkuset programéw niekodowanych
rozpowszechnianych za pomoca satelitow HotBird i Astra. Oferowane sa rowniez ustugi
interaktywne tj. EPG, informacje o pogodzie, gry, SMS, e-mail oraz ustugi bankowe.

Operatorzy zaczgli lub zamierzaja wprowadza¢ programy erotyczne XXL 1 Playboy
POLSKA, przy czym CYFRA+ udostgpnia ta zagraniczna ofert¢ w ramach ustugi
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dodatkowej, w pakiecie programow nadawany spoza terenu Polski za§ POLSAT chce
produkowac i1 rozprowadza¢ swoj program erotyczny skierowany do polskich widzow.

Nowe polskie programy satelitarne tworzone sa gtéwnie z mysla o rozprowadzaniu na
platformach cyfrowych. Czg$¢ z nich nadawanych jest przez wiascicieli platform -
CANAL+Cyfrowy Sp. z 0.0. nadaje 7 programow (2 nowe koncesje), Telewizja POLSAT
S.A. nadaje 3 programy (1 nowa koncesja).

Wsréd 36, koncesjonowanych przez KRRiT, programéw satelitarnych az 25
programéw znajduje si¢ przynajmniej na jednej z satelitarnych platform cyfrowych. Wsrod
koncesjonowanych programéw nie bedacych w ofercie platform wigkszo$¢ to programy
obecnie nie nadawane — 6 koncesji (zawieszono nadawanie lub jeszcze nie rozpoczgto
nadawania) oraz koncesje na nadawanie programow edukacyjnych wspomagajacych
nauczanie w Wyzszej Szkole Spoteczno-Ekonomicznej — 3 koncesje (programy EDUSAT).

Wsréd wymienionych 25 programéw obecnych na satelitarnych platformach
cyfrowych 20 znajduje si¢ na platformie CYFRA+, 15 na platformie POLSAT CYFROWY.
Wigkszo$¢ programéw nadawcoOw satelitarnych nie zwiazanych z wiascicielami platform
obecnych jest na obu platformach (10 programéw).

Programy satelitarne sa tez rozprowadzane w sieciach telewizji kablowej oraz
docieraja do posiadaczy zestawow do odbioru indywidualnego (w przypadku programow
niekodowanych).

Wsrod 36 programow satelitarnych koncesjonowanych przez KRRiT zdecydowana
wigkszo$¢ stanowia programy wyspecjalizowane — 30. W tej liczbie zawieraja sig:

— 2 kanaty spoteczno- i edukacyjno — religijne (,, Telewizja NIEPOKALANOW II” — emisja
zawieszona i ,,T[RWAM”);

— 2 dla dzieci i mlodziezy (,,MiniMini” i ,,ZIG-ZAP” d. ,,Minima”);
— 2 dokumentalne (,,PLANETE” i,,CZAS” — emisja zawieszona);

— 2 informacyjne (,,TVN-24"1, TV Biznes”);

— 2 sportowe (,,Canal+Niebieski” i ,,POLSAT SPORT”);

— 3 rozrywkowe (,,TELE 57, ,iTV”, ,4.funtv”);

— 3 edukacyjne (,,EDUSAT”, ,,EDUSAT BIS” i,,EDUSAT BIS 2”);

— 5 filmowych (LALE KINO”, ,CANAL+”, ,CANAL+Zélty”, ,TVN 77, ,KINO
POLSKA™),

— 6 kanalow ma charakter wybitnie specjalistyczny i kieruje swoja ofert¢ do okres§lonej
grypy widzow zainteresowanych dana dziedzina: kulturalny , TVP KULTURA”,
motoryzacyjny ,,TVN TURBO”, po$wigcony sportom konnym ,,HIPPIKA”, pogodowy
»ITVN METEO” oraz prezentujacy zawartos¢ programow telewizyjnych ,, TV PILOT”
(emisja zawieszona);

— 2 programy zawieraja porady oraz ukazuja zdrowy styl zycia, wiedz¢ z zakresu
pielggnacji ciala, odzywiania, profilaktyki chordb i sposobdéw zachowania sprawnosci
fizycznej 1 umystowej. Sa skierowane gtéwnie do kobiet ,,TVN STYLE” i poswigcony
promocji zdrowia ,,POLSAT ZDROWIE I URODA”;

-, Telezakupy MANGO 24” to jedyny jak dotychczas program telesprzedazowy;

— 4 programy to uniwersalne kanaty telewizyjne, w ktorych oprocz filmow istotne miejsce
zajmuje rozrywka, poradnictwo, publicystyka ,,TMT”, ,,POLSAT 27, ,MOJA TV”
(przygotowuje si¢ do rozpoczgcia emisji). W tej grupie znajduje si¢ takze ,,TVN
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International”, na ktérego oferte skladaja si¢ poszczegdlne pozycje ze wszystkich
tworzonych przez TVN programéw przeznaczone dla polskiego widza poza granicami
kraju, emisja tych programoéw dostosowana jest to innych pasm czasowych (Europa,
Ameryka);

— 2 koncesje satelitarne dotycza programoéw nadawanych naziemnie na podstawie
odrebnych konces;ji (,, TV 471, TVN”).

Rynek telewizji kablowych

Obecnie zarejestrowanych, tj. wpisanych do rejestru Przewodniczacego KRRIiT,
obejmujacego programy rozprowadzane w sieciach telewizji kablowej, jest ponad 600
operatorow. Operatorzy ci zarzadzaja ok. 4,5 mln gniazd abonenckich, a ich mozliwosci
szacuje si¢ na ok. 7 min. Liczba gospodarstw domowych w Polsce wynosi ok. 13 min, z
czego prawie 2,5 mln korzysta z indywidualnych zestawdéw do odbioru telewizji satelitarnej.
Lacznie dostgp do programow satelitarnych ma wige prawie 50 % ludno$ci naszego kraju.

Oprocz rozprowadzania programoéw, wytworzonych przez innych nadawcow,
operatorzy kablowi nadaja tez czesto, na podstawie uzyskanej koncesji, wlasny program.
Dotychczas Przewodniczacy KRRiT wydat 288 koncesji na rozpowszechnianie programéw w
sieciach telewizji kablowej, w tym 6 na program radiowy:

e 11— w1993 roku,
e 39—w 1994 roku,
e 34 —w 1995 roku,
o 28 —w 1996 roku,
o 27 —w 1997 roku,
o 32 —w 1998 roku,
e 11-—w 1999 roku,
e 18— w2000 roku,
e 12-—w 2001 roku,
e 19-—w 2002 roku,
e 30 —w 2003 roku.
e 37—w 2004 roku

Przewodniczacy KRRiT wydal tez 75 decyzji o rozszerzeniu koncesji na
rozpowszechnianie programéw, zwigkszajac ich zasigg o kolejne sieci telewizji kablowe;.

Polska jest trzecim co do wielko$ci rynkiem telewizji kablowych w Europie i bez
watpienia najbardziej dynamicznym. Z ustug okoto 15 firm telewizji kablowej w Polsce
korzysta ponad 3,5 mln abonentow.

Oferta programowa operatorow sieci telewizji kablowej

Przewodniczacy KRRiT wydat juz ponad 5084 postanowien o wpisie do rejestru
programow rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowej. Nadal powigksza si¢ oferta
programowa dostgpna w sieciach telewizji kablowej. Obecnie mozna uzyska¢ wpis na ponad
400 programow dostepnych droga satelitarna lub w sieciach telewizji kablowych, z czego
ponad 50 emitowanych jest w jezyku polskim. W 2004 roku pojawity si¢ nowe programy
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dostepne droga satelitarna, koncesjonowane przez KRRiT: TV Biznes, TVN Style, POLSAT
Zdrowie 1 Uroda, PLANETE, MINIMINI, 4 FUN TV.

Powigkszenie oferty programowej, dostepnej w sieciach telewizji kablowej, umozliwia
operatorom naturalne pozyskiwanie S$rodké6w na rozwdj sieci (podnoszenie optlat).
Jednoczesnie jednak wzrost abonamentu wywotuje protesty ze strony odbiorcéw, zwlaszcza
w momencie likwidowania przez spdtdzielnie mieszkaniowe mozliwosci korzystania z anten
zbiorczych (w takim przypadku nastgpuje przymus korzystania z ushlug operatora sieci
telewizji kablowej). Problem ten potwierdzaja liczne skargi naptywajace do Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji. Nie ma przepisow chroniacych obywateli przed dziatalnoscia
administracji domow mieszkalnych, ktére podpisuja umowy z operatorami telewizji
kablowych. Ustawa o radiofonii i telewizji nie daje kompetencji KRRiT w zakresie
obowiazku dostarczania przez operatorow telewizji kablowych darmowych pakietow,
ztozonych z programéw rozpowszechnianych droga rozsiewcza — naziemna, ktore bytyby
dostegpne za pomoca tradycyjnych anten.

Lokalne programy w sieciach telewizji kablowej

Operatorzy telewizji kablowych, poza rozprowadzaniem programéw wytworzonych
przez innych nadawcow, coraz chgtniej rozpowszechniaja wiasne programy koncesjonowane.
W $wietle doswiadczen KRRIiT, koncesje takie sa udzielane na programy emitowane od 10
minut w tygodniu, do kilku godzin dziennie. W przypadku programow radiowych
rozpowszechnianych w sieciach kablowych jest to emisja nawet 24 godzinna.

Wiasne programy koncesjonowane sa glownie poswigcone tematyce lokalne;.
Wypehiaja tym samym niszg, ktorej nie sa wstanie wypetni¢ naziemni nadawcy
ogolnopolscy oraz regionalne programy rozpowszechniane przez Telewizje Polska SA.

We wnioskach o udzielenie koncesji coraz czg$ciej wnioskodawcy ubiegaja si¢ o
mozliwos¢ rozpowszechniania programu wyspecjalizowanego o charakterze informacyjno-
publicystycznym. Charakter tego typu programu utatwia nadawcy zrealizowanie zamierzen
lokalnosci nadawanych audycji. KRRiT dostrzega rowniez zjawisko wymiany programowe;j
pomigdzy nadawcami, znacznie obnizajacymi koszty programéw 1 wzbogacajacymi
oferowane tresci.

O wysokiej jakos$ci oraz réznorodnosci form telewizyjnych oferowanych przez
lokalnych nadawcow kablowych $wiadcza programy zgloszone na konkurs Telewizji
Lokalnych ,,To nas dotyczy”, ktéry odbyt si¢ podczas XXV Konferencji i Wystawy
Ogo6lnopolskiej Izby Gospodarczej Komunikacji Kablowej w dniach 23-25 listopada 2004 r.
w Wisle. Warto podkresli¢, ze na konkurs przestano 214 materiatow zrealizowanych przez 42
telewizje lokalne. Produkcje telewizji lokalnych ubiegaty si¢ o nagrody w 4 kategoriach.
Program informacyjny, krotka forma telewizyjna — reportaz, wywiad, program planszowy
(fotoreportaz, videotekst reklamowy lub informacyjny). Najwigcej materiatéw przestano w
kategorii krotka forma telewizyjna — reportaz, i jedynie kilka w z kategorii program
planszowy (fotoreportaz, videotekst reklamowy lub informacyjny).

Nowe ustugi w sieciach komunikacji szerokopasmowej

Rynek telewizji kablowych w Polsce ulega przemianom, gltéwnie ze wzgledow
technologicznych 1 poszerzajacej si¢ oferty, nie tylko programoéw telewizyjnych, ale coraz
czegsciej 1 innych uslug. Zauwazalna jest juz tendencja do taczenia przez operatorow w swoich
sieciach teletransmisyjnych trzech rodzajow ustug:

1. telewizji,
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2. szerokopasmowego dostepu do sieci Internet,
3. telefonu.

Tendencja ta nazywana ,Triple play” lub konwergencja nie dotyczy jedynie
operatoroOw sieci telewizji kablowych, ale rowniez telekomow, operatorow satelitarnych
platform cyfrowych a w przyszltosci, jak wskazuja znawcy tematu rowniez operatorow
naziemne;j telewizji cyfrowe;j.

Wypowiedzi w mediach przedstawicieli polskich operatorow sieci kablowych
swiadcza, iz dysponuja oni infrastruktura techniczna umozliwiajaca wprowadzenie peitnej
konwergencji oraz mozliwosci dodatkowego rozszerzenia oferty programowej o dodatkowo
ptatne ustugi np. Video On-Demand (video na zadanie) czy Pay-per-view (ptac i ogladaj).

Operatorzy Aster City Cable Holding i Multimedia jako pierwsi w Polsce przedstawili
odbiorcom ofert¢ telewizji cyfrowej w sieci telewizji kablowej. Technologia cyfrowa zostata
wykorzystywana przede wszystkim do wzbogacenia oferty programowej o nowe programy,
gléwnie tematyczne. Technologia ta umozliwia réwniez tworzenie dodatkowych ustug
interaktywnych, co nie jest mozliwe przy sygnale analogowym. Tym samym odbiorcy
uzyskali mozliwo$¢ odbioru obrazu i dzwigku w cyfrowej jakosci, mozliwo§¢ wyboru przez
uzytkownika odpowiadajacej mu wersji jezykowej, mozliwo$¢ wyboru napisow. Technologia
cyfrowa w sieciach telewizji kablowej zmusza takze do zastosowania u abonenta cyfrowych
dekoderow adresowalnych, a tym samym wprowadzenie elektronicznej kontroli
rodzicielskiej, poprzez wprowadzenie kodu zabezpieczajacego przed odbiorem programow
przez osoby nieuprawnione np. dzieci.

Wprowadzanie nowych ustug wymaga od operatorow wysokich naktadow
finansowych, jak wskazuja obserwatorzy tego rynku, dostosowanie sieci kablowej do potrzeb
swiadczenia ustugi dostarczania szerokopasmowego Internetu to ok. 150 USD na jedno
gniazdo abonenckie. Dostosowanie sieci do §wiadczenia pelnego zakresu uslug w ramach
»lriple play” moze kosztowa¢ dodatkowo 200 USD od jednego gniazda. Analizy
ekonomiczne wskazuja, ze koszty tych inwestycji moga si¢ zwrécic po ok. 3 latach

W publikowanych analizach rynku specjalisci do spraw mediow wskazuja, ze gtowna
walka konkurencyjna dotyczaca zintegrowanych ustug, rozegra si¢ pomigdzy telekomami a
operatorami sieci kablowych. W Polsce moze doj$s¢ do zaostrzenia walki konkurencyjnej
pomigdzy operatorami sieci kablowej a najwigkszym operatorem telefonicznym, TP S.A.
Telekomunikacja Polska SA, prowadzi aktywna kampani¢ w celu pozyskania klientéw na
ustuge dostepu do szerokopasmowego tacza internetowego — NEOSTRADA. Do pelnej
konwergencji brakuje tej firmie jedynie wprowadzenia ustugi dostgpu do telewizji. Wedtug
doniesien prasowych pojawiajacych si¢ w prasie branzowej, wlasciciel TP SA, France
Telecom rozpoczal juz we Francji wprowadzanie ustug telewizji cyfrowej. Na poczatku
stycznia 2005 roku media poinformowaly o testowym uruchomieniu ustugi Video On-
Demand — telewizji na zadanie — przez operatora telekomunikacyjnego ,,Telefoni¢ Dialog”.
Dostep do ok. 150 tytuldw filmowych gwarantuje operatorowi umowa podpisana z Grupa
ATM. Wg doniesien prasowych, ATM nie chce ograniczac¢ si¢ jedynie do udostgpnienia bazy
filmowej, planuje rowniez produkcj¢ programdéw interaktywnych. Transmisja pakietow
programéw cyfrowych ma odbywac si¢ przy wykorzystaniu technologii ADSL. W planach
niezaleznego telekomu jest udostgpnienie abonentom takze cyfrowego pakietu programéw
telewizyjnych.

Na rynku medialnym daje si¢ zauwazy¢ tendencja do zacierania réznic pomigdzy
telekomami a operatorami telewizji kablowej. Firmy posiadajace infrastrukture
telekomunikacyjna bgda mogly $wiadczy¢ te same ushugi dostgpu do telewizji, telefonu i
Internetu. Obok tego pakietu coraz istotniejsze beda ustugi dodatkowe.
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Podstawowe problemy zwiqzane z dziatalnosciq komunikacji kablowej na polskim rynku

Dostrzegajac rolg oraz specyfikg nadawcow kablowych, ich charakter i krotki dobowy
czas emisji, niezbedne sa zmiany zapisow programowych dla telewizji kablowych, polegajace
m.in. na ztagodzeniu kwot programowych dla programéw przeznaczonych tylko do sieci
kablowych.

KRRiT moze uzna¢, ze operatorzy telekomunikacyjni §wiadczacy zintegrowane ustugi
dostepu do Internetu, telewizji oraz ustug glosowych beda podlegaé rejestracji na mocy
rozporzadzenia KRRiT z 17 sierpnia 2004 roku w sprawie szczegdétowego sposobu i trybu
prowadzenia rejestru programoéw w sieciach kablowych oraz wzoru rejestru i wzoru
zgloszenia o wpis do rejestru.

W znowelizowanej ustawie o radiofonii i telewizji ustawodawca pominat wptyw
ustawy z 16 lipca 2004 roku Prawo telekomunikacyjne na jej ksztatlt. W S$wietle
znowelizowanej ustawy Prezes URTiP nie wydaje juz zezwolen na uzywanie urzadzen
nadawczych 1 sieci telekomunikacyjnych niezbednych do rozprowadzania programu, a
dokonuje wpisu do rejestru przedsigbiorcow telekomunikacyjnych. To niedopatrzenie
wymaga pilnego znowelizowania.

Na tle zaostrzajacej si¢ konkurencji pomigdzy telekomami a operatorami sieci
telewizji kablowej nalezy zastanowi¢ si¢ nad uregulowaniem kwestii dzierzawy infrastruktury
technicznej kontrolowanej przez Telekomunikacjg¢ Polska SA. Kwestia ta dotyczy szczegdlnie
narzucania cen i termindOw obowiazywania umow na dzierzawe kanalow kontrolowanych
przez TP SA — bgdaca rzeczywistym monopolista w tym zakresie.

Dostrzega si¢ konieczno$¢ implementacji definicji 1 zapisow wynikajacych z ustawy
prawo telekomunikacyjne do ustawy o radiofonii i telewizji. Za konieczne uznano réwniez
zmiany ustawy wynikajace z prawa wspolnotowego, a szczegolnie w tym kwesti¢ budzaca od
lat wsrdd operatoréw sieci kablowych wiele kontrowersji - obowiazek must carry. W unijnym
porzadku prawnym, kwesti¢ tg, reguluje Dyrektywa 2002/22/EC z 7 marca 2002 roku —
Ustluga Powszechna. W panstwach UE, w ktorych wystgpuje obowiazek must carry programy
wchodzace najczesciej w zakres tego uregulowania to: programy ogélnokrajowe 1 regionalne
nadawcow publicznych, a takze bardzo czgsto, kanaly po§wigcone szerzeniu kultury danego
kraju, rozpowszechniane droga satelitarna. W nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji
nalezy uwzgledni¢ jasne i1 przejrzyste zapisy zasady must carry. Zgodnie z dyrektywa Unii
Europejskiej programy objgte tym zapisem powinny by¢ wymienione z nazwy w ustawie.
Zasada ta musza by¢ objete misyjne programy telewizji i radiofonii publicznej. Programy te
sa 1 beda zwolnione z wymogu rejestracji przez operatora.

Nie mozna zapomnie¢, ze Unia Europejska kladzie nacisk na konwergencj¢ mediow,
czyli mozliwo$¢ $swiadczenia tych samych ustug za posrednictwem roéznego rodzaju sieci
transmisyjnych. W zwiazku z tym ustawodawca, tworzac prawo powinien pamigtaé, by
podmioty dziatajace na tym samym polu uslug mialy te same prawa i obowiazki (np.
operatorzy sieci kablowych i operatorzy platform satelitarnych).

Dlatego tez uregulowania zasady must carry z uwzgl¢dnieniem, badz nie, zasady must
offer powinny dotyczy¢ réwniez operatorow telekoméw, operatoréw satelitarnych platform
cyfrowych oraz w przyszto$ci operatorow naziemnych multipleksow.

Nalezy tak tworzy¢ prawo, aby podmioty dziatajace na tym samym polu ustug miaty
te same prawa 1 obowiazki. Niestety, ani w obecnej ustawie o radiofonii 1 telewizji, ani w
ustawie o prawie autorskim operatorzy satelitarnych platform cyfrowych nie maja
obowiazkow takich jak operatorzy sieci telewizji kablowej, cho¢ dziataja na tym samym polu
ushug.
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Obowiazkowi zgloszenia o wpis do rejestru rozprowadzanych programéw powinni
podlegac nie tylko operatorzy telewizji kablowej, ale takze operatorzy platform cyfrowych. W
obecnie obowiazujacych przepisach mamy do czynienia z nierownym traktowaniem
podmiotoéw dzialajacych na tym samym polu ustug. Warty zaznaczenia jest fakt, iz ustawa
prawo autorskie 1 prawach pokrewnych naktada przymus posrednictwa organizacji
zbiorowego zarzadu w przypadku reemisji jakichkolwiek utworéw w sieciach kablowych, nie
naktadajac takiego obowiazku na operatoréw platform cyfrowych.

Obecne przepisy prawa autorskiego sa niedoskonale 1 wymagaja nowelizacji
przekraczajacej zakres dostosowania do wymogdéw Unii Europejskiej. Powinny w jednakowy
1 bezstronny sposob traktowac wszystkie zainteresowane strony tj. nadawcdéw, operatorow i
organizacje zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi.

W obowiazujacych przepisach ustawy prawo autorskie brakuje przede wszystkim:
e pewnosci nabycia wszystkich praw do reemis;ji kablowej;

e pewnosci co do maksymalnej wysokosci wynagrodzen autorskich oraz racjonalnych i
przejrzystych podstaw ich okreslania;

e pewnosci, Ze spory z organizacjami zbiorowego zarzadzania rozstrzygane beda przez
bezstronny organ.

Wielokrotnie KRRiT wskazywata, ze przepisy ustawy powinny wywazacé interesy
uzytkownikéw 1 uprawnionych i tak uregulowaé procedury, aby umozliwi¢ kompromis
wsparty autorytetem panstwa.

Rynek telewizji kablowych w Polsce ulega przemianom, glownie z powoddéw
technologicznych i1 poszerzajacej sig¢ oferty programowej. Mozliwo$¢ korzystania z ustug
dodanych tj. Internetu, telefonu, ustug bankowych, z pewnos$cia podnosi atrakcyjnosé
telewizji kablowych.

Operator Aster City Cable Holding jako pierwszy w Polsce uruchomit ofertg cyfrowa
w sieci telewizji kablowej. Technologia cyfrowa jest wykorzystywana przede wszystkim do
wzbogacenia oferty programowej o nowe kanaly, gldwnie tematyczne. Technologia ta takze
umozliwia tworzenie dodatkowych ustug interaktywnych, co nie jest mozliwe przy sygnale
analogowym. Cyfryzacja sieci kablowych jest bardzo korzystna dla widzoéw, poniewaz
otrzymuja produkt o bardzo dobrej jakosci technicznej. Technologia cyfrowa w sieciach
telewizji kablowej zmusza takze do zastosowania u abonenta dekoderéw adresowalnych,
oczywiscie cyfrowych. Operatorzy na rynku telewizji kablowych pilnie przygladaja si¢
postgpom Aster City Cable w stosowaniu technologii cyfrowej w sieciach kablowych. Nadal
pozostaje otwarte pytanie czy rynek jest gotow zaptaci¢ za dodatkowa oferte i nowe ustugi.

Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji utrzymuje staty kontakt z dwoma najwigkszymi
izbami gospodarczymi zrzeszajacymi operatorow sieci telewizji kablowych: Ogoélnopolska
Izba Gospodarcza Komunikacji Kablowej z siedziba w Zielonej Gorze oraz Zwiazkiem
Telewizji Kablowych w Polsce — Izba Gospodarcza z siedziba w Lodzi.

W polski rynek telewizji kablowej jest zaangazowany kapital zagraniczny. Coraz
czegsciej na tym rynku inwestuja banki i fundusze.

Rozwoj naszego rynku telekomunikacyjnego 1 mediéw elektronicznych zwiazany jest
nierozerwalnie z przystapieniem Polski do Unii Europejskiej. Spowoduje ono liberalizacje
prawa telekomunikacyjnego oraz przepiséw o radiofonii i telewizji.

Uslugi $wiadczone przez operatorow sieci telewizji kablowej 1 operatoréw
satelitarnych platform cyfrowych maja i bgda miaty coraz wigkszy wplyw 1 sa istotnym
elementem spoteczenstwa informacyjnego.
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Wyzej wymienione starania zakonczyly si¢ pomys$lnie dla §rodowiska operatorow
telewizji kablowej 1 operatoréw platform cyfrowych.

Branza telewizji kablowej wykorzystuje coraz bardziej skomplikowane technologie i
prowadzi wielkie inwestycje. W zwiazku z powyzszym operatorzy musza przygotowac si¢ do
wprowadzenia szerokopasmowych ustug dostgpowych w sieciach kablowych. Ustugi
szerokopasmowego dostepu do Internetu sa obecnie motorem rozwoju sieci 1 wzrostu liczby
abonentow.

W  publikowanych analizach rynku specjaliSci wskazuja, ze gléwna walka
konkurencyjna dotyczaca zintegrowanych ushug, rozegra si¢ pomiedzy telekomami a
operatorami sieci kablowych. , Triple play” — konwergencja - spowoduje zwigkszenie
efektywnosci ekonomicznej juz istniejacych systemoéw transmisji poprzez wprowadzenie
nowych ustug interaktywnych (np. Aster City Cable dzigki ustudze dostgpu do Internetu oraz
telewizji cyfrowej zwigkszyt swoje przychody w pierwszym poéiroczu 2004 roku w
poréwnaniu do analogicznego okresu 2003 roku wzrosty o ok. 14%, a zysk netto wzrost o
okoto 5%).

W Polsce moze dojs¢ do zaostrzenia walki konkurencyjnej pomigdzy operatorami
sieci kablowej a najwigkszym operatorem telefonicznym, TP S.A. Telekomunikacja Polska
SA, rozpoczgta aktywna kampani¢ w celu pozyskania klientéw na ustuge dostepu do
szerokopasmowego tacza internetowego — NEOSTRADA. Do pelnej konwergencji brakuje
tej firmie jedynie wprowadzenia ustugi dostepu do telewizji. Wedlug doniesien prasowych
pojawiajacych si¢ w prasie branzowej, wlasciciel TP SA, France Telecom rozpoczat juz we
Francji wprowadzanie ustug telewizji cyfrowej. Daje si¢ zauwazy¢ tendencja do zacierania
réznic pomigdzy telekomami a operatorami telewizji kablowej. Firmy posiadajace
infrastrukture telekomunikacyjna, w niedlugim czasie beda mogly swiadczy¢ te same ustugi
dostgpu do telewizji, telefonu i Internetu. Obok tego pakietu coraz istotniejsze beda ustugi
dodatkowe.

Na poczatku stycznia 2005 roku media poinformowaly o testowym uruchomieniu
ustugi video on-demand - telewizji na zadanie — przez operatora telekomunikacyjnego
Telefoni¢ Dialog. Dostgp do ok. 150 tytutow filmowych gwarantuje operatorowi umowa
podpisana z Grupa ATM. Wedtug doniesien prasowych, ATM nie chce ograniczac si¢ jedynie
do udostgpnienia bazy filmowej, planuje réwniez produkcje programéw interaktywnych.
Transmisja pakietow programow cyfrowych ma odbywac si¢ przy wykorzystaniu technologii
ADSL. W planach niezaleznego telekomu jest udostgpnienie abonentom takze cyfrowego
pakietu programow telewizyjnych.

Wprowadzanie nowych ustug wymaga od operatorow wysokich naktadow
finansowych. Jak wskazuja obserwatorzy tego rynku, dostosowanie sieci kablowej do potrzeb
Swiadczenia ushugi dostarczania szerokopasmowego Internetu to okoto 150 USD na jedno
gniazdo abonenckie. Dostosowanie sieci do §wiadczenia pelnego zakresu ustug w ramach
»1riple play” moze kosztowa¢ dodatkowo 200 USD od jednego gniazda. Analizy
ekonomiczne wskazuja, ze koszty tych inwestycji moga si¢ zwrocic¢ po ok. 3 latach

Polscy operatorzy sieci kablowych posiadaja odpowiednie zaplecze techniczne do
wprowadzenia petnej konwergencji, rozszerzenia oferty o dodatkowo ptatne ustugi np. gry 1
filmy video na Zzadanie oraz podjgcia walki konkurencyjnej z telekomami.

Rynek radiowy

Biorac pod uwagg wszystkie dotychczas przeprowadzone przez Krajowa Rade
postgpowania w ramach tzw. ponownego udzielania koncesji mozna stwierdzi¢, ze tzw.
»rekoncesjonowanie” nie wptyngto zasadniczo na ksztalt rynku radiowego. Nowo wydane
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koncesje pozwolily wigkszosci dotychczasowych nadawcow prowadzi¢ dalsza dziatalnosc.
Nie oznacza to jednak, ze z przyczyn rynkowych ksztalt radiofonii w poréwnaniu z okresem
1994 — 2001 pozostal niezmieniony. Najwigksze przeobrazenie nastapilo w sektorze
radiofonii lokalnej, ktéra od 1999 roku podlegata procesom koncentracji, szczegolnie
nasilonemu w latach 2001 — 2003.

Dziatajacy od 1993 roku nadawcy ogolnokrajowi RMF FM i1 Radio ZET obejmuja
swoim zasiggiem ponad 80 % ludnos$ci kraju. Nadawca spoleczny Radio Maryja osiagnat
rowniez zasigg techniczny sieci porownywalny z RMF FM i Radiem ZET.

W duzych miastach - w wigkszos$ci powyzej 200 tysiecy mieszkancoéw dzialaja stacje
powigzane ze spotkami ESKA S.A. 1 Agora S.A. Stacje te realizuja programy o charakterze
wyspecjalizowanym muzycznym z elementami tematyki lokalne;.

Obecnie ze spotka ESKA S.A. powiazanych jest 30 koncesjonariuszy, a ze spotka
AGORA S.A. - 27 W niektorych miastach (Warszawa, Poznan, Katowice, Krakow, Wroctaw,
Lo6dz, Opole,) te grupy rozglosni dysponuja wigeej niz jedna stacja nadawcza.

Archidiecezje i diecezje Kosciota Katolickiego, zakony i parafie a takze w przypadku
Warszawy - Spotka PLUS wlasno$¢ Ojcoéw Franciszkanoéw) dysponuja 42 koncesjami. Z
produkcji spotki korzysta obecnie PLUS 21 koncesjonariuszy.

Do odbiorow innych wyznan swoja oferte kieruja 3 rozgtosnie: Fundacja Wzajemnej
Pomocy Chrzescijanskiej ,,Radio Mazury” (stacja migdzywyznaniowa — wyznania katolickie,
protestanckie i prawostawne), Radio CCM na Slasku i Slasku Cieszynskim (do $rodowisk
ewangelickich) oraz Radio Ortodoxia z Biategostoku (do wyznawcow religii prawostawne;j).

Nadawcy ponadregionalni (WaWa - 17 stacji nadawczych, TOK FM - 10 1 Radiostacja
- 11) ze wzgledu na brak wolnych czgstotliwo$ci nie osiagneli planowanego stopnia rozwoju,
biorac pod uwage miasta powyzej 200 tys. mieszkancow

Radio WaWa nie ma zasiggu w Radomiu, Poznaniu, todzi, Czgstochowie,
Bydgoszczy. Radiostacja nie dociera do mieszkancéw miast: Szczecina, Radomia i1 Lublina,
Kielc, Katowic, Czgstochowy oraz Bydgoszczy i Bialegostoku. W sieci Tok FM brak jest
nastepujacych stacji nadawczych: Radom, Lublin, Kielce, Czgstochowa, Bydgoszcz,
Bialystok.

Dwa programy niszowe: Radio Jazz (Warszawa 1 Krakow) 1 RMF Classic (Warszawa,
Krakéw 1 Szczecin) z tych samych wzgledow docieraja do bardzo niewielkiej grupy
odbiorcow.

Z projektem spotki Ad.point, nalezacej do brokera reklamy radiowej CR Media
powiazanych jest obecnie 13 stacji, z czego tylko 4 stacje (Krakéw, Warszawa, Katowice)
dziataja na duzych rynkach. Programy tworzone przez grupg¢ Ad.point obecne sa szczegodlnie
w aglomeracji $laskiej (2 stacje: PLANETA, FLASH). Grupa rozpoczeta rowniez realizacje
programu wyspecjalizowanego z muzyka jazzowa w Katowicach (NRJ) oraz planuje
uruchomienie programu dla srodowiska akademickiego w Kielcach.

Inny projekt lokalny realizowany przez Y-Radio, spotke grupy kapitatlowej] YAWAL,
obejmuje tylko 4 koncesje (Czgstochowa, Szczecin, Walbrzych 1 Lomza).

Nie doszto do realizacji zamiarow budowy sieci stacji lokalnych z udziatem
Multimedia. Dwie rozgtosnie, ktore miaty tworzy¢ ten program weszly do wspomnianego
powyzej projektu RMF CLASSIC. Obecnie Multimedia nie posiadaja wigkszego pakietu
udziatow w zadnej spdice nadajacej program lokalny z wyjatkiem RMF MAXXX w
Krakowie.

Zasiegi techniczne grup radiowych oraz ich rozmieszczenie przedstawione sa na
mapach.
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Odrebna grupa wsrod nadawcéw lokalnych sa stacje akademickie .Po wydaniu w
ostatnim czasie dwoch nowych koncesji program skierowany do srodowisk akademickich
tworzony jest w 8 miastach (Bialystok, Lublin, Rzeszéw, Krakow, Poznan, Zielona Gora,
L6dz, Olsztyn). Wigkszo$¢ z nich tworza 1 rozpowszechniaja zespoly redakcyjne powotane
przez szkoty wyzsze pod bezposrednim nadzorem rektora, jeden program realizuje Fundacja
powotana przez uczelnie publiczne i niepubliczne, dwa programy nadaja spoiki z udziatem
ESKA i Ad.point.

Zmniejsza si¢ liczba koncesji, w ktorych zaangazowane sa samorzady terytorialne.
Obecnie funkcjonuje 8 programoéw lokalnych emitowanych przez spotki utworzone przez
samorzad terytorialny, o$rodki i domy kultury, pozostajace w zarzadzie gmin.

Pozostali samodzielni nadawcy lokalni tworza coraz mniejsza grupe 48. W miastach
powyzej 200 tys. mieszkancoOw dziata samodzielnych, niezsieciowanych stacji lokalnych.
Zdecydowana wigkszos$¢ jednak rozpowszechnia programy na mniejszych rynkach. Tylko 14
samodzielnych stacji radiowych o zasiggu lokalnym nadaje program w miastach powyzej 200
tys. mieszkancoéw (w tym dwie w Warszawie i dwie w Lodzi).

Wsréd nadawcdw lokalnych 5 dziata w oparciu o inne, dochodowe przedsigbiorstwo z
branzy pozamedialnej. Nadawcy lokalni probuja takze racjonalizowa¢ wydatki zwiazane z
tworzeniem wysokonaktadowego programu z udziatem tematyki lokalnej poprzez taczenie si¢
w wigksze organizmy. Np. Radio Gra — pod ta nazwa dziataja 3 stacje; w Bydgoszczy,
Toruniu i Inowroctawiu, Radio Bielsko i Mega FM nadajace na obszarze aglomeracji $laskiej
i Beskidu Slaskiego, Radio Maks w Tarnowie i Bochni, Radio Jard i Jard II w Biatymstoku
adresowane do réznych grup wiekowych. Mozna jednak zaobserwowac, ze wspolpraca i
proces konsolidacji nadawcow lokalnych poza sieciami rozpoczal si¢ zbyt pdzno i ma
charakter incydentalny w porownaniu z ekspansja sieci.

Chcac poréwna¢ konkurencjg sieci stacji lokalnych z samodzielnymi nadawcami
lokalnymi nalezy przyjrze¢ si¢ jak wyglada reprezentacja poszczegolnych grup na rynkach o
réznym stopniu glgbokosci.

20
O AGORA
18 11 BESKA
16 1 O Adpoint
OPLUS
141 B Lokalni
12 H
10 H
8 -
6 4
4 -
2 4
0 ] ] ] I ]

>200 100-200 50-100 25-50 <25 tys.
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3. SYTUACJA EKONOMICZNO-RYNKOWA NADAWCOW KONCESJONOWANYCH

Na koniec 2003 roku bylo przyznanych 255 koncesji na programy radiowe oraz
telewizyjne.

Wyszczegélnienie Koncesje radiowe Koncesje telewizyjne Razem
Spolki prawa handlowego 137 35 172
Instvtucie ko$cielne ) 46 2 48
Osoby fizyczne 15 1 16
Uczelnie Wyzsze 7 1 8
Inne podmioty ~ 9 2 11
RAZEM 214 41 255
*) z uwzglednieniem:

- dwéch koncesji radiowych z 1996 r. bedgcych na koniec 2003 roku w trakcie tzw. procesu
rekoncesjonowania. Koncesje zostaty przyznane w 2004 roku.

- dwadch koncesji telewizyjnych uchylonych w 2004 roku

z uwzglednieniem jednej koncesji radiowej uchylonej w 2004 roku

z uwzglednieniem jednej koncesji radiowej uchylonej w 2004 roku

inne podmioty to: osrodki kultury, stowarzyszenia, fundacje.

k%
*kk

****)

W tej liczbie znajduja si¢ koncesje wykonywane przez koncesjonariuszy
posiadajacych wigcej niz jedna koncesje na nadawanie programow radiowych lub
telewizyjnych.

Liczba posiadanych
Lp. Koncesjonariusz koncesji
radiowych telewizyjnych
1 | Radio Muzyka Fakty Sp. z o0.0. 1 1
2 | Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe HITT Sp. z o.0. 3 -
3 | Radio ESKA S.A. 18 -
4 | Radio KLAKSON Sp. z o.0. 3 -
5 | WIBOR Sp. zo.0. 2 -
6 | Radio Polnoc Sp. z o.0. 2 -
7 | Polskie Fale Srednie S.A. 9 -
8 | Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. 3 -
9 | Lokalne Rozglo$nie Radiowe Sp. z 0.0. 2 -
10 | Radio ELKA Sp. z o0.0. 2
11 | Diecezja Zielonogorsko-Gorzowska 3 -
12 | Prowincja Zakonu Braci Mniejszych Konwentualnych 1 2
13 | Diecezja Ptocka 2 -
14 | Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska 3 -
15 | Piotr Bajer 2
16 | Jarostaw Dziemian 2 -
17 | Jerzy Kalisz 2 -
18 | TVN Sp. z 0.0. (obecnie TVN S.A.) - 5
19 | TVN-24 Sp. z o0.0. - 2
20 | CANAL + Cyfrowy - 6
21 | Polskie Media S.A. - 2
RAZEM 60 18

finansowych,

Z tego powodu, ze 21 koncesjonariuszy wykonywalo wigcej niz jedna koncesje, a
wymienieni ponizej koncesjonariusze z réznych powodow nie przedstawili sprawozdan

ilos¢ zlozonych

obowiazujacych koncesji na koniec roku.

sprawozdan za 2003

rok jest mniejsza niz

liczba
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Koncesja Nr 209/97-R przyznana
Stawomirowi Papierze

przestata obowigzywac na poczatku lutego 2004 roku, a
Koncesjonariusz nie skfadat wniosku o udzielenie nowej koncesji

Koncesja Nr 242/99-T przyznana
spotce AMBER Sp. z 0.0.

zostata cofnieta decyzjg KRRiT w styczniu 2004 roku

Koncesja Nr 226/97-R

przyznana Januszowi Kilarowi

zostata uchylona decyzjg KRRIiT w 2004 roku

(nadawca zaprzestat wykonywania jej z koncem 2003 roku)

Koncesja Nr 011/P/2001-R
przyznana Diecezji Elblgskiej

zostata cofnieta decyzjg KRRIT 2004 roku

(koncesjonariusz nie wykonywat jej w 2003 roku)

Koncesja Nr 293/2003-R

zostata przyznana spoétce TRES Sp. z 0.0. pod koniec sierpnia 2003
roku

Koncesja Nr 294/2003-T

zostata przyznana spotce Polsat Cyfrowy S.A. pod koniec pazdziernika
2003 roku

Koncesja Nr 296/2003-T

zostata przyznana spéitce Kino Polska Sp. z 0.0. w grudniu 2003 roku

Zgodnie z art. 37a ustawy o radiofonii 1 telewizji obowiazkiem ztozenia sprawozdan

finansowych za 2003 rok byto objetych 191 nadawcow radiowych i telewizyjnych.

Wyszczegolnienie Nadawcy radiowi | Nadawcy telewizyjni Razem

Spotki prawa handlowego 101 20 121
Instytucje koscielne 39 1 40
Osoby fizyczne 10 1 11
Uczelnie Wyzsze 7 1 8
Inne podmioty 9 o) 11
RAZEM 166 25 191

Sprawozdania finansowe, w zaleznosci od formy prawnej, w ramach ktorej nadawcy

wykonywali koncesj¢ mialy réznorodna formg:

sprawozdania finansowego pelnego lub uproszczonego sporzadzonego przez spotki prawa
handlowego, zgodnie ze znowelizowana ustawa o rachunkowosci,

rocznego rozliczenia podatkowego osob fizycznych wykonujacych koncesje oraz ,,Ksiggi
przychodéw 1 rozchoddéw” (ostatnie strony) dziatalno$ci gospodarczej, w wielu
przypadkach duzo szerszej niz tylko dzialalno$¢ radiowa lub telewizyjna,

sprawozdania finansowego podmiotéw prawnych (wyzsze uczelnie, stowarzyszenia,
fundacje, centra kultury i sztuki, miejskie i gminne domy kultury) wykonujacych
koncesjg, dotyczacego catosci prowadzonej dzialalnosci bez wyodrebnienia dziatalno$ci
radiowej,

zestawienia wptat 1 wydatkow stacji radiowych sporzadzanego przez parafie, realizujace
koncesje i niektore rozglo$nie radiowe dziatajace w ramach instytucji koscielnych, wedlug
zasad okres$lonych przez wewngtrzne przepisy koscielne.

Tak duza réznorodnos$¢ form sktadanych sprawozdan finansowych powoduje, ze nie

zawsze jest mozliwe uzyskanie pelnej wiedzy o sytuacji ekonomiczo-finansowej nadawcow.

W zwiazku z tym, analiza poroOwnawcza sytuacji ekonomiczno-finansowej

poszczegolnych nadawcow oraz osiagnigtych wynikéw dotyczacych tylko dziatalno$ci
medialnej w wielu przypadkach okazuje si¢ bardzo trudna lub wrecz niemozliwa.
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Sytuacje ekonomiczo-finansowa koncesjonowanych Nadawcéw przedstawiono w
rozbiciu na poszczegdlne grupy koncesjonariuszy, przyjmujac nastgpujace kryteria:

— forma prawna, w ramach ktorej koncesjonariusze prowadzili dzialalno$¢ na podstawie
posiadanej konces;ji,

— usytuowanie rozgtos$ni radiowej lub stacji telewizyjnej w strukturach organizacyjnych
koncesjonariusza.

Sytuacja ekonomiczno-finansowa koncesjonowanych nadawcow radiowych (na
podstawie sprawozdan nadawcow za 2003 rok)

Wedlug stanu na 31 grudnia 2003 roku Krajowa Rada przyznata Iacznie
214 koncesji (212 plus 2 w trakcie tzw. rekoncesjonowania) na nadawanie programow
radiowych, w tym 163 koncesje przyznano w ramach procesu ponownego udzielania koncesji.

Do konca 2003 roku trwal proces koncesyjny o ponowne udzielenie dwoch koncesji,
ktorych czas obowigzywania minal w 2003 roku. Koncesje zostaly przyznane ponownie w
2004 roku. Podmioty, ktore je otrzymaly réwniez zobowiazane byly do przedstawienia
sprawozdan finansowych za 2003 rok.

Lacznie 214 koncesji na nadawanie programoéw radiowych zostalo udzielone 171
podmiotom prawnym i fizycznym, wsrdd ktorych 15 posiadato wigcej niz jedna koncesj¢ na
nadawanie programow radiowych.

Nadawcy radiowi prowadzqcy dziatalnos¢ w formie spotek prawa handlowego

Wigkszo$¢ (ponad 60 %) koncesjonowanych nadawcoOw radiowych w 2003 roku
prowadzito dzialalnos¢ w formie spolek prawa handlowego. Podmioty te przedstawity
sprawozdania finansowe za 2003 rok zawierajace bilans i1 rachunek zyskow 1 strat, w
nielicznych przypadkach wraz z opinia i raportem biegtego rewidenta.

Sprawozdania finansowe za 2003 rok przekazaty wszystkie spotki nadajace program
radiowy w ciagu 12 miesigcy 2003 roku.

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze przychody z dziatalno$ci w 2003 roku, liczone
jako suma: przychodow ze sprzedazy produktow i materialdow (z podstawowej dziatalnosci),
pozostalych przychoddéw operacyjnych i przychoddéw finansowych byty nizsze o prawie 4,5 %
w poréwnaniu z 2002 rokiem, w tym przychody ze sprzedazy zmniejszyty si¢ o 3 %.

Zysk z rocznej dziatalno$ci gospodarczej odnotowato w 2003 roku tylko 1/3
nadawcow. Ze wzgledu na bardzo duze réznice w wielkosci poniesionych kosztow i
przychoddéw osiagnigtych przez poszczegélne stacje radiowe (zalezne od lokalnego zasiggu
stacji, wykorzystywanego czasu reklamy, charakteru programu, itp.), Osiagnigty zysk na
dziatalnos$ci gospodarczej poszczegdlnych nadawcoéw poréwnano do osiaganych przez nich
przychodow z dziatalnosci.

W 2003 roku zysk na dziatalnosci gospodarczej stanowil od 0,1 % do 27,6 %
przychodéw z dziatalnosci. W wigkszosci spotek, wypracowany zysk nie przekraczal 10 %,
ale w jednym przypadku stanowit nawet 33,9 %.

71 % analizowanych nadawcéw odnotowato w 2003 roku stratg na podstawowej
dziatalnos$ci, czyli o 20% wigcej niz w roku poprzednim. Jednak pozostala dziatalnosé¢
operacyjna i dzialalno$¢ finansowa nadawcow miata wptyw na poprawe wynikow i dlatego
strat¢ na dzialalnos$ci gospodarczej odnotowato 2/3 nadawcoéw. Poréwnawczo w 2002 roku
strat¢ na dzialalnosci gospodarczej dotyczyta 69 % nadawcow.
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Dla 47 % koncesjonowanych nadawcow radiowych, prowadzacych dziatalno$¢ w
ramach spotek prawa handlowego, rok 2003 byt kolejnym rokiem, ktory zakonczyli ze strata.
Réwnoczesnie dla prawie 1/4 spotek rok 2003 byt pierwszym rokiem, w ktorym wypracowaty
zysk.

Ujemne wyniki finansowe za 2003 rok i za lata poprzednie tak znacznej grupy
nadawcow, przy odnotowanych nielicznych przypadkach doptat do kapitalu podstawowego
spotek badz kapitatu zapasowego spowodowaly, ze na koniec 2003 roku ponad potowa spdtek
wykazala wartos¢ ujemna kapitatébw wiasnych. Swiadczy to o pogorszeniu sie kondycji
finansowej nadawcow juz drugi rok z rzedu, poniewaz pordwnawczo na koniec 2002 roku
tylko 48 % spolek wykazywato ujemne kapitaly wlasne (2001 rok — 46 % spotek). Wsrod
tych spotek prawie 45 % mialo ujemna wartos¢ kapitatow wiasnych drugi rok z rzedu.

Na koniec 2003 roku w 67 % analizowanych spotek strata przewyzszata sumg
kapitaldow zapasowego i rezerwowego oraz jedna druga (dla spolek z ograniczona
odpowiedzialno$cia) czy jedna trzecia (dla spotek akcyjnych) kapitatu zaktadowego (dla
porownania na koniec 2002 roku w 72 % spolek). Taki poziom wynikdéw obliguje
wspolnikéw do podjecia uchwatly co do dalszego istnienia spoiki.

W 71 % analizowanych spotek nie zostata zachowana ,,zlota reguta finansowania” (dla
porownania w 2002 roku w 60 % spodlek), ktéra mowi, ze wszystkie aktywa trwate firmy
powinny by¢ finansowane kapitatami o charakterze trwatym, do ktérych zaliczamy kapitaty
wlasne, rezerwy oraz dlugoterminowe zobowiazania (kredyty i pozyczki dtugoterminowe).
Swiadczy to o zwiekszonym niebezpieczenstwie utraty przez te spotki ptynnosci finansowe;.

Podobnie jak w roku poprzednim 12 % analizowanych spétek nie wykazato w bilansie
na koniec 2003 roku zadnego rzeczowego majatku trwatego.

W ponad 80 % analizowanych spoétek, a wigc w przewazajacej wigkszosci wartos¢
zobowiazan dlugo i krotkoterminowych przewyzszata kwotg naleznosci. W 2003 roku
zwigkszyta si¢ w porownaniu do 2002 roku liczba spotek korzystajacych z kredytow i
pozyczek. W 2003 roku prawie potowa spotek korzystala z kredytow i pozyczek (w 2002
roku jedynie 1/4spdlek), w tym 29 % spotek korzystalo kredytow 1 pozyczek
dlugoterminowych oraz 25 % spolek z kredytow i pozyczek krotkoterminowych. Byty to
przede wszystkim pozyczki od udziatowcow.

W 2003 roku zwigkszyta si¢ w porownaniu do 2002 roku liczba spolek, ktoérych
zobowiazania krotkoterminowe przewyzszaly warto$¢ naleznosci krotkoterminowych (77 %
spotek, dla porownania w 2002 roku 68 % spotek). W 68 % spotek w 2003 roku
zobowiazania krotkoterminowe byly wyzsze niz caty majatek obrotowy, dla porownania w
2002 roku w 61 % spotek. Wynika z tego, ze dziatalno$¢ finansowana byla w wigkszym
stopniu niz w roku ubieglym czg$ciowo nieuregulowanymi zobowigzaniami.

Nadawcy dysponujacy tzw. sieciami o zasiggu ogdlnopolskim odnotowali w 2003
roku prawie 6 % spadek tacznych przychodow z dziatalno$ci gospodarczej w porownaniu do
przychodéw w 2002 roku. Laczne przychody ze sprzedazy zmniejszyly sig¢ o prawie 3,5 %.
Rok 2003 spotki te zakonczyly wynikiem dodatnim (w tym jeden z koncesjonariuszy
odnotowat zysk rowniez w 2002 roku). Kapitaly wlasne tych spolek na koniec roku
wykazywaty warto$¢ dodatnia, podobnie jak na koniec 2002 roku.

Nadawcy radiowi ponadregionalni (Radio WAWA, RADIOSTACJA i Radio TOK
FM) odnotowali w 2003 roku ponad 23 % spadek lacznych przychodow z dziatalnosci
gospodarczej w poréwnaniu do przychodow w 2002 roku. taczne przychody ze sprzedazy
zmniejszyty si¢ o ponad 15 %. Wszyscy nadawcy ponadregionalni zakonczyli 2003 rok strata
(w 2002 roku tylko Radio WAWA odnotowala zysk) i kapitaty wlasne spotek na koniec roku
wykazywaty warto$§¢ ujemna (na koniec 2002 roku tylko Radio WAWA posiadata dodatnie
kapitaty wtasne).
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Najwigksza grupa nadawcow posiadajacych koncesje na nadawanie programow
radiowych o charakterze lokalnym prowadzita w 2003 roku dzialalno§¢ w ramach grup
radiowych lub samodzielnie. W 2003 roku odnotowali oni przychody z dziatalnosci
gospodarczej o niecaty 1 % wyzsze niz w 2002 roku (przychody ze sprzedaty byty w 2003
roku nizsze o 0,7 % w poréwnaniu z 2002 roku).

Przychody z dziatalno$ci niezaleznych nadawcow radiowych dziatajacych lokalnie
wzrosty w 2003 roku o ponad 1 % w porownaniu do 2002 roku a w przypadku nadawcow
radiowych dzialajacych w ramach sieci radiowych byly na tym samym poziomie co w 2002
roku.

Warto$¢ aktywow trwatych ogdétem wszystkich spotek emitujacych programy radiowe
w zasiggu lokalnym zwigkszyta si¢ w 2003 roku o niecale 4 % w poréwnaniu do roku
poprzedniego.

Zaréwno niezalezne stacje radiowe jak i1 stacje radiowe zsieciowane odnotowatly
znaczny, ponad 25 % wzrost wartosci naleznosci i inwestycji dlugoterminowych ogélem (w
przypadku spotek dziatajacych w ramach sieci ZPR S.A. ich warto$¢ wzrosta o prawie 40 %.
W spotkach dziatajacych w ramach pozostatych sieci nastapil spadek wartosci naleznosci i
inwestycji dlugoterminowych). Przy zatozeniu, ze spotki niewiele inwestowaty w aktywa
niefinansowe, moze to wskazywa¢ na znaczny wzrost warto$ci udzielonych spotkom
pozyczek dtugoterminowych oraz wzrost kwoty udzialdéw nabytych w innych jednostkach.

Warto$¢ majatku obrotowego ogétem wszystkich spotek emitujacych programy o
zasiegu lokalnym zmniejszyla si¢ w analizowanym okresie o ponad 3 %, a kwota nalezno$ci
byta nizsza o prawie 8 % w stosunku do 2002 roku.

W stosunku do tej sytuacji, w niezaleznych stacjach radiowych warto§¢ majatku
obrotowego ogdltem zwigkszyta si¢ o 12 %, a warto$¢ nalezno$ci ogdtem wzrosta o 17 %.
Przy nieznacznym spadku przychodow ze sprzedazy (o niecaly 1 %) wskazuje to na
wystepowanie trudnos$ci w egzekwowaniu naleznosci.

W spotkach dzialajacych w ramach grup znacznie obnizyla si¢ ogoélna wartos¢
zardbwno majatku obrotowego jak 1 sama warto$¢ naleznosci (odpowiednio o ponad 12 % 1
ponad 18 %).

Ogo6lny stan zobowiagzan dlugoterminowych wszystkich spotek emitujacych program
radiowy o zasiggu lokalnym byt na koniec 2003 roku o 20 % wyzszy a stan zobowigzan
krotkoterminowych o 11 % wyzszy niz na koniec 2002 roku.

W  przypadku niezaleznych grup radiowych poziom zobowiazan dlugo i
krétkoterminowych w analizowanym okresie nie zmienit sig.

Spotki dziatajace w ramach grup radiowych odnotowaty ogétem w 2003 roku prawie
30 % wzrost warto$ci zobowigzan dlugoterminowych w poréwnaniu do stanu z konca roku
poprzedniego.

W przypadku spotek dziatajacych w ramach grupy AGORA S.A. wzrost ten wynosit
ogotem ponad 30 % a w spdtkach z grupy ZPR S.A. ponad 55 %. Byly to w wigkszosci
pozyczki od udziatowcow.

Stan zobowiazan krotkoterminowych ogdétem wzrost w spotkach dziatajacych w
ramach grupy o ponad 20 % w poréwnaniu ze stanem na koniec 2002 roku. W spoétkach
dziatajacych w ramach grupy ZPR S.A. utrzymal si¢ na tym samym poziomie, co w roku
poprzednim. W spotkach dziatajacych w ramach grupy AGORA S.A. i Ad. point Sp. z o.0.
wzrost o okoto 20 %, natomiast w spotkach dziatajacych w ramach grupy Y-Radio Sp. z o.0.
stan zobowiazan krotkoterminowych byt prawie dwukrotnie wyzszy niz na koniec roku
poprzedniego.
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W obu poréwnywanych okresach ogoélna warto$¢ zobowiazan krotkoterminowych
wszystkich spotek przewyzszata warto§¢ naleznosci 1 relacja ta na koniec 2003 roku byta
gorsza niz na koniec 2002 roku. Oznacza to, ze dziatalno$¢ spotek finansowana byta w coraz
wigkszym stopniu nieuregulowanymi zobowigzaniami.

W przypadku spoétek prowadzacych niezalezna lokalng dziatalno$¢ nadawcza, relacja
ta ulegla niewielkiej poprawie. Laczna warto$¢ zobowiazan krétkoterminowych tych spotek
na koniec 2003 roku przekraczala o 123 % warto$¢ naleznos$ci, kiedy na koniec 2002 roku
przekraczala o 156 %. Jednak nadal relacja byta bardzo niekorzystna.

W przypadku spotek dziatajacych w ramach grup radiowych omawiana relacja ulegta
pogorszeniu. Zobowigzania krotkoterminowe na koniec 2003 roku przekroczyty o 64 %
taczna wartos$¢ naleznosci, kiedy na koniec roku poprzedniego przekroczyty o 11 %.

Jedynie w przypadku spotek dzialajacych w ramach grupy ZPR S.A. warto$é
zobowiazan krotkoterminowych nie przewyzszata kwoty naleznosci.

Ogolna wartos$¢ kapitalow wlasnych wszystkich spotek nadajacych program radiowy o
zasiggu lokalnym, w analizowanym okresie miata warto$¢ ujemna, i przekraczata o 100 %
ujemna warto$¢ z konca 2002 roku.

W spotkach dziatajacych jako niezalezne stacje radiowe ujemna warto$¢ kapitatow
wiasnych tacznie zmniejszyta si¢ na koniec 2003 roku.

W spoétkach dziatajacych w ramach grup radiowych ujemna warto$¢ kapitatu wtasnego
facznie na koniec 2003 roku byta prawie 10-krotnie wyzsza niz na koniec 2002 roku
(najwigkszy spadek tacznej wartosci kapitatdéw wlasnych wystapit w spotkach dziatajacych w
ramach grupy AGORA S.A.). Jedynie spotki dziatajace w ramach grupy ZPR S.A. posiadaly
facznie dodatnie kapitalty wlasne w obu analizowanych latach. W analizowanym okresie
wzrosta warto$¢ kapitatu podstawowego ogdtem w spotkach nadajacych program radiowy o
zasiggu lokalnym, o prawie 20 %.

W spotkach dziatajacych jako niezalezne stacje radiowe laczna warto$¢ kapitatu
podstawowego wzrosta o prawie 40 %. Natomiast, w spotkach dziatajacych w ramach sieci
wzrosta o ponad 8 %. Najwigkszy, ponad dwukrotny wzrost kapitalu podstawowego ogotem
nastapit w spotkach dziatajacych w ramach sieci Ad. point Sp. z o.0.

Laczne przychody ze sprzedazy wszystkich spotek, nadajacych program radiowy o
zasiggu lokalnym, w 2003 roku zmniejszyty si¢ o niecaty 1 % w pordéwnaniu do 2002 roku
tak w przypadku tacznych przychodow spotek dziatajacych jako niezalezne stacje radiowe jak
1 w przypadku tacznych przychodow spolek dziatajacych w ramach grup radiowych.

Spoiki dziatajace w ramach grupy ZPR S.A. odnotowaty wzrost tacznych przychodow
ze sprzedazy o ponad 20 %, za$§ dzialajace w ramach grupy Ad. point Sp. z 0.0. odnotowaty
spadek tacznych przychoddéw ze sprzedazy o prawie 30 %, Laczne przychody ze sprzedazy
spotek dziatajacych w pozostatych dwoch grupach zmniejszyty si¢ odpowiednio dla spotek
dzialajacych w ramach grupy AGORA S.A. o prawie 6 % 1 w przypadku spotek dziatajacych
w ramach grupy Y-Radio Sp. z 0.0. o ponad 10 %.

Laczne koszty dzialalno$ci operacyjnej omawianych spotek wzrosty w 2003 roku o
5 % w poréwnaniu do 2002 roku.

Spoiki dziatajace jako niezalezne stacje radiowe odnotowaty wzrost tacznych kosztow
dziatalnosci operacyjnej o ponad 1 %.

Spotki dziatajace w ramach grup radiowych odnotowaty prawie 8 % wzrost facznych
kosztow dziatalno$ci operacyjnej. Spotki dziatajace w ramach grupy Y-Radio Sp. z o.o.
odnotowaty prawie dwukrotny wzrost tacznych kosztoéw dzialalno$ci operacyjnej, zas spotki
dzialajace w ramach grupy AGORA S.A. niewielki spadek tacznych kosztow dziatalnosci
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operacyjnej (o niecale 2 %). Laczne koszty dziatalnosci operacyjnej spotek dzialajacych w
pozostatych dwoch grupach zwigkszytly si¢ odpowiednio dla spotek dziatajacych w ramach
grupy ZPR S.A. o ponad 19 %, a w przypadku spotek dziatajacych w ramach grupy Ad. point
Sp. z 0.0. 0 ponad 14 %.

Szczegdtowo sytuacj¢ finansowa w 2003 roku koncesjonowanych nadawcow
radiowych dzialajacych jako niezalezne stacje radiowe lub w ramach grup radiowych
przedstawia ponizsze zestawienie:

Nadawcy radiowi dzialajacy jako:
niezalezne stacje stacje radiowe
radiowe tzw. zsieciowane
Liczba sprawozdan uwzglednionych w analizie 55 40
o . P .
% nada\fvcow, ktorzy odnotowali w 2003 r. stratg na 64.3 % 82.5 %
sprzedazy
% nadawcow, ktorzy w 2003 r. odnotowali stratg netto 55,4 % 80,0 %
o : ; - -
%0 na’dawcow, dla ktqrych 2003 rok byt kolejnym rokiem 30.4 % 66.7 %
w ktorym odnotowali stratg netto
o . . . .
% nadawcow, ktor},l(’:h kaplta%y wlasne na koniec 2003 r. 38.2 % 77.5 %
wykazywaly warto$¢ ujemna
o , , —
A: ,nadawcow, u ktorych nie jest zachowana ,,zlote regula 673 % 80.0 %
o . . : P
% nadawcpw, ktorzy korzystali z kredytéw 1 pozyczek 273 % 30.0 %
dhugoterminowych
o . . : D
Z) ’nadawcqw, ktorzy korzystali z kredytow 1 pozyczek 29.1 % 15.0 %
krétkoterminowych
o . . : — -
% nadawcow, ktorych zo‘povx{lafzama krotkoterminowe 74,5 % 82.5 %
przewyzszaty kwotg naleznosci
o p . - — -
Z) nadawcow, ktorycrzlrl ZObOquzanla krotkoterminowe 63.6 % 75.0 %
przewyzszaty warto§¢ majatku obrotowego
% nadawcow, ktorych strata przewyzszata sumg kapitatow
zapasowego i rezerwowego oraz jedna trzecia lub jedna 54,5 % 85,0 %
druga kapitatu zaktadowego

Dziatalno$¢ podstawowa w przewazajacej wigkszosci niezaleznych stacji radiowych 1
stacji dzialajacych w ramach grup radiowych byla deficytowa. Pozostata dzialalnosc
operacyjna i dziatalno$¢ finansowa nadawcow spowodowata nieznaczng poprawe wynikow.

Szczegotowo sytuacje finansowa w 2003 r. koncesjonowanych nadawcéw radiowych
dziatajacych w ramach wybranych grup przedstawia ponizsze zestawienie:

Nadawcy radiowi dzialajacy w ramach grup
AGORA Ad. point | Y-Radio
S.A. ZPRS.A. Sp.zo.0. | Sp.zo.0.
Liczba sprawozdan uwzglgdnionych w analizie 20 8 7 5
% nadawcow, ktorzy odnotowali w 2003 r. strate o o o o
na podstawowej dziatalno$ci 85,0 % 50,0 % 100,0% 100,0%
% nadawcow, ktorzy w 2003 r. odnotowali stratg 0 0 0 0
netto 85,0 % 62,5 % 100,0 % 60,0 %
% nadawcow, dla ktorych 2003 rok byt
kolejnym rokiem w ktorym odnotowali strate 80,0 % 429%7 | 57,1 % 20,0 %
netto
% nadawcow, ktorych kapitaly wtasne na koniec o o o o
2003 r. wykazywaly warto$¢ ujemna 75,0% 30,0% 100,0% 100,0%
% nadawcow, u ktorych nie jest zachowana 0 0 0 0
Zote reguta .. 70,0 % 75,0 % 100,0 % 100,0 %
% nadawcow, ktorzy korzystali z kredytow i o o o o
pozyczek dlugoterminowych 45,0 % 25,0% 0,0 % 20,0 %
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% nadawcow, ktorzy korzystali z kredytow i
pozyczek krotkoterminowych

% nadawcow, ktorych zobowiazania
krotkoterminowe przewyzszaty kwotg 75,0 % 75,0 % 100,0 % 100,0 %
nalezno$ci

% nadawcow, ktorych zobowiazania
krotkoterminowe przewyzszaly warto$¢ majatku 60,0 % 75,0 % 100,0 % 100,0 %
obrotowego

% nadawcow, ktorych strata przewyzszata sume
kapitatow zapasowego i rezerwowego oraz jedna | 90,0 % 50,0 % 100,0 % 100,0 %
trzecia lub jedna druga kapitalu zaktadowego

10,0 % 25,0 % 28,6 % 0,0 %

Analiza sprawozdan finansowych potwierdza, ze sytuacja finansowa nadawcow
koncesjonowanych, prowadzacych dziatalno$¢ w formie spotek prawa handlowego w 2003
roku byta trudniejsza niz w roku poprzednim.

Nadawcy radiowi prowadzqcy dziatalnos¢ w ramach instytucji koscielnych

Na koniec 2003 roku 46 koncesji na nadawanie programow radiowych zostato
przyznanych instytucjom ko$cielnym - archidiecezjom, diecezjom, zgromadzeniom
zakonnym 1 parafiom. Z uwagi na fakt ze, trzech nadawcéw posiadato wigcej niz jedna
koncesj¢ i wykonywalo tacznie 8 koncesji na nadawanie programéw radiowych oraz w
zwiazku z tym, iz jeden koncesjonariusz posiadal oprécz koncesji na nadawanie programu
radiowego réwniez dwie koncesje na nadawanie programow telewizyjnych, a jego
sprawozdanie zostato uwzglednione w sprawozdaniach nadawcow telewizyjnych, jak réwniez
w zwiazku z faktem, ze jedna koncesja zostala cofnigta w 2004 roku, poniewaz
Koncesjonariusz nie prowadzit Zzadnej dziatalno$ci i w zwiazku z tym nie sporzadzat
sprawozdania finansowego, obowiazek przekazania sprawozdan finansowych dotyczyt 39
koncesjonariuszy.

2003 rok byt pierwszym rokiem, za ktéry wszystkie dzialajace koscielne rozglosnie
radiowe przekazatly roczne sprawozdania finansowe. Poréwnawczo, za rok 2001 az potowa
koncesjonariuszy nie przekazala do KRRiT sprawozdan finansowych, a za 2002 rok nie
przekazano 2 sprawozdan.

Dodatkowo dwoch koncesjonariuszy wykonujacych wigcej niz jedna koncesje
przekazato do KRRiT sprawozdania finansowe z zakresu wyodrgbnionej dziatalnosci
dotyczacej poszczegolnych stacji radiowych dzialajacych na podstawie przyznanych konces;ji.

Sprawozdania te zostaly uwzglednione w analizie sytuacji finansowej koscielnych
nadawcow radiowych.

Przedstawione sprawozdania finansowe nadawcow radiowych, prowadzacych
dziatalno$¢ w ramach instytucji koscielnych dotycza tylko wyodrgbnionej dziatalnosci
rozgltoéni radiowych dzialajacych w strukturach kos$cielnych (archidiecezji, diecezji,
zgromadzen). W przypadku parafii wykonujacych koncesje sprawozdania finansowe
zawieraly tylko informacje o wplywach i wydatkach radia dziatajacego na terenie parafii.

Wsréd 41 sprawozdan finansowych przekazanych przez nadawcoéw koscielnych 6
zawieralo tylko dane dotyczace kosztéw funkcjonowania radia i informacje, ze zostaty one
pokryte w catosci darowiznami wiernych lub dotacjami diecezji oraz 5 zawieralo tylko dane,
dotyczace rachunku zyskéw 1 strat (lub wptywoéw 1 wydatkdéw radia).

Roéznorodnos¢ form sktadanych przez nadawcow koscielnych sprawozdan wynika z
faktu, ze sprawozdania zostaly sporzadzone zgodnie wewngtrznymi przepisami ko$cielnymi.
Na uwage zastuguje fakt, ze ponad 70 % nadawcow koscielnych przedstawito za 2003 rok
petna sprawozdawczo$¢ finansowa.
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W 2003 roku, tak jak i w roku poprzednim 57 % analizowanych nadawcoéw
odnotowato stratg na dziatalno$ci gospodarcze;.

Dla prawie 20 % nadawcéw rok 2003 byl pierwszym rokiem, w ktérym prowadzili
dziatalnos$¢ z zyskiem.

Wsréd nadawcow koscielnych 17 % nie wykazato w bilansie na koniec 2003 roku
zadnego majatku trwatego, tak samo jak w roku poprzednim.

W 2003 roku wzrést udziat nadawcow, ktorzy korzystali z pozyczek
dlugoterminowych z 18 % w roku poprzednim do ponad 23 %. Zmniejszyl si¢ natomiast
udziat nadawcow korzystajacych z pozyczek krotkoterminowych z 18 % w 2002 roku do
prawie 7 % w nastgpnym roku.

U ponad 63 % nadawcoéw zobowiazania krotkoterminowe na koniec roku
przewyzszaly warto§¢ nalezno$ci krotkoterminowych, a u 47 % nadawcow byly wyzsze niz
caly majatek obrotowy, z czego wynika, ze dzialalno$¢ finansowana byta czg$ciowo
nieuregulowanymi zobowiazaniami w znacznie wigkszym stopniu niz w 2002 roku
(odpowiednio 54 % 139 %).

Podstawowymi gwarantami finansowania dzialalnosci kos$cielnych rozglo$ni
radiowych sa podmioty prawne, ktérym koncesje zostaly przyznane, a wigc diecezje,
archidiecezje, parafie i zakony. Finansowanie dzialalno$ci stacji radiowych nastepuje w
catosci lub w czgsci z przekazywanych im dotacji na sfinansowanie biezacej dzialalno$ci
radia.

Rok 2003 az 20 nadawcéw zakonczylo strata (rok 2002 - 18 nadawcow), co Swiadczy
o tym, ze dotacje nie pokrywaja wszystkich kosztow dziatalno$ci stacji radiowych i sa one juz
drugi rok dotowane w niewystarczajacym stopniu. Pokrycie strat w nastgpnym roku
obrachunkowym spowoduje zmniejszenie przychodéw w danym roku i moze by¢ przyczyna
wystapienia trudnosci w wykonywaniu konces;ji.

Czgs¢ stacji  diecezjalnych wspolpracowata ze soba w ramach porozumienia
programowego PLUS, w ramach ktorego réwniez prowadzono wspélna sprzedaz czasu
reklamowego, co miato wpltyw na przychody poszczegolnych nadawcow. Ze sprawozdan
finansowych, ktore przekazaty stacje wspotpracujace w ramach porozumienia programowego
PLUS wynika, ze wyniki tych stacji za 2003 rok znacznie poprawity si¢. Dla porownania, w
2002 roku ponad 70 % stacji odnotowato stratg, natomiast rok 2003 roku ponad 47 %
zakonczyto strata.

Analiza wynikow osiagnigtych na koniec 2003 roku potwierdza utrzymujaca si¢
nietatwa sytuacj¢ finansowa koncesjonowanych nadawcow prowadzacych dzialalnos¢ w
ramach instytucji koscielnych.

Nadawcy radiowi prowadzqcy dziatalnosé jako osoby fizyczne

Na koniec 2003 roku 15 koncesji na nadawanie programow radiowych byto
wykonywane przez osoby fizyczne.

Lacznie 15 koncesji na nadawanie programow radiowych zostato udzielonych 12
nadawcow, z ktérych trzech posiadato po dwie koncesje na nadawanie programow radiowych.

W przypadku koncesji ktorej czas obowiazywania minat w lutym 2004 roku i drugie;,
ktora przestala by¢ wykonywana z koncem 2003 roku, nadawcy nie przedstawiali sprawozdan
finansowych za 2003 rok.

Przekazano do KRRiT 10 sprawozdan.

121



Il. Telewizja i radiofonia koncesjonowana

W analizie uwzglgdniono sprawozdania finansowe osob fizycznych prowadzacych
dziatalnos$¢ radiowa, ktére przedstawione zostaly w nastgpujacej postaci:

— wydruku z ostatniej strony ,,Ksiazki przychodéw i rozchodéw” lub zeznania podatkowego
PIT-8 (Informacja o wysokos$ci dochodu Iub straty z pozarolniczej dziatalno$ci)
dotyczacych prowadzonej dzialalnosci radiowej 1 zeznania podatkowego PIT-36 (6
nadawcow),

— zeznan podatkowych PIT-36 (Zeznanie o wysokosci osiagnigtego dochodu/poniesione;]
straty) dotyczacych prowadzonej dziatalnos$ci gospodarczej, w wielu przypadkach duzo
szerszej niz tylko dzialalno$¢ radiowa (3 nadawcow),

— pisma wyjasniajacego, ze ,,Koncesjonariusz wszystkie optaty zwiazane z techniczna
obstluga radia ponosi z wlasnych dochodow” (stacja lokalna na terenie Ursynowa).

Analiza 60 % sprawozdan ztozonych przez osoby fizyczne, a wigc 6 sprawozdan
dotyczacych tylko wynikéw finansowych prowadzonej dziatalno$ci radiowej wskazuje, ze w
tej grupy Koncesjonariuszy tylko dwoéch odnotowato w 2003 roku zysk. Z przedstawionych
przez nich dodatkowo zeznan podatkowych PIT-36 wynika, ze dla 3 nadawcéw przychody z
dziatalno$ci radiowej byly ich jedynym zrédtem dochodu. W przypadku pozostatych 3
Koncesjonariuszy stacje radiowe funkcjonowaty w ramach rdéznorodnej dziatalnosci
prowadzonej przez osoby fizyczne i ich finansowanie byto zapewnione.

Liczba sprawozdan finansowych, dotyczacych wylacznie dziatalno$ci radiowej
koncesjonariuszy nie pozwala na formulowanie ogdélnych wnioskow na temat sytuacji
ekonomiczno-finansowej tej grupy nadawcow. Co do pozostatych nadawcéw mozna przyjac
na podstawie przedstawionych rozliczen podatkowych, ze stacje radiowe funkcjonuje w
ramach roznorodnej dzialalnosci prowadzonej przez osoby fizyczne miaty zabezpieczone
finansowanie.

Nadawcy radiowi prowadzqcy dziatalnosé w ramach wyZiszych uczelni i innych form
prawnych

Na koniec 2003 roku obowiazek przedstawienia sprawozdan finansowych za 2003 rok
dotyczyt 16 podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ radiowa w ramach innych form prawnych.
Do tej grupy Koncesjonariuszy zaliczono wyzsze uczelnie oraz stowarzyszenia, fundacje,
centra kultury i sztuki i miejskie domy kultury.

Wszyscy nadawcy przekazali do KRRiT sprawozdania dotyczace catosci dziatalnos$ci
prowadzonej przez te podmioty prawne bez wyodrebnionej dziatalnosci radiowe;.

Uczelnie wyzsze przedstawily swoje sprawozdania finansowe. Radia akademickie
dzialaja w ramach struktur organizacyjnych uczelni. Jedynie w przypadku Radia Ex FM
koncesjonariuszem jest Fundacja Krakowskiego Radia ZAK.

Gwarantem finansowania dziatalno$ci stacji akademickich sa uczelnie. Dziatalnosé
stacji finansowana jest dotacjami wyzszych uczelni i ewentualnymi wptywami z reklam.
Przedstawione sprawozdania finansowe wyzszych uczelni wskazuja, ze posiadaly one
wystarczajace $rodki finansowe na zabezpieczenie biezacej dzialalnosci stacji.

Dziatalno$¢ stacji radiowych, ktorych Koncesjonariuszami sa Centra Kultury 1 Sztuki,
Osrodki Kultury 1 Miejskie Domu Kultury finansowana jest dotacjami instytucji
samorzadowych i wplywami z reklam. Jednak sprawozdania finansowe przekazane przez
wymienione powyzej podmioty dotycza catosci prowadzonej dziatalnosci, bez wyodregbnienia
dziatalnosci radiowej. Gwarantami funkcjonowania tych lokalnych stacji sa instytucje
samorzadowe, ktore finansuja lub dofinansowuja dzialalnos¢ statutowa koncesjonariuszy.
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Z wymienionych wyzej przyczyn nie bylo mozliwe przeanalizowanie sytuacji
finansowe;j stacji radiowych prowadzonych przez koncesjonariuszy zakwalifikowanych do tej
grupy nadawcow radiowych. Mozliwe jest tylko stwierdzenie, ze funkcjonowanie tej grupy
nadawcow radiowych byto w 2003 roku podobnie jak w 2002 roku zabezpieczone od strony
finansowe;.

Sytuacja  ekonomiczno-finansowa  koncesjonowanych  nadawcow  telewizyjnych
(na podstawie sprawozdan nadawcow za 2003 rok)

Na koniec 2003 roku przyznano lacznie 41 koncesji na nadawanie programow
telewizyjnych.

Pig¢ podmiotow wykonywalo 17 koncesji, czyli wigcej niz jedna koncesjg, na
nadawanie programow telewizyjnych.

Spotka ,,Radio Muzyka Fakty” Sp. z 0.0. posiadajaca koncesj¢ na program telewizyjny
nie rozpoczeta nadawania. Na wniosek koncesjonariusza koncesja zostala uchylona w lutym
2004 roku. Uchwata KRRiT koncesja dla spotki ,,AMBER TV” Sp. z 0.0. zostata cofnigta w
styczniu 2004 roku. W przypadku dwoch koncesji przyznanych w czwartym kwartale 2003
roku nie wymagano przedstawienia sprawozdan finansowych za 2003 rok.

Obowiazek przedstawienia sprawozdan finansowych za 2003 rok dotyczyt 25
koncesjonariuszy , ktorzy w roku sprawozdawczym prowadzili dziatalno$¢ nadawcza.

Przekazano tacznie 26 sprawozdan finansowych za 2003 r., poniewaz podobnie jak w
2002 roku Prowincja Zakonu Braci Mniejszych Konwentualnych posiadajaca dwie koncesje
na nadawanie programow telewizyjnych przedstawita sprawozdania finansowe za 2003 rok
osobno dla kazdej koncesji. Obydwa sprawozdania zostaly uwzglednione w analizie. 14
sprawozdan przekazali nadawcy wykonujacy koncesje na rozpowszechnianie programu
telewizyjnego w sposob rozsiewczy - satelitarny.

Wszystkie sprawozdania finansowe zawieraly bilans i rachunek zyskow i strat.

Do oceny sytuacji finansowej nadawcoéw telewizyjnych nie uwzgledniono
sprawozdania finansowego Wyzszej Szkoly Ekonomiczno-Spotecznej, ktére dotyczy catosci
dziatalnosci koncesjonariusza.

Wsréd stacji  telewizyjnych, zysk na dziatalno$ci gospodarczej w 2003 roku
odnotowato 52 % nadawcow (dla porownania w 2002 roku 48 % nadawcow). Ze wzgledu na
bardzo duze rdéznice w wysokosci poniesionych kosztow i1 przychodow osiagnigtych przez
poszczegolne stacje telewizyjne (w zaleznosci od charakteru emitowanego programu, zasiggu,
systemu  przekazywania sygnalu, ilosci odbiorcéw, potencjalu  programowego,
organizacyjnego 1 finansowego, wykorzystywanego czasu reklamy, itp.) zysk na dziatalnosci
gospodarczej poszczegdlnych nadawcéw porownano do osiaganych przez nich lacznie
przychoddéw, bez prezentowania szczegotowej analizy poréwnawczej. W 2003 roku zysk na
dziatalno$ci gospodarczej poszczegdlnych nadawcow stanowil od 0,7 % do 24,8%
przychoddéw, z czego 7 nadawcdw odnotowato rentowno$¢ roéwna lub wyzsza niz 10 %.

Strat¢ na podstawowej dzialalno$ci lub wynik réwny zero odnotowalo 60 %
analizowanych nadawcéw. Pozostata dziatalnos¢ operacyjna 1 dziatalno$¢ finansowa
nadawcow powodowata poprawg wynikow, co przyczynito si¢ do tego, ze stratg¢ na
dzialalno$ci gospodarczej odnotowala mniejsza grupa nadawcow (48 %). Poréwnawczo,
stratg w 2002 roku odnotowato 62 % nadawcow.

Dla 38 % nadawcow 2003 rok byl kolejnym rokiem, w ktérym prowadzona
dziatalno$¢ przyniosta straty.
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Ujemne wyniki finansowe odnotowane w 2003 roku i w latach poprzednich przez tak
znaczng grupg nadawcoéw spowodowaly, ze 60 % spolek na koniec 2003 roku wykazato
ujemna warto$¢ kapitatow wlasnych.

W 68 % analizowanych spotek (dla poréwnania w 2002 roku w 76 %) nie zostala
zachowana ,,zlota regula finansowania”, ktéra mowi, ze wszystkie aktywa trwate firmy
powinny by¢ finansowane kapitalami o charakterze trwalym, do ktorych zaliczamy kapitaty
wlasne, rezerwy oraz dlugoterminowe zobowiazania (kredyty i pozyczki). Swiadczy to o
nadal utrzymujacym si¢ niebezpieczenstwie utraty przez te podmioty ptynnosci finansowe;.

W wigkszosci analizowanych spoétek (80 %), podobnie jak w 2002 roku wartosé
zobowiazan dlugo i1 krotkoterminowych przewyzszata kwote naleznosci. Ponad 1/3 spotek
korzystata z kredytéw 1 pozyczek dhugoterminowych i tyle samo z kredytow i pozyczek
krétkoterminowych.

Zobowiazania krotkoterminowe w 76 % spolek przewyzszaly warto$¢ naleznos$ci
krotkoterminowych, a w 64 % spolek byly wyzsze niz caly majatek obrotowy. Z czego
wynika, ze dziatalno$¢ czgsciowo finansowana byla nieuregulowanymi zobowiazaniami, ale
W nieznacznie mniejszym stopniu niz w 2002 roku (dla poréwnania w 2002 roku
zobowiazania krotkoterminowe w przypadku 86 % spotek przewyzszaty warto§¢ nalezno$ci
krotkoterminowych, a w przypadku 71 % spotek byly wyzsze niz caly majatek obrotowy).

Na koniec 2003 roku u 67 % koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych (dla
porownania w 2002 roku w 89 %) strata przewyzszala sumg kapitalow zapasowego 1
rezerwowego oraz jedna druga (dla spotek z ograniczona odpowiedzialno$cia) czy jedna
trzecia (dla spotek akcyjnych) kapitatu zaktadowego, co wymagato uchwaly Walnego
Zgromadzenia Wsp6lnikow co do dalszego istnienia spotki.

Szczegdlowo sytuacja finansowa telewizyjnych nadawcéw lokalnych i satelitarnych
bez uwzglednienia telewizji takich jak: POLSAT, TV4, TVN, TVN Potudnie, Niepokalanéw
PULS przedstawia ponizsze zestawienie:

Nadawcy telewizyjni
lokalni satelitarni

Liczba sprawozdan uwzglgdnionych w analizie 8 11
% nadawcow, ktdrzy odnotowali w 2003 roku stratg na sprzedazy 37,5 % 90,9 %
% nadawcow, ktorzy w 2003 roku odnotowali stratg netto 25,0 % 81,8 %

% nadawcow, dla ktorych 2003 rok byt kolejnym rokiem w ktorym
odnotowali strat¢ netto

% nadawcow, ktorych kapitaty wlasne na koniec 2003 roku wykazywaty
warto$¢ ujemna

25,0 % 71,4 %

62,5 % 72,7 %

% nadawcow, u ktorych nie jest zachowana ,,ztote regula ...” 87,5 % 72,7 %
% nadawcow, ktorzy korzystali z kredytow i pozyczek dhlugoterminowych 25,0 % 36,4 %
% nadawcow, ktorzy korzystali z kredytow i pozyczek o o
krétkoterminowych 50,0 % 27,3 %
% nadawcow, ktorych zobowiazania krotkoterminowe przewyzszaty

L 87,5 % 81,8 %
kwote naleznosci

% nadawcow, ktorych zobowiazania krotkoterminowe przewyzszaty
warto$¢ majatku obrotowego

% nadawcow, ktorych strata przewyzszata sume kapitatow zapasowego i
rezerwowego oraz jedng trzecig lub jedng druga kapitatu zaktadowego

87,5 % 72,7 %

85,7 % 80,0 %

Przedstawione wyniki osiagnigte przez koncesjonowanych nadawcoéw telewizyjnych
potwierdzaja nadal trudna sytuacj¢ finansowa tego sektora, jednak z juz z zauwazalng
tendencja poprawy.

Kapital wlasny podmiotéw emitujacych koncesjonowane programy telewizyjne miat
na koniec 2003 roku bardzo wysoka warto$¢ ujemna (wyzsza o prawie 3 % w poréwnaniu do
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2002 roku). Dzialalno$¢ finansowana byla w wysokim stopniu z kapitaldéw obcych, w tym z
kredytow 1 pozyczek, a takze z nieuregulowanych zobowiazan krétkoterminowych. Na obraz
tego wysokokapitalowego sektora dziatalnosci telewizyjnej w duzym stopniu wptyw miaty
osiagnigte wyniki posiadanej platformy cyfrowe;.

Jak wynika z przeprowadzonej oceny, sektor gospodarki tworzony przez
koncesjonowana dziatalno$¢ radiowa i telewizyjna nadal wymaga doptywu kapitatu.

4. WPLYWY Z EMISJI REKLAM I CZAS EMISJI REKLAM W PROGRAMACH
KONCESJONOWANYCH NADAWCOW TELEWIZYJNYCH I RADIOWYCH

Wplywy z emisji reklam i czas emisji reklam w programach koncesjonowanych nadawcow
telewizyjnych rozpowszechniajacych program droga naziemngq i satelitarna

Czas emisji reklam byt w 2004 roku prawie dwukrotnie dtuzszy niz w 2003 roku
Znaczaco wigcej czasu zajmowaly reklamy w programach telewizji Tele 5, TVN Siedem i
TV4.

Czas emisji reklam w minutach

Dynamika Dynamika
2002 r. 2003 r. 2004 r. zmian zmian
2003/2002 2004/2003
Polsat 42 884 61 394 75 249 43,2% 22,6%
Polsat 2 1583 1164 -26,5%
TVN 49 593 85011 84 084 71,4% -1,1%
TVN Siedem 26 384 85 882 114 366 225,5% 33,2%
TVN Turbo 71 864
TVN Style 1370
TVN24 8 184 16 332 20 005 99,6% 22,5%
TV Puls 7418 215 -97,1%
TV4 40 639 43 321 70 285 6,6% 62,2%
Canal+ 1992 3072 2226 54,2% -27,5%
Canal+ Sport 1115 1721 2434 54,3% 41,4%
Ale Kino 5051 3418 2883 -32,3% -15,7%
Tele 5 12 885 66 565 102 450 416,6% 53,9%
razem 197 728 368 095 547 216 86,2% 48,7%

Na podstawie TNS OBOP

W telewizji pojawia si¢ coraz wigcej reklam i nadawcy osiagaja maksymalny
dopuszczalny limit 12 minut reklam w godzinie emisji programu. Coraz czgsciej oprocz
reklam nadawcy nadaja bloki po$§wigcone wylacznie telesprzedazy (maksymalny dobowy
czas nadawania takich blokéw wynosi 3 godziny). Udzial przekazéw reklamowych i
telesprzedazy w programie rosnie.

Tabele ponizej ilustruja udzial reklam, ogloszen ptatnych i telesprzedazy w programie
w latach 2002-2004, jak rowniez dynamike zmian.
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Udzial reklam w programie (w %)

Dynamika Dynamika

2002r. 2003 r. 2004 r. 2003/2002 2004/2003

TVP 1 5,82 6,11 6,37 5,0% 4,3%

TVP 2 4,97 5,05 5,64 1,6% 11,7%

POLSAT 9,07 11,87 14,26 30,9% 20,1%

TVN 9,68 11,06 12,06 14,3% 9,0%

RTL 7/TVN7* 6,64 11,52 13,22 73,5% 14,8%
Na podstawie AGB POLSKA

Udzial reklam, ogloszen platnych i telesprzedazy w programie (w %)

Dynamika Dynamika

2002r. 2003 r. 2004 r. 2003/2002 2004/2003

TVP 1 8,41 6,46 7,14 -23,2% 10,5%

TVP 2 5,22 5,52 6,59 5,7% 19,4%

POLSAT 9,08 12,68 15,60 39,6% 23,0%

TVN 16,65 18,46 16,45 10,9% -10,9%

RTL 7/TVN7* 16,27 21,47 25,36 32,0% 18,1%
*od 1 marca 2002 TVN 7 Na podstawie AGB POLSKA

Wplywy z dzialalnosci reklamowej przedstawione w ponizszej tabeli wynikaja z
cennikéw nadawcow, nie uwzgledniaja stosowanych upustéw i rabatow, ktore moga siggac
nawet 60-70%.

Wedlug cennikow najwigksze wptywy z emisji reklam zanotowata telewizja Polsat
(cho¢ mniejsze niz w 2003 roku).

Z emisji reklam mniejsze wptywy odnotowata rowniez telewizja TVN, jednak zmiana
ta nie jest tak duza, majac na uwadze, ze coraz wigksze wptywy z emisji reklam przynosza
pozostate kanaty TVN: TVN Siedem, Turbo czy Style.

Wplywy z emisji reklam w zi

Dynamika Dynamika
2002r. 2003 r. 2004 r. zmian zmian
2003/2002 2004/2003
Polsat 1684 905318 | 1600589552 | 1438 871087 -5,0% -10,1%
Polsat 2 350 119 383 218 9,5%
TVN 1351104 874 | 1533112044 | 1325663 766 13,5% -13,5%
TVN Siedem 110 075 160 149 565 162 153 954 623 35,9% 2,9%
TVN Turbo 30 459 657
TVN Style 1704 974
TVN24 11 184 076 30 295 680 45 694 836 170,9% 50,8%
TV Puls 26 069 480 730 850 -97,2%
TV4 222 557 402 199 575 753 232 329 962 -10,3% 16,4%
Canal+ 3216 403 5151 542 4761590 60,2% -7,6%
Canal+ Sport 503 268 581 843 1498 961 15,6% 157,6%
Ale Kino 2 991 465 3117 674 3 930 380 4,2% 26,1%
Tele 5 20 507 051 47 161 496 97 519 479 130,0% 106,8%
razem | 3433464 616 | 3 570 264 814 | 3 336 389 315 4,0% -6,6%

Na podstawie TNS OBOP
Wplywy z emisji reklam i czas emisji reklam w programach ogolnopolskich koncesjo-
nowanych nadawcow radiowych

Wptywy z dzialalnosci reklamowej przedstawione w ponizszych tabelach wynikaja z
cennikdéw nadawcow i nie uwzgledniaja rabatéw, ktore moga siggac¢ nawet 70%.
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Na podstawie informacji wynikajacych z badan firmy CR MEDIA przeprowadzono
analiz¢ i porownano dane dotyczace rocznego czasu emisji reklam 1 udzialu czasu
reklamowego w emitowanym programie.

Poréwnanie sprzedanego czasu reklamowego (w minutach), jak rowniez
procentowego udziatu reklam w rocznym czasie nadawania programu w latach 2002 — 2004,
przez kontrolowane stacje, przedstawia ponizsza tabela.

Roczny czas emisji reklam oraz udzial reklam w programie
Radia RMF FM i Radia ZET w latach 2002 - 2004

Roczny czas emisji reklam (w Udziat reklam w programie (w %)
Nazwa minutach)
radia
2002r. 2003 r. 2004 r. 2002r. 2003 r. 2004 r.
RMF FM 18 568 18 691 21741 3,53 3,56 4,14
Radio ZET 13 911 17 862 19 592 2,65 3,40 3,73

Na podstawie CR MEDIA

Kolejna tabela przedstawia zmieniajace si¢ w latach 2002-2004 wplywy z emisji
reklam u ogolnopolskich koncesjonowanych nadawcow radiowych.

Warto$¢ emisji reklam oraz dynamika wplywow
Radia RMF FM i Radia ZET w latach 2002 — 2004

Nazwa radia Wplywy z emisji reklam Dynamika wplywéw w %

2002r. 2003 r. 2004 r. 2003/2002 | 2004/2003
RMF FM 226 455 480 259 084 500 312 532 535 14,4% 20,6%
Radio ZET 167 891 290 217 017 650 257 135 870 29,3% 18,5%

Na podstawie CR MEDIA

Wplywy i czas emisji reklam w programach lokalnych koncesjonowanych nadawcow

radiowych

W 2004 roku koncesjonowani nadawcy radiowi wyemitowali wigcej reklam niz w
2003 roku. Ponizej tabela ilustrujaca czas emisji reklam w latach 2002-2004 1 dynamike

zmian.

Czas emisji reklam wyemitowanych przez lokalnych komercyjnych nadaweow radiowych

Czas emisji reklam (w minutach)

Dynamika zmian (w %)

2002 r.*

2003 r.**

2004 r.***

2003/2002

2004/2003

975 171

901 998

1130 855

-7,50

25,37

Na podstawie CR MEDIA

Roéwniez przychody z emisji reklam byty wigksze w 2004 roku. w poréwnaniu do

2003 roku.

Ponizej tabela ilustrujaca wpltywy z emisji reklam (brutto, wg cennikéw nie
uwzgledniajaca stosowanych rabatow 1 upustow) oraz dynamike zmian.

Wplywy z reklam wyemitowanych przez lokalnych komercyjnych nadawcow radiowych (brutto)

Wptywy (brutto) emisji reklam (w z})

Dynamika zmian (w %)

2002 r.*

2003 r.**

2004 r.***

2003/2002

2004/2003

265 301 122

264 773 563

323 444 238

-0,20

22,16

* liczba monitorowanych przez CR Media nadawcow w 2002 r. — 83 nadawcow,

** w 2003 r. — 79 nadawcow,
*** w 2004 — 80 nadawcow.

Na podstawie CR Media
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5. OFERTA PROGRAMOWA NADAWCOW KONCESJONOWANYCH ORAZ
REALIZACJA PRZEPISOW USTAWY I WARUNKOW KONCESJI

A. TELEWIZJA

Programy o zasi¢gu ogélnokrajowym lub ponadregionalnym

Oferta globalna

Oferta programowa naziemnych nadawcow programow telewizyjnych o zasiggu
ogolnokrajowym lub ponadregionalnym: TVN, Polsat, TV4 przedstawia si¢ nastgpujaco:

W 2004 roku nadano tacznie: 24 973 godzin programu
Informacje 793 3.2%
Publicystyka 1354 5.4%
Film fabularny 8313 33.3%
Film dokumentalny 485 1.9%
Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne) 4711 18.9%
Poradnictwo i elementy edukacji 988 4.0%
Sport 769 3.1%
Religia 36 0.1%
Muzyka powazna 0 0.0%
Muzyka rozrywkowa 2 024 8.1%
Widowiska teatralne i inne formy udramatyzowane 0 0.0%
Autopromocja 1 652 6.6%
Reklama i inne ptatne elementy programu 3 848 15.4%

Trzech naziemnych koncesjonowanych nadawcow programéw telewizyjnych o
charakterze uniwersalnym wyemitowato w 2004 roku facznie 24 973 godziny programu. Jest
to wielko$¢ zblizona (o 6 godzin wigcej) do czasu emisji w 2003 roku, przy czym w
przypadku programoéw Polsat i TV 4 nastapilo nieznaczne zmniejszenie rocznego czasu
nadawania (o 21 godzin i 13 godzin), a czas emisji programu TVN wydtuzyl si¢ (o 42
godziny). W rezultacie, $rednio na dobg program Polsat nadawany byl nieco ponizej 23
godzin, TV 4 — ponizej 22 godziny, a TVN — calodobowo.

Z wyjatkiem TVN, w pozostalych omawianych programach, zmalat udziat premier w
rocznym czasie nadawania. W poréwnaniu z rokiem ubieglym audycje premierowe
zmniejszyty si¢ od 7% (TV4) do 9% (Polsat) 1 stanowity 42% rocznego czasu nadawania w
programie Polsatu, 38% w programie TV4. Natomiast o jeden punkt procentowy (do 39%)
zwigkszyl si¢ udziat audycji premierowych w programie TVN. Rok 2004 byt zatem kolejnym
po 2003 r. rokiem zwigkszania czasu przeznaczonego na audycje powtorkowe. W rezultacie
w ciggu dwoch ostatnich lat premiery w rocznym czasie nadawania zmalaty w Polsacie o
15%, w TV 4 -0 10%, aw TVN — 0 2%.

Oferta programowa poszczegolnych nadawcow

POLSAT TVN TV4
Roczny czas nadawania 8351 100%| 8772 100%| 7850 100%
Informacje 393 4.7% 247 2.8% 153 1.9%
Publicystyka 3231 3.9% 341 3.9% 690 8.8%
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Film fabularny 2791 33.4%| 2344 26.7%| 3178 40.5%
Film dokumentalny 14 0.2% 131 1.5% 340 4.3%
Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne) 1157 13.9%| 3019] 34.4% 535 6.8%
Poradnictwo i elementy edukacji 124 1.5% 613 7.0% 251 3.2%
Sport 3521 4.2% 177 2.0% 240  3.1%
Religia 36|  0.4% 0  0.0% 0  0.0%
Muzyka powazna 0 0.0% 0 0.0% 0 0.0%
Muzyka rozrywkowa 1158] 13.9% 43 0.5% 823 10.5%
Widowiska teatralne 0  0.0% 0| 0.0% 0]  0.0%
Autopromocja, zwiastuny 777 9.3% 4091  4.7% 466 5.9%
Reklama i inne ptatne elementy 1226] 14.7%| 1448] 16.5%| 1174 15.0%

Preferowane rodzaje audycji w wybranych programach telewizyjnych

Podobnie jak w 2003 roku, podstawowa cze$¢ oferty programowej stanowity dwa
gatunki telewizyjne: film fabularny i1 rozrywka (slowne i slowno-muzyczne audycje
rozrywkowe oraz muzyka rozrywkowa). Wypekity one nieco powyzej 60% czasu nadawania
wszystkich programow lacznie.

POLSAT TVN TV4
Film fabularny Film fabularny Film fabularny
33.4% 26.7% 40.5%
Rozrywka (audycje stowne Rozrywka (audycje slowne Rozrywka (audycje stowne
1 muzyka) i muzyka) 1 muzyka)
27.8% 34.9% 17.3%
Informacja i publicystyka Informacja i publicystyka Informacja i publicystyka
8.6% 6.7% 10.7%

W 2004 roku nastapil szczegoélnie znaczacy spadek udzialu w rocznym czasie
nadawania filméw fabularnych (kinowych, telewizyjnych, seriali, animacji itp.). Lacznie w
tych trzech programach zaproponowano o 1 820 godzin mniej filmu fabularnego i o 163
godziny mniej muzyki rozrywkowej. Wzrosta natomiast — tacznie o ponad 560 godzin -
emisja stownych i1 stowno-muzycznych audycji rozrywkowych oraz o 543 godziny -
publicystycznych. Zwigkszyt si¢ rowniez o 556 godzin czas przeznaczony na ptatne elementy
programu (reklama, telesprzedaz itp). Nadano takze wigcej audycji sportowych (plus 150
godzin).

Najbardziej stabilng struktura gatunkowa charakteryzowal si¢ w 2004 roku program
Polsatu. Natomiast istotne zmiany nastgpowaty w tym czasie w programie TVN, w ktorym
obok zmniejszenia (o 553 godziny) czasu emisji filmoéw fabularnych, zwigkszono liczbe
godzin audycji rozrywkowych i sportowych.

Informacja i publicystyka

W 2004 roku nastapity istotne zmiany w informacji i publicystyce. Zarowno w
Faktach (TVN), jak 1 Wydarzeniach (Polsat) pojawily si¢ nowe scenografie, nowoczesne
studia (Fakty), nowy styl prezentowania informacji (Wydarzenia) i nowe twarze. Nadano
takze wiecej audycji publicystycznych (facznie w TVN, POLSAT i TV 4 wzrost o 543
godziny). Audycje informacyjne 1 publicystyczne zajmowaty $rednio w trzech omawianych
programach 8.6% rocznego czasu nadawania, tj. o 1.6% punktow procentowych wigcej niz w
2003 r.
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Publicystyka — zakresy tematyczne
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POLSAT 180 49 94 323
TVN 309 32 341
TV4 249 441 690
Razem 738 522 94 1354
% 54.5% 38.5% 7.0% 100%

Obok publicystyki, rozumianej jako publiczne informowanie o waznych spotecznie
wydarzeniach, potaczone z ich interpretacja i wyjasnieniem, zaczely ukazywac si¢ jej nowe
rodzaje, tzw. polityczny lub spoteczny talk show. Szczegdlna wage do rozwoju publicystyki
przyktadano w Polsacie. O ile w 2002 roku audycje publicystyczne w tym programie zaj¢ly w
skali roku 34 godziny, to w 2003 roku juz 173 godziny, a w 2004 r. — 323, czyli na przestrzeni
dwaoch lat czas ich emisji wzrdst prawie dziesigciokrotnie. Na zblizonym poziomie od trzech
lat utrzymuje si¢ udziat publicystyki w programie TVN, tzn. nieco powyzej 340 godzin
rocznie.

Podobnie jak w latach poprzednich najcz¢sciej podnoszone w tych audycjach tematy
odnosity si¢ do zagadnien spoteczno-politycznych i ekonomicznych (ponad potowa nadanych
audycji), nastepnie kulturalnych.

Film fabularny
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POLSAT 884 1739 168 2791
TVN 234 2043 67 2344
TV4 1259 1792 127 3178
Razem 2377 5574 362 8313

% 29.0% 67.0% 4.0% 100%

Jak juz wspomniano wyzej, w 2004 roku w trzech omawianych programach znaczaco
zmalat udziat filmow fabularnych. Najwigksze ograniczenia nastapity w programie TV 4 (o
758 godzin mniej) i w nieco mniejszym zakresie w Polsacie 1 TVN (mniej o ponad 500
godzin). O potowe w stosunku do poprzedniego roku (o 908 godzin) pomniejszono czas
nadawania filméw animowanych, czyli w wigkszosci propozycji adresowanych do dzieci.
Pozostaty one w tych trzech programach w wymiarze 362 godziny w skali roku,
zagospodarowujac okoto 4% czasu przeznaczonego na film.

Jak wynika z danych przedstawionych w tabeli oferta filmowa zbudowana byla
gtownie z seriali 1 jednostkowych filméw telewizyjnych, ktore w przypadku programu TVN
stanowity 87% wszystkich nadanych filméw, w Polsacie — 62%, a TV 4 — 57%. Fabularne
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filmy kinowe to 40% propozycji filmowych w TV 4, w Polsacie — 32% i1 10% w programie
TVN.

Kraje produkcji
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POLSAT 978 165 1359 88 201 2791
TVN 459 50 1377 425 33 2344
TV4 94 201 2156 576 151 3178
Razem 1531 416 4 892 1089 385 8313
% 18% 5% 59% 13% 5% 100%

Nadawcy, zwtaszcza Polsat i TVN, coraz czg$ciej, w wigkszym wymiarze i w lepszym
czasie antenowym emitowali filmy polskie. Polskie seriale, rzadziej film kinowy, wypehity
35% oferty filmowej Polsatu (wzrost w poréwnaniu z 2003 rokiem o 267 godzin) i 20% w
programie TVN (wzrost 0 94 godziny). W obu tych programach rywalizowano wr¢cz o widza
za pomoca polskich seriali, nadajac je w czasie najwigkszej ogladalno$ci. Przy wzroscie
emisji filmow polskich, czas emisji filméw pozostatej produkcji europejskiej zmalat o 300
godzin, czyli o 2% w stosunku do 2003 roku. Wszyscy nadawcy najczgsciej prezentowali
filmy brytyjskie, nastgpnie w kolejnosci: francuskie, niemieckie 1 wtoskie. Generalnie
przewazaly filmy produkcji amerykanskiej (nadano ich jednak o 700 godzin mniej niz w roku
poprzednim), cho¢ ich procentowy udzial ksztattowat si¢ réznie: od 68% w TV 4 (wzrost o
1%), przez 59% w TVN (wzrost 0 8%) do 49% w Polsacie (zmniejszenie o 8%).

Film dokumentalny

W 2004 roku film dokumentalny i reportaz byly czesciej obecne w omawianych
programach niz w roku poprzednim. W rocznej ramowce najwigcej miejsca zajat on w TV4
(340 godzin), w TVN (131 godzin) i rzadziej (14 godzin w ciagu roku) w telewizji Polsat. W
programie TV4 nadawano gltownie seriale dokumentalne o tematyce spolecznej i
przyrodniczej, reportaze z planow filmowych oraz magazyn reporterow. Natomiast
specyficzna witasciwoscia oferty dokumentalnej w TVN byly regularnie emitowane seriale
dokumentalne i1 paradokumentalne (np. Usterka, Akta zbrodni, Detektyw, Bitwa o Anglie,
Alfabet mafii itp.).

Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne)
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POLSAT 74 225 141 81 481 1 154 1157
TVN 173 53 762 651 81 1 1298 3019
TV4 1 0 272 104 0 88 70 535
Razem 248 278 1175 836 562 90 1522 4711
% 6% 6% 25% 17% 12% 2% 32% 100%
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W 2004 roku oferta rozrywkowa w analizowanych programach tacznie zwigkszyta si¢
0 564 godziny. Nadano dwukrotnie wigcej teleturniejow i o ponad 200 godzin wigcej reality
show. Audycje rozrywkowe w Polsacie utrzymaty si¢ na poziomie roku poprzedniego, w TV
4 spadty o 200 godzin, natomiast w TVN wzrosty o 774 godziny (co oznacza, ze ponad 60%
wszystkich audycji rozrywkowych nadano w programie TVN). Nadawca tego programu,
obok klasycznych gatunkow rozrywkowych (np. teleturnieje, reality show, kabaret)
proponowal audycje rozrywkowe zbudowane lacznie z kilku elementéw: reality show i
teleturnieju, ukrytej kamery i talk show, widowiska i konkursu. Stosowano takze formy
taczace rozrywke z elementami edukacji, jak narodowe testy (np. inteligencji, na prawo jazdy,
ze znajomosci historii III Rzeczpospolitej). Natomiast w Polsacie na ofert¢ rozrywkowa
sktadaty si¢ przede wszystkim reality show, audycje satyryczne i teleturnieje.

Audycje poradnicze

W omawianym roku nie nastapily istotne zmiany w zakresie oferty poradnicze;.
Wprawdzie zwigkszyla si¢ tacznie (o 95) liczba nadanych godzin tych audycji, ale stalo si¢ to
glownie w programie TV 4 (plus 230 godzin), bowiem w Polsacie pomniejszono czas emisji o
114 godzin. W tej dziedzinie dziatalno$ci telewizyjnej preferowano gtéwnie porady kulinarne,
motoryzacyjne i1 zdrowotne.

Sport
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POLSAT 268 84 0 352
TVN 4 86 87 177
TV4 85 155 0 240
Razem 357 325 87 769
% 47% 42% 11% 100%

W 2004 r. wzrosta liczba godzin audycji sportowych, gléwnie za sprawa programu
TVN (z 73 godzin w 2003 r. do 177 godzin w 2004 r.). Zwigkszyt si¢ czas przeznaczony
zarOwno na serwisy 1 magazyny sportowe, jak i bezposrednie transmisje rozgrywek
sportowych. W Polsacie dominowaty magazyny sportowe, ale tez nadawano transmisje i
retransmisje meczow siatkowki (migdzy innymi Polska Liga Siatkdwki), pitki noznej (Super
Puchar Europy) i zawodoéw ekstraligi zuzlowej. Sport w TVN, to gléwnie gale boksu
zawodowego 1 transmisje meczow pitki noznej Pucharu UEFA. Natomiast w TV 4
transmitowano mecze: siatkowki mezczyzn (Europejski Turniej Kwalifikacyjny), Polskiej
Ligi Koszykowki, Polskiej Ligi Siatkowki, pitki noznej (Puchar Polski) oraz wyScigi w
ramach Rajdowych Mistrzostw Swiata i Formuty 1.

Muzyka rozrywkowa

W trzech omawianych programach w 2004 roku zaproponowano 2 024 godziny
muzyki rozrywkowej (o 163 godziny mniej niz w 2003 roku), z czego 57% znalazto si¢ w
Polsacie (1158 godzin - 14% rocznego czasu) 1 40% w TV4 (823 godziny - 11% programu).
Byly to gléwnie nadawane codziennie w Polsacie magazyny muzyczne, jak np. Mopman,
Muzyczne listy, Piosenka na Zyczenie, prezentujacy kulture hip-hopu Reebok hip-hop, House
Night (o charakterze klubowo-tanecznym), czy tez Muzyczne listy, Strefa P 1 koncerty
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$wiatowych gwiazd muzyki rozrywkowej w programie TV4. W programie TVN muzyka
rozrywkowa stanowila margines, wypelniajac pot procent rocznego czasu nadawania
programu.

Audycje dla dzieci i mlodzieZy

Audycje adresowane do dzieci i mlodziezy wypekity $rednio 17% rocznego czasu
nadawania we wszystkich omawianych programach. Nadawcy programéw Polsat i TV 4
podali, ze powyzej 20% audycji w ich programach (facznie 3 994 godziny) adresowanych
bylo wlasnie do tej grupy wiekowej. Natomiast nadawca programu TVN okreslit, ze do dzieci
1 mlodziezy adresowal 131 godzin (1.5% rocznego czasu nadawania). Filarem propozycji
skierowanych do dzieci i miodziezy byta gtéwnie muzyka rozrywkowa, a nastgpnie filmy
animowane 1 seriale, rzadziej - nadawane w niedzielne przedpoludnia - filmy
pelnometrazowe. W programach Polsatu i TV 4 proponowano takze teleturnieje oraz inne gry
1 zabawy.

Profile programowe nadawcow: podobienstwa i réznice

W 2004 roku polityka programowa omawianych nadawcéw, a zwlaszcza programow
Polsat i TVN koncentrowata si¢ na zabiegach uatrakcyjnienia zawarto$ci 1 oprawy audycji
informacyjnych, wzbogaceniu oferty o talk show o tematyce politycznej 1 spoleczno-
politycznej, zwigkszeniu godzin przeznaczonych na sport i wyeksponowaniu polskich seriali.
Jesli chodzi o serwisy informacyjne (dzienniki) pierwszy wystartowalt w tym wzgledzie
nadawca programu TVN, wprowadzajac we wrzesniu do swoich Faktow nowoczesna
scenografige. Natomiast w pazdzierniku Polsat potaczyt zespoly redakcyjne dotychczasowych
Informacji (program Polsat) i Dziennika (program TV 4) i utworzyl, nadawana z innego
studia, w innej scenografii i z innymi prowadzacymi, audycj¢ informacyjna pt. Wydarzenia.

Jesienig 2004 r. pojawity si¢ nowe formy telewizyjne tzw. talk show polityczne lub
spoteczne. I tak w Polsacie emitowano talk show spoteczny Nasze dzieci Jolanty Krysowatej i
autorski talk show polityczny Tomasza Lisa pn. Co z tq Polskq oraz audycj¢ pt. Wywiad
Skowronskiego. W TV 4 nadawano reklamowany jako audycja ,,0 pozytywnym przestaniu”
talk show Odety Moro Figurskiej Ja tylko pytam, za$ program TVN wzbogacil si¢ o
Przeswietlenie 1 Najsztub pyta.

Lokomotywa ramowek pozostawaty polskie seriale, nadawane w czasie najwigkszej
ogladalnosci. W Polsacie byly to miedzy innymi: Samo Zycie, Catkiem nowe miodowe lata,
Pierwsza mitos¢ a w TVN: W 11 — wydzial sledczy (serial z gatunku dokument kryminalny)
oraz Na Wspolnej.

Od jesieni do$¢ systematycznie i w wigkszym wymiarze niz dotychczas, zaczgto
nadawac sport, prezentujac zarOwno mecze pitki noznej, siatkowki, koszykowki, zawody
zuzlowe, rajdowe mistrzostwa §wiata i boks zawodowy.

Znaczaca pozycje w programach Polsat i TVN zajmowaly w ubieglym roku rozne
odmiany reality show. Byly to w Polsacie gltownie kolejne (czwarta i piata) edycje
nadawanego w dobrym czasie antenowym Baru oraz od jesieni reality - Nieustraszeni
(zarowno wg amerykanskiego pierwowzoru, jak i polskiej edycji), a w TVN wiosna
proponowano cztery razy w tygodniu reality show Trzy serca, a od jesieni Wyprawe
Robinson.

W Polsacie, w przeciwienstwie do dwoch poprzednich lat, proces zmian
programowych nie przebiegat juz zbyt gwaltownie. W ciagu ostatniego roku nadawca
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programu wzmocnil przede wszystkim pozycje audycji informacyjnych i publicystycznych
oraz obudowal czas najwigkszej ogladalnosci dotychczas juz sprawdzonymi audycjami i
formatami, gldwnie polskimi serialami i reality show. W pazdzierniku w miejsce
dotychczasowych Informacji zaproponowano prowadzone przez Hanng Smoktunowicz
(zamiast Doroty Gawryluk) w nowoczesnej scenografii Wydarzenia. Natomiast pod koniec
wrzesnia zadebiutowal w tym programie Tomasz Lis ze swym politycznym talk show pn. Co
z tq Polskq 1 drugi pos§wigcony przypadkom tragedii dzieci talk show Jolanty Krysowatej pn.
Nasze dzieci. Motorem programu byly w ubieglym roku kolejne edycje Baru: wydanie IV —
Bar — zloto dla zuchwalych i wydanie V — Bar VIP oraz amerykanski Fear factor i jego
polska edycja pt. Nieustraszeni. Podobnie, jak w latach poprzednich, silnie eksponowano
polskie seriale. Byty to nowe edycje i odcinki Miodowych lat (Catkiem nowe miodowe lata),
Swiata wedlug Kiepskich, Rodziny zastepczej plus, Pensjonatu Pod Rézq, Dzikiego, Samego
zycia 1 Fali zbrodni.

Bardziej dynamiczne zmiany wprowadzano w 2004 r. w programie TVN.
Towarzyszyla im kampania promocyjna, prowadzona pod hastem ,Koniec grzecznej
telewizji” (wiosna) 1 ,,JesteSmy programowo najlepsi” (jesien). Wiosna widzowie TVN mogli
pozna¢ 3 nowe teleturnieje: Szybka forsa, Najstabsze ogniwo 1 pierwszy w Polsce teleturniej z
dzie¢mi w roli gtownej pn. Dzieciaki z klasq, 2 seriale dokumentalne: Jarmark Europa (o
handlarzach na Stadionie X-lecia) i Alfabet mafii (o grupach przestepczych w Polsce), a takze
show z ukrytej kamery pt. Mamy Cie. Natomiast w sezonie jesiennym umieszczono w
programie TVN 10 dodatkowych nowych pozycji programowych, gtownie audycji
rozrywkowych, seriali 1 audycji publicystycznych. Oferta rozrywkowa zostala wzbogacona o:
teleturniej Ciao Darwin, widowisko Magdy Motek Moja krew 1 cykl przygodowych reportazy
Martyny Wojciechowskiej pn. Misja Martyna. W dalszym ciagu program specjalizowat si¢ w
emisji telenowel dokumentalnych, jak na przyktad: Bitwa o Anglie (opowies¢ o Polakach
poszukujacych, po wejsciu Polski do Unii Europejskiej, pracy w Wielkiej Brytanii 1 Irlandii),
Granice (co si¢ zmienito po przystapieniu Polski do UE w pracy shuzb granicznych).
Sztandarowymi pozycjami jesiennej ,,ramowki” TVN byty tzw. dokumentalno-kryminalny pt.
W-11 — Wydziat sledczy, realizowany w autentycznych pomieszczeniach wedlug scenariusza
zaczerpni¢tego z akt policyjnych oraz polski serial kryminalny pt. Kryminalni.
Kontrpropozycja na ,,polsatowski” polityczny show Tomasza Lisa miat by¢ potgodzinny talk
show pn. Najsztub pyta i przeniesiona z TVN 24 audycja Andrzeja Mrozowskiego i Tomasza
Sekielskiego pn. Przeswietlenie.

W 2004 r. najmniej zmian wprowadzono w programie TV4, w ktorym wiosna
zaproponowano nowy satyryczny talk show Jerzego Kryszaka pt. Rozmowki polsko-polskie, a
jesienia — kolejny talk show Ja tylko pytam Odety Moro Figurskie;.

0 Telewizja Niepokalanoéw Puls

Po perturbacjach w nadawaniu programu, ktére wystepowaty w latach poprzednich,
rok 2004 byl rokiem stabilizacji programowej. Program o charakterze uniwersalnym pn.
Telewizja Niepokalanow Puls (od listopada na podstawie nowej koncesji program o
charakterze spoteczno-religijnym pn. Puls) byt nadawany $rednio nieco powyzej 16 godzin na
dobg, a audycje premierowe stanowily 17% rocznego czasu nadawania.

Struktura gatunkowa programu przedstawiala si¢ nast¢pujaco:

Roczny czas nadawania 6 393

Informacje 0 0%
Publicystyka 1406 | 22%
Film fabularny 2330 | 37%
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Film dokumentalny 782 12%
Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne) 6 0%
Poradnictwo i elementy edukacji 214 3%
Sport 90 1%
Religia 407 6%
Muzyka powazna 61 1%
Muzyka rozrywkowa 112 2%
Widowiska teatralne 0 0%
Autopromocja, zwiastuny 285 5%
Reklama i inne platne elementy 700 | 11%

W programie tym, podobnie jak w innych programach uniwersalnych, obecne byty
prawie wszystkie gatunki telewizyjne. Podobna byla tez konstrukcja programu: pasma
emisyjne, tygodniowy uklad ramowy. Jednakze w stosunku do innych programéw
koncesjonowanych o charakterze uniwersalnym, ten program odrdzniat si¢ przede wszystkim
widoczna obecnoscia audycji religijnych, publicystycznych, edukacyjnych i filmu
dokumentalnego, a mniejsza niz w innych programach oferta typowo rozrywkowa. I wiasnie
poprzez te elementy programu Telewizje Niepokalanow Puls mozna traktowaé jako
alternatywna w odniesieniu do pozostatych programéw koncesjonowanych. Obok audycji
typowo religijnych (gtownie transmisje i retransmisje nabozenstw), nadawano rozmowy z
przecigtnymi ludzmi, ktérzy na co dzien daja $wiadectwo prawdzie i odwadze (cykl: Aniot
przychodzi wieczorem), talk show ks. Ryszarda Halwy pt. Moja rodzina koncentrujacy si¢ w
aspekcie katolickiej nauki spotecznej na zagadnieniach roli rodziny i zagrozen z jakimi sig
ona wspotczesnie spotyka, lekturg i rozwazania fragmentow Pisma §w. w Sfowo dnia, czy tez
poswigcona osobom niepetnosprawnym audycj¢ U Pana Boga za piecem. Jako forum
prezentacji ludzi posiadajacych w sobie pozytywna pasj¢ zyciowa stanowita audycja Nasza
antena. Punktem wyj$cia rozwazan w audycji Bez autocenzury bylo przedstawianie
interesujacych opini¢ publiczna wydarzen, publikacji, zjawisk polaczone z proba odpowiedzi
na pytanie o konsekwencje wynikajace z dokonanych przez pojedynczego czlowieka
wyboréw politycznych, spotecznych czy kulturowych. State miejsce w programie miata
rowniez publicystyka kulturalna, w takich audycjach jak np. KinoRozmownica Krzysztofa
Klopotowskiego, czy Swiqtek — pigtek Oli Wozniak.

Od stycznia 2005 roku uruchomiono nowe wieczorne pasmo publicystyczne,
nadawane tuz po Pulsie Wieczoru. Znalazly si¢ w nim migdzy innymi, audycja autorska
Moniki Biatek pt. Zebro Adama (w miejsce Naszej anteny), Pod prqd Jerzego Zalewskiego i
znane juz z ubieglego roku takie audycje, jak: Aniof przychodzi wieczorem, KinoRozmownica
1 Bez autocenzury.

Telewizyjne programy lokalne

Sposrdéd dziewigciu lokalnych nadawcow programow telewizyjnych, wiasny program
lokalny emitowato czterech nadawcow: Studio NTL (Tadeusz Dabrowski z Radomska), 7V
Luban (Stowarzyszenie Telewizyjne Luban), Telewizja Dolnoslgska (Telewizja Dolnoslaska
sp. z 0.0.), TV Legnica (Telewizja Regionalna Zagl¢bia Miedziowego sp. z 0.0.). Pozostali
nadawcy (Telewizja Aval, Telewizja Bryza, Telewizja Zielona Goéra i Telewizja Vigor)
transmitowali w cato$ci program TV 4. Struktur¢ gatunkowa programéw lokalnych
przedstawia tabela ponizej.
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Struktura gatunkowa programow lokalnych

Telewizja Studio NTL Telewizja Telewizja
Dolno$laska Radomsko Legnica Luban
Roczny czas nadawania | 502 | 100% | 373 | 100% | ¢ | 100% | 3¢ | 100%
godz. godz. godz. godz.
Informacje 208 26% 382 44% 259 38% 69 13%
Publicystyka 379 | 47.2% 150 17% 221 33% 48 9%
Audycje poradnicze 35 4.3% 95 11% 50 7% 24 4%
Sport 113 14% 40 5% 65 10% 12 2%
Audycje rozrywkowe 12 1.5% 85 10% 0 0% 16 3%
Muzyka rozrywkowa 34 4% 0 0% 50 7% 10 2%
Religia 0 0% 44 5% 0 0% 3
Autopromocja i platne 21 3% 77 8% 30 4% | 354 | 67%
elementy programu

Program lokalny stanowit od 11% catosci rocznego programu w przypadku Studia
NTL z Radomska, do 10% w Telewizji Dolnoslaskiej, 9% w TV Legnica 1 7% w TV Luban.
We wszystkich tych programach pasma lokalne byly wyraznie wydzielone z catosci
emitowanego programu. W pozostalym czasie nadawany byl program 7V 4, oprécz Lubania,
gdzie transmitowano program 7V Polonia.

W porownaniu z rokiem poprzednim wydtuzono (o 138 godzin) czas emisji audycji
lokalnych w Telewizji Dolnoslgskiej 1 o kilkanascie godzin skrocono w NTL Radomsko i
Telewizji Luban. W Telewizji Dolnoslgskiej zwigkszono przede wszystkim liczbe godzin
emisji audycji publicystycznych (47% rocznego czasu nadawania). W pozostatych
programach dominowaty audycje informacyjne (od 44% w Studio NTL Radomsko do 38% w
Telewizji Legnica).

Program lokalny Niezaleznej Telewizji Lokalnej z Radomska Studio NTL byt
nadawany $rednio dwie 1 po6l godziny na dobg. Skfadal si¢ on w 61% z audycji
informacyjnych i publicystycznych, a w pozostatej czgéci z poradniczych, rozrywkowych,
religijnych 1 sportowych. Trzykrotnie w ciagu dnia nadawano lokalne kilkunastominutowe
wiadomosci pt. Kurier. Problematyka lokalna (spoteczna, kulturalna, gospodarcza) byta
wylacznym tematem wszystkich cyklicznych audycji publicystycznych (Wojaze po trotuarze,
W centrum, Porozmawiajmy o.., Magazyn kulturalny itd.). Studio NTL rejestrowato i
nadawato wazne dla regionu imprezy kulturalne, sportowe, pokazywalo przestgpczosé i
problem uzaleznien wsréd mlodziezy, zajmowato si¢ problemami bezdomnych i lokalnymi
strefami biedy. W niedziele nadawano transmisj¢ mszy §w. W skali roku audycje premierowe
wynosity 44%.

Program lokalny Telewizji Dolnoslgskiej byt nadawany srednio 2 godziny na dobg.
Zbudowany byt w 73% z informacji i publicystyki i w dalszej czg$ci z audycji sportowych,
rozrywkowych 1 poradniczych. W ciagu doby czterokrotnie emitowano lokalne dzienniki
(Informacje Telewizji Dolnoslgskiej i Flash Dnia), codziennie - rozmowy z przedstawicielami
lokalnych wtadz, bedace komentarzem do najwazniejszego wydarzenia dnia (7Temat dnia), co
drugi dzien omawiano najwazniejsze wydarzenia i problemy regionu (Czas dla Dolnego
Slaska, Czas dla Wroclawia), raz w tygodniu dokonywano przegladu wydarzen tygodnia.
Widzowie programu mogli otrzyma¢ liczne praktyczne porady podawane w Gospodarczym
Informatorze Telewizyjnym i Dolnoslqskim Informatorze Komunalnym. 40% rocznego
programu stanowity audycje premierowe.

Program TV Legnica Telewizji Regionalnej Zaglgbia Miedziowego byt nadawany
srednio 1 godzing i 45 minut na dobg. Gldwna warstwa oferty programowej zbudowana byta z
audycji informacyjnych i publicystycznych (71%) poswigconych tematyce lokalnej, glownie
Lubina 1 Legnicy oraz sprawom KGHM Polska Miedz. Codziennie nadawano
kilkunastominutowy dziennik Informacje TVL, systematycznie komentowano wydarzenia w
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audycjach Obiektywem rzecz biorqc, Region, Prosto z miedzi, integrowano lokalne
srodowiska w takich audycjach jak: Ciekawi ludzie, ciekawe tematy oraz w Lubie Lubin.
Kibice sportowi otrzymywali codzienny serwis sportowy Sport TVL 1 obszerniejsze
omoéwienia w Sport wydarzenia. W ponad polowie byt to program premierowy.

Program TV Luban Stowarzyszenia Telewizyjnego Luban byt nadawany $rednio
pottorej godziny na dobg. W wigkszosci skladal si¢ on z przekazow planszowych
(autopromocja, teksty informacyjne, ogloszenia ptatne), cyklicznej (dwa razy w tygodniu)
audycji informacyjno-publicystycznej bedacej przegladem najwazniejszych wydarzen w
Lubaniu i okolicach oraz z niewielkich (okoto 10% rocznego czasu nadawania) audycji
poradniczych, sportowych, religijnych, muzycznych. 70% rocznego czasu nadawania
programu wypehity audycje powtorkowe.

Wybrane programy satelitarne

W 2004 r. szczeg6lnie silnie ozywiony byt segment satelitarnych programéw
wyspecjalizowanych. Najbardziej dotychczas pojemne kanaty tematyczne, jak rozrywka, film,
sport, zostaly uzupelione programami bardziej sprofilowanymi. Wystartowaly skierowane
do kobiet TVN Style, adresowany do Polakéw mieszkajacych za granica TVN International,
medyczny Polsat Zdrowie i Uroda, motoryzacyjny TVN Turbo, rozrywkowy (interakcyjny) 4
fun TV, ekonomiczno-informacyjny 7V Biznes. CANAL+ Cyfrowy uporzadkowal swoja
ofert¢ dla dzieci i mlodziezy, powolujac nowy program dla najmtodszych pn. MiniMini i
zmieniajac nazweg oraz docelowego adresata funkcjonujacego juz programu MiniMax na
ZigZap. Roéwniez ten sam nadawca przejal od francuskiego nadawcy rozpowszechnianie
programu dokumentalnego pn. Planete. Najwigce] inicjatywy w tworzeniu nowych
programow wykazywaty trzy grupy medialne: CANAL+ Cyfrowy, POLSAT i TVN, ktore
dysponowaly ponad potowa wszystkich rozpowszechnianych programow satelitarnych.
CANAL+ rozpowszechniat w 2004 r. 7 programoéw tematycznych: trzy filmowe, dwa dla
dzieci, sportowy 1 dokumentalny. Spotka TVN proponowala 5 programow: dwa
informacyjne, filmowo-rozrywkowy, dla kobiet i motoryzacyjny, a POLSAT - trzy
programy: uniwersalny, sportowy i medyczny.

Wyspecjalizowana oferta filmowa byta domena gtéwnie grupy CANAL+ Cyfrowy,
ktéra proponowata trzy takie programy: CANAL+ Polska, CANAL+ Polska Zolty, ALE
KINO. Oproécz tego jeden program pn. TVN Siedem (filmowo-rozrywkowy) byt w ofercie
kanatow tematycznych grupy TVN. Kolejnym programem filmowym byt specjalizujacy si¢ w
kinie polskim, nadawany od grudnia 2003 roku, program pn. Kino Polska. Udzial pokazow
premierowych (w rocznym czasie nadawania) w omawianych programach wahat si¢ od 26%
w TVN Siedem poprzez 14% w obu programach CANAL+ 1 KINO POLSKA do 11% w ALE
KINO. Gtownym tworzywem wszystkich omawianych programéw byt film fabularny (od
88% w ALE KINO do 54% rocznego czasu nadawania w KINO POLSKA). Natomiast
elementami réznicujacymi te programy byl udziat innych gatunkow telewizyjnych. W
programach CANAL+ Polska i CANAL+ Polska Zéity oferte filmowa uzupetnial dokument,
publicystyka kulturalna 1 w niewielkim stopniu — sport. Szersza gamg gatunkowa proponowat
TVN Siedem, w ktorym oprocz rozrywki i1 sportu znajdowaty si¢ roéwniez audycje poradnicze.
Program ALE KINO prezentowal wytacznie filmy fabularne i dokumentalne, a KINO
POLSKA dodatkowo obszerna (19% rocznego czasu nadawania) publicystyke kulturalna,
gtownie dotyczaca historii kina 1 jego tworcow. Fabularny film kinowy stanowil prawie
catos¢ (99,8%) oferty filmowej KINO POLSKA i nieco powyzej 90% w programach ALE
KINO i CANAL+ Polska Zétty filmowy. Z kolei program TVN Siedem bazowal na
jednostkowych filmach telewizyjnych i serialach, ktore zagospodarowaty 85% rocznego
czasu nadawania filméw fabularnych. W programach z grupy CANAL+ Cyfrowy nadawano
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ponadto film krétkometrazowy (od 3,5% do 1,2% czasu nadawania) i film animowany, w tym
animacje¢ dla dorostych.

Jesli chodzi o kraje produkcji nadanych filmow, to w przypadku KINO POLSKA byty
to wylacznie filmy polskie, za§ w pozostalych programach udzial produkcji polskiej
ksztattowat si¢ od niecate 1% w TVN Siedem do 14% w ALE KINO 1 17,5% wszystkich
filmoéw w CANAL+ Polska. Pozostala produkcja europejska stanowila 31% nadanych filméw
w ALE KINO, okoto 20% w obu programach CANAL+ Polska do 7% w TVN Siedem. W
przypadku dwoch programéw: KINO POLSKA 1 ALE KINO prezentacje filmow
uporzadkowano wedhug tematycznych, gatunkowych Iub autorskich cykli. Ten sposob
przekazu byl szczegoélnie charakterystyczny dla programu KINO POLSKA. Wszystkie
prezentowane tu filmy, zarowno fabularne, jak i dokumentalne oraz kroniki filmowe zostaty
umieszczone W systematycznie powtarzajacych si¢ w ciagu dnia i tygodnia cyklach
filmowych. W tej mozaice znajdowaty si¢ rézne pokazy, np. Czasy i obyczaje (obyczajowe
filmy fabularne, dokumentalne i kroniki filmowe), Seans w iluzjonie (filmy wyprodukowane
przed 1939 r.), Seans z dystansu (filmy socrealistyczne, kroniki i filmy dokumentalne z
okresu stalinizmu), Mistrzowie dokumentu (filmy dokumentalne i wypowiedzi ich tworcow),
Rodzina do kina (tzw. filmy familijne), Poranek rysowanek (bajki animowane), Kino-off-teka
155 lat polskiej animacji (filmy eksperymentalne), Seans sensacji (polskie filmy sensacyjne,
kryminalne) i Seans z przymruzeniem kamery (komedie). Inne cykle poswigcone byly
wybitnym Polakom (Portrety), kreacjom aktorskim, jak np. Gwiazda na horyzoncie, Pan na
ekranie, badz filmowym muzycznym listom przebojow (Filmix). Kazda prezentacja
dokonywana byla w szerszym kontekscie: historycznym, kulturowym, obyczajowym itp.
Pogtebieniu wiedzy o nadanych utworach sluzyly krytyczne omowienia, wypowiedzi
tworcow, krytykow filmowych, historykow.

Grupg programow informacyjnych tworzylty w 2004 r. cztery programy o réznych
zakresach tematycznych: od biezacej informacji i publicystyki (TVN 24) poprzez informacje
o pogodzie (TVN Meteo), informacje ekonomiczne (TV Biznes) po informacje o zawartosci
programéw telewizyjnych i1 radiowych (Pilot). Catodobowy program TVN 24 byl zbudowany
w 57% z audycji informacyjnych, w 28% z audycji publicystycznych i w pozostalej czgsci - z
reportazy. W poréwnaniu z rokiem poprzednim zdecydowanie zwigkszono w tym programie
roczny czas emisji audycji informacyjnych (plus 745 godzin), publicystycznych (o 512 godz.
wigcej) 1 dokumentalnych (plus 346 godzin). Zredukowano natomiast oferte sportowa,
ograniczajac ja wylacznie do serwisow sportowych. W ostatnim roku dokonano takze zmian
w uktadzie ramowym i wprowadzono nowe pozycje programowe. Wiosna zaczeta ukazywacé
si¢ nowa audycja publicystyczna Tomasza Sekielskiego i Andrzeja Morozowskiego pn.
Przeswietlenie. Najistotniejsze zmiany nastapily jednak w jesiennej ramowce. Utworzono
wtedy trwajace od 6.30 do 11.00 pasmo poranne pt. Poranek z TVN 24, w ktérym
przekazywano najwazniejsze aktualne informacje (serwisy informacyjne, ekonomiczne,
przeglady prasy) i zapowiedzi wydarzen oraz planowanych relacji dnia. Kolejne pasmo Dzien
na zywo (emisja od 11.00 do 19.00) sktadato si¢ z rozbudowanych serwisoOw informacyjnych
(z naciskiem na taczenia ,,na zywo”) oraz z wywiadow w studio. W tym czasie nadawano
gltownie bezposrednie relacje z miejsc wydarzen, reportaze oraz analizy 1 komentarze do
biezacych wydarzen i tematéw dnia, w takich audycjach jak np. (oprécz biezacych serwiséw
informacyjnych): Studio 24, 24 godziny, Przeswietlenie, Raport, Bilans gietdowy oraz
magazyny poswigcone zdrowiu, motoryzacji, biznesowi, zagadnieniom spotecznym, sztuce i
dekoracji, nowosciom kinowym i kulturalnym. Pasmo wieczorne, zapoczatkowane gtownym
wydaniem Faktow zawierato takze podsumowanie najwazniejszych wydarzen mijajacego
dnia w ponad godzinnym magazynie publicystycznym 24 godziny (relacje reporterskie,
wywiady, komentarze), godzinny magazyn ekonomiczny Bilans dnia oraz audycjg
Przeswietlenie (wydanie premierowe). W weekendy TVN 24 biezace informacje urozmaicane
réznorodna publicystyka w formie magazynoéw, a wsrod nich: kulturalne Multikino i 24 Naj
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oraz magazyn Kazimiery Szczuki poswigcony ksiazkom i literaturze pt. Wydanie II
poprawione, magazyn o zarzadzaniu wlasnymi finansami (Portfel), magazyny publicystyczne
i informacyjne: Loza prasowa, Caly ten swiat, Kalejdoskop oraz Inny punkt widzenia,
magazyny ekonomiczne: Bilans tygodnia 1 Firma, puentowane rysunkami Henryka Sawki
podsumowanie wydarzen spotecznych i politycznych pt. Sawka wiekszy niz Zycie, magazyn o
zastosowaniu nowych technologii w codziennym zyciu i biznesie pt. e-life 1 znane juz z
poprzednich lat magazyny: Zdrowie, Styl, Automianiak, Raport. Udzial premier w rocznym
czasie nadawania programu wynosil 66%.

Nadawca programu TVN Meteo byla spotka TVN 24. Informacje o pogodzie
aktualizowane byly w tym programie przez cala dobg. Codziennie w potgodzinnych blokach
informowano o pogodzie w Polsce, w Europie i na $wiecie. Prognozy i zjawiska byly
przekazywane przez prowadzacego badz za pomoca plansz i wykresow. Informacyjne bloki
pogodowe budowane byly z oméwienia ogolnych zjawisk meteorologicznych, prognozy dla
konkretnych regiondéw, temperatury o réoznych porach dnia (z trzydniowym wyprzedzeniem),
wykresow termodynamicznych, graficznych wykresow temperatur, przewidywanych opadéw
1 prognoz biometeorologicznych. Serwisy te uzupetniano szerszymi informacjami o wptywie
pogody na zdrowie, zdjgciami ukazujacymi zjawiska pogodowe w roéznych regionach Polski i
$wiata, poradami dla alergikow 1 audycjami o charakterze przyrodniczym. Do tych prezentacji
stosowano grafike komputerowa, ilustrujaca omawiane i pokazywane zmiany pogodowe.
Program sktadat si¢ gtownie z przekazow informacyjnych (91% rocznego czasu nadawania) 1
w pozostalym czasie z audycji poradniczych. Udziat audycji premierowych stanowit 13%
czasu nadawania programu w ciagu roku.

Program Pilot informowat o aktualnej zawarto$ci programéw telewizyjnych
nadawanych w jezyku polskim i obcych, o nowych produkcjach telewizyjnych, kinowych,
muzycznych 1 o wydarzeniach na rynku przemystu rozrywkowego. Obszar informacyjny o
aktualnych programach telewizyjnych byt prezentowany za pomoca podzielonego na 3 czgsci
ekranu. W dolnej czgéci ekranu przewijat si¢ program stacji telewizyjnych na najblizsze 2
godziny, po prawej stronie ekranu mozna bylo obserwowac krotkie opisy najciekawszych
filméw 1 audycji, a po lewej - nadawane byly zapowiedzi programowe nadawcow
telewizyjnych. Trzon programu stanowily audycje rozrywkowe, gltownie - muzyka
rozrywkowa, magazyny dotyczace nowosci kinowych (np. Blaski Hollywood, Nowosci kina
Ameryki), muzycznych (Muzyczne klimaty), poswigcone wydarzeniom kulturalnym i ludziom
zwiazanym z mediami (Coolturka), badz modzie (Swiat wedhug mody). W poréwnaniu z 2003
r. w programie Pilot zdecydowanie zwigkszono liczbe godzin emisji audycji rozrywkowych
(o 1.700 godz.), kosztem zmniejszenia czasu poswigconego audycjom zwigzanym ze
specjalizacja programu i1 muzyce rozrywkowej. Czas trwania audycji premierowych w
rocznym czasie nadawania wynosit 8§%.

Ekonomiczno-informacyjny program 7V Biznes zostat uruchomiony we wrzesniu
2004 r. Skladat si¢ w calosci z informacji (40% rocznego czasu nadawania) i audycji
publicystycznych o tematyce ekonomicznej (58%). Codziennie, w wydaniach pelych co
godzing, nadawano 10-minutowa audycje¢ pt. Biznes dzisiaj, ktéra stanowita wybor
najwazniejszych informacji ekonomiczno-politycznych dnia i w ktorej przekazywano istotne
dla polskiej gospodarki wydarzenia, kursy i tendencje gietdowe. Bezposrednio po tym
serwisie emitowano Studio Biznes, gdzie obok felietonow problemowych 1 biezacych
informacji z ,,parkietu” (kursy, notowania, prognozy) znajdowaty si¢ rozmowy z analitykami
gospodarki, ekonomistami 1 politykami. NajSwiezsze doniesienia z Gietdy Papierow
Wiasno$ciowych przekazywano w nadawanej co godzing audycji Studio Gietda. Rowniez
codziennie emitowano przeglady prasy krajowej (biznesowej, gospodarczej itp.) oraz audycje
publicystyczna pt. Bugaj kontra Ziemkiewicz, w ktorej ci znani publicys$ci spierali si¢ o takie
zagadnienia, jak: podatki, gospodarka, prawo i1 ekonomia itp. Rozmowy ze specjalistami z
dziedziny ekonomii, finansow i1 gospodarki majace pomodc przedsigbiorcom w prowadzeniu
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biznesu toczyly si¢ w nadawanej raz w tygodniu audycji Dwoch na jednego. W magazynie
Biznes tydzien dokonywano przegladu najwazniejszych wydarzen i z kraju i ze $wiata, wraz z
zaproszonymi do studia go$¢mi omawiano i komentowano najwazniejsze wydarzenia
ekonomiczno-polityczne. Zagadnienia biznesowe przedstawiano tez i w 1zejszej formie. W
audycji poswigconej psychologii biznesu i kreowaniu wizerunku nowoczesnego biznesmena
pt. Style biznesu przedstawiano techniki negocjacji, wskazywano metody skutecznego relaksu
itp. Z kolei TV trendy poswigcona byla stylowi zycia, czyli jak nie tylko zarabia¢, ale przede
wszystkim na co wydawac¢ pieniadze: w co warto inwestowac, gdzie nalezy bywac¢, dokad
odbywa¢ podroze, jak urzadza¢ wngtrza. Tematyka ta byla rozwijana w magazynie
podrézniczym przedstawiajacym najciekawsze zakatki $wiata pt. Podroze z TV Biznes. W
audycji Dzieki Bogu juz piqtek doradzano jak odpoczaé po tygodniu wyczerpujacej pracy,
gdzie mozna najlepiej si¢ zabawié. Prawie " nadanego programu stanowily audycje
premierowe.

Obok polskojezycznego programu Eurosport nadawano dwa polskie programy
sportowe: POLSAT Sport i CANAL+ Polska Niebieski Sport. Mimo, ze oba specjalizowaty
si¢ w tematyce sportowej, to widoczne byly migdzy nimi réznice, zar6wno w zakresie
struktury gatunkowej, jak 1 liczbie prezentowanych dyscyplin sportowych. Prawie
catodobowy program CANAL+ Polska Niebieski Sport zbudowany byl w 68% z audycji
sportowych (transmisje, retransmisje, magazyny, interaktywne gry sportowe), ktore byly
uzupetniane filmami fabularnymi (24% rocznego czasu nadawania), muzyka i audycjami
rozrywkowymi (1%). Program ten specjalizowat si¢ w transmisjach i retransmisjach meczow
pitki noznej lig: polskiej, hiszpanskiej, wtoskiej, angielskiej 1 francuskiej oraz druzynowych
gier (NBA, WNBA i Euroliga m¢zczyzn), koszykowki i futbolu amerykanskiego (SuperBowl,
NFL Game Day). Mniej systematycznie nadawano zawody Grand Prix i o Puchar Swiata w
zuzlu oraz sporadycznie — gale boksu zawodowego i1 pitk¢ nozna plazowa (eliminacje do
Mistrzostw Europy). Poszczegolne dyscypliny sportowe, najcieckawsze gole, najlepsze mecze
omawiane byty w nadawanych codziennie magazynach, takich jak: Za ciosem, Archiwum lig
europejskich, Sport+, Sportowe forum, Moto+, Ziap sportextra. Proponowano takze
interaktywna gre telewizyjna pn. Krol strzelcow. W programie tym pokazy premierowe
stanowily 14% rocznego czasu nadawania.

Z kolei program POLSAT Sport w catosci byl zbudowany z transmisji/retransmisji
sportowych oraz magazynow o tematyce sportowej, przy czym przewazaly transmisje
sportowe (61% rocznego czasu nadawania programu). Znacznie bogatsza niz w CANAL+
byla tez gama prezentowanych dyscyplin sportowych. W przypadku pitki noznej, ktéra od lat
byta domena CANAL+, POLSAT SPORT pozyskat w 2004 r. prawa do transmisji meczow
lig: niemieckiej, greckiej, holenderskiej, II ligi polskiej, Ligi Mistrzéw, Pucharu UEFA ,
Superpucharu Europy, Pucharu Polski i eliminacji Mistrzostw Swiata i Mistrzostw Polski w
pilce noznej plazowej. Prezentowane byly takze rozgrywki hokeja na lodzie (NHL, Puchar
Polski, Puchar Swiata i mistrzostwa $wiata dywizji 1), wyscigi motocyklowe na torze
zuzlowym (indywidualne mistrzostwa Polski 1 §wiata, Ekstraliga), tenis stolowy (ITTF,
Europa — pétinaty) i tenis ziemny (turniej ATP, druzynowy Puchar Swiata). Pokazywano
mecze siatkowki kobiet 1 mezczyzn (liga polska, liga mistrzyn, mistrzostwa Europy,
kwalifikacje olimpijskie), koszykowki megzczyzn (Euroliga, Puchar ULEB) i Mistrzostwa
Europy w pilce rgcznej mezczyzn 1 kobiet. Z mniej popularnych dyscyplin sportowych
transmitowano zawody Pucharu Swiata w ptywaniu, lekkoatletyczne (Grand Prix i mityngi),
wyscigi sportow motorowych (AMA Superbikes), turnieje kick boxing i golfa, pokazy
gimnastyki artystycznej i tyzwiarstwa figurowego, snowboard (Puchar Swiata), surfing 2004,
Mistrzostwa Europy w silowaniu na reke i konfrontacje sztuk walki. Okoto 40% czasu
przeznaczano na magazyny o tematyce sportowej, gldwnie poswigcone pitce noznej (np.
Pitkarska gala tygodnia, Historia polskiej pitki noznej, Liga holenderska, Futbol mundial),
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ale tez i sportom narciarskim, hokejowi na lodzie, sportom motoryzacyjnym. Program
POLSAT SPORT w T4% zbudowany byt z audycji premierowych.

Grupg programéw o charakterze uniwersalnym tworzyly: TVN International,
POLSAT 2 i Troche Mlodsza Telewizja. Program TVN International powstat w 2004 roku i
byl w catosci nadawany dla Polonii mieszkajacej] w USA i w Niemczech (odbiér tego
programu nie jest mozliwy w Polsce). Bazowat on na audycjach nadawanych w
podstawowym programie 7VN. W poroéwnaniu jednak z programem podstawowym nadawano
W nim znacznie mniej (o 1 650 godzin) filmoéw fabularnych (byly wylacznie seriale produkcji
polskiej) i1 audycji rozrywkowych (o 1 250). W odréznieniu od TVN program zawieral bogata
oferte sportowa (wigcej o 1 041 godzin) oraz obszerniejsza propozycje¢ publicystyczna i
informacyjna (wigcej o 282 godziny).

Natomiast POLSAT 2, adresowany takze do Polonii, byl dostgpny réwniez na
terytorium kraju. Podobnie jak w wyzej opisanym przypadku, réwniez w sktad oferty Polsatu
2 wchodzily glownie pozycje przejgte z programu podstawowego POLSAT i audycje
pozyskane od innych nadawcow, gldwnie z programu 7V 4. Zasadniczymi elementami
odrézniajacymi ten program od podstawowego bylo jego wigksze nasycenie audycjami
informacyjnymi 1 publicystycznymi (o ponad 1000 godzin w skali roku), a takze
rozrywkowymi (o ponad 1.900 godz.), sportowymi (o 240 godz.), poradniczymi (o ok. 300
godzin) i1 filmem dokumentalnym (o ponad 200 godzin). Natomiast ponad trzykrotnie
mniejsza byta w programie POLSAT 2 oferta filmowa, ktéra ograniczata si¢ do emisji
znanych z Polsatu polskich seriali. Udzial premier w rocznym czasie nadawania wynosit
39%.

Program pn. Troche Mtodsza Telewizja adresowany byt gléwnie do mtodego widza.
Sktadat w 41% z filmu fabularnego (przede wszystkim animowanego), muzyki rozrywkowej
(15%), audycji poradniczych i rozrywkowych (19%) oraz filmu dokumentalnego (8%).
Tygodniowy uktad ramowy zbudowany byt z pigciu pasm programowych. W pasmie dla
dzieci zatytulowanym TMT w krainie bajki codziennie nadawano gldwnie polskie bajki
animowane ($rednio ok. 4 godziny na dobg), w pasmie filmowym (godziny wieczorne)
adresowanym raczej do dorostej widowni — amerykanskie filmy fabularne, a w pasmie filmow
dokumentalnych — pojedyncze filmy 1 seriale dokumentalne ukazujace kraje, ich historig,
rozwdj i1 kulturg (np. serie Drzisiejsza Wielka Brytania, Szwecja, Ciekawostki z Japonii). W
obszernym pasmie muzycznym (15% rocznego czasu nadawania programu) prezentowano
nowos$ci polskich i zagranicznych wykonawcow muzyki rozrywkowej, czgsto nadajac tej
prezentacji form¢ magazyndw muzycznych, np. Teraz Muzyczna Telewizja, Muzyczny salon,
Na czasie, Muzyczny mikser. W pasmach tzw. magazynowych emitowano magazyny
motoryzacyjne (V6, Auto Plus TV, Auto Klub, Jednym sladem), sportowe (Arm Power, Moto
Sport) 1 poradnikowe (Babski swiat, Pory roku, Z notatnika podroznika, Na zdrowie itp.).
Udzial audycji premierowych w rocznym czasie nadawania tego programu wynosit, jak
podaje nadawca - 3%.

Duza réznorodnos$cia charakteryzowaly si¢ programy o charakterze rozrywkowym:
TELE 5, iTV, 4 fun.tv. O ile ten pierwszy program proponowat tradycyjne formy
rozrywkowe (film, muzyka rozrywkowa i audycje o muzyce), to w przypadku dwoéch
pozostalych koncentrowano sig gtownie na warstwie interaktywnej programu.

Program Tele 5 sktadal si¢ w duzej czgsci (ponad 80% rocznego czasu nadawania) z
audycji powtdrkowych. Jego zasadniczy trzon stanowity filmy fabularne (55% rocznego
czasu nadawania), gtéwnie jednostkowe telewizyjne oraz seriale i filmy animowane. Prawie
polowa z nich bylta produkcji amerykanskiej i ani jeden tytut nie zostal wytworzony w Polsce.
Jak na program wyspecjalizowany — rozrywkowy niewiele miejsca, bo jedynie 5% rocznego
czasu nadawania (wobec 11% w 2003 r.), zajely w nim audycje rozrywkowe i muzyka
rozrywkowa. Z pozostatych rodzajéw audycji obecny byt film dokumentalny (6%), magazyny
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poradnicze (kulinarne, motoryzacyjne), sport (pitka rgczna i magazyn sportowy), audycje
informacyjno-publicystyczne. W audycji Biznes dzisiaj przygotowywanej przez dziennikarzy
TV Biznes przedstawiano skroty najwazniejszych informacji ekonomicznych, o kursach walut
1 akcji oraz wydarzeniach gieldowych. Natomiast audycja publicystyczna Twarzq w twarz
(dyskusje dwoéch oponentow na wybrany temat) poswigcona byta aktualnym problemom
politycznym, spotecznym i ekonomicznym.

Interaktywny program telewizyjny i7V byl pierwszym programem, dzialajacym od
2003 r., ktory w 60% nadawatl swoje audycje ,,na zywo”, wykorzystujac wiadomosci typu
SMS i telefony od widzow. Ambicja tego programu miato by¢ potaczenie dobrej zabawy z
dobra muzyka. Gtéwna grupe odbiorcéw stanowili ludzie mtodzi z dostgpem do telefonow
stacjonarnych i komérkowych, lubiacy bra¢ interaktywny udziat w programach telewizyjnych
1 oczekujacy od telewizji przede wszystkim rozrywki. Program sktadal si¢ wylacznie z
audycji rozrywkowych, takich jak teleturnieje 1 interaktywne gry SMS, audycji o
wspotczesne] muzyce rozrywkowej i jej tworcach polaczonych z interakcja telefoniczng i z
czatem SMS, audycji o tematyce ezoterycznej. W trakcie trwania programu widzowie mogli
glosowa¢ na wybrane ulubione teledyski lub prezentowane utwory stowno-muzyczne,
zamawia¢ klipy, wyraza¢ opinie o programie, czatowa¢ z innymi widzami, skladac¢
zamoOwienia na specjalne serwisy SMS. Nadawano takze interaktywny informator imprezowy,
przekazywano wiadomosci i zaproszenia na imprezy kulturalne i rozrywkowe. Program w
ponad polowie (60% rocznego czasu nadawania) sktadat si¢ z audycji premierowych.

Rok pézniej, w pierwszym kwartale 2004 r. zostata uruchomiona kolejna telewizja
interaktywna, adresowana do ludzi mtodych i sktonnych do kontaktéw z rowiesnikami pn.
4fun.tv. W programie tym dominowala muzyka i audycje rozrywkowe (89% rocznego czasu
nadawania). Nadawano takze gry i audycje o grach komputerowych, konkursy, relacje z
imprez kulturalnych i sportowych, rozmowy z gwiazdami pop kultury oraz seriale animowane
1 filmy krétkometrazowe (tzw. filmy alternatywne). Program proponowat rozbudowana
warstwg interaktywna majaca istotny wplyw na zawarto§¢ programowa. Dzigki
wykorzystaniu nowoczesnych technologii, taczacych funkcje telewizora, telefonu i Internetu
widzowie przez cata dobg mogli za pomoca SMSow, MMSow wspottworzy¢ i recenzowac
nadawany program, a takze za pomoca wyswietlanych na ekranie czatow — prowadzié¢
rozmowy ze swoimi idolami (np. Czat z gwiazdqg) i innymi widzami. Mogli tez dokonywac
wyboru proponowanych utworéw stowno-muzycznych (muzyka hip-hop, play lista, 4fun hits)
w ramach specjalnie tworzonych pasm pn. Chcesz masz, pozna¢ swojego przysztego partnera
1 odczyta¢ wspolny dla dobranej pary horoskop w serwisie pn. Pasujecie do siebie? O ile
program byt tworzony prawie w cato$ci ,,na zywo”, to zasob audycji premierowych wynosit
tylko 8% nadanego czasu programu.

Kolejny zestaw tworzyly programy wyspecjalizowane ze wzgledu na odbiorce. W
2004 r. byly to: MiniMax/ZigZap 1 MiniMini dla dzieci i mtodziezy (grupa CANAL+
Cyfrowy), TVN Style dla kobiet i Edusat (edukacyjny dla studentow Wyzszej Szkoty
Spoteczno-Ekonomicznej w Warszawie).

Program ZigZap byt zbudowany w 66% z filméw animowanych i seriali, nastgpnie z
audycji rozrywkowych (gry 1 zabawy, np. audycja o grach komputerowych pt. Hyper) oraz
muzyki rozrywkowej, z filmu dokumentalnego, publicystyki kulturalnej i sportu. W ofercie
filmowej dominowaly ekranizacje literatury dziecigcej i mtodziezowej, filmy przygodowe,
obyczajowe, komedie i science-fiction oraz krajoznawcze. Nadawano audycje o muzyce
rozrywkowej 1 wideoklipy, relacje z wydarzen kulturalnych i sportowych adresowanych do
mtodej publicznos$ci, konkursy plastyczne, literackie, fotograficzne oraz magazyny poradnicze
z zakresu gier komputerowych, opieki nad zwierzetami domowymi, mlodziezowej mody itp.
Program ten przylaczyt si¢ w 2004 r. do kampanii spotecznej pn. Dziecko w sieci. W
magazynie Maglatura wskazywano na zagrozenia wynikajace z korzystania z Internetu przez
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najmlodszych. Audycje premierowe wypetily jedynie 6% rocznego czasu nadawania
programu.

Program MiniMini adresowany byt do bardzo mtodej publicznosci, to znaczy do dzieci
ponizej 7 roku zycia. ROwniez dzieci byly prezenterami tego programu. Sktadat si¢ prawie w
catosci z seriali animowanych (92%) 1 w niewielkim wymiarze (niespetna 1% rocznego czasu
nadawania) z gier i zabaw dla dzieci (gléwnie konkursow plastycznych i aktorskich).
Najmtodszym widzom proponowano filmy i seriale zréznicowane pod wzgledem tresci i
formy (animacja tradycyjna, komputerowa, lalkowa), gtéwnie produkcji polskiej (29% czasu
nadawania), angielskiej (tez 29%), francuskiej (8%) i z innych krajow, przede wszystkim -
kanadyjskie (26%). Byly one ulozone w tematycznych pasmach zatytutowanych:
Kolorowanka (gry, zabawy, bajki), Mruczanka (taniec, S$piew, zabawa), Wyliczanka
(cieckawo$¢, obserwacja, edukacja), Przytulanka (zwierzgta, przyroda). Premiery stanowity
niewielka czg$¢ programu - 4% rocznego czasu nadawania.

Uruchomiony we wrzes$niu 2004 r. program 7VN Style byl adresowany do aktywnych
zawodowo kobiet, taczacych prace z wychowaniem dzieci. Mial on stanowi¢ alternatywe dla
utworzonego w tym samym czasie programu POLSAT: Zdrowie i uroda. Skladat si¢ gtdéwnie
z audycji rozrywkowych (71% czasu nadawania) i byly to przede wszystkim prowadzone w
cieptym kobiecym tonie rozmowy, z filmu dokumentalnego i reportazu. Wyspecjalizowany
charakter programu realizowany byl przez takie audycje jak np. rozmowy Iwony
Radziszewskiej ze znanymi kobietami, poswigcone: zdrowiu, urodzie, gotowaniu,
wychowaniu dzieci pn. Miasto kobiet, trendom we wspotczesnej modzie i kosmetyce w
magazynie Paris, Paris, medycynie (Medycyna XXI wieku), rozmowom o zakupach dla
mlodych mam w Klubie mtodej mamy, zachowaniom i sposobom bycia wielkich gwiazd w
Gwiazdy bez cenzury lub Style gwiazd itp. 10% nadanego od wrzesnia programu wypehnity
pokazy premierowe.

Wyspecjalizowany — edukacyjny program FEdusat byt z kolei adresowany do
studentow warszawskiej Wyzszej Szkoty Spoteczno-Ekonomicznej. Miat on wspierac
ksztalcenie ,,na odlegtos¢” widzéw studiujacych w systemie eksternistycznym na kierunkach
pedagogicznym 1 ekonomicznym. Program w 80% skladat si¢ ze specjalistycznych
wyktadéw, a w pozostate] czeSci - z audycji publicystycznych, poswigconych takim
zagadnieniom, jak przedsigbiorczo$¢, kulturalne drogi Europy, nowoczesne techniki w stuzbie
edukacji itp. Wyklady prezentowano dla I, II i III roku studiéw w ramach zimowego i
wakacyjnego repetytorium. Byly to migdzy innymi zajecia z podstaw ekonomii, teorii
rozwoju gospodarczego, finanséw, marketingu, rachunkowosci, z filozofii, pedagogiki,
socjologii 1 nauki jezyka angielskiego. Czas emisji audycji premierowych w skali roku
wynosit 20% cato$ci programu.

W 2004 roku dostgpne byly takze inne telewizyjne programy satelitarne,
sformatowane wyraznie pod katem zainteresowan ich odbiorcow.

Program POLSAT: Zdrowie i uroda zostal uruchomiony w sierpniu 2004 r. Byt
pierwszym 1 jak dotychczas jedynym tematycznym programem na polskim rynku
telewizyjnym, poruszajacym kwestie zdrowia i jego profilaktyki, urody i jej pielggnacji oraz
aktywnego stylu zycia. Oferta programowa opierata si¢ na czterech filarach tematycznych.
Podstawe stanowito szeroko rozumiane pojgcie zdrowia, a pozostaty czas poswigcony byt
pielegnacji 1 urodzie, relaksowi i stylom zycia. Program sktadat si¢ gltownie z audycji
poradniczych (58% czasu nadawania), filmu dokumentalnego (11%) i w mniejszym stopniu —
filmu fabularnego oraz teledyskéw. Oferta programowa obejmowata migdzy innymi
przygotowany w formule informacji opartych na $wiatowych serwisach medycznych autorski
program prof. Pawta Januszewicza pt. Doniesienia, audycj¢ Dzis i jutro medycyny, dyskusje z
zaproszonymi specjalistami na tematy najnowszych osiagni¢¢ z zakresu zdrowia i urody w
audycji publicystycznej pt. Rezonans. W ramowce byly rowniez audycje lansujace zdrowy
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tryb zycia, jak np. fap forme (fitnes). Emitowano wybitne monograficzne serie
dokumentalne, takie jak: Wojna z rakiem, Ludzki genom, Przypadkowe odkrycia, Chemia
mitosci. W innych audycjach (Uroda to nie wszystko, Geny i etyka, Twoj lekarz, Wystarczy
chcie¢ itp.) pokazywano wptyw sposobu zycia (aktywnos$¢ ruchowa, dieta, rehabilitacja) na
nasze zdrowie 1 kondycje. W audycji  Strefa zem demonstrowano (Richard Gere)
dalekowschodnie techniki relaksacyjne. Audycje premierowe stanowity 47% rocznego czasu
nadawania programu.

Wyspecjalizowany, prawie catodobowy, program motoryzacyjny TVN Turbo sktadat
si¢ w potowie z filmu dokumentalnego i audycji poradniczych, a w pozostalej czgsci z audycji
sportowych, poradniczych, publicystycznych 1 muzyki rozrywkowej. Proponowano audycje
poswigcone nowosciom motoryzacyjnym na rynku europejskim (Adutomundial, Automaniak,
De Lux), motocyklom (Jednoslad), samochodom ci¢zarowym (Waga ciezka), a takze
prezentowano w polskiej] wersji jezykowej najbardziej znane europejskie magazyny
poswigcone motoryzacji, jak: produkowany przez BBC Top Gear, angielski 5TH Gear,
niemiecki magazyn motoryzacyjny Motorwizja. Obszerna byla rdéwniez propozycja dla
mitosnikow nowoczesnej techniki 1 technologii zawarta w magazynach: Technoskop
(elektroniczne gadzety, sprzet codziennego uzytku), Monster Garage (przebudowy
samochodu) 1 Czas tuningu. W audycji Garaz przekazywano porady dotyczace eksploatacji
samochodu, a w Auto szkole uczono bezpiecznej jazdy. Najciekawsze rajdy, najszybsze
motocykle, najlepsi kierowcy prezentowani byli w audycji MotorWorld, a niebezpieczne style
jazdy kierowcdéw motocykli w Ulicznych szalencach. Nieznane strony motoryzacji i lotnictwa
mozna bylo obserwowa¢ w magazynie dokumentalnym Turbo dokument. Natomiast w
magazynie reporterskim Karambol pokazywano takie wydarzenia, jak wypadki, karambole,
katastrofy. Program TVN Turbo budowany byl w 90% z audycji powtdérkowych.

Kolejny program wyspecjalizowany pn. HIPIKA, po$wigcony byl sportom
konnym. Nadawany byt $rednio 6 godzin na dobg. Zbudowany byl z tzw. mitingdw
wyscigowych (jednego lub dwdch), na ktore sktadato si¢ od 7 do 11 gonitw koni, typu: galop
ptaski, galop przez ptoty, galop przez przeszkody, ktus dosiadany, klus z wozkiem. Relacje z
kazdej gonitwy sktadaly si¢ z pokazania wprowadzenia koni na padok, omoéwienia
pochodzenia koni 1 przedstawienie dzokejow, pokazanie probnego galopu, przygotowan do
startu 1 samej gonitwy oraz powtorek ostatnich 200 metrow przed meta i calej gonitwy a na
koniec rozmowy z hodowca, trenerem lub dzokejem zwycigskiego konia. Na godzing przed
gonitwa mialo miejsce omoOwienie dziennego programu wyscigowego i przedstawienie
faworytow, a po kazdej gonitwie — podsumowanie dnia i zapowiedz gonitw w nastepnym
dniu. Podczas sezonu gonitw polskich (od konca kwietnia do konca listopada) nadawano
wywiady z polskimi hodowcami, trenerami i1 dzokejami. Program nie zawieral audycji
powtorkowych.

Program o charakterze dokumentalnym Planete byt od IV kwartatu 2004 r.
rozpowszechniany przez spotke CANAL+ Cyfrowy (poprzednio nadawano go z Francji).
Sktadat si¢ w catosci z filméw dokumentalnych i reportazy poswigconych miedzy innymi
tematyce spotecznej, politycznej, etnograficznej, historycznej, kulturalnej, etnograficznej,
popularno-naukowej, osiagni¢gciom nauki 1 techniki, przyrodniczej i krajoznawczej. W ciagu
tygodnia proponowano w nim ponad 20 nowych tytutéw filméw dokumentalnych. Byly one
pogrupowane w statych pasmach tematycznych: Portrety (sylwetki znanych postaci §wiata
kultury, nauki, sportu, polityki i show-biznesu), Nasza planeta (filmy opowiadajace o
ludziach 1 wydarzeniach), Filmowe dochodzenia (dokumenty 1 reportaze o ro6znych
wydarzeniach i problemach, ktére inspirowaty filmowcow), Wspoiczesny swiat (dokumenty o
wspotczesnych  problemach, wydarzeniach, intrygujacych zjawiskach spolecznych),
Spoteczenstwo (dokumenty 1 reportaze o wspoOlczesnym spoteczenstwie — aktualnych
problemach, kontrowersyjnych zagadnieniach, trendach), Lotnictwo (historia lotnictwa,
wyprawy w kosmos, modele samolotow) i Seans Planete (artystyczne filmy dokumentalne).
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Dokonywano takiego wyboru filmow, aby prezentowac rézne punkty widzenia na okreslony
temat. Premierowe filmy dokumentalne nadawane byly od godz. 19.45 w czterech blokach
tematycznych: godz. 19.45 Wspoltczesny swiat, o godz. 20.15 Przyroda i podroze, o 20.45 1
nastegpnie o 21.45 nadawano, w zalezno$ci od dnia tygodnia, rézne seanse z wymienionej
wyzej tematyki. Udzial premier wynosit 14% czasu nadawania, a w pozostalej czesci
powtarzano emisj¢ pokazow premierowych o réznych porach w ciagu kolejnych dni tygodnia.

Koncesje na rozpowszechnianie programoéw o charakterze religijnym lub
edukacyjno-poradniczym i religijnym posiadaty: Fundacja Lux Veritatis na program
TRWAM (edukacyjno-poradniczy i religijny) oraz Prowincja Zakonu Braci Mniejszych
Konwentualnych na program Telewizja Niepokalanow II, ktérego emisja zostala w 2004 roku
zawieszona.

Program TRWAM, zgodnie z wnioskiem Koncesjonariusza i zapisami koncesyjnymi
ma shuzy¢ pelnemu i autentycznemu rozwojowi cztowieka poprzez uwrazliwienie go w duchu
wartosci chrze$cijanskich na role Panstwa i1 rodziny oraz kwestie spoteczno-ekonomiczne i
obywatelskie. Ponadto program ma edukowa¢ w zakresie historii i wspdlczesnosci
chrze$cijanstwa, wspiera¢ ksztalttowanie wspodtczesnej swiadomosci chrzescijanskiej w duchu
nauczania Stolicy Apostolskiej 1 jednosci z Episkopatem Polski, promowaé postawy
ekumeniczne 1 dziatania w duchu dialogu miedzyreligijnego, ukazywa¢ dorobek kultury i
sztuki sakralnej oraz §wieckiej, przekazywac pehe, aktualne informacje z zycia Kosciola w
Polsce i na §wiecie. Program TRWAM nadawany byl §rednio ok. 18 godzin na dobg. Sktadat
si¢ w wigkszos$ci z audycji religijnych, ktére zajety 30% rocznego czasu nadawania, nastgpnie
audycji publicystycznych (o tematyce spoteczno-politycznej, ekonomicznej, w tym takze
poswigconych integracji europejskiej oraz kulturalnej) w wymiarze 18%, muzyki
rozrywkowej (17%), audycji informacyjnych i filmu dokumentalnego (po10%), edukacyjno-
poradniczych (6%) i w niewielkim wymiarze — z filmu fabularnego, audycji rozrywkowych i
sportowych (lacznie (6%). Stosownie do dni tygodnia nadawano modlitweg Aniot Panski, w
tym bezposrednia transmisje z Watykanu Modlitwy Aniot Panski z Ojcem Swigtym Janem
Pawlem II, Apel Jasnogorski, modlitwy rozancowe. Transmitowano spotkania Rodziny Radia
Maryja, audiencje u Ojca Swietego i korzystajac z materialéw archiwalnych przypominano
pielgrzymki Ojca Swigtego do Polski w cyklu Z Piotrem naszych czaséw. Pigciokrotnie w
ciagu doby (o godz. 08.00, 16.00, 18.00, 20.00 — wydanie gtowne i 21.20) nadawano serwisy
informacyjne. Sztandarowa pozycja publicystyczna byly nadawane dwukrotnie w ciagu dnia
Rozmowy niedokonczone (audycja wspdlna z Radiem Maryja). Stale miejsce w programie
mialy reportaze (np. z cyklu Swiadkowie, Blizej czlowieka) ujete w felietony rozwazania o
duchowosci pt. Myslqc Ojczyzna, filmy dokumentalne o tematyce sakralnej, edukacyjne
audycje dla dzieci 1 mtodziezy, audycje poradnicze, gtownie kulinarne. Udzial premier w
rocznym czasie nadawania programu wynosit 28%.

Platformy cyfrowe

W 2004 roku zarbwno CANAL+ CYFROWY jak i POLSAT CYFROWY rozszerzaty
swoj cyfrowy bukiet o nowopowstale polskie programy telewizyjne, programy zagraniczne,
programy radiowe, a przede wszystkim o nowe ustugi interaktywne. Wiele programow byto
rownoczesnie dostgpnych na obu platformach cyfrowych, jak np. programy z grupy
Discovery, Animal Planet, Reality TV, Cartoon Network, Fox Kids, Eurosport, BBC World,
CNBS, CNN, TVN, TVN24, Kino Polska, TCM, Tele 5 itd. Roznice programowe rysowaty
si¢ przede wszystkim w umieszczaniu w ofercie ogdlnopolskich programéw publicznych
TVP1, TVP2 (obecne jedynie w Cyfrzet), liczbie programéw wiasnych (Polsat, Polsat,
Polsat Sport i Polsat: Zdrowie i uroda w Polsacie Cyfrowym i Canal+ Polska, Canal+ Zotty,
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Canal+ Niebieski, dla dzieci Minima/ZigZap, MiniMini oraz filmowy Ale Kino na Cyfrze+),
objetosci kanatéw filmowych (8 w Cyfrze+ 14 w Polsat Cyfrowy).

Platforma Cyfra+ proponowata swoim abonentom liczne ustugi interaktywne:
magazyn abonentow informujacy o zawartosci programow, serwis Cyfra+ Pogoda, konsolg
gier interaktywnych Cyfrat Gry, elektroniczny przewodnik po programie, standard Kino
domowe (mozliwo$¢ wyboru wersji filmu, obraz w formacie 16:9, dodatkowe informacje o
filmie itp.), ustlugi SMS i komoérkowy menedzer pitkarski Canal+ Sport. Natomiast abonenci
Polsatu Cyfrowego mieli dostgp do elektronicznego przewodnika po programie, do prognozy
pogody, aplikacji e-mail (korzystanie z poczty elektronicznej), wysylania SMS, przewodnika
(porady oraz propozycje rozwiazan najczg¢sciej spotykanych probleméw technicznych), gier i

do ustugi TV Banking.

Realizacja przez telewizje koncesjonowane przepisow ustawy o radiofonii i telewizji

Programy wyspecjalizowane: udzial audycji realizujgcych specjalizacj¢ programu

(art. 4 pkt 4a ustawy)

Sposéb realizacji obowiazkow wynikajacych z tego artykutu ilustruje ponizej
zamieszczona tabela, w ktorej dane wpisano zgodnie z oswiadczeniem nadawcow, ztozonym
w rocznych sprawozdaniach z dziatalno$ci programowe;.

Nazwa i charakter programu

% udzial audycji realizujacych
wyspecjalizowany charakter

w tym % udzial audycji
realizujacych wyspecjalizowany
charakter programu nadanych

programu w godz. 6.00-23.00
CANAL+ Polska (filmowy) 96% 70%
CANAL+ Polska Zétty (filmowy) 98% 70%
ALE KINO (filmowy) 95% 95%
KINO POLSKA (filmowy) 98% 94%
TVN 24 (informacyjno- 90% 90%
publicystyczny)
TVN Meteo (informacyjny o 97% 97%
pogodzie)
TV BIZNES (ekonomiczno- 98% 98%
informacyjny)
POLSAT: Zdrowie i Uroda 75% 69%
(medyczny)
TVN Turbo (motoryzacyjny) 79% 58%
HIPIKA (sporty konne) 100% 100%
POLSAT Sport (sportowy) 95% 84%
CANAL+ Niebieski Sport 73% 55%
(sportowy)
PLANETE (dokumentalny) 81% 75%
TRWAM (edukacyjno- 36% 23%
poradniczy i religijny)
iTV (rozrywkowy) 92% 87%
4fun.tv (rozrywkowy) 92% 71%
MiniMini (dla dzieci) 93% 93%
MiniMax/ZigZap 91% 85%
TVN Style (dla kobiet) 98% 98%
EDUSAT (edukacyjny) 80% 55%
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W znowelizowanej od maja 2004 roku ustawie o radiofonii i telewizji wprowadzono
po raz pierwszy definicj¢ programu wyspecjalizowanego, wskazujac, ze wymogi takiego
programu spetnia program, w ktorym audycje i inne przekazy realizujace specjalizacje
programu, powinny zajmowa¢ nie mniej niz 70% czasu nadawania programu w ciagu
miesiaca nadanego w godz. 6.00 — 23.00.

Jak wynika z powyzszej tabeli, wigkszos¢ nadawcow tak sprofilowata swoje
programy, ze calo$¢ lub znaczaca wigkszo$¢ audycji realizowata ich zakresy tematyczne.
Najmniejsze nasycenie audycjami i innymi przekazami realizujacymi wyspecjalizowany
charakter programu bylo w programie edukacyjno-poradniczym i religijnym pn. TRWAM.
Trudno$ci z realizacja wyspecjalizowanego charakteru wystgpowaty w programach: CANAL+
Niebieski Sport i w programie motoryzacyjnym 7VN Turbo.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji majac na uwadze, ze wprowadzeniu w Zycie
przepisu dotyczacego specjalizacji nie towarzyszyly przepisy przejsciowe, zwrécila si¢ do
nadawcow tych programdéw o przedstawienie planu (wraz z podaniem ostatecznego terminu
jego wykonania) dostosowujacego program do wymogu ustawy w tym zakresie.

Realizacja przez telewizje koncesjonowane przepiséw art.15 i 15a ustawy o radiofonii i
telewizji

W 2004 r. KRRiT przeprowadzita kontrol¢ 33 koncesjonowanych programéw
telewizyjnych (naziemnych, satelitarnych 1 lokalnych) pod katem ich zgodnosci z
obowiazkami wynikajacymi z art. 15 i 15a ustawy o radiofonii i telewizji. Podstawa kontroli
byly sprawozdania sporzadzone przez nadawcow.

Przepisy art. 15 i 15a ustawy o radiofonii i telewizji obowiazujace do 30 kwietnia
2004 r. naktadaty na nadawcéw koncesjonowanych programéw telewizyjnych nastgpujace
obowiazki:

7. Przeznaczenia co najmniej 30% kwartalnego czasu nadawania programu (z wylaczeniem
serwisOw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw
tekstowych oraz teleturniejoéw) na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim.

8. Przeznaczenia co najmniej 30% miesigcznego czasu nadawania w programie utworow
stowno-muzycznych, na utwory slowno-muzyczne, ktore sa wykonywane w jezyku
polskim.

9. Przeznaczenia co najmniej 30% miesi¢cznego czasu nadawania utworéw muzycznych w
programie, na utwory zwiazane przez osob¢ wykonawcy (zespot wykonawczy, soliste lub
dyrygenta), kompozytora lub autora opracowania, z kultura polska.

10. Tam gdzie jest to wykonalne i z uwzglednieniem charakteru nadawcy, przeznaczenia co
najmniej potowy kwartalnego czasu nadawania programu (z wytaczeniem serwisow
informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow tekstowych
oraz teleturniejow) na audycje wytworzone przez producentéw europejskich.

11. Przeznaczenia co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
(z wylaczeniem serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazow tekstowych oraz teleturniejoéw) wytworzone przez europejskich producentow
niezaleznych, z uwzglednieniem preferencji dla audycji wytworzonych w okresie trzech
lat przed rozpowszechnianiem w programie.

12. Przeznaczenia co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
(z wylaczeniem serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazow tekstowych, teleturniejéw) wytworzone pierwotnie w jezyku polskim w
okresie trzech lat przed rozpowszechnianiem w programie.
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Znowelizowane przepisy art. 15 i 15a ustawy o radiofonii i1 telewizji obowiazujace
od 1 maja 2004 r. nalozyly na nadawcoéw koncesjonowanych programoéw telewizyjnych
nastgpujace obowiazki:

6. Przeznaczenia co najmniej 33% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
wytworzone pierwotnie w jezyku polskim, z wylaczeniem serwiséOw informacyjnych,
reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow tekstowych i teleturniejow.

7. Przeznaczenia co najmniej 33% kwartalnego czasu nadawania w programie utwordéw
stowno-muzycznych na utwory, ktére sa wykonywane w jezyku polskim.

8. Przeznaczenia ponad 50% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
europejskie, z wylaczeniem serwiséw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji
sportowych, przekazoéw tekstowych i teleturniejow.

9. Przeznaczenia co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
europejskie wytworzone przez producentdw niezaleznych, z wylaczeniem serwiséw
informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow tekstowych i
teleturniejow.

10. W czasie przeznaczonym na audycje europejskie wytworzone przez producentow
niezaleznych, audycje wytworzone w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w
programie powinny stanowi¢ co najmniej 50%.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wydata rozporzadzenie w sprawie udzialu w
programie telewizyjnym audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim i audycji
europejskich obnizajace udziatl tych audycji w pierwszym roku rozpowszechniania programu i
w programach telewizyjnych wyspecjalizowanych, dla ktorych brak jest wystarczajacej liczby
audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim 1 audycji europejskich oraz w
programach rozpowszechnianych wytacznie w sposob satelitarny lub kablowy dostgpnych za
oplata, z wylaczeniem optat okreslonych w rozdziale 7 ustawy o radiofonii i telewizji i
podstawowych optat pobieranych przez operatorow satelitarnych lub operatorow sieci
kablowych. Rozporzadzenie obowiazuje od 18 listopada 2004 r.

W ponizszej analizie uwzglgdnione zostaly dane za I, III i IV kwartal 2004 r. Nie
przedstawiono danych za II kwartat, ktory byl okresem przejsciowym miedzy dwoma
réznymi przepisami art. 15 1 15a ustawy o radiofonii i telewiz;ji.

Uzyte w tabelach znaki oznaczaja:

X — II kwartat byt okresem przejsciowym, w zwiazku z tym nadawcy nie sktadali za
ten okres sprawozdania z wykonania art. 151 15a urt.,

- — W programie nie emitowano utworow slowno- muzycznych albo muzycznych,

bd — nadawca nie dostarczyt danych.

Realizacja art. 15 ust. 1i4 oraz 15a ust. 1i 2 urt w I kwartale 2004 r. przez telewizyjnych
nadawcow koncesjonowanych (naziemnych)

Nadawcy programoéw Polsat, TVN, TV4 i Niepokalanéw Puls w pierwszym kwartale
2004 roku zaréwno na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim, jak 1 wytworzone
pierwotnie w jezyku polskim w okresie trzech lat przed rozpowszechnianiem przeznaczyli
wigcej czasu niz wymaga ustawowe minimum. Najwigkszy udzial tych audycji byl w
programie TVN.
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. Apdycje Wytworzone ‘ Audycje
AydyCJe wytworzone | pierwotnie w quxku Audycje curopejskich
pierwotnie w jezyku | polskim w okresie produc_entf')w roducentow
Nazwa programu polskim 3 lat przed europejskich E iczaleznych
rozpowszechnianiem
kw. I
%
Polsat 45,0 41,0 53,0 27,0
TVN 45,9 42,4 47,3 14,1
TV4 36,3 35,8 39,6 35,9
Niepokalanow Puls/Puls’ 48,0 28,0 58,0 28,0

"' 0d 16.11.2004 r. zmieniona nazwa na Puls.

W programach telewizji Polsat i Niepokalanow Puls udziat audycji producentéw
europejskich byt zgodny z wymogiem ustawowym. W programie TVN udzial tych audycji
byt niewiele nizszy od progu ustawowego, a w TV4 — nizszy o ponad 10 punktow
procentowych. Znacznie lepiej przestrzegano przepis ustawy zobowiazujacy do okreslonego
udzialu audycji wytworzonych przez europejskich producentow niezaleznych, z
uwzglednieniem preferencji dla audycji wytworzonych w okresie 3 lat przed
rozpowszechnieniem. Wszyscy czterej nadawcy telewizyjnych programow naziemnych
wywiazali si¢ z tego obowiazku, a najwigcej takich audycji nadano w programie TV 4.

W 2004 r. udziat trzech pierwszych kategorii audycji byt na poziomie 2003 r. Nieco
nizszy byl natomiast udzial audycji europejskich producentéw niezaleznych.

Realizacja art. 15 ust. 3 urt. w okresie styczen - marzec 2004 r. przez telewizyjnych
nadawcow koncesjonowanych (naziemnych)

Udziat utworéw muzycznych zwiagzanych z kultura polska
Nazwa programu W miesi¢cznym czasie emisji utworow muzycznych (%)
Styczen Luty Marzec
Polsat 76,0 78,0 83,0
TVN - - -
TV4 bd bd bd
Niepokalanéw Puls/Puls’ 0 0 0

" 0d 16.11.2004 r. zmieniona nazwa na Puls.

W programie telewizji Polsat udzial utworé6w muzycznych zwiazanych z kultura
polska byt ponad dwukrotnie wigkszy od wymaganego w ustawie. Nadawca programu
Niepokalandéw Puls nie nadawat takich utworéw. Natomiast TVN deklarowat, Ze nie nadawat
w ogole utworéw muzycznych.

Realizacja art. 15 ust. 2 urt. w okresie styczen - marzec 2004 r. przez telewizyjnych
nadawcow koncesjonowanych (naziemnych)

W programie telewizji Polsat we wszystkich miesiacach pierwszego kwartatu udziat
utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w miesigcznym czasie

nadawania wszystkich utworéw stowno-muzycznych byt zgodny z ustawowym minimum.

Udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jgzyku polskim
Nazwa programu W miesigcznym czasie emisji utwordw stowno-muzycznych (%)
Styczen Luty Marzec
Polsat 32,0 34,0 34,0
TVN! - - -
TV4 57,2 59,6 60,3
Niepokalanow Puls/Puls’ 80,0 54,6 65,3

'TVN w swoim sprawozdaniu deklaruje, Ze w rozumieniu prawa autorskiego nie nadaje weale utworéw stowno- muzycznych
20d 16.11.2004 r. zmieniona nazwa na Puls.
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Nadawcy programéw Niepokalanow Puls 1 TV 4 przeznaczyli wigcej niz wymagata
ustawa czasu emisji utworéw slowno-muzycznych, na utwory wykonywane w jezyku
polskim. Utwory te w programie TV 4 miaty taki sam udziat jak w 2003 r.

Realizacja art. 15 ust. 1i 4 oraz 15a ust. 1i 2 urt w I kwartale 2004 r. przez telewizyjnych
nadawcow koncesjonowanych (satelitarnych)

Klopoty z wypehieniem ustawowych wymogdéw dotyczacych udziatu audycji

wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim mieli nadawcy nastgpujacych programow
satelitarnych:

Audycje .
A . wytworzone Audycje
udycje . : . wytworzone
wytworzone . plerwotme. W Audycj e’ przez
Nazwa proeramu ierwotnic w jezyku polskim w producentow niezaleznvch
prog P KU polski okresie 3 lat przed europejskich q ty
Jezyku polskim rozpowszechnienie producentow
m w programic europejskich
%
Ale Kino! (filmowy) 16,6 4,1 41,2 38,5
Canal + Polska (filmowy) 26,8 16,0 49,2 32,8
Canal +Niebieski (sportowy) 22,8 22,2 30,5 8,9
Canal +Z6tty (filmowy) 20,5 11,0 43,8 31,7
EDUSAT (edukacyjny) 100,0 100,0 100,0 0,0
Hipika TV (sportowy) 35,9 35,9 64,1 0,0
iTV (rozrywkowy) 79,5 79,5 90,6 11,1
Kino Polska (filmowy) 100,0 8,2 100,0 8,2
Polsat 2 (uniwersalny) 89,0 75,0 89,0 51,0
Polsat Sport (sportowy) 10,3 8.4 13,6 7,8
Tele 5 (rozrywkowy) 16,1 16,1 48,9 32,4
TMT (uniwersalny) 43,0 21,0 48,0 0,0
Trwam (edukacyjno-poradniczy i 95.0 11,0 99,0 12,0
religijny)
TV Pilot (informacje o programie TV) 71,2 71,2 71,2 0,0
TVN 7 (filmowo-rozrywkowy) 10,6 10,3 14,1 4,8
TVN 24 (informacyjno- 48.0 48,0 48.0 0.0
publicystyczny)
TVN Meteo (informacje o pogodzie) 6,3 6,3 6,3 0,0
Mini Max /ZigZap' (dla dzieci) 33,6 25,5 51,1 23,4

" 0d 22.12.2004 zmieniona nazwa na ZigZap.

Ale Kino! Canal+ Polska, Canal+ Niebieski, Canal+ Zotty, Polsat Sport. Trudnosci te
wynikaly z faktu, Zze sa to programy o charakterze wyspecjalizowanym (filmowym i
sportowym) budujace swoja ofert¢ z filmoéw wyprodukowanych w krajach pozaeuropejskich
lub z transmisji sportowych, ktore sa wytaczane od podstawy obliczania. Nie realizowali na
poziomie okreSlonym w ustawie tego wymagania takze nadawcy innych programow
wyspecjalizowanych jak: Tele 5, TVN 7 i TVN Meteo. W programach EDUSAT i Kino
Polska wytacznie nadawano audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim, w programie
Trwam zajely one 95% rocznego czasu emisji, a w Polsacie 2 oraz iTV audycje te wypehniaty
okoto 80% programu.

Kolejny obowiazek ustawowy dotyczacy audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku
polskim, ktére zostaly wyprodukowane w okresie 3 lat przed ich rozpowszechnieniem w
programie wypehita wigkszo$¢ nadawcow programdw satelitarnych, z wyjatkiem: Ale Kino!,
Kino Polska, Polsat Sport i TVN Meteo. Najmniejszy udziat tych audycji stwierdzono w
programie Ale Kino! i wynosit on okoto 4,1%.
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Wymogu dotyczacego udziatu w kwartalnym czasie nadawania audycji wytworzonych
przez producentdow europejskich nie wypetniali w pierwszym kwartale nadawcy programow:
Ale Kino!, Canal+, Canal+ Niebieski, Canal+ Zolty, Polsat Sport, Tele 5, TMT, TVN 7, TVN
24, TVN Meteo.

Niektorym nadawcom programéw satelitarnych sprawiato trudnos¢ takze wypehnienie
obowiazku przeznaczania czasu emisji okreslonego w ustawie na audycje wytworzone przez
niezaleznych producentéw europejskich, z uwzglednieniem preferencji dla audycji
wytworzonych w okresie 3 lat przed rozpowszechnianiem w programie. Nadawcy programéw
wyspecjalizowanych takich jak EDUSAT, Hipika, TMT, TV Pilot, TVN 24 i TVN Meteo
deklarowali, ze nie nadawali tych audycji, czyli nie zrealizowali postanowien ustawy w tym
zakresie. W Canal+ Niebieski, Polsat Sport i TVN 7 nadawano, ale ponizej ustawowego
minimum. W pozostatych programach satelitarnych udzial omawianych audycji osiagat
poziom znacznie wyzszy od ustawowego, z wyjatkiem iTV i Trwam, w ktorych ich udziat byt
nieco wyzszy od ustawowego minimum.

Realizacja art. 15 ust. 2 urt. w okresie styczen - marzec 2004 r. przez telewizyjnych
nadawcow koncesjonowanych (satelitarnych)

W programach Canal+ Polska, Canal+ Zoétty, iTV, Polsat 2, Trwam i TV Pilot udzial
utworow slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w miesigcznym czasie
nadawania utworow stowno-muzycznych we wszystkich miesiacach I kwartatu byt wyzszy od
ustawowego minimum.

Udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych
Nazwa programu (specjalizacja) v Jszﬁg)viigvlilgoaﬁfﬁsggﬁglg ?i/loe) et
Styczen Luty Marzec

Ale Kino! (filmowy) - - -
Canal + Polska (filmowy) 32,9 54,0 50,9
Canal +Niebieski (sportowy) 21,6 20,7 34,3
Canal +Z6tty (filmowy) 36,6 36,8 58,6
EDUSAT (edukacyjny) - - -
Hipika TV (sportowy) - - -
iTV (rozrywkowy) 35,5 37,1 45,0
Kino Polska (filmowy) - - -
Polsat 2 (uniwersalny) 65,0 67,0 71,0
Polsat Sport (sportowy) - - -
Tele 5 (rozrywkowy) 42,0 44,0 45,0
TMT (uniwersalny) 32,0 27,0 24,0
Trwam (edukacyjno-poradniczy i religijny) 99,0 99,0 99,0
TV Pilot (informacje o programie TV) 60,0 74,2 60,5
TVN 7' (filmowo-rozrywkowy) - - -
TVN 24 '(informacyjno-publicystyczny) - - -
TVN Meteo' (informacje o pogodzie) - - -
Mini Max /ZigZap® ( dla dzieci) 24.0 17,1 15,4

'TVN 7, TVN 24, TVN Meteo w swoich sprawozdaniach deklarowali, Zze w rozumieniu prawa autorskiego nie nadawali wcale utworow

stowno- muzycznych
20d 22.12.2004 r. nazwa zmieniona na ZigZap

Nie spehit tego ustawowego obowiazku we wszystkich miesiacach pierwszego
kwartatu nadawca programu Mini Max, nadawca TMT - w lutym i marcu oraz nadawca
Canal+ Niebieski - w styczniu 1 w lutym. Nadawcy Ale Kino! EDUSAT, Kino Polska, Hipika
TV, Polsat Sport, TVN 7, TVN 24 1 TVN Meteo w swoich sprawozdaniach deklarowali, ze
nie nadawali Zzadnych utworéw stowno-muzycznych, w zwiazku z czym ten ustawowy
obowiazek ich nie dotyczyt.
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Udzial utworéw muzycznych zwiazanych z kultura polska w czasie nadawania
utworOw muzycznych w styczniu, lutym 1 marcu 2004 r. byt zgodny z ustawa jedynie w
programie EDUSAT, w ktorym stanowily one 100% czasu emisji utworéw muzycznych.
Wymogu tego nie spetnit Polsat 2, w ktorym udzial tych utworéw wahat si¢ od 21-23%.
Nadawcy koncesjonowanych programow satelitarnych: Ale Kino!, Canal+ Polska, Canal+
Niebieski, Canal +Zotty, Hipika, iTV, Polsat Sport, Tele 5, TMT, Trwam, TV Pilot , TVN 7,
TVN 24, TVN Meteo i ZigZap w swoich sprawozdaniach deklarowali, ze nie nadawali
zadnych utworéw muzycznych.

Realizacja art. 15 ust. 1i 3 urt w trzech kwartatach 2004 r. przez telewizyjnych nadawcow
koncesjonowanych (naziemnych)

Audycje wytworzone pierwotnie A4 Audycje europejskie
Nazwa programu Jezyku polskim
p kw I | kw.II | kw.IV kw I | kw.II | kw.IV
%
Polsat X 41,0 45,0 X 51,0 55,0
TVN X 66,2 62,7 X 72,6 73,9
TV4 X 45,6 54,0 X 47,0 58,0
Niepokalanow Puls/Puls! X 443 56,6 X 65,0 81,0

'0d 16.11.2004 r. nazwa zmieniona na Puls.

Kazdy z czterech nadawcoéw programéw naziemnych w III 1 w IV kwartale zardwno
na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim, jak i audycje europejskie przeznaczyt
wyzszy od okreslonego w ustawie odsetek programu. Wyjatkiem byl nadawca TV4, w
ktorego programie w III kwartale odsetek audycji europejskich byt o 3 punkty procentowe
nizszy od ustawowego.

Realizacja 15 a ust. 1 urt w trzech kwartalach 2004 r. przez telewizyjnych nadawcow
koncesjonowanych (naziemnych)

Wymogi ustawowe dotyczace zaréwno udziatu w programach audycji europejskich
producentéw niezaleznych jak i1 audycji europejskich wytworzonych przez producentow
niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnianiem w programie spetniali wszyscy
omawiani nadawcy.

Audycje europejskie wytworzone przez
Audycje europejskich producentow producentéw niezaleznych w okresie 5
niezaleznych lat przed rozpowszechnianiem w
Nazwa programu .
programie
kw.II | kw.II | kw.IV kw.II | kw.Il | kw.IV
%
Polsat X 32,0 35,0 X 82,7 93,3
TVN X 17,9 16,7 X 97,2 93,2
TV4 X 32,4 43,7 X 93,6 94,4
Niepokalanéw Puls/Puls’ X 58,0 67,0 X 52,0 63,0

'0d 16.11.2004 r. nazwa zmieniona na Puls

=

W III i IV kwartale najwigcej audycji europejskich producentow niezaleznych
wyemitowat nadawca programu Niepokalandéw Puls.

Nadawcy programéw Polsat, TVN 1 TV 4 przeznaczyli na audycje europejskie
wytworzone przez producentéw niezaleznych, audycje wytworzone w okresie 5 lat przed
rozpowszechnianiem stanowity ponad 90% czasu przeznaczonego na te audycje w kazdym z
omawianych kwartatow. Jedynie w programie Niepokalanow Puls odsetek tych audycji byt
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nieco wyzszy od odsetka okreslonego w ustawie — w III kwartale o 2, a w IV o 13 punktow
procentowych.

Realizacja art.15 ust. 2 urt w trzech kwartatach 2004 r. przez telewizyjnych nadawcow
koncesjonowanych (naziemnych)

Udziat utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim zaréwno w
IIT jak i IV kwartale w TV4 byl niemalze dwukrotnie wyzszy od ustawowego minimum.

Utwory stowno- muzyczne wykonywane w jgzyku polskim w kwartalnym czasie
nadawania utworéw stowno-muzycznych
Okres emisji Polsat TVN! TV 4 Niepokalang)w
Puls/Puls
%
Kwartal II X X X X
Kwartat 111 34,0 - 58,7 34,0
Kwartat IV 32,0 - 61,2 73,6

TVN w swoim sprawozdaniu deklarowal, ze w rozumieniu prawa autorskiego nie nadawat wcale utworéw stowno- muzycznych.

W programie Polsat w III kwartale udziat tych utwordéw osiagnal ustawowe minimum,
natomiast w IV kwartale byt od niego nizszy o 1 punkt procentowy. W programie
Niepokalanéw Puls udziat utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
byt w obu kwartatach zgodny z ustawa.

Realizacja art. 15 ust. 1i 3 urt w trzech kwartatach 2004 r. przez telewizyjnych nadawcow
koncesjonowanych (satelitarnych)

W III kwartale z omawianych 23 programéw satelitarnych az w 10 (Ale Kino!, Canal+
Polska, Canal+ Zoélty, 4fun.tv, MiniMini, Planete, Polsat Sport, Tele 5, TVN 7, Mini Max)
odsetek audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim byt nizszy od okreslonego w
ustawie.

Audycje wytworzone pierwotnie w Audycje europejskie
Nazwa programu Igzyku polskim
prog kw. I | kw1 | kw.IV kw. Il | kw.Il | kw.IV
%

Ale Kino! (filmowy) X 16,5 16,5 X 46,2 40,0
Canal + Polska (filmowy) X 242 24.9 X 442 433
Canal +Niebieski (sportowy) X 40,3 57,0 X 57,6 66,2
Canal +Z6tty (filmowy) X 20,7 20,9 X 38,6 39,0
EDUSAT (edukacyjny) X 100,0 100,0 X 100,0 100,0
4fun.tv (rozrywkowy) X 32,1 33,9 X 52,0 53,0
Hipika TV (sportowy) X 61,5 61,6 X 61,5 61,6
iTV (rozrywkowy) X 89,1 89,5 X 100,0 100,0
Kino Polska (filmowy) X 100,0 100,0 X 100,0 100,0
Mini Mini (dla dzieci) X 31,1 26,9 X 68,8 66,0
Planete (dokumentalny) X 18,4 19,8 X 84,9 81,1
Polsat 2 (uniwersalny) X 78,0 76,0 X 93,0 90,0
Polsat Sport (sportowy) X 8,0 12,0 X 97,0 98,0
Polsat Zdrowie i Uroda X 40,0 39,0 X 73.0 71,0
(medyczny)
Tele 5 (rozrywkowy) X 18,6 16,6 X 56,4 46,0
TMT (uniwersalny) X 58,0 53,0 X 60,2 57,6
Trwam (edukacyjno-poradniczy X 71,6 89,3 X 73,0 91,0
i religijny)
TV Blznes. (ekonomiczno- X NN 100,0 X NN 100,0
informacyjne)

153



Il. Telewizja i radiofonia koncesjonowana

TV Pilot (informacje o X 98.5 973 X 98.5 973
programie TV) ’ ’ ’ ’

TVN 7 (filmowo-rozrywkowy) X 12,6 11,7 X 16,9 20,5
TVN 24 (informacyjno- X 96,1 96,1 X 100,0 100,0
publicystyczny) ’ ’ ’ ’

TVN Meteo (informacje o < 9.7 927 X 9.7 927
pogodzie) ’ ’ ’ ’

TVN Style (dla kobiet) X NN 61,0 X NN 11,9
TVN Turbo (motoryzacyjny) X 33,3 35,1 X 87,5 93,2
Mini max /ZigZap' (dla dzieci) X 18,3 25,1 X 52,8 42,6

'0d 22.12.2004 nazwa zmieniona na ZigZap.
NN — nadawca nie rozpoczql nadawania

W IV kwartale tylko w programie 4fun.tv odsetek tych audycji podniesiono do
poziomu ustawowego minimum, a w programie MiniMini do minimum okreslonego w
rozporzqdzeniu KRRiT z 4 listopada 2004 r. w sprawie nizszego udzialu w programie
telewizyjnym audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich. W IV
kwartale pojawity si¢ dwa nowe programy — TV Biznes i TVN Style, w ktérych udziat
omawianych audycji byt zgodny z ustawa.

Udzial audycji europejskich w programach: Ale Kino!, Canal+ Polska, Canal+ Zotty,
TVN 7 w III kwartale byl nizszy od kwoty okreslonej w ustawie. W IV kwartale do tej grupy
dotaczyly programy TVN Style (nowy program) i Mini Max. Mimo, ze w tym kwartale
weszto w zycie rozporzqdzenie KRRiT z 4 listopada 2004 r., to jednak nadawcom tych
programoéw nie udato si¢ osiagnaé nawet nizszego odsetka tych audycji ustanowionego w
rozporzadzeniu.

Realizacja art. 15 a ust. 1 w trzech kwartatach 2004 r. przez telewizyjnych nadawcow
koncesjonowanych (satelitarnych)

Tylko w dwoch programach rozrywkowych Tele 5 1 TVN 7 udziat audycji
europejskich producentéw niezaleznych w III i IV kwartale byt nizszy od wymaganego.
Natomiast w 5 programach, tj. Edusat, Hipika, TV Pilot, TVN 24 i TVN Meteo nie nadawano
takich audycji, czyli nie realizowano postanowien ustawy w tym zakresie. Udziat tych audycji
w pozostatych programach byt zgodny z art. 15a ust. 1.

Audycje europejskie wytworzone
Audycje europejskich producentow przez producentdéw niezaleznych w
Nazwa programu niezaleznych okresie 5 lat przed
(specjalizacja) rozpowszechnianiem w programie
kw. Il [ Kw.II [ kw.IV kw. Il [ kw.III [ kw.IV
%
Ale Kino! (filmowy) X 42,1 35,6 X 16,3 14,9
Canal + Polska (filmowy) X 32,4 30,0 X 64,8 61,2
Canal +Niebieski (sportowy) X 25,1 11,8 X 66,2 78,7
Canal +Z6lty (filmowy) X 29,7 28,7 X 65,2 66,3
EDUSAT (edukacyjny) X 0,0 0,0 X 0,0 0,0
4fun.tv (rozrywkowy) X 52,0 53,0 X 67,2 72,3
Hipika TV (sportowy) X 0,0 0,0 X 0,0 0,0
iTV (rozrywkowy) X 10,9 10,5 X 100,0 100,0
Kino Polska (filmowy) X 96,3 97,0 X 5,7 8,9
Mini Mini (dla dzieci) X 68,7 65,6 X 40,2 37,2
Planete (dokumentalny) X 67,5 63,9 X 62,7 64,2
Polsat 2 (uniwersalny) X 58,0 55,0 X 91,4 93,4
Polsat Sport (sport) X 94,0 87,0 X 98,8 99,2
Polsat Zdrowie i Uroda X 54.0 59,0 X 100,0 100,0
(medyczny)
Tele 5 (rozrywkowy) X 4.0 4,6 X 20,5 38,3
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TMT (uniwersalny) X 60,2 57,6 X 63,5 61,5
Trwam (edukacyjno- . 13,5 13,5 : 81,5 75,8
poradniczy i religijny) ’ ’ ’ ’
TV Biznes (ekonomiczno- X NN 20.0 X NN 100.0
informacyjne) ’ ’
TV Pilot (informacje o X 0.0 0.0 < 0.0 0.0
programie TV) ’ ’ ’ ’
TVN 7 (filmowo-rozrywkowy) X 5,4 9,7 X 37,5 40,3
TVN 24 (informacyjno- X 0.0 0.0 < 0.0 0.0
publicystyczny) ’ ’ ’ ’
TVN Meteo (informacje o . 0.0 0.0 X 0.0 0.0
pogodzie) ’ ’ ’ ’
TVN Style (dla kobiet) X NN 72,9 X NN 100,0
TVN Turbo (motoryzacyjny) X 62,7 63,3 X 100,0 100,0
Mini Max /ZigZap' (dla . 34.4 175 X 50 770
dzieci) ’ ’ ’ ’

7'0d 22.12.2004.nazwa zmieniona na ZigZap
NN — nadawca nie rozpoczql nadawani

W czasie przeznaczonym na audycje wytworzone przez europejskich producentéw
niezaleznych, audycje wytworzone w okresie 5 lat przed rozpowszechnianiem w programie
miaty nizszy udziat od wymaganego w 5 nastgpujacych programach: Ale Kino!, Kino Polska,
MiniMini, Tele 5, TVN 7. Nie byto takich audycji w programach: Edusat, Hipika, TV Pilot,
TVN 24 i TVN Meteo, co oznacza, ze nadawcy tych programéw nie stosowali si¢ do
przepiséw ustawy. Nadawcy pozostatych programow realizowali ustawg¢ w tym zakresie
(iTV, Polsat Zdrowie i Uroda, TV Biznes, TVN Style, TVN Turbo).

Realizacja art. 15 ust. 2 w trzech kwartatach 2004 r. przez telewizyjnych nadawcow
koncesjonowanych (satelitarnych)

Nadawcy 13 programéw deklarowali, ze nie nadawali w swoich programach utworow
stowno-muzycznych.

Utwory stowno- muzyczne wykonywane w jezyku polskim w
Nazwa programu (specjalizacja) kwartalnym czasie nadawania utworéw stowno-muzycznych
prog pecjatizaq) kw. II | kw. I | kw. IV
%
Ale Kino! (filmowy) X - -
Canal + Polska (filmowy) X 59,9 44,7
Canal +Niebieski (sportowy) X 48,1 27,5
Canal +Z6tty (filmowy) X 57,1 49,9
EDUSAT (edukacjyjny) X - -
4fun.tv (rozrywkowy) X 35,2 36,5
Hipika TV (sporowy) X - -
iTV (rozrywkowy) X 37,8 38,3
Kino Polska (filmowy) X - -
Mini Mini (dla dzieci) X - -
Planete (dokumentalny) X - -
Polsat 2 (uniwersalny) X 89,0 86,0
Polsat Sport (sportowy) X - -
Polsat Zdrowie i Uroda (medyczny) X 79,0 81,0
Tele 5 (rozrywkowy) X 97,3 56,1
TMT (uniwersalny) X 30,9 35,3
Trwam (edukacyjno-poradniczy i religijny) X 55,5 66,0
TV Biznes (ekonomiczno-informacyjne) X NN -
TV Pilot (informacje o programie TV) X 56,2 75,2
TVN 7' (filmowy-rozrywkowy) X - -
TVN 24' (informacyjno-publicystyczny) X - -
TVN Meteo' (informacje o pogodzie) X - -
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TVN Style' (dla kobiet) X NN -
TVN Turbo' (motoryzacyjny) X - -
Mini Max /ZigZap® (dla dzieci) X 25,2 15,9

'TVN 7, TVN 24, TVN Meteo, TVN Style i TVN Turbo w swoich sprawozdaniach deklarowali, ze w rozumieniu prawa autorskiego nie
nadawali weale utworow stowno- muzycznych

20d 22.12.2004.nazwa zmieniona na ZigZap.

NN — nadawca nie rozpoczql nadawani

Ustawowego udziatu audycji stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
w kwartalnym czasie nadawania utworéw slowno-muzycznych nie wypetliat w obydwu
kwartalach Mini Max, w III kwartale TMT, natomiast w IV kwartale Canal+ Niebieski.

Realizacja art. 15 ust. 1i 3 w trzech kwartatach 2004 r. przez lokalnych, naziemnych
nadawcow telewizyjnych

Audycje wytworzone pierwotnie w Audycje europejskie
Nazwa programu Jezyku polskim
prog kw. I | kw.Il | kw.IV kw. I | kw.Il | kw.IV
%

Niezalezna Telewizja
Lokalna (NTL Radomsko) X 33,3 60,0 X 53,3 60,0
Telewizja Dolnoslaska
(TEDE) X 94,9 94,8 X 94,9 94,8
TV Legnica X 93,3 95,1 X 93,3 95,1
TV Luban X 100,0 100,0 X 100,0 100,0

Udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim oraz audycji producentow
europejskich w obydwu kwartatach 2004 roku byt identyczny i realizowal ustawe w tym
zakresie. Podkresli¢ nalezy, ze we wszystkich programach udzial tych audycji byt bardzo
wysoki.

Realizacja art. 15 a ust.1 w trzech kwartatach 2004 r. przez lokalnych, naziemnych
nadawcow telewizyjnych

Audycje europejskie wytworzone przez
Audycje europejskich producentéw producentéw niezaleznych
niezaleznych w okresie 5 lat przed
Nazwa programu L .
rozpowszechnianiem w programie
kw. Il | kw. 1T | kw.IV kw. I | kw. Il | kw.IV
%
Niezalezna Telewizja
Lokalna (NTL Rad(imsko) x 0.0 0,0 X 0.0 0.0
(TT“‘};I;VS” Dolnoslaska x 27,1 277 X 100,0 100,0
TV Legnica X 0,0 0,0 X 0,0 0,0
TV Luban X 0,0 0,0 X 0,0 0,0

Sposrdéd wymienionych programéw tylko w TEDE nadawano audycje europejskie
producentéw niezaleznych oraz audycje europejskie wytworzone przez producentéw
niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnianiem w programie. Pozostali nadawcy nie
realizowali postanowien ustawy w tym zakresie.

156



Il. Telewizja i radiofonia koncesjonowana

Realizacja art. 15 ust. 2 urt. w trzech kwartatach 2004 r. przez lokalnych, naziemnych
nadawcow telewizyjnych

Nazwa programu Udziat utworow slownp-mu;ygznych Yvykonywanych w jezyku polskim
(naziemne) kwartalnym czasie emisji utworéw stowno-muzycznych (%)
kw. 11 kw. 11T kw. IV

Niezalezna Telewizja
Lokalna (NTL Radomsko) * ) )
(TTellEeI;vlSJa Dolnoslaska < 49,0 53.8
TV Legnica X 473 52,1
TV Luban X 6,9 8,3

Udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w III i IV
kwartale w programie TV Luban byt nizszy od kwoty okreslonej w ustawie, za§ nadawca
programu NTL deklarowal, ze takich utworow nie nadawat. Pozostali nadawcy wypelniali
ustawowy obowiazek.

B. RADIOFONIA

Nadawcy lokalni — realizacja warunkow koncesji

Krajowa Rada kontynuowala w 2004 roku kontrolg programoéw radiowych
nadawanych na podstawie koncesji przyznanych w latach 2001-2003. Zbadano tacznie
programy 45 stacji radiowych o zasiggu lokalnym i regionalnym. Wigkszo$¢ z nich —
43 stacje — nadaje programy na podstawie nowych koncesji, przyznanych w latach 2001-
2003. Programy te sa przedmiotem przedstawionej nizej analizy. Obok tego zmonitorowano
programy 2 stacji, ktorych koncesje wygasaja w 2005 roku. Wyniki ich monitoringu zostana
wykorzystane w procesie ponownego uzyskania koncesji 1 nie beda tutaj omawiane.

Podstawowym kryterium doboru stacji do monitoringu byto polozenie terytorialne.
KRRIT zrealizowata w 2004 roku po raz pierwszy na szeroka skale kontrolg stacji radiowych
w ukltadzie regionalnym. Zbadano programy o =zasiggu lokalnym 1 regionalnym
rozpowszechniane w czterech wojewodztwach na zachodzie 1 potudniu Polski: dolnoslaskim,
opolskim, slaskim i malopolskim.

Monitoring tego typu, obok zadan okre$lonych w ustawie, tj. kontroli realizacji
koncesji przez poszczegolnych nadawcow, mial na celu rowniez charakterystyke lokalnych i
regionalnych rynkéw radiowych z punktu widzenia zréznicowania nadawanych tam
programow i oferty programowej przedstawianej stuchaczom (odbiorcom).

Ramy wyjsciowe tej oferty tworza decyzje koncesyjne KRRiT: na ich podstawie w
poszczegdlnych miastach 1 wojewodztwach nadawane sa programy o zrdznicowanym
charakterze. Rzeczywista zawarto$¢ tej oferty zalezy jednak przede wszystkim od sposobu
konkretyzowania przez nadawcow zatozonego charakteru programu, wypelniania go
okreslonymi gatunkami radiowymi i1 rodzajami tresci.

Monitoring w uktadzie terytorialnym zostal zapoczatkowany przez KRRiT w 2003
roku. Zbadano woéwczas ofert¢ programowa stacji lokalnych dziatajacych na terenie
Warszawy. Monitoring tego typu begdzie kontynuowany w nastgpnych latach, w celu
uzyskania obrazu oferty radiowej we wszystkich regionach kraju.

Wyniki kontroli (monitoringu) programéw 43 nadawcow dziatajacych na podstawie
nowych koncesji zostang przedstawione ponizej w podrozdziale pt. ,,Realizacja warunkow
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koncesji w badanych stacjach radiowych”. Podobnie jak w ubiegtych latach, zostana one
omoOwione dla poszczegdlnych punktéw koncesji.

Z kolei wyniki analizy oferty programowej stacji dziatlajacych w badanych
wojewodztwach zostana przedstawione w podrozdziale pt. ,,Charakterystyka oferty
programowej radiowych stacji koncesjonowanych - lokalnych i regionalnych - w badanych
wojewodztwach”.

Realizacja warunkow koncesji w badanych stacjach radiowych

Przyznajac koncesje radiowe w nowym procesie rozpoczetym w 2001 roku, KRRiT
przyjeta kilka podstawowych zalozen dotyczacych obowiazkéw w zakresie programu. Uznata
po pierwsze, ze nadawcy programow o zasiegu lokalnym powinni realizowaé szczeg6lne
zadania wobec lokalnych spotecznosci zamieszkujacych teren nadawania programu.
W programach tych nadawcoéw powinny wigc si¢ znalez¢ tresci wazne dla tych spotecznosci,
odnoszace si¢ do istotnych dla niej spraw, probleméw i wydarzen. Poprzez te zadania
nadawcy jednoczes$nie realizuja postanowienia art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.

Zgodnie z tym zalozeniem, w koncesjach nadawcow o zasiggu lokalnym
wprowadzono postanowienia zobowiazujace ich do przedstawiania w programie tematyki
lokalnej. KRRiT zréznicowala wymiar (wielko$¢) tej tematyki w zalezno$ci od charakteru
programu 1 wielko$ci miasta. W programach wyspecjalizowanych obowiazki w koncesji
dotyczace tematyki lokalnej zostaly ustalone w wysokos$ci o polowg mniejszej niz
w programach o charakterze uniwersalnym.

Z obowiazku nadawania tematyki lokalnej w programie zostali wylaczeni jedynie ci
nadawcy, ktorzy podjeli si¢ emisji programOw o charakterze wyspecjalizowanym
poswigconych szczegdlnie wartosciowym i trudnym w odbiorze gatunkom muzyki - np.
muzyce powaznej lub jazzowej. Programy te sa kosztowne w produkcji, a zarazem maja na
ogo6t mniejszy krag odbiorcéw niz popularne programy rozrywkowe. Nie sa tez zwiazane ze
specyfika lokalnej spotecznosci; ich potencjalnymi adresatami sa wszyscy stuchacze
zainteresowani oferowanym rodzajem tresci, a nie tylko odbiorcy lokalni. Z tego wzgledu
naktadanie na nadawcow tych programéw dodatkowych obowiazkow lokalnych nie
znajdowatoby uzasadnienia.

Drugim zatozeniem polityki koncesyjnej KRRiT byta ochrona wybranej przez
nadawcg 1 wpisanej do koncesji specjalizacji programu. W tym celu do koncesji programéw o
charakterze wyspecjalizowanym KRRiT wprowadzita zapisy wskazujace, poprzez jakie
elementy programu i w jakim wymiarze charakter ten ma by¢ realizowany. Zapisy te maja na
celu zapewnienie, by program okre§lony przez koncesjonariusza jako wyspecjalizowany w
jakiej$ dziedzinie rzeczywiscie realizowat t¢ wybrana specjalizacjg. Jest to wymog wazny w
odniesieniu do wszystkich programéw wyspecjalizowanych, szczegoélnie jednak w
odniesieniu do tzw. programéw wyspecjalizowanych muzycznych, prezentujacych muzyke
rozrywkowa, czyli rodzaj muzyki obecny w programach wigkszosci nadawcow. Bez
specjalnych audycji realizujacych specjalizacj¢ programy wyspecjalizowane - muzyczne
stalyby si¢ programami zredukowanymi do emisji samej tylko muzyki, a nie
wyspecjalizowanymi.

Trzecim zatozeniem, $cisle zwiazanym z dwoma wczes$niejszymi, byta ochrona stowa
w nadawanych programach. Systematyczne zmniejszanie si¢ udziatu stowa i emisja niemal
wytacznie muzyki jest obecnie obserwowane bardzo czgsto w programach radiowych
nadawcow koncesjonowanych. Na konieczno$¢ przeciwdziatania temu zjawisku zwracata
uwage juz dwukrotnie, w specjalnych uchwatach, m.in. Senacka Komisja Kultury. KRRiT nie
wpisuje bezposrednio do koncesji oczekiwanego (obowiazkowego) udzialu stowa w
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programie, udzial ten jest natomiast zapewniany posrednio, poprzez zapisy dotyczace
wymaganych kwot audycji stownych dotyczacych tematyki lokalnej i wyspecjalizowanego
charakteru programu.

Przeprowadzony monitoring 43 stacji o zasiggu lokalnym i regionalnym nadajacych
programy na podstawie nowych koncesji miat na celu sprawdzenie, jak to juz stwierdzono
wczesniej, w jakim stopniu poszczego6lni nadawcy realizuja postanowienia udzielonych im
koncesji. Monitoring byt prowadzony, tak jak w latach poprzednich, na wybranych losowo
tygodniowych probach nadanych programow, obejmujacych w wigkszosci 168 godzin emisji.
Podstawa analizy byly nagrania poemisyjne, sporzadzone i nadestane na wezwanie KRRiT
przez nadawcow.

Wyniki monitoringu zostaly omoéwione po kolei dla poszczegdlnych punktéw
koncesji.

Dobowy czas emisji programu

Wszystkie monitorowane stacje nadawaly program w wymiarze wskazanym w
koncesji lub wyzszym. Niemal wszystkie (42 stacje ) nadawaty programy catodobowe. Tylko
jedna stacja sposrod badanych (parafialna) nadawata, zgodnie z koncesja, program
w wymiarze krotszym, tj. przez 6 godzin w ciagu dnia.

Oznaczanie programu na antenie nazwq zapisang w koncesji

KRRiT we wszystkich udzielanych obecnie koncesjach radiowych wprowadza
obowiazek oznaczania programu na antenie nazwa wpisana do koncesji. Zapis ten ma na celu
jednoznaczng identyfikacje¢ stacji przez stuchacza oraz przeciwdziatanie emisji w jej
programie programu innego nadawcy. Jest to szczegdlnie wazne w przypadku nadawcow
uzywajacych nazwy wspolnej dla jakiej$ grupy, jak np. Radio ESKA, Radio Blue, Radio
Flash, Radio Planeta, Zlote Przeboje, Radio Plus itp. Brak na antenie elementow
indywidualizujacych nazwg — np. nazwy miasta, w ktorym program jest rozpowszechniany,
czestotliwosci nadawania itp., moze oznaczaé, ze nadawca zamiast programu wtasnego nadaje
program wspdlny dla calej grupy, niezgodnie z przyznana mu koncesja.

W monitorowanej probie 43 stacji znalazly si¢ 22 stacje uzywajace nazw unikalnych
(jednostkowych):

e Radio BRW, Muzyczne Radio, Katolickie Radio Rodzina Archidiecezji Wroctawskiej,
Radio Park, Radio Fan, Radio Piekary, Radio Vanessa, Radio Delta (obecnie — Radia
Planeta 87,9 FM), Radio Fon, Radio EM Archidiecezji Katowickiej, Katolickie Radio Fiat
Archidiecezji Czgstochowskiej, Aniot Beskidéw-Beskidzkie Radio Katolickie, Radio
Jasna Gora, Radio Alfa, Radio Maks Tarnéw, Radio Alex, Radio Jazz, Radio RMF
Classic, Radio RDN - Radio Dobrej Nadziei, Radio Ain Karim-Skomielna Czarna, Radio
Weekend, Radio RMI FM,

oraz 21 stacji, ktore uzywaly nazw zawierajacych czton wspolny dla grupy stacji. Byly to
nastgpujace stacje:

e Radio Zlote Przeboje 106,2 FM (dawniej Twoje Radio 106,2 FM Ztote Przeboje), Radio
Ztote Przeboje Kolor 90,4 FM (dawniej Radio Kolor), Radio Ziote Przeboje C 96,6 FM
(dawniej Radio City, Radio C 96,6 FM), Radio Zlote Przeboje Echo (dawniej Radio
Echo), Radio Ztote Przeboje Wanda 92,5 FM (dawniej Radio Wanda),

e Radio Blue 106,1 FM (dawniej Radio Klaxon 106,1 FM), Radio Blue 94,5 FM (dawnie;j
Radio Top), Radio Blue 103,8 FM (dawniej Radio Echo 103,8 FM),
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e Radio ESKA Wroctaw, Radio ESKA 99,1 FM (dawniej Radio Rezonans), Radio ESKA
Krakow,

e Radio Planeta 106,2 FM (dawniej Radio Flash Opole), Radio Planeta,
e Radio Flash,
e Radio RMF Maxxx (dawniej Radio Region),

e Radio Plus Legnica, Radio Plus Glogoéw, Radio Plus Opole, Radio Plus Gliwice, Radio
Plus Krakow, Radio Plus Warszawa.

Monitoring wykazal, ze wigkszos¢ monitorowanych stacji oznaczala program na
antenie w sposob prawidlowy. Oznaczeniem programu zapisanym w koncesji postugiwaly
si¢ wszystkie stacje majace unikalne nazwy wtasne (np. Radio ALEX, Radio FON, Radio
FIAT, Aniot Beskidow, RMF Classic, Radio Jazz, Radio Weekend 1 in.), a takze czg$¢ stacji
uzywajacych nazw z czlonem wspdlnym dla catej grupy, uzupetlionych o element
indywidualizujacy (np. ESKA Krakow, Ztote Przeboje Wanda 92,5 FM, PLUS Glogow itp.).

W programach kilku stacji obok nazw prawidtowych uzywano wymiennie okreslen
nieprawidlowych, tzn. niezindywidualizowanych, ograniczonych do cztonu wspolnego (np.:
BLUE FM, zamiast: BLUE 94,5 FM; Radio PLUS Lagodne Przeboje, zamiast: Radio PLUS
Lagodne Przeboje Legnica itp.). Uzywanie nazw obslugujacych wszystkie stacje grupy, jest
naruszeniem zapisOw koncesji. Obserwowane w 2004 roku przypadki takich naruszen byly
jednak mniej liczne niz odnotowywane w monitoringu w poprzednich latach. Nalezy wigc
sadzi¢, ze realizacja tego punktu koncesji, na skutek kierowanych przez KRRiT wezwan do
nadawcow o zaniechanie takich praktyk, ulegta poprawie.

Charakter nadawanego programu

Whpisany do koncesji charakter programu jest podstawowa kategoria opisu stacji,
wynikaja z niego bowiem szczegdtowe obowiazki koncesjonariusza dotyczace zawarto$ci
nadawanego programu.

Wsrod monitorowanych w 2004 roku 43 stacji rozpowszechniajacych programy na
podstawie nowo przyznanych koncesji, potowa - 21 stacji - nadaje programy okreslone w
koncesji jako programy o charakterze uniwersalnym, 13 stacji (diecezjalnych, parafialnych i
zakonnych) nadaje programy o charakterze wyspecjalizowanym — spoleczno-religijnym,
6 stacji - programy wyspecjalizowane—muzyczne z muzyka rozrywkowa, 1 stacja - program o
charakterze wyspecjalizowanym—motoryzacyjnym, 2 stacje — programy wyspecjalizowane
poswigcone muzyce innej niz popularna muzyka rozrywkowa, tj. muzyce powaznej, filmowe;j
1 literaturze (Radio RMF Classic) oraz muzyce jazzowej (Radio Jazz).

Przewaga liczbowa programoéw o charakterze uniwersalnym zwigzana jest ze
specyfika stacji o zasiggu lokalnym: wigkszo$¢ koncesjonariuszy nadaje programy nie
nastawione na zadna specjalizacj¢ tematyczna poza tematyka lokalna. Jest to zarazem zgodne
z przedstawiona wyzej polityka koncesyjna KRRiT w odniesieniu do nadawcoéw o zasiggu
lokalnym, zgodnie z ktéra w programach tych nadawcoéw powinny by¢ przedstawiane przede
wszystkim sprawy lokalnych srodowisk, do ktorych program jest kierowany. Z kolei duza
liczba programow o charakterze spoteczno-religijnym rozpowszechnianych przez diecezje
wynika z faktu, ze w ramach poszczegdlnych wojewodztw-regionéw dziata na ogot po kilka
diecezji.
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Programy o charakterze uniwersalnym (21 monitorowanych staciji)

Program o charakterze uniwersalnym zostal okreslony w koncesjach jako
»zawierajacy rozne rodzaje i formy radiowe oraz roznorodna problematyke”. Program o
charakterze uniwersalnym powinien zawiera¢ przynajmniej podstawowe rodzaje audycji
radiowych, a takze poruszaé, choéby w minimalnym wymiarze czasowym, rozne wazne i
interesujace z punktu widzenia shuchacza sfery zagadnien. Dodatkowym kryterium przy
ocenie réznorodnos$ci programu jest udzial w nim warstwy stowne;j.

Uniwersalny charakter programu maja wpisany w koncesji nastgpujace stacje sposrod
monitorowanych w 2004 roku:

Radio Alfa w Krakowie, Radio Alex w Zakopanem, Radio Park w Kedzierzynie-
Kozlu, Radio Fan w Knurowie, Radio Max Tarnéw w Tarnowie, Radio Piekary w Piekarach
Slaskich, Radio RMI w Poznaniu, Radio Vanessa w Raciborzu, Radio Weekend w
Chojnicach, Radio BRW w Watbrzychu, Radio Fon w Czg¢stochowie, Radio RMF MAXXX
w Krakowie, Radio Ztote Przeboje 106,2 FM w Jeleniej Gorze, Radio Ztote Przeboje Echo
w Nowym Saczu, Radio Blue 94,5 FM w Katowicach, Radio Blue 103,8 FM w Krakowie,
Radio Planeta w Bytomiu, Radio Planeta 106,2 FM w Opolu, Radio Delta w Bielsku-Bialej
(obecnie Radio Planeta 87,9 FM), Radio Flash w Katowicach, Radio Eska 99,1 FM w
Katowicach.

Monitoring wykazat, Zze program spelniajacy zawarte w koncesji kryteria programu
o charakterze uniwersalnym nadawato 13 spos$réd 21 monitorowanych stacji.

W najwyzszym stopniu realizowaly uniwersalny charakter programu stacje, w
programach ktorych wudziat warstwy stownej wynosit powyze; 20% tygodniowego
(1 dobowego) czasu emisji w porze dziennej, tj. w godzinach 6.00-22.00, czyli przeci¢tnie od
3,5 do 4,5 godziny dziennie, 1 w ktorych nadawane byly wszystkie lub niemal wszystkie
rodzaje audycji radiowych: informacja, publicystyka, edukacja i poradnictwo, rozrywka,
sport, audycje dla dzieci 1 mlodziezy, audycje religijne, a nawet literackie. Programy o takim
charakterze nadawaly nastgpujace stacje: Radio Alex (stowo: 29%, 7 gatunkow radiowych),
Radio Park (stlowo: 27%, 8 gatunkow), Radio Maks Tarnow (stowo: 26%, 6 gatunkow),
Radio Piekary (stowo: 24%, 8 gatunkéw) Radio Vanessa (stowo: 21%, 8 gatunkéw), Radio
Weekend (stowo: 21%, 6 gatunkow). Wymienione stacje w wigkszosci nadaja program
samodzielnie, tj. nie naleza do Zadnej grupy kapitalowej; jedna zwiazana jest z grupa
Multimedia (Radio Alex).

Druga grupg stacji realizujacych zatozony, uniwersalny charakter programu stanowity
stacje, w programach ktorych udziat stowa wynosit od 10% do 17% tygodniowego
(1 dobowego) czasu emisji — tj. przecigtnie od 1 godz. 40 min. do 2,5 godziny, i w ktorych
nadawano 5-6 roznych rodzajow audycji (gatunkéw radiowych). Naleza tu nast¢pujace stacje:
Radio Fon (stowo:17%, 6 gatunkéw), Radio RMF Maxxx (stowo: 16%, 7 gatunkéw), Radio
BRW (stowo: 16%, 5 gatunkéw), Radio Fan (stowo: 12%, 6 gatunkow), Radio Planeta
(stowo: 11%, 5 gatunkoéw), Radio Flash (stowo: 10%, 6 gatunkéw). Wéréd wymienionych
stacji jedna nadaje program samodzielnie (Radio Fan), dwie naleza do grupy Ad Point (Radio
Delta, Planeta), dwie — zwiazane sa z Y-Radio (BRW, Radio Fon), jedna — z grupa
Multimedia (RMF Maxxx).

Programem o stosunkowo duzym udziale stowa (15%), ale zawierajacym jedynie 3
rodzaje audycji: informacje, publicystyke i rozrywke — byt program Radia ESKA 99,1 FM. W
programie tym wystapito zrdznicowanie poruszanych zagadnien, natomiast nie byl on
zroznicowany pod wzgledem gatunkoéw 1 form radiowych. Program ten byl programem o
charakterze informacyjno-publicystyczno-rozrywkowym, a nie uniwersalnym.

Pozostale stacje (7) nie spelnialy kryterium uniwersalnego charakteru programu.
Nadawaty programy informacyjno-muzyczne lub informacyjno-muzyczno-rozrywkowe,
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zamiast uniwersalnego, w ktérych poza muzyka i informacja nie nadawano innych rodzajow
audycji lub nadawano je w wymiarze tak znikomym (np. przez kilka minut w tygodniu), ze
nie wptywalo to na realizowany charakter programu. Udziat stowa w tych programach byt
maly lub bardzo maty (3%-8%, tj. od pdét godziny do 1 godziny dziennie). Naleza tu
nastgpujace stacje sposrod monitorowanych: Radio Ztote Przeboje 106,2 FM, Radio Ztote
Przeboje Echo, Radio Blue 94,5 FM, Radio Blue 103,8 FM, Radio Delta (obecnie Radio
Planeta 87,9 FM), Radio Planeta 106,2 FM, Radio Alfa, Radio RMI. Stacje te nie
realizowaly zapisanego w koncesji charakteru programu. Cztery spos$rod nich (stacje
Ztote Przeboje i1 Blue) naleza do grupy Agora, dwie (Radio Delta i Planeta) - do grupy Ad
Point, dwie pozostate dziataty samodzielnie (Alfa, RMI).

Programy o charakterze wyspecjalizowanym—muzycznym, z muzyka rozrywkowa (6 monito-
rowanych stacji)

Program o tym charakterze zostal okreslony w koncesji jako ,,prezentujacy na antenie
muzyke 1 wiedz¢ o muzyce”. Nadawcy programow wyspecjalizowanych-muzycznych
zobowiazani sa do realizacji charakteru programu zaré6wno poprzez nadawana muzyke jak i
poprzez dotyczace muzyki elementy slowne: audycje informacyjne, publicystyczne,
edukacyjno-popularyzatorskie, poswigcone krytyce muzycznej, historii muzyki, kierunkow i
pradéw muzycznych itp. Udzial muzyki zgodnej z wybranym przez koncesjonariusza i
zapisanym w koncesji formatem powinien stanowi¢ nie mniej niz 75% calo$ci muzyki
nadawanej w programie, natomiast udziat audycji stownych i1 elementow slownych w
audycjach stowno-muzycznych dotyczacych muzyki - nie mniej niz 5% lub 6% (zaleznie od
wielko$ci miasta, w ktorym program jest nadawany) tygodniowego czasu emisji programu w
porze dziennej, tj. w godzinach 6.00-22.00.

Program okreslony w koncesji jako wyspecjalizowany — muzyczny, zmuzyka
rozrywkowa, nadawaty w 2004 roku nastepujace stacje sposréd monitorowanych: Muzyczne
Radio w Jeleniej Gorze, Ztote Przeboje Kolor 90,4 FM we Wroctawiu, Ztote Przeboje C 96,6
FM w Czgstochowie, Ztote Przeboje Wanda 92,5 FM w Krakowie, Radio ESKA Wroctaw,
Radio ESKA Krakow. Stacje te nadawaly muzyke¢ okreslona w koncesji jako ,,przeboje
polskie i zagraniczne nie nowsze niz 5-letnie” (trzy stacje grupy Agora), lub jako ,,muzyka
pop - wspotczesne przeboje polskie 1 zagraniczne powstate po 1980 roku” (dwie stacje grupy
ESKA), albo tez jako ,,muzyka pop, rock i dance — przeboje lat 70., 80., 90. 1 najnowsze”
(Muzyczne Radio w Jeleniej Gorze, stacja samodzielna).

Wszystkie monitorowane stacje realizowaty zalozony format muzyczny programu:
muzyka zgodna z formatem zajmowata od 85% do 100% catosci nadawanej muzyki.

Inaczej przedstawiala si¢ sytuacja w odniesieniu do stownych elementéw programu
dotyczacych specjalizacji, czyli muzyki. W wigkszosci przypadkow udzial audycji stownych i
elementéw stownych w audycjach stowno-muzycznych dotyczacych muzyki byt nizszy od
wymaganego: wynosit 1,7% tygodniowego czasu emisji programu w porze dziennej w
Muzycznym Radiu (wobec wymaganych 5%), od 1,2% do 5% w stacjach grupy Agora (Ztote
Przeboje: Radio C 96,6 FM, Radio Kolor, Radio Wanda), oraz 4,5% w Radiu Eska Wroctaw
(wobec wymaganych w tych stacjach 6%). Wymienione stacje nie realizowaly w
wystarczajacym stopniu wymaganego charakteru programu. Jedynie w programie Radia
Eska Krakow pozycje stowne dotyczace muzyki byly nadawane w wymiarze zgodnym z
koncesja, tj. w wysokosci 6% czasu emisji programu w porze dzienne;.
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Program o charakterze wyspecjalizowanym — motoryzacyjnym (1 monitorowana stacja)

Program o takim charakterze, zdefiniowany jako ,adresowany do kierowcow i
poswigcony zagadnieniom ruchu drogowego i motoryzacji”’, nadaje jedna stacja sposrod
monitorowanych w ubieglym roku: Radio Blue 106,1 FM we Wroctawiu (grupa Agora).
Zgodnie z koncesja, wyspecjalizowany charakter programu powinien by¢ realizowany
poprzez emisj¢ audycji stownych i stowno-muzycznych: informacyjnych, publicystycznych,
edukacyjno-poradniczych dotyczacych zagadnien ruchu drogowego i motoryzacji. Audycje te
powinny stanowi¢ nie mniej niz 6% czasu nadawania programu w porze dziennej, tj.
w godzinach 6.00-22.00.

Monitoring wykazal, Ze stacja ta nie realizuje zalozonego charakteru programu.
Udziat audycji dotyczacych specjalizacji stanowit jedynie 0,5% tygodniowego czasu emisji
programu w porze dziennej (tj. 31 minut w tygodniu). Ztozyly si¢ na nie codzienne lokalne
informacje drogowe dla kierowcow, nadawane z czgstotliwos$cia i w wymiarze czasowym
podobnym (nie dluzszym) jak w programach niewyspecjalizowanych, oraz dwa wydania — w
sobotg i w niedzielg - audycji o charakterze edukacyjno-poradniczym dotyczacej motoryzacji,
wypelnionej gtownie muzyka, w ktérej warstwa stowna dotyczaca specjalizacji stanowita
zaledwie kilkanascie minut w tygodniu. Program Radia Blue 106,1 FM okres$li¢ nalezy na
podstawie monitoringu jako informacyjno-muzyczny z niewielkim dodatkiem audycji
rozrywkowych 1 edukacyjno-poradniczych (udzial stowa: 6%, 4 gatunki radiowe) i ze
sladowym udziatem audycji dotyczacych okreslonego w koncesji charakteru programu.

Programy o charakterze wyspecjalizowanym — spoleczno-religijnym (13 monitorowanych stacji)

Programy o takim charakterze nadawaty ws$rod monitorowanych w 2004 roku
nastgpujace stacje:

e 10 stacji diecezjalnych, w tym potowa nadajacych program samodzielnie, potowa —
w ramach Porozumienia Programowego Plus: Katolickie Radio Rodzina Archidiecez;ji
Wroctawskiej we Wroclawiu, Radio EM Archidiecezji Katowickiej w Katowicach,
Katolickie Radio Fiat Archidiecezji Czgstochowskiej w Czgstochowie, Radio Aniot
Beskidow - Beskidzkie Radio Katolickie w Bielsku-Biatej, RDN-Radio Dobrej Nadziei
Matopolska w Tarnowie, Radio Plus Legnica, Radio Plus Glogéw, Radio Plus Opole,
Radio Plus Gliwice, Radio Plus Krakow,

e [ stacja zakonna: Radio Jasna Géra w Czgstochowie,
e [ stacja parafialna: Radio Ain Karim w Skomielnej Czarnej,
e 1 stacja inna: Radio Plus Warszawa.

Spoteczno-religijny charakter programéw stacji diecezjalnych, Radia Plus Warszawa
oraz Radia Ain Karim zostal w koncesjach okreslony nastepujaco: ,,Koncesjonariusz realizuje
program o charakterze spoleczno-religijnym, ktéorego gltownym celem jest wspieranie
lokalnego Kosciota w jego misji ewangelizacyjnej. To zatozenie Koncesjonariusz spetnia
przedstawiajac odbiorcom oferte programowa, ktéra ma pomaga¢ w integralnym rozwoju
cztowieka pojmowanego jako istota religijna zyjaca w wolnym 1 demokratycznym
spoteczenstwie”.

W koncesji Radia Jasna Gora charakter programu zostat okreslony bardziej
szczegotowo, jako ,,program, ktéry bedzie poglebiat zycie chrzescijanskie jego odbiorcow,
edukowat w zakresie historii 1wspotczesno$ci chrzedcijanstwa, jego zywej tradycji
spotecznej, duchowej, intelektualnej i1 filozoficznej, wspieral ksztalttowanie wspodtczesnej
swiadomosci chrzescijanskiej, przedstawial problemy ekumeniczne, uwrazliwial na kwestie
spoteczne i obywatelskie 1 role rodziny, ukazywal dorobek kultury i sztuki sakralnej oraz
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swieckiej w Polsce 1 na §wiecie, przekazywal petne, aktualne informacje z zycia Ko$ciota w
Polsce i na §wiecie”.

We wszystkich omawianych koncesjach przyjeto, ze spoteczno-religijny charakter
programu bedzie realizowany poprzez rézne rodzaje audycji i formy radiowe, w tym przez
audycje stowne, ktére zajma nie mniej niz 12 % tygodniowego czasu nadawania programu.
Nalezy zwrdci¢ uwagg, ze udzial ten liczy si¢ w stosunku do calodobowego czasu emisji, a
nie — jak w programach lokalnych — w stosunku do tzw. pory dzienne;.

Cztery stacje spo$rod monitorowanych: Radio Jasna Gora, Radio Ain Karim,
Katolickie Radio Rodzina Archidiecezji Wroctawskiej oraz Katolickie Radio Fiat
Archidiecezji Czgstochowskiej maja status nadawcy spolecznego.

Monitoring wykazal, ze stacje diecezjalne nadajace program samodzielnie, tj. poza
Porozumieniem Programowym Plus, a takze monitorowane radio zakonne i parafialne
realizowaty — najczesciej z ogromnym ,,nadmiarem” ilosciowym, jesli tak mozna powiedzie¢
— zalozony charakter programu. Charakter ten wypelnialy takze trzy stacje sposrod objgtych
badaniem stacji Plus.

Najwigcej stownych audycji religijnych (modlitwy, msze, nabozenstwa, katechezy) i
spoteczno-religijnych (informacje dotyczace zycia KoS$ciota, informacje i1 publicystyka
dotyczaca spotecznych probleméw lokalnej spotecznosci itp.) nadawato Radio Jasna Goéra —
stanowity one az 70% tygodniowego czasu emisji programu, Radio Ain Karim (65%),
Katolickie Radio Fiat (50%) 1 Radio Aniol Beskidow (41%). W pozostalych stacjach
diecezjalnych dziatajacych samodzielnie udziat audycji realizujacych wyspecjalizowany
charakter programu wynosit od 16% (Radio EM w Katowicach) do 27% (RDN Matopolska).
W stacjach diecezjalnych dziatajacych w ramach porozumienia Plus i realizujacych okreslony
charakter programu udzial ten ksztaltowal si¢ na nieco nizszym poziomie wynosit 12,5%
w Radio Plus Glogéw, 16% w Radiu Plus Opole oraz 19% w Radio Plus Gliwice.

Dwie monitorowane stacje nadajace program w ramach porozumienia Plus: Radio
Plus Krakéw i Radio Plus Warszawa nie realizowaly w peni zalozonego charakteru
programu, nie nadawaty bowiem w wymaganym wymiarze audycji dotyczacych specjalizacji.
Udziat tych audycji stanowit w ich programach 7% - 8% tygodniowego czasu emisji
programu.

Programy o charakterze wyspecjalizowanym — muzycznym, innym niz muzyka rozrywkowa

(2 stacje)

RMF Classic

Charakter programu Radia RMF Classic zostal okreslony w koncesji nastepujaco:
»program o charakterze wyspecjalizowanym - muzyczno-literackim, tzn. po$wigcony w
szczegOlnosci muzyce klasycznej, operze, musicalowi, piosence poetyckiej, aktorskie;j,
kabaretowej, muzyce etnicznej, muzyce filmowej i literaturze”.

Wyspecjalizowany charakter programu stacji powinien by¢ realizowany przez
nastgpujace pozycje programu:

e muzyke klasyczna, operg, musical, piosenke poetycka, aktorska, kabaretowa, muzyke
etniczna, muzyke filmowa, ktore maja zajmowaé tacznie nie mniej niz 74% czasu
nadawania programu w tygodniu pomniejszonego o czas emisji reklam, w tym koncerty
muzyki powaznej 1 opera maja stanowi¢ nie mniej niz 4%, a muzyka filmowa - nie
wigcej niz 25% tego czasu,
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e serwisy informacyjne, kulturalne, zapowiedzi wydarzen kulturalnych, przeglady prasy, a
takze prognoze pogody, ktore maja zajmowac tacznie nie mniej niz 1%,

e relacje z imprez i wydarzen kulturalnych, publicystyke kulturalna, reportaz (w tym
przedpremierowy — na temat teatru, kina, ksiazek), wywiady z twércami kultury, krytyke,
felietony, ktére — maja zajmowac tacznie nie mniej niz 1,5%,

e stuchowiska radiowe 1 krotkie formy literackie, np. powies¢ w odcinkach, poezja i
fragmenty prozy, krotkie formy kabaretowe, parodie literackie, majace stanowi¢ nie mniej
niz 1%,

o rankingi (listy) bestsellerow ksiazkowych, przebojow kinowych i teatralnych, konkursy i
quizy na tematy kulturalne, stanowiace nie mniej niz 0,5%,

e inne elementy stowne w audycjach muzycznych i slowno-muzycznych, poswigcone
wyspecjalizowanemu charakterowi programu, zajmujace tacznie nie mniej niz 2% czasu
tygodniowego programu, pomniejszonego o czas emisji reklam.

Z przedstawionych zapisOw wynika, ze specjalnoscia programu Radia RMF Classic
ma by¢ przede wszystkim muzyka powazna (klasyczna) i udramatyzowane formy muzyczne
(opera, musical). Drugim duzym nurtem muzyki obecnym na antenie ma by¢ muzyka
filmowa, jednak jej udzial ograniczono do co najwyzej jednej czwartej tygodniowego czasu
emisji programu. Format muzyczny dopelnia piosenka literacka, reprezentowana przez
piosenke aktorska, poetycka i kabaretowa, oraz tzw. muzyka etniczna, czyli muzyka z
roznych stron $wiata.

Udziat audycji stownych w programie RMF Classic, realizujacych jego
wyspecjalizowany charakter, okreslono w koncesji jako (lacznie) nie mniej niz 6%
tygodniowego czasu emisji (pomniejszonego o czas emisji reklam). Niemal wszystkie
rodzaje przekazéw stownych, z wyjatkiem dziennikéw i prognozy pogody, dotyczy¢ maja
problematyki kulturalnej i tresci literackich.

Nalezy doda¢, ze wymagania pod adresem zawarto$ci programu Radia RMF Classic
odnosza si¢ do calego czasu emisji programu w ciagu doby i tygodnia (pomniejszonego o
czas emisji reklam), a nie do tzw. pory dziennej. Oznacza to, ze takze nocna czg$¢ programu
Radia RMF Classic musi by¢ wypelniona zawarto$cia zgodna z koncesja.

Przeprowadzony monitoring wykazat, ze Radio RMF Classic nadaje program o
charakterze wyspecjalizowanym — literacko-muzycznym, tj. zgodny z koncesja. Wszystkie
nadane w badanym tygodniu pozycje programu — zar6wno jego warstwa muzyczna jak i
stowna — realizowaty wymagany charakter programu i niemal wszystkie — poza nadawanym
rano serwisem informacyjnym z kraju i ze $wiata 1 prognoza pogody - dotyczyly muzyki,
filmu lub innych dziedzin kultury.

W programie nadawano wytacznie muzyke zgodna z formatem — zajmowata ona 93%
tygodniowego czasu emisji, pomniejszonego o czas emisji reklam (wobec wymaganych
74%), przy czym koncerty muzyki powaznej 1 muzyka operowa zajety 46% tego czasu
(wobec wymaganych 4%), muzyka filmowa — 28%, pozostaly czas emisji muzyki wypetnila,
zgodnie z koncesja, tzw. piosenka literacka 1 muzyka etniczna. Stowo (bez autopromoc;ji i
reklamy) zajmowato w badanym tygodniu 5,3% programu, czyli o 0,7 pkt. proc. mniej niz
wymaga koncesja. Sposrod wymaganych pozycji stownych nie nadawano rankingow
dotyczacych aktualnych bestsellerow i najbardziej popularnych filméw i sztuk teatralnych
oraz nadawano mniej niz stanowi koncesja relacji z imprez i wydarzen kulturalnych. W
programie stacji znalazty si¢ natomiast — nie wymienione w koncesji — audycje edukacyjne
dotyczace nadawanej muzyki klasycznej i filmowej. W sumie wigc nalezy stwierdzi¢, ze
mimo drobnych uchybief, Radio RMF Classic, jak wykazal monitoring, realizowalo
zalozony w koncesji charakter programu.
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Radio Jazz

Charakter programu Radia Jazz zostal okre§lony w koncesji nast¢pujaco: ,,program
wyspecjalizowany — muzyczny, poswigcony réoznym gatunkom muzyki jazzowej 1 muzyki
inspirowanej jazzem, tzn. prezentujacy na antenie te gatunki muzyki i wiedzg o nich”.

Na format muzyczny programu maja si¢ sktada¢, zgodnie z koncesja, rozne gatunki
muzyki jazzowej, zajmujace nie mniej niz 50 % muzyki nadawanej w programie w ciagu
tygodnia w godzinach 6.00-24.00, r6zne gatunki muzyki inspirowanej jazzem, zajmujace nie
mniej niz 20 % muzyki nadawanej] w tym czasie, oraz muzyka etniczna, wypelniajaca
pozostaty czas emisji muzyki w godzinach 6.00-24.00. Nalezy doda¢, ze nadawane w
programie utwory muzyki jazzowej 1 inspirowanej jazzem maja by¢ obligatoryjnie
opatrywane zapowiedziami, zawierajacymi co najmniej tytul utworu, nazwisko wykonawcy i
ewentualnie kompozytora.

Wyspecjalizowany charakter programu Radia Jazz ma by¢ wypehiany takze poprzez
audycje stowne 1 slowno-muzyczne (informacyjne, publicystyczne, edukacyjno-
popularyzatorskie, poswigcone krytyce muzycznej itd.) dotyczace muzyki jazzowej,
inspirowanej jazzem i muzyki etnicznej, tj. utworow i wykonawcow, kierunkow i pradow
muzycznych, historii muzyki, aktualnych wydarzen muzycznych w Polsce 1 na §wiecie itd.,
realizowane poprzez réznorodne formy dziennikarskie i zajmujace nie mniej niz 10 %
tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00 — 24.00.

Monitoring programu Radia Jazz wykazal, Ze stacja realizuje zalozony w koncesji
charakter programu. Nadawano wytacznie rodzaje muzyki okreslone w koncesji, przy czym
muzyka jazzowa stanowila w badanym okresie 62% czasu emisji programu w godzinach
6.00-24.00 (wobec wymaganych 50%), muzyka inspirowana jazzem — 19% (wobec
wymaganych 20%) - czyli muzyka i jazzowa i inspirowana jazzem zajmowata tacznie 81%
czasu emisji muzyki, wobec wymaganych 70%. Nadawane utwory byly, zgodnie z koncesja,
opatrywane zapowiedziami, jakkolwiek nalezy odnotowaé, ze 10% utworéw jazzowych i
inspirowanych jazzem bylo w monitorowanym tygodniu tych zapowiedzi pozbawionych.
Audycje stowne i stowno-muzyczne dotyczace wyspecjalizowanego charakteru programu
miaty charakter informacyjny, publicystyczny i edukacyjny i zajmowaty 12% tygodniowego
czasu emisji w godzinach 6.00-24.00 (wobec wymaganych 10%). W sumie Radio Jazz, jak
wykazatl monitoring, mimo drobnych uchybien (brak zapowiedzi ok. jednej dziesiatej
nadanych utwordw) realizowalo zalozony w koncesji charakter programu.

Tematyka lokalna w programie

Zgodnie z tym co powiedziano juz na wstgpie, audycje dotyczace tematyki lokalnej
zobowiazane sa nadawaé w programie wszystkie stacje nadajace programy o zasiggu
lokalnym. Wylaczone z tego zobowiazanie sa jedynie — wsrod monitorowanych w 2004 roku
- dwie omowione wyzej stacje nadajace programy muzyczne z muzyka klasyczna i jazzowa.
W programach o charakterze uniwersalnym udziat tematyki lokalnej powinien stanowi¢ nie
mniej niz 10% lub 12% (zaleznie od wielkosci miejscowosci) tygodniowego czasu nadawania
programu w porze dziennej, tj. w godzinach 6.00-22.00, dodatkowo w programach tych
powinny by¢ nadawane wlasne lokalne audycje informacyjne nadawcy i publicystyka na
tematy lokalne, zajmujace nie mniej niz potowe ogodlnego obligatoryjnego czasu emisji
tematyki lokalnej w programie. W programach wyspecjalizowanych — muzycznych z muzyka
rozrywkowa lub tematycznych (jak np. program motoryzacyjny) udziat tematyki lokalnej
powinien wynosi¢ 5% lub 6% tygodniowego czasu nadawania programu w porze dziennej, tj.
w godzinach 6.00-22.00. Stacje te nie maja obowigzku nadawania wilasnych lokalnych
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audycji informacyjnych i publicystyki lokalnej, moga wigc wypekia¢ ,kwote lokalna”
rodzajami audycji wybranymi dowolnie.

Programy o charakterze uniwersalnym (21 monitorowanych stacji)

Monitoring wykazat, ze sposréd monitorowanych 21 stacji nadawalo tematyke lokalna
w pelnym wymaganych wymiarze jedynie 5 stacji:

e Radio Alex w Zakopanem, w ktorym tematyka lokalna zajmowala blisko potowe
programu, tj. 48% tygodniowego czasu emisji w godz. 6.00-22.00 (wobec wymaganych
10%) - stacja nadawata bowiem w tym zakresie obok audycji stownych takze muzyke
ludowa regionu, a wiasne serwisy lokalne nadawcy i publicystyka lokalna stanowily 7%
programu,

e Radio Maks Tarnéw, w ktorym tematyka lokalna zajmowata 19% tygodniowego czasu
emisji w porze dziennej, a wlasne serwisy lokalne nadawcy i publicystyka lokalna -5%
(wobec wymaganych 10% i1 5%),

e Radio RMF Maxxx, w ktorym udziat obligatoryjnych audycji na tematy lokalne wynosit
odpowiednio 12,5% 1 11% (wobec wymaganych 12% 1 6%),

e Radio Park w Kedzierzynie-Kozlu, w ktorym udzial tych audycji wynosit 12% 1 10%
(wobec wymaganych 10% i 5%),

e Radio Fon w Czgstochowie, w ktorym udzial ten wynosit odpowiednio 12% i 5,4%
(wobec wymaganych 12% 1 6%).

Zblizony do wymaganego udziatl tematyki lokalnej odnotowano w programach
nast¢pujacych 4 stacji:

e Radio Piekary w Piekarach Slaskich, w ktorym tematyka lokalna stanowita 13%, ale
udziat wlasnych lokalnych serwisow informacyjnych i publicystyki na tematy lokalne
stanowil jedynie 3% (wobec wymaganych, odpowiednio, 12% 1 6%),

e Radio Vanessa w Raciborzu, w ktorym tematyka lokalna stanowila 9%, a udziat
wiasnych lokalnych serwiséw informacyjnych i publicystyki na tematy lokalne jedynie
3% (wobec wymaganych 10% 1 5%),

e Radio Eska 99,1 FM w Katowicach, w ktorym tematyka lokalna stanowita 10%,
natomiast udzial wtasnych lokalnych serwiséw informacyjnych i publicystyki na tematy
lokalne tematyka lokalna - 8% (wobec wymaganych 12% 1 6%),

e Radia Weekend w Chojnicach, w ktéorym tematyka lokalna stanowita 8%, natomiast
udzial wlasnych lokalnych serwisow informacyjnych i publicystyki na tematy lokalne
tematyka lokalna — 5,2% (wobec wymaganych 10% 1 5%).

W pozostatych 12 monitorowanych stacjach udzial tematyki lokalnej ksztalttowat si¢
na nizszym poziomie i wynosit od 1,1% - 4% tygodniowego czasu emisji programu w porze
dziennej (Radio Planeta 106,2 FM w Opolu, Radio Ztote Przeboje 106,2 FM w Jeleniej
Gorze, Radio Alfa w Krakowie, Radio RMI w Poznaniu, Radio Blue 94,5 FM w Katowicach,
Radio Blue 103,8 FM w Krakowie, Radio Delta w Bielsku-Biatej, Radio Flash w
Katowicach), do 5% - 7% w programach Radia Ztote Przeboje Echo w Nowym Saczu, Radia
Fan w Knurowie, Radia BRW w Walbrzychu, Radia Planeta w Bytomiu. Udziat
obligatoryjnych wlasnych serwisoOw informacyjnych nadawcy i publicystyki na tematy
lokalne stanowit w wymienionych stacjach okoto potowy ogdlnego udziatu tematyki lokalne;j
w programie (z wyjatkiem Radia Planeta, w ktorym zajat jedynie niespetna 1% programu).
Wymienionych 12 stacji nie realizowalo wigc zapiséw koncesji dotyczacych udzialu w
programie audycji na tematy lokalne.
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Programy o charakterze wyspecjalizowanym — muzycznym, z muzyka rozrywkowa. lub
wyspecjalizowanym — motoryzacyjnym (7 monitorowanych stacji)

Udzial tematyki lokalnej catkowicie zgodny z wymaganym wymiarem czasowym
odnotowano w programie jednej stacji: Radia Eska Krakow (10% tygodniowego czasu emisji
programu w porze dziennej). W programach dwoch innych stacji byt on bliski wymaganemu:
w Muzycznym Radiu w Jeleniej Gorze (4,5% wobec wymaganych 5%) 1 w Radiu Eska
Wroctaw (5,5%, wobec wymaganych 6%).

W programach grupy Agora (o formacie muzycznym ,Ztote Przeboje”) udziat
tematyki lokalnej w programie stanowil polowg lub mniej wymaganego udzialu: wynosit
1,7% w Radiu C 96,6 FM w Cze¢stochowie, 2,6% - w Radiu Wanda w Krakowie, 3% w Radiu
Kolor we Wroctawiu (wobec wymaganych 6%). Wymagan w tym zakresie nie spetnial takze
motoryzacyjny program Radia Blue 106,1 FM we Wroclawiu, w ktorym tematyka lokalna
zajmowala jedynie 2,6% tygodniowego czasu emisji w porze dziennej (wymagane — 6%).
Stacje te nie realizowaly wymagan koncesji dotyczacych lokalnosci programu.

Charakterystyka oferty programowej radiowych stacji koncesjonowanych - lokalnych
i regionalnych - w badanych wojewo6dztwach

Jak powiedziano na wstgpie opracowania, monitoring programéw koncesjonowanych
stacji radiowych realizowano w 2004 roku w ukladzie wojewodzkim, w celu uzyskania
obrazu radiowej oferty programowej dostgpnej faktycznie stuchaczom w poszczegdlnych
regionach kraju. Ramy tej oferty tworza decyzje koncesyjne KRRIiT i zapisy w koncesjach
dotyczace programu. Konkretyzuje si¢ ona jednak poprzez dziatania programowe nadawcow.

Badaniem objeto cztery wojewoddztwa-regiony na zachodzie i1 potudniu kraju:
wojewodztwo dolnoslaskie, opolskie, $laskie 1 matopolskie, monitorujac nadawane w tych
wojewoddztwach programy o zasiegu lokalnym i regionalnym (rozpowszechniane przez stacje
diecezjalne), czyli programy styszalne w zasadzie tylko na tych terenach. Z badania
wyltaczono programy o zasiggu ogdlnokrajowym, poniewaz sa one dost¢gpne w tym samym
stopniu na terenie catego kraju i nie wptywaja na specyfikg oferty programowej w danym
wojewodztwie.

W wymienionych czterech wojewddztwach zbadano w 2004 roku programy 40 stacji
o zasiggu lokalnym 1 regionalnym rozpowszechniajacych program na podstawie nowo
przyznanych koncesji. Do celow charakterystyki oferty programowej w omawianych
wojewoddztwach wilaczono tez wyniki monitoringu siedmiu stacji, ktorych programy
kontrolowano w 2003 i 2002 roku. Niewielki uplyw czasu od realizacji tych monitoringdéw
pozwala wykorzysta¢ ich wyniki jako uzupetnienie danych ubieglorocznych, dzigki czemu
obraz oferty programowej w badanych wojewodztwach staje si¢ bardziej kompletny.

W sumie, wzigto pod uwage w analizie oferty programowej 47 programow o zasiggu
lokalnym lub regionalnym, rozpowszechnianych w wymienionych wojewddztwach na
podstawie tzw. nowych koncesji:

- w wojewodztwie dolnoslaskim — 9 (wszystkie monitorowane w 2004 roku),
- w wojewodztwie opolskim — 5 (w 2004 roku monitorowano 3 stacje,
w 2003 roku: 2),
- w wojewodztwie $laskim — 18 (w 2004 roku monitorowano 15 stacji,
w 200312002 r.: 3)
- w wojewodztwie matopolskim — 15 (w 2004 roku monitorowano 13 stacji,

w 2003 roku: 2).
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W trzech wojewodztwach: $laskim, opolskim i matopolskim objeto w ten sposob
monitoringiem wszystkie nadawane tam programy. Jedynie w wojewodztwie dolnoslaskim
z powodu klopotéw technicznych nadawcow nie udato si¢ obja¢ badaniem trzech stacji
lokalnych o niewielkim zasiggu nadawania, emitujacych programy w matych miastach (Radia
BOSS z Otawy, Radia ELKA w Glogowie i Radia Sudety z Dzierzoniowa).

Duze réznice w liczbie zbadanych programéw w poszczegdlnych wojewddztwach
wynikaja z nierdwnomiernego ich rozmieszczenia na tych terenach. Najwigksze zaggszczenie
lokalnych 1 regionalnych programéw radiowych ma miejsce, jak wida¢, w aglomeracjach
Slaska i Matopolski, najmniejsze — w wojewodztwie opolskim.

Znaczna czg$¢ monitorowanych programéw nadawana jest w stolicy wojewodztwa
(miescie lub szerszej aglomeracji): w opolskim sa to az 4 sposréd 5 monitorowanych stacji,
w malopolskim — dziewig¢ stacji, czyli dwie trzecie nadawanych programéw,
zlokalizowanych jest w Krakowie, w §laskim — 6 stacji (jedna trzecia) nadaje w aglomeracji
katowickiej (Katowice, Bytom, Zabrze), w dolnos$laskim — 4 stacje, czyli potowa sposrod
nadajacych w tym wojewddztwie, rozpowszechnia program we Wroctawiu. Pozostate badane
programy nadawane sa w innych duzych osrodkach miejskich, tj. w miastach liczacych ponad
200 tys. lub co najmniej 100 tys. mieszkancéw. Jedynym monitorowanym w 2004 roku
programem nadawanym w matej miejscowosci jest program stacji parafialnej (pn. Ain Karim)
w Skomielnie Czarnej koto Myslenic w wojewodztwie matopolskim.

W $wietle tych danych nalezy pamigtac, ze mimo iz méwimy o ofercie programowej
w wojewodztwach—-regionach, w istocie chodzi o ofert¢ dostgpna w najwigkszych osrodkach
miejskich badanych wojewddztw.

Wojewodztwo opolskie (5 monitorowanych stacji)

W wojewddztwie opolskim stacje radiowe zlokalizowane sa w dwoch
miejscowosciach: w Opolu 1 w Kedzierzynie -Kozlu. w Opolu miat by¢ rozpowszechniany
program lokalny o charakterze uniwersalnym (Radio Flash Opole). Jego ofert¢ uzupekniaé
miaty dwa programy wyspecjalizowane: program muzyczny z muzyka rozrywkowa pn. Eska
Opole oraz program tematyczny — motoryzacyjny (Radio Blue 106,6 FM, dawne Radio
Klaxon Opole). W Kedzierzynie—Kozlu mial by¢ rozpowszechniany jeden program — o
charakterze uniwersalnym. Ze stolicy wojewddztwa rozpowszechniany jest takze program
diecezjalny o charakterze spoteczno-religijnym.

Zestawienie programow okreslonych w koncesjach i rzeczywiscie nadawanych w
wojewddztwie opolskim pokazano ponize;.

. . Charakter programu

Miasto Nazwa stacji Okreslony w koncesji | Faktycznie nadawany

Opole Radio Planeta 106,2 FM uniwersalny informacyjno-
(d. Radio Flash Opole) rozrywkowo-

muzyczny

Opole Radio Eska Opole WYSp.-muzyczny muzyczny

Opole Radio Blue 106,6 FM Wwysp.-motoryzacyjny muzyczny

Opole Radio Plus Opole wysp.-spoleczno- wysp.-spoteczno-

religijny religijny
Kedzierzyn- Radio Park uniwersalny uniwersalny
Kozle

Jak wida¢ w powyzszym zestawieniu, mimo postanowien koncesji, w Opolu nie jest
obecnie nadawany ani jeden program o charakterze uniwersalnym ani wyspecjalizowanym-
tematycznym. Nadawane sa natomiast az trzy programy o charakterze muzycznym, w tym
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dwa (nadawane zamiast programu o charakterze uniwersalnym 1 motoryzacyjnym)
zawierajace bardzo niewielki udzial warstwy stownej, pozbawione prawie catkowicie tresci
lokalnych, koncentrujace si¢ na informacji nadawanej w ilo$ciach ,,$ladowych” i na muzyce.
Trzeci z programéw — Radio Eska Opole, bgdacy zgodnie z koncesja programem
muzycznym, zawieral w wymaganym wymiarze (5% czasu emisji programu w porze
dziennej) tresci lokalne.

Zgodnie z obowiazkami koncesji nadawany byt natomiast lokalny program w
Kedzierzynie Kozlu (Radio Park, stacja dziatajaca samodzielnie).

Wojewodztwo dolnoslaskie (9 monitorowanych stacji)

Sposrod stacji monitorowanych w wojewodztwie dolnoslaskim cztery zlokalizowane
sa we Wroclawiu, pozostate — w czterech mniejszych miastach. Zgodnie z postanowieniami
koncesji, w stolicy wojewddztwa nadawane mialy by¢ wylacznie programy
wyspecjalizowane: muzyczne 1 motoryzacyjny oraz spoleczno-religijny. Programy o
charakterze uniwersalnym zawierajace tematyke lokalna zgodnie z koncesja powinny by¢
nadawane w dwoch mniejszych miastach: Jeleniej Gorze 1 Watbrzychu.

. . Charakter programu
Miasto Nazwa stacji Okreslony w koncesji | Faktycznie nadawany
Wroctaw Eska Wroctaw WYSp.- muzyczny muzyczny
Wroctaw Ztote Przeboje Kolor WYSp.- muzyczny muzyczny
Wroclaw Radio Blue 106,1 FM WYySsp. - motoryzacyjny muzyczny
Wroctaw Katolickie Radio Rodzina wysp. — spoteczno- wysp. — spoteczno-
religijny religijny
Walbrzych, Radio Plus Legnica wysp.- spoteczno- wysp. — spoteczno-
Legnica religijny religijny
Walbrzych Radio BRW uniwersalny uniwersalny
Jelenia Gora Ztote Przeboje 106,2 FM uniwersalny informacyjno-
muzyczny
Jelenia Gora Muzyczne Radio WYySsp.- muzyczny muzyczny
Glogow Radio Plus Gtogow wysp.- spoteczno- wysp. — spoteczno-
religijny religijny

Na skutek niezrealizowania zapisOw koncesji przez czg$¢ nadawcow, program o
zasiggu lokalnym zgodny z zatozonym charakterem nadawany jest jedynie w Walbrzychu.
We Wroctawiu i Jeleniej Gorze nadawane sa zamiast programow o charakterze uniwersalnym
1 wyspecjalizowanych-muzycznych programy zredukowane do samej tylko muzyki,
z niewielkim udzialem stowa: informacji i rozrywki.

Wojewodztwo $laskie (18 monitorowanych stacji)

W wojewodztwie $laskim, w aglomeracji katowickiej (Katowice, Bytom, Zabrze,
Gliwice) i w kilku innych mniejszych miastach: Bielsku-Biatej, Piekarach, Czgstochowie,
Knurowie, Wodzistawie Slaskim, Pszczynie, rozpowszechnianych jest az 18 programéw
o zasiegu lokalnym. Wigkszo$¢ z nich zostala okreslona w koncesji jako programy o
charakterze uniwersalnym. Ich dopelnienie w regionie stanowi jeden program o zalozonym
charakterze wyspecjalizowanym — muzycznym i pig¢ programéw o charakterze spoteczno-
religijnym. Stosunkowo duza liczba tych ostatnich wiaze si¢ ze specyfika miejsca: na terenie
wojewodztwa S$laskiego lezy kilka diecezji, a takze miasto Czgstochowa z Sanktuarium
Jasnogorskim i programem radiowym Zakonu OO. Paulinow.
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Charakter programu
Miasto Nazwa stacji Okreslony w Faktycznie
koncesji nadawany
Katowice Radio Blue 94,5 FM uniwersalny inf.-muzyczny
(d. Radio Top)
Katowice Radio Eska 99,1 FM uniwersalny inf.-
(d. Radio Rezonans) publicystyczno-
muzyczny
Katowice Radio Flash uniwersalny uniwersalny
Katowice Katolickie Radio EM wysp.- spoteczno- | wysp.- spoteczno-
religijny religijny
Bytom Radio Planeta uniwersalny uniwersalny
Gliwice Radio Plus Gliwice wysp.- spoteczno- | wysp.- spoleczno-
religijny religijny
Piekary Slaskie | Radio Piekary uniwersalny uniwersalny
Raciborz Radio Vanessa uniwersalny uniwersalny
Knurow Radio Fan uniwersalny uniwersalny
Bielsko-Biata | Radio Delta uniwersalny inf.-muzyczny
(obecnie Radio Planeta 87,9 FM)
Bielsko-Biata | Radio Bielsko uniwersalny uniwersalny
Bielsko-Biata | Radio Aniot Beskidow wysp.- spoteczno- | wysp.- spoleczno-
religijny religijny
Pszczyna Radio Mega FM uniwersalny inf.-muzyczny
Wodzistaw Radio 90 FM uniwersalny uniwersalny
Slaski
Czestochowa | Radio Fon uniwersalny uniwersalny
Czgstochowa | Radio Ztote Przeboje C 96,6 FM WYSp.-muzyczny muzyczny
Czgstochowa | Katolickie Radio Fiat wysp.- spoteczno- | wysp.- spoleczno-
religijny religijny
Czestochowa | Radio Jasna Géra wysp.- spoteczno- | wysp.- spoleczno-
religijny religijny

Z zestawienia wynika,

ze w wigkszosci

miast w wojewodztwie

slaskim

rozpowszechniane sa programy zgodnie z ich charakterem okre§lonym w koncesji. Wyjatek
stanowia Katowice, w ktérych zamiast trzech programow o charakterze uniwersalnym
nadawany jest tylko jeden taki program (pozostate dwa maja charakter muzyczny), Bielsko-
Biata (z dwoch programéw o charakterze okre§lonym w koncesji jako uniwersalny nadawany
jest tylko jeden) i Pszczyna. Mimo tych niezgodno$ci w stosunku do koncesji, niemal w
kazdym miescie (z wyjatkiem Pszczyny) nadawany jest przynajmniej jeden program o
charakterze uniwersalnym. Nalezy zauwazy¢, ze ten korzystny obraz zwiazany jest z faktem,
ze dominuja w tym wojewodztwie stacje dziatajace samodzielnie. Stacje nadajace program
niezgodnie z okreslonym w koncesji charakterem — muzyczny zamiast uniwersalnego - to
stacje dzialajace w ramach grupy Agora, Ad Point i Eska.

Wojewodztwo malopolskie (15 stacii)

W wojewodztwie matopolskim — to jest w Krakowie i pigciu innych miejscowos$ciach:
Tarnowie, Nowym Saczu, Skawinie, Zakopanem i Skomielnej Czarnej — dziata 15 stacji
radiowych. Wigkszo$¢ stacji (9) zlokalizowanych jest w Krakowie, w ktorym, zgodnie z
postanowieniami koncesji, powinny by¢ nadawane trzy programy o charakterze
uniwersalnym i sze$¢ programéw o charakterze wyspecjalizowanym. Programy nadawane
poza Krakowem zostaly okreslone w koncesjach badz to jako programy o charakterze
uniwersalnym, badz jako wyspecjalizowane - spoleczno-religijne.
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Monitoring wykazal, ze wigkszo$¢ programoéw zachowuje charakter zgodny z
koncesja. Jedynie cztery programy — dzialajace w ramach grupy Agora i Ad Point oraz jedna
stacja samodzielna (Radio Alfa) zamiast programéw uniwersalnych nadawaty programy
informacyjno-muzyczne. Obrazuje to ponizsza tabela.

Charakter programu
Miasto Nazwa stacji Okreslony w Faktycznie
koncesji nadawany
Krakow Radio Alfa uniwersalny informacyjno-
muzyczny
Krakow Radio RMF Maxxx uniwersalny uniwersalny
(d. Radio Region)
Krakow Radio Blue 103,8 FM uniwersalny informacyjno-
(d. Radio Echo 103,8 FM) muzyczny
Krakow Radio Ztote Przeboje Wanda 92,5 wyspecjalizowany- | wyspecjalizowany-
'™ muzyczny muzyczny
Krakow Radio Eska Krakow wyspecjalizowany- | wyspecjalizowany-
muzyczny muzyczny
Krakow Radio RMF Classic wyspecjalizowany- | wyspecjalizowany-
muzyczno-literacki | muzyczno-literacki
z muzyka z muzyka
klasyczng klasyczng
Krakow Radio Jazz wyspecjalizowany- | wyspecjalizowany-
muzyczny muzyczny
z muzyka jazzowa | z muzyka jazzowa
Krakow Radio eX FM wyspecjalizowany- | wyspecjalizowany-
akademicki akademicki
Krakow Radio Plus Krakéow wyspecjalizowany- | wyspecjalizowany-
spoteczno-religijny | spoteczno-religijny
Skawina Radio Planeta 101,3 FM uniwersalny informacyjno-
(d. Radio Flash Matopolska) muzyczny
Tarnéw Radio Maks Tarnow uniwersalny uniwersalny
Tarnow RDN Matopolska wyspecjalizowany- | wyspecjalizowany-
spoteczno-religijny | spoteczno-religijny
Nowy Sacz Radio Ztote Przeboje Echo (d. uniwersalny informacyjno-
Radio Echo) muzyczny
Zakopane Radio Alex uniwersalny uniwersalny
Skomielna Radio Ain Karim wyspecjalizowany- | wyspecjalizowany-
Czarna spoteczno-religijny | spoteczno-religijny

Wymienione wyzej odstepstwa od postanowien koncesji spowodowaly, ze w dwodch
miejscowosciach: w Skawinie i Nowym Saczu nie nadawany jest w ogdle program o charakterze
uniwersalnym.

Realizacja przez radiowych nadawcow koncesjonowanych przepisow art. 15 ust. 2
ustawy o radiofonii i telewizji

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przeprowadzita kontrolge 205 nadawcow pod
katem realizacji w ich programach obowiazkoéw wynikajacych z art. 15 ust. 2 ustawy.
Podstawa kontroli byly sprawozdania nadestane przez nadawcow.

Zgodnie ze znowelizowana ustawa, udzial utworéw stowno-muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim ma stanowi¢ co najmniej 33% kwartalnego czasu
nadawania ogolu utworéw stowno-muzycznych w programie. W stosunku do wymagan
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okreslonych w art. 15 ust. 2 przed nowelizacja, aktualne brzmienie tego przepisu ustawy
oznacza, ze podwyzszono wymagany minimalny udzial utworéw slowno-muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim z co najmniej 30% do 33% oraz zmieniono okres
rozliczania z miesi¢cznego na kwartalny.

W pierwszych czterech miesiacach 2004 roku obowiazywaly postanowienia ustawy
przed nowelizacja z tego powodu realizacje art. 15 ust. 2 za okres styczen — kwiecien
przedstawiono w podziale miesigcznym.

Realizacj¢ przez nadawcoéw wymagan wynikajacych ze znowelizowanego art. 15 ust.
2 przedstawiono w uktadzie kwartalnym. Poniewaz zmiany przepisu dokonano w trakcie II
kwartalu 2004 roku, w analizie nie uwzgledniono danych z maja i czerwca, a przedstawiono
dane za pelne dwa kwartaty (III i IV) 2004 roku.

Programy radiowe o zasiggu ogolnopolskim

W 2004 roku wszyscy nadawcy ogoélnopolskich koncesjonowanych programéw
radiowych wywiazywali si¢ z obowiazku nadawania kwot utworé6w stowno-muzycznych w
jezyku polskim okreslonych w art. 15 ust. 2, zarowno w jego brzmieniu przed jak i po
nowelizacji. Szczegdtowe dane na ten temat zostaty zamieszczone w tabeli ponize;j:

Lp. | nr koncesji nazwa programu styczen luty marzec | kwiecien 1 v
kwartal | kwartal

1 |001/P/2001-R | RMF FM 31 32 32 30 34 33

2 |002/P/2001-R | RADIO ZET 31 32 32 32 33 35

3 [003/P/2001-R | RADIO MARYJA 95 96 96 95 95 96

W RMF FM i Radiu ZET, przez caly ubiegty rok udzial utworéw stowno-muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim utrzymywat si¢ na poziomie nieco wyzszym niz wymagane
ustawowe minimum ($rednio 31-32% w pierwszych czterech miesiacach roku i 34% po
nowelizacji ustawy). Natomiast w Radiu Maryja udzial tego typu utworéw przez caty rok
2004 byt trzykrotnie wyzszy niz wymagany w ustawie (Srednio 95%).

Programy radiowe o zasiegu ponadregionalnym

Nadawcy koncesjonowanych programéw radiowych o zasiggu ponadregionalnym
przez caty 2004 rok nie w pelni zapewnili ustawowy udzial utworéw slowno-muzycznych w
jezyku polskim. Szczegotowe dane na ten temat zostaly zamieszczone w tabeli ponize;j:

Lp. | nr koncesji nazwa programu styczen luty marzec | kwiecien 1t v
kwartal | kwartat
1 | 046/P/2001-R | RADIOSTACJA 27 28 31 33 36 32
2 | 085/P/2001-R | RADIO WAWA 34 35 34 35 46 75
TOK FM -
3 | 155/P/2003-R | PIERWSZE RADIO 17 17 17 17 17 15
INFORMACYJINE

W okresie styczen-kwiecien dwa sposrod trzech programéw o zasiggu
ponadregionalnym miato nizszy niz okreslony w ustawie udzial utwordéw stowno-
muzycznych w jezyku polskim. W programie TOK FM byt nizszy od wymaganego i wynosit
w analizowanych miesigcach $rednio 17%. Nadawca ttumaczy, Ze trudno$ci wynikaja ze
specyficznego charakteru tego programu. W programie Radiostacji udzial utworéw stowno-
muzycznych wykonywanych w jezyku polskim byt nieco nizszy od wymaganego przez dwa
miesiace (styczen - 29%, luty - 28%). W programie Radia WAWA udzial tych utworéw
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utrzymywat si¢ w czterech pierwszych miesiacach roku na $rednim poziomie 34% 1 byt
wyzszy od wymaganego.

W III i IV kwartale 2004 roku wymaganego udzialu w programie utworéw stowno-
muzycznych wykonywanych w jgzyku polskim nie osiagngta jedna stacja - TOK FM (w III
kwartale byto to 17%, w IV kwartale 15%). W programie Radiostacji obowiazek ten
realizowano w III kwartale na poziomie 36%, natomiast w IV kwartale udzial utworow
stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim byt nieznacznie nizszy od
wymaganego 1 wynosit 32%. Na wysokim poziomie utrzymywat si¢ udziat utwordéw stowno-
muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w programie Radia WAWA (w III kwartale
46%, w IV kwartale 75%).

Programy radiowe o zasiegu regionalnym, tj. programy podmiotow koscielnych — diecezjalne,
zakonne, parafialne (katolickie i prawostawne)

Krajowa Rada sprawdzata realizacj¢ art. 15 ust. 2 ustawy takze w programach 21
stacji dziatlajacych w ramach Porozumienia programowego PLUS oraz 24 stacji
diecezjalnych, zakonnych i parafialnych dzialajacych samodzielnie. Wyniki tej kontroli
przedstawiono ponize;j.

Porozumienie programowe PLUS

. , L 11 v
Lp nr kOIlCCS_]l nazwa programu styczen luty marzec kw1ec1en kwar tal kwa rtal
1 |004/P/2001-R | RADIO PLUS BIALYSTOK 33 32 34 33 35 37
2 [005/P/2001-R | RADIO PLUS GNIEZNO 32 32 33 33 31 36
3 [007/P/2001-R | RADIO PLUS LUBLIN 33 32 34 33 35 37
4 [013/P/2001-R | RADIO PLUS KOSZALIN 32 32 33 33 31 36
5 |016/P/2001-R | RADIO PLUS OPOLE 32 32 33 33 31 36
6 |017/P/2001-R | RADIO PLUS RADOM 36 35 36 36 34 40
7 |026/P/2001-R | RADIO PLUS GLOGOW 32 32 33 33 31 36
8 |027/P/2001-R | RADIO PLUS GORZOW 32 32 33 33 31 36
RADIO PLUS ZIELONA
9 |028/P2001-R | ~an s 32 32 33 33 31 36
RADIO PLUS
10 | 029/P2001-R | o N ne o 32 32 33 33 31 36
11 [ 053/P/2001-R | RADIO PLUS KRAKOW 32 32 33 33 31 36
12 | 064/P/2001-R | RADIO PLUS 32 32 33 33 31 36
13 | 065/P/2001-R | RADIO PLUS LODZ 33 33 32 33 31 34
14 | 066/P/2001-R | RADIO PLUS SZCZECIN 33 33 33 34 32 37
15 | 068/P/2001-R | RADIO PLUS LIPIANY 33 33 33 34 32 37
16 [ 071/P/2001-R | RADIO PLUS GRYFICE 32 32 33 33 31 36
17 | 101/P/2002-R | RADIO PLUS GLIWICE 33 35 35 35 35 33
18 | 113/P/2002-R | RADIO PLUS LEGNICA 34 33 35 36 34 40
19 | 115/P/2002-R | RADIO PLUS KIELCE 36 35 36 36 34 36
20 |169/P/2004-R | RADIO LOMZA 32 32 33 33 31 36
RADIO PLUS
21 |280/2002-R WARSZAWA, 32 32 33 33 31 36

W okresie styczen - kwiecien wszystkie programy dzialajace w Porozumieniu PLUS
realizowaly udziat utworéow stowno-muzycznych w jezyku polskim na poziomie okre§lonym
W ustawie.

W 18 programach udzial tych utworéw wynosit w tym okresie $rednio 32-34%, a wige
byl o co najmniej dwa punkty procentowe wyzszy niz wymagane ustawa minimum.
Natomiast w pozostatych 3 programach - Radio Plus Radom; Radio Plus Gliwice; Radio Plus
Kielce udziat utworow stowno-muzycznych osiagat poziom nieco wyzszy niz okreslony w
ustawie (wynosit srednio 35-36%).
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W III kwartale 2004 roku w 6 programach (Radio Plus Bialystok; Radio Plus Lublin;
Radio Plus Radom; Radio Plus Gliwice; Radio Plus Legnica i Radio Plus Kielce) realizowano
postanowienia art. 15 ust. 2, bo udzial utworéw stowno muzycznych wykonywanych w
jezyku polskim wynosil 34-35%. W pozostatych 15 programach udziat ten byl nizszy od
wymaganego i ksztattowat si¢ na poziomie 31-32% kwartalnego czasu nadawania utworéow
stowno-muzycznych w programie. Natomiast w IV kwartale 2004 roku we wszystkich
wymienionych wyzej programach realizowano ustawg w tym zakresie, a nawet przekraczano
wymagany minimalny 33% udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku
polskim. Udzial tych utworéw w kazdym z 19 programéw wynosit przecigtnie 36-40%.

Szczegdtowe dane na temat realizacji art. 15 ust. 2 w tych programach przedstawia

zamieszczona ponizej tabela:

.. , L 11 v

LP nr koncesji nazwa programu styczen luty marzec | kwiecieh kwartal Kkwartal

1 |006/P/2001-R | RADIO EM 33 31 31 30 33 35
RADIO FARA -
ROZGLOSNIA

2 | 008/P22001-R | s 2 CHIDIECEZIL 87 92 86 89 89 87
PRZEMY SKIEJ
KATOLICKIE RADIO
PLUS S$W. JOZEF

3 | 009/P2001-R | 0 e SR TA 34 36 35 42 37 38
WARSZAWSKA
KATOLICKIE RADIO

4 |010/P2001-R | oo a 35 34 37 34 36 34
RADIO KATOLICKIE

5 | 012/P2001-R | e ISKIES 97 98 98 97 97 97
DIECEZJALNE RADIO

6 | 014/P2001-R | L\ A 1ETA 60 52 58 55 59 58
RADIO VICTORIA

7 |015/P/2001-R | MIEDZY LODZIA A 41 38 39 35 42 39
WARSZAWA
KATOLICKIE RADIO

8 | 018/P2001-R | by o1 40 40 45 45 40 45
RADIO WARSZAWA

9 | 019/P2001-R | poy o 33 30 30 30 35 38
KATOLICKIE RADIO

10| 020/P/2001-R | 7\ /o 54 45 53 49 35 53

11 [021/p2001-R | RATOLICKIERADIOQUO | 59 34 38 40 39 39
VADIS
RADIO KATOLICKIE

12| 022/P2001-R | pp oo NUzA 100 100 100 100 100 100
VIA - KATOLICKIE

13 | 023/P12001-R | ¢ A )10 RZESZOW 47 39 32 34 35 41
ANIOL BESKIDOW -

14 | 024/P/2001-R | BESKIDZKIE RADIO 91 90 91 91 89 89
KATOLICKIE
KATOLICKA
ROZGLOSNIA DIECEZJI

15 | 025/P/2001-R | bE Bl INSKIE] - RADIO 70 70 71 71 70 69
GLOS

16 | 054/P/2001-R | RADIO NIEPOKALANOW 51 48 50 53 40 53

17 | 056/P/2001-R | PLOCKIE RADIO PULS 35 38 36 40 39 34
KATOLICKIE RADIO

18 | 062/P2001-R | JpopANOW 42 42 41 35 35 37
KATOLICKIE RADIO

19 [ 063/P/2001-R | o 0o 31 30 31 30 32 34

20 | 067/P2001-R | PROGRAM RADIA JASNA 39 49 72 63 78 78
GORA
EMAUS - KATOLICKIE

21 | 069/P2001-R | b P AN 41 36 32 36 37 39

22 [ 070/P/2001-R | RDN MALOPOLSKA 40 39 37 35 36 39

23 [261/2001-R RADIO ORTODOXIA 43 33 34 33 35 38
AIN KARIM RADIO

24 |289/2003-R SKOMIELNA CZARNA 84 90 84 90 88 88
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W okresie styczen-kwiecien we wszystkich wymienionych w tabeli programach
realizowano okre§lony w ustawie udziat utworéw stowno-muzycznych w jezyku polskim. W
wigkszosci stacji udziat tych utworéw znacznie przekraczal wymagane minimum, w 12
stacjach wynosit $rednio 31-38%. W 7 stacjach udzial utwordéw stowno-muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim ksztattowat si¢ na poziomie 40-70% (Diecezjalne Radio
Nadzieja; Katolickie Radio Podlasie; Katolickie Radio Zamos$¢; Katolicka Rozglo$nia
Diecezji Pelplinskiej - Radio Gtos; Radio Niepokalanow; Katolickie Radio Ciechanow;
Program Radia Jasna Gora). Najwyzszy udziat tych utworéw (87-100%) byt w programach 5
stacji: Radio Fara - Rozglosnia Archidiecezji Przemyskiej; Ain Karim Radio Skomielna
Czarna; Aniot Beskidow - Beskidzkie Radio Katolickie; Radio Katolickie Diecezji Kaliskiej;
Radio Katolickie Zbrosza Duza.

Podobnie przedstawiata si¢ sytuacja w tym zakresie po nowelizacji ustawy, tj. w III i
IV kwartale 2004 roku. Tylko jedna stacja - Katolickie Radio Ptock nie osiagneto w jednym z
omawianych kwartatow wymaganego, 33% udzialu w programie utworéw stowno-
muzycznych wykonywanych w jezyku polskim (w III kwartale 32%).

Pozostate 23 stacje realizowaty obowiazek wynikajacy z art. 15 ust. 2 ustawy o rtv, a
nawet znacznie przekraczaly wymagane minimum, w potowie programow udzial utwordéw
stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim ksztattowat si¢ na poziomie 33-39%,
w 6 stacjach — na poziomie 40-70%: Diecezjalne Radio Nadzieja; Katolickie Radio Zamos¢;
Katolicka Rozglosnia Diecezji Pelplinskiej - Radio Gtos; Radio Niepokalanow; Katolickie
Radio Ciechanéw; Program Radia Jasna Gora. Najwyzszy udziat tych utworéw (na poziomie
niemal trzykrotnie wyzszym od wymaganego minimum) odnotowano w 5 stacjach: Radio
Fara - Rozglosnia Archidiecezji Przemyskiej; Ain Karim Radio Skomielna Czarna; Aniot
Beskidow - Beskidzkie Radio Katolickie; Radio Katolickie Diecezji Kaliskiej; Radio
Katolickie Zbrosza Duza.

Programy radiowe o zasiggu lokalnym

Realizacjg art. 15 ust 2. przez nadawcow rozpowszechniajacych programy o zasiggu
lokalnym przedstawiono w podziale na stacje dziatajace w ramach grup kapitalowych i
porozumien nadawcow (tj. ZPR SA i ESKA SA (28 stacji), AGORA (26 stacji), Ad Point (12
stacji), Multimedia 1 Y -Radio (po 5 stacji)) oraz stacji dziatajacych samodzielnie ( w 2004 r.
byto 78 takich stacji; liczba w bardzo szybkim tempie zmniejsza sig).

ZPR SA i ESKA SA

Szczegolowe dane dotyczace realizacji art. 15 ust. 2 w tych programach
przedstawia zamieszczona ponizej tabela:

I v

Lp. nr koncesji nazwa programu styczen luty marzec | kwiecien kwartal | kwartal

RADIO ESKA

1 | 038/P/2001-R BYDGOSZCZ 32 32 32 31 33 32

2 | 044/P/2001-R IE{I\A/IDIO TORUN 96,7 GOLD 35 38 38 38 39 39

3 | 045/P/2001-R | HIT FM 35 34 33 30 32 31

4 |058/P/2001-R | RADIO ESKA RADOM 32 31 30 31 32 32

5 |074/P/2001-R | RADIO ESKA LODZ 31 32 30 31 34 34
RADIO ESKA

6 | 083/P/2001-R SZCZECINEK 31 33 30 32 34 35

7 1096/P/2002-R | RADIO ESKA TORUN 32 32 30 31 35 34
RADIO ESKA

8 |097/P/2002-R WARSZAWA 31 31 30 30 35 34
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RADIO ESKA
9 | 098/P/2002-R BIALYSTOK 31 33 33 32 33 32
10 | 099/P/2002-R | RADIO ESKA KIELCE 31 31 32 31 33 32
11 | 100/P/2002-R | RADIO ESKA OLSZTYN 31 31 31 31 32 31
RADIO ESKA ZIELONA
12 | 102/P/2002-R GORA 31 31 31 31 30 31
13 | 103/P/2002-R | RADIO ESKA LESZNO 31 31 30 31 31 31
14 | 104/P/2002-R | RADIO ESKA POZNAN 30 31 31 31 31 31
15 | 105/P/2002-R | RADIO ESKA PILA 31 31 31 32 31 31
16 | 106/P/2002-R | RADIO ESKA GORZOW 31 30 31 31 30 31
17 | 110/P/2002-R | RADIO ILAWA 31 31 31 31 33 37
18 | 111/P/2002-R | RADIO ESKA 99,1 FM 30 31 31 30 36 33
19 | 112/P/2002-R | RADIO ESKA WROCLAW 33 33 32 31 34 33
20 | 121/P/2002-R | RADIO ESKA OPOLE 31 31 32 31 32 32
21 | 129/P/2002-R | 107,4 GOLD FM 35 38 37 37 39 39
RADIO ESKA
22 | 141/P/2002-R BELCHATOW 32 32 31 32 32 31
23 | 142/P/2002-R | RADIO ESKA LUBLIN 31 32 32 30 33 33
24 | 156/P/2003-R | RADIO MTM FM 34 35 33 31 34 34
25 | 165/P/2004-R | RADIO GRUDZIADZ 33 35 34 33 34 38
26 | 185/P/2004-R | RADIO ESKA KRAKOW nie dotyczy 33 31
27 |249/2000-R 97,90 GOLD FM 35 38 38 38 39 39
RADIO ESKA OSTROW -
28 | 256/2000-R KALISZ 30 31 31 32 30 32

W okresie styczen - kwiecien we wszystkich wymienionych programach udzial utworéw
stowno-muzycznych w jezyku polskim byt zgodny z ustawa: w 25 stacjach wynosit w
omawianych miesiacach $rednio 31-34%; w 3 stacjach (Radio Torun 96,7 Gold FM; 107,4
Gold FM oraz 97,90 Gold FM) ksztattowat si¢ na poziomie $rednio 37%.

Nieco inaczej przedstawiaja si¢ dane z okresu po nowelizacji ustawy tj. za III i IV
kwartal ub. roku. Wymaganego udzialu utworéw stowno muzycznych wykonywanych w
jezyku polskim nie osiagngto w obydwu kwartatach 11 stacji: Hit FM; Radio Eska Radom;
Radio Eska Olsztyn; Radio Eska Zielona Goéra; Radio Eska Leszno; Radio Eska Poznan;
Radio Eska Pita; Radio Eska Gorzow; Radio Eska Opole; Radio Eska Betchatow; Radio Eska
Ostréw - Kalisz. Kolejne 4 stacje - Radio Eska Bydgoszcz; Radio Eska Bialystok; Radio Eska
Kielce i Radio Eska Krakow co prawda wywiazaly si¢ z tego obowiazku w III kwartale, ale w
IV kwartale nie osiagngly wymaganego minimum. Udzial utworéw stowno muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim ksztattowal si¢ w wyzej wymienionych programach
srednio na poziomie 30-32%, czyli na poziomie nieco nizZszym nizZ wymaga ustawa.

Pozostatych 13 stacji realizowalo postanowienia znowelizowanego art. 15 ust. 2
ustawy o rtv. W III 1 IV kwartale ub. roku udzial utworéw stowno muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim wynosit $rednio 33-36% (8 stacji). Wyzsza $rednig - na
poziomie 39% w obydwu kwartalach - osiagngty 3 programy: Radio Torun 96,7 Gold FM;
107,4 Gold FM oraz 97,90 Gold FM.

W kolejnych dwoch stacjach - Radio Ifawa 1 Radio Grudziadz, w IV kwartale 2004
roku, udziat utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim byt duzo
wyzszy od wymaganego (na poziomie 37-38%).
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AGORA SA

Szczegbdtowe dane dotyczace realizacji art. 15 ust. 2 w tych programach przedstawia
zamieszczona ponizej tabela:

nr koncesji nazwa programu styczen lut marzec | kwiecien I v
Lp. ! prog Y Y kwartat | kwartat
1 |030/P/2001-R ZLOTE PRZEBOJE PULS 31 33 35 31 34 33
95,6 FM
2 | 031/P/2001-R | RADIO BLUE 103,5 FM 30 31 30 31 33 33
3 | 043/P/2001-R %;OTE PRZEBOJE C 96,6 30 31 32 33 33 33
4 |061/P/2001-R | RADIO BLUE 94,5 FM 31 30 30 32 33 34
5 | 080/P/2001-R RADIO BLUE 106,1 FM 33 31 31 34 34 33
6 |081/P/2001-R RADIO BLUE 101,7 FM 33 32 31 34 34 33
7 | 082/P/2001-R | RADIO BLUE 106,6 FM 33 31 31 34 34 34
Z1L.OTE PRZEBOIJE
8 [093/P/2002-R KOLOR 90.4 FM 32 32 32 33 36 35
ZY.OTE PRZEBOJE
9 | 094/P/2002-R WANDA 92.5 FM 30 30 32 31 33 33
ROCK RADIO
10 | 116/P/2002-R MAZOWSZE 95.8 FM 31 31 31 31 34 34
11 | 118/P/2002-R | ZLOTE PRZEBOJE ECHO 31 32 32 31 33 33
12 | 119/P/2002-R | RADIO BLUE 103,8 FM 32 30 33 32 34 33
ZY.OTE PRZEBOJE NA
13 | 140/P/2002-R FALI 89.8 FM 30 31 30 31 33 33
14 | 148/P/2003-R ?;OTE PRZEBOIJE 106,2 32 31 30 31 34 33
RADIO 88,4 FM ZLOTE
15 | 154/P/2003-R PRZEBOJE 30 30 30 31 34 34
RADIO POGODA 100,1 FM
16 | 159/P/2003-R 71 OTE PRZEBOJE 39 37 37 40 34 34
RADIO KLASYKA 103,7
17 | 160/P/2003-R FM NAJPIEKNIEJSZE 60 50 60 50 56 56
MELODIE
RADIO TREFL 1031 99,2
18 | 170/P/2004-R ZLOTE PRZEBOJE 30 30 30 30 33 33
19 | 176/P/2004-R ZLOTE PRZEBOJE ELITA 31 31 31 30 34 34
92,1 FM
TWOIE RADIO ZLOTE
20 | 181/P/2004-R PRZEBOJE 31 30 32 30 34 35
Z1L.OTE PRZEBOIJE
21 | 228/98-R KAROLINA 912 FM 31 31 32 32 33 33
ZY.OTE PRZEBOIJE O!LE
22 | 230/98-R 92.8 FM 32 32 30 32 36 35
23 |231/98-R RADIO BLUE 103,4 FM 31 30 31 32 34 34
Z1L.OTE PRZEBOIJE RES
24 | 250/2000-R 95.7 FM 30 31 32 31 33 33
ROCK RADIO
25 |259/2000-R WIELKOPOLSKA 42 42 43 40 40 34
26 |293/2003-R %II\‘/IOTE PRZEBOJE 1013 Nie dotyczy 35 34

W okresie styczen - kwiecien 26 kontrolowanych programéw dziatajacych w ramach
grupy kapitalowej Agora S.A. realizowalo okre§lony w ustawie udzial utworéw stowno-
muzycznych w jezyku polskim. W wigkszos$ci z nich tj. w 23 stacjach udziat tych utworéw
wynosil w omawianych miesiacach srednio 30-33%. Natomiast w programach 3 stacji udziat
utwordéw stowno-muzycznych byt na duzo wyzszym poziomie: Radio Klasyka 103,7 FM
(55%), Rock Radio Wielkopolska (42%), Radio Pogoda 100,1 FM (38%).

Podobnie byto w III i IV kwartale 2004 roku - wszystkie stacje realizowaly
postanowienia znowelizowanego art. 15 ust. 2 ustawy o rtv. Wigkszo$¢ z nich, bo az 24 miaty
srednio 33-35 % udzialu utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim.
Dwie stacje miaty wyzsza $rednia udziatu tych utworéw: Rock Radio Wielkopolska (40% w
I kwartale 1 34% w IV kwartale) oraz Radio Klasyka 103,7 FM (56% w obu kwartatach).

178



Il. Telewizja i radiofonia koncesjonowana

AD POINT

Szczegotowe dane dotyczace realizacji art. 15 ust. 2 w tych programach przedstawia
zamieszczona ponizej tabela:

. , L 111 v
Lp nr koncesji nazwa programu styczen luty marzec | kwiecien Kkwartal kwartal
1|034/P/2001-R | FLASH (Katowice) 39 40 38 40 40 40
2035/P/2001-R | PLANETA 106,2 FM 30 30 30 32 33 33
3]036/P/2001-R | RADIO BRAWO 34 33 33 34 34 34
41047/P/2001-R | RADIO Wa-Ma ILAWA 34 33 33 33 34 34
RADIO Wa-Ma
5| 048/P/2001-R MRAGOWO 34 33 33 33 34 34
6]049/P/2001-R | RADIO Wa-Ma 34 33 33 33 34 34
7]050/P/2001-R | PLANETA 87,9 FM 30 30 30 32 33 33
8 | 131/P/2002-R | PLANETA 30 30 30 32 33 33
RADIO FLASH 102,9 FM .
9| 173/P/2004-R (Stupca, Wrzednia) Nie dotyczy 35
10 | 174//2004-r | RAPIO FLASH 99,6 FM Nie dotyczy 38 38 37
(Konin)
11| 180/P/2004-R | NRJ FM Nie dotyczy 35
12 | 279/2002-R RADIO 94 FM 35 ] 35 ] 35 ] 3 | 35 35

W okresie styczen-kwiecien 10 programow dziatajacych w ramach omawianej grupy
realizowaly okreslone ustawa kwoty utworéw stowno-muzycznych w jezyku polskim. W 7
stacjach udziat tych utworé6w wynosit $rednio 31-34%, natomiast w pozostalych trzech
stacjach udziat tych utworow byt wyzszy 1 wynosit w Radiu Flash (Katowice) - srednio 39%,
Radiu Flash 99,6 FM (Konin) - 38% i Radiu 94 FM -35%.

Po nowelizacji ustawy tj. w III 1 IV kwartale 2004 roku. wszystkie stacje osiagnetly
wymagany 33% udzial utworéw muzycznych w jezyku polskim. W wigkszos$ci z nich udziat
tych utwordow ksztaltowal si¢ na poziomie zblizonym lub nieco wyzszym do ustawowego i
wynosit §rednio w analizowanych kwartatach 33-35%. Tylko dwie stacje osiagngly znacznie
wyzszy od wymaganego udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku
polskim: Radio Flash 99,6 FM (Konin) - 38% w III kwartale 1 37% w IV kwartale oraz Radio
FLASH (Katowice) - 40% w obu analizowanych okresach.

MULTIMEDIA

Szczegbdtowe dane dotyczace realizacji art. 15 ust. 2 w tych programach przedstawia
zamieszczona ponizej tabela:

L nr koncesji naz rogram tyczen lut marz kwiecien 1 v
p. onces;j azwa programu stycze uty arzec wiecie kwartal | kwartal
1 |057/P/2001-R | RADIO 90 FM 31 31 31 31 33 35
2 | 060/P/2001-R | ALEX 75 79 72 73 75 73
3 | 117/P/2002-R | RMF MAXXX 32 32 32 32 34 34
RMF CLASSIC -

4 | 122/P/2002-R SZCZECIN 34 29 32 34 32 35
RMF CLASSIC-

5 1267/2001-R WARSZAWA 34 29 32 34 32 35

W okresie styczen - kwiecien 3 stacje osiagngly wymagany 30% udzial w programie
utworéw stowno-muzycznych w jezyku polskim: Radio 90 FM, Alex i RMF MAXXX.
Pozostate 2 stacje (RMF Classic Szczecin i RMF Classic Warszawa) nadawaty w jednym z
omawianych miesigcy - lutym, mniej utworow w jezyku polskim niz okreslone ustawowe
minimum (29%).
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Najwyzszy udzial utwordéw stowno-muzycznych w jezyku polskim miato Radio Alex -
w poszczegdlnych miesiacach wahal si¢ od 72 do 79%. W pozostatych programach - Radiu
90 FM i RMF MAXXX udziat tych utworéw we wszystkich miesiacach wynosit 31-32%.

W III 1 IV kwartale ubiegtego roku, tj. po nowelizacji ustawy art. 15 ust. 2 realizowaty
te same 3 stacje co w pierwszych miesiacach roku: Radio 90 FM, Alex i RMF MAXXX.
Natomiast pozostale 2 stacje (RMF Classic Szczecin 1 RMF Classic Warszawa) w III kwartale
nie wypehity ustawowego obowiazku - udzial utworéw stowno-muzycznych w jezyku
polskim wynosit 32%.

Y-RADIO

Szczegotowe dane dotyczace realizacji art. 15 ust. 2 w tych programach przedstawia
zamieszczona ponizej tabela:

Lp. nr konces;ji nazwa programu styczen luty marzec | kwiecien I v
kwartat | kwartat

1 | 125/P/2002-R | RADIO FON 30 31 30 30 31 31

2 | 128/P/2002-R | RADIO ABC 29 31 28 29 32 31

3 | 138/P/2002-R | RADIO BRW 31 30 30 32 33 33

4 [161/P/2003-R | RADIO JAZZ 34 34 34 33 33 33

5 | 166/P/2004-R RADIO BAB 50 50 50 50 50 50

W okresie styczen-kwiecien 4 sposrod programoéw grupy kapitalowej Y-Radio Sp. z
0.0. realizowaly kwot¢ utworéw stowno-muzycznych w jezyku polskim na poziomie
okreslonym w ustawie. tj. osiagnely wymagane 30% minimum. W 3 stacjach (Radiu Fon,
Radiu BRW 1 Radiu Jazz) realizowano ten obowiazek na poziomie od 30 do 34%. W Radiu
BAB udzial utworéw stowno-muzycznych znacznie przekraczal kwotg okreslona w ustawie -
50%. Jedynie Radio ABC w trzech miesiacach, tj. styczniu (29%), marcu (28%) 1 kwietniu
(29%) nie wywiazato si¢ z tego obowiazku. W programie tej stacji tylko w lutym udziat
utworow stowno-muzycznych byt nieco wyzszy od wymaganego 1 wynosit 31%.

W III i IV kwartale 2 stacje nie osiagnety 33% udziatu w programie utwordéw stowno-
muzycznych wykonywanych w jezyku polskim. Byly to: Radio Fon (w obydwu kwartatach
udzial tych utworéw byt na poziomie 31%) oraz Radio ABC (32% - III kwartat, 31%- IV
kwartat).

Pozostate 3 stacje realizowaly zapisy znowelizowanego art. 15 ust. 2 ustawy o rtv.
Radio BRW 1 Radio Jazz w obu kwartatach osiagnety udzial tych utworéw na poziomie
ustawowego minimum tj. 33%. Natomiast w Radio BAB utwory wykonywane w je¢zyku
polskim stanowity potowe wszystkich nadanych utworéw stowno-muzycznych.

Stacje radiowe dzialajqce samodzielnie

Szczegbdtowe dane dotyczace realizacji art. 15 ust. 2 w tych programach przedstawia
zamieszczona ponizej tabela:

.. , ., 111 v
Lp. nr koncesji nazwa programu styczen luty marzec | kwiecien kwartal kwartal
RADIO GRA
1 |032/P/2001-R INOWROCELAW 31 30 30 33 33 33
2 | 033/P/2001-R | RADIO PARK 32 36 37 35 34 35
3 | 037/P/2001-R | RADIO VANESSA 37 37 34 33 34 35
4 1039/P/2001-R | RADIO AKADERA 35 31 34 30 34 35
5 |040/P/2001-R | RADIO W 35 49 49 46 41 44
6 | 042/P/2001-R | MEGA FM 33 35 33 34 33 34
RADIO ZIEMI
7 |1051/P/2001-R WIELUNSKIE] 40 40 40 40 40 40
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AKADEMICKIE RADIO
8 |052/P2001-R | “ENTRUM 32 32 32 33 35 35
9 [055/P/2001-R | RADIO REKORD FM 37 30 31 30 37 35
10 | 059/P/2001-R | RADIO SUDETY 33 31 31 34 32 34
11 [073/P/2001-R | RADIO KOLOBRZEG 32 33 36 38 36 38
12 [ 075/P/2001-R | KOLOR 103 FM 31 33 32 33 35 35
AKADEMICKIE RADIO
13 [076/P12001-R | ~ENrRUM 42 41 40 40 42 42
14 | 077/P/2001-R | RADIO LELIWA 38 39 40 40 39 40
15 | 078/P/2001-R | RADIO PLAMA 31 33 31 32 34 35
16 | 079/P/2001-R | RADIO BIELSKO 34 32 31 33 34 33
17 | 084/P/2001-R | RADIO GRA 31 30 30 33 33 33
18 | 086/P/2002-R | RADIO MAKS (Tarnow) 34 35 35 35 35 35
19 | 087/P/2002-R | RADIO MAKS (Bochnia) nie dotyczy 35
20 | 088/P/2002-R | RADIO WEEKEND 31 34 33 33 34 35
21 [ 089/P/2002-R | RADIO CENTRUM 34 36 39 36 34 36
22 [ 090/P/2002-R | RADIO OPATOW 75 75 75 64 88 83
23 [ 091/P/2002-R | CLASSIC FM 30 30 30 30 33 33
24 | 092/P/2002-R | RADIO KISS 93,5 FM 30 30 30 31 33 33
25 [ 095/P/2002-R | RADIO ALFA 38 37 38 38 36 37
26 | 107/P/2002-R | RADIO FAMA 35 33 35 34 34 34
27 | 108/P/2002-R | VIGOR FM RADIO 31 33 31 31 34 32
28 | 109/P/2002-R | eX FM 36 37 35 37 36 38
29 [ 120/P/2002-R | Radio EL - Elblag 33 32 31 33 33 35
30 | 123/P/2002-R | RADIO 5 SUWALKI 34 37 35 33 33 35
31 | 124/P/2002-R | RADIO 5 ELK 33 35 35 34 35 34
32 | 126/P/2002-R | MUZYCZNE RADIO 31 30 30 31 33 34
33 | 127/P/2002-R | RADIO POLNOC 33 33 33 33 33 33
Radio FAMA Sochaczew
34 | 130/P2002-R | 49 FM 35 37 34 36 37 38
35 | 132/P/2002-R | RADIO SUD 41 39 38 39 40 39
36 | 133/P/2002-R | RMI FM 33 34 34 35 34 35
37 | 134/P/2002-R | RADIO AFERA 34 34 35 36 36 37
38 | 135/P/2002-R | PLANETA 101,3 FM 30 30 30 32 33 33
39 | 136/P/2002-R | RADIO ELKA 35 38 39 37 35 40
40 [137/P/2002-R | RADIO POLNOC 33 33 33 33 33 33
41 |144/P/2002-R | RADIO 100 35 40 42 37 39 36
42 | 145/P/2002-R | RADIO PARADA 33 34 34 33 36 35
43 | 146/P/2003-R | RADIO PIOTRKOW 35 35 35 35 35 35
44 ]147/P/2003-R | RADIO PM 29 31 33 32 32 33
AKADEMICKIE RADIO
45 | 150/P2003-R | [\ DEx 34 35 34 34 34 35
46 | 151/P/2003-R | RADIO GNIEZNO 40 37 42 40 40 39
47 | 152/P/2003-R | RADIO HIT 49 38 47 48 39 49
48 | 153/P/2003-R | RADIO FAN 35 36 37 35 37 36
49 [157/P/2003-R | RADIO MAZURY 35 32 34 34 39 40
STUDENCKIE RADIO
50 | 158/P/2003-R | ZAK POLITECHNIKI 37 35 44 41 45 38
LODZKIE]
51 | 162/P/2003-R | RADIO PIEKARY 46 45 43 42 42 38
52 | 163/P/2003-R | BON TON RADIO 39 39 39 39 39 39
53 | 164/P/2003-R | RADIO BIESZCZADY 41 42 44 40 34 36
54 | 167/P/2004-R | FAN FM ZAMOSC 30 30 32 31 33 34
55 | 168/P/2004-R | FAN FM 30 30 32 31 31 31
56 | 172/P/2004-R | RADIO NAKLO 38 33 37 33 34 34
57 | 177/P/2004-R | RADIO JARD 50 50 50 50 50 50
58 | 178/P/2004-R | RADIO BOGORIA 53 45 37 37 41 40
59 | 179/P/2004-R | RADIO AS 34 36 33 33 34 34
60 | 182/P/2004-R | RADIO RSC 39 36 37 39 39 43
61 | 183/P/2004-R | RADIO BARTOSZYCE 49 51 38 50 46 40
62 | 184/P/2004-R | RADIO ESKA NORD 37 38 35 38 41 37
63 | 186/P/2004-R | RADIO CCM 31 33 32 32 34 35
64 |229/98-R Radio TAK 32 30 31 31 34 33
65 | 234/98-R RMF CLASSIC - KRAKOW 34 29 32 34 32 35
66 | 255/2000-R RADIO JARD I 50 50 50 50 50 50
67 |258/2000-R RADIO UWM FM 33 32 32 34 34 33
68 |260/2001-R TWOJE RADIO (Lipsko) 34 34 34 34 34 34
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69 |262/2001-R TWOJE RADIO (Biltgoraj) 34 34 34 34 34 34
70 | 263/2001-R TWOJE RADIO (Kluczbork) 34 34 34 34 34 34
71 |264/2001-R TWOJE RADIO (Itza) 34 34 34 34 34 34
72 | 265/2001-R TWOJE RADIO (Pulawy) 34 34 34 34 34 34
73 | 266/2001-R TWOJE RADIO (Wtodawa) 34 34 34 34 34 34
74 | 271/2001-R TWOIE R.ADIO 34 34 34 34 34 34
(Bolestawiec)
75 |272/2002-R TWOIJE RADIO (Ustka) 34 34 34 34 34 34
76 | 275/2002-R TWOJE RADIO (Cmolas) 34 34 34 34 34 34
77 | 278/2002-R | DIN 102 FM - Pleniadz i 30 30 31 29 30 29
Nowoczesnos¢
78 |295/2003-R RADIO ELKA GLOGOW 35 38 34 37 34 39

W okresie styczen-kwiecien niemal wszystkie stacje realizowaly okreslone w ustawie
udziaty utworéw stowno-muzycznych w jezyku polskim tj. osiagngly wymagane minimum
30%. W wigkszosci tych programéw udziat ten ksztattowal si¢ $rednio na poziomie 31-39%
(62 stacje), a w 9 stacjach ( Radio W; Radio Ziemi Wielunskiej; Akademickie Radio
Centrum; Radio Gniezno; Radio Hit; Radio Piekary; Radio Bieszczady, Radio Bogoria;
Radio Bartoszyce) byl znacznie wyzszy - $rednio 40-47%. W Radiu Jard i Radiu Jard II
utwory te stanowily potowe utworow stowno-muzycznych nadawanych w programie.
Najwyzszy udzial tych utworéw byt w programie Radia Opatow - wynosit $rednio 72% od
stycznia do kwietnia. Tylko w 3 programach udzial utworéw stowno-muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim byl w ciagu dwdéch omawianych miesiacy nieznacznie
nizszy od wymaganego: Radio PM (styczen - 29%), RMF Classic-Krakoéw (luty - 29%) 1 PIN
102 FM (kwiecien - 29%).

W III i IV kwartale 2004 roku minimalnego udziatu w programie utworéw stowno-
muzycznych wykonywanych w jezyku polskim nie osiagneto 5 stacji: Radio PM (III kwartat -
32%), Radio Fan FM (III 1 IV kwartat - po 31%), Radio Sudety (III kwartat - 32%); RMF
Classic-Krakow (III kwartat - 32%) i PiN 102 FM (III kwartat - 30%, IV kwartat - 29%).

Pozostate 73 programy realizowaly postanowienia art. 15 ust. 2. W kilku programach
udziat tego typu utworow byt wyjatkowo wysoki. W 2 stacjach - Radio Jard i Radio Jard II, w
dwoch omawianych kwartatach utwory wykonywane w jezyku polskim stanowity potowe
utwordéw stowno-muzycznych nadawanych w programie. Natomiast w Radiu Opatéw udziat
tych utworéw wynosit 88% w III kwartale 1 83% w IV kwartale.

Z przedstawionych danych wynika, Ze niemalze wszyscy nadawcy radiowych
programéw koncesjonowanych realizuja postanowienia zapisu art. 15 ust. 2. urt. Szczegdétowe
dane na ten temat zostaty zamieszczone w tabeli ponizej:

okres przed okres po
liczba nowelizacja ustawy nowelizacji ustawy
Rodzaj programu | analizowany liczba stacji liczba stacji nie liczba stacji liczba stacji nie
ch stacji realizujacych realizujacych realizujacych realizujacych

zapisy ustawy zapisOw ustawy zapisy ustawy zapisOw ustawy
ogolnopolskie 3 3 0 3 0
ponadregionalne 3 1 2 2 1
ZPR S.A i ESKA 28 28 0 17 1
S.A.
AGORA 26 26 0 26 0

10

Ad Point 12 (2 stacji nie doty- 0 12 0

czyt ten okres

sprawozdawczy)

Multimedia 5 3 2 3 2
Y-Radio 5 4 1 3 2
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Stacje koscielne i
diecezjalne

w tym:

6 w 1II kwartale; 15 w III kwartale,

PLUS 21 21 0 21 w IV kwartale 0 w IV kwartale
Stacje koScielne i
diccezjalne 24 24 0 23 1
dziatajace
samodzielnie
Nadawcy
koncesjonowanych 74
programow (1 stacji nie doty-
radiowych 8 czyt ten okres 3 73 3
dziatajacych sprawozdawczy)
samodzielnie
SUMA 205 194 8 168 37

W okresie przed nowelizacja ustawy tj. od stycznia do kwietnia ub. roku tylko 8
nadawcow nie realizowato obowiazku nadawania 30% utworow wykonywanych w jezyku
polskim w miesigcznym czasie nadawania utworéw stowno-muzycznych w programie.
Gorzej radzili sobie nadawcy po zmianie przepiséw art. 15 ust. 2. Z danych sprawozdawczych
nadawcow wynika, ze w III 1 IV kwartale 2004 r. nizszy od wymaganego udzial utworow
stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim byt w programach 37 nadawcéw (na
205 kontrolowanych).
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III. ANALIZY PROBLEMOWE DOTYCZACE PUBLICZNYCH
PROGRAMOW RADIOWYCH I TELEWIZYJNYCH

1. AUDYCJE POSWIECONE KULTURZE W PROGRAMACH TELEWIZJI
PUBLICZNEJ

KRRIiT badata w programach Telewizji Polskiej S.A. udzial audycji popularyzujacych
kulturg, tj. audycje, w ktorych prezentowane byly w catosci dzieta kultury (spektakle
teatralne, dzieta filmowe, baletowe operowe i wykonania utworéw muzycznych) oraz
audycje, ktore zawieraly informacje o wydarzeniach kulturalnych, przedstawialy opinie i
komentarze dotyczace kultury oraz omawiaty zjawiska, trendy, utwory i sylwetki tworcow.
Analizowano réwniez miejsce tych audycji w programach TVP SA oraz czgstotliwosé i
regularnos$¢, z jaka si¢ w nich ukazywaty. Podstawa analizy byty uktady ramowe Programu 1,
Programu 2, TVP 3 Regionalnej oraz programy ramowe 12 oddzialow terenowych,
obowiazujace od jesieni 2004 roku.

W wyniku analizy stwierdzono, Zze w programach Telewizja Polska SA nastapit
niewielki wzrost udziatu audycji poswigconych kulturze w stosunku do udzialu
obserwowanego w 2003 roku. W Programie 1 byl to wzrost o jeden punkt procentowy
(4 nowe cykle, tacznie 14 cykli poswigconych kulturze), a w Programie 2 — o blisko 2 punkty
procentowe (3 nowe cykle, tacznie 15 cykli poswigconych kulturze). Zaobserwowano tez, ze
nadawca starat si¢ przenie$¢ audycje dotyczace problematyki kulturalnej do pasm o wyzszej
ogladalnosci. W wyniku tych dziatan widzowie Programu 1 mogli oglada¢ w godzinach
wczesniejszych niz dotad spektakle teatralne (z godziny 21:20 na 20: 30), pozna¢ poglady i
opinie o problemach kultury (z godziny 23:25 na 22:00) oraz wystucha¢ recenzji dotyczacych
nowych pozycji ksiazkowych (z godziny 23:25 na 22:00). Podobnie jak w latach ubiegtych,
nie nadano w zadnym z programow cyklu audycji ksztalcacych kompetencje widzow w
zakresie odbioru dziet kultury.

W Programie 1 nadawca przeznaczyl 53,8 godziny w ciagu miesiaca na cykle
poswigcone kulturze, tj. 9,7% miesigcznego czasu nadawania. Nadawano cykle audycji
poswigcone prezentacji dziel teatralnych i filmowych (Teatr Telewizji, Kino Europy, Kino
polskie - bliski plan, Leksykon kinomana, Uczta kinomana, Polskie lektury obowiqzkowe) oraz
audycje zawierajace informacje o wydarzeniach kulturalnych, relacje z ich przebiegu.
Prezentowano takze opinie i komentarze dotyczace zarowno wydarzen kulturalnych jak i dziet
kultury, omawiano zjawiska, trendy, utwory 1 dokonania twoércow (Ksiqzka na jesien oraz
Dobre ksiqzki, Raj, Parapet, Kiss... kulturalny informator subiektywny, Pegaz). Na antenie
Programu 1 obecne byly réwniez audycje omawiajace nowe zjawiska w kulturze masowej 1
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elitarnej (Rozmowy na czasie). Prezentowano roOwniez repertuar teatrow operowych, wydarzen
festiwalowych oraz sylwetki najwybitniejszych artystow sceny operowej 1 baletowej (Wokot
wielkiej sceny).

W Programie 2 nadawca przeznaczyt 31,2 godziny na cykle poswigcone kulturze, tj.
6% miesigcznego czasu nadawania programu. Wyemitowano 3 nowe cykle audycji (Wielcy
rodacy, Kultura, Ale jazda!), ktére nadawano w dwodch pasmach: w prime time 1 pdznych
godzinach wieczornych. Nadawano takze cykle audycji poswigcone prezentacji dziet kultury
— filmowych, muzycznych, baletowych i teatralnych (Kocham Kino, Wieczor artystyczny,
Poranek muzyczny, Ziota dwunastka baletu, Studio teatralne Dwojki). Podobnie jak w
Programie 1 Dwdjka informowata aktualnych wydarzeniach kulturalnych, prezentowata
sylwetki tworcow 1 ich dokonania (Wielcy rodacy, Kultura, Wieczor artystyczny, Telewizyjne
wiadomosci literackie, Ogrod sztuk, Cafe kultura, Ale jazda!). Przeznaczyta czas antenowy na
audycje zawierajace informacje o najcickawszych wydarzeniach muzycznych w kraju, relacje
z ich przebiegu, rozmowy z artystami i opinie na temat wspolczesnego zycia muzycznego
(Camerata). Na antenie Programu 2 obecne byly tez cykliczne audycje poswigcone
prezentacji wartoSciowych nowosci ksiazkowych oraz popularyzujace kulture jezyka
polskiego (Lubie czytac, Ojczyzna polszczyzna).

W pasmie wspolnym TVP 3 Regionalna na audycje o tematyce kulturalnej
przeznaczono ok.12 godzin, tj. 2,6% miesi¢cznego czasu nadawania programu wspolnego.

Liczba godzin emisji audycji poswigconych kulturze 1 ich udziat procentowy w
programach regionalnych TVP zostaty przedstawione w ponizszej tabeli.

Audycje o tematyce kulturalnej w programach ramowych TVP SA na jesien 2004
Programy TVP SA Czas emisji w miesiacu Udzia.l w miesi¢gcznym czasie
(w godz.) emisji programu (w %)

TVP 3 Regionalna (pasmo wspolne ) 12 2,6
Razem oddzialy terenowe TVP SA: 64,4 6

Bialystok 12,5 15,2
Bydgoszcz 3 3,7
Gdansk 2,3 2,8
Katowice 6 7,3
Krakow 3,1 3,7
Lublin 3,5 43
L6dz 3,1 3,8
Poznan 6,8 8,2
Rzeszow 5,3 6,4
Szczecin 2.8 3,4
Warszawa 7,3 8,9
Wroclaw 8,7 11

W programie TVP 3 Regionalna, od jesieni 2004 roku, nadawano cykl prezentujacy
wykonania najpopularniejszych arii i piosenek (Od arii do piosenki) oraz relacje z festiwalu
muzyki powaznej w Lancucie 1 Migdzynarodowego Festiwalu Hajnowskie Dni Muzyki
Cerkiewnej. Nadawano takze audycje poswigcone nowosciom ksigzkowym dla dorostych i
dzieci, kulturze w regionu (Ksiqzki z gornej potki, Regiony Kultury, Ksiqzka Tygodnia,
Ksiqzka dla malucha i Ksiqzka miesiqca) oraz poswigcona historii Opery Narodowej w
Warszawie (Operowe opowiesci). W programie tym obecne byty takze prezentacje muzyki
jazzowej i bluesowe;j.

W programach oddzialéw terenowych TVP SA, audycje o tematyce kulturalnej
zajmowaly lacznie 64,4 godziny w miesiacu, co $rednio dla kazdego oddziatu stanowi 5,3
godziny, tj. 6% miesigcznej emisji programu. Audycje te nadawane byly z roézna
czestotliwoscia, najczesciej raz w tygodniu (tacznie 21 audycji), ale tez raz lub dwa razy w
miesigcu. Lacznie w 12 programach oddziatow terenowych TVP SA, nadano 59 cykli audycji
poswigconych roznym dziedzinom kultury (muzyka powazna oraz popularna, film, teatr,
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tworczos¢ literacka, sztuki plastyczne, architektura). Audycje te realizowano w ré6znorodnych
formach: magazyny, felietony, relacje, wywiady, recenzje, talk show. Wigkszo$¢ z nich
umieszczono w dobrym czasie antenowym (pasmo 16:30 —21:30).

Podsumowujac, podjety przez telewizjg publiczng wysitek programowy — oceniany na
podstawie jesiennego programu ramowego - na rzecz obecnos$ci w programie audycji
poswigconych kulturze byt niewielki, bowiem udzial tego rodzaju audycji w stosunku do
analogicznego okresu 2003 roku wzr6st minimalnie. Podobnie jak w programie nadawanym
w 2003 roku réwniez w roku ubieglym nie nadawano audycji ksztalcacych widzéw w
zakresie kompetencji odbioru dziet kultury. Nalezy odnotowaé pozytywna zmiang
wprowadzona przez nadawceg, a mianowicie przesunigcie czasu emisji czesci tych audycji do
prime time i pasm dobrej ogladalnosci.

2. PROBLEMATYKA DOTYCZACA REGIONU ORAZ UDZIAL WARSTWY SLOWNEJ
W PROGRAMACH REGIONALNYCH ROZGLOSNI RADIA PUBLICZNEGO

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w uchwatach nr 398/2003 i 44/2004 okreslita
szczegblne zadania regionalnej radiofonii publicznej. Oprocz zadan wynikajacych z art. 21
zobowiazano nadawcow tych programow do realizacji tzw. misji regionalnej, czyli
zaspokajania potrzeb mieszkancow regionu w zakresie informacji, edukacji, poradnictwa,
kultury nauki, sportu i rekreacji. By zapewni¢ realizacjg tych obowiazkéw, KRRiT ustalita, ze
w programach tych nie mniej niz 33% w dobowym czasie nadawania programu w godz. 5.00-
1.00 zajmie warstwa stowna. Udzial ten oznacza, ze w ciagu doby, w wymienionej porze,
rozglo$nie powinny nadawaé nie mniej niz 6 godzin 36 minut audycji stownych. Ponadto
KRRIiT okreslita, ze nie mniej niz 28 godzin w tygodniu, w godzinach 5.00-1.00 powinna
zajmowac w tych programach problematyka dotyczaca regionu.

Wymiar czasu, ktory rozglosnie regionalne radia publicznego przeznaczyly w
2004 roku w swoich programach na audycje slowne przedstawia tabela ponizej.

Rozgloénie regionalne Udziat stowa w programi.e”
radia publicznego odsetek dobowego czasu emisji,
w porze 5.00-1.00
Biatystok 66
Rzeszow 61,5
Krakow 60,5
Bydgoszcz (Radio Pik) 51
Opole 47,5
W-wa RDC 47,5
Katowice 46
Olsztyn 44
Zielona Gora (Radio Zachéd) 43
Kielce 41,5
Poznan (Radio Merkury) 41
Wroctaw 40,5
Szczecin 39
Gdansk 37,5
Koszalin 37,5
Lodz 36
Lublin 35,5
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Jak wynika z powyzszego =zestawienia wszystkie rozglo$nie realizowaly
postanowienia uchwaly KRRiT w zakresie udziatu w programie audycji stownych. Niektore z
nich znacznie przekraczaty minimum okre$lone w uchwatach KRRiT.

Najwigkszy udzial audycji stownych w programie (dwukrotnie wigkszy niz
wymagany) miato Radia Biatystok. Znaczaco przekraczaly minimalny prog rozglosnie w:
Rzeszowie (61,5%), Krakowie (60,5%), Bydgoszczy (51%), Opolu 1 Warszawie (po 47,5%)
oraz w Katowicach (46%).

Najmniejszy udziat audycji stownych — cho¢ z zachowaniem minimum okreslonego
przez KRRIiT - miaty w swoich programach rozglosnie w: Szczecinie (39%), Gdansku i
Koszalinie (po 37,5%), Lodzi (36%) oraz Lublinie (35,5%).

W 2004 roku rozgtosnie regionalne tacznie nadawaty $rednio w tygodniu 684,4 godz.
audycji o tematyce regionalne;.

Rodzaje audycji, w ktorych obecna byta problematyka dotyczaca regionu oraz czas
jaki jej poswigcono w 2004 roku w programach poszczegdlnych rozglosniach regionalnych
obrazuje tabela ponizszej.

Rodzaje audycji

Rozglo$nie regionalne < % -2 E E o E E
radia publicznego g s | 22| |22 ¥ = Za

E| £ 25| 5 |2E| 5| 2| | B8

S S =S| 5 |8E8| & N ) = =

R= £ Bl 2 |32 & & o 7 =

$rednia liczba godzin w tygodniu w godz. 5.00-1.00

Bialystok 16,6 1223 | 124 |12 |44 | 1,7 ] 0,7 |19 61,2
Bydgoszcz (Radio Pik) 13,5 1139 [ 143 |03 [ 0,2 |09 | 2,0 |44 49,5
Gdansk 16,0 1128 | 31 |04 | 1,1 |18 | 0,2 |15 36,9
Katowice 133 (162 ] 99 |1,2 105 (08 | 04 |38 46,1
Kielce 157 | 58 [ 11,8 {01 |03 |07 |21 |08 37,3
Koszalin 16,0 | 6,6 28 105109 [1,2 |06 |22 30,8
Krakow 6,6 1244 1139 |02 |02 |12 | 0,7 | 6,6 53,8
Lublin 14,7 | 5,1 59 104102 105 |01 |32 30,1
t.odz 74 |82 | 05 |05 (02 [25]05 |26 22,4
Olsztyn 16,2 | 124 | 87 109 | 1,3 |26 | 1,0 |39 47,0
Opole 14,1 | 9,2 77 104 |24 |20 | 04 |25 38,7
PPoznan (Radio Merkury) 194 | 64 22 103108 |07 |07 |26 33,1
Rzeszow 163 1288 | 98 10,7 102 |12 | 0,2 |54 62,6
Szczecin 83 119 1 60 |08 |04 [06 | 0,1 |26 30,7
IW-wa RDC 163124 |59 (0302 [0,7]0,1 |1,5 27,4
'Wroctaw 23,0 | 2,7 30 10,0 (0,02 103 | 15 |78 38,3
Zielona Goéra (Radio Zachod) 179 | 1,7 49 10,0213 |19 (109 |39 38,5
Razem 251,3 [196,8 [ 1228 | 8,2 | 14,6 (21,3 | 12,2 |57,2 684,4

Najwigce] czasu w tygodniu na tematyke regionalng przeznaczyly rozglosnie w:
Rzeszowie ($rednio 62,6 godziny w tygodniu), Biatymstoku (61,2 godziny.) i Krakowie (53,8
godziny).

Ponizej wymaganego minimum (28 godzin w tygodniu) poswigcono tej problematyce
w programach t6dzkim ($rednio 22,4 godziny) oraz warszawskim (§rednio 27,4 godziny.).

W pozostatych rozglosniach wymiar czasu pos§wigconego problematyce dotyczacej
regionu wahat si¢ migdzy 49,5 a 46,1 godz. (Bydgoszcz, Olsztyn, Katowice) oraz migdzy 38,7
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a 30,1 godz. (rozgtosnie w Opolu, Zielonej Goérze, Wroctawiu, Kielcach, Gdansku,
Koszalinie, Poznaniu, Lublinie).

Problematyka regionalna obecna byla w roznych rodzajach audycji: informacyjnych,
publicystycznych, edukacyjno-poradniczych, religijnych, literackich 1  formach
udramatyzowanych, reportazach, audycjach rozrywkowych oraz sportowych.

Najczgsciej obecna byta w audycjach informacyjnych (tacznie $rednio 251,3 godziny
w tygodniu) nadawanych przez Radio Wroctaw ($rednio 23 godziny w tygodniu) oraz Radio
Merkury (19,4 godziny)

Drugim w kolejno$ci rodzajem audycji, poprzez ktory realizowano tematyke
dotyczaca regionu byta publicystyka. Zajeta ona tacznie we wszystkich programach $rednio w
tygodniu 196,8 godz. Najwigkszy jej udziat byl w programach rozglo$ni: w Rzeszowie (28,8
godziny), Krakowie (24,4 godziny) i Biatymstoku (22,3 godziny).

Znaczacy udzial mialy takze audycje edukacyjno-poradnicze o tematyce regionalne;.
Zajely one tacznie w 17 programach sSrednio w tygodniu 122,8 godz. W najwigkszym
wymiarze byty one obecne w Radiu PiK (14,3 godziny), Radiu Krakow (13,9 godziny), Radiu
Biatystok (12,4 godziny) oraz Radiu Kielce (11,8 godziny).

Stosunkowo duzo czasu rozglo$nie poswigcity audycjom sportowym dotyczacym
wydarzen w regionie — tacznie w tygodniu $rednio 57,2 godz. Najwigcej czasu wypetnity one
w programach: Radia Wroctaw ($rednio 7,8 godziny), Radia Krakéw (6,6 godziny) oraz
Radia Rzeszow (5,4 godziny).

Na emisj¢ reportazy o tematyce regionalnej poswigcili facznie §rednio w tygodniu 21,3
godz. Najwigcej reportazy wyemitowano w rozglo$niach: olsztynskiej (Srednio 2,6 godz.),
todzkiej (2,5 godziny) oraz opolskiej (2 godziny).

W programach rozglosni regionalnych niewielki udzial mialy audycje literackie
poswigcone twodrcom regionalnym lub prezentujace ich tworczo$¢ (tacznie $rednio w
tygodniu 14,6 godziny). Najwigcej czasu poswigcono im w rozgtosniach: biatostockiej (4,4
godziny w tygodniu) i opolskiej (2,4 godziny).

Audycje rozrywkowe prezentujace dokonania twoércow regionalnych w  sferze
kabaretowo-satyrycznej zajely w rozgtosniach tacznie w tygodniu $rednio 12,2 godziny W
najwigkszym wymiarze byly one obecne na antenie PR Kielce ($rednio 2,1 godziny) oraz
Radia Pomorza i Kujaw (2 godziny).

We wszystkich rozgtosniach niewielki byt udziat w programach audycji dotyczacych
zycia religijnego w regionie (lacznie $rednio w tygodniu 8,2 godziny). W Radiu Wroctaw w
ogole nie nadawano tego rodzaju audycji. Wigcej niz 1 godzing $rednio w tygodniu na emisje
tego rodzaju audycji przeznaczono w rozglo$niach biatostockiej i katowickiej (po 1,2
godziny). Na pozostatych antenach zajety one odpowiednio od 0,02 godziny (Radio Zachdd)
do 0,9 godziny (Radio Olsztyn).

Oprécz audycji stownych dotyczacych problematyki dotyczacej regionu nadawcy
emitowali takze muzyk¢ ludowa regionu. Regionalny wymiar podkreslany byt takze w
prezentacji muzyki powaznej, gdzie we wspolnie tworzonej przez rozglosnie audycji
pokazywano co si¢ dzieje w tym zakresie w poszczegdlnych regionach i nadawano koncerty z
miejscowych filharmonii. Niejednokrotnie prezentowano takze miejscowe zespoly muzyki
rozrywkowej jako element wspotczesnej kultury tworzonej w regionie. Lacznie we
wszystkich programach rozglosni regionalnych te kategorie muzyki stanowity okoto 5%
rocznego czasu nadawania muzyki.

Czas poswigcony na emisj¢ muzyki ludowej w poszczegdlnych rozgtosniach pokazuje
tabela ponizej.
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Rozglosnie regionalne Muzyka ludowa regionu

Radia publicznego (. godz.)
Kielce 165
Rzeszoéw 148
Krakow 52
Koszalin 40
Katowice 35,2
Wroctaw 35
Bydgoszcz (PiK) 32
Zielona Gora (Radio Zachod) 31,4
Olsztyn 26
Opole 21,4
Gdansk 21
Biatystok 20
W-wa RDC 6,5
Lodz 0
Poznan (Radio Merkury) 0
Szczecin 0

EACZNIE W ROZGLOSNIACH 633,5 godz.

Regionalna muzyka ludowa najwigcej czasu zajeta w programach rozglosni w
Rzeszowie 1 Kielcach. Nie nadawaty tego rodzaju muzyki rozglo$nie w Poznaniu. Lodzi 1
Szczecinie.

3. PREFERENCJE I OCZEKIWANIA ODBIORCOW POD ADRESEM RADIA I TELEWIZJI
(OMOWIENIE WYNIKOW BADAN WYKONANYCH NA ZLECENIE KRRIT)

Przemiany kulturowe ostatnich dekad powoduja, ze w tresciach nadawanych w
mediach elektronicznych — najszerzej dostgpnych, najbardziej podlegtych presji kultury
masowej, nastawionych na najszerszego, takze niewyksztalconego odbiorce - dominuja tresci
btahe i gléwnie rozrywkowe. Powstaje wigc pytanie, czy istnieja jeszcze jakie§ spoteczne
oczekiwania pod adresem treSci w mediach wykraczajace poza rozrywke, sensacj¢ i szybka,
krotka informacje? Czy istnieje jaki§ zrab wyraznie uksztaltowanych przekonan
normatywnych, ze program radia i telewizji powinien dostarcza¢ odbiorcom tresci i wartosci
wykraczajacych poza wskazany wyzej zestaw? Czy istnieja spoleczne oczekiwania pod
adresem programow radia i telewizji 1 przekazywanych w nich tresci? Czy i jak oczekiwania
te — jesli w ogdle istnieja — rdznia si¢ wobec mediéw publicznych i prywatnych?

Pytanie to jest bardzo wazne dla opisu stanu przemian kulturowych we wspoiczesnym
spoteczenstwie polskim. Jest tez bardzo wazne dla Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,
jako organu regulujacego, ustalajacego wymagania w zakresie w zawartosci programow radia
i telewizji, zar6wno koncesjonowanych jak i, w pewnej przynajmniej mierze, mediow
publicznych. Mozna by nawet rzec, ze migdzy Krajowa Rada a czgécia nadawcow istnieje
spor na temat tego, czego oczekuja odbiorcy — np. w radiu lokalnym — czy chea tylko dobrze
sformatowanej, tatwej muzyki i jak najmniej stowa na antenie, czy tez radio to powinno takze
— jak twierdzi (i zapisuje w koncesjach) regulator, czyli Krajowa Rada - dostarczac
odbiorcom waznych informacji lokalnych (wykraczajacych poza prognoze pogody na
weekend...), integrowacé tg¢ spoteczno$¢, a nawet — stwarza¢ plaszczyzng dla spotecznej
kontroli nad instytucjami zycia publicznego 1 wtadza samorzadowa? Kto w tym sporze ma
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racje? 1 czy racj¢ ma ustawodawca, zapisujac w ustawie o radiofonii i telewizji, iz media
publiczne maja do spelnienia szczegdlne zadania — czy tez racje maja ci, ktorzy twierdza, ze
media publiczne musza konkurowa¢ z prywatnymi, a rugowanie powazniejszych tresci z
programéw jest w kulturze masowej tendencja nieodwracalna, bo odbiorcéw i tak nic nie
obchodzi poza sensacja?

Opis zalozen i metody badawczej

Zeby uzyskaé¢ odpowiedzi na te pytania, Krajowa Rada — wypelniajac swoje ustawowe
zadania - zlecita przeprowadzenie badania dotyczacego oczekiwan i preferencji odbiorcow
pod adresem programow radia i1 telewizji — publicznych i1 koncesjonowanych. Bylo to
pierwsze od wielu lat badanie na taka skalg, tj. na skalg¢ og6lnopolska, na temat oczekiwan
pod adresem tych medidw. Ze zrozumiatych wzgledow nie mogto ono przynies¢ odpowiedzi
na wszystkie szczegdtowe pytania zwigzane z tym tematem, zakres zagadnienia jest bowiem
zbyt rozlegly, a badanie (ankieta) nie moglo przekroczy¢ pewnych rozsadnych granic
obszerno$ci. Juz jednak te rezultaty, ktore otrzymaliSmy, sa bardzo wazne i optymistyczne.
Pokazuja bowiem, ze wciaz istnieja w spoteczenstwie polskim bardzo wyraznie formutowane
(cho¢ czgsto nie zaspokajane przez nadawcow) oczekiwania dotyczace tresci tzw. powaznych
w programach radia 1 telewizji, tre§ci wchodzacych w zakres szczegolnych zadan mediow
publicznych. Oczekiwania te, co samo w sobie jest bardzo interesujace, formulowane sa
czesto nie tylko pod adresem mediéw publicznych, ale takze mediow prywatnych — czyli pod
adresem mediow w ogole.

Badanie przeprowadzono w marcu 2004 roku, na ogdlnopolskiej, reprezentatywnej
probie ogotu mieszkancdéw Polski powyzej 15 roku zycia, liczacej 1275 osob. Zrealizowano je
metoda wywiadu na kwestionariuszu ankiety, zadajac — oddzielnie - pytania o oczekiwania
badanych pod adresem telewizji i o oczekiwania pod adresem radia.

Badaniem objeto ogét Polakow, tzn. zarowno osoby ogladajace telewizje i1 stuchajace
radia, jak i nie korzystajace z tych mediow. Czynnik ten — tzn. korzystanie lub niekorzystanie
z radia 1 telewizji oraz czgsto$¢ 1 intensywnos¢ kontaktu z tymi mediami w ciagu tygodnia
(ta ostatnia mierzona ilo$cia poswigcanego na ten kontakt czasu w ciagu dnia) postuzyt
do wyodrebnienia podgrup badanych rézniacych si¢ stopniem znajomosci tych mediow i
zwiazang z tym ,.kompetencja odbiorcza”.

Podstawowe zagadnienie byto w odniesieniu do telewizji i radia takie samo: ustalenie,
czy 1 jakie maja odbiorcy oczekiwania normatywne, ,,powinnosciowe”, pod ich adresem, w
tym zwlaszcza jakie maja oczekiwania w odniesieniu do radia i telewizji publicznej. Chodzito
o uzyskanie odpowiedzi na pytanie, czy sa takie rodzaje audycji i takie tresci, ktore zdaniem
respondentow koniecznie powinny by¢ nadawane w programach radia i telewizji, a jesli tak —
to jakie to sa audycje i tresci, oraz czy sa takie audycje, ktére nie powinny si¢ w tych
programach znajdowa¢. W celu uzyskania odpowiedzi na te pytania badanym przedstawiano
listg zawierajaca audycje reprezentujace trzy interesujace nas kategorie: po pierwsze, audycje
realizujace szczegdlne zadan mediow publicznych (okreslone w art. 21 ust. 2), po wtore,
audycje uwazane za typowe dla mediow prywatnych, wreszcie po trzecie takie, ktore zgodnie
z ustawa o radiofonii i telewizji nie powinny by¢ nadawane w ogole (okreslone w art. 18).
Lista audycji, nieco inna w odniesieniu do radia niz do telewizji, byta taka sama dla telewizji
publicznej, jak i dla prywatnej, i taka sama dla radia publicznego jak dla prywatnego.
Chodzilo bowiem o to, aby zbada¢, czy i jakie sa roznice opinii odbiorcOw na temat zadan
mediéw prywatnych w poréwnaniu z publicznymi.

Badanych proszono o odpowiedz, czy ich zdaniem wymienione na liscie audycje
powinny by¢ nadawane czy tez nie, bez wzgledu na to, czy oni sami osobiscie byliby
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zainteresowani ogladaniem lub shluchaniem tych audycji - czyli bez wzgledu na ich osobiste
upodobania 1 preferencje w zakresie programoéw radia i telewizji. Formulujac pytanie w ten
sposob, uzyskiwano odpowiedz o oczekiwania, ktore nazwali§my normatywnymi — uktadem
odniesienia dla nich byly bowiem bez watpienia warto$ci i normy spoteczno-kulturowe
uznawane przez badanych za wazne. Bylo to zarazem posrednio pytanie o opini¢ badanych na
temat spotecznego znaczenia tych audycji. Stad wtasnie tak duza waga uzyskanych
odpowiedzi. Badane osoby, wskazujac w ankiecie, jakie tresci i formy sa ich zdaniem
konieczne w programach radia i telewizji, a jakie powinny by¢ wykluczone, przetozyly
uznawane przez siebie warto$ci na program radia i telewizji, abstrahujac od tego, co osobiscie
lubia ogladac.

Oprocz pytan o to, jakie audycje powinny by¢ nadawane, takze o osobiste preferencje
badanych w zakresie programu radia i telewizji, czyli o to, jakie audycje szczegdlnie ich
interesuja, jakie szczegélnie lubia ogladaé. Preferencje, a $cislej — rzeczywiste wybory
telewidzow 1 radiostuchaczy sa wprawdzie znane, dzigki systematycznym badaniom odbioru
radia i telewizji (telemetria i badania audytorium radiowego). W badaniu chodzito jednak o
to, by sprawdzi¢, czy i jak dalece — w odniesieniu do jakich segmentow programu -
deklarowane przez badanych oczekiwania normatywne pod adresem programu radia i
telewizji r6znia si¢ od ich osobistych upodoban w tym zakresie.

Uzyskane wyniki badan przedstawiaja si¢ nastgpujaco.

Czestos¢ korzystania 7 telewizji i radia

Telewizja

Jedynie 3% badanych zadeklarowalo, Zze nie oglada telewizji (z braku dostgpu lub
z wyboru) — mozna wigc powiedzie¢, ze korzystaja z telewizji niemal wszyscy Polacy (97%).
Zdecydowana wigkszo$¢ (91%) ma z tym medium kontakt codzienny (78%) lub co najmniej
kilka razy w tygodniu (13%). Wigkszo§¢ badanych oglada zaréwno programy telewizji
publicznej jak i koncesjonowanej. Sredni czas ogladania telewizji wynosi, wedtug deklaracji
badanych, 3 godziny dziennie, przy czym potowa badanych przekracza tg¢ Srednia, czyli
oglada telewizj¢ ponad 3 godziny na dobg. Badani w ogromnej wigkszosci maja wigc z
telewizja kontakt czgsty 1 dlugi. Maja wigc uksztattowane poglady na temat programu. Na
pytanie o powody, dla ktérych ogladaja telewizjg, potowa (48%) badanych stwierdzila
wprawdzie ogdlnikowo, ze oglada ja ,dla rozrywki i przyjemnos$ci”, ,,dla odpoczynku”,
»Znudow” lub ,,z przyzwyczajenia”, zarazem jednak druga potowa oglada telewizje by moc
obejrze¢ okreslone rodzaje audycji: najczesciej wiadomosci i informacje (41%), film lub
serial (18%), ale takze audycje edukacyjne (5%), publicystyke (5%) 1 sport (4%), lub ogdlnie:
»ulubione audycje” (16%). Nalezy wigc stwierdzi¢, ze co najmniej polowa badanych
korzystajac z telewizji jest ,,zorientowana na program”, a nie tylko na ,,spedzenie czasu” przy
telewizorze.

Radio

Z radia korzysta obecnie mniej 0sob niz z telewizji — 82% Polakéw. Mniejszy jest tez
odsetek 0sob stuchajacych radia czgsto (70%), czyli codziennie (58%) lub kilka razy w
tygodniu (12%). Blisko jedna piata badanych (18%) deklaruje, ze w ogdlne nie korzysta z
radia — z powodu braku czasu, braku zainteresowania lub dlatego, ze woli telewizje. Sredni
czas stuchania radia wynosi, jak wynika z deklaracji badanych, 2,6 godziny dziennie, a jedna
trzecia badanych stucha radia powyzej 3 godzin na dobg. Biezaca znajomos$¢ programow
radiowych jest wigc obecnie w Polsce nieco rzadsza niz programéw telewizyjnych, niemniej
w odniesieniu do radia takze mozna powiedzie¢, ze wigkszo§¢ badanych miata szanse
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wyrobi¢ sobie poglad na temat tego medium. Podobnie jak w przypadku telewizji, wigkszos¢
badanych stucha radia dla konkretnych audycji: dla wiadomosci 1 informacji (39%), dla
innych audycji, np. edukacyjnych sportowych, religijnych (13%), jest wigc zorientowana na
program i okre$lone tresci. Blisko polowa badanych (46%) stucha radia dla muzyki, co moze
oznacza¢ zarOwno zorientowanie ,,na program”, jak i na funkcj¢ towarzyszaca radia.

Poglqd na zadania dotyczqce telewizji publicznej oraz oczekiwania normatywne wobec tego
medium

Badanie wykazato, ze wigkszos$¢ respondentow (59%) zywi przekonanie, ze telewizja
publiczna ma szczegdlne zadania wobec spoleczenstwa i wobec widzow, inne niz telewizja
prywatna, i ze powinna wobec tego nadawaé inny program niz te telewizje.

Poglad taki wyrazany jest tym czgSciej, im wyzszy jest poziom wyksztatcenia
badanych 0s6b (wyrazalo go niespetna potowa - 47% 0s6b z wyksztatceniem podstawowym,
56% - z zawodowym, 66% - ze $rednim 1 az trzy czwarte - 77% - 0s0b z wyzZszym
wyksztatceniem); tym czesciej, im czg$ciej badani ogladaja telewizje (czyli im wigksza
znajomoscia programu si¢ legitymuja), najczesciej przez osoby ogladajace zarbwno programy
telewizji publicznej jak 1 stacji prywatnych (63%), stosunkowo najrzadziej za$ przez tych,
ktorzy korzystaja tylko z programéw telewizji prywatnej (42%).

Oczekiwania co do programu telewizji publicznej, wyrazone w odpowiedzi na pytanie
otwarte (czyli bez zadnych odpowiedzi danych do wyboru), koncentrowaty si¢ przede
wszystkim na funkcji informacyjnej telewizji publicznej (powinna dostarcza¢ informacji —
23% badanych), ze szczegdlnym podkresleniem potrzeby rzetelnosci, bezstronnosci i
obiektywizmu programu (16%), na edukacji i wychowaniu, w tym edukacji spoleczno-
historycznej 1 ksztattowaniu patriotyzmu wsréd odbiorcéw (21%), na potrzebie nadawania
reportazy i innych audycji dokumentalnych poswigconych problemom naszego spoteczenstwa
(11%), audycji popularnonaukowych (7%), rzadziej — rozrywkowych (teleturnieje, muzyka —
6%) 1 filmoéw (4%). Jak z tego widaé, w spontanicznych odpowiedziach odbiorcy podkreslali
przede wszystkim funkcje 1 =zadania informacyjno-edukacyjne telewizji publiczne;,
dostarczanie szerokiej i rzetelnej wiedzy o $wiecie, w tym — wiedzy o Polsce. W uzupetnieniu
tych odpowiedzi, zapytani, czym konkretnie program telewizji publicznej powinien si¢ r6znic¢
od telewizji prywatnej, badani oprécz podkreslenia ponownie potrzeby nadawania wczesniej
wymienionych audycji wskazywali, ze w programie tym powinno by¢ mniej ,,programow
komercyjnych” (10%) i mniej reklam (6%), niz w telewizji prywatnej. Wyrazone przekonania
sa generalnie zgodne z zadaniami telewizji publicznej sformulowanymi w ustawie o
radiofonii i telewizji.

Warto dodaé, ze potrzeba rzetelnego i1 obiektywnego wypelniania przez telewizje
publiczna jej funkcji informacyjnej byla wskazywana réwnie czgsto niezaleznie od
charakterystyki spoteczno-demograficznej badanych — a wigc réwnie czgsto przez osoby w
réznym wieku 1 o réznym poziomie wyksztalcenia, i niemal niezaleznie od czgstosci
ogladania telewizji. Swiadczy to o tym, ze przekonanie to jest szczegolnie silnie zakorzenione
1 uznawane praktycznie przez wszystkich odbiorcow. Potrzeba nadawania audycji z zakresu
edukacji spoteczno-historycznej i ksztaltowania patriotyzmu akcentowana byta tym czescie;,
im wyzszy byl poziom wyksztalcenia badanych (30% ws$rod osoéb z wyksztatlceniem
podstawowym 1 58% - z wyzszym). Co ciekawe — opinia ta byla natomiast niemal niezalezna
od wieku badanych; wymieniana byta rzadziej jedynie wsrdd najstarszych stuchaczy, co moze
wiazac sig z przeci¢tnie nizszym poziomem wyksztalcenia w tej grupie.

Poglad przeciwny, czyli przekonanie, ze telewizja publiczne nie ma zadnych
szczegOlnych zadan do spetienia i moze nadawa¢ podobny program jak telewizje prywatne,
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wyrazitlo nieco ponad jedna piata ogélu badanych (22%). Pozostali (19%) nie mieli
wyrobionego zdania na ten temat lub nie umieli udzieli¢ odpowiedzi. Nawet jednak te osoby,
ktére deklaratywnie wyrazity przekonanie o braku szczegdlnej ,,misji” telewizji publicznej,
poproszone o uzasadnienie tej opinii stwierdzaly, ze telewizja publiczna powinna by¢ ,,mimo
wszystko” bardziej rzetelna niz prywatna, nadawaé wigcej informacji i audycji edukacyjnych.
W efekcie odsetek badanych, ktorzy konsekwentnie odmawiali telewizji publicznej
jakichkolwiek swoistych zadan okazal si¢ mniejszy niz w odpowiedzi deklaratywnych -
wyniost 16%.

Chcac poznaé bardziej szczegotowo normatywne oczekiwania badanych w stosunku
do zawarto$ci programu telewizji publicznej, wszystkim respondentom, niezaleznie od tego,
jakiej udzielili odpowiedzi na wczesdniejsze pytanie o szczegdlne zadania telewizji publicznej,
przedstawiono list¢ 57 rodzajéw audycji telewizyjnych, pytajac przy kazdym rodzaju, czy
powinny by¢ one nadawane w programie telewizji publicznej, niezaleznie od tego, czy badani
osobi$cie byliby zainteresowani ogladaniem tych audyc;ji.

Przy kazdym rodzaju audycji badani mieli do wyboru nastgpujace warianty
odpowiedzi: 1) te audycje powinny by¢ nadawane (wybor bezwarunkowy); 2) te audycje
powinny by¢ nadawane, ale nie w porze najwigkszej ogladalno$ci (wybor warunkowy); 3) to
jest obojetne (nie ma znaczenia), czy te audycje beda nadawane, czy tez nie (brak wyboru,
uznanie wzglednej niewazno$ci omawianych audycji z punktu widzenia zadan lub
atrakcyjnosci programu); 4) takie audycje moga by¢ nadawane, ale nie w porze najwigkszej
ogladalno$ci (warunkowe przyzwolenie); 5) takie audycje nie powinny by¢ we ogodle
nadawane (odrzucenie). Wprowadzenie zrdéznicowania zaleznie od prime time, czyli bardzo
waznej zmiennej wpltywajacej na rzeczywista budowe programu, miato ulatwi¢ badanym
wybor w sytuacji, gdyby chcieli tak wlasnie zréznicowa¢ swoja odpowiedz. Wyniki
przedstawiono w tabeli 1 ponizej.

Tab. 1. Oczekiwania normatywne wobec programu telewizji publiczne;j

Prosze wskazaé, jakie rodzaje audycji uwaza Pan/Pani za wazne i potrzebne w programie telewizji
publicznej, tzn. za takie, ktore telewizja publiczna powinna nadawaé - nawet jezeli Pan/Pani osobis$cie
nie byl(/a)by zainteresowan(y/a) ogladaniem tego rodzaju audycji?
powinny by¢ 0 jest moga by¢
nadawane, bo! nadawane, | . .
. . owinny by¢| ale niew obojetne, aleniew | POV
Rodzaj audycji p . czy beda . by¢ w ogole
nadawane | godzinach godzinach
.. .| nadawane .. .| nadawane
NAWYZSZE]. | o o | NajWyZsze].
ogladalnos$ci Y ogladalnosci
dnfen.mkl iinne audyc!e mformuzlac.e wyczerpujaco 88.1% 6.3% 43% 1.1% 0.2%
0 biezacych wydarzeniach w kraju i na $wiecie
polskie komedie filmowe 80,5% 8,3% 6,6% 4.2% 0,5%
filmy przygodowe dla dzieci i mlodziezy 78,2% 10,9% 6,7% 3,9% 0,3%
polskie filmy - dawne i wspolczesne 77,9% 9,0% 6,3% 5,5% 1,2%
dzu.enmkl iinne audy?].e lnformacy]pe !okalne i 77.3% 12,6% 6.2% 3.5% 0.4%
regionalne, wiadomosci z Pana/Pani miasta, regionu
audycje edukacyjne dla dzieci i mlodziezy 75,6% 13,5% 6,6% 3,6% 0,7%
znane filmy zagraniczne 73,1% 9,3% 10,2% 6,3% 1,0%
audycje o historii i kulturze Polski 69,1% 14,7% 7,7% 7,4% 1,2%
kabarety i audycje satyryczne 69,1% 11,5% 10,8% 6,8% 1,9%
te!etumleje i gry Z r6znych dziedzin sprawdzajace 67.3% 13.0% 9.4% 8.5% 1.7%
wiedze uczestnikow
audycje popularnonaukowe z réznych dziedzin
nauKki i techniki, filmy dokumentalne na te tematy 66,6% 16,4% 9,4% 6,3% 1,3%
itd.
au.dyq.e poradnicze z udzialem specjalistow réznych 65.6% 14,7% 8.9% 8.2% 2.6%
dziedzin
reportaze - dokun_lentu;fgce. I‘Olee.Z:]anSka 65.3% 16,0% 8.2% 9.4% 1.2%
spoleczne, obyczajowe, zycie ludzi itp.
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lfjrlgg‘icomedlowe oraz tzw. filmy familijne z innych 64.8% 10.9% 12.8% 9.3% 2.3%
audycje o historii i kulturze Europy i Swiata 64,7% 15,3% 10,9% 7,5% 1,6%
'fir;lir;sdr;lilzje waznych zawodow sportowych réznych 64.7% 11.4% 14.2% 6.3% 3.4%
filmy rysunkowe, kreskowki 64,4% 12,0% 15,1% 6,5% 2,0%
lhorrory i thrillery, filmy grozy 64,0% 13,0% 10,5% 10,1% 2,5%
audycje oswiatowe dla szkol (prelekcje, pokazy) 62,3% 17,9% 10,8% 7,3% 1,8%
audycje interwencyjne, pokazujace problemy
spoleczne, trudnosci, np. klopoty z miejscowymi 61,9% 14,7% 11,4% 9,4% 2,6%
wladzami
transmisje koncertow znanych artystow rozrywkowych|  60,6% 12,2% 13,4% 11,0% 2,8%
audycje Poglgblajqce sw1ad.omosc narodowa 58.8% 13.4% 15.6% 8.3% 3.8%
spoleczenstwa, uczace patriotyzmu
teatr telewizji 58,1% 11,0% 16,7% 7,8% 6,4%
E;eszca;cpel ilsfsc;r(r)rrltz:lqe sportowe i omOwienia roznych 57.8% 11.9% 17.5% 9.1% 3.7%
dyskusje S[.)eqallstow na wazne dla spoleczenstwa 57.3% 17.5% 12,7% 9.5% 3.0%
tematy polityczne, gospodarcze, spoleczne
polskie telenowele i seriale 57,2% 10,9% 14,3% 9,3% 8,3%
;leert;;/nli?‘; el gry zabawowe, zreczno$ciowe, 56.5% 14.2% 15.2% 10.4% 3.8%
widowiska estradowe 55,9% 13,3% 17,0% 10,5% 3,2%
;l:gg;;]iee::;ormujqce o biezacej dzialalnosci rzadu i 52.7% 15.3% 14.9% 9.9% 7.2%
audyc.Je. przedstawiajace najwi¢ksze dawne dziela 52.7% 18.0% 13.9% 12.7% 2.7%
polskiej kultury
audycje tzw. uniwersytetu otwartego —
uzupelniajace wiedze dla ludzi w ré6znym wieku i o 52,2% 16,1% 17,4% 10,4% 3,9%
ré6znym poziomie
au.clyCJe prz?d.stawquce najwigksze wspolczesne 51.7% 17.8% 17.2% 10.7% 2.5%
dziela polskiej kultury
dyskusje pf)lltykow na wazne dla spoleczenstwa 51,5% 14.8% 15.0% 11.2% 7.5%
tematy polityczne, gospodarcze, spoleczne
audyc']e Y/ .udZIalel'n zwyklych luflzml, w ktorych 50.8% 15.1% 14.2% 12,7% 7.2%
opowiadaja o swoich klopotach i problemach
ﬁlmy sensacyjne, krymln‘alne, kino akcji, filmy 42.7% 15.8% 12.3% 21.0% 8.2%
olicyjne, katastroficzne itp.
audycje religijne 33,1% 15,1% 18,7% 17,5% 15,6%
al(:;iiz;g I:Iyli(l)lrmumce o biezacej dzialalnoSci partii 32.2% 11.5% 25.5% 13.1% 17.8%
filmy s-f lub filmy fantasy 31,6% 11,5% 26,0% 16,9% 14,0%
telenowele i seriale zagraniczne 30,6% 8,7% 22,4% 14,4% 23,9%
l;z:;ctil;vtz ilill;llykl powaznej, spektakle operowe, 30.4% 15.7% 26.5% 15.4% 11,9%
dz.lenn?kl, rep’01ttaze, filmy dokumentalne, pokazujace z 30.1% 19.0% 7.2% 24.7% 19,0%
bliska i wyraznie sceny przemocy, katastrofy,
transmisje obrad Sejmu 28,3% 12,8% 21,6% 13,1% 24,2%
e_iudyqe_ pokazujace rozne znane postaci ,,0d kuchni” : 27.6% 10.2% 26.6% 14.8% 20.9%
ich zycie prywatne, poglady itp.,
aud'ycje 0 pro.blemach mmej.szosm narm}owxch i 27.0% 13.9% 23.5% 19.9% 15.7%
etnicznych zyjacych w polskim spoleczenstwie
transmisje obrad Senatu 21,7% 10,7% 21,7% 14,2% 31,7%
f:}rir;}é lll)?zcclzfloglczne, obyczajowe, pokazujace zycie 18.5% 14,5% 14.0% 27.9% 252%
g;(})/g;agrgzt;ypu reality show (jak np. Big Brother, Bar 13.4% 6.3% 20.5% 11.4% 48.4%
filmy fgbularne i seriale zawierajace sceny brutalne, 759 9.1% 7.1% 27.4% 48.9%
okazujace przemoc fizyczna lub psychiczng i ’ ’ ’
audycje i filmy, w ktorych zto nie jest potgpione 7,4% 5,9% 8,7% 12,3% -
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audycje i filmy zawierajace sceny erotyczne, seks 6,9% 12,9% 13,2% 33,4% 33,5%
audycje przedstawiajqce tendencyjnie racje tylko 5.99% 2.0% 18.8% 6.5%
jednej opcji politycznej ’ ’ ’ ’
audycje, w ktorych uczestnicy narazeni sq na 529, 279 10.0% 7.9%
oSmieszenie lub ponizenie ’ ’ ’ ’
audycje, w ktorych prowadzqcy lub uczestnicy 5.0% 339 939 8.2%
cachowuja sie w sposob arogancki, niekulturalny ’ ’ ’ ’
audycje i filmy w ktorych obrazane sq lub krytykowane 4.4% 47% 9.5% 6.3%
rzekonania religijne roznych ludzi ’ ’ ’ ’
audycje i filmy negatywne wobec jakiejs narodowosci 4.4% 3.6% 10.3% 6.2%
lub rasy ’ ’ ’ ’
audycje i filmy zawierajqce wulgarny jezyk lub styl 359, 4.8% 7.0% 13.8%
bycia ’ ’ ’ ’
audycje i filmy, w ktorych pokazywane jest, jak 329, 2.8% 550 73%
dokona¢ jakiegos$ przestepstwa ’ ’ ’ ’

W grupie audycji wybranych bezwarunkowo (czyli takze w przypadku emisji w prime

time) przez ponad dwie trzecie badanych jako audycje, ktére powinny by¢ nadawane przez
telewizj¢ publiczna, znalazly sig:

dzienniki i inne audycje informujace wyczerpujaco o biezacych wydarzeniach w kraju i na
Swiecie, wskazane przez 88% badanych, oraz dzienniki i1 inne audycje informacyjne
lokalne i regionalne, wiadomosci z danego miasta, regionu (dotyczy programéw rozgtos$ni
regionalnych radia publicznego), wskazane przez 77% badanych,

polskie filmy dawne 1 wspotczesne, polskie komedie filmowe, filmy przygodowe dla
dzieci i mtodziezy oraz znane filmy zagraniczne (73%-81%),

audycje edukacyjne dla dzieci i mlodziezy, audycje o historii i kulturze Polski, audycje
popularnonaukowe z réznych dziedzin nauki i techniki, filmy dokumentalne na te tematy
(69% - 76%),
audycje poradnicze z udzialem specjalistow roznych dziedzin (66%).

Do drugiej grupy zaliczono audycje wybrane bezwarunkowo przez ponad potowe do

dwoch trzecich badanych. Znalazty sig tu:

reportaze dokumentujace rézne zjawiska spoteczne, obyczajowe, zycie ludzi itp., audycje
interwencyjne, pokazujace problemy spoteczne itd., dyskusje specjalistéw na wazne dla
spoteczenstwa tematy polityczne, gospodarcze, spoteczne (57%-65%),

filmy komediowe oraz tzw. familijne obcej produkcji, kreskowki, horrory i thrillery (64%-
65%),

audycje o historii i kulturze Europy i $wiata, audycje oswiatowe dla szkét, audycje
poglebiajace §wiadomos¢ narodowa spoteczenstwa, uczace patriotyzmu (59%-65%),

kabarety i1 audycje satyryczne, teleturnieje i gry z réznych dziedzin sprawdzajace wiedz¢
uczestnikow, transmisje koncertow, teleturnieje 1 gry zrecznosciowe, widowiska
estradowe (56%-69%),

teatr telewizji (58%)),
sport (58%),
polskie telenowele 1 seriale (57%),

audycje polityczne (informujace o dziatalno$ci rzadu, Prezydenta, dyskusjer politykdéw
(52%-53%),

audycje przedstawiajace najwicksze dzieta dawnej polskiej kultury, audycje tzw.
uniwersytetu otwartego (52%-53%).

Nastepna kategori¢ tworza audycje wskazane bezwarunkowo przez mniej niz polowe

badanych. Jak wida¢ w tabeli 1, naleza tu zaré6wno audycje polityczne (w tym transmisje
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obrad Sejmu i Senatu,), audycje dla mniejszos$ci narodowych, koncerty muzyki powaznej,
mniej popularne rodzaje filméw (np. s-f, fantazy, psychologiczne), jak i programy typu reality
show oraz filmy zawierajace sceny przemocy.

Ostatnia kategori¢ (zaznaczong w tabeli czcionka kursywowa) tworza audycje, ktore
zgodnie z art. 18 nie powinny by¢ w ogdle nadawane w programach telewizji — takie jak np.
audycje, w ktorych uczestnicy sa o$mieszani albo ponizani, audycje, w ktérych obraza si¢
uczucia religijne innych ludzi itp., lub ktére nie moga by¢ nadawane w tzw. czasie
chronionym. Audycje te sa odrzucane bezwarunkowo lub ze wskazaniem na dopuszczalna
porg emisji przez ponad dwie trzecie badanych (66%-82%).

Odpowiedzi udzielone na pytanie o oczekiwania normatywne wobec programu
telewizji publicznej wskazuja wyraznie, ze badani w ogromnej wigkszosci przypadkow sa
zdania, ze audycje realizujace specjalne zadania telewizji publicznej (tzw. misjg) powinny by¢
w jej programach nadawane. Badani uwazaja takze, ze specjalnym zadaniem telewizji
publicznej jest pokazywanie widzom filméw polskich, takze tych rozrywkowych. Obok wige
tresci tzw. powaznych badani chca, by telewizja publiczna prezentowata polska rozrywke —
filmy zagraniczne, nawet te uznane, wskazywane sa przez mniejszy odsetek badanych.
Nalezy podkresli¢ silny nacisk potozony we wskazanych wyborach na funkcjg informacyjna i
edukacyjno-oswiatowa telewizji publicznej. Badani wybierali wigc, jak wida¢, te rodzaje
audycji, ktére wskazano w ustawie o radiofonii i telewizji jako szczegodlng misj¢ telewizji
publiczne;.

Zarazem badani odrzucili tez wigkszoscia glosow audycje, ktorych nadawanie jest w
swietle art. 18 ustawy o radiofonii i telewizji niedopuszczalne oraz chca ograniczenie emisji
audycji, ktore moga by¢ nadawane jedynie w czasie chronionym.

Badanie dostarczyto takze danych o oczekiwaniach normatywnych wobec programoéw
telewizji prywatnych (koncesjonowanych). Okazuje si¢, ze hierarchia audycji oczekiwanych
w programach telewizji prywatnych jest bardzo podobna jak w stosunku do programow
telewizji publicznej. Mozna wigc stwierdzi¢, ze — wbrew glosom niektérych nadawcow —
odbiorcy oczekuja powaznych tresci w programach telewizji w ogole.

Podobnie jak w przypadku telewizji publicznej, zdecydowana wigkszo$¢ badanych
uwaza ze telewizja prywatna nie powinna nadawaé¢ audycji, ktoérych nadawanie w
jakiejkolwiek telewizji wyklucza ustawa o radiofonii.

Poréwnujac z kolei oczekiwania normatywne z preferencjami badanych, czyli z tym,
jakie audycje osobiscie lubia oglada¢, okazalo sig, ze w grupie audycji preferowanych przez
przynajmniej polowe badanych znalazty si¢ takze audycje o charakterze misyjnym. Ponad
polowa respondentéw zadeklarowata preferencje wobec audycji informacyjnych, reportazy,
audycji o historii 1 kulturze Polski, audycji o historii i kulturze Europy 1 $wiata, a takze
audycji interwencyjnych, pokazujacych problemy spoteczne.

Warto odnotowac, ze inne audycje misyjne rowniez sa preferowane przez relatywnie
duzy odsetek ankietowanych (ponad jedna trzecia): audycje popularnonaukowe z réznych
dziedzin nauki i techniki i filmy dokumentalne na te tematy; dyskusje specjalistow oraz
politykow na wazne dla spoleczefistwa tematy polityczne, gospodarcze i1 spoleczne; teatr
telewizji; audycje edukacyjne dla dzieci 1 mtodziezy; audycje przedstawiajace najwigksze
dawne 1 wspotczesne dzieta polskiej kultury; audycje poglebiajace $wiadomos¢ narodowa
spoleczenstwa 1 uczace patriotyzmu; audycje informujace o biezacej dziatalnosci rzadu i
Prezydenta. Wérdd audycji misyjnych najmniejsze zainteresowanie badanych wzbudzaja
audycje o problemach mniejszosci narodowych 1 etnicznych zyjacych w polskim
spoteczenstwie, transmisje obrad Sejmu, transmisje obrad Senatu (wszystkie preferowane
przez mniej niz 20% ankietowanych). Najrzadziej preferowane sa audycje, ktorych nadawanie
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jest niezgodne z ustawa o radiofonii i telewizji. Preferencje wobec tego typu audycji ujawnito
nie wigcej niz 6% respondentow.

Poglqd na zadania dotyczqce radia publicznego oraz oczekiwania normatywne wobec tego
medium

Wedlug 42% badanych radio publiczne ma szczegélne zadania wobec spoteczenstwa.
Jedna czwarta badanych wyrazita przeciwny poglad, natomiast blisko jedna trzecia badanych
nie miata zdania na ten temat. Badani wskazywali na kilka typow audycji, ktére powinny by¢
obecne w radiu publicznym: informacyjne, edukacyjne, kulturalne, reportaze i publicystyka.
Respondenci wymieniali rowniez ogoélne cechy, jakimi powinno si¢ charakteryzowa¢ radio
publiczne: rzetelnos¢ i obiektywizm.

Uzyskano rowniez informacje na temat normatywnych oczekiwan badanych pod
adresem programow radia publicznego ogdlnopolskiego i regionalnego oraz radia prywatnego
ogolnopolskiego, co oznacza, ze ustalono jakie typy audycji zdaniem badanych powinny by¢
nadawane, a jakie nie powinny by¢ nadawane w radiu publicznym ogdlnopolskim i
regionalnym oraz w radiu koncesjonowanym.

Audycje, wobec ktorych najwigcej badanych uwaza, ze powinny by¢ nadawane w
ogolnopolskim radiu publicznym, to audycje informacyjne omawiajace najwazniejsze
wydarzenia polityczne i spoteczne w kraju i na §wiecie oraz reportaze. Pozostaltymi typami
audycji, ktorych emisji w tym radiu oczekuje przynajmniej potowa respondentow, sa audycje
z udziatlem stuchaczy; audycje poradnicze z réznych dziedzin; audycje dotyczace probleméw
1 spraw lokalnych lub spraw regionu; audycje dla dzieci 1 mtodziezy; audycje informacyjne
omawiajace wydarzenia polityczne i spoteczne w sposob poglebiony; stuchowiska oraz
audycje przyblizajace histori¢ Polski. Okoto potowy badanych wyrazitlo oczekiwanie
normatywne wobec audycji edukacyjnych, audycji pokazujacych dorobek kultury polskiej,
audycji popularyzujacych nauke 1 technike. Najrzadziej (ponizej jednej trzeciej
respondentdéw) wyrazano oczekiwanie normatywne wobec audycji religijnych oraz audycji
zwiazanych z tzw. ,kultura wysoka”, tzn. omawiajacych wybitne osiagnigcia artystow
zajmujacych si¢ muzyka powazna, opera, baletem, malarstwem lub rzezba; utworé6w muzyki
powaznej oraz audycji przedstawiajacych muzyke ludowa.

W przypadku radia prywatnego hierarchia oczekiwan byta bardzo podobna, poza
powiescia radiowa, ktora byta oczekiwana w radiu prywatnym znacznie rzadziej niz w
publicznym. W przypadku publicznego radia regionalnego hierarchia oczekiwan byta
podobna jak wobec publicznego radia ogdlnopolskiego. Z jednym wyjatkiem - w
oczekiwaniach wobec radia regionalnego najczg$ciej oczekiwanymi pozycjami programu
byly audycje nie o tematyce ogolnej, lecz audycje dotyczace spraw regionu. Z kolei powies¢
radiowa — tak jak w przypadku radia prywatnego — w radiu regionalnym byla rzadziej
oczekiwana niz w radiu ogdlnopolskim.

Przeprowadzono réwniez podzial badanych na cztery grupy: oczekujacych wszystkich
rodzajow audycji w rownym stopniu (okoto jednej czwartej badanych), oczekujacych przede
wszystkim informacji i rozrywki; a nie audycji zwigzanych z kultura wysoka (okoto jednej
czwartej badanych); oczekujacych w niemal wytacznie audycji informacyjnych (okoto jednej
trzeciej badanych); oraz nie wyrazajacych zadnych oczekiwan normatywnych (okoto jednej
piatej badanych).

Zbadano takze oczekiwania i1 preferencje wobec koncesjonowanych programéw
radiowych nadajacych programy o zasi¢gu lokalnym. Blisko potowa badanych zadeklarowata,
ze przynajmniej sporadycznie stucha radia lokalnego, zas 41% poprawnie okreslito nadawcg
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programu lokalnego. W radiu lokalnym badani stuchaja gléwnie muzyki, ale rowniez znaczny
odsetek badanych stucha informacji lokalnych oraz ogo6lnopolskich.

Ponad cztery piate badanych oczekuje nadawania w radiu lokalnym, oprécz muzyki
takze 1 stowa. Taki sam odsetek badanych uwaza, ze w radiu lokalnym powinny by¢
nadawane audycje dotyczace danej miejscowosci lub regionu. Najbardziej preferowane
rodzaje audycji w radiu lokalnym to lokalne serwisy informacyjne; informacje uzyteczne
lokalne; reportaze na temat probleméw miasta lub regionu; informacje o lokalnych
wydarzeniach nadawane poza dziennikami; publicystyka na temat probleméw lokalnych.
W odniesieniu do muzyki w programach badani oczekuja przede wszystkim muzyki
rozrywkowej oraz tanecznej, ale wskazywano réwniez muzyke powazna i jazz.

Zmierzono réwniez preferencje badanych w stosunku do istnienia na rynku i
mozliwosci odbierania przez stuchaczy programoéw radiowych o charakterze
wyspecjalizowa-nym - tematycznym, tzn. programéw nadajacych audycje poswigcone
jednej wybranej dziedzinie Zycia. Jedna trzecia badanych jest zainteresowana programem
radia tematycznego, w tym jedna dziesiata (ogélu badanych) wyraza zdecydowane
zainteresowanie. Najczg§ciej wymieniana tematyka takiego radia to medycyna i zdrowie
oraz porady prawne i finansowe.

Reasumujac, uzyskane wyniki badania $wiadcza, najogdlniej biorac, o zgodnosci
oczekiwan 1 opinii spolecznych dotyczacych programéw radia i telewizji, w tym zwlaszcza
radia i telewizji publicznych, z rozstrzygni¢ciami ustawowymi oraz przyjetymi przez Krajowa
Radg Radiofonii i Telewizji.

Nalezy zauwazy¢ przy tym, ze czgstsze byly oczekiwania normatywne wobec
telewizji publicznej (59% badanych) niz wobec publicznego radia (42%). Zapewne
podyktowane jest to tym, ze z radia korzysta mniejszy odsetek odbiorcoOw niz z telewizji.
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IV. WIDOWNIA TELEWIZYJNA I AUDYTORIUM RADIA

1. WIDOWNIA TELEWIZYJ NA1

Najchgtniej ogladanym programem telewizyjnym w 2004 roku byt Program 1 TVP S A.
Nastepne w kolejnosci byly Program 2 TVP SA i Polsat, a na czwartym miejscu byt TVN.
Pozostate programy rozpowszechniane droga naziemna osiagnety zdecydowanie nizszy udziat
w rynku. Szczegdlowe dane przedstawia wykres ponize;j.

Udzialy w rynku w 2004 roku

Pozostate™
o
TVP3 Regionalna 13,1%

TVN
14,2%
TV Polonia
1,2%
TV4
3,1%
TVP1
214% 24,9%

* W tej kategorii mieszcza si¢ telewizyjne stacje satelitarne (z wytaczeniem TV Polonia), kablowe oraz stacje
lokalne rozpowszechniajace programy droga naziemna

Telewizja publiczna

Program 1 TVP SA
Udziat Programu 1 TVP SA w ogblnym czasie ogladania telewizji w 2004 roku
zmniejszyt si¢ w stosunku do roku ubieglego (2003 rok - 26,5%; 2004 rok- 24,9%). Srednio

' Na podstawie badania TNS OBOP na reprezentatywnej probie ludnosci Polski pow. 4 roku zycia
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Program 1 TVP ogladalo prawie 59% Polakow” (w 2003 roku 60%), po$wiccajac mu ponad
80 min. dziennie’ (86 min.). Czas ten byt zblizony do 2003 roku. Zmniejszenie udziahi oraz
wielkosci widowni nie wptynglo jednak na pozycje Programu 1 TVP SA na rynku. Nadal jest
on najchetniej ogladanym przez programem w Polsce.

Wsrod widzéw  Programu 1 TVP 30% stanowily osoby z wyksztatlceniem
podstawowym, tyle samo z wyksztalceniem zawodowym i $rednim, za§ widzowie z
wyksztatceniem wyzszym stanowili 10%.

Gtownie ogladaty ten program osoby po 45 roku zycia — 60%.*. Widzowie mtodsi, t;.
migdzy 25-35 lat stanowili jedna czwarta os6b ogladajacych program, a widzowie najmtodsi
(migdzy 4 a 16 rokiem zycia) - 10%. Najmniej liczna grupa wiekowa, niespelna 7%, byta
mlodziez - w wieku 16-24 lata.

Program 2 TVP SA

W 2004 roku zaréwno udziat w rynku jak i wielko§¢ widowni Programu 2 byly
zblizone do osiagnigtych w 2003 roku. Udziat w rynku w roku ubiegtym wyniost 21,4 %
(czyli doktadnie tyle co w 2003 roku). Natomiast minimalnie zmniejszyta si¢ grupa widzow
programu: w 2003 roku byto to 55,2%, a w 2004 roku 54,5%. Nadal jednak widzowie
poswigcali na ogladanie programu tyle czasu ile w 2003 roku - okoto 79 minut.

Struktura widowni tego programu pod wzgledem wyksztalcenia i wieku ksztaltowata
si¢ nastgpujaco: wyksztalcenie $rednie 1 zawodowe po 30%, podstawowe 29 %, a wyzsze
10%.

Podobnie jak w Programie 1 TVP widzami tego programu byly przede wszystkim
osoby starsze i w $srednim wieku: prawie 60% to osoby, ktore ukonczyty 45 rok zycia. Co
piaty widz to osoba pow. 65 roku zycia. Grupa wiekowa 25-44 lat stanowita 27%
ogladajacych ten program. Mtodziez (16-24 lata) stanowila 7% widzéw 1 tyle samo dzieci
ponizej 16 roku zycia.

TVP 3 Regionalna

W 2004 roku udzial TVP 3 Regionalna w rynku wyniost 4,7 %, czyli o 0,6% mniej niz
w 2003 roku. Zmniejszyta si¢ tez widownia tego programu. W analizowanym okresie TVP 3
Regionalna ogladato 24,7% Polakow, podczas gdy w 2003 roku bylo ich wigcej - 25,6%.
Minimalnie skrocit si¢ czas jaki poswigcili widzowie na ogladanie tego programu, z 42 minut
do 38 minut.

Z analizy struktury wyksztalcenia widzow TVP 3 Regionalne; wynika, ze
najliczniejsza grupa widzow byty osoby z wyksztalceniem zawodowym (34%) i $rednim
(31%). Jedna czarta miala wyksztalcenie podstawowe, a co dziesigta wyzsze. TVP 3
Regionalna ogladana byla przede wszystkim przez osoby starsze i w $rednim wieku. Jedna
czwarta stanowity osoby powyzej 65 roku zycia, 45% widzowie migdzy 45 a 64 rokiem zZycia,
grupa 25-44 lata to 35% widzow. Osoby ponizej 24 roku zycia to tylko 10% widzéw, z czego
potowe stanowity dzieci migdzy 4 a 15 rokiem zycia.

2 RCH%- odsetek 0sob, ktore ogladaty dany program przez co najmniej trzy minuty. Osoba, ktéra ogladata
program dhuzej jest wliczana tylko raz.

® ATS- éredni czas ogladania wyrazony w minutach przez widza tej stacji

* ADH% - to % wybranej grupy docelowej w stosunku do catkowitej widowni danego programu
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TV Polonia

Udziat TV Polonia w ogolnym czasie ogladania telewizji w 2004 roku byl niewielki.
Wynibst 1,2% 1 byt zblizony do osiagnigtego w 2003 roku. Natomiast wielkos¢ widowni
zmniejszyta si¢ z 8,7% do 8,1%.

Nie ulegl zmianie, w stosunku do 2003 roku, czas jaki poswigcal widz temu
programowi - okoto 30 minut w ciagu doby.

Wsréd widzow TV Polonia 37% posiadato wyksztalcenie srednie, a 33% zawodowe.
Znacznie mniejsza grupg stanowily osoby z wyksztalceniem podstawowym (16%).
Wyksztalcenie wyzsze miato 13% ogladajacych. Podobnie jak Programy 1 i 2 réwniez TV
Polonia ogladaty gtéwnie osoby powyzej 55 roku zycia - 30% widzow. Jedna czwarta jego
odbiorcow stanowity osoby migdzy 45 a 54 lat, a mtodsze (migdzy 25 a 34 rokiem zycia) -
13%. Najmniejsza grupa widzow TV Polonia byta mtodziez (grupa 16-24 lata) - 7% 1 dzieci
(grupa 4-15 lat) - 5%.

Telewizja koncesjonowana — programy o najwi¢kszym udziale w rynku telewizyjnym

Polsat

W 2004 roku udzial w rynku programu Polsat wyniost 17,4%, czyli doktadnie tyle co
w 2003 roku. Srednio w ciagu roku program ten ogladato 47,9% populacji. Oznacza to
zmniejszenie w stosunku do 2003 roku o okoto 1,5%. Na niezmienionym poziomie pozostat
czas ogladania programu - okoto 73 minuty w ciagu doby.

Prawie jedna trzecia osob ogladajacych Polsat miata wyksztatcenie podstawowe.
Niewiele mniej (32%) legitymowato si¢ wyksztalceniem zawodowym, a co czwarty miat
wyksztatcenie §rednie. Tylko niespetna 7% wsrdd ogladajacych ten program stanowity osoby
z wyksztalceniem wyzszym.

Widzami Polsatu byly przede wszystkim osoby mtode i w $rednim wieku. Prawie 29
% to osoby, ktére nie ukonczyly 24 roku zycia, w tym 15% to dzieci (grupa 4-15 lat).
Natomiast 34% ogladajacych to osoby w $rednim wieku (grupa 25-44 lata). Osoby starsze
(powyzej 55 roku zycia) stanowily jedna piata widzéw Polsatu.

TVN

W 2004 roku TVN uzyskat 14,2% udzialu w rynku. Stacja ta zyskala w stosunku do
2003 roku okoto 1% udzialu. Zwigkszyta si¢ rowniez widownia tego programu. TVN w
analizowanym okresie ogladato okoto 35,8 % Polakow, w 2003 roku — 35,2%. Srednio widz
poswigcal na ogladanie TVN okoto 80 min. w ciagu doby. W 2003 roku czas ten byl
podobny 1 wynosit 77 min.

Wsréd osob ogladajacych TVN wyksztatcenie zawodowe posiadalo 32%, tyle samo
stanowili widzowie z wyksztalceniem $rednim. Wyksztalcenie podstawowe miato 27%
ogladajacych ten program, a niespetna 8% osoby z wyksztalceniem wyzszym.

Widownia TVN pod wzgledem wieku byta zré6znicowana. Osoby, ktére ukonczyly 65
lat stanowity 12% widzow; w grupach wiekowych 45-64 lata i 25-44 lata bylo po 33%
ogladajacych. Mtodsi, tj. ponizej 24 roku zycia oraz dzieci stanowili 23% widzéw tego
programu.
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TV 4

W 2004 roku TV 4 przypadio 3,1% udzialu w rynku, czyli o 1% mniej niz w 2003
roku (4,1%). W analizowanym okresie program ten ogladato 16% populacji. Oznacza to
spadek w stosunku do 2003 roku o okoto 2,2%. Srednio widz TV 4 po$wiecat na ogladanie
tego programu 39 minut w ciggu doby, tj. o 7 minut mniej niz w 2003 roku.

Wsréd widzow TV 4 najliczniejsza grupg reprezentowaly osoby posiadajace
wyksztatcenie zawodowe - 32%. Nieco mniejsza grupa byly osoby z wyksztalceniem $rednim
- okoto 30%. Wyksztatlcenie podstawowe mialo 28%. Pozostali tj. okoto 8% o0sob
ogladajacych ten program posiadato wyksztalcenie wyzsze. Z analizy struktury wieku widzow
TV 4 wynika, Ze najliczniejsza grupa widzéw byly osoby w wieku 35-44 1 45-55 lat.
Stanowity one acznie okoto 40% wszystkich ogladajacych TV4. Osoby miode (miedzy 25-34
rokiem zycia) stanowily 15% widowni, a najmtodsi (ktoérzy nie ukonczyli 24 roku zycia) to
ponad jedna piata widzow tego programu. Liczna byta grupa osob starszych (po 55 roku
zycia), bowiem wynosita 23%.

Podsumowujac, ws$rod analizowanych programow telewizyjnych w 2004 roku
powigkszyt udzial w rynku jedynie program TVN. Pozostale programy utrzymaty pozycj¢ z
2003 r. (Polsat, Program 2 TVP SA, TV Polonia), badz nieznacznie zmniejszyt si¢ ich udziat
w rynku (Programl TVP SA, TV 3 Regionalna, TV 4).

Analiza struktury widowni pod wzgledem wieku wskazuje na wyrazny podziat
widowni: programy koncesjonowane ogladane sa gtownie przez osoby miode lub w §rednim
wieku, natomiast programy telewizji publicznej - przez osoby starsze. Analizujac strukture
wyksztalcenia osob ogladajacych omawiane programy, wida¢ ze w grupie widzoéw telewizji
publicznej byt wyzszy wskaznik o0s6b z wyzszym wyksztalceniem niz w programach
koncesjonowanych.

2. WIELKOSC AUDYTORIUM RADIOWEGO

W 2004 roku $redni udzialu w rynku stacji publicznych wyniost 26,7%, natomiast
stacjom koncesjonowanym przypadto 69,8% rynku. W stosunku do ubiegtego roku stracity
stacje publiczne (w 2003 roku ich udzial w rynku wynosil 27,8%) na rzecz stacji
koncesjonowanych (rok temu osiagng¢ly udziat na poziomie 69%).

Dla stacji publicznych lepsza okazata si¢ druga potowa roku: w pierwszej potowie
roku przypadlo im 26,2%, natomiast w drugiej polowie udzial ten wzrost do poziomu 27,3%.
W przypadku stacji koncesjonowanych sytuacja przedstawiata si¢ odwrotnie, wigkszy udziat
w rynku przypadt im w pierwszej potowie roku (70,7%), w drugiej natomiast nieznacznie
spadt (69%).
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Udzialy w rynku stacji radiowych w 2004 roku

Program 2 PR
grupa lokalne 0,6%

20,9%

Program 1PR
15,6%

Program 3 PR

rozgtosnie regionalne PR 5,4%

4,9%
Polskie Radio Bis
0,3%

Radio Maryja
2,4%

inna
3,2%

Radio Wawa
0,7%

Radio TOK FM

0,3%

Radiostacja

0.8% Radio RMF FM

Radio Zet 23.8%

21,0%

* kategorie ,, inna” oznacza , ze ankietowany deklarowat fakt stuchania radia, ale nie potrafit wskaza¢ nazwy stacji ktorej stuchat

Wielko$¢ i struktura demograficzna audytorium programow publicznych (wiek i
wyksztalcenie)

A. Polskie Radio SA

Program 1 PR SA

Zaréwno w pierwszej jak i drugiej potowie 2004 roku Programowi 1 przypadlo ok.
15,6% udziatlu w rynku, czyli mniej niz w analogicznych okresach 2003 roku, kiedy wynosit
16,1%. Zmniejszylo si¢ rowniez audytorium stacji. W pierwszej potowie 2004 roku
Programu 1 stuchato $rednio 17,1 % Polakow (rok wczesniej w tym okresie shuchacze
stanowili 18% ogo6tu mieszkancoéw Polski), w drugiej polowie roku $redni zasigg dzienny
wyniost 17,2% (czyli rbwniez mniej niz w analogicznym okresie poprzedniego roku - 17,5%).

Nieznacznie natomiast wydtuzyt si¢ w 2004 roku czas jaki stluchacze przeznaczali na
stuchanie publicznej Jedynki. Zardbwno w pierwszej jak i drugiej potowie 2004 roku $rednio
dziennie stluchacz Programu 1 po$wigcal na stuchanie tego programu ok. 3 godzin 35 minut
w ciagu dnia (rok wczes$niej w pierwszej potowie 2003 roku byto to 3 godziny 24 minuty, w
drugiej natomiast 3 godziny 32 minuty).

Z analizy audytorium pod katem poziomu wyksztatlcenia wynika, ze zaré6wno w
pierwszej jak i w drugiej potowie 2004 roku najwigksza popularno$cia cieszyt si¢ Program 1
wérod osob z wyksztalceniem wyzszym® (co piata osoba deklarowata, ze stucha Jedynki)® i

> Sredni zasieg dzienny w tej grupie badanych. Poziom wyksztalcenia czterech kategoriach: podstawowe,
zasadnicze zawodowe, Srednie, wyzsze.
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srednim (tu odsetek sluchaczy stanowit ponad 18%), najmniejszym ws$rod oso6b z
wyksztatceniem zawodowym (16%) 1 podstawowym (13%). Jesli idzie o wiek, to odbiorcami
Programu 1 byly gtéwnie osoby starsze’ (w grupie wiekowej 60-75 lat stanowili okoto 40%),
znacznie rzadziej osoby w $rednim wieku (40-49 lat stanowili oni 17%). W grupie 30-39 lat
stuchaczem Programu 1 byt co dziesiaty Polak, a w grupie najmlodszych badanych tj. miedzy
15 a 19 rokiem zycia 4% deklarowato, Zze stucha Jedynki. W 2004 roku widoczna byla
nastgpujaca tendencja: im mtodsza grupa wiekowa tym, mniejsze zainteresowanie oferta
programowa Jedynki.

Program 2 PR SA

W pierwszej polowie 2004 roku Programowi 2 przypadto 0,6% udziatu w rynku (rok
wczesniej wynosit on 0,8%), w drugiej polowie roku nieznacznie si¢ zmniejszyl - 0,6%
(utrzymat poziom uzyskany w analogicznym okresie 2003).

Programem 2 w 2004 r. byt zainteresowany, podobnie jak przed rokiem, co setny
Polak. Sredni zasi¢g dzienny Dwojki wynidst w badanym roku 1,2%, czyli podobny jak w
2003 roku -1,3%.

Sredni czas jaki przeznaczali w 2004 roku stuchacze na stuchanie tego programu byt
zblizony do czasu w 2003 roku. W pierwszej potowie 2004 roku wynosit on 2 godziny 4
minuty (rok wcze$niej byto to 2 godziny 7 minut.), w drugiej potowie 1 godzina 54 minuty.
(w 2003 roku byto to 1 godzina 56 minut).

W 2004 roku najchgtniej Programu 2 stuchaty osoby z wyksztalceniem wyzszym
(odsetek stuchaczy w tej grupie wynosil okolo 2%) 1 Srednim (1,2%). Rzadziej stuchaty
Programu 2 osoby z wyksztatceniem zawodowym i podstawowym - tylko niespetna co setny.
Program 2 najbardziej okazat si¢ atrakcyjny - podobnie jak w poprzednich badanych okresach
- dla najstarszych Polakéw. Najwigkszy odsetek stuchaczy Dwdjki stanowity osoby w grupie
wiekowej 60-69 lat (w pierwszej potowie 2004 roku bylto to 3,1% a w drugiej nieco mniej bo
2,1%) oraz w grupach 70-75 lat i 50-59 (sluchacze stanowili okoto 2%). Najmniejsza
popularnos$cia cieszyt si¢ ten program wsrod najmtodszych Polakow: w grupie wiekowej 20-
29 lat wskaznik zainteresowania wynosit 0,5%, a wérdd najmtodszych 15-19 lat tylko 0,2% w
pierwszym poétroczu 2004 roku i1 0,4% w drugiej potowie roku.

Program 3 PR SA

Dla Programu 3 znacznie lepsza okazata si¢ druga potowa 2004 roku. W pierwszym
potroczu Programowi 3 przypadto 5,2% udziatu w rynku (rok wczesniej bylo to 5,5%), zas w
drugiej udziat nieznacznie si¢ zwigkszyl - 5,7% (w analogicznym okresie 2003 roku wynosit
on 5,2%). Podobnie wyglada rowniez rozktad popularnosci stacji. W pierwszej potowie 2004
roku Trojki stuchato 6,4% Polakow (w tym okresie w 2003 roku stuchacze stanowili 7%), w
drugiej polowie popularnos¢ stacji byta wigksza, bo stuchato jej 7% (rok wczesniej 6,4%).

W 2004 roku, zarbwno w pierwszym jak i drugim potroczu, stuchacze poswigcili
wigcej czasu niz w 2003 roku na stuchanie Programu 3. Srednio dziennie w pierwszej i
drugiej potowie 2004 roku kazdy stluchacz poswigcat Trdjce 3 godz. 12 min. w ciagu dnia
(rok wczesniej w I potowie roku bylo to niespetna 3 godziny, a w drugiej - 3 godziny 4
minuty).

6 Jezeli $rednie wartosci dla pierwszego i drugiego potrocza byly zblizone podawana w nawiasie wielko$é
zasiggu dziennego dotyczy obu tych okresow, w przypadku réznic podawane sa dane opisujace osobno pierwsza
i druga potowe roku.

7 Analizowane grupy wiekowe: 15-19, 20-29, 30-39, 40-49, 50-59, 60-69, 70-75 Iat.
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Z analizy struktury wyksztalcenia sluchaczy wynika, zZe najwigkszym
zainteresowaniem w minionym roku Program 3 cieszyl si¢ wsrdd osob z wyksztatceniem
wyzszym. Odsetek shuchaczy w tej grupie wynosit okoto 18%. Osoby z wyksztalceniem
srednim juz znacznie rzadziej sluchat tego programu - 7%. Sporadycznie stuchaty Trojki
osoby z wyksztalceniem zawodowym i1 podstawowym - nieco ponad 2%.

Stuchaczami Programu 3 byly przede wszystkim osoby w $rednim wieku. Najwyzszy
odsetek shluchaczy wystepowat w grupach wiekowych 30-39 i 40-49 lat - ok. 8%. Nieco
rzadziej stuchaty tego programu osoby w grupach wiekowych 20-29 oraz 50-59 lat - w
kazdej z tych grup stanowili w pierwszej potowie 2004 roku ponad 6%, w drugiej za$ okoto
8%. Najmniejszym zainteresowaniem cieszyl si¢ ten program ws$réd najmiodszych i
najstarszych Polakow. W grupie 15-19 lat 1 70-75 lat osoby stuchajace Trojki stanowity okoto
4%.

Polskie Radio Bis

Udziat w rynku Radia Bis w pierwszej potowie roku wyniost 0,2% (w 2003 roku byt
taki sam), w drugiej potowie nieznacznie si¢ zwigkszyt - 0,3% (podobnie jak w analogicznym
okresie 2003 roku).

W poréwnaniu z 2003 rokiem nieznacznie rowniez wzrosto audytorium Radia Bis. W
pierwszej potowie 2004 roku 0,5% Polakow deklarowalo, ze stucha tego programu (w 2003
roku 0,4%), a w drugiej - 0,7% (rok wczesniej w tym czasie bylo to 0,8%).

W pierwszej potowie 2004 roku stluchacz poswigcat na stuchanie Radia Bis $rednio
dziennie 1 godzing 46 minut (czyli o 8 minut wigcej niz rok wczesniej). W drugiej potowie
roku czas ten byt krétszy - 1 godzina 37 minut. W 2003 roku w tym okresie wynosit o
19 minut wigce;.

Zarowno w pierwszej jak 1 drugiej jego potowie 2004 roku najcz¢sciej deklarowaly, ze
stuchaja programu Radia Bis osoby z wyksztalceniem wyzszym (1,1%), nieco rzadziej
srednim (okoto 0,6%). Znacznie mniej zainteresowane byly tym programem osoby z
wyksztatceniem zawodowym i podstawowym (tylko niespetna 0,2% z tej grupy w pierwszym
potroczu 1 0,5 % w drugiej czesci roku).

Biorac pod uwage popularno$¢ stacji wsrod réznych grup wiekowych sytuacja byta
zrdéznicowana. Najliczniejsza grupeg stuchaczy w pierwszej potowie roku Radio Bis miato
wsrod najstarszych Polakow. W przedziale 70-75 1 60-69 lat stanowili oni 0,8%. Wsrdd osob
pomigdzy 20 a 29 rokiem zycia odsetek stuchaczy stanowil 0,4% a wsrdd najmtodszych
badanych, 15-19 lat tylko 0,2%. W drugiej polowie roku proporcje te odwrocity si¢ 1
najbardziej zainteresowani Programem Radia Bis byli najmtodsi Polacy. Odsetek stuchaczy w
najmlodszej grupie wiekowej 15-19 lat wynosit 1,2%, w grupie 20-29 lat 0,9%, w
pozostatych grupach wiekowych byt nizszy. Najmniejszym zainteresowaniem program Radia
Bis cieszyl si¢ wsrdd najstarszych Polakow (70-75 lat) - 0,1%.

B. Rozglosnie regionalne radia publicznego

Zarowno w pierwszej jak 1 w drugiej potowie roku 2004 roku udziat w rynku jaki
przypadt tacznie rozglo$niom regionalnym radia publicznego byt nizszy niz w 2003 roku. W
pierwszej potowie roku wynidst 4,6% (w analogicznym okresie 2003 roku byl wyzszy o
0,8%), w drugiej potowie roku byl nieco wyzszy i wynosit 5,1 %.

Systematycznie maleje rowniez grupa odbiorcoOw tych programoéw. W pierwszej
potowie roku rozglosni regionalnych radia publicznego stuchato 7,4% Polakow (rok
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wczesniej w tym okresie - 8,7%). W drugiej polowie roku mimo, ze grupa odbiorcow tych
programoOw nieznacznie zwigkszyta si¢ do 7,9%, to 1 tak byto ich mniej niz przed rokiem. W
analogicznym okresie 2003 roku zasig¢g dzienny wynosit 8,3%.

Wydtuzyt si¢ natomiast czas jaki poswigcali stuchacze programom rozglo$ni
regionalnych. Srednio dziennie w pierwszej potowie roku bylo to 2 godziny 28 minut (rok
wczesniej 2 godziny 12 minut), a w drugiej polowie 2 godziny 33 minuty. (w 2003 roku w
tym okresie czas ten wynosit 2 godziny 30 minut).

Najwigksza popularnoscia zarowno w pierwszym jak i w drugim potroczu publiczne
programy regionalne cieszyly si¢ wsrod Polakow z wyksztalceniem zawodowym (9% tej
grupy), mniejsza wsrod osob z wyksztalceniem wyzszym 1 §rednim (okoto 7-8 %). Najmniej
zainteresowane byly osoby z wyksztatceniem podstawowym (5%).

Biorac pod uwage wiek, programy nadawane przez rozglos$nie regionalne radia
publicznego najchgtniej stuchane byly przez Polakéw w wieku 50-59 lat (11,5%) oraz przez
osoby w wieku 40 - 49 lat (9%) 1 w wieku 60-75 lat (7- 8%). Osoby mtodsze znacznie
rzadziej deklarowaly, ze shuchaja tych programéw. W grupie wiekowej 20-29 lat stanowili
nieco ponad 4%, a w grupie 15-19 lat - 3%.

Wielkos$¢ i struktura demograficzna audytorium programow koncesjonowanych (wiek i
wyksztalcenie)

A. Ogolnopolskie programy koncesjonowane

RMF FM

W pierwszej polowie roku RMF FM przypadta prawie jedna czwarta rynku
ogolnopolskiego tj. 24,3%, czyli prawie o 1% wigcej niz wynosit jego udzial w analogicznym
okresie 2003 roku. W drugiej potowie roku jego udzial byt nieco mniejszy i wynosit 23,2%
(w ubieglym roku w tym czasie bylo to 23,6%). Stuchacze tej stacji stanowili w pierwszej
potowie 2004 roku 29,1% (w 2003 roku 28,5%), w drugiej zas 28,9% Polakéw (rok wczesniej
28,2%).

Nieznacznie wydluzyl si¢ czas jaki stuchacze poswigcali temu programowi. W
pierwszej potowie 2004 roku srednio dziennie kazdy ze stuchaczy poswigcat tej stacji 3
godziny 18 minut (rok temu - 3 godziny 8 minut), w drugiej 3 godziny 10 minut (w 2003 roku
czas ten byl zblizony i wynosit 3 godziny 12 minut).

W 2004 roku RMF FM chgtniej stuchaty osoby z wyksztatceniem wyzszym i $rednim
(odsetek stuchaczy w tych grupach wynosil ponad 30%), niz z wyksztatceniem zawodowym 1
podstawowym - co czwarta osoba deklarowala, ze stucha programu tej stacji. Program
nadawany przez RMF FM byt atrakcyjny przede wszystkim dla osob miodych i w $rednim
wieku. W grupach wiekowych 15-19 i 20-29 lat stuchato tej stacji odpowiednio 40% i1 42%
Polakow, za§ w grupie 30-49 lat okoto 30%. W analizowanym okresie najmniej chgtnie
stuchali RMF FM najstarsi Polacy. Odsetek stuchaczy w grupie 60-69 lat wynosit 8%, a w
grupie 70-75 lat ponizej 5%.

Radio Zet

Sposrod stacji ogoélnopolskich (koncesjonowanych i publicznych) Radio Zet w 2004
roku odnotowato najwigkszy przyrost udziatu w rynku, znacznie wzrosto tez grono jego
stuchaczy. W pierwszej potowie roku Radiu Zet przypadto 21,6% udzialu w rynku (rok
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wczesniej w tym okresie byto to 3% mniej), a w drugiej 20,2%, czyli rowniez wigcej niz 2003
roku (19,2%).

Dynamicznie rosto rowniez audytorium stacji. Sredni zasieg dzienny Radia Zet w
pierwszej potowie 2003 roku wynosit 24,2%, w drugiej polowie 24,4%. W 2004 roku
znacznie si¢ zwigkszyt i wynosit w pierwszej potowie 26,9%, w drugiej 25,5%.

Wydtuzyt si¢ réwniez w poréwnaniu z 2003 rokiem czas jaki poswigcal kazdy
stuchacz na stuchanie tego programu. W pierwszej potowie roku $rednio dziennie byto to 3
godziny 11 minut (rok wczedniej 2 godziny 55 minut), a w drugiej 3 godziny 8 minut
(rowniez nieco wigcej niz rok wczesniej w tym okresie - o 7 minut).

W 2004 roku najchgtniej stuchaly Radia Zet osoby z wyksztatlceniem wyzszym (31%)
i §rednim (28% w pierwszej potowie roku, a w drugiej - 30%). W pozostatych grupach t;.
wsrod osob z wyksztalceniem zawodowym 1 podstawowym programu tej stacji stuchata co
czwarta osoba.

Biorac pod uwage popularno$é stacji wsréd poszczegélnych grupach wiekowych
najwigksza popularnoscia cieszyt si¢ ten program wsrod oséb mtodych i w srednim wieku. W
grupie 15-39 lat sluchato tej stacji ponad 35%. Znacznie mniejsze zainteresowanie tym
programem wykazali najstarsi Polacy - okoto 8% os6éb migdzy 60 a 69 rokiem zycia
deklarowato, ze stucha Radia Zet, a migedzy 70 a 75 rokiem zycia - 5%.

Radio Maryja

W pierwszej potowie 2004 roku przypadt tej stacji 2,3% udzial w rynku (rok
wczesniej w tym samym okresie byt on wyzszy o 0,6%), w drugiej polowie roku - 2,5% (tyle
samo w analogicznym czasie 2003 roku). Z danych tych wynika, ze Radio Maryja staralo si¢
w 2004 r. utrzymac swoja pozycj¢ na rynku.

W 2004 r. nieco zmniejszyto si¢ audytorium tej stacji. Sredni zasieg dzienny dla Radia
Maryja w pierwszym 1 w drugim poétroczu 2003 roku wynosit okoto 4,3%, natomiast w 2004
roku Radia Maryja stuchato o 0,4% mniej (3,9%).

W pierwszej polowie roku stluchacz poswigcal temu programowi $rednio dziennie 2
godziny 19 minut, a w drugiej nieco wigcej - 2 godziny 32 minuty.

Najwigksza popularnoscia Radio Maryja cieszyto si¢ (zarbwno w pierwszym, jak i
drugim potroczu 2004 roku) wsrdd osob z wyksztatlceniem podstawowym. W tej grupie
ponad 5% deklarowato, ze byli sluchaczami tego programu. Rzadziej sluchaly go osoby z
wyksztatceniem zawodowym (4%). Wsrod osob z wyksztatceniem wyzszym stuchacze Radia
Maryja stanowili nieco ponad 3%.

Radio Maryja, to drugi program, po Programie 1 PR SA, ktérego najchgtniej stuchali
najstarsi Polacy - co dziesiaty w grupie powyzej 60 roku zycia. Bardzo rzadko natomiast
stuchali go ludzie mtodzi - tylko co setny wsrdd osob, ktére nie ukonczyly 30 roku zycia.

B. Ponadregionalne programy koncesjonowane

Radiostacja

W pierwszej potowie 2004 roku udzial Radiostacji w rynku ogoélnopolskim wynidst
0,8% (tzn., zwigkszyt si¢ nieco w stosunku do analogicznego okresu 2003 roku ubieglego -
4%), w drugiej potowie roku wyniost 0,9% (w 2003 roku bylo to 0,6%). Widoczne jest
réwniez rosnace zainteresowanie Polakéw programem tej stacji. Jeszcze rok temu w okresie
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styczen-czerwiec $redni zasigg dzienny Radiostacji wynosit 0,7%, w tym roku juz 1,2%, w
drugiej potowie 2003 roku bylo to 0,9% , a w tym roku - 1,4%.

Dziennie shuchacz poswigcal na stuchanie tego programu 2 godziny 27 minut w
pierwszej polowie 2004 roku (rok temu byto to 5 minut mniej), a w drugiej 2 godziny 23
minuty (10 minut krécej niz w analogicznym okresie 2003 roku).

W analizowanym okresie najwigkszym zainteresowaniem program Radiostacji cieszyt
si¢ wsrod osob z wyksztatceniem podstawowym 1 $rednim - odsetek stuchaczy w tych
grupach stanowit okoto 1,7% 1 1,5% w pierwszej potowie roku i 2,1%i1 1,6% w drugim
poOtroczu. Mniejsze zainteresowanie tym programem wykazaly osoby z wyksztatceniem
wyzszym (0,8% pierwsze pdtrocze 1 1,5% drugie), a najmniejsze osoby z wyksztatceniem
zawodowym (0,4% 1 0,3%).

Programu Radiostacji stuchali przede wszystkim ludzie mtodzi. Najwyzszy odsetek
odbiorcow stacja odnotowata w grupie wiekowej 15-19 lat i 20-29 lat (ponad 3%). Rzadziej
stuchali tego programu osoby w $rednim wieku (w przedziale 30-39 lat — 0,8%, a 40-49 lat -
0,3% ), osoby po 50 roku zycia stuchaty tej stacji sporadycznie.

TOK FM

Radiu Tok FM w pierwszej potowie 2004 roku przypadto 0,4% udziatu w rynku.
Oznacza to, ze stacja dwukrotnie zwigkszyta udziat w stosunku do analogicznego okresu z
2003 roku. W drugiej potowie 2004 roku udziat stacji byt na poziomie roku ubieglego (0,3%).

Wazrosto rowniez audytorium stacji. Zaréwno w pierwszej jak i drugiej potowie 2004
roku TOK FM stuchato okoto 0,7% Polakow (w analogicznych okresach 2003 roku byto to
0,4% 1 0,5%).

W pierwszej potowie 2004 roku stuchacze tego programu przeznaczali dziennie na
jego shuchanie 2 godziny 15 minut (czyli az o 25 minut wigcej niz w analogicznym okresie
2003 roku) i 2 godziny w drugiej potowie (rok wczesniej byto to 2 godziny 12 minut).

Zarowno w pierwszej jak i1 drugiej polowie roku najczgsciej] TOK FM stuchaly osoby
z wyksztalceniem wyzszym (2% tej grupy) 1 Srednim (0,7%), rzadziej osoby z
wyksztatceniem zawodowym 1 podstawowym (okoto 0,2%). Stuchaczami tego programu byty
gtownie osoby po 40 roku zycia (co setny w tej grupie). Osoby mtodsze stuchaty TOK FM
sporadycznie (w grupie wiekowej 30-39 1 20-29 lat — od 0,4 do 0,5%; ponizej 20 roku zycia -
0,2%).

Radio Wawa

W 2004 roku zaréwno udziat w rynku jak i zasi¢g dzienny Radia Wawa byt nizszy niz
w 2003 roku. W pierwszej potowie 2004 roku stacji tej przypadto 0,7 % udzialu w rynku (o
0,6% mniej niz w analogicznym okresie roku ubieglego). W drugiej potowie roku udziat stacji
zwigkszyt si¢ minimalnie 1 osiagnat udziat notowany w 2003 roku - 0,8%.

W 2004 roku minimalnemu zmniejszeniu ulegto grono stuchaczy tego programu. W
pierwszej potowie roku odbiorcy tej stacji stanowili 1,1% (w I potowie 2003 roku - 1,8%). W
drugiej polowie roku sytuacja Radia Wawa byta nieco lepsza. Sredni zasieg stacji wyniost
1,2%. Wynik ten jest jednak gorszy niz stacja osiagnegta przed rokiem (1,4%). Dziennie na
stuchanie tego programu stuchacze poswigcali 2 godziny 20 minut w pierwszej polowie roku
(rok wczesniej o 25 minut wigcej), zas w drugiej potowie 2 godziny 27 minut (w 2003 roku o
7 minut mniej).
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W 2004 roku stluchaczami Radia Wawa byly przede wszystkim osoby z
wyksztatlceniem wyzszym i $rednim. Odsetek stuchaczy z wyzszym wyksztatceniem wynosit
1,5%, natomiast ze $rednim 1,4%. Osoby z wyksztalceniem zawodowym i podstawowym
stuchaty tego programu znacznie rzadziej - 0,7 1 0,9%.

Analizujac popularno$¢ Radia Wawa w 2004 roku w poszczegolnych grupach
wiekowych wida¢, ze najwigkszy odsetek stuchajacych Radio Wawa mialo w grupie osob
migdzy 15 a 39 rokiem zycia ($§rednio w pierwszej potowie roku 1,6%, w drugiej 1,7%).
Znacznie rzadziej stuchaty tego programu osoby ponizej 40 roku zycia (co setny migdzy 40 a
59 rokiem zycia). Osoby ponizej 60 roku zycia deklarowaty, ze stuchaty tego programu
sporadycznie.

C. Programy koncesjonowane o zasi¢gu lokalnym

Udziat w rynku jaki przypadt lacznie lokalnym stacjom koncesjonowanym w
pierwszej potowie 2004 roku to 20,7%. Jest to okoto 1% spadek w stosunku do 2003 roku. W
drugiej potowie roku nieznacznie wzrost - 21,1%, jednak nie osiagnat wielkosci udziatu
sprzed roku (22%).

Mimo, ze udziat w rynku jaki przypada stacjom lokalnym w stosunku do ubiegtego
roku nieco si¢ zmniejszyl, to nadal ciesza si¢ one bardzo duza popularnoscia. W ciagu 2004
roku stacji lokalnych stuchata - podobnie jak przed rokiem - jedna czwarta Polakow.

W pierwszej potowie 2004 roku osoby stuchajace lokalnych stacji koncesjonowanych
deklarowaty, ze poswigcaja tym programom Srednio okoto 3 godz. 15 min. dziennie, w
drugiej 4 min. dluzej. Podobny czas po$wigcali stuchacze tym programom w 2003 roku.

W 2004 roku wigksza popularnoscia stacje lokalne cieszyly si¢ wsréd osob z
wyksztatceniem podstawowym i $rednim (okoto 26%) niz wérdd osob z wyksztatceniem
zawodowym 1 wyzszym (23-24% ).

Programéw tych shluchali gtéwnie mtodzi Polacy. W grupie wiekowej 15-19 Ilat
stanowili oni ponad 40%, a wsrdéd os6b migdzy 20 a 29 rokiem zycia — okoto 33%. Podobna
prawidlowos$¢, tj. im starsza grupa wiekowa tym mniejsza popularno$¢ tych stacji,
obserwowano w 2003 roku. Wsréd oséb w wieku 30-49 lat juz tylko co czwarta osoba
deklarowala, Zze stuchala tych programéw. Najmniej liczne grono stuchaczy mialy stacje
lokalne wsrod najstarszych Polakéw, tj. w grupie osob powyzej 60 roku zycia - odsetek osob
stuchajacych nie przekroczyt 1%.
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V. Analizy i perspektywy rozwoju rynku reklamowego w Polsce

V. ANALIZY 1 PERSPEKTYWY ROZWOJU RYNKU REKLAMOWEGO W
POLSCE

Najwigcej na reklamg wydaje Ameryka Pln (45,41% S$wiatowych wydatkow na
reklam¢ — 167,87 mld $), drugie miejsce z udziatem 25,52% zajmuje Europa (94,35 mld $).
Rozwijajaca si¢ bardzo szybko gospodarka Chin moze przyczyni¢ sig, ze w najblizszym
dziesigcioleciu drugie miejsce w wydatkach na reklame przypadnie Azji (w 2004 roku
wydano tam 75,56 mld $ co stanowito 20,44% w wydatkach reklamy $wiatowej). Przewiduje
sig, ze wydatki na chinskim rynku reklamowym osiagna w 2011 roku 24 mld $. Dzigki temu
Chiny stana si¢ trzecim po Stanach Zjednoczonych i Japonii najwigkszym rynkiem
reklamowym na $§wiecie.

Powoli, po olbrzymim kryzysie w Argentynie, odradza si¢ rynek reklamowy w
Ameryce Pid. Poprawa koniunktury w Argentynie spowoduje, ze branza reklamowa w tym
regionie bedzie odnotowywala wzrost z roku na rok (od 5 do 6%).

Wydatki reklamowe na $wiecie w min dolaréw

wydatki prognoza
2003 r. 2004 r. 2005 r. 2006 r. 2007 r.
Ameryka Phn. 158,38 167,87 174,82 183,94 193,48
Europa 89,53 94,35 98,61 103,62 108,49
Azja/Pacyfik 69,65 75,56 80,10 85,44 91,47
Ameryka Latynoamerykanska 14,24 15,90 16,67 17,71 19,01
Afryka/Bliski Wschod 13,92 16,02 18,07 20,16 22,13
globalnie 345,72 369,70 388,27 410,87 434,58

na podstawie Zenith Optimedia

Udzial w wydatkach reklamowych w 2004 roku

Europa
25,52%
Ameryka Phn.
45,41% Azja/Pacyfik
20,44%
Afryka/Bliski Wschod Ameryka
4,33% Latynoamerykanska

4,30%

na podstawie Zenith Optimedia
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Najwazniejszym medium pozostaje telewizja, ktorej udziat w 2004 roku wynidst
37,6% (136,7 mld $). Najszybciej zmieniajacym si¢ medium jest Internet, ktérego obecny
potencjal reklamowy na $wiecie wynosi 13,1 mld $ i stanowi 3,6% czeSci globalnego rynku.
Przewiduje sig, ze w 2005 roku w Ameryce Pin. osiagnie on 8% udziat w wydatkach na
reklame ogotem.

Podzial wydatkow reklamowych na §wiecie ze wzgledu na medium w %

wydatki prognoza
2003 r. 2004 r. 2005 r. 2006 r. 2007 r.
dzienniki 30,03 29,70 29,50 29,40 29,20
magazyny 13,80 13,50 13,40 13,40 13,40
telewizja 37,00 37,60 37,70 37,70 37,60
radio 9,00 8,90 8,70 8,60 8,60
kino 0,40 0,40 0,40 0,40 0,40
outdoor 5,40 5,20 5,20 5,10 5,10
internet 3,20 3,60 3,90 4,10 4,40

na podstawie Zenith Optimedia

Podzial wydatkéw reklamowych na §wiecie w 2004 roku

telewizja
38,02%

radio
9,00%
kino

maga:
s 0,40%

13,65%
outdoor

5,26%
internet

3,64%

dzienniki
30,03%

na podstawie Zenith Optimedia

Reklama w Polsce

Rok 2004 byt najlepszym rokiem dla polskiego rynku mediowego (a zarazem
reklamowego) w biezacej dekadzie. Z szacunkéw firmy CR Media Consulting wynika, ze
przychody reklamowe netto na tacznym rynku trzech gtownych typow mediow (telewizja,
radio, prasa) wzrosty o niemal 12%. Prognozuje sig, ze kolejne lata przyniosa dalszy wzrost
na poziomie 7-10%.

Szacunki CR Media Consulting dotycza wzrostu przychodéow reklamowych w ujgciu
realnym, a nie cennikowym. Oznacza to, ze 2004 roku charakteryzowat si¢ faktycznym
wzrostem rynku. W latach recesji (2000-2002) rynek reklamy telewizyjnej, prasowej i
radiowej liczony brutto wg cennikdw urdst o 23,4% — a rzeczywisty trend byt raczej
odmienny. Trwajaca wtedy ,,wojna rabatowa” sprawita, ze realne przychody tych mediow
byty o 12,2% mniejsze. Tempo wzrostu rabatow w tych latach bylo gigantyczne — udziat
przychodéw netto w przychodach brutto w 2000 roku wyniost 56,5%, a 2002 r. —40,2%.

Z szacunkéw CR Media Consulting wynika, ze wydatki reklamowe netto w 2000 roku
stanowity 0,65% produktu krajowego brutto. Wskutek pogltebiajacej si¢ recesji, rok pdzniej
udzial zmniejszyt si¢ do 0,58%, a w 2002 roku juz tylko 0,52% PKB. Na przyrost wartosci
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rynku wzglegdem PKB wplynie w najblizszych latach wzrost gospodarczy i unifikacja
polskich standardow ze standardami krajow UE.

W poréwnaniu do krajow europejskich, w ujeciu procentowym a nie kwotowym,
Polska podobna jest do Francji, w ktorej rynek reklamowy stanowi 0,69% PKB albo do
Wioch (0,66% PKB), ale np. w Wielkiej Brytanii wskaznik ten sigga 1,19% PKB.

Wzrost udziatu rynku reklamy w PKB, w potaczeniu z szybszym niz europejska
przecigtna tempem wzrostu naszej gospodarki, powinien gwarantowac polskiej reklamie
stosunkowo szybki i stabilny wzrost w najblizszych latach.

Podzial wydatkow reklamowych w Polsce w latach 2003-2004 ze wzgledu na medium

2003 r. 2004 r. dynamika
wydatki w mln udzial wydatki w mln udzial zmian
telewizja 6402 62,54% 6 468,0 58,48% 1,03%
radio 753 7,36% 1013,1 9,16% 34,54%
dzienniki 1 056 10,32% 1907,0 17,24% 80,59%
magazyny 1 406 13,73% 724, 0 6,55% -48,51%
outdoor 543 5,30% 678, 0 6,13% 24,86%
kino 44 0,43% 120, 0 1,08% 172,73%
internet 33 0,32% 150, 0 1,36% 354,55%
razem 10 237 11 060,1 8,04%

Wraz z wejsciem Polski do Unii Europejskiej nastapily zmiany w przepisach
dotyczacych dziatalnosci reklamowej nadawcow radiowych 1 telewizyjnych.

Do najistotniejszych zaliczy¢ mozna:

e zmiang zasad przerywania emisji filmow fabularnych i telewizyjnych. Dotychczasowa
mozliwos$¢ przerywania ich emisji co 20 minut, zastapiono nast¢pujacym uregulowaniem:
filmy fabularne i filmy telewizyjne, z wylaczeniem serii, seriali i audycji dokumentalnych,
trwajace ponad 45 minut, moga by¢ przerywane w celu nadania reklam lub telesprzedazy,
wylacznie jeden raz podczas kazdego okresu pelnych 45 minut. Kolejne przerwy w celu
nadania reklam lub telesprzedazy sa dopuszczalne, jezeli film trwa co najmniej 20 minut
dhuzej niz dwa lub wigcej okreséw pelnych 45 minut,

e dopuszczenie do reklamy ustug medycznych w zakresie dozwolonym przez ustawg z dnia
30 sierpnia 1991 r. o zaktadach opieki zdrowotnej,

e rozszerzenie katalogu gier, ktorych reklama jest dozwolona zgodnie z ustawa z dnia 29
lipca 1992 r. o grach i zakladach wzajemnych. (min. gra bingo i bingo pienigzne, loterie
promocyjne).

Zmiany przepisOw dotyczacych zasad nadawania reklam w radiu i telewizji mozna
uzna¢ za krok w kierunku ujednolicenia tych zasad obowiazujacych we wszystkich mediach.

Telewizja — zmiany 1 tendencje

W 2004 roku widzowie mogli obejrze¢ 1,1 mln reklam (w 2003 r. 782 tys., a w 2002 r.
550 tys.). Nieco wolniej przyrastal catkowity czas reklam. W 2004 roku wyemitowano 27,2

mln sekund reklam, a rok wczesniej 19,8 mln. Skrocita sig Srednia dlugos¢ jednej reklamy do
25,2 s w 2004 roku (w 2001 roku byto prawie 28 sekund).

Nastapito znaczne zwigkszenie liczby reklam emitowanych w ciagu dnia. Telewizje
wpedzity si¢ w zamknigte kolo, przyjmowaty reklamy do emisji gwarantujac okreslona
widowni¢ danej reklamie. Poniewaz bloki reklamowe byly dlugie, ich ogladalno$¢ spadata,
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tym samym telewizja musiala wyemitowac¢ wigcej reklam by osiagna¢ zamoéwiona przez
reklamodawce widownig, a to z kolei powodowato wydtuzenie blokéw. A zasoby w pasmach
najwigkszej ogladalnosci (12 minut w godzinie programu) zostaty juz raczej wyczerpane. W
interesie reklamodawcow jest to, zeby proporcje reklam do audycji w telewizji nie byly dla
widza uciagzliwe.

Ponizej przedstawiono wptywy z emisji reklam w latach 2002-2004 oraz dynamike

zmian. Prezentowane wplywy wynikaja z cennikéw nadawcow, nie uwzgledniaja

stosowanych upustow i rabatow, ktore moga sigga¢ nawet 70-80% ceny cennikowe;.

Wpltywy z emisji reklam w zt

Dynamika | Dynamika
2002 r. 2003 r. 2004 r. Zmian Zmian
2003/2002 | 2004/2003
telewizja publiczna' 2592 834396 | 2583481843 | 2809297 360 -0,36% 8,74%
POLSAT * 1 685255437 | 1600972 770| 1438871 087 -5,00% -10,13%
TVN’ 1472364 110| 1712972886 | 1557474 496 16,34% -9,08%
Canal +* 6711136 8 851 059 10 190 931 31,89% 15,14%
pozostate programy z polska
koncesja ° 269 133933 | 247468099 | 329 849 441 -8,05% 33,29%
programy polskojezyczne nie
majace polskiej koncesji 94 579 248 168 932 361 314 578 650 78,61% 86,22%
lacznie 6120 878260 | 6322 679 018 | 6 460 261 965 3,30% 2,18%

na podstawie TNS OBOP
'TVP1, TVP 2, TVP 3, TV POLONIA
2 POLSAT, Polsat 2
> TVN, TVN Siedem, TVN 24, TVN Turbo, TVN Style
# CANAL +, CANAL + SPORT, Ale Kino
>TV 4, TV PULS, TELE 5.

Udzial poszczegdlnych telewizji w wydatkach na reklame w 2004 roku

pozostale
10,1%

TVN
24,1%

telewizja publiczna
43,5%

POLSAT
22,3%

na
podstawie TNS OBOP
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Wplywy netto z reklam i sponsoringu w 2004 roku

1200
1000 —
_ 800
N
é 600 [—]
z
400
200
0 L) L) L) L) L) 1
TVP1i2 Polsat TVN TV 4 TVN Siedem TVP 3
O reklama @ sponsoring
na podstawie szacunkow domu mediowego MediaCom
Wplywy netto w min z}
reklama sponsoring
TVP1i2 937 63
Polsat 655 18
TVN 618 32
TV 4 67,5 1,5
TVN Siedem 49,7 0,3
TVP3 32,64 0,36

na podstawie szacunkow domu mediowego MediaCom

W 2004 roku mocno ozywil si¢ segment tematycznych kanaléw kablowo-
satelitarnych. Wystartowaty TVN — Style, Polsat Zdrowie 1 Uroda oraz TVN International
(program dla zagranicy w jezyku polskim, emitowany w USA i1 Europie). KRRIT wydata
koncesje na Telewizj¢ Biznes i1 kanat tematyczny Kultura (TVP S.A.). Reklamodawcy i1
planerzy mediowi coraz bardziej zawezaja grupy celowe, do ktérych chca dotrze¢ z kampania
reklamowa. Rozw¢j telewizji tematycznych jest wtasnie tym rozwiazaniem, ktoérego szukaja —
pozwala na znalezienie widza o okreslonych cechach.

Dane telemetryczne pokazuja, ze w 2004 roku ogladaliSmy telewizje niewiele dtuze;.
Obnizyta si¢ ogladalnos¢ TV 41 TVP 1. Dobre wyniki w ogladalnosci osiagngty TVN, TVP 2
1 TVP 3. swoje wyniki w ogladalno$ci poprawily rowniez polskojezyczne kanaty tematyczne
(Srednio ich ogladalno$¢ w ciagu doby wyniosta 11 minut), ktore liczone lacznie zajmuja 5
miejsce w ogladalnosci (po TVP 1, TVP 2, Polsacie 1 TVN).

Widzowie najatrakcyjniejsi dla reklamodawcow (z grupy wiekowejl6-49) rzadziej niz
przed rokiem ogladali programy telewizji publicznej i Polsatu, wybierajac programy TVN-u
czy kanaly tematyczne.

Radio — zmiany i tendencje

Wydatki na reklamg radiowa stanowity 9,16% catkowitych wydatkow reklamowych w
mediach. Wyniosty one brutto facznie ponad 1 mld zt (liczac wg cennikdéw) 1 wzrosty o
34,54% w stosunku do roku poprzedniego. Nadawcy radiowi wyemitowali 19% reklam
wigcej (2,15 mln spotdw) przeznaczajac na nie 20% czasu wigcej niz w roku 2003.

Najwigksza czes$¢ reklam zostata wyemitowana w RMF FM i1 Radiu ZET.
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W rozgtosniach radiowych najchetniej reklamowaly sig:
samochody oraz telekomunikacja.

wydawnictwa, sklepy,

Grupa wlasnosciowa Czas em.isji reklam Whplywy brutto
w minutach w zk

ADPOINT 65 596 26203 496
AGORA 217078 79 322 969
MULTIMEDIA 19 454 2722 409
PLUS 94 044 17 889 592
POLSKIE RADIO 122 592 118 620 391
NADAWCY PONADREGIONALNI 21914 20 643 190
RMF FM 21 741 312 532 535
ZPR 230 160 85 905 808
LOKALNE NIEZRZESZONE 311636 90 756 774
RADIO ZET 19 592 257 135 870

razem 1123 807 1011 733 035

na podstawie CR MEDIA
Udzial w czasie emisji reklam w 2004 roku
ZPR LOKALNE
RMF FM NIEZRZESZONE
1,9% 27,7%
NADAWCY RADIO ZET
PONADREGIONALNT 1,7%
1,9%
POLSKIE RADIO

10,9%

AGORA
19,3%

8,4%
MULTIMEDIA
1,7%

Udzialy we wplywach z emisji reklam w 2004 roku

LOKALNE
NIEZRZESZONE
9,0%

RADIO ZET
25,4%

ZPR
8,5%

RMF FM
30,9%

ADPOINT
5,8%

na podstawie CR MEDIA

ADPOINT
2,6%

AGORA

7,.8%
MULTIMEDIA
0,3%

PLUS
1,8%

POLSKIE RADIO

11,7%

NADAWCY

PONADREGIONALNI

2,0%

na podstawie CR MEDIA
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Pomimo wzrostu radiowego rynku reklamowego moze doj$¢ do kolejnej
nieuzasadnionej eskalacji rabatow na rynku ogoélnopolskim. Oznaka przygotowan do wojny sa
duze podwyzki cennikoéw, jakie wprowadzity lub zamierzaja wprowadzi¢ najwicksze stacje
komercyjne. Rabaty w radiu sa rekordowo wysokie. Niekiedy siggaja 70-80% stawki
cennikowej. RMF zapowiada w 2005 r. obnizk¢ cen (o 40-50% z oficjalnych stawek) i
usztywnienie polityki rabatowe;.

Prasa

Rok 2004 byt dobry dla rynku prasy, a zapoczatkowane w nim procesy maja szansg na
trwalta zmiang oblicza rynku prasowego.

Na rynku pojawito si¢ 150 nowych tytulow. Tytutow, ktore upadaja jest znacznie
mniej 1 zwykle sa one zwiazane z wigkszymi wydawnictwami, ktére likwidujac mniejsze
tytuty chca ocali¢ wigksze.

Dobre wyniki sprzedazy Faktu zmusity wydawcow pozostatych tytutéw do podjgcia
dziatah — wydawca Super Expresu poczynit istotne zmiany w biurze reklamy, wydawca
Gazety Wyborczej dokonat restrukturyzacji (grupowe zwolnienia, zamknigcie nierentownych
tytutéw). O swoje miejsce rozpoczeta walke rowniez prasa bezptatna.

W 2004 roku Wydawnictwo Bauer postanowito wytamac si¢ z powszechnej tendencji
dotaczania gadzetu do kazdego tygodnika i postawilo na obnizenie ceny egzemplarza. To
dziatanie przyniosto bardzo duzy wzrost sprzedazy (7ina z poziomu 200 tysiecy do poziomu
550 tysigcy, Motor z poziomu 25 tysigcy do 300 tysigcy)

Poniewaz w 2005 roku mozna si¢ spodziewa¢ podobnego zachowania ze strony
konkurencji, reklamodawcy beda musieli bardzo uwaznie obserwowac trendy sprzedazy, a nie
opiera¢ sig¢ na historycznych danych o czytelnictwie. Dziatania redakcji moga przyczynic si¢
do zmiany struktury grupy celowej czytelnika i zajgcia innej pozycji na rynku.

Dla mediéw drukowanych nadchodza lepsze czasy. Nadawcy telewizyjni nie sa juz w
stanie wyemitowa¢ wigkszej liczby reklam, zaczgli wigc podnosi¢ swoje ceny, tym samym
prasa staje si¢ coraz bardziej konkurencyjna dla reklamodawcow.

Kino

Juz w 2003 roku reklama kinowa odnotowata ponad dwukrotny wzrost obrotow w
stosunku do roku poprzedniego Rok 2004 przyniost kolejny wzrost. Te dobre wyniki sa
rezultatem filmowych hitéw, jak réwniez poszerzeniem si¢ liczby miejsc, w ktérych mozna
obejrze¢ film (w 2004 r. operatorzy multiplekséw wybudowali 40 nowych sal kinowych).

Wg Export Monitor w polskich kinach wyswietlono reklamy o wartosci cennikowej
przekraczajacej 120 min zt. Budzety reklamowe przeznaczane na reklam¢ w kinie stanowia
okoto 1% i jest to proporcja zblizona do europejskiej sredniej. Co ciekawe, wzrost obrotow w
reklamie nie spowodowat zwiekszenia dtugosci blokéw reklamowych przed filmem. Sredni
blok reklam przed filmem w kinach wielosalowych trwal 4 minuty i1 19 sekund (o 12 sekund
mniej niz rok temu).

W 2004 roku nie zabrakto superprodukcji, jednoczesnie dystrybutorzy potraktowali
reklame¢ najlepszych filmow w mediach jako dobra inwestycje. W efekcie w pierwszej
dziesiatce filmow, ktore obejrzato najwigcej widzow znajduje si¢ siedem filmow, ktorych
widownia przekroczyta milion widzow. Najwigksza widowni¢ — 3,5 miIn zdobyla Pasja,
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Shreka obejrzato 3,4 min, a Wiadce Pierscieni: Powrot Krola 2,1 min. Czwarte miejsce zajat
film polski, Nigdy w zZyciu obejrzato go 1,6 mln widzow.

Internet

Rok 2004 byt przelomowy dla rynku reklamy internetowej w Polsce. Wpltywy z
reklamy osiagnety lub nieznacznie przekroczyty prognozowany poziom 75 min zt wydatkow
netto. Stanowi to wzrost o 55-57% w pordwnaniu do roku ubieglego.

Wzrost wydatkéow reklamowych w Internecie nalezy wigza¢ ze zwigkszeniem
budzetéw reklamowych branz, ktore do tej pory mniej inwestowaty w tego rodzaju przekaz,
jak rowniez pojawienie si¢ nowych firm, ktore odkrywaja t¢ droge do potencjalnego klienta
(np. firmy produkujace leki dostgpne bez recepty, firmy odziezowe). Na rynku reklamy
internetowej szybko dato si¢ zauwazy¢ nowe firmy lotnicze.

Wzrosta o 45% liczba reklamodawcow. Nadal najwigksze wydatki na reklameg w
Internecie sa udziatem branzy finansowej — jest to migdzy innymi zwiazane z pojawianiem si¢
nowych ustug finansowych w sieci, jak rowniez wysokim dopasowaniem grupy celowej
pozadanej przez ten sektor rynku. Wpltywy z sektora telekomunikacji osiagnely udziat ok.
18% (w 2003 roku stanowily 22%). Spadek ten najprawdopodobniej wywolany jest brakiem
inwestycji nowych podmiotéw i tym, ze firmy telekomunikacyjne, jako jedne z pierwszych,
rozpoczgly reklamowanie swoich uslug w Internecie i w tej chwili osiagnely poziom
stabilizacji wydatkow.

Warto$¢ Internetu dla reklamodawcéw wzrosnie — wydawcy interentowi dopracowali
si¢ powszechnie uznawanego standardu badan. Megapanel obejmuje wiele aspektow
korzystania z Internetu, w tym mozliwo$¢ otrzymania danych dotyczacych popularnosci i
zasiggow poszczegolnych portali. W oparciu o wyniki badan reklamodawcy moga
podejmowac decyzje o planowaniu kampanii reklamowych w sieci, weryfikowaé ich
efektywnos¢. Badanie zwigkszy zaufanie do Internetu jako nosnika reklamy, co spowoduje
przyrost udzialu tego medium w catym rynku reklamowym.

Wg danych z megapanelu w pazdzierniku mieli§my 9 min internautow, kazdy z nich
przecigtnie spedzil w sieci 18,5 godziny (36 minut dziennie). Liczba internautéw, pomimo
wciaz wysokiego kosztu dostepu, z roku na rok bedzie rosta. Zwigksza si¢ tez aktywnosé
internautéw, coraz wigcej czasu spgdzaja oni w sieci. Odbywa si¢ to kosztem rezygnacji z
ogladania telewizji. Wzrosta liczba oséb taczacych si¢ codziennie lub prawie codziennie z
Internetem (46,5% z wszystkich internautdéw) 1 0sob korzystajacych z sieci w domu (63,2%).

Pierwsza trojke najczesciej odwiedzanych stron stanowia: Onet, Wirtualna Polska i
amerykanska wyszukiwarka Google. W pierwszej dziesiatce znajduja si¢ roOwniez witryny
trzech operatorow telefonii komorkowe;.

W 2004 roku udzial Internetu w torcie reklamowym stanowit 1,4%. Prognozuje sig, ze
w 2005 roku udzial ten wzro$nie do 2,75%.

Outdoor

Firmy reklamy zewnetrznej w Polsce w 2004 roku zwigkszyly swoje przychody do
ponad 376,3 mln zt (to o 18% wigcej niz rok wczesniej). Wg cennikow ten rynek byt wart 678
min zt. Do przyczyn takiego wzrostu nalezy zaliczy¢: rozwdj polskiej gospodarki, zmiana
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polityki sprzedazy i obstugi klientow, powrdt reklamy piwa na billboardy i najwigksza w
historii reklamy zewngtrznej kampanig — wejscie Heyah.

Wydatki poszczeg6lnych branz Udziaty poszczegolnych branz na reklamg
na reklam¢ zewnetrzna w 2004 roku zewnetrzng w 2004 roku

inne

sieci i centra

Zywno$¢ %

N w min z} y;z% 32% handlowe
sieci i centra handlowe 68,2 18%
rozrywka i kultura 66,3
telekomunikacja 61,5 .

telekomunik 10! ka i
Zywnosé 60,9 acja kultura
inne 1194 16% 18%
razem 376,3

Na podstawie Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej

Firmy zajmujace si¢ reklama zewngtrzna kusza klientow nie tylko rabatami, ale
rowniez nowymi ofertami i inwestycjami w coraz bardziej nowoczesne 1 wymys$lne nosniki.
Standardem staty si¢ dwutygodniowe kampanie (zamiast miesigcznych), atrakcyjne zwlaszcza
dla sieci handlowych, ktére nadal sa najwigkszym klientem firm specjalizujacych si¢ w
reklamie zewngtrznej. Drugie miejsce zajmuja operatorzy telefonii komorkowe;.

Perspektywy rynku reklamy zewngtrznej napawaja optymizmem, prognozuje si¢
utrzymanie wzrostu sprzedazy, jak rowniez nowe inwestycje.

Podsumowanie

Z wyliczonych na podstawie cennikow danych o wplywach reklamowych
poszczegolnych medidow wynika, ze spada udziat telewizji w wydatkach reklamowych
ogélem. Jest to jednak rezultat urealnienia cennikow — obnizenia oficjalnych stawek
potaczonego z usztywnieniem polityki rabatowej. W potowie 2004 roku, zrobit to POLSAT, a
w ofercie handlowej na 2005 rok zastosowata TVP obnizajac stawki o polowg.

Prognozowany wzrost wydatkow na reklame¢ w mediach nie ztagodzi walki o odbiorce
1 reklamodawcg. Wydarzeniem 2005 roku moze by¢, planowane na jesien, wejscie POLSATU
na gietdg. By pokazaé przysztym inwestorom dobre wyniki, POLSAT begdzie chciat wykazac
si¢ duza widownia i dobrymi wptywami z emisji reklam.

Na planowanym 10% wzroscie wydatkow na reklamg zyskaja raczej najwigksi —
ktorzy sa w stanie zaoferowac spdjna 1 atrakcyjna oferte reklamowa

Z szacunkow CR-Media Consulting wynika, ze telewizja w 2005 roku utrzyma
szybkie tempo wzrostu na poziomie 10-15% w ujgciu realnym. W 2006 r. wzrost ten zostanie
nieznacznie spowolniony. Nadal jednak bedzie osiagal powyzej 5%. Dzigki temu w 2006
roku wielkos¢ rynku telewizyjnego bedzie juz o 37% wyzsza od poziomu z 2000 roku.
Odbedzie si¢ to kosztem innych mediow.

Przyspieszenie tempa wzrostu gospodarczego i wstapienie Polski do Unii Europejskie;j
wplynglo na poprawg kondycji branzy reklamowej. Rowniez w przysztosci bedzie to miato
pozytywne skutki — na polskim rynku pojawia si¢ nowe podmioty zainteresowane
reklamowaniem swoich ustug.
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VI Perspektywy rozwoju naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej

VI. PERSPEKTYWY ROZWOJU NAZIEMNEJ RADIOFONII
I TELEWIZJI CYFROWEJ

Radiofonia cyfrowa

W chwili obecnej Polska ma uzgodnione bloki czgstotliwosciowe dla trzech sieci, a
mianowicie bloki z zakresu III ( kanaty telewizyjne od 6-12) dla sieci pierwszej waznosci
oraz bloki czgstotliwosciowe z zakresu L dla sieci drugiej i trzeciej wazno$ci. Nalezy dodac,
ze do uruchomienia sieci DAB-T konieczne jest przygotowanie planu sieci z podaniem
konkretnych lokalizacji stacji z wykorzystaniem ww. blokow oraz ich uzgodnienie z krajami
sasiednimi. Niestety uzgodnienie czgsci sieci napotyka powazne problemy.

W ramach prac przygotowawczych do Regionalnej Konferencji Radiokomunikacyjnej
ITU, ktorej pierwsza czes¢ odbyla si¢ w maju 2004 roku, a druga cze¢s¢ odbedzie sie w 2006
roku dotyczacej rewizji planu sieci stacji telewizyjnych padaja propozycje przeznaczenia
kanatow telewizyjnych 11 i 12 dla DAB-T. Majac to na uwadze w oparciu o przyjgte przez
KRRIT zalozenia do budowy naziemnych sieci radiofonii cyfrowej T-DAB w Polsce zesp6t
ds. naziemnej radiodyfuzji cyfrowej powotany przez Prezesa Urzedu Regulacji
Telekomunikacji 1 Poczty opracowal nowa propozycje wykorzystania zakresu III przez T-
DAB. Propozycja ta zawiera trzy sieci ogoélnokrajowe, w ktoérych wykorzystano, z matymi
wyjatkami, kanaly 12, 11 1 10 co stwarza mozliwo$¢ nadawania 18 programow. Obszary
rezerwacji poszczeg6lnych blokow czgstotliwosciowych umozliwia wykorzystanie sieci
zarbwno do nadawania programow ogolnopolskich jak 1 regionalnych obejmujacych
poszczegolne wojewddztwa. Plan ten wymaga uzgodnien migdzynarodowych i
prawdopodobnie ostateczna wersja zostanie przyjeta na drugiej czgsci Regionalnej
Konferencji Radiokomunikacyjnej ITU.

Polske czeka rowniez dyskusja nad wykorzystaniem fal dlugich, $rednich i1 krétkich do
nadawania programow radiofonicznych w systemie cyfrowym DRM (Digital Radio
Mondiale). Proces standaryzacji tego systemu zakonczono w 2001 roku. Nieuzytkowana od 5
lat $redniofalowa sie¢ ogdlnopolska czeka na swoja cyfrowa szansg¢ i tym samym, jak si¢
wydaje, na uratowanie tozsamosci radia jako odrgbnego medium. Ktopoty z uruchomieniem
DAB Eureka 147 spowodowaty tendencje do poszukiwania innych sposobow docierania do
radiowego sluchacza: jako dodatek do programéw telewizyjnych w systemie DVB lub jako
jedna z ustug w systemie UMTS.

W pazdzierniku 2004 roku, w ramach konferencji Radio Conference Poland odbyto si¢
spotkanie nadawcow zainteresowanych nadawaniem eksperymentalnym w technologii DAB,
w ktorym bral udziat przedstawiciel KRRiT. Grupa ta zlozona glownie z nadawcow
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ogolnopolskich podjeta decyzje, ze chce rozpoczaé nadawanie w DAB pod warunkiem, ze
eksperymenty bedzie mozna przeprowadzaé w duzych miastach 1 begdzie mozliwos¢
nadawania w ramach dwoch multipleksow, czyli 12 programéw. Nadawcy zwrocili URTIP z
pytaniem o mozliwos$¢ doboru i uzgodnienia dwoch multipleksow w duzych miastach.

Radiofonia cyfrowa w technologii DAB w Polsce musi na razie poczekaé, w
szczegllnosci na wytaczenie telewizyjnych kanaléw analogowych. Niestety nastapi¢ to moze
za parg lat, a nawet kilkanascie, a nie mozna przy tym zapomina¢ o dlugotrwatych
uzgodnieniach migdzynarodowych tych czgstotliwosci.

Telewizja cyfrowa DVB

W dziedzinie telewizji cyfrowej jako kraj jesteSmy dalej niz w radiofonii.
Kontynuowana jest eksperymentalna emisja w systemie DVB-T pieciu programéw, a
mianowicie TVP1, TVP2, TVP3, TVN i POLSAT. Eksperyment prowadzi najwigkszy w
Polsce operator sieci nadawczych — TP Emitel Sp. z 0.0. w Warszawie na kanale 48,
Wroctawiu na kanale 28 i sporadycznie w Lodzi na kanale 40. W ramach eksperymentu
dokonano pomiaréw zasiggu oraz oceny jakosci odbioru dla kilku rodzajow modulacji.
Wyniki tych prac bgda podstawa wyboru parametrow modulacji dla profesjonalnego
nadawania. W dalszych etapach planowane jest okreslenie parametrow technicznych i
uruchomienie kilku stacji pilotazowych w réznych rejonach Polski. Ponadto planuje sig
przetestowa¢ mozliwos¢ zwigkszenia ilosci programéw zawartych w jednym multipleksie
poprzez zastosowanie multipleksowania statystycznego polegajacego na przydzielaniu
réznych przeptywnosci dla poszczegdlnych programéw w zaleznosci od ich tresci.

W styczniu 2004 roku eksperymentalne nadawanie w systemie DVB rozpoczat drugi
operator, a mianowicie INFO-TV-FM sp. z o0.0. przy wykorzystaniu stacji w Lezajsku z
wykorzystaniem kanatu 37. W ramach tego eksperymentu maja by¢ emitowane rowniez
programy radiowe oraz ustugi dodatkowe.

Od kwietnia 2004 roku Telewizja Polska S.A. wraz z TP Emitel Sp. z o.0. rozpoczgly
eksperymentalne nadawanie w systemie DVB programéw TVP1, TVP2 i TVP3, a od grudnia
rowniez TV POLONIA z nadajnika zlokalizowanego na Suchej Goérze k/Rzeszowa. W
styczniu 2005 roku rozpoczal si¢ podobny eksperyment z wykorzystaniem nadajnika
zlokalizowanego na Gorze Skrzyczne do nadawania programow TVP1, TVP2 i TVP3.

W 2004 roku w ramach Grupy Problemowej ds. Planowania Czgstotliwosci
Migdzyresortowego Zespolu do Spraw Wprowadzenia Telewizji 1 Radiofonii Cyfrowej w
Polsce kontynuowano prace nad planami sieci cyfrowych zaréwno telewizyjnych jak i
radiofonicznych. W ramach tych prac przygotowano plan sieci dwoch multipleksow DVB-T
na okres przejsciowy oraz plan docelowy sieci DVB-T, w ktérym przewiduje si¢ 6 sieci z
wykorzystaniem kanatow 21 -60, jednej sieci z wykorzystaniem kanatow 61 - 69 oraz jednej
sieci z wykorzystaniem pasma III. Plany te sa obecnie uzgadniane z sasiadami, a takze begda
podstawa zgloszenia zapotrzebowan Polskich do ITU w ramach przygotowan do drugiej
czgsci Regionalnej Konferencji Radiokomunikacyjnej (RRC-06).

Czy Polska ma szansg¢ na to by do konca 2014 roku catkowicie wylaczy¢ nadawanie
programow telewizyjnych w technice analogowej? Przygladajac si¢ harmonogramowi
zawartemu w projekcie ,,Strategii przej$cia z techniki analogowej na cyfrowa”, opracowanym
przez Migdzyresortowego Zespotu do Spraw Wprowadzenia Telewizji i Radiofonii Cyfrowe;j
w Polsce, mozna powiedzie¢, ze tak. Lecz ww. dokument nie zawiera jak na razie czgsci
rynkowej tej transformacji. Jakie beda koszty po stronie nadawcow, operatorow
multipleksoOw, operatoréw sieci kablowych, ktorzy moga straci¢ swoich klientow? 1
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najwazniejsze, kto zaptaci i ile za naktonienie odbiorcéw, czyli polskich obywateli, do zakupu
przystawek cyfrowych umozliwiajacych odbidr programéw nadawanych w technologii DVB-
T? Pojawia si¢ rowniez pytanie o pomoc panstwa. Jaka bedzie i czy w ogoble bedzie? Na te
pytania na razie nie ma odpowiedzi. Wigc 1 termin jest niepewny. Duze znaczenie ma rowniez
zainteresowanie ze strony nadawcoéw i potencjalnych operatorow multiplekséw. W 2004 roku
uruchomiono projekt, ktore celem miato by¢ utworzenie spotki o roboczej nazwie Polski
Operator Telewizyjny, ktéra mialaby prowadzi¢ dzialalno$¢ jako operator multipleksu. W
sklad tego projektu wchodzili najwigksi polscy nadawcy telewizyjni: Telewizja Polsat S.A.,
TVN S.A. i Telewizja Polska S.A. Krajowa Rada poparta ten projekt, widzac w nim szans¢ na
przys$pieszenie prac zwiazanych z transformacja cyfrowa. Projekt ten zaktadat emisjg ze stacji
nadawczych zlokalizowanych w duzych aglomeracjach. Negocjacje trwajace kilka miesigcy
pomigdzy uczestnikami projektu, niestety nie zakonczyly si¢ pomys$lnie. Fakt ten jest
kolejnym problemem transformacji cyfrowej w Polsce, ktory moze opdzni¢ wytaczenie
analogu. Podsumowujac powyzsze fakty nalezy przyja¢ odpowiedz, ze bez rozwiazan
systemowych, tacznie z pomoca panstwa proces ten moze wydtuzy¢ w czasie.

225



VI Perspektywy rozwoju naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej

226



VIl. Miedzynarodowy kontekst dziatalno$ci Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

VII. MIEDZYNARODOWY KONTEKST DZIALALNOSCI KRAJOWEJ
RADY RADIOFONII I TELEWIZYJNEJ

Dzialalnos¢ Rady Europy w dziedzinie mediow

W dniach 10-11 marca 2005 roku odbyta si¢ w Kijowie VII Ministerialna Konferencja
Rady Europy na temat polityki w dziedzinie mediow masowych ,,Integracja i r6znorodnos¢:
nowe granice europejskiej polityki w dziedzinie mediow i komunikacji”.

Konferencje Ministerialne Rady Europy dotyczace $rodkéw masowego przekazu
odbywaja si¢ co 4 lata i maja na celu wyznaczenie kierunkoéw polityki audiowizualnej Rady
Europy na najblizsze lata. Udzial w niej biora ministrowie lub upowaznieni przedstawiciele
administracji centralnej majacy w swej kompetencji polityke audiowizualna.

Dyskusja podczas trzech sesji pierwszego dnia Konferencji poswigcona byta
nastgpujacym tematom: ,,Wolno§¢ wypowiedzi 1 informacji w czasach kryzysu”;
,»Ro0znorodno$¢ kulturalna i medialna w czasach globalizacji” oraz ,,Prawa cztowieka oraz
regulacje mediow i nowych ustug komunikacyjnych w Spoteczenstwie Informacyjnym”.
Przyjeto projekty Rezolucji w tych sprawach.

Ministrowie uczestniczacy w Konferencji przyjeli na zakonczenie Deklaracje
Polityczna, Plan Dziatania RE na najblizsze lata w sferze medidw na poziomie europejskim
oraz trzy Rezolucje bedace wynikiem prac wyzej wspomnianych sesji.

Deklaracja Polityczna VII Konferencji Ministerialnej Rady Europy

Ministrowie reprezentujacy panstwa uczestniczace w VII Europejskiej Konferencji
Ministerialnej na temat polityki mediéw, ktora odbyta si¢ w Kijowie w dniach 10-11 marca
2005 roku, przyjeli deklaracje polityczna, w ktdrej w imieniu panstw przyjmuja zobowiazania
polegajace na:

e zdeterminowanej ochronie 1 propagowaniu zasadniczych wartos$ci, jakimi sa prawa
cztowieka, demokracja i zasady prawa oraz w szczegdlnosci wolnos¢ wypowiedzi i
informacji, bgdace podpora europejskiej budowli;

e zdecydowanym podkreslaniu podstawowej roli mediéw w kreowaniu pluralistycznej sfery
publicznej obejmujacej komunikacje w spoteczenstwie;
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przekonaniu, ze te warto$ci i idee powinny réwniez by¢ aktywnie promowane w
Spoteczenstwie Informacyjnym;

przekonaniu, ze w zwiazku z procesem poszerzenia Unii Europejskiej, Rada Europy, jako
jedyna organizacja na poziomie pan-europejskim zwigzana z ludzkim i demokratycznym
wymiarem komunikacji, bedzie odgrywata gldwna role we wzmacnianiu tych wartosci i
regul, a w szczegdlnosci poprzez utworzenie wspdlnych pan-europejskich minimalnych
standardow w tej dziedzinie;

podkreslaniu, ze Rada Europy spetnia zasadnicza role w promowaniu dziatan zwiazanych
ze wzajemnym zrozumieniem pomig¢dzy ludZzmi o roéznej kulturowej i religijnej tradycji,
zarbwno w obrebie spoteczno$ci europejskich, jak rowniez pomigdzy Europa a innymi
regionami,

przywotywaniu potrzeby zapewnienia niezalezno$ci medidw oraz zagwarantowania
wolnosci mediéw od wplywow ze strony wtadz politycznych;

uwzglednianiu gruntownych przemian, ktore dzisiaj wplywaja na spotecznosci, a w
szczegolnosci:

- wzrastajace napigcie migdzynarodowe oraz wzrost zagrozenia terroryzmem, ktory
powoduje bezposrednie zagrozenie dla pokoju i stabilnosci spotecznej oraz wartosci
demokratycznych spotecznosci;

- globalizacje gospodarki i $rodkow komunikacji, migracje i wzrastajace wzajemne
oddziatywanie kultur, indywidualizacja modeli zycia spolecznego oraz rezultaty
transformacji relacji spotecznych;

- zmiany technologiczne, ktére zasadniczo wptywaja na media i wzory komunikacji
spotecznej;

uswiadamianiu, ze te zmiany moga mie¢ doglebne, dlugoterminowe konsekwencje dla
panstw, a takze §wiadomosci kulturowej 1 panstwowej, spolecznej jednosci, ram praw
cztowieka i demokracji oraz wspotpracy migdzynarodowe;j;

propagowaniu, migdzy innymi za pomoca polityki audiowizualnej i mediow,
pozytywnego wptywu, jaki moga mie¢ niektore z tych zmian, za posrednictwem $rodkow
komunikacji, na rozwoj spotecznosci europejskich oraz na indywidualny rozwoj
jednostek zyjacych na danym terytorium, w szczegdlno$ci w stosunku do ochrony i
propagowania praw cztowieka, swobody obiegu informacji, idei i opinii, pluralizmu i
réznorodnosci informacji, dostgpu do wiedzy i kultury, jak réwniez wzajemnego
zrozumienia, ktoére powinno by¢ promowane za posrednictwem migdzykulturowego i
migdzyreligijnego dialogu.

Ministrowie z uznaniem ocenili dzialania w dziedzinie mediéw podj¢te przez Rade

Europy od ostatniej Konferencji Ministerialnej w czerwcu 2000 roku w Krakowie.

Podczas konferencji postanowiono przyjaé¢ trzy Rezolucje i Plan Dziatan, ktoére

skupione sa na promowaniu wolnosci wypowiedzi, pluralizmu 1 rdznorodnosci ustug
komunikacji oraz jej zawartosci, jak rowniez ochrony praw cztowieka i na promowaniu
najszerszego z mozliwych indywidualnego uczestnictwa w Spoteczenstwie Informacyjnym.

Ministrowie zwrocili si¢ do Komitetu Ministréw Rady Europy o wdrozenie Planu

Dziatan przyjetego przez Konferencje Ministerialna, ktérego celem jest redefinicja mandatu
Komitetu Zarzadzajacego ds. Mediow Masowych (CDMM), tak aby mogt on w pekni
obejmowac¢ nowe technologie informacyjne 1 komunikacyjne. Skutkiem tego bgdzie zmiana
jego nazwy na Komitet Zarzadzajacy ds. Mediow i Nowych Ustug Komunikacji (CDMC).
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Ministrowie podkreslaja, ze Komitet Zarzadzajacy ds. Mediow Masowych (CDMM)
powinien zwroci¢ szczegdlng uwage na konkretne dzialania podjete przez rzady panstw
cztonkowskich, ktorych celem jest wdrozenie trzech Rezolucji, jak réwniez prawne lub inne
inicjatywy, jakie CDMM moze podja¢ w zwiazku z wprowadzeniem Planu Dziatan
Konferencji.

Prace komitetow i grup roboczych Rady Europy

Komitet Zarzqdzajqcy ds. Srodkéw Masowego Przekazu (CDMM)

Komitet, w ktorego pracach uczestnicza przedstawiciele wszystkich 46 krajow
cztonkowskich RE, dazy do rozwoju wspotpracy migdzy krajami cztonkowskimi w dziedzinie
polityki medialnej stluzacej wolnos$ci stowa 1 medidw oraz prawom czlowieka. W tym celu
projektuje kierunki i sposoby realizacji polityki medialnej oraz monitoruje realizacje przez
panstwa cztonkowskie przygotowanych pod jego auspicjami rekomendacji i deklaracji
Komitetu Ministrow RE. Przygotowuje europejskie konferencje ministerialne w dziedzinie
medidow masowych 1 realizuje okreslone przez nie cele i programy dziatania. CDMM
powotuje ciata podlegte (komitety ekspertow, grupy specjalistow, panele doradcze itp.)aby
utatwi¢ realizowanie konkretnych przedsiewzi¢¢ lub analize tematdéw uznanych za wazne dla
urzeczywistniania celo6w organizacji i nadzoruje ich dziatalno§¢. CDMM zatwierdza
wszystkie dokumenty (projekty rekomendacji, deklaracji, konwencji itp.) przygotowywane
przez te ciata na jego zlecenie i przedktada je Komitetowi Ministrow RE.

W 2004 roku pracami Komitetu kierowato Biuro w nastgpujacym sktadzie: Alessandra
Paradisi (Wtochy) — przewodniczaca; Karol Jakubowicz (Polska) — wiceprzewodniczacy;
cztonkowie: Kristina Hautala-Kajos (Finlandia); Sebnem Bilget (Turcja) — czilonek Biura;
Mathias Traimer (Austria); Bissera Zankova (Bulgaria); Saskia Welschen (Holandia).

Nowoscia w pracach komitetu w 2004 roku byto szerokie stosowanie mechanizmow
konsultacji, zarowno w odniesieniu do projektow dokumentow przygotowanych dla Komitetu
Ministrow, jak 1 projektow dokumentow, ktore zostaty uchylone podczas VII Ministerialnej
Konferencji Rady Europy na temat polityki w dziedzinie §rodkéw masowego przekazu.

CDMM koncentrowat si¢ m.in. wlasnie na przygotowaniu tej konferencji. Udzial w
niej wzigli ministrowie odpowiedzialni za polityke medialna z krajow cztonkowskich Rady
Europy. Odbywajace si¢ co kilka lat Konferencje Ministerialne maja na celu wyznaczenie
kierunkoéw polityki audiowizualnej Rady Europy i jej krajow czlonkowskich na najblizsze
lata.

Dyskusja podczas konferencji dotyczy¢ miata nastgpujacych spraw, uznanych za
najwazniejsze z punktu widzenia obecnej sytuacji oraz zadan Rady Europy w zakresie
okreslania standardow i obrony praw czlowieka:

e wolno$¢ wypowiedzi i informacji w sytuacjach kryzysowych
e r6znorodno$¢ kulturalna i pluralizm w mediach w dobie globalizacji

e prawa cztowieka oraz regulacje w mediach i nowych ustugach komunikacyjnych w
Spoteczenstwie Informacyjnym.

Komitet przygotowal projekt deklaracji politycznej, trzech uchwat w sprawach
bedacych przedmiotem obrad oraz plan dzialania Rady Europy w dziedzinie mediéw
masowych oraz nowych technologii komunikacyjnych na najblizsze lata. Przewidziano, ze
konferencja przyjmie te dokumenty i zaakceptuje zmiang nazwy samego komitetu na Komitet
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Zarzadzajacy ds. Mediow 1 Nowych Ustlug Komunikacyjnych, co pozwoli rozszerzy¢ zakres
dzialania komitetu na problematyke spoteczenstwa informacyjnego.

Po raz pierwszy zaplanowano, ze konferencj¢ poprzedzi forum organizacji
pozarzadowych. Przewidziano, ze jego uwagi i propozycje do dokumentéw przygotowanych
do przyjecia przez konferencje beda rozpatrzone podczas jej trwania. Zatozono, ze kazda z
sesji tematycznych rozpocznie wystapienie znanej osobistosci ze $Swiata mediow i polityki
medialne;j.

W oczekiwaniu na wyniki konferencji, CDMM postanowit utworzy¢ na najblizsze
dwa lata grupy specjalistow, ktore zajma si¢ realizowaniem przez nia planu dziatania:

e QGrupa specjalistow ds. swobody wypowiedzi i informacji w czasie kryzysu (MM-S-IC);
e QGrupa specjalistow ds. roznorodnosci mediéw (MM-S-MD);

e QGrupa specjalistow ds. radiofonii 1 telewizji publicznej (MM-S-PSB);

e Grupa specjalistow ds. praw cztowieka w Spoteczenstwie Informacyjnym (MM-S-IS).

Poza projektami dokumentow, ktore przyjeta Konferencja Ministerialna, CDMM
przedstawil Komitetowi Ministréw do zatwierdzenia projekt rekomendacji nt. prawa do
odpowiedzi w §rodowisku nowych medidw (nast¢pnie uchwalonej przez Komitet Ministrow)
oraz deklaracji nt. swobody wypowiedzi i informacji w konteks$cie walki z terroryzmem. W
2004 roku Komitet Ministrow uchwalit tez przygotowana wczesniej przez CDMM deklaracjg
nt. swobody debaty politycznej w mediach.

Wobec niezakonczenia przez jedna z grup specjalistow prac nad projektem
rekomendacji Komitetu Ministrow nt. prawa do informacji o waznych wydarzeniach, do
ktérych zostaty nabyte prawa wytaczne, CDMM przyznat tej grupie dodatkowe spotkanie w
celu zakonczenia prac.

Komitet przyjat ,,Raport on koncentracji mediow w Europie na szczeblu
ponadnarodowym, przygotowany przez Panel konsultacyjny nt. réznorodnosci mediow” i
postanowit przekaza¢ go nowotworzonej grupie ekspertow ds. roznorodnosci mediow w celu
analizy 1 rozwazenia, jak mozna wykorzysta¢ wnioski 1 rekomendacje zawarte w raporcie.

CDMM =z zainteresowaniem $ledzit prace UNESCO konwencja o ochronie
roznorodno$ci zawartosci kulturalnej 1 wypowiedzi artystycznej 1 wyrazit dla nich poparcie.

Komitet wyrazit poparcie dla zgloszonej przez Holandi¢ idei powotania
multidyscyplinarnej grupy ekspertow nt. ,,Prawa cztowieka i rzady prawa w spoleczenstwie
informacyjnym”. Grupa przygotuje projekt deklaracji Komitetu Ministrow RE, okreslajace;
zasady 1 wytyczne w sprawie ochrony praw cztowieka 1 rzadow prawa w spoteczenstwie
informacyjnym, pomyslanej jako wktad Rady Europy do obrad II Swiatowego Szczytu nt.
Spoteczenstwa Informacyjnego (Tunis, listopad 2005 roku). Komitet postanowit
wydelegowa¢ dwoch swoich przedstawicieli (Fredericka Riehla ze Szwajcarii i Karola
Jakubowicza z Polski) do udziatu w pracach grupy przygotowawcze;.

Komitet oméwit raport Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Europy nt. radiofonii i
telewizji publicznej, przygotowal projekt odpowiedzi Komitetu Ministrow na ten raport i
postanowit utworzy¢ specjalna grupe specjalistow, ktora podejmie m.in. problem
dostosowania nadawcow publicznych do warunkéw cyfryzacji i rozwoju spoteczenstwa
informacyjnego.

Na wniosek Polski komitet przyjat stanowisko, w ktorym potepit zabdjstwa
dziennikarzy, w tym dwodch dziennikarzy polskich, w Iraku.
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Podczas posiedzenia w listopadzie 2004 roku w zwiazku z zakonczeniem kadencji
trojga cztonkow Biura (przewodniczacej, wiceprzewodniczacego i czlonka Biura), odbyly si¢
wybory, w wyniku ktorych sktad Biura zostat uzupetniony o nast¢pujace osoby:

e Karol Jakubowicz (Polska) — przewodniczacy (uprzednio wiceprzewodniczacy)
e Matthias Traimer (Austria) — wiceprzewodniczacy (uprzednio cztonek Biura)
e Pernille Rahbek (Dania) — cztonek Biura

¢ Vladimir Simon (Rumunia) — cztonek Biura

Staly Komitet Rady Europy ds. Telewizji Ponadgranicznej

Status i zadania Komitetu okresla Europejska Konwencja o Telewizji Ponadgraniczne;j
w art. 20-22. Odpowiada on za przestrzeganie i1 stosowanie konwencji, formutuje zalecenia z
tym zwiazane, daje wykladni¢ przepisow konwencji i1 uczestniczy w rozwiazywaniu
ewentualnych konfliktoéw powstatych na gruncie ich stosowania.

Konwencja zostata podpisana przez 37 krajow. Ratyfikowalo ja dotad 30 krajow.

Komitet odbyt dwa spotkania w 2004 roku. Podczas posiedzenia w kwietniu 2004
roku odbyty si¢ wybory prezydium Komitetu. Jego sktad uksztattowat si¢ nastgpujaco: Boris
Bergant (Stowenia) — przewodniczacy, Juliana Tonchewa (Bulgaria) - I wiceprzewodniczaca,
Christel Franz-Borck (Niemcy) - II wiceprzewodniczaca.

Glownym tematem prac Komitetu byt wptyw zmian technologicznych i rynkowych w
radiofonii i telewizji na Europejska Konwencje o Telewizji Ponadgranicznej i przeglad
przepisow Konwencji z punktu widzenia kierunkéw jej przysziej nowelizacji. Komitet
regularnie tez zapoznaje si¢ z informacjami o postgpie prac w Unii Europejskiej zwigzanych z
przegladem dyrektywy o telewizji bez granic, ktora zawiera bardzo zblizony =zakres
przepisow.

Osia tych prac staty si¢ opracowania przygotowane przez delegatow z Austrii
(przepisy dotyczace reklamy, sponsoringu i telesprzedazy) i Polski (przepisy dotyczace
zakresu, jurysdykcji, swobody odbioru i1 rozprowadzania, obowiazkow Panstw-Stron
Konwencji, reklamy adresowanej do jednego kraju oraz naduzycia praw gwarantowanych
przez Konwencjg).

W opracowaniach tych oméwiono kolejno poszczegoélne artykuty Konwencji oraz
zmiany w danych dziedzinach, jakie zaszly od nowelizacji Konwencji w 1998 roku, wraz z
propozycjami ewentualnych zmian.

Francja zobowiazata si¢ do przygotowania na pierwsze posiedzenie Komitetu w 2005
roku opracowania na temat ewentualnej nowelizacji przepisow konwencji dotyczacych prawa
do informacji i kulturalnych celow konwencji. W tym samym terminie Niemcy przygotuja
opracowanie na temat ewentualnej nowelizacji przepisOw konwencji dotyczacych ochrony
matoletnich 1 godnosci ludzkiej

Dodatkowo Sekretariat Komitetu przygotowal opracowanie wskazujace na potencjalne
kierunki nowelizacji i uzupehlienia konwencji z punktu widzenia nowych dziedzin
zwiazanych z ochrong prawa do swobody wypowiedzi i1 informacji. Jest to potrzebne,
poniewaz po rozszerzeniu Unii Europejskiej stosunki migdzy jej krajami czlonkowskimi w
zakresie telewizji ponadgranicznej reguluje dyrektywa o telewizji bez granic. Konwencja
powinna zatem obejmowacé inny zakres tematyczny niz dyrektywa, gdyz w przeciwnym
przypadku jej uzyteczno$¢ bedzie w przysztosci bardzo ograniczona.
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Sekretariat przedstawil wstepna propozycje uzupelnienia konwencji o regulacje
dotyczace:

zakazu dyskryminacji w oparciu o kryteria rasy, ptci i narodowosci;

e zakazu stosowania ograniczen j¢zykowych, naruszajacych swobode telewizji
ponadgranicznej (niektore kraje, dazac do ochrony 1 promocji wlasnego jezyka,
ograniczaja mozliwos$¢ retransmisji programéw z wybranych krajow zagranicznych);

e reklamy, telesprzedazy i sponsorowania okreslonych produktéw i ushug (loterie, bron,
ustugi seksualne itp.);

e reklamy politycznej;
e pluralizmu mediéw;
e kwestii zwiagzanych ze stosowaniem Konwencji.

Prace zwiazane z przegladem Konwencji i1 jej przyszta nowelizacja beda
kontynuowane w 2005 roku.

Komitet sledzit postep prac grupy specjalistow ds. demokratycznych i spotecznych
konsekwencji wprowadzenia radiofonii i telewizji cyfrowej nad projektem rekomendacji
Komitetu Ministrow nt. prawa do krotkich sprawozdan z wydarzen transmitowanych na
zasadzie wylqcznosci oraz grupy specjalistow ds. ustug internetowych i demokracji nad
projektem rekomendacji Komitetu Ministrow nt. prawa do odpowiedzi w nowych
technologiach informacyjno-komunikacyjnych. Zakres tych projektow dotyczy spraw
uregulowanych takze w Konwencji.

Komitet dokonal wymiany informacji nt. sposobu umieszczania reklam w
transmisjach sportowych — na prosbe delegacji Turcji, ktora chciala dowiedzie¢ sig, czy w
innych krajach dopuszczalne jest nadawanie reklam podczas przerw w grze wynikajacych z
faulu, wymiany zawodnika i innych sztucznych przerw tego rodzaju.

We Wtoszech nadawcy umieszczajq reklamy w ten sposob, ale organ regulacyjny
AGCOM rozwaza wprowadzenie przepisow zapewniajqcych zgodnos¢ transmisji sportowych
z art. 11.2 dyrektywy. W Hiszpanii dopuszczalne jest w trakcie transmisji sportowej
wyswietlanie przezrocza zajmujqcego 1/6 ekranu, zawierajqcego nieruchome logo np.
sponsora meczu, tak, by nie zastania¢ akcji oraz nie odrywac uwagi od tej akcji. W Bulgarii
przepisy wymagajq, by reklamy nadawac jedynie w naturalnych przerwach (np. przerwa w
meczu po I potowie), ale nadawcy czasem nadajq reklamy w przerwach sztucznych i organ
regulacyjny to toleruje. Francja nie dopuszcza do takich sytuacji i wymaga, by przerwy
nadawac tylko w naturalnych przerwach.

Komitet przyjat rekomendacj¢ nt. ochrony matloletnich przed tresciami
pornograficznymi. W rekomendacji tej stwierdza, ze w wyniku narastajacej konkurencji
migdzy powazna liczba programéw telewizyjnych w Europie mozna w niektorych krajach
zauwazy¢ wzrost liczby programéw czy audycji, ktore naruszaja art. 7.1.a Konwencji i
przypomina, ze Panstwa-Strony Konwencji maja obowiazek zapewnié, ze programy
znajdujace si¢ w ich jurysdykcji szanuja godno$¢ ludzka i podstawowe prawa innych oséb
(art. 7.1 Konwencji).

Komitet zwraca si¢ do Panstw-Stron Konwencji aby:

e dokonaly oceny, w jakim stopniu nadawcy znajdujacy si¢ pod ich jurysdykcja stosuja sig¢
do wymogoéw okreslonych w art. 7.1.a Konwencji i by w razie potrzeby niezwlocznie
podjely dziatania zapewniajace ich przestrzeganie, a w kazdym razie, aby — zgodnie z art.
7.2 Konwencji — zapewnily, ze niepetnoletni nie beda mieli dostgpu do programéw czy
audycji, ktore naruszaja art. 7.1.a Konwencji;
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e wspolpracowaly ze soba, udzielajac sobie informacji i innych form pomocy, aby zapewnié
skutecznos$¢ powyzszych dziatan, oraz by promowaty petlna wspotpracg migdzy organami
regulacyjnymi w tej dziedzinie;

o przed uptywem roku przedstawily Stalemu Komitetowi informacje o ewentualnych
dziataniach, ktore podjely na podstawie powyzszych punktow. W $wietle tej informacji
Staly Komitet dokona oceny sytuacji, aby podja¢ wszelkie dzialania w zakresie swoich
kompetencji, jakie uzna za stosowne, by zapewni¢ ochrong niepetnoletnich.

Grupa Specjalistow ds. ustug on-line i demokracji (MM-S-OD)

Grupa specjalistow do spraw ustug on-line i demokracji (MM-S-OD) w roku 2004
zajmowala si¢ przede wszystkim dwoma zagadnieniami, a mianowicie przygotowaniem
Rekomendacji Rady Europy w sprawie prawa do sprostowania w $rodowisku on-line oraz
opracowaniem raportu na temat roli medioéw w spoteczenstwie informacyjnym.

Rekomendacja stuzy zapewnieniu prawa osob fizycznych i prawnych do sprostowania
informacji zamieszczonych w mediach elektronicznych, w tym takze w Internecie, ktore sa
nieprawdziwe 1 ktére naruszaja osobiste prawa tych oséb. Nowoscia inicjatywy Rady Europy
w tym zakresie jest objecie uslug swiadczonych on-line, obok takich tradycyjnych mediéw
jak prasa, radio i telewizja. Rekomendacja uzyskata status oficjalnego dokumentu Komitetu
Ministrow krajow cztonkowskich Rady Europy (Rekomendacja 2004/16 z 15 grudnia 2004
roku, przyjeta na 909 spotkaniu).

Raport na temat znaczenia medidw w spoteczenstwie informacyjnym zostat
opracowany w wyniku licznych konsultacji przeprowadzonych wsérdéd osob profesjonalnie
zwiazanych z mediami, wérdd organizacji i instytucji reprezentujacych media, w tym media
publiczne. Raport wskazuje na zadania wtadz publicznych oraz zasady dziatania medidw,
ktore wiaza si¢ z coraz lepszym wykorzystaniem i zastosowaniem nowych technologii w
procesie komunikowania spotecznego.

Grupa ds. demokratycznego i spolecznego wplywu mediow w dobie technologii cyfrowej
(MM-S-DB)

W 2004 roku kontynuowane byly prace Grupy ds. demokratycznego i spolecznego
wptywu mediéw w dobie technologii cyfrowej (MM-S-DB), dzialajacej w strukturze Rady
Europy, w ktorych uczestniczyl przedstawiciel KRRiT. W 2004 roku odbyly si¢ dwa
spotkania grupy, podczas ktérych pracowano nad redakcja projektu nowej rekomendacji w
sprawie prawa spoteczenstwa do informacji o waznych wydarzeniach, bedacych przedmiotem
praw wytacznych.

Od czasu przyjecia w 1991 roku rekomendacji (91)5 w sprawie prawa do krétkich
sprawozdan z waznych wydarzen, do ktorych w telewizyjnej transmisji w wymiarze
ponadgranicznym nabyto prawa wylaczne, dokonaly si¢ istotne zmiany technologiczne i
rynkowe. Celowe okazato si¢ wigc zbadanie tej kwestii i sformulowanie projektu
rekomendacji, ukierunkowanej na zapewnienie spoteczenstwu realizacji prawa do informacji
w szerszym zakresie, rowniez w odniesieniu do innych mediow. Praktyka ostatnich lat
wykazata, iz brak regulacji w tym zakresie, w obliczu postgpujacej komercjalizacji praw do
waznych wydarzen powoduje istotne trudnosci w realizowaniu prawa do informacji; m.in.
poprzez agencje informacyjne, ktore zglaszaly takie problemy do Rady Europy i Komisji
Europejskie;j.

Celem lepszego zapoznania si¢ z rdéznymi opiniami zorganizowano w ramach
listopadowego posiedzenia Grupy dodatkowa sesje konsultacyjna, na ktora zaproszono
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przedstawicieli wielu réznych organizacji, ktorych projektowana rekomendacja mogtaby
dotyczy¢. W sesji tej wzigli udziat przedstawiciele: Agence France-Presse, Reuters, World
Association of Newspapers, European Newspaper Publishers’ Association, European
Publishers’ Council, Newspaper Publishers’ Association, BSkyB, Premiere, FA Premier
League, FIFA, UEFA, European Broadcasting Union, Association of Commercial Televisions
in Europe.

W pracach nad projektem cztonkowie Grupy korzystali z wielu uwag zglaszanych na
wczesniejszych etapach w formie pisemnej przez zainteresowane ta problematyka
organizacje, oprocz ww. m.in. takze International Tennis Federation, International Basketball
Federation, European Rugby Association, sygnatariusze UK Sports News Access Code of
Practice. Uwagi przekazal takze Advisory Panel on Intellectual Property (AP-IP) Rady
Europy, a takze niektore panstwa cztionkowskie RE.

W XI sesji Grupy MM-S-DB uczestniczyt jako obserwator przedstawiciel Komisji
Europejskiej. Nalezy zauwazy¢, iz problematyka uregulowania krétkich sprawozdan z
waznych wydarzen bgdacych przedmiotem praw wytacznych jest badana w ramach procesu
rewizji dyrektywy o telewizji bez granic. Problematyka ta zajmie si¢ rOwniez tzw. trzecia
grupa fokusowa, ktdrej pierwsze spotkanie miato miejsce w listopadzie 2004 roku w Brukseli.

Po analizie zgloszonych uwag cztonkowie Grupy, dziatajac w oparciu o mandat
udzielony przez Komitet Zarzadzajacy ds. Mediéw Rady Europy (CDMM) i we wspoélpracy z
Dzialem ds. Mediow, Dyrekcji Generalnej ds. Praw Cztowieka Rady Europy opracowali
projekt rekomendacji. Prace nad projektem rekomendacji oraz nad memorandum
objasniajacym do ww. projektu kontynuowane beda w pierwszej potowie 2005 r., kiedy to
odbedzie si¢ ostatnie spotkanie ekspertow poswigcone temu projektowi. Nastgpnie projekt
zostanie przekazany do rozpatrzenia przez CDMM.

Postuluje sig, aby panstwa cztonkowskie Rady Europy podjely - tam gdzie jest to
potrzebne - $rodki majace zagwarantowaé publiczno$ci prawo dostepu do informacji o
waznych wydarzeniach, bgdacych przedmiotem praw wytacznych, zarowno w kontekscie
krajowym, jaki i ponadgranicznym, biorac pod rozwage przedstawione w projekcie zasady.
Wskazane jest, aby zasady te =zostaly przedstawione do wiadomosci wilasciwym
organizacjom, a ich stosowanie poddawane byto regularnej ocenie.

Niewatpliwie kluczowa kwestia jest wlasciwe wywazenie praw réznych podmiotow;
praw organizatorow wydarzenia, nabywcoéw praw wylacznych 1 prawa publicznosci do
informacji.

Podczas podjetych prac starano si¢ wzia¢ pod uwage wszystkie te aspekty. Przy
opracowywaniu projektu, opierajac si¢ na wskazéwkach CDMM wzigto réwniez pod uwage
aktualny stan rozwoju technologicznego oraz fakt, iz ustugi spoteczenstwa informacyjnego
zyskuja coraz bardziej na znaczeniu i coraz czgsciej stanowia zrodlo poszukiwania informacji
o waznych wydarzeniach spotecznych.

Projekt bedacy przedmiotem prac Grupy odnosi si¢ nie tylko do telewizji, lecz
rowniez do prasy drukowanej, radia, agencji prasowych oraz uslug spoteczenstwa
informacyjnego. Projekt formutuje odrgbne zasady w odniesieniu do poszczegdlnych mediow
—uwzgledniajac ich specytike. W projekcie sformutowano kilka zalecen:

e zasadg ogoélna,

e zasady specyficzne, wlasciwe dla sektora prasy drukowanej i radia
e zasady specyficzne, wlasciwe dla telewiz;ji

e zasady specyficzne, wlasciwe dla agencji prasowych

e zasady specyficzne, wlasciwe dla ustug spoteczenstwa informacyjnego oferujacych dostgp
do wiadomosci.
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W ramach prac Grupy sformulowano uwagi do projektowanych Deklaracji i Planu
Dziatan, przedstawionych przez CDMM na VII Europejskiej Konferencji Ministerialnej w
sprawie polityki $rodkéw masowego przekazu, ktora odbyla si¢ w marcu 2005 roku w
Kijowie.

Dzialania w dziedzinie polityki audiowizualnej w UE

Grupa Ekspercka nr 1 ds. nowelizacji dyrektywy o telewizji bez granic

Komisja Europejska powotata w 2004 roku trzy tzw. grupy fokusowe sktadajace si¢ z
powolanych przez KE ekspertow pochodzacych z krajow cztonkowskich UE. Sa to:

e Grupa Fokusowa na temat spraw zwiazanych z regulacja zawarto$ci programowe;.
e Grupa Fokusowa na temat zasad nadawania reklam.
e Grupa Fokusowa na temat prawa do informacji.

Spotkania grup poswigcone sa swobodnej dyskusji zaproszonych ekspertow na tematy
zaproponowane przez Komisjg. Przedstawiciele Komisji nie okres$laja formalnie swojego
stanowiska. Spotkanie nie prowadzi tez do zadnych uzgodnien. Komisja Europejska traktuje
to jako jeszcze jedna forme¢ konsultacji w trakcie prac nad przygotowaniem nowelizacji
dyrektywy. Przewiduje sig, ze nowa dyrektywa zostanie przyjeta w 2007 roku i powinna
pozostawa¢ w mocy do ok. 2015 roku. Rezultaty prac grup eksperckich maja by¢
przedmiotem dyskusji podczas posiedzen Komitetu Kontaktowego oraz High Level Group of
Audiovisual Regulators.

Grupa ekspercka nr 1 powotana zostata przez Komisj¢ Europejska w ramach prac nad
przegladem 1 przygotowaniem nowelizacji dyrektywy o telewizji bez granic. W jej skiad
weszly 53 osoby, wybrane przez Komisj¢ Europejska spomigdzy osob zgloszonych przez
kraje cztonkowskie (w tym 3 osoby z krajéow Europy Srodkowej i Wschodniej: z Czech,
Rumunii i Polski). Grupa zajmowata si¢ problematyka regulacji zawartosci audiowizualnej w
zakresie przedmiotowego 1 terytorialnego zakresu dyrektywy, czyli w odniesieniu do
przepiséw okreslajacych co jest przedmiotem regulacji oraz przepisow dyrektywy, ktore
odnosza si¢ do spraw jurysdykeji panstw czlonkowskich nad nadawcami/dostawcami tresci
audiowizualnych.

Pozostate dwie grupy zajely sig¢ problematyka regulacji reklamy oraz prawa do
informacji oraz do krotkich sprawozdan z waznych wydarzen. Komisja Europejska
zapowiedziala powotanie kolejnej grupy, ktora zajmie si¢ kwestia ewentualnych efektow
zastosowania przepisOw o promocji produkcji europejskiej i niezaleznej do przekazow
nielinearnych (np. internetowych).

Spotkania grupy (8 pazdziernika i 23 listopada 2004 roku oraz 17 lutego 2005 roku)
nie prowadzity do formalnych uzgodnien. Komisja Europejska traktowala je jako jedna z
wielu form konsultacji w trakcie prac nad przygotowaniem nowelizacji dyrektywy.

Dyskusje grupy eksperckiej nr 1 dotyczyty pigciu gtéwnych tematow:

1. Podstawowe definicje.

2. Minimalne wymogi obowiazujace dla wszelkich form dziatalno$ci audiowizualnej
objetych dyrektywa.

3. Kwestia programow linearnych (telewizja i podobne ustugi, np. webcasting).

4. Kwestia wlasciwosci terytorialnej (jurysdykcja).

5. Mozliwe formy i zakresy regulacji nowej dyrektywy.
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Podstawowe definicje

Poniewaz podstawowa cecha nowej dyrektywy ma by¢ neutralno$¢ techniczna, zas jej
zakres my wykracza¢ poza tradycyjna (tzw. linearna) telewizj¢ wyrdzniong ze wzgledu na
techniczne $rodki dystrybucji programu, zaistniata potrzeba zdefiniowania na nowo zakresu
przedmiotowego dyrektywy. W zwiazku z tym zaproponowano, by dyrektywa nie mowita o
,hadawcach”, ale o ,,dostawcach tresci audiowizualnych”.

Dyskusja wytonita nastgpujacy sposob zdefiniowania tego zakresu:
e Dyrektywa ma dotyczy¢ ustug w rozumieniu Traktatu (art. 59).

e Ustugi te polegaja na przekazywaniu ruchomego obrazu i dzwigku (istnieje mozliwos¢, ze
dyrektywa obejmie swoich zakresem takze radio, ktére w cyfrowej wersji satelitarnej
nabrato tez charakteru ponadgranicznego; gdyby tak si¢ stato, by¢ moze odniesiono by do
radia jedynie wymogi minimalne, stosowane do wszystkich form przekazow
audiowizualnych).

e Przedmiotem regulacji bgda przekazy zawierajace tre$¢ redagowana (kluczowe znaczenie
ma odpowiedzialno$¢ redakcyjna za zawartos¢ przekazu).

e Przedmiotem regulacji beda przekazy kierowane do powszechnego odbioru, tj. do
nieograniczonej lub nieoznaczonej liczy odbiorcow.

e Chodzi o przekazy dostarczane za posrednictwem sieci komunikacji elektroniczne;.

Minimalne wymogi obowiqzujqce dla wszelkich form dzialalnosci audiowizualnej objetych
dyrektywq

Przyjeto zasadg ,regulacji stopniowalnej” o odmiennym zakresie wymogoéw dla
wszelkich przekazdéw objetych regulacja oraz dla programéw linearnych.

Jezeli idzie o wszelkie formy dzialalnos$ci audiowizualnej, wymogi odnoszace si¢ do
nich okreslono w sposob nastepujacy:

e Identyfikacja dostawcy zawartosci.

e Identyfikacja tresci komercyjnych (reklama itp.), ale bez wymogu oddzielenia od tresci
programowych.

e Realizacja prawa do odpowiedzi.
e Ochrona matoletnich i godnosci ludzkie;j.

e Promocja produkcji europejskiej i niezalezne;.

Kwestia programow linearnych (telewizja i podobne przekazy, np. webcasting)

Programy linearne bedzie obowiazywac zakres wymogow zblizony do obecnego.

Kwestia wlasciwosci terytorialnej (jurysdykcja)

Eksperci zgadzaja si¢, ze nalezy bardziej precyzyjnie zdefiniowaé uzyte w art. 2
dyrektywy pojgcia ,.istotna czg$¢ osob zatrudnionych przez nadawcg”, ,,decyzje redakcyjne” i
»centrala” (,,head office”). Mozna tego dokona¢ albo przez nowelizacj¢ dyrektywy albo przez
wydanie memorandum wyjasniajacego.

236



VIl. Miedzynarodowy kontekst dziatalno$ci Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Eksperci na ogo6t zaakceptowali propozycje Komisji Europejskiej, by odwrécié
kolejnos¢ kryteriow ujetych w art. 2 ust. 4 dyrektywy.

W odniesieniu do programoéw ,,zdelokalizowanych” lub zatozonych w innych krajach,
niz kraj odbioru, po to by uniknaé¢ podporzadkowania przepisom kraju odbioru, wigkszos¢
ekspertow wolata nie wprowadza¢ nowych przepisow jurysdykcyjnych, ktére pomagatyby
rozwigzywac problemy tego typy i pozostawi¢ art. 2 w tym zakresie bez zmian.

Komisja Europejska i eksperci uznali, ze zasadne jest stosowanie osobnych koncesji
dla tych samych programow nadawanych zaréwno z satelity, jak i1 w naziemnej telewizji
cyfrowej (wyzszy zakres wymogow dla telewizji naziemnej, skoro mozliwo§¢ nadawania
naziemnego ciagle jeszcze jest przywilejem dostgpnym ograniczonej liczbie nadawcow).

Mozliwe formy i zakresy regulacji nowej dyrektywy
Komisja Europejska zaproponowata trzy rozwiazania wariantowe do wyboru:

1. Uaktualnienie obecnej dyrektywy w celu objgcia nig ,,webcasting”, telewizji dostarczanej
systemami ADSL i podobnych przekazéw linearnych (przekazy nielinearne nie zostatyby
objete zakresem dyrektywy) oraz wyjasnienia 1 uproszczenia niektorych pojgé
omawianych w grupach eksperckich (zwlaszcza w odniesieniu do reklamy);

2. Przyjecie dyrektywy odnoszacej si¢ do wszelkich przekazéw audiowizualnych (,,content
services directive”), zawierajacej minimalne wymogi dla wszystkich dostawcow
przekazéw audiowizualnych, réznicujacej wymogi dla nadawcow ,,pierwotnych” i
,wtornych” oraz narzucajacych dostawcom zawartosci linearnej i nielinearnej] wymogi
odnosnie produkcji europejskiej 1 niezaleznej;

3. Przyjecie dyrektywy odnoszacej si¢ do wszelkich przekazéw audiowizualnych (,,content
services directive”), zawierajacej minimalne wymogi dla wszystkich dostawcow
przekazow audiowizualnych, réznicujacej wymogi dla nadawcow ,,pierwotnych” i
,wtornych” — tacznie w obu przypadkach z wymogami odno$nie produkcji europejskiej i
niezaleznej oraz przyjgeie zalecenia w sprawie promocji produkcji europejskiej i
niezaleznej przez dostawcow zawartosci nielinearne;.

Mozna przypuszczaé, ze wybor zostanie dokonany migdzy wariantem 2 lub 3.

Nowe inicjatywy wspdolnotowe a Swiadczenie ustug audiowizualnych

Majac na wzgledzie fakt, iz krajowy sektor audiowizualny z chwila akcesji staje si¢
czgscia Rynku Wewngtrznego i wchodzi w obszar objgty wielowymiarowa regulacja,
Krajowa Rada z uwaga $ledzi inicjatywy instytucji Unii Europejskiej, w szczegolnosci
zwigzane ze wspolnotowa polityka konkurencji, a takze bierze udziat w konsultacjach
zwiazanych z wypracowaniem polskiego stanowiska w tych kwestiach.

W okresie objetym sprawozdaniem mozna zidentyfikowaé trzy takie zasadnicze
kwestie, z ktorymi wiaza si¢ konsekwencje dla sektora audiowizualnego i w odniesieniu do
ktorych przedstawiciele Krajowej Rady brali udziat w wypracowywaniu stanowiska strony
polskiej:

e projekt dyrektywy o ustugach na Rynku Wewngtrznym,;
e problematyka ustug §wiadczonych w interesie ogolnym,;

e projekty regulacji wspolnotowych dotyczacych pomocy publicznej w formie
rekompensaty zwiazanej z wykonywaniem ustug $wiadczonych w ogdlnym interesie
gospodarczym.
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Posrod inicjatyw wspolnotowych majacych znaczenie dla ustug audiowizualnych
nalezy wyr6zni¢ przedstawiony przez Komisj¢ Europejska w marcu 2004 roku projekt
dyrektywy o uslugach na Rynku Wewngtrznym [2004/0001 (COD)]. Projekt dyrektywy,
bedacy inicjatywa podjeta w ramach Strategii Lizbonskiej ma na celu usunigcie barier
stojacych na drodze swobodnego przepltywu ustug na Rynku Wewngtrznym.

W swojej propozycji Komisja Europejska przyjeta podejscie horyzontalne do rynku
ustug, zasadniczo rezygnujac z okreslenia odrgbnych specyficznych regut dla poszczegélnych
sektorow. W tym zakresie projektowana dyrektywa zawiera wigc ogolne postanowienia
utatwiajace stosowanie swobody prowadzenia dzialalnos$ci gospodarczej przez ustugodawcoéw
oraz swobodny przeptyw ustug.

Z tego powodu zrezygnowano réwniez w projekcie ze szczegdtowej harmonizacji
odpowiednich przepisow obowiazujacych w poszczegdlnych Panstwach Czlonkowskich
ograniczajac ja tylko do przypadkow koniecznych. Takie podej$cie umozliwione zostato
poprzez przyjecie zasady ,kraju pochodzenia” ustugi, co w uproszczeniu oznacza, iz
ustugodawca podlega regutom kraju, w ktérym ma siedzibg.

Utatwienie przeplywu ustug maja zapewni¢ przyjgte w projekcie rozwiazania w
zakresie uproszczenia procedur administracyjnych, w tym utworzenia pojedynczych punktow
kontaktowych, wprowadzenia stosowania procedur elektronicznych, ustalenia szczegoétowych
zasad, na jakich dopuszcza si¢ stosowanie systemOw zezwolen wraz z obowiazkiem
dokonania przegladu takich systeméw oraz zdefiniowanie barier, ktére powinny by¢
zniesione. Proponowana regulacja przewiduje rowniez zapisy dotyczace praw uslugobiorcow,
delegowania pracownikow w celu §wiadczenia ustug oraz wspotpracy pomigdzy panstwami
cztonkowskimi w realizacji dyrektywy.

Prace nad projektem po stronie polskiej koordynuje Ministerstwo Gospodarki i Pracy.
Przedstawiciele KRRiT biora udzial w tych pracach jako instytucja wspotpracujaca,
przekazujac uwagi i1 opinie oraz wspoOtpracujac z instytucja wiodaca przy przygotowywaniu
instrukcji na posiedzenia Grupy ds. Konkurencyjno$ci i Wzrostu dziatajacej przy Radzie Unii
Europejskie;j.

W  procesie wypracowywania polskiego stanowiska do projektu dyrektywy
przedstawiciele Krajowej Rady, analizujac implikacje zastosowania projektowanej dyrektywy
w odniesieniu do sektora audiowizualnego zwracali uwage na jej relacje w stosunku do
pozostatych przepisow wspdlnotowych majacych zastosowanie do tego rodzaju ushug, a w
szczegdlnosci do dyrektywy o telewizji bez granic.

Wskazano, iz podejscie przyjete w projekcie dyrektywy nie w pelni uwzglednia
specyfike sfery audiowizualnej np. w zakresie dotyczacym udzielania zezwolen. Wyrazano
rowniez watpliwosci zwigzane z wplywem projektowanej regulacji na kwesti¢ swobody
kreowania krajowej polityki audiowizualnej, ktéra powinna gwarantowaé zapewnienie
roznorodnosci kulturalnej 1 uwzglednia¢ specyfike danego panstwa. Wskazywano, iz
powyzsze cele moga by¢ najpelniej realizowane na poziomie krajowym.

Ponadto, postulowano wyjasnienie relacji projektowanej dyrektywy o uslugach w
stosunku do rozwiazan przyjetych w dyrektywie o telewizji bez granic, w szczegolnosci w
zakresie stosowania reguly panstwa pochodzenia 1 specyficznych regul okreslania
wlasciwosci jurysdykcyjnej przyjetych na gruncie dyrektywy o telewizji bez granic. Pewne
watpliwos$ci budzita takze relacja postulowanych w projekcie rozwiazan do dyskusji toczacej
si¢ w zwiazku z pracami nad nowelizacja dyrektywy o telewizji bez granic i popierana przez
wiele panstw cztonkowskich koncepcja zmodyfikowanego podejscia do reguty panstwa
pochodzenia na gruncie dyrektywy o telewizji bez granic.

Majac te watpliwosci na wzgledzie 1 uwzgledniajac szczegolny charakter ustug
audiowizualnych postulowano w ramach uzgodnien koordynowanych przez Ministerstwo
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Gospodarki i Pracy, wylaczenie tego sektora z zakresu projektowanej dyrektywy. Podobne
stanowiska — wskazujace na watpliwosci zwigzane z ewentualnym stosowaniem
projektowanej dyrektywy do ustlug audiowizualnych oraz postulujace wytaczenie takich ushug
z jej zakresu - byly prezentowane w ramach prac Grupy Roboczej ds. Konkurencyjnosci 1
Wzrostu rowniez przez inne panstwa cztonkowskie Unii Europejskie;.

W stanowisku strony polskiej przyjetym przez Rade Ministrow w listopadzie
2004 roku nie uwzgledniono tego postulatu. Jednakze zwracajac uwage na szczegoélny
charakter ustug kulturalnych o charakterze ekonomicznym wskazano w stanowisku strony
polskiej, iz w celu umozliwienia panstwom cztonkowskim prowadzenia wtlasnej polityki
kulturalnej, powinny zosta¢ one objete szczegdétowymi uregulowaniami prawnymi,
uwzgledniajacymi art. 151 Traktatu oraz rozwiazania przyjgte w projekcie konwencji
UNESCO o ochronie roznorodnosci tresci kulturalnych i artystycznych srodkow wyrazu.

Po uwzglednieniu wynikéw prac prowadzonych na forum tej Grupy Roboczej, w
listopadzie 2004 roku opracowany zostal dokument roboczy, a na jego podstawie w styczniu
2005 roku nowa wersja projektu dyrektywy. Projekt bardziej precyzyjnie wskazuje na relacje
projektowanej dyrektywy do dyrektywy o telewizji bez granic. Jednakze opracowany tekst nie
usuwa wszystkich watpliwosci.

Obecnie dokument ten jest przedmiotem dalszych prac na forum ww. Grupy
Roboczej, w ktorej strong polska reprezentuja przedstawiciele Ministerstwa Gospodarki i
Pracy. Przedstawiciele KRRiT wspotpracuja przy opracowywaniu instrukcji na posiedzenia
Grupy, przygotowywanych w oparciu o przyjete przez Rad¢ Ministrow stanowisko. Réwniez
w Parlamencie Europejskim propozycja Komisji byta przedmiotem debaty. Na poczatek 2005
roku przewiduje si¢ przygotowanie sprawozdania Parlamentu w sprawie dyrektywy, a
pierwsze czytanie projektu dyrektywy odbedzie si¢ prawdopodobnie pod koniec pierwszej
potowy biezacego roku.

Kolejna kwestia, ktorej znaczenie dla sektora audiowizualnego nie budzi watpliwosci
jest wspdlnotowe podejscie do ustug uzytecznosci publicznej. Problematyka ta jest niezwykle
istotna dla sektora ustlug audiowizualnych poniewaz obejmuje ustugi $wiadczone przez
radiofonig i telewizje publiczna.

W ramach prac nad tym zagadnieniem Komisja Europejska przyjeta w maju 2003 roku
Zielona Ksigge na temat ustug uzyteczno$ci publicznej, ktéra zainicjowala zakrojone na
szeroka skale konsultacje publiczne dotyczace tego, w jaki sposob najlepiej propagowac
Swiadczenie wysokiej jako$ci ustug uzyteczno$ci publicznej w Unii Europejskiej. Zielona
Ksigga sktonita wiele stron do wyrazenia opinii w kwestii ogolnej roli, jaka ma spetnia¢ Unia
Europejska w wyznaczaniu celow uslug publicznych w zakresie ustug uzytecznosci
publicznej, jak réwniez organizacji, finansowania i oceny §wiadczenia tych ustug.

W maju 2004 roku Komisja przedstawita Biala Ksiggg w sprawie ushug uzytecznos$ci
publicznej bedaca rezultatem przeprowadzonych konsultacji. Prace nad wypracowaniem
stanowiska Polski dotyczacego uregulowania uslug uzyteczno$ci publicznej na poziomie
wspolnotowym, koordynuje Ministerstwo Gospodarki i Pracy.

W ramach konsultacji prowadzonych przez Komisj¢ FEuropejska w sprawie
przygotowanej przez nia ,Bialej Ksiggi w sprawie ustug uzytecznosci publicznej”
przedstawiciele Krajowej Rady przygotowali uwagi do tego dokumentu. W szczegodlnosci
wskazano, iz niecelowe jest wprowadzanie na poziomie wspoOlnotowym horyzontalnej
regulacji ustug uzytecznosci publicznej, postulujac oparcie si¢ na modelu sektorowym
pozwalajacym w pelniejszy sposob uwzgledniac¢ specyfike poszczegolnych rodzajow ustug, w
tym w szczegdlnosci uslug audiowizualnych. Podniesiono uwagg, iz sektor audiowizualny
jest sektorem wrazliwym, a szczeg6lna rola wypelniana przez publiczna radiofoni¢ 1
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telewizjg, bezposrednio zwiazana z potrzebami demokratycznymi, spolecznymi i
kulturowymi kazdego spoteczenstwa, uzasadnia potrzebg specyficznej regulacji.

W ,Zielonej Ksiedze w sprawie uslug uzytecznosci publicznej” Komisja zwrdcita
uwage na istotng rolg pelniong przez krajowego, niezaleznego regulatora rynku. W , Bialej
Ksiedze” odnotowano takze sygnalizowana w procesie konsultacji potrzebe blizszej
wspotpracy pomigdzy regulatorami a Komisja Europejska, a takze zapowiedziano wspieranie
dalszego rozwoju wzajemnej wspotpracy pomig¢dzy regulatorami.

Rezultaty prowadzonych konsultacji znajduja odzwierciedlenie w dyskusji nad
projektem stanowiska strony polskiej w sprawie uslug interesu ogdlnego, przyjetym we
wrzesniu 2004 r. przez Komitet Europejski Rady Ministrow. W stanowisku dostrzezono
kwestie zwiazane ze specyficznym sektorem ustug interesu ogo6lnego, jakim jest radiofonia i
telewizja publiczna.

Na kolejnych etapach prac nad stanowiskiem w sprawie ustug uzytecznosci publicznej
objeto jego zakresem przestawione przez Komisj¢ Europejska projekty dokumentow
dotyczacych pomocy publicznej udzielanej w formie rekompensaty za §wiadczenie ustug w
ogoOlnym interesie gospodarczym.

Przygotowanie tych instrumentéw wspolnotowych do lipca 2005 roku zapowiedziano
w umieszczonym w Bialej Ksiedze harmonogramie prac zwiazanych z problematyka ustug
uzytecznos$ci publicznej. Projekty tych regulacji zgodnie z ustaleniami podjgtymi przez
Komitet Europejski Rady Ministrow byly przedmiotem odregbnych konsultacji, ktorych
przeprowadzenie powierzono Urzgdowi Ochrony Konkurencji i Konsumentow.

Propozycje Komisji Europejskiej sa odpowiedzia na orzeczenie Europejskiego
Trybunatu Sprawiedliwosci z 24 lipca 2003 roku w sprawie Altmark, w ktérym stwierdzit on,
1z rekompensata dla przedsigbiorcy wykonujacego zadania publiczne nie stanowi pomocy
publicznej w rozumieniu art. 87 ust. 1 Traktatu Ustanawiajacego Wspolnotg Europejska, o ile
spetnia warunki sformutowane w tym orzeczeniu.

Komisja Europejska, biorac pod uwage podejscie zaprezentowane przez Trybunat
postanowita w projektowanych regulacjach sformutowac szczegolne kryteria oceny zgodnosci
pomocy publicznej udzielanej przedsigbiorstwom §wiadczacym ustugi w ogoélnym interesie
gospodarczym z art. 86 ust. 2 Traktatu. Znalazlyby one zastosowanie w wypadkach, gdy
warunki sformulowane przez Trybunat w orzeczeniu Altmark nie zostang speinione.

Obecnie szczegdtowe kryteria oceny zgodnosci pomocy publicznej dla telewizji i
radiofonii publicznej z Traktatem sa zawarte przedstawionym przez Komisje Europejska
Komunikacie w sprawie stosowania regut dotyczacych pomocy panstwa do publicznej
radiofonii 1 telewizji (2001/C 320/04), ktéry przedstawia interpretacje Komisji
wspolnotowych regulacji prawnych z tego zakresu.

Instrumenty zapowiedziane w Biatej Ksigedze zostaly przedstawione przez Komisje w
pierwszej potowie 2004 roku i1 skierowane do konsultacji wsréd panstw cztonkowskich.
Uwagi zgloszone przez przedstawicieli KRRiT zostaty przekazane Ministerstwu Kultury w
maju 2004 roku. W uwagach tych postulowano, aby uwzgledni¢ w projektowanych
rozwigzaniach szczegélowe reguly wlasciwe dla radiofonii i telewizji publicznej. Zgloszono
w szczegOlnosci postulat oparcia oceny finansowania nadawcow publicznych, na obecnie
obowiazujacych kryteriach okre§lonych w szczeg6lnosci w Komunikacie Komisji
Europejskiej z 2001 roku w sprawie stosowania regut dotyczacych pomocy panstwa do
publicznej radiofonii i telewizji.

Projektowana decyzja Komisji w sprawie zastosowania postanowien art. 86 Traktatu
w odniesieniu do pomocy publicznej w formie rekompensaty przydzielanej tym
przedsigbiorcom, ktorym powierzono §wiadczenie ustug w ogolnym interesie gospodarczym,
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zwalnia z obowiazku notyfikowania $§rodkéw pomocowych objetych jej zakresem i
spetniajacych wymagania w niej sformutowane. Znajduje ona zastosowanie do rekompensaty
ustugi $wiadczonej w interesie publicznym, bedacej pomoca panstwa i spetniajacej kryteria
sformutowane w projekcie.

Zwazywszy na szczegblny kulturotworczy charakter publicznej radiofonii i telewizji
podkreslony m.in. w Protokole Amsterdamskim, proponowano rozwazenie rozszerzenia
zakresu projektowanej decyzji 1 wylaczenie spod obowiazku notyfikacji S$rodkow
pomocowych na rzecz jednostek publicznej radiofonii i1 telewizji §wiadczacych ushugi w
powszechnym interesie gospodarczym.

Kryteria zawarte w projektowanej decyzji ujete sa w sposob nieco odmienny od tych
przyjetych w Komunikacie w sprawie stosowania regut dotyczacych pomocy panstwa do
publicznej radiofonii i telewizji. Postulowano by utrzymaé stosowanie w stosunku do
nadawcoOw publicznych wczesniej ustalonych przez Komisj¢ kryteriow przeznaczonych dla
oceny systemow finansowania nadawcow publicznych sprecyzowanych w ww. Komunikacie.
Dlatego tez za celowe uznano wprowadzenie do projektu decyzji odpowiednich zapiséw
wskazujacych na utrzymanie obecnego podejscia do oceny finansowania nadawcoéw
publicznych tj. stosowania w tym zakresie szczego6lnych regut Komunikatu.

Projekt wspolnotowych wytycznych o pomocy publicznej w formie rekompensaty za
swiadczenie ushug interesu ogdlnego formutuje ramowe zasady oceny zgodno$ci pomocy
udzielanej w formie rekompensaty za wykonywanie ustug uzytecznosci publicznej w $wietle
art. 86 ust. 2 Traktatu, innej niz wchodzaca w zakres projektowanej decyzji, o ktoérej mowa
powyzej. Jak wskazano w projekcie, Wytycznych ,,nie stosuje si¢ do publicznej radiofonii i
telewizji objetych Komunikatem Komisji Europejskiej w sprawie stosowania regut
dotyczacych pomocy panstwa do publicznej radiofonii i telewizji”.

Projekt dyrektywy Komisji zmieniajacej Dyrektyweg 80/723/EEC w sprawie
przejrzystosci  stosunkow  finansowych  pomigdzy panstwami czlonkowskimi a
przedsigbiorstwami publicznymi, bierze pod uwage orzeczenie ETS w sprawie Altmark i
naktada obowiazki przewidziane ta dyrektywa na wszystkie podmioty otrzymujace
rekompensate za $wiadczenie uslug interesu ogolnego. Takie rozwiazanie nie budzi
watpliwos$ci, poniewaz w chwili obecnej ustawa o radiofonii 1 telewizji zawiera odpowiednie
uregulowania w zakresie przejrzystosci w odniesieniu do rekompensaty przekazywanej w
zwiazku z realizowaniem misji publicznej przez nadawcow.

Stanowisko takie byto réwniez prezentowane na poézniejszych etapach konsultacji i
zasadniczo zostato uwzglednione w dokumencie uzupetniajacym tres¢ stanowiska strony
polskiej w sprawie ustug uzytecznos$ci publicznej, przyjetym przez Komitet Europejski Rady
Ministrow w styczniu 2005 roku.

Komitet MEDIA Plus

W 2004 roku obyto si¢ 5 spotkan Komitetu Media Plus, podczas ktorych na biezaco
zatwierdzane byly propozycje wspotinansowania projektow przez Komisje Europejska,
proponowane zmiany w procedurze oraz zasadach poszczegdlnych wezwan do sktadania
ofert.

Komisja informowata réwniez o powotaniu Agencji Wykonawczej, ktora bedzie
zarzadzata cato$cig spraw zwiazanych z Programem Media. Agencja bgdzie zatrudniata ok.
300 osob, z czego 20 % to urzednicy, a pozostali beda pracownikami zatrudnionymi czasowo.
Jest to nowa struktura w Komisji Europejskiej 1 dotyczy wszystkich programow
wspolnotowych.

241



VIl. Miedzynarodowy kontekst dziatalno$ci Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

W 2004 roku, w ramach publicznych konsultacji, rdwniez na forum Komitetu Media
Plus toczyta si¢ dyskusja nad przygotowanym projektem Decyzji Parlamentu i Rady UE
dotyczacej kolejnej edycji Programu MEDIA na lata 2007-2013. Gtowne cele Programu
pozostana niezmienione, nastapi jednak inne rozlozenie akcentdw i wzmocnienie niektorych
priorytetéw. Program Media 2007 bedzie zintegrowanym programem zastgpujacym istniejace
Programy Media Plus i Media Szkolenie uwzglgdniajacym zmiany technologiczne w
sektorze, z jednym zwigkszonym budzetem, co ultatwi odpowiednie rozdzielenie srodkéw na
poszczeg6Olne dzialania oraz elastyczne reagowanie na ewentualng potrzebg zmiany
priorytetow w trakcie trwania Programu. Uwzgledniony zostanie réwniez zroéznicowany
poziom rozwoju rynku audiowizualnego w nowych panstwach cztonkowskich. Zgodnie z
propozycja, w sktad Programu Media 2007 zostanie wlaczona akcja ,,121 Audiovisual” majaca
na celu pomoc filmom oraz niezaleznym firmom producenckim w dostgpie do pozyczek i
gwarancji bankow i innych instytucji finansowych.

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne

W 2004 roku prezydencje¢ w Europejskim Obserwatorium Audiowizualnym
sprawowata Francja. Odbyly si¢ dwa posiedzenia plenarne Rady Wykonawczej] EOA oraz
dwa posiedzenia Biura EOA. W 2004 roku Obserwatorium aktywnie rozwijalo swoja
dziatalnos$¢ poprzez publikacje, rozbudowe baz danych, dzialania marketingowe oraz udziat w
seminariach 1 konferencjach. Wspodipraca Obserwatorium z krajami cztonkowskimi, Rada
Europy oraz Komisja Europejska przebiega bardzo dobrze i korzystnie dla rozwoju rynku
audiowizualnego.

Zgodnie z decyzja Rady Wykonawczej Obserwatorium z 2003 roku, w oparciu o
mozliwo$ci budzetowe, w kolejnych latach podejmowane bgda dzialania tej organizacji w
nowych obszarach, dotyczacych prawa podatkowego 1 prawa pracy, multimediow i nowych
technologii w sektorze audiowizualnym oraz poszerzony zostanie zakres geograficzny, objgty
analizami i opracowaniami Obserwatorium.

* %k 3k

Na podstawie uchwaly nr 118 z 10 marca 2005 roku Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji:

Przewodniczacy Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji

dr hab. Danuta Waniek

Warszawa, 10 marca 2005 roku
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