
WYMOGANIA DOTYCZ CE ZNAKOWANIA NAPOJÓW ALKOHOLOWYCH  

WYTYCZNE

Istotna uwaga 

1. Niniejsze wytyczne stanowi  zarys wymaga  dotycz cych znakowania, stosowanych do 
napojów alkoholowych i s  opracowane w charakterze ogólnych wytycznych. Zawieraj
one zarys wymaga  zawartych w ustawodawstwie i nie mog  by  rozumiane jako 
autorytatywna interpretacja prawa, poniewa  uprawnieniami takimi dysponuj  jedynie 
s dy.  Bardziej szczegó owe informacje mo na uzyska , zapoznaj c si  z instrumentami 
prawnymi i innymi Regulacjami, o których mowa w niniejszym dokumencie, które mo na 
otrzyma  z brytyjskiego HM Stationery Office (monitor rz dowy).

NAPOJE ALKOHOLOWE 

2. Wymagania wymienione w poni szych punktach dotycz  wi kszo ci napojów 
alkoholowych, przeznaczonych do sprzeda y w Anglii, Szkocji i Walii (oddzielne, ale 
podobne ustawodawstwo dotyczy Irlandii Pó nocnej) konsumentowi ko cowemu lub 
przedsi biorstwu z bran y hotelarsko – gastronomicznej. Jednak e, etykietowanie wina 
pozostaj cego pod kontrol  Wspólnoty, regulowane jest przez nast puj ce akty prawa UE: 

wino i moszcz winogronowy - rozporz dzenie Rady (EWG) nr 2392/89 i 
rozporz dzenie Komisji (EWG) nr 3201/90. 
wino musuj ce i wino musuj ce gazowane - rozporz dzenie Rady (EWG) nr 2333/92
wino aromatyzowane - rozporz dzenie Rady (EWG) nr 1601/91 

UE nie przyj a ogólnych regu  dotycz cych znakowania wina, wina pó musuj cego i wina 
pó musuj cego gazowanego (z wyj tkiem umieszczania danych dotycz cych mocy 
alkoholowej, zgodnie z rozporz dzeniem Rady (EWG) nr 3901/91), st d te  poni sze
wymagania nadal obowi zuj .

WYMOGANIA OGÓLNE

3. Nazwa rodka spo ywczego. Zasadniczo jest to nazwa zwyczajowa, o ile nie jest to nazwa 
zastrze ona, zapisana w Regulacjach, która powinna by  u ywana w danym przypadku.  
W przypadku, gdy nazwa zastrze ona lub nazwa zwyczajowa nie jest u ywana, 
wystarczaj ce b dzie podanie szczegó owego opisu lub innej nazwy, która b dzie
wskazywa  na prawdziwy charakter produktu i odró nia  go od innych produktów, z 
którymi produkt ten mo e zosta  pomylony. Nazwy, pod któr  produkt jest sprzedawany, 
nie wolno zast powa adnymi znakami towarowymi, nazwami marek czy nazwami 
fantazyjnymi (wymy lonymi), ale mo na wykorzystywa  je obok tej nazwy. 

4. Pe ny wykaz sk adników w porz dku malej cym, wed ug masy. Jest on wymagany 
wy cznie w stosunku do napojów o mocy alkoholowej wed ug obj to ci (obj. alk.) 1,2% 
lub ni szej. X)

__________________________________________________________ 
X) W Polsce dla napojów alkoholowych te  nie obowi zuje wymóg podawania wykazu sk adników. Do napojów 

alkoholowych zalicza si  te, które zgodnie z ustaw  z dnia 26 pa dziernika 1982 r.o wychowaniu w 
trze wo ci i przeciwdzia aniu alkoholizmowi (tj. Dz.U. z 2007 r. Nr 70, poz.473)  maj  powy ej 1,2 % obj. 
alk.(kom. MRiRW) 



5. Odpowiednie oznaczenie daty minimalnej trwa o ci (oznaczenie daty). Napoje o mocy 
alkoholowej ni szej ni  10% obj. alk. musz  posiada  oznaczenie daty. W zale no ci od 
dopuszczalnego okresu magazynowania produktu, powinien on zosta  wyra ony w 
formacie: dzie , miesi c i rok (i w takim porz dku), poprzedzony s owami „najlepiej 
spo y  przed” lub, w przypadku podania miesi ca i roku (w takim porz dku) lub tylko 
roku, poprzedzony s owami „najlepiej spo y  przed ko cem”.  Wy czenia z oznakowania 
dat  obejmuj : Napoje sprzedawane w pojemnikach o pojemno ci wi kszej ni  5 litrów, w 
przypadku, gdy s  one przeznaczone do zaopatrywania przedsi biorstw z bran y
hotelarsko – gastronomicznej – np. cydr, perry (gruszecznik) i wi kszo  win.

6. Wszelkiego rodzaju specjalne warunki przechowywania b d  stosowania.

7. Nazwa lub nazwa zak adu i adres siedziby producenta lub zak adu pakuj cego (który 
mo e posiada  siedzib  gdziekolwiek) lub sprzedawcy posiadaj cego siedzib  na obszarze 
UE.

8. Miejsce pochodzenia produktu. Musi zosta  ono podane, je eli jego brak by by w 
zasadniczy sposób myl cy dla kupuj cego, w odniesieniu do jego rzeczywistego 
pochodzenia.

9. Instrukcje dotycz ce u ycia nale y poda  w przypadkach, w których odpowiednie u ycie
produktu okaza oby si  niemo liwe w przypadku ich braku. 

10. Wszystkie napoje w opakowaniach jednostkowych, o mocy alkoholowej 1,2% obj. alk. 
lub wy szej musz  posiada  na etykiecie oznaczenie mocy alkoholowej wed ug 
obj to ci. Oznaczenie to musi posiada  form  liczby (z nie wi cej ni  jednym miejscem 
po przecinku), poprzedzonej s owem „alkohol” lub skrótem „alk.”, po której znajdowa
b dzie si  symbol „% vol.”. W odniesieniu do oznaczenia mocy alkoholowej dopuszczalne 
s  okre lone dodatnie lub ujemne odchylenia.  

11. Do opisu napojów o mocy nie wi kszej ni  1,2 % obj. alk. mo na wykorzystywa
okre lone opisy. Do opisów tych nale  m.in.: X) 

„niskoalkoholowy” – napój o mocy alkoholowej wg obj to ci nie wi kszej ni  1,2 
%;

„pozbawiony alkoholu” – napój, z którego alkohol zosta  usuni ty i którego moc 
alkoholowa nie przekracza 0,5 % obj. alk. i 

„bezalkoholowy” – napój, z którego alkohol zosta  usuni ty i którego moc 
alkoholowa nie przekracza 0,05 % obj. alk. 

12. Dodatkowo, opis „bezalkoholowy”, nie mo e by  u ywany w po czeniu z nazw
wi zan  powszechnie z napojem alkoholowym, z wyj tkiem sk adaj cej si  z kilku 
wyrazów nazwy „wino bezalkoholowe”, w przypadku, gdy nazwa ta jest u ywana jest 
zgodnie z rozporz dzeniem nr 43 Regulacji w sprawie znakowania ywno ci (Food 
Labelling Regulations). X)

____________________________________________
X) Takich szczegó owych okre le  nie zawieraj  przepisy polskie. W Polsce regulacje odnosz ce si  do 
okre lania napoju mianem alkoholowy zawarte s  w ustawie o wychowaniu w trze wo ci i przeciwdzia aniu 
alkoholizmowi (kom.MRiRW) 



13. W przypadku u ycia któregokolwiek z tych opisów, na etykiecie musi widnie  oznaczenie 
maksymalnej mocy alkoholowej (w jednej z form opisanych powy ej w punkcie 10), 
poprzedzone bezpo rednio s owami: „nie wi cej ni ”.

14. Rozporz dzenie Rady nr 1576/89 odnosz ce si  do napojów spirytusowych (patrz punkt 
17), ustanawiaj ce ogólne zasady definicji, opisu i prezentacji napojów spirytusowych 
zawiera definicje, minimalne zawarto ci alkoholu i niektóre inne wymagania dotycz ce
znakowania napojów spirytusowych.  Na mocy ustale  przej ciowych, produkty 
wytworzone zgodnie z krajowymi przepisami, obowi zuj cymi przed 15 grudnia 1989, ale 
niezgodne z tym rozporz dzeniem, mog  by  sprzedawane jedynie wówczas, gdy zosta y
rozlane do butelek przed 31 grudnia 1990, opatrzone etykietami przed 31 marca 1991 i 
przetrzymywane w punkcie sprzeda y od czasu sprzed 15 grudnia 1991. 

15. S owa „wino” nie wolno wykorzystywa  jako cz ci nazwy sk adaj cej si  z kilku s ów
dla jakiegokolwiek napoju, w sposób mog cy spowodowa  pomylenie tego produktu z 
innymi produktami. Obowi zek ten jest okre lony w rozporz dzeniu Rady nr 822/87 
(aktualnie obowi zuje rozporz dzenie 1493/1999 - kom. MRiRW).

 Wyj tkiem od powy szej regu y jest sytuacja, gdy nazwa z o ona z kilku s ów,
obejmuj cych s owo „wino”, u ywana jest w odniesieniu do napoju sporz dzonego z 
owoców lub podobnej substancji innej ni  winogrona, wówczas nazwa u ytego owocu lub 
substancji powinna zosta  umieszczona w nazwie z o onej z kilku s ów bezpo rednio po 
s owie „wino”. Je eli zosta a u yta mieszanka owoców i/lub innych substancji, to wówczas 
musz  zosta  wymienione tylko te sk adniki, które nadaj  winu jego charakterystyczne 
cechy (patrz równie  punkt 19 poni ej).x)

USTAWA O SZKOCKIEJ WHISKY Z 1988

16. Ustaw  o szkockiej whisky z 1988 r. (Scotch Whisky Act 1988) nale y czyta  w 
po czeniu z rozporz dzeniem w sprawie szkockiej whisky z 1990 r. (Scotch Whisky 
Order 1990 SI 1990 No. 998). Zawiera ona szczegó ow  definicj  szkockiej whisky i 
ustanawia minimaln  moc alkoholow  tego produktu – 40% obj. alk. 

Rozporz dzenie WE o napojach spirytusowych nr 1576/89 (Dziennik Urz dowy L 160 
(12 czerwca 1989) ze zmianami)

17. To rozporz dzenie ustanawia ogólne zasady definicji, opisu i prezentacji napojów 
spirytusowych produkowanych we Wspólnocie Europejskiej. W Anglii i Walii jest ono 
wdro one przez Regulacje w sprawie napojów spirytusowych z 1990 r. (Spirit Drinks 
Regulations 1990, SI 1990 No. 1179). Oddzielnie, ale w podobny sposób, Regulacje te 
obejmuj  Szkocj  i Irlandi  Pó nocn . W pó niejszych rozporz dzeniach Komisji 
ustanowiona zosta a pewna liczba dalszych przepisów. 

________________________________________________
x) Okre lenie „wino” dotyczy równie  wina sto owego, mo e by  równie  stosowane w przypadku produktu 
o nazwie „Polskie Wino/Polish Wine. Definicja tego produktu jest okre lona w Ustawie o wyrobie i 
rozlewie wyrobów winiarskich, obrocie tymi wyrobami i organizacji rynku wina (Dz.U. z 2004 r., Nr 34, 
poz. 292, z pó n. zm.) (kom. MRiRW) 

RODZAJ WYMAGA  DOTYCZ CYCH OZNAKOWANIA



18. Z wyj tkiem punktu 19 poni ej oraz pewnych artyku ów rozporz dze  WE, Regulacje w 
sprawie znakowania ywno ci nie ustanawiaj  wymogów dotycz cych rozmiarów i 
rodzaju liter u ywanych na etykietach, niemniej istnieje kilka ogólnych zasad, jakich 
nale y przestrzega . Zasady te zawieraj  wymóg, aby najwa niejsze szczegó y by y
zrozumia e, czytelne i nie cieralne oraz, w przypadku sprzeda y ywno ci konsumentowi 
ko cowemu, informacje te musz  by  umieszczone w widocznym miejscu. Informacje 
takie nie mog  by  ukryte, le widoczne lub przerwane adnym znakiem drukarskim, ani 
elementem graficznym: na przyk ad, nazwa produktu spo ywczego nie mo e zosta
przerwana przez aden inny tekst. Tam, gdzie istnieje obowi zek podania oznaczenia daty, 
mocy alkoholowej i pojemno ci netto, informacje te powinny zosta  podane na etykiecie w 
tym samym polu widzenia, co nazwa produktu spo ywczego.

19. Gdy wykorzystywana jest nazwa z o ona z kilku s ów, obejmuj ca s owo „wino” (patrz 
punkt 15 powy ej), ka de s owo sk adaj ce si  na t  nazw  musi zosta  wydrukowane 
czcionk  o takim samym rodzaju, kolorze i wysoko ci, aby taka z o ona nazwa by a
dobrze rozró niana od innych elementów etykiety. 

MASY I MIARY

20. Ustawa o masach i miarach z 1985 roku wymaga, aby wi kszo  produktów spo ywczych
w opakowaniach jednostkowych zawiera a na pojemniku oznaczenie pojemno ci netto. 
W przypadku, gdy produkty spo ywcze sprzedawane s  inaczej, ni  w opakowaniach 
indywidualnych, to wówczas nale y sprzedawa  je w okre lonych ilo ciach lub liczbie 
sztuk lub te  sprzedawca musi poinformowa  kupuj cego o ilo ciach. Rozporz dzenia
wydane na podstawie ustawy ograniczaj  ilo ci, w jakich okre lone rodzaje produktów 
spo ywczych mog  by  pakowane w opakowania indywidualne przy sprzeda y
detalicznej (zalecane ilo ci).x)

____________________________________
X) W Polsce wymagania w zakresie sposobu podawania ilo ci nominalnych zosta y okre lone ustaw  z dnia 6 
wrze nia 2001 r. o towarach paczkowanych (Dz.U. Nr 128, poz. 1409, z pózn.zm.) oraz aktami wykonawczymi 
do niej. Interpretacja wymienionej ustawy le y w kompetencjach Ministerstwa Gospodarki, Departamentu 
Regulacji Gospodarczych (kom.MRiRW) 

Opracowano w FOOD LABELLING & STANDARDS DIVISION (WYDZIA
DS. ZNAKOWANIA YWNO CI I NORM w Food Standard Agency) 
WRZESIE  2001


