Zatgcznik 3 - OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA ZADANIA 2

ZADANIE 2: PRZYGOTOWANIE | REALIZACJA KAMPANII RADIOWEJ

1. Przedmiot zamdwienia

Przedmiotem zaméwienia jest kreacja i produkcja oraz emisja spotu radiowego

adresowanego do robotnikdw budowlanych w celu promocji kampanii Panstwowej

Inspekcji Pracy ,Budowa. STOP wypadkom!” adresowanej do branzy budowlanej. Emisje

zostang przeprowadzone z uwzglednieniem odpowiedniej grupy docelowej i kalendarza

emisji. W skfad przedmiotu zamowienia wchodzg nastepujace podzadania:

1.1. Kreacja i produkcja 30-sekundowego spotu radiowego adresowanego do robotnikéw
budowlanych

1.2. Emisje 30-sekundowego spotu w stacjach radiowych.

2. Termin realizacji

2.1. Kreacjai produkcja spotu radiowego — do konica sierpnia 2022 r.

2.2. Emisje spotu radiowego — wrzesien-pazdziernik 2022 r, przez co najmniej 6 tygodni
(42 dni kalendarzowe) albo do osiggniecia zadeklarowanych wskaznikéw
medialnych ale nie dtuzej niz do konca listopada 2022 r.

3. Grupy docelowe i grupy mediowe

3.1. Grupy docelowe:

3.1.1. Gtoéwna grupa docelowa — osoby podejmujgce prace w budownictwie, w
szczegolnosci wykwalifikowani i niewykwalifikowani robotnicy budowlani,

3.1.2. Dodatkowa grupa docelowa - pracodawcy prowadzgcy firmy budowlanych, w
szczegolnosci osoby prowadzace firmy do 50 zatrudnionych, ktorzy sg
odpowiedzialni za organizacje bezpiecznych warunkéw pracy na placu
budowy.

3.2. Grupa mediowa:

Mezczyzni w wieku 18-65, pracujgcy, wyksztatcenie Srednie i nizsze, robotnicy
wykwalifikowani i niewykwalifikowani.
4. Cele dziatan promujgcych kampanie w radio

4.1. Gtéwne cele komunikacyjne:

Robotnicy budowlani - uswiadomienie im zagrozen na placu budowy, a takze
odzialywanie na zmiane postrzegania i przestrzegania podstawowych obowigzkéw
pracowniczych, w tym dotyczgcych stosowania ochron osobistych i stosowania sie
do obowigzujgcych na budowie zasad i procedur bezpieczenstwa.

4.2. Cele mediowe:



4.2.1.

4.2.2.

szerokie dotarcie z przekazem do grupy docelowej za posrednictwem
odpowiednio wyselekcjonowanych stacji radiowych,
promocja strony internetowej kampanii www.bhpnatak.pl i wzrost wejs¢

przedstawicieli grupy docelowej na strone.

5. Wymagania dotyczgce przedmiotu zamowienia i obowigzki wykonawcy

5.1. Kreacjai produkcja 30-sekundowego spotu radiowego:

5.1.1.

5.1.2.

Wykonawca opracuje scenariusz 30-sekundowego spotu radiowego
adresowanego do robotnikéw budowlanych. Elementy obowigzkowe
scenariusza:

a) hasto kampanii: ,Szanuj zycie! Siebie nie odbudujesz”,

b) zawarcie w scenariuszu tresci zachecajgcych do przestrzegania
przepisow i zasad bhp, stosowania srodkéw ochrony indywidualnej, nie
lekcewazenie zagrozen wystepujacych na placu budowy,

c) zacheta do wejscia na strone kampanii www.bhpnatak.pl,

d) nazwa instytucji prowadzgcej akcje promocyjng: Panstwowa Inspekcja
Pracy.

e) nazwa kampanii: ,Budowa. STOP wypadkom!”.

Dodatkowo scenariusz moze uwzglednia¢ komunikaty adresowane do

dodatkowej grupy docelowej kampanii (pracodawcéw prowadzacych mate

firmy budowlane) dotyczace odpowiedzialnosci pracodawcy za organizacje
bezpiecznych warunkéw pracy na placu budowy.

Gotowy spot radiowy musi spetnia¢ standardy emisji okreslone przez

publiczne i komercyjne stacje radiowe, co pozwoli na ich emisje

w ramach blokéw reklamowych, a takze w Internecie.

5.2. Emisje spotow radiowych

5.2.1.

Wykonawca przygotuje Strategie realizacji emisji 30-sekundoego spotu
radiowego w co najmniej jednej stacji ogélnopolskiej, ktéra bedzie zawieraé
zaktadane w ofercie wskazniki wraz z OTH i Affinity Index, informacje o
terminie realizacji emisji, 0 wyborze stacji radiowych wraz z uzasadnieniem
dla wyboru mediow oraz proponowany czas i liczbe emisji w poszczegodlnych
stacjach. Propozycje zawarte w Strategii powinny by¢ oparte na dostepnych
badaniach stuchalnosci stacji radiowych w odniesieniu do mediowych grup
kampanii. Poprzez ogdlnopolskie stacje radiowe Zamawiajgcy rozumie
wymienione przez KRRIT w ,Informacji o audytorium radiowym w Polsce w
Il kwartale 2021 r.” nastepujgce stacje radiowe: Programy 1, 2 i 3 Polskiego
Radia, Radio RMF FM, Radio ZET oraz Radio Maryja. Oprécz wymaganych

emisji w co najmniej jednej ogolnopolskiej stacji radiowej, Zamawiajgcy



5.2.2.

5.2.3.

5.2.4.

5.2.5.

dopuszcza mozliwos¢ emisji, takze w stacjach ponadregionalnych i/lub
rozgtosniach regionalnych i/lub stacjach lokalnych i/lub pakietach stacji
lokalnych o zasiegu ogolnopolskim, w przypadku, gdy pozwoli to na
zwiekszenie wskaznikow mediowych oraz podniesie efektywnosc akcji
promocyjnej.

Wykonawca przygotuje szczegdtowy Media plan emisji na 2022 rok wg.
ktérego po akceptacji Zamawiajgcego, Wykonawca zakupi czasy antenowe
na potrzeby emisji spotu radiowego. Media plan zawiera¢ bedzie co najmniej
planowane wskazniki dla catej kampanii wraz z OTH, CPP i Affinity Index
oraz nastepujgce informacje: dzienh, tydzien i miesigc emisji, nazwe stacji
radiowej, nazwe grupy stacji, pasmo czasowe emisji i zaktadang ilos¢
wskaznika GRP dla emisji spotu radiowego.

Wykonaweca zakupi emisje 30-sekundowego spotu radiowego zgodnie z
Media planem zaakceptowanym przez Zamawiajgcego.

Po zakonczeniu emisji, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu Raport
koncowy, w ktérym m.in. wskaze osiggniete wskazniki dotarcia do grupy
docelowej kampanii.

Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu prawa autorskie do powielania,
rozpowszechniania bez ograniczen, a takze dokonywania niezbednych
modyfikacji wszystkich produktéw wchodzgcych w sktad przedmiotu

zamowienia.



