Warszawa, dnia 29 pazdziernika 2014 r.

POROZUMIENIE NADAWCOW TELEWIZYJNYCH
w sprawie zasad rozpowszechniania Reklam i Wskazan sponsorskich dotyczgcych
artykuléw spozywczych lub napojéw zawierajgcych skladniki, ktérych obecno$é w

nadmiernych ilo§ciach w codziennej diecie jest niewskazana

zawarte pomigdzy:

ITI Neovision S.A. z siedziba w Warszawie (02-758), pod adresem Al. Generata Wiadystawa
Sikorskiego 9, wpisana do Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla
ktorej akta rejestrowe prowadzone sg przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie
XTI Wydzial Gospodarczy KRS, pod numerem KRS 0000469644 (odpis z KRS stanowi
zatgcznik nr 1 do Porozumienia), rowniez jako nastepca prawny Canal+ Cyfrowy S.A.,
reprezentowana przez:

Manuela Rougeron — Wiceprezesa Zarzadu Spélki do spraw Programowych

Telewizja Polsat sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie (04-175), pod adresem ul. Ostrobramska
77, wpisang do Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktorej akta
rejestrowe prowadzone sg przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII
Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem KRS 0000388899 (odpis z KRS stanowi zalacznik
nr 2 do Porozumienia), reprezentowana przez:

Miroslawa Blaszczyka — Prezesa Zarzadu Telewizji Polsat sp. z o.0.

Macieja Steca — Czlonka Zarzadu Telewizji Polsat sp. z o.o0.

Telewizja Polska S.A. z siedziba w Warszawic (00-999), pod adresem ul. Jana Pawla
Woronicza 17, wpisang do Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla
ktorej akta rejestrowe prowadzone sg przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie
XII Wydzial Gospodarczy KRS, pod numerem KRS 0000100679 (odpis z KRS stanowi
zalgcznik nr 3 do Porozumienia), reprezentowana przez:

Juliusza Brauna — Prezesa Zarzadu Telewizji Polskiej S.A.



Telewizja Puls sp. z 0.0. z siedzibg W Warszawie (00-724), pod adresem ul. Chelmska 21/22,
wpisana do Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktorej akta
rejestrowe prowadzone s3 przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy W Warszawie XIII
Wydzial Gospodarczy KRS, pod numerem KRS 0000081367 (odpis z KRS stanowi zalacznik
nr 4 do Porozumienia), reprezentowana przez:

Dariusza Dabskiego — Prezesa Zarzgdu Telewizji Puls

TVN S.A. z siedziba w Warszawie (02-952), przy ul. Wiertniczej 166, wpisang do Rejestru
Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktorej akta rejestrowe prowadzone s3
przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy W Warszawie X111 Wydziat Gospodarczy KRS, pod
numerem KRS 0000213007 (odpis z KRS stanowi zatgcznik nr 5 do Porozumienia),
reprezentowana przez:

Macieja Maciejowskiego — Czlonka Zarzadu TVN S.A.

Piotra Tyborowicza — Czlonka Zarzagdu TVN S.A.

VIMN Poland sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie (02-672), pod adresem ul. Domaniewska
49, wpisana do Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego, dla ktorej akta
rejestrowe prowadzone sg przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy W Warszawie XIII
Wydzial Gospodarczy KRS, pod numerem KRS 0000130592 (odpis z KRS stanowi zalgcznik
nr 6 do Porozumienia), reprezentowana przez.

Dariusza Janczewskiego — Czlonka Zarzadu VIMN Poland sp. z 0.0.

THE WALT DISNEY COMPANY LIMITED, z siedziba 3 Queen Caroline Street,
Hammersmith, London W6 9PE, United Kingdom, nr wpisu rejestracyjnego  Spoiki:
00530051, VAT: 539293808, (odpis z rejestru stanowi zalagcznik nr 7 do Porozumienia),

reprezentowana przez.

Patryka Piputa — Director’s Disneymedia+ Advertising & Promotions

zwanych dalej tacznie ..Nadawcami telewizyjnymi”,



PREAMBULA

L. Kierujgc si¢ zawartym w Ustawie o radiofonii i telewizji zaleceniem, aby
Audycjom dla dzieci nie towarzyszyly Reklamy i Wskazania sponsorskie
artykuléw spozywcezych lub napojow zawierajacych skiadniki, ktorych obecnosé
w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana:

II.  Majac na uwadze, ze do zadan Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji nalezy w
szczegolnosei inicjowanie i wspieranie samoregulacji w zakresie dostarczania
ustug medialnych;

III.  Dostrzegajgc znaczenie dobrowolnie przyjetych zobowiazan, Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji, Nadawcy telewizyjni oraz Zwiazek Stowarzyszen Rada
Reklamy  podj¢li  inicjatywe opracowania  zasad dotyczacych  emisji
towarzyszacych Audycjom dla dzieci Reklam i Wskazan Sponsorskich
dotyczacych artykuléw spozywczych lub napojow zawierajacych skladniki,
ktorych obecnosé w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana:

IV.  Odpowiadajac na inicjatywe, o ktorej mowa powyzej i kierujgc sie potrzeba
zapewnienia skutecznej, szczegolnej ochrony dzieci przed szkodliwymi dla nich
tresciami, w zwigzku z przeciwdziataniem promowaniu niezdrowego odzywiania
wsrod dzieci;

V. Majac na uwadze fakt, ze Zwiazek Stowarzyszen Rada Reklamy zadeklarowal -
zgodnie z trescig oswiadczenia zawartego w Zatgczniku nr 13 do Porozumienia -
chg¢ wspolpracy z nadawcami telewizyjnymi poprzez biezace przekazywanie
uchwal Rady Reklamy podejmowanych w oparciu o Kodeks Etyki Reklamy

w zakresie reklamy zywnosci skierowanej do dzieci;

Strony zawierajg niniejsze Porozumienie i zobowigzujg si¢ do wspoldzialania w sposob

opisany ponize;j.




DEFINICJE

Audycja dla dzieci — audycja telewizyjna w rozumieniu Ustawy 0 radiofonii i telewizji, ktora
ze wzgledu na pore nadawania (W godzinach: od godz. 6:00 do godz. 20:00) i tres¢ jest
adresowana (skierowana) gléwnie do odbiorcow (dzieci) w wieku od 4 (czterech) do 12

(dwunastu) lat;

Kryteria Zywieniowe — dokument pt. Kryteria zywieniowe do samoregulacji dotyczace]
reklamy zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia” z grudnia 2013
roku, opracowany przez Polska Federacje Producentow Zywnosci Zwiazek Pracodawcow z
siedziba w Warszawie, przekazany Nadawcom telewizyjnym przez Zwigzek Stowarzyszen
Rada Reklamy z siedziba w Warszawie, zgodnie z trescig o$wiadczenia stanowigcego
zatgcznik nr 13 do Porozumienia, zweryfikowany przez Instytut Zywnosci 1 Zywienia z
siedziba w Warszawie (Kryteria Zywieniowe oraz pismo Instytutu Zywnosci i Zywienia w

Warszawie stanowia odpowiednio zalaczniki nr 91 10 do niniejszego Porozumienia);

Nadawca — osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa spotka handlowa, ktora tworzy i

zestawia program telewizyjny oraz rozpowszechnia go lub przekazuje innym osobom w celu

rozpowszechniania;
Porozumienie — niniejsze porozumienie;

Program telewizyjny — uporzadkowany zestaw audycji, przekazow handlowych lub innych
przekazow, rozpowszechniany w calogci, w sposob umozliwiajacy jednoczesny odbidr przez

odbiorcéw w ustalonym przez Nadawce ukladzie;

Reklama — przekaz handlowy pochodzacy od Reklamodawcy w zwiazku z jego dziatalnoscia

gospodarcza lub zawodowa, zmierzajacy do promocji sprzedazy lub odplatnego korzystania z

towaréw lub ustug;

Reklamodawca — podmiot publiczny lub prywatny zlecajacy rozpowszechnianie Reklam i

Wskazan sponsorskich w programach telewizyjnych;



Strony — stronami Porozumienia sa Nadawcy telewizyjni, ktérzy zawarli Porozumienie lub
inni Nadawcy, ktorzy ztozg pisemne o$wiadczenie o przystapieniu do Porozumienia (wzér

oswiadczenia stanowi zatacznik nr 8 do Porozumienia);

Ustawa o radiofonii i telewizji — ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. (t. jedn. Dz.U.2011.43.226
z pozn. zm.);

Wskazanie sponsorskie — wskazanie zawierajgce nazwe, firme, znak towarowy lub inne
oznaczenie indywidualizujace przedsigbiorce lub jego dziatalnosé, odniesienie do jego
towarow, ustug lub ich znaku towarowego.

§1

Zobowigzania Nadawcéw telewizyjnych

I. Nadawcy telewizyjni zobowiazujg sig, ze Audycjom dla dzieci nie beda towarzyszyé
Reklamy oraz Wskazania sponsorskie dotyczace artykulow spozywczych lub napojow
zawierajacych skiadniki, ktérych obecnosé w nadmiernych iloéciach w codziennej diecie
jest niewskazana, na warunkach i zgodnie z zasadami, o ktérych mowa w ust. 2 i 3

ponizej.
2. Nadawcy telewizyjni oswiadczajg, Ze:

a) otrzymali dokument pt. ,Kryteria zywicniowe do samoregulacji dotyczgcej
reklamy zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia” z grudnia
2013 roku, opracowany przez Polskg Federacj¢ Producentow Zywnosci Zwigzek
Pracodawcow z siedzibg w Warszawie, zweryfikowany przez Instytut Zywnosci i
Zywienia z siedziba w Warszawie:

b) Kryteria Zzywieniowe stanowia wytyczne ustalajgce  podzial produktow
zywnosciowych na kategorie, ze wskazaniem artykuléw spozywczych i napojow,
ktorych Reklame oraz Wskazania sponsorskie nalezy rekomendowaé oraz
artykulow spozywczych i napojow, ktérych Reklama oraz Wskazania sponsorskie

nie powinna by¢ adresowana do dzieci ponizej 12 roku zycia oraz artykuléw




spozywezych 1 napojow, ktorych Reklama oraz Wskazania sponsorskie jest

dozwolona, z uwzglednieniem wiasciwego ich skladu.

Nadawcy telewizyjni zobowiazuja sie wymagaé od Reklamodawcow  zlozenia
oéwiadczenia o zgodnosei z Kryteriami zywieniowymi tresci Reklamy oraz Wskazania
Sponsorskiego rozpowszechnianych przez Nadawcow telewizyjnych przed, w trakcie i po
emisji Audycji dla dzieci. Przykladowy wzor oéwiadczenia Reklamodawcy stanowi

zalgeznik nr 11a/b do Porozumienia.

§2
Wspélpraca Nadawcow telewizyjnych

W celu wdrozenia mechanizméw wspolpracy i samokontroli w zakresie realizacji
Porozumienia, Nadawcy telewizyjni wyznaczaja przedstawicieli upowaznionych do
wykonywania Porozumienia. Lista upowaznionych przedstawicieli (zwanych dalej
lacznie ,.Przedstawicielami”), oraz zasady uaktualniania tej listy przedstawione sa W

zatgczniku nr 12 do Porozumienia.

Przedstawiciele beda w szczegdlnosci:

a) monitorowa¢ wykonywanie Porozumienia przez Strony;

b) monitorowa¢ procesy legislacyjne zwigzane z uregulowaniami prawnymi ochrony
zdrowia dzieci, z uwzglednieniem przedmiotu Porozumienia;

¢) odbywa¢ kwartalne posiedzenia W celu przekazania informacji W sprawie
wykonywania Porozumienia przez Strony;

d) proponowaé zmiany Porozumienia oraz wskazywac ich zakres.

Wyznaczeni Przedstawiciele beda wspotpracowa¢ w celu zapewnienia prawidtowego i

efektywnego wykonywania Porozumienia, w tym w szczegolnosci beda kontaktowac

sie Z:



b)

d)

I

2.

Krajowa Radg Radiofonii i Telewizji w odniesieniu do sprawowanej w granicach
okreslonych przepisami Ustawy o radiofonii i telewizji kontroli dziatalnosci Nadawcow
telewizyjnych w zakresie okreslonym w Porozumieniu;

Rada Reklamy w celu monitorowania aktualnosci przyjetych Kryteriow zywieniowych
oraz monitorowania przekazywanych przez Rad¢ Reklamy uchwal podejmowanych w
oparciu o Kodeks Etyki Reklamy w zakresie reklamy zywnosci skierowanej do dzieci:
organizacjami zajmujacymi si¢ promowaniem zdrowego odzywiania;

innymi nadawcami w celu zachecenia do przystapienia do Porozumienia.

Nadawcy telewizyjni os$wiadczaja, ze dzialania opisane Porozumieniem beda
wykonywane z najwyzsza starannoscia oraz zgodnie z dobrymi obyczajami, a takze z

poszanowaniem zasad uczciwej konkurencji.

§3
Okres obowigzywania

Porozumienie obowiazuje od dnia zawarcia, w ten sposéb, Ze:

a) od dnia zawarcia Strony rozpoczynaja wdrozenie postanowien Porozumienia w
ramach prowadzonej dzialalnosci, w szczegolnosci  w  zakresie rozwiazan
technologicznych umozliwiajacych jego stosowanie, procedur oraz polityk
handlowych przedstawianych Reklamodawcom,

b) postanowienia dotyczace wymagania od Reklamodawcow ztozenia oswiadczenia o
zgodnosci z Kryteriami zywieniowymi tresci Reklamy oraz Wskazania Sponsorskiego
rozpowszechnianych przez Nadawcow telewizyjnych przed, w trakcie i po emisji
Audycji dla dzieci stosowane sg do wszystkich kontraktow zawartych poczgwszy od
dnia 1 grudnia 2014r., z uwzglednieniem postanowien lit. c),

¢) Nadawcy telewizyjni zapewnia, ze nadawane od 1 stycznia 2015r. Reklamy
1 Wskazania Sponsorskie przed, w trakcie i po emisji Audycji dla dzieci, niezaleznie
od daty ich zlecenia, bgda posiadaly o$wiadczenia o zgodnosci z Kryteriami

Zywieniowymi przewidziane w niniejszym Porozumieniu.

Porozumienie zostaje zawarte na czas nieokreslony.




3. Kazda ze Stron moze wypowiedzie¢ Porozumienie poprzez zlozenie pozostatym Stronom

Porozumienia pisemnego o$wiadczenia o wypowiedzeniu.

§4

Przyst¢powanie do Porozumienia

1. Nadawcy telewizyjni o$wiadczaja, ze niniejsze Porozumienie ma charakter otwarty. tj. do

Porozumienia moga przystapi¢ inni Nadawcy.

2. Warunkiem przystapienia do Porozumienia jest zlozenie wszystkim jego Stronom

pisemnego o$wiadczenia 0 przystapieniu i zobowiazaniu sie do realizacji Porozumienia.

§5

Postanowienia koncowe

1. Nadawcy telewizyjni zobowiazujg si¢ wspolnie poinformowaé Krajowa Rade Radiofonii

i Telewizji o zawarciu Porozumienia.

2. Porozumienie zostaje sporzadzone w oSmiu egzemplarzach, po jednym dla kazdego z

Nadawcow telewizyjnych i jednym dla Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

Zalaczniki:
1. KRS ITI Neovision S.A.;
2. KRS Telewizja Polsat sp. 2 0.0.;
3. KRS Telewizja Polska S.A.;
4. KRS Telewizja Puls sp. z 0.0.;
5. KRSTVNS.A;
6. KRS VIMN Poland sp. z 0.0.;
7. Odpis z rejestru The Walt Disney Company Limited;
8. Wzor o$wiadczenia Nadawcy o przystapieniu do Porozumienia;
9. Kryteria zywieniowe;
10. Pismo Instytutu Zywnosci i Zywienia z siedziba w Warszawie;

11. a Wzor oéwiadczenia Reklamodawcy (Reklama);



11. b Wzdr o$wiadczenia Reklamodawcy (Wskazanie sponsorskie);

12. Lista Przedstawicieli Nadawcow telewizyjnych i zasady jej aktualizacji.

13. Oswiadczenie Zwiazku Stowarzyszen Rada Reklamy z siedziba w Warszawie w
sprawie przekazania Nadawcom telewizyjnym Kryteriow zywieniowych oraz
uchwal podejmowanych w oparciu o Kodeks Etyki Reklamy w zakresie reklamy
zywnosci skierowanej do dzieci.

14. Oswiadczenie do Porozumienia nadawcow telewizyjnych w sprawie zasad
rozpowszechniania Reklam  Wskazan sponsorskich dotyczacych artykutéw
spozywczych lub napojow zawierajacych  skiadniki. ktorych obecnos¢ w

nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana.

ITI Neovision S.A.

Manuel Rougeron

Wiceprezes Zarzadu Spotki do spraw
Programowych ITI Neovision S.A.

Telewizja Polsat sp. z o.0.

Mirostaw, laszczyk Maciej Stec

/]% Maccs (‘Q{L
Prezes Larza u Telewizji Polsat sp. z 0.0

Czlonek Zarz4du Telewizji Polsat sp. z 0.0.

Telewizja Polska S.A.

Juliusz Braun

i M.

Prezes Zarzadu Telewizji Polskiej S.A.




Telewizja Puls sp. z 0.0.
Dariusz Dabski
Prezes Zarzadu Telewizji Puls sp. z 0.0.

TVYN S.A.

aciejowski

Czt nek arzadu TVN S.

VI Poland sp. z 0.0.
Dariusz Janczewski

W

Prezes Zarzadu VIMN Poland sp. z 0.0.

THE WALT DISNEY COMPANY LIMITED
Patryk Piputa
()Q,\; [2% ,:Q'lr,u\ﬂg

Directtr Disneymedia+ Advertising &
Promotions
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zalacznik nr 8
do Porozumienia Nadawcow telewizyjnych zawartego w dniu ......... 2014 roku
Wzor

Z 818dZiba -« v

Oéwiadczenie Nadawcy o przystgpieniu do Porozumienia

1. Dzialajgc w imieniu ................cccoevvunnnnnn. szsiedziba W ... ;
numer KRS/NIP ................... (zwany dalej ,.Strong”), niniejszym os$wiadczam/y* o
przystapieniu Strony do Porozumicnia Nadawcow telewizyjnych zawartego w dniu
............ 2014 roku, w sprawie zasad rozpowszechniania Reklam i Wskazan
Sponsorskich artykuléw spozywczych i napojow towarzyszacych Audycjom dla dzieci,
stanowigcego zafacznik nr 2 do niniejszego o$wiadczenia i zobowiazuje/emy* sie do
dzialania zgodnie z postanowieniami Porozumienia.

2. W wykonaniu postanowienia § 2 ust. 1 Porozumienia wyznaczam/y*, jako Przedstawiciela

nadawcy Panig/Pana* ..................... ¢  OOFEE EaREl  casovesae , nr tel.
Imi¢ i nazwisko:..........coceuenene. Imig i nazwisko.: ... ... ... ... ... ... ....
RIS o cemammsnssere i SIAROWISKD, v cvsonisvsis
Podpis: vmeasvrmsisesessnasengs e o ..
Zalaczniki:

1. KRS (lub wyciag z innego wilasciwego rejestru) i pefnomocnictwo*;

2. Porozumienie Nadawcow telewizyjnych zawarte w dniu ............ 2014 roku, w
sprawie zasad rozpowszechniania Reklam i Wskazan sponsorskich dotyczacych
artykuléw spozywczych lub napojow zawierajacych skiadniki, ktérych obecnos¢ w

nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana.
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zalgcznik nr 11a
do Porozumienia Nadawcow telewizyjnych zawartego w dniu ......... 2014 roku

Wzor

Oéwiadczenie Reklamodawcy o zgodno$ci Reklamy z Kryteriami zywieniowymi

Dzialajgc W imieniu .coovsmsemseesss (nazwa Reklamodawcy) z siedziba W .............. pod
adresem ........oaiiianes niniejszym o$wiadczam/y*, ze wszystkie produkty spozywcze lub
napoje przedstawione w filmie reklamowym (nazwa Reklamy/tytul Reklamy/wersja/numer) sg
zgodne z dokumentem, pt. ,.Kryteria zywieniowe do samoregulacji dotyczacej reklamy
zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia” z grudnia 2013 roku,
opracowanym przez Polska Federacj¢ Producentow Zywnosci Zwiazek Pracodawcow z

siedziba w Warszawie i speiniaja opisane w przedmiotowym dokumencie kryteria

zywieniowe.

Imig i nazwisko:.......coveeeniiiiinis Imie i nazwisko: ... ... ... v e civ ne
Stanowisko:.....oooviiiiiiiiiien, SEANOWIEED voiovccmvmmsanemmamssmsinne
POdPIS: «ovieneeiii e PUHPIE siovmyanevsasnsmsonsmaess
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zatacznik nr 1 1b
do Porozumienia Nadawcaow telewizyjnych zawartego w dniu ......... 2014 roku

Wzor

Oswiadczenie Reklamodawcey o zgodno$ci Wskazania sponsorskiego z Kryteriami

Zywieniowymi
Dzialajac w imieniu .................... (nazwa Reklamodawcy) z siedziba w ... .. .. pod
HATESEMN oo manisrenss niniejszym oswiadczam/y*, ze wszystkie produkty spozywcze lub

napoje przedstawione we Wskazaniu sponsorskim (nazwa Wskazania sponsorskiego/tytut
Wskazania sponsorskiego/wersja/numer) sa zgodne z dokumentem, pt. ,,Kryteria zywieniowe
do samoregulacji dotyczacej reklamy zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponize) 12
roku zycia” z grudnia 2013 roku, opracowanym przez Polska Federacj¢ Producentow
Zywnosci  Zwigzek Pracodawcow z siedzibg w  Warszawie i speiniajy opisane w

przedmiotowym dokumencie kryteria zywieniowe.

Imig¢ i nazwisko:...................... Imig i nazwisko: ...................
Stanowisko:...... T Stanowisko: ... .. ... ...
Podpist commsess s Podpis: ... ¥
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zatgcznik nr 13

do Porozumienia Nadawcow telewizyjnych zawartego w dniu ......... 2014 roku

Wzor

Nadawcy telewizyjni
Strony Porozumienia Nadawcow telewizyj nych zawartego

wdniu ......... 2014 roku (dalej ,,Porozumienie™)

Oswiadczenie w przedmiocie dostarczenia Nadawcom telewizyjnym Kryteriéw

zywieniowych

Dzialajac w imieniu Zwiazku Stowarzyszen Rada Reklamy (dalej ,,Rada Reklamy™) z

siedzibg w Warszawie oswiadczam/y*, ze:

L.

!\_}

dokument. pt. ..Kryteria zywieniowe do samoregulacji dotyczacej reklamy zywnosci
skiecrowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia” z grudnia 2013 roku,
opracowany przez Polska Federacj¢ Producentow Zywnosci Zwiazek Pracodawcow z
siedziba w Warszawie wraz z korespondencjg z Instytutem Zywnosci i Zywienia z
siedziba w Warszawie zostal przekazany Nadawcom telewizyjnym bedacym Stronami
Porozumienia przez Zwiazek Stowarzyszein Rada Reklamy z siedzibg w Warszawie w
dniu ............... w zwiazku trescia przepisu art. 16 b ust. 3 a Ustawy o radiofonii i
telewizji z mozliwoscig postugiwania si¢ przcz Nadawcoéw wyzej wymienionymi
dokumentami, w szczegolnosci jako elementu Porozumienia, w relacjach z Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji i z reklamodawcami:

Rada Reklamy zapoznala si¢ z trescia Porozumienia.

Rada Reklamy deklaruje niezwloczne przekazywanie Nadawcom oraz Krajowej
Radzie Radiofonii i Telewizji tresci uchwat podejmowanych w oparciu o Zatgcznik nr
2 do Kodeksu Etyki Reklamy ,Standardy Reklamy Zywnosci skierowanej do dzieci”
oraz Zatacznik 2a ,Kryteria Zywieniowe do samoregulacji dotyczacej reklamy
zywnosci skierowanej do dzieci w wicku ponizej 12 roku zycia w Polsce™ Uchwaty

zostang rowniez udostgpnione w serwisie internetowym Rady Reklamy.

Imig i nazwisko:........oooieiannn Imie i nazwisko: ... ...

Stanowisk

u// ...................... Stanowisko: ... (‘ \/
24 /1111
Podpis: ///"47 ;"’aaji!:rm\.‘j-;,l/L o
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zalgcznik nr 14

Oswiadczenie do POROZUMIENIA NADAWCOW TELEWIZYJNYCH
w sprawie zasad rozpowszechniania Reklam Wskazan sponsorskich dotyczgcych
artykuléw spozywezych lub napojow zawierajgcych skladniki, ktorych obecno$é w

nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana

Majac na uwadze przyjeta w ww. Porozumieniu definicj¢ audycji dla dzieci oraz w celu
uniknigcia watpliwosci w zakresie stosowania .Kryteriow zywieniowych”, Nadawcy -
sygnatariusze Porozumienia os$wiadczaja, ze kryterium wielkosci widowni zawarte w

»Kryteriach zywieniowych” nie bedzie stosowane.

ITI Neovision S.A.

Manuel Rgugeron

Wiceprezes Zarzadu Spotki do spraw
Programowych ITI Neovision S.A.

Telewizja Polsat sp. z o.0.

Mirostgw Blaszczyk Maciej Stec
\ i 7 o . A
Prezes Zarzadu Télewizji Polsat sp. z 0.0. Czonek Zarzadh Telewizji Polsat sp. z o.o0.
L%

Telewizja Polska S.A.

Juliusz Braun

\QLL . ey O I .

Prezes Zarzadu Telewizji Polskiej S.A.
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Telewizja Puls sp. z 0.0.

Dariusz Dabski

\ . =
_— =

- R

e L . ..
Prezes Zarzadu Telewizji Puls sp. z 0.0.

Maciej/Maciejowski Piotr Tyboromicz

Czlonek Zarzadu TV

VIMN Poland sp. z o.0.

Dariusz Janczewski

Prezes Zarzadu VIMN Poland sp. 2 0.0.

THE WALT DISNEY COMPANY LIMITED

Patryk Piputa

i
p\,f M/L \
Directdr Disneymedia+ Advertising &
Promotions

18



INSTYTUT ZYWNOSCI I ZYWIENIA

im. prof. dra med. Aleksandra Szczygla

NATIONAL FOOD AND NUTRITION INSTITUTE
NIP 525-000-89-10 REGON 000288478
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=
#ofm
W=

-

Centrala tel.: (22) 5509771 o Dyrektor tel: (22) 8422171 ® FAX:(22) 842 1103 o (22) 8423742
ul. Powsinska 61/63 — 02- 903 Warszawa

wWww.izz.waw.pl

Foo. &) By
Ldz. c / "'L,/ e Warszawa, dnia /7 grudnia 2013 r.

Szanowny Pan

Andrzej Gantner

Dyrektor Generalny

Polska Federacja Producentéw Zywnosci
Zwiazek Pracodawcow

ul. Chatubinskiego 8

00-613 Warszawa

W odpowiedzi na pismo (znak 21/12/249/2013 z dnia 16 grudnia 2013 r.) nawiazujace do
ekspertyzy Instytutu Zywnosci i Zywienia z dnia 31 pazdziernika 2013 r. oraz pisma Instytutu
z dnia 9 grudnia 2013 r. w sprawie Kryteriéw zywieniowych opracowanych na poziomie Unii
Europejskiej w ramach dobrowolnej inicjatywy przemystu zywnosciowego EU Pledge
w kontekscie ich zastosowania do oceny produktéw spozywczych i napojéw w aspekcie
reklamy skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia w Polsce, Instytut przesyla swoje
stanowisko.

Po zapoznaniu si¢ z przeslanym pismem oraz zaktualizowana wersjq ~Kryteriow
zywieniowych”, Instytut przyjmuje do wiadomosci wyjasnienia i przychyla si¢
do przedstawionych przez PFPZ ZP propozyciji.

Instytut przychyla si¢ do propozycji PFPZ ZP, aby nie zmienia¢ kryteriow
zywieniowych w zakresie podejscia do kwestii zawartosci kwasow tuszczowych nasyconych,
nienasyconych i izomerow trans, do czasu wydania przez Komisje Furopejska sprawozdania

na temat obecnosci izomerow trans kwasow tluszczowych w zywnosci oraz w ogdlnej diecie

populacji Unii.

Certylikat Akredytacji AB 690

Produkty spozyweze: zawanosé bialka metoda Kjeldahla, zawartosd tlusecau metody Sonhlels, zawartisé wapnia, mugneeu, sodu, pulasu metody

PCL atomowey spekirametrn absorpeyyneg w wersp plomiemiowe) (FAAS) rawartosc cholesterolu metoda chromatografin gazowe) 7 detektorem

~eeo- plomieniowo-jonizacynyin (GC-FID). zawanose akryloamidu metodn chrometogralin cieczowe) spregzone) 7 tand vy spektic 1q mas (L.C-

e MS/MS), obecnose termotolerancynych baktern z rodzagu Campyiobacier metoda plytkowg, obeenosc Escherichia coli 0157 metody horyzontalng

:E Jakotciowa, obecnose kwasu nukleinowego DNA swaistego dla Enterobacicr sakazakin (Cronobacter sakazaki) metoda jakosciowa © Oleje
|

i luszeze rodlinne oraz zwicrzgee: zawaros¢ kwasow tluszezowych, w tym izomerdw trans metody chromatograli gazowe) 7¢ spehtrometriy mas
‘Judu metody fodmlrycmq .
1

(GC-MS5) » Mleko | przetwory mleczne obecnos¢ Enterobacter sakazakn mctody jakosciows,® SOl zawartosd e

ARG Napoje i slodziki tabletkowe: zawarnodc acesulfamu-K, aspartamu 1 sacharyny metoda wisohmsprawne; chromutografin cicczowe) (




Instytut nie zglasza uwag do zaproponowanego dla podkategorii .. Nasiona 1 orzechy”.,
kryterium , Skfadniki, ktorych obecnosé nalezy promowac” - zawartosé magnezu 250 mg/100 g
produktu.

Instytut przychyla sie do propozycji dwuletniego okresu przejsciowego na reformulacje
$niadaniowych produktow zbozowych pod katem obnizenia w nich zawartosci cukru oraz do
wylaczenia z kategorii , Produkty zbozowe” dwoch podkategorii |, Stodkie herbatniki, pieczywo
cukiernicze i wyroby ciastkarskie oraz inne produkty zbozowe” oraz ,Slone herbatniki, pieczywo
cukiernicze i wyroby ciastkarskie oraz inne produkty zbozowe, w tym na bazie ciasta” i stworzenie
odrebnej kategorii ,.Inne produkty zbozowe”. Réwniez w przypadku produktéw wchodzacych
w sktad tej kategorii PFPZ ZP zaproponowata dwuletni okres przejsciowy pozwalajacy
producentom tych wyrobéw na podjecie kolejnych dziatari innowacyjnych zmicrzajacych
do dalszej poprawy sktadu tych produktow.

Wazna jest takze informacja przekazana przez PFPZ ZP, e tworcy kryteriow
zywieniowych EU Pledge przewiduja aktualizowanie kryteriow —w przysztosci.
Kryteria zywieniowe” powinny odpowiadac¢ aktualnym zaleceniom zywieniowym opartym
o najnowsze badania naukowe.

Zdaniem Instytutu niezbedne jest podejmowanie dzialan na rzecz zmniejszenia spozycia
thuszczu, kwaséw tluszczowych nasyconych, izomeréw trans kwasow tluszczowych, cukrow
i soli poprzez m.in. ograniczenie reklamy niektorych produktéw spozywezych skierowanych

do dzieci ponizej 12 roku zycia oraz promowanie reformulacji sktadu zy wnosci.



