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WSTEP

Analiza zostata przeprowadzona na podstawie danych pochodzacych z badania
realizowanego przez AGB Nielsen Media Research na prdébie ludnosci Polski powyzej 4 roku
zycia. Badanie to jest obecnie jedynym dostepnym na polskim rynku ciggtym pomiarem

telemetrycznym telewizji.

Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie danych GUS oraz
wynikow tzw. badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w dwdch falach na tgcznej
prébie 8 000 gospodarstw domowych.

Do 30 czerwca 2021 (od 1 czerwca 2020) panel badawczy liczyt 2 540 gospodarstw
domowych (ponad 7000 oséb powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 800 wsiach, 124
miastach liczagcych do 10 tys. mieszkaicow, 111 miastach liczacych od 20 do 49 tys.
mieszkancow, 46 miastach liczagcych od 50 do 99 tys. mieszkaricéw, 22 miastach liczgcych od
100 do 199 tys. mieszkarncéw, 11 miastach liczacych od 200 do 499 tys. mieszkaicow oraz 5
miastach powyzej 500 tys. mieszkaricéw. Gospodarstwa wchodzace w skfad panelu sg
rozlokowane byty w 990 gminach (2477 wszystkich gmin w Polsce).

W lipcu 2021 panel powiekszono do 3 050 gospodarstw domowych (tj. 8 200 osdb
powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 979 wsiach, 143 miastach liczagcych do 10 tys.
mieszkannicow, 115 miastach liczacych od 10 do 19 tys. mieszkancow, 120 miastach liczacych
od 20 do 49 tys. mieszkarnicéw, 45 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkancow, 23
miastach liczagcych od 100 do 199 tys. mieszkarncéw, 11 miastach liczacych od 200 do 499 tys.
mieszkancdw oraz 5 miastach powyzej 500 tys. mieszkarnicéw. Gospodarstwa wchodzgce w
sktad panelu rozlokowane byty w 1135 gminach.

Kolejne powiekszenie z 3 050 do 3 500 gospodarstw domowych nastgpito 1 stycznia
2022 r. Liczba okreslajgca obecny wymiar panelu badawczego powstata przez stopniowe jego

zwiekszanie z powodu zmian zachodzgcych na rynku.
WSKAZNIKI

AMR (ang. AVERAGE MINUTE RATING) - srednia ogladalnosé minutowa - wskaznik opisujgcy srednig
wielko$¢ widowni ogladajgcej konkretng audycje lub program telewizyjny

SHR% (ang. AUDIENCE SHARE) - udziat w widowni - odsetek widzow, ktorzy ogladali audycje badz
program w stosunku do wszystkich widzéw ogladajgcych w tym czasie telewizje

ATV (ang. AVERAGE TIME VIEWING) - dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego
Polaka

ATS (ang. AVERAGE TIME SPENT) - czas poswiecony na oglgdanie danego programu przez widza w
ciggu doby

RCH% (ang. REACH) - zasieg dzienny, odsetek oséb, ktore ogladaty dany program przez co najmniej
jedng minute. Osoba, ktéra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz



ANALIZA

W 2021 roku telewizja byta ogladana znacznie krécej niz w ostatnich latach - statystyczny
Polak spedzit przed telewizorem nieco ponad 4 godziny 6 minut na dobe (ATV). W poréwnaniu do

roku poprzedniego czas ten byt o ponad 14 minut krotszy.

Wykr.1. Zmiany wskaznika ATV /dla Total TV/ w ostatnich latach
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Zmiany pozostatych analizowanych wskaznikéw, swiadczg réwniez o coraz mniejszym
zainteresowaniu telewizjg. Sukcesywnie maleje zasieg (RCH), co oznacza, ze coraz mniej Polakow
oglada telewizje choéby przez jedng minute w ciggu dnia. Na wykresach nr 4-5 (Zatacznik 1)
zestawiono wartosci AMR, ATS, RCH z ostatnich lat. Obserwowane wyjgtkowo w 2020 roku wzrosty
niektérych wskaznikow, ktére przetamywaty kilkuletni spadkowy trend, byty spowodowane gtéwnie
zmiang wzorcéw ogladania w reakcji na pandemie i lockdown. Natomiast systematyczny wzrost ATS

oznacza roshacy czas ogladania telewizji ale wytgcznie przez jej widzéw.

Od kilku lat rosnie konsumpcja tresci wideo w sieci, gtéwnie w zwigzku z rozwojem platform
VOD, co nie pozostaje bez wptywu na wyniki ogladalnosci tradycyjnej telewizji, poniewaz widzowie,
zwtaszcza z mtodszych grup wiekowych, oglagdajg szereg tresci w internecie dostepnych na zyczenie,
na wielu urzadzeniach. W 2021 roku, zgodnie z wynikami ostatniego badania Establishment Survey?!
37% gospodarstw telewizyjnych z dostepem do internetu w domu, deklarowato korzystanie z ptatnych
serwisow streamingowych — wzrost o 11 pp. w stosunku do roku poprzedniego. Coraz wiecej
gospodarstw w Polsce posiada tez dostep do internetu (stacjonarny, mobilny czy bezprzewodowy). W
2021 roku byto to 80,3% gospodarstw telewizyjnych (77% w 2020, 73,3% w 2019, 70,8% w roku 2018
i 66,9% w 2017).

I Nielsen Audience Measurement - Badanie ES 2021 zostato zrealizowane w terenie, pierwsza fala badania w
okresie od 23 czerwca do 16 sierpnia, druga od 25 wrze$nia do 22 listopada 2021 roku. tacznie zrealizowano
8000 wywiadow metodg wywiaddw bezposrednich wspomaganych komputerowo (CAPI - computer assisted
personal interview)

Préby do poszczegdlnych fal badania projektowane byty w oparciu o najswiezsze dostepne dane publikowane
oficjalnie przez Gtéwny Urzad Statystyczny. Dla projektowania préby ES 2019 zostaty wykorzystane usrednione
dane z publikacji ,,Prognoza gospodarstw domowych na lata 2016-2050".

Operat losowania: ogdlnopolski wykaz mieszkan stanowigcy sktadnik krajowego rejestru urzedowego podziatu
terytorialnego kraju (TERYT).



W 2021 roku udziat programéw uniwersalnych tzw. wielkiej czworki ogétem nieznacznie
zwiekszyt sie w analizowanym roku o ok. 0,09 pp. do 33,14% (z 33,05%). Wzrosty dotyczyty
programow nadawcy publicznego, zwtaszcza TVP2. Straty natomiast w tej grupie generowaly,
podobnie jak przed rokiem, przede wszystkim programy niepubliczne (Tab.1). W rankingu pod

wzgledem udziatu w widowni nie zaobserwowano zmian w stosunku do roku poprzedniego.

Tab. 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — poréwnanie

Program Zmiana (pp.) Zmiana (%)

TVP1 9,66% 9,76% 0,10 1,04%
Polsat 8,36% 8,19% -0,17 -2,03%
TVP2 7,54% 7,86% 0,32 4,24%

TVN 7,49% 7,33% -0,16 -2,14%
Razem 33,05% 33,14% 0,09 0,27%

Szczegdtowe informacje dotyczace poszczegdlnych programow przedstawiono na wykresach

ponizej (Wykresy 1 1.1).

Wykres 1. Podziat rynku telewizyjnego w 2021 r.
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Wykres 1.1. Programy telewizyjne o udziale w widowni ponizej 1% - pozostate 32,01%
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Sposrdad programow tzw. zdelokalizowanych, tzn. takich, ktére nie posiadajg polskiej koncesji
a kierowane s3g do polskiego widza najwiekszy udziat w widowni telewizyjnej w 2021 roku uzyskaty,
Eurosportl (0,61%), Nick Jr (0,58%), Fox (0,54%) i Discovery (0,48%). Jednostkowe udziaty pozostatych

programow zdelokalizowanych nie przekraczaty 0,4%.

Programy o niewielkich udziatach rynkowych, ktére nie osiggnety jednoprocentowego progu
w 2021 roku, stanowity tgcznie ponad 32% rynku telewizyjnego. W tej kategorii znalazto sie 12
programoéw o udziatach w przedziale miedzy 1% a 0,5%. Najbardziej liczna byta grupa ponizej progu

0,5% — ponad 100 programéw, ktére zajmowaty w sumie prawie % rynku.

Udziaty powyzej 1% uzyskato 20 programéw. W przewazajgcej wiekszosci byty to programy

naziemnej telewizji cyfrowe;j.



Naziemna telewizja cyfrowa

W 2021 r. liczba gospodarstw z dostepem do telewizji w Polsce byfa oceniana na okoto 14,27
miliona (przed rokiem 14,22)2. Estymowany odsetek gospodarstw telewizyjnych w populacji

gospodarstw wyniést 96,9 %.3

Okoto potowa wszystkich gospodarstw telewizyjnych korzystata z oferty naziemnej telewizji
cyfrowej. Zdecydowang wiekszos$¢ z nich, bo ponad 5 milionéw stanowity gospodarstwa, w ktérych
dostepna byta wytacznie oferta programéw naziemnych. W poréwnaniu do roku ubiegtego wzrést
udziat tej kategorii gospodarstw (z 4,9 do 5,1 mIn). Pozostate byty to tzw. gospodarstwa wspétdzielone,

w ktorych oprécz sygnatu naziemnego odbierano telewizje poprzez kabel badz/i satelite.

Zrédta sygnatu telewizyjnego w gospodarstwach domowych (HH) - Establishment Survey

2021, Nielsen Audience Measurement

ES 2021 HH HH%
ETER 4405172 30.9
SATELTA 5109938 35.8
KABEL 4763 305 334

Satelita — gospodarstwa z dostepem do telewizji satelitarnej, niezaleZnie od pozostatych Zrodet telewizji
Kabel — gospodarstwa z dostepem do telewizji kablowej, IPTV, bez dostepu do tv satelitarnej, niezaleznie od
dostepu do telewizji naziemnej

Eter — gospodarstwa wyfqcznie z dostepem do telewizji naziemnej, bez dostepu do kablowki, IPTV czy satelity

Jak wynika z przedstawionych wyzej danych na korzystanie wytgcznie z telewizji naziemnej
zdecydowato sie w 2021 roku ponad 1/3 gospodarstw domowych. Podziat rynku telewizyjnego (NTC)

w sytuacji wytacznego dostepu widowni do programdw naziemnych przedstawiono na wykresie 2.

2 Nielsen Audience Measurement - Badanie ES 2021

3 W tym 0,5% tzw. Web TV, wedtug nowej definicji gospodarstwo domowe posiadajgce przynajmniej jeden
dziatajacy odbiornik telewizyjny jest traktowane jako ,telewizyjne gospodarstwo domowe”, zaréwno wtedy
kiedy korzysta z tradycyjnego zrddta sygnatu telewizyjnego (anteny satelitarnej, anteny naziemnej lub ustugi
telewizyjnej dostarczanej przez operatora kablowego/IPTV), jak i wtedy kiedy w gospodarstwie domowym jest
dostep do Internetu szerokopasmowego i jest w nim przynajmniej jeden odbiornik telewizyjny umozliwiajacy
ogladanie tresci wideo przez Internet (bezposrednio lub posrednio za pomocg innego urzadzenia podtgczonego
do telewizora).



Wykres 2. Podziat rynku NTC w 2021 roku - dostep wytacznie do oferty NTC
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Szczegdtowe dane dotyczgce sredniej widowni minutowej, udziatéw i zasiegdw programow

NTC w sytuacji wytacznego dostepu widzow do tych programoéw w 2021 roku zestawiono w tabeli.

Tab. 2. Widownia programéw w gospodarstwach wytacznie z NTC w 2021 r.

Program AMR SHR % RCH % RCH
TVP1 246 392 13,46% 35,29% 3716 697
TVP2 189 759 10,36% 31,75% 3343293
Polsat 183 368 10,01% 32,55% 3428 067
TVN 128 616 7,02% 29,49% 3105677

TVP INFO 124 988 6,83% 21,13% 2224997



Program AMR SHR % RCH % RCH
TV PULS 109 933 6,00% 21,32% 2245 857
TV4 76 970 4,20% 20,15% 2122454
TVN7 76 611 4,18% 19,77% 2081639
Puls 2 72 463 3,96% 17,97% 1892193
TTV 52901 2,89% 17,73% 1867428
TV6 48 717 2,66% 15,33% 1614 788
Fokus TV 47 296 2,58% 14,41% 1517 749
Stopklatka 47 086 2,57% 13,82% 1455 871
Super Polsat 43 854 2,39% 15,86% 1669 874
TVP3 41317 2,26% 19,97% 2102 889
TVP ABC 37 605 2,05% 8,78% 924 267
TVP Sport 26 861 1,47% 9,37% 987 215
TVP Historia 26021 1,42% 11,39% 1199 625
TV Trwam 23 889 1,30% 7,84% 825 956
Polo TV 23516 1,28% 8,21% 864 763
Eska TV 14 811 0,81% 7,46% 785 158
WP 14 165 0,77% 4,94% 520416
Zoom TV 10990 0,60% 4,72% 496 813
ANTENA TV 10410 0,57% 6,78% 713 883
Nowa TV 8798 0,48% 4,64% 488 804
Metro 8273 0,45% 4,71% 496 072
Polsat News 7972 0,44% 1,94% 204 807
TVP Kultura 7794 0,43% 4,95% 521126
TVP Kobieta 6 900 0,38% 4,26% 448 717
ATM Rozrywka 4290 0,23% 1,90% 200 290
TVP Rozrywka 3262 0,18% 1,78% 186 949
TVP Dokument 2378 0,13% 1,00% 105 144
Wydarzenia 24 2090 0,11% 0,78% 82 160
TVP Polonia 1230 0,07% 0,94% 98 615

Uwzgledniono programy z AMR powyzZej 1200
Telewizja publiczna

W 2021 roku do sektora publicznego tacznie: TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO, TVP
Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC nalezato
28,3% rynku. Udziaty telewizji publicznej ogétem pozostawaty na poziomie sprzed roku /minimalny
wzrost, tj. o 0,09 punktu procentowego wzgledem analogicznego okresu/. Szczegdtowe dane

obrazujgce trend przedstawiono na wykresie.



Wykres. 3. taczne udziaty telewizji publicznej w latach 2010 — 2021.
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Wsrdd publicznych programéw telewizyjnych najwiecej zyskat wyspecjalizowany program
sportowy TVP Sport, dostepny w naziemnej telewizji cyfrowej, odrabiajacy straty z roku ubiegtego
spowodowane ograniczeniami pandemicznymi transmisji na zywo wydarzen i zawoddw sportowych.
Wyzsze udziaty w widowni telewizyjnej osiggnety rowniez najwieksze uniwersalne programy publiczne
TVP1 i TVP2 a takze TVP Historia i TVP Kultura. Najwiekszy spadek liczby widzow obserwowano
natomiast w przypadku programu informacyjnego TVP Info oraz programu dla dzieci TVP ABC.

Programy tematyczne — TVP Kobieta i TVP Dokument — gromadzity mniej widzéw w porédwnaniu z

pozostatymi.

Dane dot. wielkosci widowni i udziatdw poszczegdlnych programéw publicznych w 2021 roku

wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2020 przedstawiono w tabeli.

Tab. 3. Srednia widownia i udzialy programéw telewizji publicznej w 2021 r.

Lp Program Widownia ZMIANA Udziat ZMIANA pp
1. |[TVP1 599 995 Jby-28 052 9,76% dr 0,10
2. |TVP2 483 196 Wb -7 247 7,86% A 0,32
3. |TVPINFO 245 444 J-67 973 3,99% s -0,83
4. |TVP Seriale 90 120 s -5 156 1,47% => 0,00
5. |TVP Sport 67 294 Ak 24 830 1,09% A 0,44
6. |[TVP3 61 895 s -9 493 1,01% v -0,09
7. |TVP ABC 49 817 Jb-16 546 0,81% Wb -0,21
8. |TVP Historia 41 960 dh 5792 0,68% dh 0,12
9. |TVP HD 28 121 W -2679 0,46% b -0,01
10.|TVP Rozrywka 26 757 s -6 197 0,44% s -0,07
11.|TVP Kultura 21 429 dh 3417 0,35% A 0,07
12.|TVP Polonia 11 580 dh 606 0,19% drd 0,02
13.|TVP Kobieta 9 364 dh 9 364 0,15% A 0,15
14.|TVP Dokument 5160 AN 4 960 0,08% 40 0,08
Ogotem 1742132 (W-94 374 28,34% 4 0,09




Telewizja koncesjonowana

Informacje o widowni i udziale programéw koncesjonowanych w 2021 roku wraz z
zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2020 zestawiono ponizej. Tabela zawiera programy
koncesjonowane badane przez NAM o udziale 0,2% i powyzej /programy publiczne posiadajgce
koncesje zostaty uwzglednione w zestawieniu dotyczacym telewizji publicznej/.

Tabela 4. Srednia widownia i udziaty programéw koncesjonowanych w 2021 r.

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat Zmiana (pp.)

1. iPolsat 503 682 ik -40 122 8,19% Wl -0,17
2. iTVN 450 796l -36 054 7,33% il -0,16
3. {TVN24 304 281 -44 179 4,95% 0,41
4. {TVPULS 221682 -13 495 3,60% W -0,02
5. iTVN7 220 405k -4 139 3,58% ! 0,13
6. iTV4 198 425l -38 365 3,23%!idl -0,41
7. ITTV - Twoja Telewizja 127 645 |k -12 826 2,08% ik -0,08
8. |Polsat News 108 576 | -23 602 1,77% b -0,26
9. {Puls 2 103 893 |l -25494 1,69% il -0,30
10. iPolsat2 89 365k -6 276 1,45% il -0,02
11. {TV6 81572k -22 185 1,33% Wk -0,27
12. {Stopklatka 80 613 (i 4741 1,31%/ifp 0,14
13. {Fokus TV 78 021 i 3 650 1,27%! i 0,13
14. iSuper Polsat 63229k -2 862 1,03% i 0,01
15. {Polsat Play 38 005 |l 311 0,62%!{p 0,04
16. |TVN Turbo 37204 -4 0,60% R 0,03
17. {WP 33765k -3 286 0,55% il -0,02
18. iPolsat Film 33748k -2 686 0,55% il -0,01
19. iTV Trwam 32131k -3 552 0,52% !4k -0,03
20. {Polsat Sport 31 472 12 183 0,51% i 0,21
21. {Polo TV 31 108 687 0,51% i 0,04
22. iZoom TV 30 005 {dk -5797 0,49% il -0,06
23. {TVN Style 28 6531k -1 895 0,47% = 0,00
24. {Kino Polska 27 411idp 4806 0,45% h 0,10
25. iTVN24 Biznes i Swiat 25819k -6 280 0,42% il -0,07
26. iPolsat Cafe 24 521 i 1321 0,40% i 0,04
27. {HGTV 23 8481k -7 525 0,39% il -0,09
28. {TVN Fabula 21492 2522 0,35% W -0,02
29. iEska TV 20 132k -992 0,33%i 0,01
30. {Nowa TV 17587 Wk -782 0,29% i 0,01
31. iMetro 16 775k -3 155 0,27% Wl -0,04
32. iNickelodeon 16 256l -8 634 0,26% il -0,12
33.iTVS 16 199 il -5197 0,26% il -0,07
34. iPolsat Seriale 16 178 }#h 2 607 0,26% i 0,05
35. iKino TV 14 379 1654 0,23%!i 0,03
36. |ANTENA TV 12 621 | 12 621 0,21% i 0,21
37. {Planete+ 12567k -663 0,20%i=> 0,00




Zatacznik 1

Wykr.2. Zmiany wskaznika AMR /dla Total TV/ w ostatnich latach
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Wykr.3. Zmiany wskaznika ATS /dla Total TV/ w ostatnich latach
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