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I. WPROWADZENIE - Przedmiot i metoda monitoringu

W zwigzku z wyborami w 2011 roku do Sejmu i Senatu RP Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji (Departament Mediow Publicznych) przeprowadzita monitoring przebiegu
kampanii wyborczej w trzech programach telewizji publicznej: TVP1, TVP2, TVP Info,
oraz, poréwnawczo, W og6lnych i informacyjnych programach gléwnych telewizyjnych
nadawcéw koncesjonowanych: Polsat, Polsat News, TVN, TVNZ24.

Celem badania bylo stwierdzenie, w jakim wymiarze i w jaki sposob telewizja
publiczna oraz gléwne stacje komercyjne informowaty o kandydatach i ugrupowaniach
politycznych uczestniczacych w wyborach do Parlamentu i o przebiegu ich kampanii,
"a W szczegoblnosci, czy w audycjach i przekazach wyborczych zostaly zachowane zasady
rzetelno$ci 1 obiektywizm informowania, bedace w programach telewizji publicznej
powinnoscig, a w programach telewizji komercyjnej - dobrym obyczajem.

Monitorowano nastgpujace pozycje programow:

- gléwne wydania dziennikow w czterech programach ogolnokrajowych,
tj. Wiadomosci TVP1 (godz. 19.30), Panorama TVP2 (godz. 18.00), Wydarzenia Polsat
(godz. 18.50), Fakty TVN (godz. 19.00),

- obligatoryjne (wymagane ustawg Kodeks wyborczy) debaty wyborcze nadane
w TVP1,

- przekazy i audycje wyborcze (serwisy informacyjne, publicystyka, debaty,
konferencje prasowe) nadane w trzech programach informacyjnych: TVP Info, Polsat News,
TVN24.

Monitoringiem objeto dwa ostatnie tygodnie kampanii, do chwili rozpoczecia ciszy
wyborczej, tj. okres 26 1X - 7 X (12 dni). W przypadku obligatoryjnych debat wyborczych
w TVP1 okres ten byt dtuzszy: 7 IX - 5 X, monitorowano bowiem wszystkie nadane w tym
cyklu debaty. W programach informacyjnych monitorowano cato$¢ emisji w tzw. porze
dziennej (godz. 6.00 - 23.00), tj. 17 godzin programu na dobe, 204 godz. w kazdym
programie tacznie.

W sumie monitorowano 638 godzin programu: 48 wydan serwisow w programach
ogoblnokrajowych o tacznym czasie emisji blisko 21 godzin, 5 debat wyborczych w TVP1
0 tacznym czasie emisji 5 godzin oraz 612 godzin emisji trzech programow informacyjnych,

w tym lacznie ok. 242 godzin przekazéw i audycji dotyczacych wyborow.



Przedmiotem analizy kampanii wyborczej w wymienionych programach byly
nastgpujace zagadnienia:
1. Skala i ranga obecno$ci tematyki wyborczej w monitorowanych serwisach
1 pozostatych audycjach oraz w programach informacyjnych
2. Rodzaj przekazywanych informacji wyborczych
3. Czas ugrupowan politycznych i komitetow wyborcéw uczestniczacych w wyborach
4. Ocena rownowagi Czasu i neutralnosci w relacjonowaniu kampanii i sposobie
prezentacji kandydatow, komitetow i programow.
Podstawowym miernikiem uzywanym w analizie byt czas przekazéw i audycji.
Ilekro¢ wigc mowa o udziale przekazow i audycji wyborczych i ich poszczegdlnych

rodzajow, chodzi zawsze o proporcje czasu tych przekazéw 1 audycji, nie za$ ich liczby.

A. W analizie wymienionych wyzej zagadnien w odniesieniu do serwiséw
informacyjnych przyjeto nastepujace wskazniki:

- czas nadawania (waga) i miejsce (ranga) przekazéw wyborczych w monitorowanych
serwisach,

- czas poswigcony poszczegblnym ugrupowaniom politycznym uczestniczacym
w wyborach do Sejmu i Senatu lub tylko do Sejmu (Ruch Palikota) i komitetom wyborcow
w wyborach do Senatu - ogdétem i w podziale na rodzaj przekazywanych informacji
wyborczych,

- czas wypowiedzi (tzw. setek) ogotu wystepujacych w przekazach przedstawicieli
poszczegolnych ugrupowan politycznych i komitetow wyborczych, w tym czas wypowiedzi
(setek) lideréw ugrupowan,

- temat (kategoria) przekazéw wyborczych w serwisach; wyrdzniono nastepujace
kategorie tematow:

-- przebieg kampanii poszczegolnych ugrupowan, komitetow i kandydatow (w tym
m.in. dziatania wizerunkowe kandydatoéw 1 sztaboéw, kampanie poparcia, informacje
0 procesach wyborczych i inne),

-- przebieg kampanii jako calosci, bez bezposredniego odniesienia do
poszczegbélnych ugrupowan (w tym m.in. ogdlne informacje o przebiegu kampanii,
uzywanych w niej $srodkach, ocena ich skutecznos$ci, réznice w stosunku do poprzednich
wyborow, komentarze wyborcze ekspertéw itd.)

-- programy wyborcze ugrupowan i kandydatow,

-- sondaze przedwyborcze,



-- instruktaz wyborczy, tj. zasady prawne i reguly organizacyjne glosowania,
przekazy profrekwencyjne, informacje o akcjach na rzecz §wiadomego glosowania itd.,

-- inne (w tym zapowiedzi debat i innych akcji wyborczych na antenie).

Jako przekazy wyborcze kwalifikowano w monitoringu wszelkie przekazy odnoszace
si¢ do wyborow, w wymienionych wyzej kategoriach tematow. Rejestrowano przekazy
dotyczace uczestniczacych w wyborach kandydatow, ugrupowan i sztabéw wyborczych, jak
tez zwigzane z wyborami wystgpienia 1 dziatania innych os6b 1 grup, w tym
niekandydujacych politykow danego ugrupowania, ekspertow oraz osob 1 grup popierajacych
okreslone ugrupowanie.

Do czasu wyborczego danego ugrupowania lub komitetu zaliczane byty:

- czas wystepujacych w przekazach wilasnym glosem lub tylko pokazywanych
kandydatow i czlonkéw sztabow wyborczych,

- czas zwigzanych z wyborami wypowiedzi 1 innych dziatan politykow
niekandydujacych, nalezacych do danego ugrupowania,

- czas wypowiedzi i relacje z dziatah innych os6b popierajacych w kampanii dane
ugrupowanie (jak np. publiczna akcja aktorow na rzecz PO).

Przekazy dotyczace kandydatow wystepujacych w rolach urzedowych (np. premier,
ministrowie) byly zaliczane do przekazow wyborczych, a ich czas byl zaliczany do czasu
wyborczego kandydata i jego ugrupowania bez wzgledu na to, czy sam przekaz byt
bezposrednio zwigzany z wyborami, czy nie. Przyjeto bowiem zalozenie, ze w okresie
kampanii wyborczej wizerunek kandydujacych politykow pokazywanych w dziataniach
urzgdowych przektada si¢ zawsze na wizerunek wyborczy ich samych i ich ugrupowania.

Przekazy politykow niekandydujacych wystepujacych w rolach urzedowych byty
zaliczane do przekazéw wyborczych tylko wtedy, gdy temat przekazu dotyczyt wyborow.

Wypowiedzi ekspertow nienalezagcych do Zadnego ugrupowania politycznego,
dotyczace wybordéw, np. komentarze i analizy dotyczace przebiegu kampanii, wynikéw
sondazy, szans poszczegolnych ugrupowan itd., byly =zaliczane do czasu przekazow
wyborczych (zaleznie od tematu do szczegdtowej kategorii: ,,0g6lnie o przebiegu kampanii”,
»sondaze” itp.), nie byty natomiast zaliczane do czasu wyborczego zadnego z poszczegdlnych

ugrupowan.

B. Podobne wskazniki jak w analizie serwisow przedstawione w pkt. A
(z wylaczeniem rangi, czyli kolejnosci przekazu w audycji, jako nie majacej zastosowania)

przyjeto w analizie publicystyki wyborczej nadanej w trzech wyspecjalizowanych



programach informacyjnych. O zakwalifikowaniu danej audycji (lub jej fragmentu) jako
wyborczej decydowat jej temat oraz osoby uczestnikow.

Czas audycji publicystycznych (lub ich fragmentéw), w ktorych wystepowali
kandydaci, liderzy ugrupowan (takze niekandydujacy, jak w przypadku PJN) 1 cztonkowie
sztabéw wyborczych zaliczany byt do czasu wyborczego danego ugrupowania (komitetu
wyborczego), bez wzgledu na temat audycji. Do czasu okreslonego ugrupowania zaliczany
byl tez czas audycji, w ktorej wystepowali niekandydujacy politycy nalezacy do tego
ugrupowania, jesli temat audycji zwigzany byl z wyborami. Czas audycji 0 tematyce
wyborczej, w ktorej wystgpowali eksperci 1 komentatorzy nie bedacy politykami,
tzn. nienalezacy do zadnego ugrupowania politycznego, byt zaliczany do czasu ogdlnych

informacji 0 wyborach, tj. nie byt zaliczany na konto Zzadnego ugrupowania.

C. W odniesieniu do nadanych w programach informacyjnych transmisji konferencji
prasowych ugrupowan - tj. ich liderow, innych kandydatow lub sztabow wyborczych -
rejestrowano jedynie czas transmisji i kto na niej wystepowat. Czas transmisji byt zaliczany

do czasu danego ugrupowania bez wzgledu na temat konferencji.

D. W odniesieniu do debat wyborczych nadanych w monitorowanych programach
informacyjnych oraz w TVP1 rejestrowano czas trwania debat, ich tematy, uczestniczace
w nich ugrupowania wyborcze, rownowage czasu danego poszczegdlnym ugrupowaniom
w ramach poszczegdlnych debat i ogotu debat nadanych w programie, bezstronno$é
w traktowaniu uczestnikow. W odniesieniu do obligatoryjnych debat wyborczych nadanych
w TVP1 sprawdzano ponadto zgodnos¢ ich formuly i warunkéw emisji z wymaganiami
okreslonymi W Rozporzadzeniu KRRiT z dnia 6 lipca 2011 roku w sprawie szczegdétowych
zasad i trybu przeprowadzenia debat przez TVP SA.

W monitoringu rejestrowano czas wszystkich komitetéow wyborczych, o ktorych
byta mowa w badanych przekazach i audycjach - czyli nie tylko siedmiu ogodlnopolskich
komitetow wyborczych partii, ktoére zarejestrowaty listy kandydatow we wszystkich
okrggach, ale tez wystepujacych w przekazach komitetow nie-ogolnopolskich, ktore
zarejestrowaty listy tylko w potowie lub w mniejszosci okregdw.

Przedmiotem monitoringu byt wiec czas obecnosci w poszczegdlnych audycjach
| programach nastepujgcych ugrupowan politycznych i komitetow wyborcoOw:

Platforma Obywatelska (dalej: PO)

Prawo i Sprawiedliwos¢ (PiS)
Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL)



Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD)

Polska Jest Najwazniejsza (PJN)

Ruch Palikota (RP)

Polska Partia Pracy — Sierpien 80 (PPP)

Nowa Prawica Janusza Korwin-Mikke (NP)

Zieloni 2004, startujagcy w wyborach na listach SLD (Zieloni)

Unia Prezydentow — Obywatele do Senatu (OdS) - komitet wyborczy grupujacy tylko
kandydatéw do Senatu

KWW Autonomia dla Ziemi Slaskiej (jw.)
KWW Senat dla Obywateli (SdO; jw.)

Komitetom nie-ogdlnopolskim (PPP, NP, OdS, Autonomia dla Ziemi Slaskiej, Zieloni
2004, SdO) poswigcono W przekazach i audycjach minimalng ilo$¢ czasu, nie byty wiec one
przedmiotem szczegotowego opisu. W analizach komitety te zostaty zakwalifikowane tacznie

do kategorii ,,pozostate”.



Il. PODSUMOWANIE i WNIOSKI

1. Temat wyboréw zajmowat w programach wszystkich nadawcow ogolnokrajowych
istotne miejsce. W gtéwnych wydaniach dziennikéw nadano tacznie w czterech programach
az 8 godzin informacji dotyczacych wyboréw - $rednio 10 minut w kazdym z 48 wydan.
Zainteresowany wyborca mogt w samych tylko dziennikach otrzymaé kazdego dnia $rednio
40 minut informacji o kandydatach i przebiegu kampanii, podawanych na pierwszych
miejscach. Dodatkowo w kazdym z wyspecjalizowanych programow informacyjnych

nadawano dziennie $rednio 6-7 godzin informacji i komentarzy dotyczacych wyborow.

2. Sposrdd czterech dziennikow ogolnokrajowych najwiecej czasu zajela tematyka
wyborcza w Faktach TVN - blisko dwie trzecie (61%) catkowitego czasu emisji serwisu,
przecigtnie 15 minut w pojedynczym wydaniu. Nadano jej ponad poéttora raza wigcej czasu
niz w Wiadomosciach w TVP1 i Wydarzeniach w Polsacie oraz niemal trzykrotnie wigcej niz
w Panoramie w TVP2.

W Wiadomosciach w TVPl 1 Wydarzeniach w Polsacie tematyce wyborow
poswigcono podobng ilo$¢ czasu (nieco ponad jedng trzecig czasu emisji, przecigtnie 9 minut
w wydaniu). Jedynie w Panoramie w TVP2 wybory zajety wyraznie mniej czasu (Ok. jednej

piatej czasu emisji, przecigtnie 6 minut w wydaniu).

3. Z dwoch programoéw telewizji publicznej zadanie szerokiego biezacego
informowania o wyborach i1 wydarzeniach w kampanii wypetnial przede wszystkim program
TVP1. W Wiadomosciach nie tylko poswigcano tematyce wyborow znacznie wigcej czasu niz

w Panoramie, ale tez informowano o niej bardziej systematycznie.

4. Program TVPI1 poswiecil znaczng ilo§¢ miejsca w dzienniku na instruktaz
wyborczy i przekazy edukacyjne, takie jak informacje o prawach wyborcoéw, propagowanie
spotecznych dziatan profrekwencyjnych oraz akcji na rzecz $wiadomego glosowania
(np. kampania pod patronatem Prezydenta ,,Akcja - Glosuj”; akcja ksztaltujagca swiadomosé
obywatelska wyborcow ,Masz glos-masz wybor”; baza wiedzy o kandydatach i ich
programach pn. ,Latarnik wyborczy” itp.). Czas poswigcony tym proobywatelskim

dziataniom byt w Wiadomosciach najwyzszy sposroéd wszystkich serwisow.



Nalezy jednak zwroci¢ uwage, ze udziat przekazoéw instruktazowo-edukacyjnych byt
stosunkowo wysoki takze w Wydarzeniach w Polsacie. Znalazty si¢ w nich m.in. (nieobecne
w pozostalych serwisach) informacje wyjasniajagce zasady nowej ordynacji wyborczej

do Senatu.

5. Wiadomosci w TVP1 nadaly najwigcej przekazow informujacych ogolnie o
przebiegu kampanii, neutralnych wobec walki wyborczej - m.in. wskazanych wyzej
przekazow edukacyjnych, wynikéw sondazy wyborczych oraz analiz i ocen dotyczacych

kampanii jako catosci. Zajely one blisko jedna trzecia calego czasu wyborczego w serwisie.

6. Mocng strong dziennikow TVP2 byla z kolei szersza niz w pozostatych programach
prezentacja programow wyborczych poszczegdlnych ugrupowan, a zwlaszcza skupienie wagi
na miejscu kultury w tych programach. Temat ten w pozostatych dziennikach byl na ogot

pomijany.

7. Oba programy telewizji publicznej dysponowaly czasem wyborczym w dziennikach
W sposOb znacznie bardziej zrownowazony niz komercyjne (a zwlaszcza niz Fakty w TVN),
dajac demokratyczny dostep do anteny nie tylko ugrupowaniom najsilniejszym, ale
I mniejszym. Inaczej niz w telewizjach komercyjnych, nie pomijano zadnego z ugrupowan
ogoblnopolskich (np. tylko w serwisach TVP1 i TVP2 oraz w dziennikach i publicystyce w
TVP Info informowano o kampanii i propozycjach programowych Polskiej Partii Pracy).
W praktyce tez jedynie TVP2, sposrdod czterech programow, poswigcita czas w dzienniku na
informacje o komitetach, ktére nie zarejestrowaly list ogdlnopolskich, oraz niezaleznych,
pozapartyjnych komitetach wystawiajacych listy tylko do Senatu.

Obok dziennikow, takze w debatach kandydatéw, zrealizowanych zgodnie z
Kodeksem wyborczym w programie TVP1, prezentowano przedstawicieli wszystkich
komitetow, ktore zarejestrowaty listy ogolnopolskie. W efekcie wigec programy telewizji
publicznej stwarzaty odbiorcom bardziej proporcjonalne mozliwosci poznania programow i
dziatania poszczegdlnych konkurentow politycznych w  kampanii niz telewizje

koncesjonowane.

8. We wszystkich serwisach dominowaty informacje o PO i PiS, skala tej dominacji

byta jednak zdecydowanie mniejsza w programach telewizji publicznej niz w komercyjnych.
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Takze roznice czasu migdzy pozostalymi (tj. poza PO i PiS) ugrupowaniami byly w obu
programach TVP o wiele mniejsze niz w Wydarzeniach i Faktach, a ogdlna struktura udziatu
ugrupowan w czasie wyborczym serwisOw byta w Wiadomosciach i Panoramie bardziej
zrownowazona niz w programach komercyjnych. W Panoramie, a takze Wiadomosciach,
informowano tez o wigkszej liczbie ugrupowan i komitetow wyborczych niz w Wydarzeniach
| Faktach.

W serwisach TVP przeznaczano na poszczegdlne ugrupowania, w tym zwlaszcza
parlamentarne, ilo§¢ czasu w zasadzie proporcjonalng do wielkosci 1 dotychczasowego
znaczenia politycznego tych ugrupowan, podczas gdy w telewizjach komercyjnych kierowano

sie tym czynnikiem w mniejszym stopniu badz nie kierowano sie w nim wcale.
Yy

9. Najwiecej przekazéw odnoszacych si¢ bezposrednio do poszczegdlnych ugrupowan
1 walki wyborczej nadawaly Fakty - poswigcity na to blisko dziewig¢ dziesigtych calego czasu
wyborczego w serwisie. Poza informowaniem o kampanii poszczegdlnych ugrupowan Fakty
interesowaty si¢ tylko jeszcze wynikami sondazy, czyli przewidywaniem wynikow wyborow.
Instruktaz wyborczy zajat w Faktach znikoma ilo§¢ czasu. Podtrzymuje to obraz tego

programu jako skoncentrowanego generalnie na walce wyborcze;j.

10. W Faktach poswigcano uwage przede wszystkim kampanii dwoch najsilniejszych
ugrupowan politycznych 1 gtownych konkurentow, tj. PO 1 PiS. Mniejsze ugrupowania byly
marginalizowane - najsilniej dotyczylo to PSL. Kampanii PiS i osobie Jarostawa
Kaczynskiego poswigcano nieproporcjonalnie duzo czasu i1 uwagi, przy czym byt to
najczesciej czas przekazow negatywnych, krytycznych wobec PiS. Mozna wigc zaryzykowac
twierdzenie, ze podczas gdy programy telewizji publicznej, a takze Wydarzenia w Polsacie,

relacjonowaly kampani¢ wyborcza - Fakty w TVN same jg prowadzily.

11. Kampania parlamentarna 2011 r. byta pierwsza, ktora odbywata si¢ w warunkach
zmienionej ordynacji wyborczej do Senatu i wprowadzenia okregdw jednomandatowych
(JOW). Ta radykalna zmiana systemu wybierania do Izby Wyzszej parlamentu -
Z proporcjonalnego na wigkszoSciowy - nie zostala jednak w praktyce w mediach
ogolnopolskich podczas kampanii wyborczej odnotowana. W monitorowanych serwisach
informacje o wyborach do Senatu pojawiaty si¢ sporadycznie, stanowigc zaledwie 0,4% - 3%
catkowitego czasu nadanych w nich przekazéw wyborczych. Na tym tle pozytywnie

wyroznity si¢ Wydarzenia w Polsacie, w ktorych nadano specjalny przekaz objasniajagcy nowe
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zasady wyboru senatorow i wyjasniajacy, czym sa jednomandatowe okregi wyborcze i jaka

byta historia ich wprowadzenia.

12. Odnoszac si¢ do wynikow analogicznego monitoringu kampanii wyborczej do
Parlamentu’ 2011 przeprowadzonego przez Fundacj¢ im. Stefana Batorego, opublikowanych

na stronie Fundacji (http://www.batory.org.pl/) nalezy zauwazy¢, ze wyniki obu badan,

Fundacji 1 Krajowej Rady, s3 w wysokim stopniu zbiezne. Nie moglo by¢ zresztg inaczej,
zwazywszy ze oba badania miaty taki sam przedmiot i cel, byly prowadzone podobng metoda,
tzn. przyjeto w nich takie same zasady pomiaru czasu, kryteria kwalifikowania przekazéw
wyborczych i wskazniki analizy ilociowej, oraz ze wykonane zostaty z réwng starannoscia.

R&zny byt jednak czgsciowo okres objety monitoringiem oraz lista monitorowanych
audycji. Fundacja monitorowala okres 19 wrze$nia - 9 pazdziernika, tj. trzy, a nie dwa,
tygodnie kampanii (a takze cisz¢ wyborczg i dzien ogloszenia wstepnych wynikow).

Roéznica czasu objetego monitoringiem powoduje, ze ilosciowe dane zbiorcze, bedace
danymi $rednimi z calego monitorowanego okresu, réznig si¢ w obu badaniach.
Uwzglednienie pierwszego tygodnia kampanii, w ktorym, jak wynika z monitoringu
przeprowadzonego przez Fundacje, czas pos§wigcony tematyce wyborcze] byt wyzszy niz w
tygodniu drugim, zmienia bowiem ogolne $rednie i modyfikuje wyciggane na tej podstawie
wnioski. W podobny sposob zmienia tez szczegdlowe wnioski zmiana bazy zrodtowej
monitoringu (KRRiT nie monitorowata Teleexpresu, wybrala tez do monitoringu inny niz
Fundacja serwis w TVP Info).

Gdy jednak porowna si¢ szczegdlowe dane z dwoch ostatnich tygodni kampanii,
wida¢, ze wyniki uzyskane w obu badaniach sg niemal identyczne. Mozna wigc powiedziec,

ze wyniki obu badan wzajemnie si¢ pozytywnie weryfikuja.
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I11. RAPORT z MONITORINGU

1. Tematyka wyborcza w serwisach informacyjnych czterech
programéw ogélnokrajowych: Wiadomosci TVP1, Panorama TVP2,
Woydarzenia Polsat, Fakty TVN (gléwne wydania)

1.1. Waga i ranga przekazow wyborczych w monitorowanych serwisach

W ciggu ostatnich 12 dni kampanii (26 wrzesnia — 7 pazdziernika 2011 r.) informacje
wyborcze byly przedstawiane w kazdym z 48 wydan badanych serwiséw, zajmujac $rednio
38% catkowitego czasu ich emisji. W czterech programach nadano tacznie 8 godzin
informacji dotyczacych wyborow - $rednio 10 minut w pojedynczym wydaniu i 40 minut
w czterech serwisach dziennie. Najwigcej informacji wyborczych nadaty w badanym
okresie Fakty w TVN (3 godziny 5 minut), dwa i pét raza mniej - Panorama w TVP2
(1 godzina 14 minut). Ogodlnie biorac, dzienniki w telewizji koncesjonowanej poswiecity
wyborom w tym okresie $rednio o blisko godzing (54 minuty) wigcej niz dzienniki w telewizji

publicznej (por. tab. 1).

Tab. 1 Czas przekazow wyborczych w monitorowanych serwisach

Przekazy Wiadomosci | Panorama | Wydarzenia Fakty Srednio S\r;dtnvlo R\?vzim Sr\fvd:lo
wyborcze TVP 1 TVP 2 Polsat TVN w TVP
konc. progr. progr.
Calkowity 5h4 5h32’ 5h10° 5h3 | 5h18 | 5h6’ | 20049 | Shi2’
€zas Serwisow
Calkowity
czas p.w. w 1h52° 1h14 1 h49° 3h5 1h33 2h27 8h 2h
serwisach
Sredni czas
p.w. 9’ 6’ 9’ 15° 7,5’ 12° X 10°
W serwisie
Minim. udziat
16% 10% 11% 22%
czasu p.w. @01X) | (301X, 3X) 27 IX) (30 IX) X X X X
w serwisach
Maks. udziat
78% 40% 97% 97%
czasu p.w. 7% 5% 7X) %) X X X X
w serwisach

p.w.= przekazy wyborcze. Czas w zaokragleniu do petnych minut. Znak x oznacza, ze dany wskaznik nie ma
zastosowania

Udziat przekazéw wyborczych, jakkolwiek generalnie duzy, w poszczegdlnych
serwisach, jak wskazano wyzej, znacznie si¢ roznit. Zajmowaty one tylko okoto jednej piatej
czasu emisji w Panoramie w TVP2, ponad jedng trzecia w Wiadomosciach w TVP1

i Wydarzeniach w Polsacie, oraz blisko dwie trzecie w Faktach w TVN. llustruje to wykres 1.
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Wykres 1. Udzial przekazéw wyborczych w serwisach informacyjnych w 4 programach ogélnokrajowych
(gtéwne wydania)

100% /

80% 1 39%
63% 65%
78%
60% A
40% A
20% A
0% T T T 1
Wiadomosci Panorama (TVP2) Fakty (TVN) Wydarzenia
{TVP1) {Polsat)

W udziat przekazow wyborczych w serwisie

udziat przekazow nie dotyczacych wybordw w serwisie

100% = calkowity czas nadawania poszczegélnych serwiséw

Jak wida¢, przekazy wyborcze zajety w Faktach ponad pottora raza (1,6) wigcej czasu
niz w Wiadomos$ciach 1 Wydarzeniach (1,7) oraz niemal trzykrotnie wigcej niz w Panoramie
(2,8). Réznice migdzy programami dobrze uwidacznia tez $redni czas przekazéw wyborczych
w serwisie (tab. 1) - w Faktach wynosit on 15 minut, tj. dwa i po6t raza wigcej niz
w Panoramie (6 minut) i pottora raza wigcej niz w Wiadomosciach i Wydarzeniach (9 minut).

Czas tematyki wyborczej r6znit si¢ w poszczegdlnych dniach i tygodniach kampanii.
W tygodniu miedzy 26 wrze$nia i 2 pazdziernika obserwowano wyrazng jego fluktuacje,
tj. zwiekszanie si¢ i zmniejszanie udzialu przekazoéw wyborczych w kolejnych dniach (przy
czym w poszczeg6lnych programach ,,spadki” i ,,zwyzki” wypadaty w rdzne dni, co Swiadczy
0 tym, ze tym samym wydarzeniom w kampanii nadawcy przydawali r6zng wage, zwlaszcza
w zestawieniu z konkurujacymi z nimi wydarzeniami nie-wyborczymi). W tym tez tygodniu
dwukrotnie odnotowano spadek tego udziatu do najnizszego obserwowanego poziomu (27 IX
i 30 1X). Natomiast w ostatnim tygodniu przed wyborami czas przekazéw wyborczych z dnia
na dzien systematycznie wzrastal, osiggajac apogeum 7 X, ostatniego dnia przed cisza
wyborcza. Tendencja ta dotyczyla trzech badanych serwisow, tj. Wiadomosci w TVP1,

Wydarzen w Polsacie i Faktow w TVN. Nie obejmowata w pelni Panoramy w TVP2,
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w przypadku ktorej czas przekazéw wyborczych fluktuowal bez wyraznej prawidlowosci
w obu tygodniach, osiagajac najwyzszy udzial na dwa dni przed ciszg wyborcza (5 X),

najnizszy zas - zarowno w pierwszym (30 IX), jak i w drugim badanym tygodniu (3 X).

Tematyce wyborczej nadawano w dziennikach w omawianym okresie generalnie
wysoka range. W 28 wydaniach (tj. w ponad potowie badanych emisji) przekazy dotyczace
kampanii zostaly nadane na pierwszym miejscu w serwisie, w kolejnych 14 wydaniach
pierwszy przekaz wyborczy nadano na drugiej pozycji, w pozostatych sze$ciu wydaniach - na
trzeciej lub czwartej pozycji. Takze jednak w tym przypadku wystgpity rdznice migedzy
nadawcami.

Tab. 2 Pozycja (ranga) przekazow wyborczych w monitorowanych serwisach

Miejsce pierwszego . L .
Wiadomosci Panorama Wydarzenia
p-w. nadanego TVP 1 TVP 2 Polsat Fakty TVN
W serwisie

Liczba Wy(f!al-l Zp.w. 6 4 7 1
na 1. miejscu

Liczba wydah z p.w. 4 5 4 1
na 2. miejscu

Liczba wyd_ar_1 zp.w. 2 1 1 0
na 3. miejscu

Liczba wyd_ap zp.w. 0 2 0 0
na 4. miejscu

Srednia pozycja p.w.

w12 1,7 2 15 1,1
wydaniach serwisu

p.w. = przekazy wyborcze. Uwzgledniono tylko miejsce pierwszego w kolejnosci
przekazu wyborczego sposrod wszystkich wyemitowanych w danym wydaniu
Najwyzsza range (mierzong kolejnoscig informacji w dzienniku) uzyskaly informacje
wyborcze w Faktach w TVN - tylko jedno wydanie tego serwisu nie zaczynalo si¢ od
wyboréow, w pozostalych jedenastu przekazy wyborcze nadano na pierwszym miejscu.
W Wydarzeniach i Wiadomosciach tematy wyborcze rozpoczynaly okolo potowy
wydan, a w jednej trzeciej z nich pierwszy przekaz wyborczy nadano na drugiej pozycji.
Najrzadziej, bo tylko w okoto jednej trzeciej wydan, przekazy wyborcze umieszczano na
pierwszym miejscu w Panoramie. Jedynie tez w tym dzienniku nadano je dwukrotnie dopiero
na czwartej pozyciji.
Tak duze réznice rangi przekazdéw wyborczych w serwisie oraz w ilo$ci poswigcanego
Im czasu - nie majace prostego uzasadnienia w obserwowanej rzeczywisto§ci, WSZysCy
bowiem nadawcy mieli w zasadzie do zrelacjonowania w kampanii te same wydarzenia -
$wiadczg o réoznym podejsciu do tematu wybordw i réznych koncepcjach informowania o

nich. Na podstawie przedstawionych danych mozna wyrdzni¢ trzy poziomy zaangazowania
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nadawcow w informowanie o wyborach: najwyzszy w Faktach w TVN, $redni

w Wiadomosciach w TVP1 i Wydarzeniach w Polsacie, najnizszy w Panoramie w TVP2.

Poréwnujac migdzy sobg dwa programy nadawcy publicznego widaé, ze zadanie
biezacego informowania w dzienniku o wyborach do Parlamentu wypelniat przede wszystkim
program TVP1. W Wiadomosciach po$wiecano kampanii wyborczej poltora raza wigcej
czasu niz w Panoramie, informowano o niej bardziej systematycznie (o czym $wiadczy w
miar¢ wyrdwnany udziat przekazow wyborczych w kolejnych dniach 1 brak gwattownych
zmian w tym zakresie z dnia na dzien, co z kolei obserwowano w Panoramie) i nadawano
przekazom wyborczym wyzszg rangg, umieszczajac je na bardziej prestizowych miejscach w

serwisie.

Zestawiajac z kolei nadawce publicznego z zaangazowaniem w kampani¢ nadawcow
komercyjnych widaé, zZe ci ostatni przeznaczyli na tematyke wyborcza w serwisach $rednio
znacznie wigcej czasu niz (Srednio w obu programach) nadawca publiczny. Réznica $redniego
czasu przekazéw wyborczych w telewizji publicznej i komercyjnych wyniosta 4,5 minuty,
aroznica udziatu przekazow wyborczych w calym czasie serwisow - 19 punktow

procentowych (por. tab. 1).

Nalezy jednak doda¢, ze wskazniki dla obu wymienionych grup nie sa zbyt dobrym
opisem rzeczywistosci, usredniajg bowiem bardzo rézne dane. Roznica udziatu przekazow
wyborczych w serwisach telewizji publicznej, TVP1 i TVP2, wzigtych z osobna, wynosita az
15 punktow procentowych, miedzy serwisami telewizji komercyjnej jeszcze wigcej -
26 punktow. Srednia dla programéw komercyjnych podnosit wysoki udziat przekazow
wyborczych w Faktach, ktoremu nie towarzyszyl réwnie wysoki udzial tej tematyki
w Wydarzeniach; z kolei $rednig dla programow publicznych zmniejszat niski udziat tych
przekazow w Panoramie. Tak wiec programy telewizji publicznej z jednej strony i
komercyjnej z drugiej nie tworzyly pod badanym wzgledem grup wewnegtrznie jednorodnych.

Jesli porowna¢ migdzy sobg cztery badane serwisy z o0sobna, widaé wyrazne
podobienstwo - pod wzgledem iloSci czasu i rangi tematyki wyborczej w serwisach - migdzy
publicznym TVPL1 i koncesjonowanym Polsatem - wigksze niz migdzy dwoma programami
koncesyjnymi (Polsat i TVN) i dwoma publicznymi. W obu serwisach, tj. Wiadomosciach w
TVP1 i Wydarzeniach w Polsacie, udzial przekazéw wyborczych byt zblizony, zaréwno
W odniesieniu do catego monitorowanego okresu, jak i w poszczegdlnych dniach kampanii.

Taka sama tez, jak pokazano wyzej, nadawano tym przekazom range W serwisie.
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1.2. Proporcje informacji o wyborach do Sejmu i Senatu

Kampania 2011 roku byta pierwsza, ktora odbywata si¢ w warunkach zmienionej
ordynacji wyborczej do Senatu i wprowadzenia okregoéw jednomandatowych (JOW).
Ta radykalna zmiana systemu wybierania do Izby Wyzszej parlamentu, z proporcjonalnego
na wickszosciowy, nie zostata w praktyce w mediach ogolnopolskich podczas kampanii
wyborczej odnotowana. W monitorowanych serwisach informacje o wyborach do Senatu
pojawiaty si¢ sporadycznie, stanowigc zaledwie 0,4% - 3% catkowitego czasu nadanych

W nich przekazoéw wyborczych.

Wykres 2. Udzial przekazow dotyczgcych wyboréw do Sejmu i Senatu

A

100% A

90% o

80% o

70% A

60% -

50% o

40% o

30% o

20% A

10% A

0% - 0,4% % 0,1%
Wiadomosci Panorama (TVP2) Fakty (TVN) Wydarzenia
(TVP1) {Polsat)
B wybory do senatu wybory do sejmu

100% = caltkowity czas przekazow wyborczych w poszczegoélnych serwisach

Stosunkowo najwigcej czasu wyborom do Izby Wyzszej poswiecono w Wydarzeniach
w Polsacie (nieco ponad 3 minuty, 3% czasu przekazow wyborczych). Nadano tam dwa
przekazy informujace o liczbie kandydatow, objasniajace nowe zasady wyboru senatorow
i wyjasniajace, czym sg jednomandatowe okregi wyborcze oraz jakie skutki dla politycznego
sktadu 1 reprezentatywnos$ci Izby Wyzsze] bedzie mialo, zdaniem specjalistow, ich
wprowadzenie. Przypomniano takze histori¢ dlugoletniej batalii spotecznej o wprowadzenie

JOW. Poza tym w dwoch innych przekazach poinformowano o kampanii kandydatow do
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Senatu z najwickszych komitetoéw niepartyjnych: Obywatele do Senatu (OdS) i KWW
Autonomia dla Ziemi Slaskie;j.

W Faktach 1 Wiadomosciach czas przekazow do Senatu wyniost zaledwie kilkanascie-
kilkadziesigt sekund, w Panoramie - nieco ponad minute. W programach tych nadano kilka
przekazow zawierajacych wzmianki 0 kandydatach do Senatu, przekazy te nie byty jednak na
0go6l zwigzane z wyborami, a informacja o kandydowaniu zostala podana przy okazji
relacjonowania innych spraw.

Wyjatkiem wsréd tych informacji, odnoszacym si¢ bezposrednio do kampanii do
Senatu, byt jedynie przekaz krytykujacy spot wyborczy jednego z kandydatow.

Wsréd i tak nielicznych przekazéw dotyczacych kandydatow do Senatu jeszcze
rzadziej podawano informacje o kandydatach tzw. niezaleznych. Przewazaty informacje o

osobach kandydujacych z list komitetow ogdlnokrajowych. Dane te ilustruje tab. 3.

Tab. 3 Rodzaje i czas przekazéw dotyczacych wyboréw do Senatu

Temat orzekazu Wiadomosci Panorama Wydarzenia Fakty
P TVP 1 TVP 2 Polsat TVN

Kandydaci w rolach

zawodowych, nie 39”7 1’127 0 15”7

zwigzanych z wyborami

Program kandydatow 0 0 0 0

Przebieg kampanii 0 13”7 19~ 0

Objasnienie zasad e

ordynacji i JOW* 0 0 248 0

Razem 39” 1°25” 3’77 15”

W tym informacje o

kandydatach komitetow 13” 24” 19” 15”

niepartyjnych**

*JOW = jednomandatowe okregi wyborcze; **Informowano o kampanii nastepujacych komitetow
niepartyjnych: OdS, KWW Autonomia dla Ziemi Slaskiej, KWW woj. lubawskiego ,.Senat dla Obywateli”

Pomijaniu w serwisach informacji o kandydatach do Izby Wyzszej mogt sprzyjac fakt,
ze ogromna wigkszo$§¢ z nich - 75% - startowala z list ugrupowan politycznych, ktoére
zarejestrowaty listy jednoczesnie do Sejmu i1 Senatu (9 komitetow; listy do Senatu nie
wystawil jedynie Ruch Palikota, nawotujacy w kampanii do likwidacji tej izby). Uczestniczyli
wigc oni, podobnie jak kandydaci do Sejmu, we wspodlnej kampanii wyborczej swoich
ugrupowan. Jedynie okoto jednej czwartej sposréd kandydujacych do Senatu stanowili
kandydaci tzw. niezalezni, startujacy z list pozapartyjnych komitetéw wyborcow
I reprezentujacy samych siebie lub jaki§ ruch spoleczny. Informacje o programach tych
kandydatow z pewnoscig nie byly znane szerszej opinii publicznej, nie zostaly jednak

w badanych mediach przedstawione.
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Niewatpliwie wlasciwszym szczeblem do prowadzenia kampanii przez kandydatow
do Senatu byt szczebel okrggu wyborczego, z ktorego moli zosta¢ wybrani, czyli lokalny,
anie szczebel ogolnokrajowy. Dotyczyto to zwlaszcza wspomnianych wyzej kandydatow
tzw. niezaleznych, za ktorymi nie stat ogélnokrajowy aparat wyborczy partii. Jak wykazat
przeprowadzony monitoring, w tegorocznych wyborach do Parlamentu nawet komitet
wyborczy Unia Prezydentéw-Obywatele do Senatu (OdS), grupujacy na swoich listach
najwiecej kandydatow (30) sposroéd komitetdéw niepartyjnych, nie zdotat zaistnie¢ w kampanii
wyborczej w mediach ogolnokrajowych. Podsumowujac, wydaje si¢, ze wtasciwag odpowiedz
o stopien zaangazowania mediow, zwlaszcza publicznych, w kampani¢ do Senatu mogltby

przynies¢ jedynie monitoring mediéw lokalnych (regionalnych OTV).

1.3. Rodzaje i tematy przekazow wyborczych

We wszystkich monitorowanych serwisach wigkszo$¢ przekazéw wyborczych
dotyczyta, co zrozumiale, rywalizujacych ugrupowan - ich kampanii wyborczej, liderow
| program6éw. Przekazy nie odnoszace si¢ bezposrednio do poszczegdlnych komitetow,
lecz dotyczace przebiegu catosci kampanii, stanowily wszedzie mniejszo$¢. Jednocze$nie

jednak miedzy badanymi serwisami zachodzity w tym zakresie duze rdznice.

Tab. 4 Udzial przekazéw dotyczacych ugrupowan i komitetéw wyborczych oraz calosci kampanii
(dane w odsetkach czasu przekazéw wyborczych)

Rodzaje przekazow Wiadomosci Panorama Wydarzenia Fakty
wyborczych TVP1 TVP2 Polsat TVN
Przekazy dotyczace

poszczegdlnych ugrupowan 68 81 76 87

i komitetow wyborczych

Przekazy dotyczace

catosci kampanii 32 19 24 13

100% = calkowity czas przekazéw wyborczych w serwisie

Najwigce] przekazow dotyczacych bezposrednio poszczegdlnych ugrupowan
1 komitetow wyborczych nadawaty Fakty w TVN - zajety one blisko dziewie¢ dziesiatych
calego czasu poswieconego wyborom W tym serwisie. Zkolei najwiecej przekazow
odnoszacych si¢ do roznych aspektéw calosci kampanii nadaly Wiadomosci w TVPI -
stanowity one blisko jedng trzecia czasu wyborczego w tym dzienniku.

Pozycj¢ posrednia migdzy tymi dwoma typami tematyki wyborczej 1 réznym
zaangazowaniem w kampani¢ zajmowaly Wydarzenia w Polsacie, W ktorych udzial

przekazow dotyczacych poszczegdlnych ugrupowan wyniost trzy czwarte catego czasu

wyborczego. Wydarzenia okazaty si¢ pod tym wzgledem bardziej podobne do Wiadomosci
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niz do Faktow - rdéznica udzialu omawianych rodzajow przekazéw w serwisach TVP1
I Polsatu wyniosta 8 punktow procentowych (dalej: p.p.), podczas gdy w serwisach Polsatu i
TVN - 11 p.p. W Panoramie proporcja obu rodzajow przekazéw byla zblizona do
obserwowanej w Faktach - udziat przekazoéw dotyczacych poszczegolnych ugrupowan i walki
wyborczej byt w serwisie TVP2 tylko o 6 p.p. nizszy niz w TVN i zarazem znacznie Wyzszy
(0 13 p.p.) niz w Wiadomosciach w TVP1.

W grupie przekazow odnoszacych si¢ do calosci kampanii, tj. niedotyczacych
bezposrednio ugrupowan politycznych i komitetow wyborczych, wyrdzniono:

- 0golne informacje i komentarze na temat przebiegu kampanii (jakimi $rodkami si¢
postuguje, czy jest ostra i zywa, czy wyciszona lub wrecz ospata, czy jest skuteczna, jakie
wydarzenia 1 wspolne procesy w niej zachodza, co si¢ zmienitlo w stosunku do poprzednich
wybordow itd.),

- prezentacja sondazy wyborczych, wraz z komentarzami ekspertow i publicystow,

- instruktaz dla wyborcoOw dotyczacy organizacji i zasad glosowania, nowo
wprowadzonych utatwieniach w tym zakresie itd., w tym komunikaty i spoty Panstwowej
Komisji Wyborczej, jak tez informacje o prowadzonych przez rézne $rodowiska spoteczne
akcjach na rzecz wysokiej frekwencji w wyborach (jak np. kampania ,,Akcja - Gtosuj” pod
patronatem Prezydenta czy prowadzona przez stowarzyszenia pozarzgdowe kampania ,,Masz
glos - masz wybor”, starajaca si¢ uaktywni¢ wyborcow), o tworzonych sitami spolecznymi
niezaleznych bazach danych o kandydatach (jak np. akcja ,,Latarnik wyborczy”, dostarczajaca
wiedzy o dotychczasowej dziatalnos$ci, przygotowaniu i programach kandydatow) itd.,

- pozostate, w tym informacje o debatach i innych audycjach wyborczych nadawanych
na wlasnej antenie.

Z kolei wsérod przekazow odnoszacych sie bezposrednio do poszczegolnych
ugrupowan i komitetow wyborczych wyr6zniono dwa glowne rodzaje:

- informacje o programach wyborczych poszczegdlnych ugrupowan,

- przekazy dotyczace przebiegu kampanii ugrupowan, w tym m.in. informacje
0 spotkaniach wyborczych i akcjach promocyjnych (np. ,,Blgkitne poranki” PO), aktywnosci
liderow, zabiegdw majacych na celu tzw. kreowanie wizerunku kandydatéw 1 ugrupowan,
konfliktow miedzy ugrupowaniami i procesOw w trybie wyborczym, aktywnego poparcia
ugrupowan ze strony réznych grup wyborcow (np. akcja ,,aktorzy dla PO”) oraz protestow

(np. akcja tzw. kiboli przeciwko premierowi), kontrowersyjnych spotéw wyborczych itd.

20



Udzial wymienionych rodzajow przekazéw w calym czasie wyborczym w serwisach

pokazuje tabela 5.

Tab. 5 Rodzaje przekazow dotyczacych ugrupowan i komitetéw wyborczych oraz calo$ci kampanii
(dane w odsetkach czasu przekazéw wyborczych)

. . Wiadomosci Panorama Wydarzenia Fakty

Rodzaje przekazow
TVP1 TVP2 Polsat TVN

Przekazy dotyczace
ugrupowan i komitetow 68 81 76 87
wyborczych, w tym:
- programy wyborcze 9 15 8 9
- przebieg kampanii | 59 66 68 78
ugrupowan i komitetow
Przekazy dotyczace calosci
kampanii, w tym: 32 19 24 13
- sondaze wyborcze 8 4 9 8
- 0gblny przebieg kampanii 10 9
- instruktaz wyborczy, _ 10 5 6 1
przekazy profrekwenc. itp.
- inne (np. autopromocja

S 4 4 2 1
audycji wyborczych)
Ogodtem przebieg kampanii
(poszczegodlnych ugrupowan i 69 75 75 81
kampanii jako calosci)

100% = calkowity czas przekazéw wyborczych w serwisie

Jak wida¢ w tab. 5, wérod przekazéw odnoszacych si¢ do ugrupowan i komitetow
wyborczych najwigcej miejsca zajety informacje o przebiegu ich kampanii - $rednio
w czterech serwisach ok. 68%, ponad polowe catego czasu przekazow wyborczych
w Wiadomosciach w TVPI1, dwie trzecie w Panoramie w TVP2 i Wydarzeniach w Polsacie
oraz ponad trzy czwarte w Faktach w TVN.

Informacje o programach wyborczych zajety znacznie mniej czasu ($rednio ok.
10%), co wynika zapewne z faktu, ze w dziennikach nie ma do$¢ czasu na omawianie takich
informacji, a wlasciwszym miejscem do przedstawianiu programéw wyborczych sg debaty
I publicystyka. W trzech serwisach informacje programowe miaty podobny udziat (8%-9%).

Okoto pottora raza wigcej, co warto odnotowac, nadano ich jedynie w Panoramie w TVP2.

Z kolei wsrod przekazow dotyczacych catosci kampanii najwigkszy udzial miata
prezentacja sondazy wyborczych 1 analiza przebiegu kampanii (Srednio w czterech
serwisach po ok. 7%). Instruktaz wyborczy zajat §rednio niespetna 5%.

Najwigcej przekazow instruktazowo-edukacyjnych i proobywatelskich dotyczacych

praw wyborcow przedstawialy, jak wida¢ w tab. 5, Wiadomosci w TVPI1 - jedyny serwis,
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w ktorym instruktaz wyborczy stanowil znaczacg ilosciowo pozycje, dwukrotnie wyzsza niz
srednia dla czterech serwisow. Nalezy jednak doda¢, ze informacje edukacyjno-instruktazowe
byly nadawane rowniez, cho¢ w mniejszym wymiarze, w Wydarzeniach w Polsacie, przy
czym serwis ten, jak to pokazano wczeéniej (por. pkt. 1.2), jako jedyny w badanym okresie
poinformowat o zasadach nowej ordynacji wyborczej do Senatu. W Faktach w TVN
i w Panoramie w TVP2 instruktaz wyborczy byt obecny w znikomym stopniu.

Co si¢ tyczy prezentacji sondazy, w trzech serwisach miaty one podobny udziat
w czasie przekazéw wyborczych (8%-9%), jedynie w Panoramie ich udzial byt o potowe
mniejszy. Bioragc pod uwagg wielko$¢ udzialu sondazy w pordéwnaniu z pozostatymi
rodzajami przekazéw mozna stwierdzi¢, ze najbardziej zainteresowane sondazami byty Fakty
w TVN, w ktorych przeznaczono na nie prawie dwie trzecie czasu przekazow wyborczych
dotyczacych catosci kampanii (por. tab. 5). Na drugim miejscu znajdowaty si¢ Wydarzenia
w Polsacie, w ktorych informacje o wynikach sondazy zajety ponad jedng trzecig czasu
ogolnych przekazow 0 wyborach. W serwisach telewizji publicznej przydawano sondazom
relatywnie mniejszg wagg, zaj¢ty one bowiem w Wiadomosciach tylko jedna czwartg czasu

przekazéw ,,0g6lnych”, w Panoramie - okoto jednej piatej tego czasu.

Porownujac miedzy sobg poszczegdlne programy widaé, ze w Wiadomosciach
w TVP1 znacznie czgéciej niz w innych serwisach nadawano przekazy instruktazowe
1 profrekwencyjne, czgsciej tez analizowano ogolne prawidlowosci kampanii, rzadziej
natomiast relacjonowano przebieg kampanii poszczegdlnych ugrupowan i rywalizacje miedzy
nimi. W poréwnaniu z innymi serwisami przekazy w Wiadomosciach miaty wigc charakter
bardziej analityczny i edukacyjny, mniej za$ dotyczyty konfrontacji i walki wyborczej.

Panorama w TVPZ2 poswigcata proporcjonalnie znacznie wigcej czasu niz inne
serwisy na informacje o programach wyborczych, duzo czasu tez zajmowaly w niej przekazy
0 kampanii - ogotem i poszczegdlnych ugrupowan. Najmniej zainteresowania poswigcano
w tym serwisie wynikom sondazy 1 instruktazowi wyborczemu.

W obu serwisach telewizji publicznej czeSciej niz w koncesjonowanych informowano

0 debatach i innych audycjach wyborczych nadawanych na wtasnych antenach.

W Wydarzeniach w Polsacie udzial omawianych rodzajow przekazow byt wzglednie
zrownowazony, jakkolwiek relatywnie wigcej niz w serwisach telewizji publicznej
przeznaczano tu czasu na informacje o wynikach sondazach 1 przebiegu kampanii

poszczegblnych ugrupowan.
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Najbardziej zorientowane na rywalizacj¢ wyborcza ugrupowan byty Fakty w TVN.
W serwisie tym nadano najwigcej informacji o kampanii poszczegdlnych ugrupowan,
poswiecono tez relatywnie najwigcej uwagi, jak wykazano wyzej, wynikom sondazy
wyborczych. Pozostate rodzaje informacji, w tym przekazy instruktazowe 1 ogo6lne analizy

przebiegu kampanii, zajmowaly w Faktach marginalng ilo$¢ czasu.

1.4. Czas poszczegolnych ugrupowan politycznych i komitetow wyborcéow

Relacjonujgc przebieg kampanii najwiecej czasu w badanych serwisach poswigcano
PO 1 PiS, czyli dwom najwigkszym partiom parlamentarnym i zarazem dwoém glownym
rywalom. Ta prawidtowos¢, jakkolwiek z roéznym natezeniem, istniata we wszystkich

serwisach. Pokazuje to ponizsza tabela.

Tab. 6. Udzial przekazow dotyczacych poszczegolnych ugrupowan i komitetéw wyborczych
(dane w odsetkach czasu przekazow wyborczych w serwisach)

iUlE]Orumpi?evtv;nla Wiadomoséci | Panorama | Wydarzenia | Fakty Srednio | Srednio w
TVP1 TVP2 Polsat TVN w TVP tv konc.

wyborcze

PO 18,3 21,6 22,8 28,4 19,6 25,6

PiS 17,4 17,2 26,3 32 17,3 29,2

PSL 8,1 8,6 6,4 3,7 8,4 51

SLD 10,2 9,5 8,7 10 9,9 9,4

PJN 4,3 7,3 3,8 59 55 49

RP 7,1 9,4 8,1 7 8,1 7,6

PPP 2,2 4,2 0 0 3 0

Razem

komitety 67,6 77,9 76 87 71,7 815

ogo6lnopolskie

Pozostate

komitety 0,6 3,2 0,3 0,4 15 0,3

Ogodtem

przekazy dot.

ugrupowan 68,2 81,1 76,3 87,4 73,2 82

i komitetow

wyborcow

100% = calkowity czas przekazoéw wyborczych w serwisie
W kategorii ,,Pozostate komitety” miescity si¢: Nowa Prawica, Zieloni 2004, KWW Obywatele
do Senatu, KWW Senat dla Obywateli, KWW Autonomia dla Ziemi Slaskiej

Z danych wynika, ze cho¢ przekazy dotyczace PO i PiS (w tej albo w odwrotnej
kolejnosci) dominowaly we wszystkich serwisach, toskala tej dominacji byla
zdecydowanie mniejsza w programach telewizji publicznej niz w komercyjnych.

W Wiadomosciach w TVP1 informacje dotyczace obu partii tagcznie zajmowaty

niespetna 36% czasu wszystkich przekazow wyborczych, czyli nieco ponad jedng trzecia,
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w Panoramie w TVP2 nieco wigcej - 38%, w Wydarzeniach w Polsacie - prawie potowe -
49%, a w Faktach w TVN - az 60%.

W tab. 6 widac tez, ze rdznice udziatu pozostatych (poza PO i PiS) ugrupowan byty
w Wiadomosciach i Panoramie 0 wiele mniejsze niz w Wydarzeniach i Faktach, a cata
struktura udziatu ugrupowan w czasie wyborczym serwisOw byla w programach telewizji
publicznej bardziej ,,ptaska” i zrownowazona niz w programach komercyjnych. Wiaze sig to
z nastepujacymi czynnikami:

- Na pozostate ugrupowania, tj. na trzy partie parlamentarne: SLD, PSL, PJN, dwie
partie pozaparlamentarne: Polska Partia Pracy i Ruch Palikota, oraz pozapartyjne komitety
wyborcoOw przeznaczano W obu serwisach telewizji publicznej ogétem wigcej czasu niz
w telewizjach komercyjnych: w Wiadomosciach - facznie jedna trzecia (32,5%) calego czasu
wyborczego w tym serwisie, w Panoramie - blisko potowe (42,4%), w Wydarzeniach
i Faktach tylko nieco ponad jedna czwarta (po 27%),

- W serwisach telewizji publicznej, w tym zwlaszcza w Panoramie, informowano
0 wigkszej liczbie ugrupowan i komitetow wyborczych niz w obu serwisach telewizjach
komercyjnych - Wydarzeniach i Faktach, nie pomijano przy tym zadnego z komitetow
ogolnopolskich,

- W serwisach TVP przeznaczano na poszczegdlne ugrupowania, w tym zwlaszcza
parlamentarne, ilo$¢ czasu w zasadzie (,,w zasadzie”, bo byly odstgpstwa od tej regutly)
proporcjonalng do wielkosci i dotychczasowego znaczenia politycznego tych ugrupowan,
podczas gdy w telewizjach komercyjnych kierowano si¢ tym czynnikiem w mniejszym
stopniu badz nie kierowano si¢ w nim wcale,

- Relatywnie wigksza ilo$¢ czasu poswigcona w Panoramie w TVP2 na informacje
o ugrupowaniach politycznych (81% calkowitego czasu przekazéw wyborczych w tym
serwisie) przektadata si¢ na wigkszg liczbe podmiotéw objetych przekazami, podczas gdy
w Faktach w TVN (informacje o ugrupowaniach w wysokosci 87% caltkowitego czasu
przekazow wyborczych, najwiecej ze wszystkich serwisow) - na zwiekszenie czasu
po$wigconego dwom ,,dominantom”, czyli PO i PiS. Nalezy dodaé, ze w Wiadomosciach
w TVP1 wystepowata taka sama tendencja jak w Panoramie, mimo Ze czas przeznaczony na

informowanie o partiach byl w nich relatywnie najnizszy (68%).

Réznice czasu poswigcanego poszczegdlnym ugrupowaniom w roéznych serwisach
wida¢ wyraznie takze wowczas gdy wzia¢ pod uwage wewnetrzne proporcje udzialu

przekazow w tych serwisach.
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I tak, cho¢ przekazy dotyczace np. SLD mialy w 4 serwisach podobna wysokos¢
udziatlu w czasie wyborczym (ok. 9%-10%), to zarazem w Wiadomosciach w TVP1
i w Panoramie w TVP2 zajmowaly okoto potowy czasu ugrupowania dominujagcego w tych
serwisach, podczas gdy w Wydarzeniach w Polsacie i w Faktach w TVN - tylko okoto jednej
trzeciej czasu ugrupowania dominujacego. SLD byl wiec w serwisach programow
komercyjnych relatywnie mniej eksponowany.

W jeszcze wickszym stopniu pomijane bylo (dyskryminowane) w telewizjach
komercyjnych PSL. Przekazy dotyczace tego ugrupowania zajmowaly w Wydarzeniach
w Polsacie okoto jednej czwartej czasu przeznaczanego na ugrupowanie dominujgce,
w Faktach w TVN - zaledwie okolo jednej 6smej tego czasu, podczas gdy w telewizji
publicznej - okoto potowy.

Roéznice proporcji poswigconego czasu wida¢ tez w odniesieniu do PJN. Udziat
przekazow o tym ugrupowaniu W serwisach TVP stanowit jedng trzecig i jedng czwartg czasu
ugrupowania dominujacego, w komercyjnych - zaledwie jedng piata i jedng szosta. Nawet
bardzo ekspansywny w kampanii Ruch Palikota nie zdotat zaktoci¢ opisywanej tu tendencji.
Co za$ do komitetu Polskiej Partii Pracy, to gdyby nie telewizja publiczna, nie zaistnialby
w ogoble w spotecznej sSwiadomosci, poniewaz w obu telewizjach komercyjnych nie nadano na
temat tej partii ani jednego przekazu.

Podsumowujac, w serwisach telewizji komercyjnych, w tym zwlaszcza w Faktach,
bardzo mocno niedoszacowane byto, pod wzgledem ilo$ci czasu zajmowanego w przekazach
wyborczych, PSL, i zupetlnie pomijana PPP. Wszystkie za§ mniejsze partic ogdtem byty
niedoszacowane w serwisach telewizji komercyjnych w stosunku do dwoch ugrupowan
dominujacych - PO i PiS.

Dla pelnego obrazu nalezy dodac¢, ze - z wyjatkiem Panoramy - niemal nieobecne byty

w serwisach informacje o pozapartyjnych komitetach wyborczych.

Analizujgc dane w tab. 6, nalezy jeszcze wskaza¢ na odmienng hierarchi¢ czasu
gléwnych ugrupowan, tj. PO 1 PiS, w serwisach TVP i telewizji komercyjnych. W telewiz;ji
publicznej wiecej czasu poswiecano przekazom dotyczacym PO niz PiS - w Wiadomosciach
tylko o niecaty punkt procentowy, a wigc minimalnie (ale jednak), w Panoramie - 0 4 p.p.
Odwrotnie rysowata si¢ sytuacja w serwisach telewizji komercyjnych - tu, jak wida¢ w tab. 6,
zardowno w Wydarzeniach w Polsacie jak 1 w Faktach w TVN wiecej czasu w calym badanym
okresie poswigcano PiS (réznica 3,5 1 3,6 p.p.). Rdznice nie byly duze, mialy jednak charakter

statej tendencji. Jak wiadomo skadinad (m.in. z analizy przekazow w programie TVN24, por.
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pkt. 3 niniejszego raportu), wigkszy udzial przekazéw dotyczacych PiS nie oznaczat wigkszej
przychylnosci wobec tego ugrupowania i wigzal si¢ z uwaznym S$ledzeniem, zwlaszcza
w TVN24, wydarzen w kampanii uwazanych przez dziennikarzy tej stacji za wyborcze

,»wpadki” Jarostawa Kaczynskiego (np. tzw. kwestia niemiecka).

Proporcjonalnie do ilosci czasu zajmowanego w serwisach przez poszczegdlne
ugrupowania ksztattowat si¢ tez udziat wypowiedzi liderow tych ugrupowan na antenie
(tzw. setek). Czas tych wypowiedzi jest uwazany za wazny wskaznik znaczenia
przypisywanego poszczegdlnym ugrupowaniom, wigze si¢ tez niewatpliwie z poziomem
prestizu samych liderow.

Uderzajacy jest fakt, ze w serwisach telewizji komercyjnych, a zwlaszcza w
Wydarzeniach w Polsacie, wypowiedzi liderow partii zajmowaty generalnie znacznie mniej
czasu niz w TVP (por. wykres 3 ponizej). W Wiadomosciach w TVP1 zajety one facznie 21%
calego czasu wyborczego serwisu, podobnie w Panoramie - 23%, podczas gdy w
Wydarzeniach w Polsacie tylko 11,4%, a wiec o polow¢ mniej, w Faktach 16,1% - 0 jedng
czwartg mniej. Mniejszy catkowity wymiar tej kategorii przekazéw w serwisach stacji
komercyjnych wynikat m.in. stad, ze znacznie rzadziej niz w TVP zamieszczane w nich byty
wypowiedzi lideréw mniejszych ugrupowan. Wida¢ tu wigc t¢ samg prawidtowos¢ jak
w odniesieniu do czasu poswigcanego calym ugrupowaniom. W Faktach w TVN dominowaty
»setki” Jarostawa Kaczynskiego, ktory razem z Donaldem Tuskiem zajat trzy czwarte czasu
wszystkich ,,setek” w tym serwisie. Catkowicie marginalizowany byt w Faktach Waldemar
Pawlak, ktorego ,setki” stanowity w tym serwisie zaledwie 0,3% czasu przekazow
wyborczych. Takze zreszta w Wydarzeniach w Polsacie wypowiedzi Waldemara Pawlaka
zajety trzy razy mniej czasu niz w serwisach TVP. Niewiele rowniez czasu na antenie

udzielono w obu serwisach stacji komercyjnych liderowi PIN Pawtowi Kowalowi.
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Wykres 3. Udzial wypowiedzi (tzw. setek) lideréw ugrupowan w przekazach wyborczych w serwisach

25% /

20% A
15% 4
10% o
5% A
0% T T T 1
Wiadomosci{TVP1) Panorama (TVP2) Fakty (TVN) Wydarzenia (Polsat)
B Donald Tusk M Jarostaw Kaczynski B Grzegorz Napieralski
B Pawet Kowal B Waldemar Pawlak H Janusz Palikot
I Bogustaw Zietek M Janusz Korwin-Mikke

100% = calkowity czas przekazéw wyborczych w poszczegélnych serwisach

Mniejsza powsciagliwos¢ w zamieszczaniu ,,setek”, jesli tak mozna powiedziec,
wykazywano w Faktach i Wydarzeniach w stosunku do wypowiedzi innych niz liderzy
przedstawicieli ugrupowan politycznych. Jak wynika z poréwnania wykresow 3 1 4,
wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego stanowity w Wydarzeniach tylko potowe¢ czasu
wszystkich ,,setek” PiS w tym serwisie, co oznacza, ze drugg polowe wypehity ,,setki”
innych 0sob z tej partii; wypowiedzi Donalda Tuska - tylko jedng trzecia, z czego wynika, ze
dwa razy czesciej niz wypowiedzi lidera nadawano w Wydarzeniach ,setki” innych
przedstawicieli PO. W odniesieniu do premiera Donalda Tuska mniejszy udzial jego
wypowiedzi mozna, by¢ moze, thumaczy¢ niechecig stacji do pokazywania go w rolach
urzedowych, na ktére przypadata znaczna cze$¢ jego aktywnosci w okresie kampanii.

W przypadku Jarostawa Kaczynskiego jednak ten powdd nie miat zastosowania.
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Wykres 4. Udzial wypowiedzi (tzw. setek) wszystkich przedstawicieli ugrupowan w przekazach
wyborczych w serwisach

40% ?
35% '/
30%
3% 2%
25% + )
‘ R = ., 1% 3%
3%
20%
15% A
10% A
5% A
0% T 1 T 1
Wiadomosci{TVP1) Panorama (TVP2) Fakty (TVN) Wydarzenia (Polsat)
H KWPO m KW PiS mKWSLD
KW Ruch Palikota KW PSL KW PIN
= KW PPP - Sierpien 80 = KW Nowa Prawica

100% = calkowity czas przekazow wyborczych w poszczegélnych serwisach

Na koniec nalezy doda¢, ze w serwisach TVP, Wiadomosciach i Panoramie, cytowano
»setki” lider6w w wymiarze proporcjonalnym do obecnos$ci ich partii w tych serwisach,
awiec w sposdb zrownowazony. Z porownania wykresow 3 1 4 wynika tez, ze w obu tych
serwisach telewizji publicznej - inaczej niz w programach komercyjnych - wypowiedzi
liderow byty dominujaca czescia ogotu ,,setek” danego ugrupowania. Innymi stowy, jesli
w dziennikach telewizji publicznej zamieszczano wypowiedzi politykow w kampanii, to byty

to przede wszystkim wypowiedzi 0sob najwazniejszych w danym ugrupowaniu.
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1.5. Charakterystyka poszczegélnych serwiséw

Wiadomosci - TVP 1 ¢g. 19.30

Waga i ranga przekazéw wyborczych w Wiadomosciach

W okresie objetym monitoringiem nadano 12 wydan Wiadomosci, trwajacych od
okoto 20 minut w sobotg i w niedziele do 25 - 27 minut w pozostate dni tygodnia. Ogodtem
badane wydania zajety 5godzin 4 minuty, a S$redni czas ich trwania wyniost 25 minut
19 sekund.

Przekazy o tematyce wyborczej nadawane byty w kazdym z wydan i stanowily istotng
cze$C serwisu. Zajety tacznie 1 godzing 52 minuty, czyli 37% catkowitego czasu badanych
emisji. W pierwszym tygodniu czas przekazow wyborczych wahat si¢ w poszczegdlnych
dniach od ok. 5 do 10 minut, tj. od 20% do 43% czasu serwisu, najnizszy wymiar uzyskujac
30 IX (4 min. 13 sek., 16%). W drugim tygodniu przekazy wyborcze zajmowaty wigcej czasu
- od ok. 9 do 11,5 minuty, czyli 34% - 44% czasu serwisu, najwyzszy udzial osiggajac
w ostatnim dniu kampanii, 7 pazdziernika: 20 i pél minuty, 78% czasu serwisu. Sredni

czas tematyki wyborczej w pojedynczym wydaniu wyniost w badanym okresie 9 minut.

Wykres 5. Udzial przekazéw wyborczych w Wiadomosciach TVP1 w 2 ostatnich tygodniach kampanii

W udziat przekazéw wyhborczych
W udziat przekazéw nie dotyczacych wyborow

100% = calkowity czas trwania Wiadomosci w badanym okresie

Przekazom wyborczym nadawano w Wiadomosciach wysoka range. W potowie
wydan (6) nadano je na pierwszym miejscu w serwisie, w pozostatych - na drugiej
(4 wydania) lub trzeciej pozycji. Przekazy nadane na pierwszych miejscach dotyczyly z

regulty waznych wydarzen w kampanii, te na dalszych - byly to najcz¢sciej tzw. ciekawostki
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(np. kompilacje najzabawniejszych momentdéw w przebiegu kampanii) lub zapowiedzi

wieczornych debat wyborczych w TVPL.

Przekazy o wyborach do Senatu

Informacje wyborcze w Wiadomos$ciach dotyczyly niemal wytgcznie kandydowania
do Sejmu - zajely one 99,6% czasu poswigconego wyborom w tym serwisie. Nadano tylko
dwa przekazy, trwajace tacznie 26 sekund (0,4% czasu wyborczego w serwisie), w ktorych
byta mowa o wyborach do Senatu. W pierwszym, gdzie tematem przekazu byla inauguracja
roku akademickiego w jednej z uczelni, poinformowano, ze rektor tej uczelni, prof. Adam
Koseski, kandyduje do Senatu z list SLD. W drugim podano informacj¢ o kandydowaniu do
Senatu prof. Stanistawa Gomutki (z list komitetu wyborcow ,,Senat dla Obywateli”),
wystepujacego w przekazie w roli eksperta SLD w telewizyjnej debacie Grzegorza
Napieralskiego z ministrem Jackiem Rostowskim. W obu przekazach informacja
0 kandydowaniu wymienionych oséb miata jedynie charakter wzmianki i nie zostata szerzej
rozwinigta.

Czas poszczegolnych ugrupowan politycznych i komitetow wyborcow

Ponad dwie trzecie (67,6%) ogélnego czasu przekazow wyborczych
w Wiadomosciach (1 godz. 15 min. 41 sek.) - i zarazem niemal cato$¢ (99,1%) wszystkich
przekazéw dotyczacych komitetow 1 ugrupowan - zajmowaly informacje dotyczace
7 ogolnopolskich komitetow wyborczych: PO, PiS, SLD, PSL, PJN, RP, PPP. Informacje
0 komitetach, ktore nie zarejestrowatly list krajowych, zajety znikomg ilo$¢ czasu (38 sek.,
0,6% ogodlnego czasu wyborczego w serwisie, 0,9% czasu przekazow o ugrupowaniach).
Szczegotowe dane na temat czasu 1 udzialu w Wiadomosciach przekazéw dotyczacych
poszczegblnych ugrupowan wygladaja nastgpujaco:

PO - 20 min. 24 sek., 18,3%
PiS- 19 min. 29 sek., 17,4%
SLD - 11 min. 28 sek., 10,2%
PSL- 9min.4sek., 8,1%
RP- 8min, 0sek., 7,1%
PIJN - 4 min. 47 sek., 4,3%
PPP - 2min. 29 sek., 2,2%
Obywatele do Senatu (OdS) - 17 sek., 0,3%
Nowa Prawica - 13 sek., 0,2%
Zieloni 2004 (lista SLD) - 8sek., 0,1%
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Jak  wynika z powyzszych danych, czas poswigcony W Wiadomos$ciach
poszczegdlnym ugrupowaniom byt mocno zréznicowany i nie zachowano rownowagi czasu
prezentacji ugrupowan. Najwiekszy udzial mialy przekazy dotyczace dwoch najwiekszych
partii parlamentarnych, tj. PO i PiS, przy czym czas poswi¢cony kazdej z nich byl niemal
taki sam (r6znica wyniosta 55 sekund, niecaty punkt procentowy, na korzy$¢ PO), a zarazem
kilkakrotnie wyzszy niz czas kazdego z pozostalych ugrupowan: w przypadku SLD, PSL
i Ruchu Palikota - ok. dwoch razy, w odniesieniu do PJN - ok. czterech razy, i az ok.

dziewieciu razy w odniesieniu do Polskiej Partii Pracy.
Wypowiedzi w przekazach

Kolejnym wskaznikiem rownowagi miedzy ugrupowaniami lub jej braku jest czas
nadanych w przekazach wypowiedzi cztonkow tych ugrupowan (liderow, cztonkow sztabow,
innych kandydatéw) i rowno$¢ szans w tym zakresie, ze wzgledu na to, ze jak si¢ uwaza, setki
wzmacniaja site przekazu, sa tez wyrazem znaczenia nadawanego wydarzeniu, ktdrego
przekaz dotyczy. Jednoczesnie mozliwos¢ dotarcia do odbiorcy poprzez wlasng wypowiedz
(a nie jej dziennikarskie streszczenie, ktore moze by¢ nietrafne lub stronnicze), uwazana jest
przez przedstawianych w przekazach politykow naogét, a w kampanii wyborczej

w szczegllnos$ci, za wazng zalete przekazu.

Nadane w Wiadomosciach setki zajely ogotem 33 min. 19 sek., czyli 30%, blisko
jedna trzecia, ogélnego czasu przekazow wyborczych w serwisie. Byly one zamieszczane
w przekazach dotyczacych wszystkich ugrupowan ogolnopolskich - takze tych, ktorym
poswigcano na antenie malo czasu, jak PJN czy PPP. Tylko wyjatkowo natomiast nadawano

setki w przekazach o komitetach nie-ogo6lnopolskich. Szczegdtowe dane przedstawia tabela 7.

Tab. 7 Czas i udzial wypowiedzi (setek) przedstawicieli ugrupowan i komitetow wyborczych, w tym setek
liderow, w Wiadomosciach TVP1

Udziat . Udziat Udziat | TTOPOrcja
Udziat setek
. setek w setek setek S
Ugrupowania , setek w Czas S S liderow
. . Czas setek | ogolnym . liderow w liderow
i komitety : czasie setek . - do
ugrupow. czasie S ogblnym w czasie .
wyborcze p.w. lideréw . calo$ci
p.W. W czasie p.w. p.w.
. .| ugrupow. L setek
serwisie W serwisie | ugrupow.
ugrupow.
1 2 3 4 5 6 7 8
PO 8°55” 8% 44% 5°50” 5,2% 29% 0,63
PiS 8’31~ 7,6% 44% 6°45” 6% 35% 0,75
SLD 4°30” 4% 39% 3’14 2,9% 28% 0,73
PSL 3°54” 3,4% 42% 2°49” 2,5% 31% 0,74
RP 37427 3,3% 46% 2’317 2,3% 31% 0,68
PJN 2°05” 1,9% 44% 1’17 1,1% 27% 0,58
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PPP 1’37 1,4% 65% 1’377 1,4% 64% 1
Razem ugrup
ogolnopol.

Komitety
nie-ogolnop.

33’14~ 29,6% 44% 24°03” 21,4% 32% 0,72

5” 0,07% 13% 5” 0,07% 13% 1

Ogoélem
przekazy
dot. ugrup

i komit.wyb.

33°19” 29,7% 42% 24°08” 21,5% 32% 0,72

p.w.= przekazy wyborcze. W kol. 3 i 6 100% = calkowity czas przekazow wyborczych w serwisie

(112 min.); w kol. 4i7 100% = czas przekazé6w wyborczych dotyczacych danego ugrupowania; kol. 8

zawiera proporcje czasu setek liderow (kol. 5) do czasu wszystkich setek ugrupowania (kol. 2).

Kategoria ,,Komitety nie-ogolnopolskie” obejmowata w tym przypadku: KWW Obywatele do Senatu (OdS),
Nowa Prawica, Zieloni 2004.

Jak wida¢ w tabeli, najwigcej czasu (prawie 9 minut, ok. 8% ogolnego czasu
przekazow wyborczych) zajely wypowiedzi PO; jedynie o 24 sekundy i 0,4 punkta proc.
mniej - setki PiS. W pozostatych ugrupowaniach czas nadanych wypowiedzi byt znacznie
mniejszy. Wystgpieniom SLD poswigcono 0 potowe mniej czasu niz PO i PiS z osobna. PSL
i Ruch Palikota zajety przedostatnie miejsce w tej gradacji czasu. Najmniej czasu
przeznaczono na wypowiedzi PIN i PPP. Ogoétem, roznica udziatu setek miedzy PO i PiS
z jednej strony a Polska Partig Pracy i PJN z drugiej byta az 4-5-krotna.

Z przedstawionych danych wynika, ze nie zachowano réwnowagi czasu wypowiedzi.
Hierarchia (kolejno$¢) ugrupowan pod wzgledem czasu nadanych wypowiedzi byta taka sama
jak ich urangowanie (kolejnos¢) ze wzgledu na udzial w czasie przekazéw wyborczych
W serwisie.

W analizie rownowagi wypowiedzi w przekazach warto wzig¢ pod uwage jeszcze
jeden wskaznik, mianowicie udzial setek w przekazach dotyczacych danego ugrupowania.
Jesli wszystkim ugrupowaniom - w ramach czasu dotyczacych ich przekazow - dawano
relatywnie rowne szanse na wypowiedz, to udziat tych wypowiedzi w przekazach ugrupowan
powinien by¢ w kazdym ugrupowaniu taki sam.

Z danych wynika, Zze niezupelie tak bylo. Sredni udziat wypowiedzi w czasie
przekazow dotyczacych ugrupowan wyniost 44% (tab. 7 kol. 4). W przypadku SLD i PSL
odsetek ten okazat si¢ 0 2-5 pkt. proc. nizszy od tej sredniej, a w przypadku Ruchu Palikota -
o 2 punkty proc. wyzszy. Oznacza to, ze wWypowiedzi przedstawicieli SLD i PSL zajety w
serwisie mniej czasu niz inne nie tylko dlatego, ze nizszy byl udzial dotyczacych ich
przekazow, ale dodatkowo dlatego, ze przekazy te byly relatywnie rzadziej niz inne

ilustrowane wypowiedziami. Odwrotna tendencja wystgpita w odniesieniu do Ruchu Palikota,
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ktorego przedstawiciele dostawali szans¢ na wypowiedz (w stosunku do czasu dotyczacych
ich przekazéw) nieco czgsdciej niz pozostali.

Najwyzszy udziat setek w przekazach dotyczacych ugrupowania (65%, czyli dwie
trzecie czasu przekazoéw) odnotowano, co moze zaskakiwa¢, w przypadku Polskiej Partii
Pracy. Niezaleznie od przyczyn tego zjawiska, oznacza to, ze informacje o tym ugrupowaniu
byly przekazywane przede wszystkim poprzez jego wlasne wypowiedzi, w duzo mniejszym

za$ stopniu, w porownaniu z innymi, poprzez materiaty dziennikarskie.

Generalnie jednak réznice migdzy ugrupowaniami nie byly w omawianym zakresie
duze. Jesli przyjaé, ze udziat setek w catoéci przekazoéw dotyczacych ugrupowan stanowi
wyraz polityki informacyjnej w serwisie, to wida¢, ze byla ona w Wiadomos$ciach
zrbwnowazona i dawala poszczeg6lnym ugrupowaniom (wyjawszy uprzywilejowang pod tym
wzgledem PPP) podobne (w stosunku do czasu przekazoéw na ich temat) szanse na zaistnienie
na antenie wlasnym glosem. Nie nalezy jednak zarazem zapominaé, ze czas setek byt
w ostateczno$ci proporcjonalny do czasu przekazoéw o ugrupowaniu, a ten byt nierdwny,
zalezal bowiem od wielko$ci ugrupowania i jego dotychczasowej pozycji w Parlamencie,
a takze, jak wskazuja dane, od aktualnej pozycji ugrupowania w sondazach (przypadek Ruchu
Palikota).

Kolejnym waznym wskaznikiem réwnowagi (lub jej braku) w udziale ugrupowan
w przekazach jest czas wystapien liderow. Bioragc w liczbach bezwzglednych, najwiecej czasu
na antenie zajety wystgpienia lideréw PiS i PO (tab. 7 kol. 5). W 12 wydaniach Wiadomosci
nadano 48 wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego 0 tacznym czasie prawie 7 minut,
stanowigcych 6% czasu przekazow wyborczych w serwisie (kol. 6), oraz, w 10 wydaniach, 44
wystapienia Donalda Tuska, zajmujace lacznie prawie 6 minut i 5% ogoélnego czasu
przekazow wyborczych.

Zwraca uwage przewaga Jarostawa Kaczynskiego nad Donaldem Tuskiem w liczbie
I czasie wypowiedzi, mimo ze ogdlny czas przekazow odnoszacych sie do PO byt dluzszy
(prawie o minute) niz PiS, 1 ze nieco dluzszy byl takze czas wszystkich wypowiedzi PO (o 24
sek.). Setki lideréw pozostatych ugrupowan zajety od ok. 2 do 4 razy mniej czasu niz PO
I PiS z osobna (tab. 7 kol. 5 i 6), tj. od mniej niz poéttorej minuty (Pawet Kowal, PJN) do nieco
ponad 3 minut (Grzegorz Napieralski, SLD). Udzial wypowiedzi liderow w ogdlnym czasie

przekazow wyborczych w serwisie ilustruje wykres 6.
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Wykres 6. Udzial wypowiedzi (setek) liderow ugrupowan w ogolnym czasie przekazow wyborczych
w Wiadomosciach (odsetki w zaokragleniu)

6%

494

0%
Jarostaw Donald Grzegorz Waldemar Janusz Bogustaw Pawet
Kaczynski Tusk Napieralski Pawlak Palikot Zietek Kowal

100% = calkowity czas przekazéw wyborczych w Wiadomosciach

Z danych w tab. 7 (kol. 8) wynika tez, ze we wszystkich przypadkach wystapienia
lideréw zajmowaty wigkszo$¢ czasu ogotu setek ugrupowania, choé szczegétowe proporcje
byly rézne. Ekstremalng sytuacje pod tym wzgledem odnotowano w przekazach dotyczacych
Polskiej Partii Pracy, gdzie setki lidera zajety calo$¢ nadanych wypowiedzi. Najnizsza
proporcj¢ odnotowano w przypadku PJN, gdzie wypowiedzi Pawta Kowala stanowily tylko
nieco ponad potowe (0,58) wszystkich setek tego ugrupowania (prawdopodobnie wynikato to
z faktu, ze w imieniu PJN obok niekandydujacego przewodniczacego wypowiadali si¢ czgsto
takze inni gléwni politycy tej partii - Pawel Poncyljusz czy Marek Migalski, ktorzy
»uszezkneli” cze$¢ czasu formalnemu liderowi). Mniejsza od innych byta tez proporcja
wystapien premiera Donalda Tuska w czasie wszystkich wypowiedzi PO w serwisie. By¢
moze wynikato to stad, ze lider PO wystepowal w czesci przekazow w roli urzedowej i
Wiadomosci zastgpowaly wowczas jego wystgpienia wypowiedziami innych politykow tej
partii. Wysoki udziat wystapien liderow w catosci setek ugrupowania odnotowano natomiast
w PiS, PSL i SLD (0,75 - 0,73).

Tematy przekazow

Zdecydowana wiekszos¢ - 69% - czasu przekazow wyborczych w Wiadomosciach
zajety informacje o przebiegu kampanii (1 godzina 17 minut 1 sekunda), przy czym 59%
stanowity przekazy dotyczace kampanii poszczegdlnych ugrupowan 1 komitetow
wyborczych, 10% - ogdlne informacje o kampanii i wyborach. Programom poszczegdlnych
partii poswiecono 9% czasu przekazow (9 minut 47 sekund).

Jedng dziesigta czasu wyborczego (10%, 11 minut 25 sekund) zajety w

Wiadomos$ciach wazne dla wyborcow przekazy instruktazowe, dotyczace godzin gltosowania,
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kart wyborczych, ulatwien dla wyborcow niepetnosprawnych itd., oraz przekazy
profrekwencyjne i na rzecz $wiadomego wyboru kandydatow, zawierajace informacje o
takich inicjatywach jak np. ,,Akcja - Glosuj” pod patronatem Prezydenta, kampania ,,Masz
glos - masz wybor”, akcja ,,Latarnik wyborczy”, dostarczajgca wiedzy o kandydatach itp.
Niemal rownie wiele czasu (8%, 9 minut 27 sekund) przeznaczono na prezentacje i
omoéwienie wynikow sondazy wyborczych. Ponadto zapowiadano debaty wyborcze i

zapraszano na wieczor wyborczy w TVP1 (4%, 4 minuty). Udzial tematow ilustruje wykres 7.

Wykres 7. Tematyka przekazéw wyborczych nadanych w Wiadomosciach

MW przebieg kampanii M instruktazi przekazy pro frekwencyjne
program m sondaz
m zapowiedzi debat i audycji poswieconych wyborom

100% = calkowity czas przekazéw wyborczych w Wiadomosciach

W przekazach dotyczacych przebiegu kampanii informowano o zdarzeniach
z kampanii poszczegélnych kandydatow oraz komentowano je, najczesciej z udziatem
zaproszonych ekspertow. Po jednym przekazie poswigcono w catosci aktywnosci w kampanii
liderow czterech gtéwnych ugrupowan, tj. Donalda Tuska, Jarostawa Kaczynskiego,
Waldemara Pawlaka i Grzegorza Napieralskiego. W przekazach tych dziennikarze
towarzyszyli danemu liderowi przez caty dzien i na biezaco relacjonowali jego zajecia

I spotkania w kampanii.

Nadawano réwniez informacje o konfliktach miedzy ugrupowaniami, w szczegdlnosci
0 procesach w trybie wyborczym (3%, 2 minuty i 51 sekund). Informowano tez o
autopromocyjnych zabiegach dotyczacych tzw. wizerunku kandydatéw i ugrupowan (2%,
2 minuty i 20 sekund), a takze o rozmaitych ciekawostkach (4%, 4 minuty i 45 sekund).

Przyktadem takiej ciekawostki byt przekaz bedacy kompilacjg zabawnych momentéw
kampanii. Pokazano m.in. przejezyczenia Jarostawa Kaczynskiego, Janusza Palikota

chwalacego si¢ tym, ze ma zdrowe pluca, nerki i1 prostatg, Donalda Tuska walczacego z
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muchg itd. Warto podkresli¢, ze przekaz ten, poza aspektem humorystycznym, byt neutralny
w wyrazie, zadnego z kandydatow nie osSmieszal ani nie pokazywal w niekorzystnym $wietle.
Nadano tez przekaz dotyczacy wizerunku Ruchu Palikota, a doktadniej - prezentacji
niektorych kandydatéw startujagcych w wyborach z list tego komitetu. Przedstawiono osoby
zajmujace wysokie miejsca na listach: Anne Grodzka, Roberta Biedronia, Piotra
Tylkowskiego, Wojciecha Penkalskiego, Romana Kotlinskiego.
Generalnie, przekazy informujgce o przebiegu kampanii relacjonowaly ja w sposéb

bezstronny i neutralny.

W ramach przedstawiania programow poszczego6lnych partii kandydaci wypowiadali
si¢ m.in. w kwestii polityki prorodzinnej (PO, PiS, PJN), rent i emerytur (SLD, PPP),
prywatyzacji polskich spétek (PiS), szkolnictwa wyzszego (Ruch Palikota), kwoty wolnej od
podatku (PJN, PPP), rozwoju wsi (PJN, PiS), tzw. umoéw $§mieciowych (SLD, PPP).

Co sig tyczy prezentacji sondazy wyborczych, warto podkresli¢, ze
w Wiadomosciach informowano o wynikach badan wszystkich znanych osrodkoéw, jakie
pojawialy si¢ w tym czasie na rynku: Estymatora, SMG/KRC, TNS OBOP, Homo Homini,
anie tylko badan zamawianych specjalnie przez nadawce. Wyniki sondazy przedstawiano
W sposOb poprawny 1 rzeczowy, zgodny z obowigzujacymi w tym zakresie standardami
osrodkow badawczo-naukowych (ESOMAR). Omawiano je z udziatem ekspertow -
socjologow i politologdw, starajac si¢ wyjasni¢ m.in. przyczyny i znaczenie réznic Wynikow
wystepujacych w sondazach poszczegdlnych firm, prognozujac mozliwy uktad sit
w przysztym Parlamencie itp. Przedstawiano réwniez wyniki sondazy dotyczacych
spodziewanej i deklarowanej przez badanych frekwencji wyborczej.

Wypowiedzi ekspertéw, komentujacych wyniki sondazy lub wydarzenia w kampanii,
stanowity ok. 2% calego czasu przekazow wyborczych (lacznie 2 minuty 8 sekund).
Nadawano takze wystapienia przedstawicieli Panstwowej Komisji Wyborczej i Krajowego

Biura Wyborczego, dotyczace organizacji przebiegu gtosowania.
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Panorama - TVP 2 g. 18.00

Waga i ranga przekazéow wyborczych w Panoramie

W okresie objetym monitoringiem nadano 12 wydan Panoramy, trwajacych od 24 do
33 minut, $rednio - ok. 28 minut, facznie - 5 godzin 32 minuty. Przekazy o tematyce
wyborczej nadawano w kazdym z wydan. Zajety tacznie 1 godzing 14 minut, czyli 22%
catkowitego czasu emisji. W poszczegdélnych dniach czas przekazéw wyborczych znacznie
si¢ roznit 1 wynosit od niespetna 3 do 11 minut, tj. od 10% do 40% czasu serwisu, najnizszy
wymiar uzyskujac 30 IX i 3 X (2 min. 46 sek., 10%), najwyzszy - pod koniec kampanii,
tj. 5 X (11 min., 40%) i 7 X (9 min., 38% czasu serwisu). Sredni czas tematyki wyborczej

w pojedynczym wydaniu wyniést 6 minut.

Wykres 8. Udzial przekazéw wyborczych w Panoramie TVP2 w 2 ostatnich tygodniach kampanii

B udziat przekazow wyborczych

M udziat przekazow nie dotyczacych wyborow

100% = calkowity czas trwania Panoramy w badanym okresie

Niewysoki, w poréwnaniu z pozostatymi dziennikami, udziat tematyki wyborczej
wskazuje, ze nie byta ona w Panoramie gtownym tematem. Nadano jej jednak stosunkowo
wysokg range, umieszczajac przekazy wyborcze w jednej trzeciej wydan (4) na pierwszym

miejscu, W pozostatych - na drugim (5 wydan) oraz trzecim i czwartym miejscu w serwisie.
Czas poszczegolnych ugrupowan politycznych i komitetow wyborcow

W  monitorowanym okresie nadano informacje o wszystkich ogdlnopolskich
ugrupowaniach politycznych, tj. PO, PIS, PSL, SLD, PJN, RP, PPP, oraz o dwoch
komitetach, ktore zarejestrowaty listy tylko w czesci okregdw: Obywatele do Senatu i Nowa
Prawica. Najwigcej czasu poswigecono PO — 21,6% catkowitego czasu przekazow wyborczych

(16 min. 1 sek.) i PiS — 17,2% (12 min. 45 sek.). Pozostale ugrupowania zajmowaty okoto
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polowy tego czasu lub mniej: RP i SLD — po 9,45% (7 min.), PSL — 8,6% (6 min. 23 sek.),
PIN — 7,3% (5 min. 26 sek.), PPP — 4,2% (3 min. 8 sek.). Komitety nicogdlnopolskie zajety
niewielka ilo$¢ czasu: NP —2,6% (1 min. 57 sek.), OdS - 0,6% (24 sek.).

Czas setek przedstawicieli poszczegélnych komitetow wyborczych (lideréw
ugrupowan, szefow sztabdw, innych politykow) byt zréznicowany. Wszystkie wypowiedzi
tacznie zajety 27 min. 36 sek,. tj. 37% calkowitego czasu przekazow wyborczych. Najwigcej
czasu zajely wypowiedzi przedstawicieli PiS (6 min. 14 sek.) i PO (5 min. 49 sek.) - po 8%.
Mniej czasu dano przedstawicielom PSL (3 min. 59 sek., 5%) oraz SLD (3 min. 51 sek.,5%),
najmniej - PIN (2 min. 43 sek., 4%), RP (ponad 2 min., 3%) i PPP (2 min., 3%), oraz
komitetow niepartyjnych (OdS - 0,3%, 14 sek., NP - 0,2%, 10 sek.). Wsrod ogodtu
wypowiedzi przedstawicieli ugrupowan najwigcej czasu zajety wypowiedzi ich liderow.
Liderzy PiS, PSL i SLD wypowiadali si¢ w kazdym z wydan, pozostali - w 10-11 wydaniach.

Najrzadziej nadawano wypowiedzi lidera PIN (5 wydan).

Setki Jarostawa Kaczynskiego zajety 4 min. 5 sek. (5% czasu przekazow
wyborczych). Okoto jednej lub pdttora minuty mniej zajelty wypowiedzi Waldemara Pawlaka
(3 min. 11 sek.), Donalda Tuska (2 min. 51 sek.) i Grzegorza Napieralskiego (2 min. 44 sek.).
Janusz Palikot wypowiadat si¢ przez 2 min. 11 sek. (3%), Bogustaw Zietek ok. 2 min (2%).
Najkrotszy byt czas wypowiedzi lidera PJN Pawla Kowala: 59 sekund (1%).

Wykres 9. Udzial wypowiedzi (setek) lideréow ugrupowan w calkowitym czasie przekazow wyborczych w
Panoramie
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Tematy przekazow

W przekazach wyborczych dominowaty informacje o przebiegu kampanii. Zajety one
facznie 55 min. 25 sek. i stanowily 75% catkowitego czasu przekazéw wyborczych. Byly to
gléwnie informacje dotyczace spotkan kandydatow z wyborcami, oraz towarzyszacych
kampanii napie¢ i konfliktow, w tym proceséw w trybie wyborczym. W ramach przekazow
informujacych o przebiegu kampanii sporo czasu - 12% czasu przekazow wyborczych
w serwisie (6 min. 49 sek.) - zajety informacje, ktore w zartobliwej formie przedstawiaty
kandydatow i mijajaca kampani¢. Byl to przeglad najbardziej kontrowersyjnych spotow
wyborczych (np. spot SLD, w ktorym kandydatka rozbiera si¢ do bielizny), gaf i przejezyczen
kandydatow.

Informacje poswigcone wizerunkowi kandydatow (PR) stanowity 8% (4 min. 30 sek.)
przekazéw wyborczych. Ponad potowe tego czasu (2 min. 40 sek.) zajat watek poswigcony
kandydatce do Sejmu z listy Ruchu Palikota — Annie Grodzkiej i jej problemom spotecznym
jako transseksualisty.

Przekazy dotyczace star¢ migdzy kandydatami stanowily 6% (3 min. 33 sek.)
przekazow wyborczych. Byly to glownie informacje o pozwach ztozonych w trybie
wyborczym (pozew RP oraz PJN przeciwko PO) oraz pozwach cywilnych (Anna Fotyga
przeciwko Stawomirowi Nowakowi). Sposob relacjonowania tych wydarzen w serwisie byt

bezstronny, przedstawiono stanowiska wszystkich stron konfliktu.

Wykres 10. Tematyka przekazoéw wyborczych nadanych w Panoramie
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100% = calkowity czas trwania przekazéw wyborczych w Panoramie
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Przekazy odnoszace si¢ do programow poszczegdlnych ugrupowan stanowily znaczna,
w poréwnaniu z innymi serwisami, cz¢s¢ tematyki wyborczej (15%, 11 min. 17 sek.).

W serwisie nadano takze wazne dla wyborcoOw informacje instruktazowe -—
przypomnienie terminu gtosowania i pory otwarcia lokali wyborczych (2% czasu przekazoéw
wyborczych) oraz zapowiedzi debaty w TVP2 dotyczacej miejsca kultury w programach
wyborczych (4%).

Prezentacja sondazy zajeta stosunkowo niewiele czasu (4%). Wyniki sondazy zostaty
przedstawione w sposob rzetelny i bezstronny. W materiale filmowym przytoczono badania

kilku osrodkow badawczych (CBOS, TNS OBOP, SMG/KRC, Homo Homini).

Wydarzenia — POLSAT g. 18.50

Waga i ranga przekazéw wyborczych w Wydarzeniach
W badanym okresie nadano 12 wydan serwisu. Calkowity czas ich trwania wyniost
5godzin 10 minut. Wyboréw dotyczylo tacznie 40 przekazow. Zajety one 1 godzing

49 minut, czyli 35% calkowitego czasu trwania Wydarzen.

Wykres 11. Udzial przekazéw wyborczych w Wydarzeniach Polsatu w 2 ostatnich tygodniach kampanii

W udziat przekazow wyborczych

B udziat przekazow nie dotyczacych wyborow

100% = calkowity czas trwania Wydarzen w badanym okresie

Udzial przekazéw wyborczych w ogdlnym czasie serwisu wyraznie wzrost w ostatnim
tygodniu przed wyborami — i1 tak, 2 pazdziernika w niedziele wynosit 27%,

a nastgpnego dnia, w poniedzialek 3 pazdziernika, juz 41%. Najnizszy udzial informacji
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wyborczych zanotowano w Wydarzeniach 27 wrzesnia (11%), najwyzszy - 7 pazdziernika,
tj. ostatniego dnia przed cisza wyborcza (97%0).

Informacjom wyborczym nadano wysoka range — w kazdym z analizowanych
12 wydan serwisu byly one umieszczane na jednym z trzech pierwszych miejsc, a jako

pierwszg informacj¢ nadano je w ponad potowie serwisow (7).
Przekazy o wyborach do Senatu

Czas poswiecony komitetom i1 kandydatom w wyborach do Sejmu i1 Senatu zajat
facznie 1 godzing 23 minuty (77% czasu trwania przekazow wyborczych), przy czym
zdecydowanie przewazaly informacje o komitetach i kandydatach wuczestniczacych
w wyborach do Sejmu. W  monitorowanej probie dwukrotnie (7 pazdziernika,
tj. ostatniego dnia kampanii) podano informacje dotyczace wyborow do Senatu, ktore zajety
2 minuty 48 sekund (3% catkowitego Czasu trwania przekazow wyborczych). Byly to
trwajacy 10 sekund przekaz informujacy o liczbie kandydatow do Senatu oraz dluzszy
przekaz, trwajacy 2 minuty 38 sekund, poswigcony zmianom ordynacji wyborczej,
tj. wprowadzeniu okregow jednomandatowych. Nalezy podkresli¢, ze mimo generalnie
niewielkiego wymiaru tematyki dotyczacej wyboréw do Senatu opisane przekazy byty bardzo
wazne 1 mialy duze znaczenie dla widzow. Uzyskali oni informacje, na czym polega
ordynacja wigkszosciowa, kto 1 od jak dawna lobbowat za jej wprowadzeniem (wypowiedz
przedstawiciela Ruchu Obywatelskiego na Rzecz Jednomandatowych Okregéw
Wyborczych), jak jest oceniana przez jej zwolennikéw (silny zwigzek z wyborcami)
I przeciwnikow (rozproszenie glosow), jakie jest nastawienie Polakéw wobecC
jednomandatowych okregdéw wyborczych (podano wyniki sondazu CBOS na ten temat).

Sposrod niezaleznych komitetoéw wyborcow grupujacych kandydatow do Senatu
nadano informacje jedynie o dwoch: Unia Prezydentow — Obywatele do Senatu (14 sek.,
0,2% catkowitego Czasu przekazoéw wyborczych) oraz o Autonomia dla Ziemi Slaskiej

(5 sek., 0,1%).
Czas poszczegolnych ugrupowan politycznych i komitetow wyborcow

Przekazy wyborcze dotyczace wyboréow do Sejmu dotyczyly 6 sposrod 7
zarejestrowanych ogolnopolskich komitetow wyborczych, tj. PO, PiS, PSL, SLD, PJN, RP.

Ani razu nie nadano informacji dotyczacych Polskiej Partii Pracy.
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Komitetom wyborczym PiS i PO poswigcono najwiecej czasu: PiS - 28 minut
41 sekund (tj. 26,3% catkowitego czasu trwania przekazéw wyborczych), PO - 24 minuty
49 sekund (tj. 22,8% catkowitego czasu trwania przekazow wyborczych).

Nalezy podkresli¢, ze catkowity czas trwania informacji dotyczacych PiS byt
w Wydarzeniach najdhuzszy sposrod wszystkich informacji o komitetach wyborczych.

Rowniez czas wypowiedzi (tzw. setek) przedstawicieli danego ugrupowania byt
w przypadku komitetu PiS najdtuzszy - 10 minut 41 sekund (tj. 10% czasu trwania przekazow
wyborczych). Wypowiedzi przedstawicieli komitetu PO trwaty tacznie o nieco ponad minute
krocej - 9 minut 26 sekund (tj. 9%).

Przekazy wyborcze dotyczace SLD zajety 9 minut 27 sekund (tj. 8,7% catkowitego
czasu trwania przekazOéw wyborczych), Ruchu Palikota - 8 minut 50 sekund (tj. 8,1%).
Catkowity czas ,,setek” przedstawicieli SLD byl dluzszy o niecala minutg¢ niz catkowity czas
,»setek” przedstawicieli Ruchu Palikota: SLD - 3 minuty 28 sekund, Ruch Palikota — 2 minuty
45 sekund (w obu wypadkach w zaokragleniu 3% przekazoéw wyborczych).

Czas trwania przekazow dotyczacych kolejnych dwoch, z szeSciu obecnych
w serwisach, komitetach wyborczych wyniost: PSL - 6 minut 56 sekund, tj. 6,4% czasu
trwania przekazéw wyborczych, i PJN - 4 minuty 7 sekund, tj. 3,8% przekazéw wyborczych.
Natomiast catkowity czas trwania ,,setek” przedstawicieli PSL (2 minuty 38 sekund) byt
0 minute dtuzszy niz przedstawicieli PJN (1 minuta 39 sekund).

Najwigcej czasu w przekazach wyborczych zajely wypowiedzi liderow
- Jarostawa Kaczynskiego (5 minut 32 sek., tj. 5% ogolnego czasu przekazdéw wyborczych).
O ponad 2 minuty krocej trwaty ,,setki” Donalda Tuska (3 minuty 9 sek.; tj. 3% czasu
przekazoéw wyborczych). Nalezy dodaé, ze wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego byty obecne
w kazdym z 12 monitorowanych wydan serwisu i nadano je 44 razy, natomiast wypowiedzi
(,,setki””) Donalda Tuska tylko 27 razy (0 17 mniej) w dziesigciu wydaniach Wydarzen.

Porownywalny czas zajely ,,setki” Grzegorza Napieralskiego (1 minuta 34 sek., tj. 1%
czasu przekazow wyborczych), Waldemara Pawlaka (1 minuta 29 sek., tj. 1% czasu
przekazéw wyborczych) i Janusza Palikota (1 minuta 14 sek., tj. 1% czasu przekazéw
wyborczych). Grzegorz Napieralski oraz Janusz Palikot mieli takg samg liczbe ,,setek” - po
15, w takiej samej liczbie wydan (tj. w 9). Nieco mniejsza byta z kolei liczba ,,setek”
Waldemara Pawlaka — tacznie 12 setek w 8 wydaniach Wydarzen.

Najnizszy udzial w tacznym czasie przekazéw wyborczych miaty ,setki” Pawla
Kowala (28 sek., tj. 0,4% czasu przekazow wyborczych). Wypowiedzi lidera PJN nadano

5 razy, w 4 wydaniach serwisu.
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Wykres 12. Udzial wypowiedzi (setek) liderow ugrupowan w calkowitym czasie przekazow wyborczych w
Wydarzeniach
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100% = calkowity czas przekazéw wyborczych w Wydarzeniach

Tematy przekazow

Tematyka przekazow wyborczych dotyczyla przede wszystkim przebiegu kampanii
poszczegdlnych komitetow, w tym m.in. informacji dotyczacych spotkan kandydatow
z wyborcami, wizerunku (PR) - w tym informacji ciekawostkowych zwigzanych z kampania
(jak np. nietuzinkowy sposdb na promocj¢ w kampanii mniej znanych kandydatow poprzez
skok ze spadochronem) - i wypowiedzi kandydatow (rowniez krytycznych wobec siebie
nawzajem), ktore nie byly zwigzane wprost z programem. Lacznie informacje o przebiegu
kampanii zajelty az 75% przekazow wyborczych nadanych w monitorowanych serwisach
(1 godzing 22 minuty). Najwickszy udziat w tej grupie tematéw mialy informacje
o spotkaniach przedstawicieli komitetow z wyborcami (63%, tj. 1 godzina 8 minut wszystkich
przekazow wyborczych). Informacje skupione na wizerunku kandydatow zajety 7% ogotu
przekazow wyborczych (tj. 8 minut). Informacjom o pozwach poswigcono 1% przekazow
wyborczych (tj. 1 minutg) — byla to m.in. informacja o pozwie cywilnym przeciwko

Stawomirowi Nowakowi, ktérego ztozenie zapowiedziala Anna Fotyga.
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Wykres 13. Tematyka przekazow wyborczych nadanych w Wydarzeniach

M program
M przebieg kampanii
sondaze
M instruktaz i przekazy pro-frekwencyjne
W zapowiedzi debat i audycji poswieconych wyborom

100% = calkowity czas przekazow wyborczych w Wydarzeniach

Duzy udziat w analizowanej probie programu mialy sondaze przedwyborcze
(Instytutu Badania Opinii Homo Homini, TNS OBOP, CBOS, Estymator) oraz komentarze do
nich formutowane zaréwno przez politykéw kandydujacych w wyborach, jak i niezaleznych
ekspertow (politologow). Zajety one 9% catkowitego czasu przekazow wyborczych (ponad
9 minut). Wyniki sondazy, podawane na planszach, dotyczyly zazwyczaj szesciu lub pieciu
(bez PIN) obecnych w serwisach komitetow wyborczych, ktore zgodnie z wynikami sondazu
weszlyby do Sejmu.

Przekazy o programie poszczego6lnych komitetow zajety 8% przekazoéw wyborczych
(8 minut), przy czym po 2% dotyczyto programéw PiS i PO, a programéw pozostatych
ugrupowan — po 1%.

Przewidywanej frekwencji w glosowaniu podczas wyboréw do Sejmu i Senatu RP
poswiecono 5% ogotu przekazéw wyborczych. Informacje na ten temat nadano dwukrotnie.
Przekazy zawieraly sondy uliczne, w ktorych pytano przechodniow, czy zamierzajg
uczestniczy¢ w wyborach 1 czy s3 zdecydowani, na ktéore ugrupowanie zagtosuja.
Przypominano frekwencj¢ w wyborach parlamentarnych sprzed czterech lat. Informowano, ile
0s0Ob zarejestrowato si¢ do gtosowania korespondencyjnego. Zachecano do wzigcia udzialu w
wyborach, informowano o0 organizowanej pod patronatem prezydenta Bronistawa

Komorowskiego akcji majacej podnies¢ frekwencje oraz o akcji Latarnik wyborczy (podano
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adres strony internetowej z programami poszczegélnych kandydatow i ich komitetow
wyborczych). Podkreslano jednoczesnie (wypowiedz Ryszarda Bugaja z 3 pazdziernika), ze
uczestniczenie w wyborach jest prawem, a nie obowigzkiem. Jak wspomniano wczes$niej,
w monitorowanych wydaniach Wydarzen nadano jeden przekaz dotyczacy w catoSci
wyboréw do Senatu. Poinformowano w nim o nowych zasadach wyboru senatoréw,
wynikajacych z ordynacji wigkszosciowej. Merytoryczne informacje dotyczace tych zmian
zajety 1% ogblnego czasu przekazéw wyborczych.

Analizowane przekazy mialy charakter neutralny, zachowano w nich bezstronno$¢

W prezentowaniu poszczegolnych komitetow wyborczych i kandydatow.
Fakty — TVN g. 19.00

Waga i ranga przekazow wyborczych w Faktach

Monitoringiem objeto tacznie 12 glownych wydan serwisu nadanego w dniach od
26 wrzesnia do 7 pazdziernika. Calkowity czas ich trwania wynidst 5 godz. 3 min. Przekazy
wyborcze zajelty w nich lacznie 3 godz. 5 min., a wige stanowily 61% catkowitego czasu
trwania wszystkich wydan. Powyzsze dane wskazuja, ze problematyka wyborcza byla
glownym tematem serwisow w omawianym okresie. Nadano jej wysoka range, gdyz
wszystkie nadane przekazy wyborcze zajmowaly jedno z trzech pierwszych miejsc
w dzienniku, a w 11 wydaniach przekaz wyborczy otwieral caty serwis. Najwigcej przekazow
wyborczych nadano w trzech pierwszych i czterech ostatnich wydaniach nadanych

w badanym okresie.
Wykres 14. Udzial przekazow wyborczych w Faktach TVN w 2 ostatnich tygodniach kampanii

M udziat przekazow wyborczych

W udziat przekazéw nie dotyczacych wybordéw

100% = calkowity czas trwania Faktéow w badanym okresie
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Przekazy o wyborach do Senatu

W analizowanych wydaniach Faktéw informowano widzéw o wyborach do Sejmu,
natomiast pomini¢to wybory do Senatu RP. Nadano tylko jedng wypowiedz kandydata na
senatora Krzysztofa Rybinskiego, bylego wiceprezesa NBP, kandydujgcego z listy komitetu
Obywatele do Senatu, ktory wypowiadat si¢ na temat tego, czy Zyta Gilowska (cztonek Rady
Polityki Pieni¢znej) moze pojawia¢ si¢ w kampanii wyborczej obok lidera PiS. Wypowiedz
zajeta 15 sekund, tj. 0,1% catkowitego czasu przekazéw wyborczych w serwisie.

Czas poszczegolnych ugrupowan politycznych i komitetow wyborcow

Nadawano informacje o 6 z 7 ogdlnopolskich komitetow wyborczych, tj. o komitetach
PO, PIS, PSL, SLD, Ruch Palikota, PIN. Ani razu nie podano informacji dotyczacych
komitetu Polskiej Partii Pracy. Podawano natomiast informacje o jednym z komitetow, ktére
nie zarejestrowaty list ogolnokrajowych, tj. o Nowej Prawicy.

Najwigcej czasu poswigcono komitetom PiS — 32% przekazoéw wyborczych (59 min.
17 sek.) i PO — 28,4% (52 min. 30 sek.). O dwie trzecie mniejszy udzial miaty przekazy
dotyczace SLD - zajety 10% (18 min. 30 sek.). Jeszcze mniej czasu poswiecono Ruchowi
Palikota — 7% (13 min.) i PIN — 59% (10 min 50 sek.). Najmniejszy udzial sposrod
ogolnopolskich komitetow wyborczych miato PSL - 3,7% przekazéw wyborczych (6 min 50
sek.). Przekazy o komitecie Nowej Prawicy stanowity 0,4% przekazoéw wyborczych (41 sek.).

Wypowiedzi (,,setki”) przedstawicieli poszczegélnych komitetoéw zajety tacznie
44 min. 57 sekund, co stanowilo 24% przekazéw wyborczych. Porownywalny udzial,
odpowiednio - 10% i 9% przekazéw wyborczych, miaty wypowiedzi przedstawicieli PiS
(18 min. 27 sek.) oraz PO (16 min. 6 sek.). Zdecydowanie mniej czasu zajely ,,setki”
przedstawicieli SLD (5 min. 6 sek.) — 2,8% przekazow wyborczych, Ruchu Palikota (2 min.)
— 1% przekazéw o tematyce wyborczej, PSL (1 min. 32 sek.) i PIN (1 min. 23 sek.) — po
0,8% przekazow wyborczych. Najmniej czasu zajety ,,setki” przedstawicieli KW NP - 0,4%
(41 sek.).

W analizowanym okresie bezposrednio wypowiadali si¢ liderzy siedmiu partii
uczestniczacych w wyborach do Sejmu i Senatu. Najwigcej czasu zajely ,,setki” Jarostawa
Kaczynskiego - 7% przekazéw wyborczych (12 min. 51 sek.). Wypowiedzi Donalda Tuska
zajety 5% przekazoéw o tej tematyce (9 min. 11 sek.) a Grzegorza Napieralskiego 1,7%
(3 min. 10 sek.). Janusz Palikot wypowiadat si¢ przez 2 min. 28 sek. (1,3%), Waldemar
Pawlak przez 30 sek. (0,3%), a lider PJN - Pawel Kowal — przez 28 sekund (0,3% przekazow
wyborczych). Najkrotszy byt czas wypowiedzi lidera NP - Janusza Korwina — Mikke - 13 sek.
(0,1% przekazéw wyborczych).
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Wykres 15. Udzial wypowiedzi (setek) liderow ugrupowan w calkowitym czasie przekazéw wyborczych w
Faktach
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Lider PiS wypowiadat si¢ W kazdym z 12 monitorowanych wydan Faktow (tacznie
65 razy), wypowiedzi lidera PO obecne byly w 10 wydaniach Faktéow (tacznie 58 ,,setek”),
liderow RP (lgcznie 20 ,,setek™) i SLD (facznie 22 ,.setki”) - w 8 wydaniach, liderow PIN
(tacznie 4 ,,setki”) i PSL (facznie 5 ,,setek”) — w 3 wydaniach. Lider NP wypowiedziat si¢
tylko raz.

Tematy przekazow

Tematyka przekazéw wyborczych dotyczyta przede wszystkim przebiegu kampanii
poszczegbdlnych komitetow. Przekazy na ten temat zajety tacznie 2 godz. 34 min. i stanowily
81% wszystkich przekazéw wyborczych. Byly to gltownie informacje dotyczace spotkan
kandydatow z wyborcami oraz innych wydarzen bezposrednio zwigzanych z kampanig
wyborcza (wzajemnej krytyki kandydatéw, konfliktoéw, proceséw w trybie wyborczym — np.
proces komitetu NP dotyczacy niezarejestrowania przez PKW wszystkich list tego komitetu).
Informacje po$wigcone wizerunkowi kandydatow (PR) zajety tacznie 39 min. 23 sek.

1 stanowity 21% przekazoéw wyborczych.
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Wykres 16. Tematyka przekazow wyborczych nadanych w Faktach
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100% = calkowity czas przekazow wyborczych w Faktach

Znacznie mniej przekazéw bylo poswieconych  prezentacji  programow
poszczegbdlnych ugrupowan uczestniczacych w wyborach — stanowily one 9% (17 min.
55 sek.) informacji o tematyce wyborczej.

Cze$¢ przekazow poswigcono prezentacji sondazy przedwyborczych i wynikajacym z
nich prognozom dotyczacym przysztego uktadu sit politycznych w Sejmie. Zajely one 8%
czasu poswigconego informacjom wyborczym. Przytoczono badania kilku o$rodkow
badawczych (CBOS, TNS OBOP, SMG/KRC).
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2. Obligatoryjne debaty wyborcze w TVP 1

2.1. Warunki prawne emisji debat w Telewizji Polskiej SA

Ustawa Kodeks Wyborczy z dnia 5 stycznia 2011 r. art. 120 §2 zobowiazuje Telewizj¢
Polska SA do przeprowadzania przed wyborami do Sejmu RP debat wyborczych z udzialem
przedstawicieli komitetow, ktore zarejestrowaty listy kandydatow we wszystkich okregach.
Szczegdtowe warunki organizacyjno-formalne nadawania debat okresla, na podstawie

delegacji ustawowej, KRRIT.

Zgodnie z Rozporzadzeniem KRRIT z dnia 6 lipca 2011 r. w sprawie szczegdtowych
zasad i trybu przeprowadzania debat przez Telewizj¢ Polska Spotka Akcyjna, TVP ma
obowigzek przeprowadzenia i wyemitowania, w okresie ostatnich dwoch tygodni
poprzedzajacych dzien wybordw, co najmniej jednej debaty wyborczej, o ktorej mowa, a w
przypadku duzej liczby przedstawicieli lub kandydatow - odpowiednio wigkszej ich liczby,
z zachowaniem takiej samej formuty debat i zapewnieniem wszystkim uczestnikom réwnych
warunkow udziatu, na ktore sktadajg sie: - umozliwienie uczestnikom wziecia udziatu
w takiej samej liczbie debat; - zapewnienie réwnego czasu na wypowiedzi w debatach; -
zapewnienie tej samej godziny rozpoczecia emisji debat, z tolerancjag £15 minut; -
poinformowanie co najmniej na 48 godzin przed emisjg debaty przedstawicieli lub
kandydatow o terminie i tematach debaty; - przeprowadzenie debaty bez udziatu publiczno$ci
w studiu. Ponadto w Rozporzadzeniu stwierdza si¢, ze debaty powinny byé wyraznie
wyodrebnione W programie, trwac¢ co najmniej 45 minut, rozpoczynaé si¢ migdzy godzing
18.00 a 22.15 i zosta¢ wyemitowane w rzeczywistym czasie ich trwania. Dobor uczestnikow
do poszczegolnych debat uzgadniajg miedzy sobg przedstawiciele komitetow lub kandydaci,
ajesli tego nie zrobig, TVP wustala ten dobér w drodze losowania, W obecnos$ci

pelnomocnikow komitetéw wyborczych.

2.2. Formula i tematy debat przeprowadzonych w TVP 1

TVP1 w okresie 7 wrzesnia - 5 pazdziernika 2011 r. przeprowadzila pig¢ godzinnych
debat wyborczych, nadawanych raz w tygodniu w $rode ok. godz. 22.00, trwajacych lacznie
5 godzin 4 minuty. Formalnie tylko dwie ostatnie debaty zostaty nadane w okresie, o ktérym
moéwi  Rozporzadzenie, wszystkie jednak zrealizowano zgodnie z jego wymaganiami,
spetniaty wigc kryteria obligatoryjnych debat wyborczych.

Debaty, poprzedzane statym sygnatem dzwickowym, otwierata czotéwka ,,Wybory
Polakéw”. Miaty statego dziennikarza prowadzacego (Krzysztof Ziemiec), czuwajgcego nad

zgodnym z regutami przebiegiem catosci debaty, przedstawiajacego uczestnikow 1 temat.
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Obok niego wystepowali dziennikarze wspotprowadzacy, zmieniajacy si¢ w zaleznosci od
omawianych problemow, przedstawiajacy uczestnikom merytoryczne pytania (byli to
Tadeusz Mosz - w debacie o gospodarce i ekonomii, Maria Przetomiec - w debacie
0 sprawach miedzynarodowych, Barbara Czajkowska - przy zagadnieniach pracy i politykKi
spotecznej oraz sprawach kobiet).

Duzg wartos$cig debat byto wlaczenie w nie glosu publicznego, tj. zaproszenie widzow
do formutowania pytan do uczestnikoéw. Widzowie byli informowani o tej mozliwo$ci
w zapowiedziach programowych na antenie juz na 2 tygodnie przed pierwszg debatg, a takze
w trakcie debat, poprzez komunikaty na ekranie. Do zglaszania pytan shuzyta specjalna strona

internetowa  www.wyborypolakow.tvp.pl. Zaproszenie spotkalo si¢ z bardzo duzym

odzewem: przed emisjg pierwszej debaty widzowie sformutowali ponad 600 pytan, przed
ostatnig (5 pazdziernika) bylo ich ponad 1700. Sposrod zgtoszonych pytan wybrano te, ktore
powtarzaly si¢ najczgsciej, 1 zadano je politykom. Pytajacy nie byli anonimowi - wystepowali
na antenie w materiale filmowym, przedstawiani z imienia i nazwiska. Pokazano w ten
sposob 32 autorow pytan. Warto podkresli¢, ze 0soby zadajace pytania tworzyly szeroka
reprezentacje spoteczng - byly rdéznego wieku i plci, wykonywaty réznorodne zawody,
pochodzity z r6znych typow miejscowosci, cechowaly si¢ roznym statusem spotecznym itd.

Kazda z debat poswigcona byta innym obszarom probleméw: gospodarce i ekonomii
(7 1X), rynkowi pracy i polityce spotecznej (14 IX), polityce zagranicznej (21 1X). Dwie
ostatnie, zatytutowane tacznie ,,Najwazniejsze pytania”, zorganizowano z udziatem kobiet-
kandydatek (28 1X) i liderow partii (5 X).

W kazdej z debat uczestniczyli przedstawiciele 7 ugrupowan politycznych, ktore
zarejestrowaty listy ogélnokrajowe, a wigc PO, PiS, PSL, SLD, PJN, Ruchu Poparcia Palikota
i Polskiej Partii Pracy Sierpien 80. Jedynie w ostatniej, tzw. debacie liderow, nie wziat
udzialu przedstawiciel PiS, z przyczyn, jak podano na antenie, niezaleznych od redakcji.
Lacznie w debatach wzigto udziat 34 przedstawicieli wymienionych komitetow wyborczych.

Debaty sktadaty sie¢ z trzech cze$ci. W pierwszej, trwajgcej ok. 21-23 minut,
uczestnicy odpowiadali na pytania kierowane do nich przez widzéw. Kazdy z obecnych w
studio politykow otrzymywat inne pytanie.

Druga cze$¢, zajmujgca ok. 18-22 minut, przeznaczona byta na pytania przygotowane
przez prowadzacych debat¢ dziennikarzy, dla wszystkich uczestnikow takie same. W obu
czesciach debat uczestnicy mieli na odpowiedz po 2 minuty.

W trzeciej czesci, trwajacej ok. 11-13 minut, kazdy z uczestnikow mogt zadac (jedno)

pytanie wybranemu przez siebie przedstawicielowi innego ugrupowania. Pytanie mogto zajac¢
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do 30 sekund, na odpowiedz zostawiano 45 sekund. Debaty zamykaty potminutowe
podsumowania kazdego z uczestnikow.

Czas wypowiedzi byl mierzony w sposob widoczny na ekranie, ponadto na 20 sekund
przed uptywem przystugujacego czasu pojawiala si¢ o tym informacja.

Stalym elementem debat bylo informowanie widzow - przez dziennikarza
prowadzacego oraz w formie plansz na ekranie - o stworzonym przez organizacje

pozarzadowe 1 dostepnym na stronie www.MamPrawoWiedziec.pl.,, banku danych

0 kandydatach do parlamentu - ich programach, dotychczasowej dziatalnosci, wyrazanych
pogladach itd. - i zachgcanie do korzystania z tej wiedzy.

Tematy debat zostaly przez nadawce tak dobrane, aby uzyska¢ od poszczegodlnych
ugrupowan politycznych prezentacje ich stanowisk i propozycji w najwazniejszych kwestiach
gospodarczych, spotecznych i politycznych kraju.

Przebieg debat byl nastepujacy:

e Gospodarka i ekonomia - 7 wrzes$nia 2011 r.

Uczestnicy debaty

Komitet . Ruch
Wyborczy PO PiS PSL SLD PJN palikota PPP
Uczestnicy | Adam Jerzy | Mieczystaw | Stawomir Pawel Janusz | Boguslaw
y Szejnfeld | Zyzynski | Kasprzak | Kopycinski | Poncyljusz | Palikot Zietek

Prowadzacy debate: Krzysztof Ziemiec, Tadeusz Mosz

W pierwszej czegsci widzowie, gtdéwnie mlodzi, chcieli uzyska¢ od politykow
odpowiedzi, jak maja zamiar rozwigzywac¢ problemy dotyczace perspektyw i mozliwosci
rozwoju zawodowego wchodzacych na rynek pracy, korzystniejszych warunkéw prowadzenia
dziatalnos$ci gospodarczej i ustabilizowania przepisow prawa w tym zakresie, zmniejszenia
obcigzen fiskalnych dla pracodawcow, utatwienia rozwoju nowo powstatych firm,
rozwigzania problemu bezrobocia wséréd miodych ludzi, likwidacji tzw. ,,umow
smieciowych” itd. Chcieli réwniez pozna¢ stanowiska ugrupowan w sprawie poprawy
sytuacji finansowej emerytéw i rencistow, a takze reformy systemu emerytalnego.

W drugiej czesci wspotprowadzacy debate Tadeusz Mosz analizowat glowne elementy
programow gospodarczych ugrupowan, ich mozliwe skutki i szanse realizacji. Omawiane
projekty dotyczyty m.in. skrocenia tygodniowego czasu pracy do 35 godzin (postulat PPP),

wprowadzenia podatku liniowego (PJN), uproszczenia procedur rejestrowania dziatalno$ci
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gospodarczej (Ruch Palikota), wprowadzenia jednakowej dla wszystkich ,,emerytury
obywatelskiej” (PSL), pakietu rozwigzan przyjaznych dla przedsigbiorcéw (SLD), zrownania
poziomu unijnych doptat do polskiego rolnictwa z doptatami w innych krajach Unii (PIS),

realizacji zapowiadanych i tylko cze$ciowo zrealizowanych reform dotyczacych gospodarki
(PO).

¢ Rynek pracy i polityka spoleczna - 14 wrzesnia 2011 r.

Uczestnicy debaty

Komitet . Ruch
Wyborczy | ©© PIS PSL SLD PIN' | palikota | PPP
Uczestnic Michat Jozefina Krzysztof | Krystyna | Tomasz Robert Mariusz

y Boni Hrynkiewicz | Hetman Lybacka | Dudzinski | Biedron | Olszewski

Prowadzacy debate: Krzysztof Ziemiec, Barbara Czajkowska

Pytania widzéw dotyczyly trudnego startu zawodowego i zyciowego mtodych ludzi
(brak perspektyw na rozwoj zawodowy W kraju dla mtodych wyksztatconych, ktorzy musza
szuka¢ szansy za granicg; bezrobocie w$rdd absolwentow uczelni humanistycznych; trudnosci
mieszkaniowe mtodych malzenstw itd.) i braku polityki prorodzinnej panstwa. Widzowie
chcieli pozna¢ rowniez propozycje programowe poszczegdlnych partii dotyczace wsparcia
rodzin z dzie¢mi niepetnosprawnymi, zwigkszenia mozliwosci zatrudniania osob starszych
oraz zmian systemu emerytalnego.

Prowadzaca debat¢ koncentrowata si¢ glownie na problemie koniecznych zmian
w polskim systemie pomocy spotecznej, ktory, zdaniem wielu specjalistow, utrwala biedg, bo
nie aktywizuje ludzi i zwigksza ich zyciowa bezradno$¢, nie zapewnia tez skutecznej

dystrybucji pomocy, nie trafiajacej czesto do najbardziej potrzebujacych.
e Polityka zagraniczna i sprawy miedzynarodowe - 21 wrzes$nia 2011 r.

Uczestnicy debaty

Komitet . Ruch
Wyborczy PO PiS PSL SLD PJN palikota PPP

Andrzej | Krzysztof | Stanistaw | Tadeusz Marek | Krzysztof | Andrzej

Uczestnicy Halicki Szczerski | Rakoczy Iwinski Migalski | Iszkowski Anusz

Prowadzacy debate: Krzysztof Ziemiec, Maria Przelomiec

Pytania widzéw dotyczyty promocji Polski za granicg i dziatan na rzecz zmiany

wizerunku naszego Kraju; szans na zmiang polityki zagranicznej USA wobec krajow Europy
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Srodkowowschodniej, w tym zniesienia dla Polakow wiz do USA; dyskryminacji Polakéw na
Litwie; nieudostgpnienia Polsce najwazniejszych dowodéw (wraku samolotu i czarnych
skrzynek) w $ledztwie w sprawie Katastrofy smolenskiej. Widzowie pytali rowniez
o stanowisko politykow w sprawie bezpieczenstwa energetycznego kraju, w tym realizacji
gazociagu Nordstream, mozliwosci dywersyfikacji dostaw ropy i gazu, eksploatacji zt6z gazu
hupkowego.

Prowadzaca debate analizowata stanowiska poszczegélnych ugrupowan W sprawie
tzw. polskiej polityki wschodniej, zaréwno wobec Rosji jak i krajow bytego ZSRR;
koncepcje budowania pozycji Polski w Europie; polityke wobec rezimu Lukaszenki; poglad
na angazowanie si¢ Polski w konflikty migdzynarodowe.

e Debata kobiet - 28 wrzesnia 2011 r.
Uczestniczki debaty

Komitet . Ruch
Wyborczy PO PiS PJN PSL SLD Palikota PPP
Matgorzata . e . oy
Uczestniczki | Kidawa- qudyvngak J‘Ellfbt‘)‘?ti i EI‘(Na ‘ W.Palt:!ma. NWar)dli FEIZblletak
Btonska 1Sniewska akuplal IerZzKowskKa 16CKIEWICZ OWICKa orna Czy

Prowadzacy debate: Krzysztof Ziemiec, Barbara Czajkowska

Widzowie i dziennikarze chcieli pozna¢ stanowisko kobiet-politykow w sprawie
parytetu ptci w polityce; mozliwosci poprawy funkcjonowania publicznej stuzby zdrowia,
w tym przekazywania czg$ci sktadki zdrowotnej na indywidualne konto ubezpieczonego;
zwigkszenia dostegpnosci ztobkow 1 przedszkoli i elastycznych godzin pracy kobiet;
mozliwosci wprowadzenia w polskim prawie zawierania tzw. zwigzkoéw partnerskich
I legalizacji marihuany; zmniejszenia liczby parlamentarzystow i komisji parlamentarnych.
Uczestniczki przedstawity réwniez stanowiska swoich ugrupowan w sprawie regulacji
prawnych dotyczacych metody zaptodnienia in vitro, problemoéw zwigzanych z nauczaniem
religii i etyki w szkotach oraz przestrzegania zasady rozdziatu panstwa i Ko$ciota.

e Debata lideréw - 5 pazdziernika 2011 r.
Uczestnicy debaty

Komitet . Ruch
Wyborczy PO PiS PSL SLD PJN Palikota PPP
Uczestnicy Jacek i Jolanta Jerzy Pawet Janusz Bogustaw
Rostowski Fedak Wenderlich Kowal Palikot Zictek
Prowadzacy debate: Krzysztof Ziemiec, Barbara Czajkowska
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W debacie nie wziat udziatu prezes PiS Jarostaw Kaczynski ani nikt z politykéw PiS
W jego imieniu. Nie wzi¢li w niej tez udziatu rzeczywisci liderzy glownych partii: premiera
Donalda Tuska zastepowal minister finanséw Jacek Rostowski, wicepremiera Waldemara
Pawlaka - minister pracy Jolanta Fedak, Grzegorza Napieralskiego - Jerzy Wenderlich.
Jedynie liderzy trzech mniejszych partii: PIN, Ruchu Palikota i Polskiej Partii Pracy stawili
si¢ osobiscie.

Pytania widzow 1 dziennikarzy dotyczyly programoéw poszczegdlnych ugrupowan
dotyczacych polityki prorodzinnej panstwa, likwidacji bezrobocia wsréd wyksztalconych
milodych ludzi, zmniejszenia dtugu publicznego, wykorzystania gazu tupkowego jako szansy
rozwoju gospodarczego kraju, zapewnienia kontroli panstwa nad wydobyciem tego surowca.
Pytano takze o stanowisko politykow wobec perspektywy ponoszenia przez Polakéw

obcigzen wynikajacych z kryzysu gospodarczego w krajach strefy euro.

2.3. Realizacja wymagan formalnych w debatach

Nadawca zrealizowal debaty wyborcze w programie TVP1 zgodnie wymaganiami
ustawy Kodeks wyborczy i z warunkami okreslonymi w Rozporzadzeniu KRRIT.
Przeprowadzil debaty w wymaganym okresie kampanii, speilniajagc wymagane minimum
czasu ich trwania, wyodrgbniajac je i 0znaczajac w programie w staly sposob, emitujac je
0 wymaganej porze dnia i w rzeczywistym czasie ich trwania, bez udziatu publicznos$ci
w studiu. W debatach uczestniczyli przedstawiciele wszystkich komitetow wyborczych, ktore
zarejestrowaty listy ogdlnopolskie; nieobecnos¢ przedstawiciela PiS w jednej z debat byta
niezawiniona przez nadawcg.

Oprocz zrealizowania wymagan formalnych, nadawca, w interesie widzow wyborcow,
istotnie zwiekszyt wymagane minimum liczby debat i poszerzyt okres ich emisji w kampanii.
Woprowadzit tez udziat wyborcow w debatach, poprzez mozliwos$¢ sformutowania przez nich

pytan do politykow.

2.4. Rownowaga czasu ugrupowan

Nadawca, dzigki starannie zaprojektowanej formule debat, stworzyt szansg¢ na pelng
rownowage czasu migdzy uczestnikami. W dwoch pierwszych czesciach debat udalo si¢ ja
zrealizowac, dzigki ustalonym limitom czasu wypowiedzi uczestnikow 1 skuteczng kontrolg
przebiegu debaty przez dziennikarza prowadzacego.

Pelnej rownowagi czasu nie udato si¢ natomiast zachowa¢ w trzeciej czesci debat,

w ktorej politycy zadawali pytania sobie nawzajem, poniewaz decyzja, kto ile razy zabierze
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glos, odpowiadajac na pytania, nalezata tutaj nie do prowadzacych, a do uczestnikow.
Wigkszos¢ pytan kierowana byta do przedstawicieli PO i PiS, co sprawito, ze rownowaga
czasu zostata zachwiana na korzys¢ tych dwoch partii. Przewaga PiS zostala zniwelowana
przez nieobecno$¢ jej przedstawiciela w ostatnim spotkaniu, ale byta widoczna we
wczesniejszych debatach.

Szczegotowe dane na temat czasu wystgpien ugrupowan w kolejnych debatach

przedstawia ponizsza tabela.

Tab. 8 Czas wypowiedzi w debatach przedstawicieli poszczegdlnych komitetow wyborczych
(w minutach i sekundach)

comiter o 7.09 1400 | 2100 | 2809 510 | SAcemew
wyborczy

PO 08:35 09:49 09:29 08:10 08:17 44:20
PiS 07:00 07:26 07:06 07:07 - 28:39
PSL 07:01 04:57 05:46 04:24 07:02 29:10
SLD 05:22 06:08 05:45 06:48 06:33 30:36
PJN 05:26 05:46 05:40 06:12 08:05 31:09
Ruch Palikota 04:31 04:31 04:43 05:38 07:08 26:31
PPP-Sierpien 80 04:49 04:47 05:36 05:45 05:51 26:48

Czynnikiem wplywajacym na zaburzenie rOwnowagi czasu w trzeciej czesci debaty
byt tez konfrontacyjny charakter pytan, ktére zadawali sobie nawzajem uczestnicy,
| zdarzajace si¢ w zwigzku z tym trudnosci z utrzymaniem rezimu czasu odpowiedzi. Mimo
dyscyplinowania przez prowadzacego, przedtuzano je czesto ponad przydzielony
regulaminem czas.

Jednoczesnie jednak formula trzeciej czegsci debat miata istotne zalety. Politycy,
odpytujac siebie nawzajem, byli bowiem zmuszeni formutowaé¢ poglady i propozycje
programowe bardziej wyraziscie niz wowczas gdy odpowiadali na pytania widzow
I dziennikarzy.

Podsumowujac, nalezy uznaé, ze w kontrolowanym przez siebie obszarze nadawca
zapewnil rownowage czasu wystapien w debatach. Odstepstwa od niej wystepujace w trzeciej
czesci byly skutkiem poczynan uczestnikow, ktorzy wykorzystali mozliwo$¢ zmierzenia si¢

z konkurentami, jak tez wyjasnienia wielu kwestii w programie partii rzgdzacej.

55



Dziennikarze prowadzacy debaty traktowali wszystkich uczestnikow rzeczowo
I uprzejmie, zachowujac wobec nich neutralnos¢ i rowny dystans. Kierowali przebiegiem
debat sprawnie, dbali tez, by politycy nie uciekali od trudnych odpowiedzi.

Trafny dobor problematyki debat oraz profesjonalny sposob ich prowadzenia
umozliwil zapoznanie si¢ z propozycjami programowymi poszczegdlnych ugrupowan w
waznych dla kraju sprawach: ekonomiczno-gospodarczych, rynku pracy, polityki spotecznej,
bezpieczenstwa energetycznego kraju, polityki zagranicznej. Nalezy wiec uzna¢, ze debaty

wypelnity zadanie zapoznania odbiorcéw z kandydatami i ich programami.
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3. Tematyka wyborcza w programach informacyjnych: TVP Info, Polsat
News, TVN 24

Przedmiotem monitoringu kampanii wyborczej na antenie wyspecjalizowanych
programéw informacyjnych: TVP Info, TVN 24 i Polsat News, byly, podobnie jak
w przypadku dziennikdw w programach ogoélnokrajowych, dwa ostatnie tygodnie kampanii,
tj. okres 26 wrze$nia - 7 pazdziernika 2011 r. (od 8 X trwala cisza wyborcza). W kazdej ze
stacji monitorowano calos¢ programu nadanego w tzw. porze dziennej (godz. 6.00-23.00,
17 godzin na dobg), tj. 204 godziny emisji w kazdym z wymienionych programow. Zasady
kwalifikowania audycji 1 przekazow do tematyki wyborczej zostaly przedstawione we
Wprowadzeniu.

Udzial tematyki wyborczej

Audycje i przekazy dotyczace wyborow zajety w badanym okresie w poszczegdlnych
programach naste¢pujaca ilo$¢ czasu:

TVP Info- 82 godz., srednio 6 godz. 50 min. dziennie

TVN24 - 79 godz., srednio 6 godz. 35 min. dziennie

Polsat News - 68 godz., srednio 5 godz. 40 min. dziennie.

Procentowy udziat tematyki wyborczej w poszczegdlnych programach pokazuje

wykres 17.

Wykres 17. Tematyka wyborcza w programach informacyjnych w 2 ostatnich tygodniach kampanii

100% /

90% -

80% A
70% A 60% g 61%
60% - pozostata tematyka
50% A M tematyka wyborcza
40% A
30% A
20% A

10% A

0% T T 1
TVP Info Polsat News TVN 24

100% = czas emisji w porze dziennej, tj. 204 godz. w kazdym programie
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Jak wida¢ na wykresie, w programach TVP Info i TVN24 poswigcono wyborom
niemal identyczng ilo$¢ czasu. W Polsat News udziat tematyki wyborczej byt o 6-7 punktéw
procentowych nizszy.

We wszystkich programach najwigksza cze$¢ tematyki wyborczej - ok. 40 proc. -
stanowity informacje. Publicystyka zajmowata niewiele mniej czasu - ponad jedna trzecia
czasu tematyki wyborczej. Transmisje konferencji prasowych ugrupowan i debaty wyborcze

zajety tacznie ok. jednej piatej - jednej czwartej czasu tematyki wyborczej w programie.

Tab. 9 Udzial poszczegélnych rodzajow audycji w calosci tematyki wyborczej w programach

Tematyka wyborcza TVP Info [TVP Info TVN24 TVN24 | Polsat News I;’\lolsat
ews

Informacje wyborcze
(serwisy, przeglady prasy,

) . ) 34 godz. 20’ 42% 31gl12’ 39% 29 godz. 12’ 43%
informacje mig¢dzy

serwisami itd.)

Publicystyka wyborcza 31 godz. 38% 26 godz. 30’ 34% 23 godz. 48’ 35%
Konferencje prasowe 15 godz. 18% 14 godz. 38’ 19% 9 godz. 30’ 14%
Debaty wyborcze 1 godz. 40° 2% 6 godz. 40’ 8% 5 godz. 30’ 8%

100% =ogolny czas tematyki wyborczej w programie

Rownowaga czasu ugrupowan i komitetow

Wykres 18. Udzial ugrupowan i komitetow wyborczych w publicystyce 3 programow

/ Eksperci
100% A

m Pozostate
30%
80% A 43%
54% = Ruch Palikota
60% A B PIN
mSLD
40% A
Il PSL
20% A
= PiS
0% T T 1 . Po
TVP Info Polsat News TVN 24

100% = czas publicystyki wyborczej nadanej w poszczegolnych programach podczas 2 tygodni kampanii
W kategorii ,,pozostate komitety” znalazty si¢ Polska Partia Pracy (PPP) oraz dwa komitety nie-ogolnopolskie:
Nowa Prawica (NP) i Unia Prezydentow - Obywatele do Senatu (OdS)
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Jak pokazuje wykres, w programie TVP Info udziat ugrupowan w czasie publicystyki
wyborczej byl wzglednie zréwnowazony, przynajmniej w odniesieniu do czterech partii
parlamentarnych: PO, PiS, PSL i SLD. Dominowaty wprawdzie dwie: PO i SLD, ale roznice
udziatu migdzy tymi ugrupowaniami a PiS 1 PSL nie byly bardzo duze. WyraZznie mniejszy
udzial w publicystyce miaty natomiast trzy ugrupowania: PJN, Ruch Palikota i Polska Partia
Pracy (ta ostatnia zaliczona do kategorii ,,pozostate”).

W programie Polsat News proporcje byly podobne, jakkolwiek ugrupowaniem
najczesciej, obok PO, wystepujacym w publicystyce bylo tutaj PiS, a nie SLD. Podobnie jak
w TVP Info, najmniejszy udzial miaty PJN, Ruch Palikota i Polska Partia Pracy. Nalezy
podkresli¢, ze udziat ugrupowan w publicystyce Polsat News byt generalnie mniejszy, niz w
dwodch pozostatych programach, a zwlaszcza w TVN24. Wynikalo to z faktu, ze znacznie
wigksza czg¢$¢ czasu zajmowaty w Polsat News wystapienia ekspertow.

W TVN24 czas poszczegdlnych ugrupowan w publicystyce nie byt zrownowazony.
Przewaga udziatu PO, zajmujacej tutaj, podobnie jak w TVP Info i Polsat News, pierwsze
miejsce, byla bardzo duza - po§wigcano tej partii ponad pottora raza wigeej czasu niz PiS i
SLD. Catkowicie zmarginalizowane zostalo PSL. Wigcej natomiast czasu niz w dwoch

pozostatych programach poswigcono Ruchowi Palikota.

Wykres 19. Udzial ugrupowan i komitetéw wyborczych w czasie debat wyborczych

/ ®PJN
100% -

80% 4 mSLD
60% 4

W PSL
40% 4

m PiS
20% 4

H PO

0% T T 1
TVP Info Polsat News TVN 24

100% = czas debat wyborczych nadanych w poszczegolnych programach podczas 2 tygodni kampanii
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Co si¢ tyczy debat wyborczych, udzial poszczegdlnych ugrupowan nie byl w nich
w badanym okresie zréwnowazony. W TVP Info uczestniczyli w debatach jedynie
przedstawiciele PO i PSL. W Polsat News i TVN24 wziely w nich wprawdzie udziat
wszystkie ugrupowania parlamentarne (partie nie zasiadajace w Parlamencie nie byly tu
z zalozenia zapraszane do debat), ale z bardzo nieréwnym czasem - W obu programach
dominowato PO i SLD, a udzial pozostatych partii wynosit tylko okoto potowy lub jednej
trzeciej czasu tych ugrupowan.

Nalezy jednak zauwazy¢, ze w odniesieniu do debat wyborczych obraz rownowagi
udzialu ugrupowan na podstawie 2 tygodni obserwacji nie jest miarodajny. W kazdym
z programéw realizacja 1 emisja wlasnych debat nadawcy byla przedsiewzigciem
zaplanowanym na caly okres kampanii i debaty nadane podczas dwoch ostatnich tygodni
stanowily tylko wycinek catosci. Nie mozna wigc na tej podstawie ocenia¢ rownowagi

udzialu ugrupowan w catosci debat.

TVP INFO

Kampania wyborcza do Parlamentu zajmowata w przedostatnim tygodniu kampanii
w programie TVP Info okoto 50% czasu programu, w ostatnim tygodniu - okoto 60%.

W serwisach informacyjnych nadawanych przez caty dzien wydarzenia wyborcze
zajmowaly bardzo r6zng ilo$¢ czasu - od kilku do blisko 100 procent, zaleznie od przebiegu
kampanii w danym dniu i konkurencji innych waznych biezacych wydarzen, krajowych
I zagranicznych. Niezaleznie jednak od ilosci czasu przekazom wyborczym w TVP Info
nadawano zawsze wysokg range - W Okolo potowie wydan serwiséw umieszczane byly na
pierwszym miejscu, a we wszystkich - co najmniej na jednym z trzech pierwszych miejsc.
W serwisach wieczornych (Info Dziennik o godz. 22.45) wypekialy z reguty ponad potowe
lub niemal caty czas serwisu. Przedstawiano tutaj rekapitulacje przebiegu kampanii
wszystkich ugrupowan z calego dnia, wraz z obszernymi wypowiedziami ich przedstawicieli,
oraz relacje i raporty wlasne na temat dominujacych wydarzen.

Oproécz dziennikow programie TVP Info w warstwie informacyjnej nadawano
transmisje z konferencji prasowych, briefingdw i konwencji ugrupowan uczestniczacych w
wyborach - najczeSciej czterech glownych partii: PO, PiS, PSL i SLD. Zamieszczano
rowniez transmisje konferencji prasowych kandydujacych politykow PO wystgpujacych w

rolach urzedowych, jak premier i ministrowie, jak tez relacje i transmisje z prowyborczych
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dziatan Prezydenta, jak np. spotkanie ze $rodowiskami spotecznymi i inauguracja akcji
,,Gtosuj” pod jego patronatem. Wszystkie opisane transmisje zajety tacznie okoto 15 godzin.
Emitowano tez liczne spoty, wiasne i PKW, zawierajace instruktaz wyborczy, m.in.
objasniajgce nowo wprowadzone lub poszerzone uprawnienia wyborcow, takie np. jak
udogodnienia w organizacji glosowania dla osob niepelnosprawnych. Przypominano tez
0 uptywajacych terminach zgloszen do komisji wyborczych i gminy, dotyczacych potrzeby

uzyskania pomocy we wzigciu udzialu w glosowaniu.

Publicystyka wyborcza

Tematyka wyborcza zajmowala tez wigkszos¢ wydan 1 czasu trwania audycji
publicystycznych w programie.

W ramach publicystyki w TVP Info nadawane byty liczne stale audycje: trzy 10-
minutowe rozmowy w pasmie porannym (,,Gos¢ poranka” o godz. 8.03, 9.10 i 10.50),
w ktorych komentowane byly biezace wydarzenia polityczne, gospodarcze itd.; nastgpnie
,»Rozmowa dnia” o godz. 16, dotyczaca waznych aktualnych wydarzen z réznych dziedzin,
I p6znowieczorna rozmowa ,,Go$¢ Info Dziennika” (godz. 22.30), na tematy rozne; blisko
godzinna audycja publicystyczna ,,Mineta 20-ta”, emitowana od poniedziatku do czwartku
0godz. 20.10, podsumowujgca i komentujgca najwazniejsze wydarzenia dnia; audycja
,Forum”, nadawana raz tygodniu w piatki po godz. 20-ej, grupujaca przedstawicieli
poszczegdlnych ugrupowan parlamentarnych; niedzielna wieczorna audycja ,,Mtodziez
kontra”, w ktorej mtodzi ludzie dyskutuja o waznych problemach spotecznych, politycznych
itd. W badanym okresie we wszystkich tych audycjach tematyka wyborcza byta obecna

w wysokim wymiarze. Ponizej przedstawiono charakterystyke nadanych audycji.

»G08¢ poranka”

W ostatnich 2 tygodniach kampanii wigkszos¢ wydan tej audycji dotyczyla,
bezposrednio lub posrednio, tematu wyborow; zajmowal on tgcznie 63% czasu trwania
audycji. Do rozméw zapraszano ekspertow - socjologdw, specjalistow prawa wyborczego itd.
- oraz komentatorbw prasowych, analizujacych przebieg kampanii, znaczenie
spektakularnych w niej wydarzen, taktyke 1 szanse poszczegolnych ugrupowan,

zainteresowanie spoleczne wyborami itp.

»Minela 20-a”

W audycji ,,Min¢ta 20-a”, trwajacej ok. 43-45 minut i majacej w badanym okresie
6 wydan (w kazdym tygodniu od poniedziatku do $rody), tematyka wyborcza stanowita 88%

catego czasu emisji. Dziennikarka prowadzaca audycj¢ przedstawiata krotko na wstepie (ok. 1
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minuty) najwazniejsze wydarzenia dnia, ktére w badanym okresie dotyczyly najczgsciej

kampanii wyborczej i wydarzen majacych do niej polityczne odniesienia. Nastepnie

zaproszeni go$cie - politycy gtdéwnych partii - dyskutowali na tematy zaproponowane przez

prowadzacg. Byly to albo kwestie wprost dotyczace kampanii, albo wazne zagadnienia

gospodarcze i spoleczne, omawiane w zwigzku z biezacymi wydarzeniami w kampanii lub

programami wyborczymi poszczegélnych ugrupowan. Tematy i uczestnikow audycji

przedstawiono w tabeli

Data i czas Uczestnicy - przedstawiciele poszczegdlnych ugrupowan
... Temat -
emisji PO PiS PSL SLD PJN Inne
261Xcz. 1 Szanse edukacyjne
Tematyka réznych grup Joanna Elzbieta Janusz Tomasz « «
wyborcza: | spolecznych. Bezrobocie Fabisiak Rafalska | Piechocinski Kalita
25° wsrod miodziezy
26 IXcz.2 Jak utrzymac¢ porzadek na X X X X X X
Nlevx?gb’orcza stadionach
27 I1X Nowa wersja projektu
Tematyka budzetu - realny czy | gya womir Beata Eugeniusz Marek
. ,wyborczy”? Nowelizacja e, X X
wyborcza: ustawy o stanie wyjatk i Neumann Szydto Grzeszczak | Wikinski
43’ hakerzy
28 IX
Tematyka | Ocenaprojektu budzetu; Pawetl Maciej Adam Marek
. Janosikowe” | ki ki ik licki X X
wyborcza: |\ yudsetach samorzadéw Olszewski Lopinski Struzi Balicki
45’
3XCz1, Ostatnia prosta kampanii; Matgorzata
Tematyka nowe sondaze; zdrowie Kidawa- Ryszard Janusz Katarzyna « «
wyborcza: politykéw; Rozliczenia ] Czarnecki | Piechocinski | Piekarska
30 przedwyborcze Blonska
3X cz2, Medyczny Nobel - na
Niewyborcza czym polega odkrycie; X X X X X X
127, mozliwe zastosowania
4x Joanna
Tematyka Potencjaine koalicje Ewa o Ewa Stanistaw
| powyborcze; dlaczego nie Wisniews- ierzkowsk . X X
wyborcza: bedzie debaty JK - DT Kopacz Ka Kierzkowska | Wzigtek
42’
An-
Sondaze i prognozy drzej
5XCz1 wyborcze. Komentarze P L | Celi
iedzi awe clin
Tematyka | 0ot Wypowiedzi JK, nt Pawet Adam , i
b ) relacji polsko - ol i Hof Michat Strak X Poncy | -SKi
wyborcza. niemieckich i roli rzadu SZEWSKI oiman -|jUSZ kandy
30 DT Powyborcze dat
scenariusze niezale
zny
5XCz2
Tem atyka Komentarze publicystow
b ) (Wojciech Maziarski, X X X X X X
wyborcza. Cezary Gmyz)
13’

Znak x w tabeli oznacza, ze przedstawiciele ugrupowania nie brali udziatu w audycji (nie byli zaproszeni)
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Jak widaé, dyskutowano m.in. o zalozeniach i ksztalcie budzetu przedstawionego
Sejmowi przez rzad, bezrobociu wsrod miodziezy, szansach edukacyjnych réznych grup
spotecznych i polityce rzadu w tym zakresie, znaczeniu tzw. janosikowego dla budzetéw
samorzadow itd. Sposrod spraw nie-wyborczych tylko jedno wydarzenie: medyczny Nobel -
uzyskato w badanym okresie rownie wysoka range jak wybory i zostalo omowione w audycji
przez zaproszonych do studia naukowcow (nie wymienieni w tabeli).

W sposob apolityczny, nie nawigzujagcy do awantur w kampanii wyborczej,
przedstawiono takze sprawe¢ bezpieczenstwa na stadionach (26 IX). W tej czesci audycji
uczestniczyli nie politycy, lecz przedstawiciele klubéw i stowarzyszen kibicow oraz
reprezentant policji (Marcin Animecki - prezes RTS Widzew, Wojciech Wisniewski -
Stowarzyszenie Kibicow Legii Warszawa, Mariusz Sokotowski, rzecznik Komendanta
Glownego Policji). Ta cze$¢ audycji zostata uznana w monitoringu za nie-wyborcza.

Warto zwroci¢ uwage, ze wydania audycji w dniach 26 - 28 IX, a takze po czgsci w
dniu 5 X, ze wzgledu na swoja tematyke, miaty charakter podobny do debat wyborczych.
Zaproszeni politycy przedstawiali w nich bowiem punkt widzenia wtasnej partii na omawiane
w audycji zagadnienia gospodarcze i spoteczne oraz propozycje rozwigzan w tym zakresie.
Audycje te poszerzaly wiedz¢ widzé6w o programach poszczegdlnych ugrupowan.
Dziennikarka prowadzaca audycj¢ (Danuta Holecka) dbata o szans¢ wypowiedzenia si¢
wszystkich uczestnikow i zachowanie rownowagi czasu wypowiedzi, podobnie jak to si¢
dzieje w dobrze prowadzonych debatach.

Omawiana audycja nie miata jednak takich waloréw w wydaniach w dniach 3-4 X,
poniewaz prowadzaca ja wowczas dziennikarka (inna niz p. Danuta Holecka) nie
zaproponowata do dyskusji zagadnien programowych i merytorycznych, lecz drazyta temat
negatywnych zaszto$ci migdzy partiami i mozliwych do zawarcia oraz niemozliwych koalicji.
W efekcie, w trakcie prowadzonej przez nig audycji (4 X) doszto miedzy tak
sprowokowanymi uczestniczkami do ostrej kiotni i wzajemnych oskarzen, ktorym
prowadzaca nie zapobiegta 1 przez dtuzszy czas na nie spokojnie pozwalala.

Nalezy odnotowaé, ze w badanym okresie kampanii w audycji ,,Mingta 20-a”
uczestniczyli niemal wyltacznie politycy czterech najwigkszych partii: PO, PiS, PSL i SLD.
W jednym tylko wydaniu audycji (5 X) bratl udziat przedstawiciel PIN oraz niezalezny
kandydat do Senatu. W zadnej z audycji nie uczestniczyli przedstawiciele ugrupowan
pozaparlamentarnych, starajagcych si¢ dopiero o wejscie do Sejmu (Ruch Palikota i Polska
Partia Pracy). W odniesieniu do politykéw wymienionych czterech gtownych ugrupowan:

PO, PiS, PSL i SLD, zachowano w audycji rOwnowage czasu dost¢pu.
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»Forum?”

Audycja byta nadawana w porze emisji ,,Mingta 20, raz w tygodniu w pigtek, miata
wiec w badanym okresie dwa wydania (30 IX i 7 X). Trwata ok.40 minut. Prowadzona byta
przez Marka Czyza. Uczestniczyli w niej politycy 5 partii: PO, PiS, PSL, SLD 1 PJN.

Zachowano rownowage dostepu mi¢dzy tymi partiami.

Data i czas Uczestnicy
- Temat i
emisji PO PiS PSL SLD PJN
301X Zalozenia do budzetu - czy
Tematyka realistyczne? Ocena Pawet Mariusz Jolanta Marek Tomasz
wyborcza: Szczytu Partnerstwa Grupinski Btaszczak Fedak Wikinski | Dudzinski
5 Wschodniego
41
7% Wiarygodno$¢ sondazy i

ich wptyw na decyzje Malsorzata ] .
Tematyka | wyborcow. Wojna polsko- Ki gawa Joachim Eugeniusz Jerzy Pawet
wyborcza: | polska. Niezrealizowane i Brudzinski | Kilopotek | Wenderlich | Poncyljusz
40° obietnice wyborcze. Blofiska
Polityka prorodzinna.

W obu wydaniach caty czas audycji (lacznie 81 minut) wypetniatly zagadnienia
polityczne, wprost lub posrednio 0 charakterze wyborczym: szczyt Partnerstwa Wschodniego
1 wykorzystanie jego efektow w kampanii, realizm zatozeh budzetowych 1 ich zwigzek
z kampanig, rola sondazy wyborczych, obietnice wyborcze. Prowadzone w audycji dyskusje
stwarzaly mozliwos¢ poznania stanowisk 1 programow poszczegdlnych partii w omawianych
zagadnieniach.

W audycji zachowano réwnowage czasu dostepu pomiedzy uczestniczagcymi w niej

przedstawicielami pigciu partii.

,R0zmowa dnia”

Audycja jest nadawana codziennie od poniedziatku do piagtku o godzinie 16-€j; trwa
ok. 10 minut; jest prowadzona przez Jana Ordynskiego. W badanym okresie zajeta tacznie
1 godzine 43 minuty i po$wigcona byla (z wyjatkiem jednego wydania) tematyce wyborczej,
stanowiacej 90% czasu audycji. W audycji, obok ekspertow - socjologdw, analizujacych
przeksztalcenia na scenie politycznej, szanse wyborcze, oczekiwania spoteczne wobec
rzadzacych itp., wystapili (po jednym) przedstawiciele PO, PSL, SLD, PJN i Polskiej Partii
Pracy, czyli wszystkich ugrupowan ogolnopolskich oprécz PiS i Ruchu Palikota (by¢ moze
byli go$¢mi we wczesniejszym okresie). Liderzy PIJN i PPP mieli w audycji mozliwos¢
przedstawienia programu swoich partii. Dziennikarz prowadzacy program nie ukrywat swoich
sympatii i antypatii politycznych i byt jawnie krytyczny wobec PiS i tzw. projektu IV RP

(temat ten wyplywal w trakcie kilku rozmoéw), niemniej nie przeszkodzilo mu to w
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prowadzeniu rozméw w sposob obiektywny, zarowno dociekliwy, jak i pozwalajacy gosciom

na swobodng wypowiedz.

W tabelce przedstawiono gosci i tematy audycji.

Data i czas Czas
. Gosé Temat tematyki
trwania 1
wyborczej
26 IX dr Barttomiej Biskup Apel Prezydenta o udziat w wyborach. 10’
10° Inst. Nauk Polit UW Wyborcze szanse Ruchu Palikota
27 IX Rafat Grupinski, Scenariusz PO na wypadek niewygrania
10° przewodn. Wielkop. wyboréw. Mozliwosci koalicyjne SLD. Co 10°
Zarzadu PO wynika z wypraw tuskobusem.
28 IX min. Eugeniusz Ocen.a wystqpl.en’ PI.S pO.d adresem wsi. S}’ft.
10’ Grzeszczak PSL materialna rolnikéw i wsi po 4 latach rzadow 10°
' PO. Rola doptat. Dodatni bilans handlowy
Prezentacja gospodarczego i spotecznego
programu partii, m.in. likwidacja umow
29 IX Bogustaw Zigtek, PPP | $mieciowych, podniesienie najnizszych rent i 12
12° Sierpien 80 emerytur, budowa tanich mieszkan. Panstwo
nie powinno si¢ godzi¢ na prace za miske
ryzu.
301X Prof. Danuta Hiibner, Remedium na kryzys - potrzeba glebszej 0
11’ europarlamentarzystka integracji na polu ekonomicznym
Czy kampania wyborcza to tylko marketing?
Prof. Janusz Ekspert nie zgadza si¢ z ta opinig. Toczy si¢
3X . . . . )
10’ Majcherek, Uniw. wiele powaznych debat programowych, to, o 10
Pedagog. w Krakowie politycy moéwig w kampanii, jest wazne.
Mozliwe scenariusze powyborcze
Pawet Kowal, Kampania PJN - trzec.la sita polit. ?rogram .
4X wyborczy PIN. Sprzeciw wobec dziatan PO i ,
, europarlamentarzysta, . s , 11
11 PiS, wcigz dzielacych spoteczenstwo. To
PJN . L .
stwarzanie pola do dziatania Palikota
5X Tomasz Kalita, Miejsce lewicy w okregu krakowskim. 10’
10° rzecznik SLD Program i osobiste szanse TK.
6 X Prof. Andrzej Temperatura kampanii; rola przeméwien
Rychard, socjolog, mobilizujgcych. Czy PO jest partig wiadzy? 10°
10° . L
uw Czy PiS normalnieje?
Prof. Pawet . Sy
77X . . Jaka Polske zastaniemy po 9 X? Kto wejdzie ,
, Roszkowski, socjolog, ) . . . 10
10 UKSW do Sejmu, kto nie? Analiza Ruchu Palikota

,,G0$¢ Info Dziennika”

Audycja byta nadawana od poniedziatku do piatku o godz. 22.30, trwala 10 minut.
Przedstawiano w niej komentarze politykow i ekspertow do biezgcych wydarzen. W badanym
okresie nadano 10 wydan audycji, trwajacych tacznie 1 godz. 40 minut, z ktérych sze$¢
bezposrednio dotyczyto tematyki wyborczej. Udziat tematyki wyborczej w audycji wyniost
55%.
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Data . i Czas
. Gos$¢ 1 rozmoéwca .
i czas N Temat tematyki
. ze strony redakcji .
trwania wyborczej
Kryzysowa sytuacj rcza w Europi
26 IX Prof. Grzegorz Kotodko ,y ys‘o a5y ua(.:Ja gospodarcza . U‘Op .e' s
, . srodki zaradcze i brak adekwatnej polityki 5
10 - Robert Walenciak .
polskiego rzadu
Adrian Furgalski, ekspert ds. . . . .
27 IX g P Nieprawidtowosci przy budowie autostrad.
10° transportu Postgpowanie prokuratorskie dot. A4 0
- Rafal Ziemkiewicz OSIEpOwaRIe profuratorsile cot
28 IX Ryszard Kalisz, SLD Aktywno$¢ w kampanii. Powyborcze
. . 10°
10° - Robert Walenciak scenariusze
zczyt Partnerstwa Wschodniego w W-wie.
29 IX Ryszard Czarnecki, europoset SCCI y; rin rets aNi SCbOdn e,gor 4 nte 0
10° PiS - Michat Karnowski el Tatinelstwa. 7iie0vscnost prezydenta
Francji
30 IX Pawet Zaleski, europoset PO Szczyt Partnerstwa Wschodniego. Biatorus - 0
10° - Robert Walenciak odmowa uczestnictwa
3% Tadeusz Mazowiecki, PO Ocena kampa{nii: brak uwidocznienia \.xfaZnych ’
, . probleméw. Negatywna rola medidw. 10
10 - Robert Walenciak .
Przestroga przed PiS
Elzbieta Radzi ka, PO . . .
4 X Z. et a, Ziszewska, £, Echa Kongresu Kobiet. Dyskryminacja kobiet ,
10° min. ds. rdOwnego statusu W Polsce 0
- Rafat Ziemkiewicz
5 X Tomasz Lysakowski, »Niemiecka” wypowiedz J. Kaczynskiego
specjalista marketingu polit. spowoduje jego klgske wyborcza. 10°
10° . .
- Robert Walenciak Kontrowersyjny spot PO
Czy kampania byta uczciwa? Czy po wyborach
okaze sig¢, ze sytuacja w Polsce jest gorsza niz
6 X Jarostaw Gowin, PO nam mowig W kampanii? Niezbedne reformy. 10’
10° - Michat Karnowski Przepraszajacy list polskich b. dyplomatow do
Angeli Merkel w zw. z wypowiedzig JK. Ruch
Palikota - ,,pompowany” przez media
7X Aleksander Kwasniewski, Prognoza wyborcza A. Kwasniewskiego. Rady 10’
10’ SLD - Jacek Zakowski dla SLD na okres powyborczy

We wszystkich wydaniach audycji ,,Go$¢ Dziennika” w badanym okresie,
wyborczych i nie-wyborczych, 4 razy wystapili politycy i wysocy urzednicy nalezacy do PO,
2 razy - politycy SLD, 1 raz - polityk PiS. Jesli wziag¢ pod uwage tylko wydania o tematyce
Scisle wyborczej, udzial ugrupowan byt nastepujacy: PO - 2 politykéw (w tym jeden nie
kandydujacy w wyborach), SLD - 2 politykow (jeden nie kandydujacy), PiS - 0.

Debaty wyborcze

W badanym okresie nadano dwie debaty wyborcze: z wicepremierem Waldemarem
Pawlakiem (29 IX) i premierem Donaldem Tuskiem (6 X). Nalezaty one do cyklu
cotygodniowych debat z liderami partii, prowadzonych przez dziennikarzy TVP Info
wspolnie z dziennikarzami Polsat News przez caty okres kampanii i nadawanych

jednoczes$nie na antenach obu stacji, w czwartki wieczorem, w porze emisji audycji ,,Min¢ta
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20-ta”, trwajacych 50 minut (pierwsza debatg¢ z tego cyklu, przeprowadzong z Jarostawem
Kaczynskim, wyemitowano 2 wrzesnia). Debaty mialy formute: dwoje na jednego, tzn. para
dziennikarzy, po jednym z kazdej stacji, prowadzita obszerng rozmowe z liderem partii,
dotyczacg jego oceny najwazniejszych problemow gospodarczych i politycznych kraju
I programu dziatan ugrupowania w zakresie tych zagadnien.

W debacie z wicepremierem Waldemarem Pawlakiem przedstawit on swoje
stanowisko w kwestii m.in. bezpieczenstwa energetycznego Polski, wlasciwej strategii
postepowania w stosunkach z silniejszymi od nas sgsiadami: Niemcami i Rosja, korzysci
gospodarczych w handlu z Rosja, potencjalnej sity politycznej i gospodarczej Partnerstwa
Wschodniego i szansy Polski na role lidera w programie Partnerstwa. Przedstawit takze
gtéwne punkty programu PSL w dziedzinie gospodarki i polityki spotecznej: promowanie
bezpiecznych form zatrudnienia, obnizenie sktadki emerytalnej do obowigzkowego minimum
I zostawienie samym ludziom decyzji w sprawie zabezpieczenia emerytalnego, realizacja
zasady, ze migruja polskie towary, a zaktady pracy i pracownicy zostaja w kraju, zachowanie
bezpieczenstwa zywnos$ciowego Polski i dodatniego bilansu handlowego z zagranica w tej
dziedzinie. Lider PSL stwierdzit tez, ze obecnos¢ jego ugrupowania w rzadzie jest gwarancja
prowadzenia polityki prospotecznej, stabilno$ci rzadéw i podejmowania decyzji zarazem
rozwaznych i odwaznych, niezb¢dnych zwlaszcza w czasie ogdlnego kryzysu. Wicepremier
uchylit si¢ jednak od odpowiedzi na pytanie o powyborcze koalicje, stwierdzajac, ze
zadecyduja o tym wyborcy. Zarzucit przy tym mediom in gremio, ze relacjonujac kampanie
koncentrujg si¢ na widowiskowych btahostkach, zaniedbujac przedstawianie programow
partii 1 udzialu politykow w waznych przedsigwzigciach. - Pies z kulawa noga nie pojawit si¢
np. na konferencji dotyczacej wspotpracy organizacji pracodawcow i pracownikoéw, cho¢ jest
to kluczowa sprawa dla bezpieczenstwa w sferze pracy - stwierdzil. - Kiedy jednak wlozytem
koszulke cyklisty, pokazali to wszyscy.

Z kolei premier Donald Tusk odpowiadat na pytania dotyczace oceny 4 lat rzagdow
PO, sukcesow 1 niepowodzen rzadu 1 zamierzen na przyszios¢, jesli jego partia wygra wybory.
Wskazywal na poprawe sytuacji w stuzbie zdrowia, utrzymanie wzrostu gospodarczego,
zmniejszenie bezrobocia. Stwierdzit, ze koalicja PO z Ruchem Palikota jest niemozliwa m.in.
dlatego, Ze ruch ten stawia sobie za cel legalizacje narkotykow. Przestrzegal przed wygrang
PiS 1 Jarostawem Kaczynskim, stwierdzajac, ze rzady jego partii bylyby bardzo niebezpieczne
dla Polski. Ocenit tez, ze dzigki swoim podrézom po kraju w trakcie kampanii zyskat wiele
pozytecznej wiedzy o roéznych negatywnych zjawiskach spolecznych w Polsce, m.in.

0 urzedniczej indolenciji.
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Podsumowujgc, obie debaty daty dobry wglad w stanowiska zaproszonych liderow
PSL i PO w najwazniejszych dla kraju sprawach i w programy kierowanych przez nich partii.
Nalezy podkresli¢, ze dziennikarze prowadzacy te debato-wywiady byli dobrze merytorycznie
przygotowani, prowadzili je spokojnie i rzeczowo i stanowili dla swoich rozmowcow
partnerow w rozmowie.

Z oczywistych powodow nie wystapil w omawianych debatach problem zachowania
rOwnowagi czasu ugrupowan, kazda z debat trwata tyle samo 1 miala tylko jednego

uczestnika.
Réwnowaga dostepu ugrupowan w przekazach i audycjach wyborczych w TVP Info

W przekazach informacyjnych w TVP Info nie zachowano réwnego czasu dostepu
poszczegolnych ugrupowan, zachowywano natomiast rOwnowage czasu proporcjonalng do
wielkos$ci partii 1 jej dotychczasowego politycznego znaczenia. Najwigcej czasu poswigcanO
Platformie Obywatelskiej - na co, oprocz aktywnosci tego ugrupowania w kampanii, ztozyta
si¢ takze urzedowa rola premiera. W nieco tylko mniejszym wymiarze przedstawiano
kampani¢ PiS, w znacznym takze - PSL i SLD. Nalezy podkresli¢, ze w nadawanych
codziennie wieczorem (w Info Dzienniku o godz. 22.45) podsumowaniach wydarzen
kampanii calego dnia, przedstawiano zawsze dzialania wszystkich siedmiu partii
uczestniczacych w wyborach z list ogdlnopolskich i najwazniejsze w danym dniu
wypowiedzi jej liderow.

W audycjach publicystycznych zachowywano réwnowage czasu dostepu czterech
najwiekszych partii: PO, PiS, PSL i1 SLD, ktorych przedstawiciele zapraszani byli do kazdego
wydania gtownej audycji publicystycznej dnia - ,,Mineta 20-a”, dajacej mozliwo$¢ prezentacji
programow i stanowisk poszczegdlnych ugrupowan (z jednym wyjatkiem - audycji w dniu
5 X, w ktorej zabrakto przedstawiciela SLD, czego na antenie nie wyjasniono, a glos lewicy
reprezentowal Andrzej Celinski, kandydat niezalezny). Do audycji tej nie byly zapraszane
ugrupowania pozaparlamentarne (Ruch Palikota i Polska Partia Pracy), a takze, z reguty, PJN.
To ostatnie ugrupowanie, obok wymienionych wyzej czterech gtéwnych partii, uczestniczyto
natomiast w audycji ,,Forum”, takze stwarzajacej mozliwo$¢ prezentacji programow

i stanowisk.

Podsumowanie

Materialty wyborcze na antenie TVP Info zajmowaty duzg ilo§¢ czasu - $rednio w

ciggu dwoch badanych tygodni 50% czasu dziennikow i od 55% do 100% czasu audycji
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publicystycznych. Nadawano im tez wysoka range w serwisach. Jednoczesnie stacja nie
zaniedbywata swoich codziennych obowiazkéw informacyjnych, dostarczajac wiadomosci
0 wszystkich waznych wydarzeniach w kraju i za granica.

Pozytywnag cechg informacji wyborczych w TVP Info byla rzetelnos¢ przekazu.
Przedstawiano zawsze background informacyjny danego wydarzenia, zwlaszcza jesli byto
ono bulwersujace lub moglo by¢ niejasne dla odbiorcy przy pobieznym przedstawieniu.
W przypadku sporu czy konfliktu miedzy politykami i partiami przedstawiano zawsze racje
obu stron, w takim samym wymiarze czasowym i w taki sam co do formy sposob,
zachowujac w pelni neutralno$¢ przekazu.

Druga wazng pozytywna cecha informacji wyborczych w programie TVP Info byta
ich merytorycznos$¢. Nie skupiano si¢ na sensacjach (cho¢ o nich tez informowano), starajac
si¢ raczej wyjasni¢ dane wydarzenie czy zjawisko, niz nim epatowaé. Pokazujac przebieg
kampanii przedstawiano gtéwnie poglady politykow i ich wypowiedzi programowe, a nie ich
ewentualne dzialania wizerunkowe (ktore tez przedstawiano, jesli miaty miejsce, ale nie
poswigcajac im zbyt wiele czasu i uwagi).

W audycjach publicystycznych sytuacja nie byta juz tak jednoznacznie pozytywna jak
w informacyjnych. Prowadzacy audycje nie zawsze powstrzymywali si¢ od ujawniania
swoich sympatii i antypatii politycznych - przedmiotem tych ostatnich byto najczesciej PiS
(przyktad: audycja ,,Rozmowa dnia”, nadana 29 1X i 4 X).

Nadane w ciggu badanych tygodni w programie TVP Info audycje informacyjne
I publicystyczne pozwalaty uwaznemu widzowi wyrobi¢ sobie poglad na to, jakie stanowisko
w waznych dla kraju sprawach zajmuja poszczegdlne ugrupowania i konkretni politycy, jaki
maja styl dziatania i co w zwigzku z tym moze nas z ich strony czekaé¢. Mimo iz w badanym
okresie nadano niewielka liczb¢ debat wyborczych, liczne wystgpienia politykéw w innych
audycjach pozwolity pozna¢ gtowne punkty ich programéw. W sumie wigc program
TVP Info odegrat w kampanii wobec widzé6w bardzo wazng rol¢ poznawcza.

Ocena ta odnosi si¢ jednak tylko do ugrupowan i kandydatow uczestniczacych
w wyborach do Sejmu. Kandydaci do Senatu byli przedstawiani w ogolnopolskiej czgséci

programu TVP Info bardzo rzadko.

69



POLSAT NEWS

Przebieg kampanii i zwigzane z nig wydarzenia relacjonowano we wszystkich
wydaniach serwisow informacyjnych i pelnych wiadomosci (Wydarzenia) i w wiekszoS$ci
audycji publicystycznych (rozmowy i dyskusje w studio). Nadawano tez debaty z udziatem
kandydatow do Parlamentu, relacjonowano fragmenty organizowanych przez komitety
wyborcze konferencji prasowych liderow oraz przekazywano informacje instruktazowe
dotyczace wyborow i1 glosowania. Lacznie przekazy dotyczace kampanii zajety 68 godzin, co
stanowi 33% czasu ogélem w monitorowanym programie w godz. 6.00 do 23.00.
W monitorowanym okresie nadawano réwniez wyodrebnione audycje pod nazwg Polska
wybiera. Wybory 2011.

Przekazy wyborcze, w tym zwlaszcza informacje o przebiegu kampanii wyborczej,
byly widoczne szczegblnie w ostatnich pigciu dniach kampanii. Tematyka wyborcza zajeta
najwigcej czasu w serwisach i innych przekazach informacyjnych, np. w informacjach
przekazywanych miedzy dziennikami przez prezenterdw programu, przegladach prasy itd.
(tacznie 29 godz. 12 min., tj. 14% czasu emisji programu), nastgpnie w audycjach
publicystycznych i innych formach wypowiedzi publicystycznych (blisko 24 godziny, 12%),
konferencjach prasowych liderow partii i ich komitetow wyborczych (9 godz. 30 min., 4%)
oraz debatach przedwyborczych (5 godz. 30 min., 3%). Na czas kampanii wyborczej
zmodyfikowano dzienng ,,ramowke” programu. Przesunig¢to na podzniejsze godziny emisj¢
magazynu ,Polska”, aw to miejsce nadawano podsumowanie wydarzen z kampanii
pn. ,,Polska wybiera”. W dniu emisji debat, zmianom ulegato cale pasmo programowe
po godz. 20.00.

Tematyka wyborcza w serwisach informacyjnych i Wydarzeniach (nadawanych
rownolegle z Polsatem) zajeta 27 godzin, czyli 13% calo$ci nadanego programu.
W monitorowanym okresie informacje te byly nadawane zazwyczaj na pierwszym miejscu,
z wyjatkiem jednego dnia, kiedy wyzsza range nadano relacjom ze Szczytu Partnerstwa
Wschodniego. W dni powszednie 1 w niedziele okoto godz. 18.00 nadawano krétkie wstepne
podsumowanie mijajacego dnia kampanii, a po godz. 22.00 - podsumowanie wyborczych
wydarzen dnia w bloku programowym nazwanym ,,Polska wybiera”.

Reporterzy programu dos¢ rzadko przekazywali bezposrednie relacje z miejsca
zdarzenia. Zamiast tego biezace informacje uzupetniano szerszymi materiatami tematycznymi
(filmowe raporty reporterdw programu), jak na przyktad: ksigzki autobiograficzne liderow w

kampanii, stanowisko PiS wobec prywatyzacji duzych firm panstwowych, prorodzinne
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pomysty w wyborczych programach partii, czym si¢ kierujag Polacy w wyborach, finanse
i gospodarka oraz infrastruktura w programach PiS, PO i SLD, kim sg ludzie Janusza
Palikota, prognozy co do frekwencji w tych wyborach, nowe spoty wyborcze itp.

Najwigcej czasu zajety informacje z przebiegu kampanii, przede wszystkim dotyczace
aktywnosci wyborczej gtownych kandydatow i ich sztabow wyborczych. Najbardziej
reprezentatywny byt udzial tematyki wyborczej] w pasmie programowym mi¢dzy godzing
11.00 a 18.00, nieco mniejszy w godzinach 18.00 — 23.00 (wtedy tematy te byly omawiane
w audycjach publicystycznych), najmniej zas w pasmie porannym.

W podsumowaniach dnia ,,Polska wybiera” (po godz. 22.00) omawiano od czterech do
szesciu wybranych wydarzen z biezacego dnia kampanii. Pokazywano je czesto w tak
zwanym kontrascie, na przyktad: PiS propaguje rodziny wielodzietne, a lewica rozdaje
prezerwatywy, Jarostaw Kaczynski z wizyta w Poniatowej na Lubelszczyznie, a Donald Tusk
z gospodarczg wizyta w kopalni wegla brunatnego w Betchatowie, Donald Tusk z zong w
szkole rodzenia, a Jarostaw Kaczynski wypowiada si¢ przeciwko prywatyzacji strategicznych
firm panstwowych (r6zna waga zainteresowan obu lideréw), PO obiecuje, ze jesli wygra
wybory, wywalczy 300 miliardow ztotych z budzetu UE, a PSL moéwi, ze jest w stanie
wywalczy¢ wigcej, itp.

Przebieg kampanii wyborczej pokazywano rowniez za pomocg transmisji fragmentow
konferencji prasowych liderow partii lub ich komitetow wyborczych. Nadano okoto
30 takich przekazéw, w ktorych wystapienia liderow PO i PiS trwaly ponad 2 godziny kazde,
PJN — 20 min., PSL — tylko 7 minut.

Tematyka wyborcza w nieco mniejszym wymiarze czasowym od audycji
informacyjnych byta zawarta w r6znych formach wypowiedzi publicystycznych. Zaj¢ta ona
facznie 23 godziny 48 minut, to jest 12% calo$ci programu nadanego w godz. 6.00 — 23.00.
Przekazy zwigzane z wyborami nadawano w ramach statych pozycji programowych, takich
jak Gos¢ Wydarzen, Graffiti, Rozmowa Wydarzen, To byt dzien, Naroznik Newsweeka, jak
1 w roznych godzinach w ciggu catego dnia, najczesciej jako komentarze ekspertow z roznych
dziedzin do biezacych wydarzen z przebiegu kampanii. Gosémi Graffiti i Wydarzen oraz
Rozmowy Wydarzen byli najczesciej znani politycy z roéznych opcji  politycznych,
kandydujacy lub tez niekandydujacy w wyborach parlamentarnych, za§ w pozostatych dwoch
audycjach oraz w godzinach poza tymi audycjami, w przerwach miedzy serwisami
informacyjnymi itp. dominowaty komentarze na temat najwazniejszych biezacych wydarzen z
kampanii (np.: spotkanie Donalda Tuska z przedstawicielami stowarzyszen kibicow, debata

ministra finansow z liderem SLD, Jarostaw Kaczynski na temat Angeli Merkel),
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wypowiadane przez ckspertow w danej dziedzinie (najczeSciej socjologow, politologow

I psychologdw, specjalistow do spraw wizerunku politycznego) i publicystow.

Przekazy te mozna podzieli¢ (w kontekscie przynaleznos$ci partyjnej lub zawodowej

uczestnikow rozmow 1 dyskusji) na 3 grupy: wypowiedzi i komentarze kandydatow do

Parlamentu, komentarze znanych politykéw niekandydujacych w tych wyborach i oceny

1 komentarze ekspertow oraz publicystow.

1.

2.

Kandydaci do Parlamentu wypowiadali si¢ samodzielnie (jak np. Marek Borowski,
Pawel Poncyljusz, Leszek Miller, Maciej Lopinski, Radostaw Sikorski, Ryszard
Kalisz, Waldemar Pawlak, Adam Hofman, Janusz Piechocinski, Bogdan Klich,
Radostaw Sikorski) lub w konfrontacji z kandydatami innych konkurencyjnych
ugrupowan. I tak: dyskusje wyborcze toczyli miedzy soba, miedzy innymi: Eugeniusz
Klopotek (PSL) z Tomaszem Kalita (SLD) i Tomaszem Dudzinskim (PJN), Jerzy
Wenderlich (SLD) z Karolem Karskim (PiS), Michal Stragk (PSL) z Rafatem
Grupinskim (PO), Joanna Mucha (PO) z Katarzyng Piekarskg (SLD), Ewa
Kierzkowska (PSL) i Beatg Szydto (PiS). Transmitowano takze zorganizowang przez
komitety wyborcze dyskusj¢ migedzy Januszem Palikotem (RP) a Januszem Korwin-
Mikke (Nowa Prawica), ktora skladata si¢ z trzech czgéci: o$wiadczenia
programowego kandydatow, dyskusji na uzgodnione przez sztaby wyborcze tematy
(gtownie biezace) i odpowiedzi na pytania zadane przez internautow. Czas tych
wystapien wynosil 9 godzin 37 minut, w nastgpujacych proporcjach: PO 25%, PiS
26%, SLD 17%, PSL 16%, PJN 6%, Ruch Palikota 5%, inne partie i kandydaci
niezalezni 6%.

Druga grupe wypowiadajacych si¢ stanowili znani politycy niekandydujacy w
wyborach, komentujacy wydarzenia w kampanii, jak na przyklad: Aleksander
Kwasniewski, Jacek Kurski, Marek Jurek czy Kazimierz Marcinkiewicz. Ich
wypowiedzi zajety tacznie 1 godzing 17 minut.

Trzecig kategori¢ stanowily omodwienia 1 komentarze do biezacych wydarzen
kampanii (kandydaci i programy wyborcze, wydarzenia dnia, koszty obietnic
wyborczych, prognozy wyborcze na podstawie sondazy itp.), wyglaszane przez
ekspertow 1 publicystow. Zajety one 13 godzin (bez 4 minut). Glownymi tematami
tych wypowiedzi byly komentarze do spotkania Donalda Tuska z przedstawicielami
kibicow, debata na temat finansow migdzy Jackiem Rostowskim a Grzegorzem
Napieralskim, wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego o Angeli Merkel, notowania

poszczegolnych partii w sondazach i stosowanych przez nie taktykach wyborczych.
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W audycjach publicystycznych i innych formach publicystycznych w Polsat News
przebieg kampanii prezentowany byl glownie poprzez pryzmat ocen i komentarzy
zapraszanych do studia ekspertow 1 publicystow (54% wszystkich przekazow
publicystycznych). Kandydaci do Parlamentu swoimi wypowiedziami (prezentacja programu
wlasnej partii, opinii i ocen dotyczacych aktualnych wydarzen krajowych i zagranicznych,
krytyka oponentéw politycznych, sondaze i ewentualne koalicje powyborcze itp.) wypetnili
40% czeSci publicystycznej programu. Niewielki wymiar czasowy (5%) stanowity
wypowiedzi znanych politykow niekandydujacych w wyborach.

W kampanii wyborczej na antenie, jak nigdy dotad w tak szerokim zakresie W
programach nadawcoéw komercyjnych, miata miejsce emisja debat wyborczych. W programie
Polsat News nadano w badanym okresie 6 takich debat. Jedna z nich byla transmisja
zorganizowanej przez SLD debaty lidera tej partii z ministrem finanséw; pozostate byly
audycjami wlasnymi nadawcy. Dwie z nich nalezaly do cyklu debat prowadzonych wspolnie
przez dziennikarzy Polsat News i Polsatu oraz TVP Info, emitowanych réwnolegle na
antenach obu programéw. W badanym okresie nadano debaty z liderem PSL Waldemarem
Pawlakiem oraz z liderem PO Donaldem Tuskiem. Kolejne trzy debaty przeprowadzono z
waznymi politykami PiS, PJN 1 SLD. Oprocz debaty transmitowanej, wszystkie pozostate

zostaly nadane w ramach specjalnego cyklu zatytutowanego ,,Polska wybiera. Wybory 2011”".

Debaty wyborcze Liderzy byly przygotowane i prowadzone przez dziennikarzy
Polsatu (Dorota Gawryluk i Jarostaw Gugata) na antenie Polsat News. Trwaty po 45 minut.
Formuta tych debat zakladata, Zze prezentacja programow partii 1 kandydatéw odbywa si¢
zawsze w trzech stalych grupach tematycznych: ,,Polska w $wiecie” (glownie polityka
zagraniczna), ,,Cztowiek i spoteczenstwo” (priorytety socjalne) oraz ,,Gospodarka” (ochrona
najbiedniejszych, polityka podatkowa itp.), co porzadkowato dyskusje i pozwalato porownac
migdzy sobg programy poszczegdlnych ugrupowan. Przewidziano takZze wybrane pytania
pochodzace od widzéw.

o 29 wrzes$nia godz. 22.15: debata z udziatem politykow PiS (w poprzednich dwoéch
debatach w tym cyklu uczestniczyli politycy PO i PSL). Swoje poglady na
wymienione wyzej 3 glowne tematy prezentowali znaczacy politycy tej partii,
stanowiacy Jej zaplecze kadrowe: Witold Waszczykowski (glownie w zakresie
polityki zagranicznej), Zbigniew Kuzmiuk (Polska na arenie europejskiej), Bolestaw

Piecha (sprawy socjalne 1 stuzba zdrowia) 1 Beata Szydto (gospodarka i podatki).
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e 3 pazdziernika godz. 22.15: debata z udziatem politykow PJN: Elzbiety Jakubiak,
Pawla Kowala, Pawla Poncyljusza i Marka Migalskiego. Zakresy tematyczne byty
takie same, jak w debacie omowionej wyzej.

e 6 pazdziernika godz. 22.15: debata z udzialem politykow SLD: Grzegorza
Napieralskiego, Marka Wikinskiego, Katarzyny Piekarskiej i Marka Balickiego.
Zakresy tematyczne takie same, jak w dwoch poprzednich debatach.

Debaty te pokazywaty, jak poszczegélne partie widzg stan obecny i1 projektujg
program rzadzenia krajem (jesli wygraja wybory) w trzech waznych ptaszczyznach dla zycia
kraju i obywateli.

Lacznie nadane w Polsat News w badanym okresie debaty zajety 5 godzin 30 minut,
to jest 3% catoSci programu nadanego w godz. 6.00 — 23.00. W ramach debat udziaty
poszczegdlnych partii wyniosty: PO 30%, SLD 28%, PSL 15%, PiS 13%, PJN 13%.

W programie nadawano takze instruktaze wyborcze, to jest informacje praktyczne
dotyczace termindw i sposobow rejestracji wyborcy poza miejscem zamieszkania, w tym za
granicg, utatwien dla niepetnosprawnych itp. Wraz z nadanymi komunikatami z konferencji
Panstwowej Komisji wyborczej zajety one 1 godzing.

Tematyka wyborcza znalazta si¢ takze w porannych przegladach prasy, w ktorych
omoéwienia i przytoczenia artykutow i wywiadow poswigconych programom i liderom partii
zajety tacznie 1 godz. 20 minut.

Oba wymienione rodzaje przekazoéw zostaty zaliczone razem z dziennikami do czasu

audycji informacyjnych.

Wydarzenia z kampanii szczegdlnie mocno eksponowane w programie Polsat News
to:

e Spotkanie Donalda Tuska z przedstawicielami stowarzyszenia kibicow (26 wrzesnia).
Moéwiono o nim w czotowkach wszystkich serwisow informacyjnych 1 w
podsumowaniach, nadawano bezposrednie relacje przed i po spotkaniu, a takze fragmenty
konferencji Donalda Tuska i Ogolnopolskiego Stowarzyszenia KibicoOw oraz obszernie
komentowano (wypowiedzi Wawrzynca Konarskiego, prof. Andrzeja Rycharda, prof.
Jerzego Stepnia, politykow — gosci Wydarzen, publicystow i1 dziennikarzy sportowych).

e Debata o gospodarce i finansach (28 wrze$nia: Jacek Rostowski 1 Grzegorz Napieralski).
Nadano transmisj¢ z tej debaty, jej gtowne elementy byly omawiane we wszystkich
serwisach i podsumowaniach, byta ona takze przedmiotem komentarzy, m.in. Waldemara

Kuczynskiego, Dariusza Rosati, Janusza Steinhoffa, Roberta Gwiazdowskiego (Centrum
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im. A. Smitha), Mirostawa Barszcza (bytego wiceministra finansow), politykow — gosci

Wydarzen i To byt dzien.

e Slowa o Angeli Merkel w wydanej w trakcie kampanii ksigzce Jarostawa Kaczynskiego

,Polska naszych marzen” (4 pazdziernika). Podobnie jak poprzednie wydarzenia, tak i to

bylo eksponowane w serwisach informacyjnych i podsumowaniach, komentowane przez

publicystow i szeroko omawiane w dwoch wydaniach audycji Gosé Wydarzen —

w rozmowie z Adamem Hofmanem, a nast¢gpnego dnia z Radostawem Sikorskim.

Podsumowanie

1.

2.

3.

W ciggu dwoch ostatnich tygodni przed wyborami nadano w Polsat News 68 godzin
przekazow poswieconych tematyce wyboréw do Parlamentu w 2011 roku,
stanowigcych 33% czasu emisji programu w godzinach 6.00 — 23.00. Na tematyke
wyborczg zlozyly si¢ w roznych proporcjach takie przekazy, jak biezace informacje
wyborcze w serwisach informacyjnych Polsat News i w Wydarzeniach, komentarze do
biezacych wydarzen i programéw partii w audycjach publicystycznych, transmisje z
konferencji prasowych kandydatow 1 ich sztabow wyborczych, specjalnie
organizowane debaty wyborcze z udziatem liderow lub innych gtéwnych politykow
partii uczestniczacych w wyborach oraz instruktaze wyborcze.

Najwiece] czasu poswigcono tematyce wyborow w audycjach informacyjnych.
W znacznej wigkszo$ci nadano im wysoka range, umieszczajac je na pierwszej
pozycji w serwisie. Co najmniej dwukrotnie w ciggu dnia dokonywano
kilkunastominutowych podsumowan biezacych wydarzen w kampanii. W przekazach
tych rzetelnie informowano o kampanii, dostrzegajac 1 zwi¢zle opisujac wydarzenia z
prawie wszystkich komitetow wyborczych 1 ich lideréw. Nieco mniej czasu
poswigcano wyborom w audycjach publicystycznych i innych formach publicystyki
(krotkie komentarze, opinie, oceny), niemniej jednak zajeta ona tutaj $rednio az
2 godziny dziennie. Nadawano rozmowy z kandydatami poszczegdlnych partii,
z politykami niekandydujacymi w tych wyborach, ale komentujacymi rozne
wydarzenia wyborcze, oraz z ekspertami. Przebieg kampanii wyborczej prezentowano
takze poprzez bezposrednie transmisje z konferencji prasowych lideréw ugrupowan.
Nowoscig w relacjonowaniu tegorocznej kampanii w Polsat News byly debaty
wyborcze (wlasne, a takze organizowane wspoOlnie z innymi nadawcami Oraz

transmitowane). Dzigki nim odbiorca otrzymywal wiedze¢ o stanowiskach

75



w waznych dla Polski sprawach i programach kandydatow, a takze poznawat plany
wyborcze i powyborcze obecnego premiera i wicepremiera rzadu.

4. W audycjach publicystycznych zblizony czas przeznaczono na trzy ugrupowania: PO
(25%), PiS (24%), SLD (21%), nastepne w kolejnosci ze zdecydowanie mniejszym
udziatem plasowaly si¢ PIN (11%) i PSL (8%). W ostatnim tygodniu w publicystyce
wyborczej zaczat by¢ uwzgledniany Ruch Palikota, zajmujac 3% czasu publicystyki
wyborczej. Na Polska Parti¢ Pracy przeznaczono utamek procenta czasu (0,4%).
Inaczej wygladajg te proporcje w przypadku wiasnych debat nadawcy (PO 30%, SLD
28%, PSL 15%, PiS 13%, PJN 13%), co wynikato z harmonogramu debat roztozonego
na czas kilka tygodni, a wigc takze poza okres objety monitoringiem.

5. W monitorowanym okresie nadawano przede wszystkim informacje dotyczace
kampanii wyborczej do Sejmu RP. Wybory do Senatu potraktowano marginalnie

(informacje na ten temat zajety ok. 2% catkowitego udzialu tematyki wyborczej).

TVN 24

Kampania parlamentarna byta w programie TVN24 prezentowana w rdznorodny
sposob, we wszystkich audycjach informacyjnych i w wigkszoséci form publicystycznych,
a takze poprzez organizowane przez sztaby wyborcze konferencje prasowe, debaty z udzialem
kandydatow do Parlamentu, informacje na temat sondazy wyborczych i ogdlne instruktaze
wyborcze. Lacznie przekazy te zajely 79 godzin, co stanowi 39% programu nadanego w
godzinach 6.00 - 23.00 w ciagu 12 przedwyborczych dni. Szczegélne nasilenie iloSciowe
informacji 1 komentarzy wyborczych zaobserwowano w tygodniu bezposrednio
poprzedzajacym wybory. W tym czasie nadawano specjalne przekazy (debaty, raporty)
wyodrgbnione pod nazwa Czas decyzji | Czas decyzji: widzg i sprawdzam. W przekroju
gatunkowym udzial tematyki wyborczej byt wyzszy w serwisach i innych audycjach
informacyjnych (gdzie zaj¢ta tacznie ponad 31 godzin, czyli 16% calego czasu emisji
programu) niz W publicystyce (26 i pot godziny, 13%). Byla ona tez obecna w catosci
nadanych konferencji prasowych (7% catego programu) i w debatach (3%).

Przekazom wyborczym w serwisach nadawano wysokg range, umieszczajac je na
pierwszym miejscu w emitowanych co pot godziny skrotach wydarzen i w forszpanie w
pelnych wydaniach wiadomosci. W wyjatkowych, nielicznych przypadkach (jak na przyktad
Szczyt Partnerstwa Wschodniego w Warszawie, nagrody Nobla, wypadki losowe typu pozar,

$mier¢ kibica, zaginigcie dziecka itp.) ukazywaly si¢ one na drugim miejscu. Wigkszos¢
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informacji dotyczacych przebiegu kampanii zostata przekazana w formie bardzo
rozbudowanej. Przekaz byl wtedy rozszerzany o filmowy materiat reporterski z miejsca
wydarzenia (liderom PO i PiS na ich trasach w kampanii towarzyszyli dziennikarze
programu) lub o materiat tematyczny, rowniez filmowy, ukazujacy to wydarzenie w szerszym
kontekscie. Przekazy wyborcze cechowata duza dynamika prezentacji. Jesli w kampanii
zdarzalo si¢ co$ szczegdlnego, przerywano wowczas zaplanowany cigg informacyjny
1 nadawano relacj¢ z miejsca zdarzenia (konferencje, wypowiedzi reporterow itp.). Pod koniec
kazdego dnia nadawano podsumowanie najwazniejszych, zdaniem wydawcy, wydarzen w
kampanii, zas w dni §wigteczne — wydarzen tygodnia.

W  programic nadawano takze na zywo transmisje konferencji prasowych
kandydatow do Parlamentu (najczgéciej liderow partii) lub poszczegdlnych sztabow
wyborczych. W monitorowanym okresie nadano ponad 80 takich przekazow (trwajacych od
1 minuty do kilkunastu minut) o tgcznym czasie 14 godzin 38 minut, to jest 7% catosci
programu. W tym czasie wypowiedzi przedstawicieli poszczegélnych ugrupowan
ksztattowaty si¢ nastepujaco: PO 37%, PiS 39%, PSL 12%, SLD 9%, PIN 4%, Ruch Palikota
2%, pozostatych partii lacznie (Nowa Prawica, Polska Partia Pracy, Unia Prezydentow -
Obywatele do Senatu) ponizej 1%.

Kolejng platformg prezentacji kampanii wyborczej do Sejmu i Senatu byty audycje i
przekazy publicystyczne.

Na potrzeby analizy podzielono je na 3 grupy: - wypowiedzi i komentarze kandydatow
do Parlamentu, - komentarze wyborcze znanych politykow niekandydujacych w tych
wyborach lub wysokiej rangi urzednikow panstwowych - oraz oceny i komentarze
wyglaszane przez ekspertow i publicystow, czasami rowniez z udzialem politykow.

1. Wypowiedzi kandydatow do Parlamentu dotyczace programu wyborczego wlasnej
partii, program6éw wyborczych innych partii, wydarzen kampanijnych, sondazy i
ewentualnych koalicji powyborczych oraz innych ogoélnych spraw krajowych i
zagranicznych zajety ponad 12 godzin 30 minut, w tym wypowiedzi kandydatow:

PO 31%, PiS 29%, SLD 16%, Ruch Palikota 10%, PJN 7%, PSL 5%, pozostate 2%

(w tym PPP, Obywatele do Senatu, kandydaci niezalezni do Senatu).

Fragmenty tych wypowiedzi odnotowywano po6zniej w serwisach informacyjnych

1 analizowano w r6znych formach publicystycznych programu. Dotyczyto to przede

wszystkim wywiadow z Jarostawem Kaczynskim, Adamem Hofmanem, Radostawem

Sikorskim, Jackiem Rostowskim, Stefanem Niesiotowskim, Januszem Palikotem

i Grzegorzem Napieralskim.
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2. Druga grupe stanowity, jak powiedziano, komentarze i informacje dotyczace miedzy
innymi kandydatéw lub partii biorgcych udziat w wyborach, wyglaszane przez
politykow niekandydujacych w tych wyborach i wysokiej rangi urzednikow
panstwowych. Komentowali oni oraz oceniali najwazniejsze wydarzenia w kampanii i
dotyczace gltownych kandydatow, sondaze przedwyborcze, programy wyborcze
poszczegblnych partii oraz prognozowali ewentualne przyszite koalicje. Byly wsrod
nich osoby zwigzane z réznymi opcjami politycznymi, jak miedzy innymi Marek
Siwiec, Aleksander Kwasniewski, Marek Jurek, Wtodzimierz Czarzasty, Jan Litynski,
Ryszard Bugaj, Andrzej Olechowski, Henryk Wujec, Jozef Oleksy i Michat Kaminski.
Wypowiedzi te zajety 6 godzin.

3. Trzecig kategori¢ stanowily wypowiedzi ekspertow: komentarze i1 informacje
dotyczace wydarzen w kampanii, sondazy przedwyborczych, kandydatow i partii
startujacych w wyborach, kosztéw obietnic wyborczych itp. wygloszone przez
publicystow, dziennikarzy, naukowcow i specjalistow z réznych dziedzin (na przyktad
politolodzy, socjolodzy, znawcy wizerunku politycznego). Zajety one okoto 8 godzin.
Tak wiec szeroko rozumiane zagadnienia zwigzane z kampaniag wyborcza

prezentowano gtownie poprzez pryzmat wypowiedzi (réznych ocen, komentarzy i projekcji
programowych) samych kandydatow, a takze innych politykéw, czesto bylych
parlamentarzystow (70% wszystkich wypowiedzi o charakterze publicystycznym). Najwigcej
czasu w ramach wypowiedzi samych kandydatow zajeli liderzy PO (31% wypowiedzi
wszystkich kandydatow) 1 tuz za nimi, bo z 29% kandydaci PiS. Te dwie partie wypehnity
60% czasu wystgpien wszystkich kandydatéw. W pozostatej czg¢sci na ,,czotowke” wysuneto
si¢ SLD (16%) i w dalszej kolejnosci Ruch Palikota, PJN, PSL i w znikomej czgséci inne
partie, przy czym Ruch Palikota zajat dwukrotnie wigcej czasu niz PSL. Te proporcje byly
zbiezne z wynikami prezentowanych w programie sondazy wyborczych, wykonywanych na
zlecenie nadawcy przez SMG/KRC.

Generalnie w czeSci publicystycznej programu zachowano zasady obiektywizmu
dziennikarskiego i1 politycznej neutralnosci. I tak, o ile wypowiedzi kandydatéw stuzyty
glownie stworzeniu pozytywnego wizerunku politycznego wilasnej osoby 1 swojej partii, to
wszelkie pozostate przekazy zwigzane z kampanig wyborcza mialy charakter ocen
pozytywnych lub negatywnych w wypowiedziach znanych politykoéw niekandydujacych w
tych wyborach oraz komentarzy do biezacych wydarzen kampanijnych. Czas wypowiedzi

politykow kandydujacych w wyborach wskazuje na zachowanie symetrii migdzy glownymi
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rywalami w tej kampanii (PiS 0 uzyskato o 2 punkty procentowe mniej czasu wypowiedzi niz
PO) oraz, w porownaniu do pozostatych partii, do§¢ znaczny udziat SLD.

W relacjonowaniu kampanii po raz pierwszy w tak szerokim zakresiec wiedze
o programach wyborczych poszczegolnych partii, pogladach jej lideréw na priorytety panstwa
1 interes ogodtu zaprezentowano poprzez debaty wyborcze. W monitorowanym okresie
nadano 5 takich debat, ktére zajety 6 godzin 40 minut. Dwie z nich: debata ministra finansow
Jacka Rostowskiego i szefa SLD Grzegorza Napieralskiego na temat gospodarki 1 finanséw w
programach wyborczych PO i PiS oraz debata gdanskich ,,jedynek” do Parlamentu, czyli
Anny Fotygi i Stawomira Nowaka, na temat infrastruktury na Pomorzu, spraw spotecznych,
krajowych i zagranicznych byly zorganizowane przez sztaby wyborcze kandydatow, a przez
nadawce programu w calosci transmitowane, a pdzniej szeroko komentowane przez

dziennikarzy i ekspertow.

W omawianym okresie nadano tez trzy debaty wilasne, przygotowane i prowadzone przez
dziennikarzy programu: dwie tematyczne i jedng podsumowujaca kampani¢. Dwie pierwsze
trwaty po poéltorej godziny, ostatnia — 40 minut. Kazda z debat tematycznych sktadata si¢ z
5rund (w dwodch rundach byly pytania indywidualne, w jednej pytanie do wszystkich,
w jednej wzajemne pytania kandydatow, w koncowej podsumowanie), w ramach ktorych
uczestnicy mieli §cisle okreslony czas wypowiedzi (po 2 minuty).

Debata o gospodarce i finansach, piata z kolei w cyklu debat wtasnych nadawcy (we
wczesniejszych tygodniach nadano debaty o polityce zagranicznej, o infrastrukturze i rozwoju
regionalnym, o rolnictwie i 0 zdrowiu), zostata wyemitowana 30 wrze$nia o godz. 19.25.
Uczestniczyli w niej: Jacek Rostowski (PO), Waldemar Pawlak (PSL), Leszek Miller (SLD),
Pawet Poncyljusz (PJN). W debacie nie uczestniczyt przedstawiciel PiS (partia odmowita
udziatu) i Ruchu Palikota (jako partii nie zasiadajacej w parlamencie). Kazdy z uczestnikow
udzielat odpowiedzi na pytanie, jaki jest plan jego partii na nadchodzaca drugg fale kryzysu
oraz o koszty obietnic partii. Pytania indywidualne odnosity si¢ migdzy innymi do kwestii
podatkow, ulg rodzinnych, emerytur, pakietu ,,3x15”, tak zwanych uméw $mieciowych,
relacji z Rosjg 1 Niemcami, srodkéw OFE 1 przewidywanych kosztow energii. Omowieniu tej
debaty poswigcono (oprocz serwiséw informacyjnych) 35 minut w dyskusji dziennikarzy
TVN i TVN24 oraz w komentarzach ekonomicznych.

Debata lideréw zostata nadana 5 pazdziernika o godz. 19.25. Uczestniczyli w niej:
Grzegorz Napieralski (SLD), Radostaw Sikorski (PO), Pawetl Kowal (PJN) 1 Jolanta Fedak
(PSL). Formuta debaty byta taka sama, jak w poprzedniej. Swoich liderow do debaty lideréw
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nie wystawity PO i PSL. Tradycyjnie nie uczestniczyt PiS, a Janusz Palikot protestowat przed
siedzibg stacji przeciwko niedopuszczeniu go do debaty. W pierwszej rundzie odpowiadano
na pytanie skierowane do wszystkich po kolei uczestnikow: ,,Jakie sg mozliwe koalicje
powyborcze, a z kim je wykluczacie?”. W dwodch kolejnych rundach zadawano pytania
indywidualne do kazdego z uczestnikow, dotyczace gldwnie przysztych dziatan (jesli ich
partie beda rzadzi¢ lub wspodtrzadzi¢) w zakresie dlugu publicznego i podatkéw, a takze
korupcji, polityki spotecznej, polityki zagranicznej i pomysléw na wyeliminowanie tak
zwanych kiboli z biezgcej polityki. W rundzie wzajemnych pytan politycy pytali o stanowiska
ich partii w kwestii OFE, legalizacji narkotykow, srodkoéw na realizacj¢ polityki prorodzinne;j,
cen zywnosci, projektu likwidacji ,,becikowego” itp.

Debata szefow sztabow wyborczych zostala nadana 7 pazdziernika o godz. 20.06.
Uczestnicy: Tomasz Porgba (PiS), Stanistaw Wzigtek (SLD), Jacek Protasiewicz (PO),
Eugeniusz Grzeszczak (PSL) i Tomasz Dudzinski (PJN). Debata w innej formule niz
poprzednie, przede wszystkim bez $cisle okre§lonych limitéw czasowych. Zamyst tej debaty
byl nast¢pujacy: poniewaz nie byto w tej kampanii debaty lideréw PO i PiS, ich polityczne
obietnice i plany zostaly wobec tego poddane ocenie szefow sztabéw wyborczych. Debata
sktadata si¢ z czterech czesci, w ktorych podstawa do dyskusji byl wyswietlony materiat
filmowy. Pokazano dwa takie materialy oraz wyniki aktualnego sondazu wykonanego przez
SMG/KRC na zlecenie nadawcy. Jeden z materiatow filmowych, przedstawiajacy
wypowiedzi w kampanii Jarostawa Kaczynskiego i Donalda Tuska, ukazywatl roznice w
pogladach liderow na polityke zagraniczng, katastrofe smolenska, wspotprace z Prezydentem
RP, gospodarke i tak zwang polityke stadionowg. Przedstawiono migdzy innymi nastepujace
wypowiedzi: Kaczynski: ,,Z Niemcami trzeba utrzymywaé stosunki stojac”, Tusk:
,»Kaczynski juz dzi$ rozpoczyna wojne z powaznym partnerem”, Kaczynski: ,,Kto chce, zeby
sprawa Smolenska zostala wyjasniona, musi poprze¢ w tych wyborach PiS”, Tusk: ,,Kiedy
widze te zapiektos¢ smolenska, ktora ma by¢ orgzem politycznym kampanii, to dostaje
mdtosci”, Kaczynski: ,,Pamigtam niebywale sformutowania dwczesnego marszatka Sejmu,
ale w sferze publicznej muszg o tym zapomnie¢”, Tusk: ,,Ludzie, kto$ tu zwariowat, co, taske
robi, kazdy polityk ma obowigzek z Prezydentem wspolpracowac”, Kaczynski: ,,Ta
gwaltowna walka z kibicami zaczeta si¢ wtedy, kiedy pojawily si¢ napisy o charakterze
politycznym skierowane przeciwko Tuskowi” Tusk: ,,Przestrzegam wszystkich, ktorzy
ubiegaja si¢ o wladze, zeby nie zawigzywali jawnych czy tajnych sojuszy z ludzmi, dla
ktorych przemoc jest normg”. Drugi material z kolei przedstawial fragment spotkania

wyborczego Bogdana Swieczkowskiego (kandydat PiS do Sejmu, byly szef ABW), ktory
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méwi miedzy innymi: ,,Nie mozna wierzy¢ w dobre intencje zadnego z naszych sasiadow”,
,» 10 powinna by¢ Europa ojczyzn, a nie jakie§ panstwo federacyjne” itd.

Jako asumpt do dyskusji stuzyty takze pokazane na planszy wyniki dwoch aktualnych
sondazy zrealizowanych dla nadawcy przez SMG/KRC. Pierwszy dotyczyl preferencji
wyborczych i wynikato z niego, ze PO ma 32% poparcia, PiS 28%, RP 9% i SLD i PSL po
7%. Drugi natomiast dotyczyl pytania, ktora z partii jest uwazana za najlepszego koalicjanta
dla PO (odpowiedzi: PSL) i dla PiS (tez PSL). Omawiana debata zostala nadana w finale
kampanii wyborczej; nastepnego dnia obowigzywata juz cisza wyborcza. Pokazanie sondazy
i wypowiedzi Bogdana Swicczkowskiego oburzylo uczestniczacego w debacie Tomasza
Porebe (PiS), ktory zarzucit dziennikarce prowadzacej debate stronniczo$¢, o czym $wiadczyt
jego zdaniem fakt wybrania pokazanego materiatu filmowego, a nie np. wypowiedzi
Radostawa Sikorskiego o ,.koniu trojanskim” Europy. Na zakonczenie Porgba stwierdzil, ze
,»&dybyscie byli fair, nie robilibyscie agitki Platformie”.

W nadanych debatach udzialy czasowe przedstawicieli poszczegdlnych partii
bioracych udziat w wyborach ksztattowaly sie nastepujaco: PO 36%, PiS 11%, SLD 28%,
PSL i PJN po 13%.

Podsumowujac, debaty wilasne nadane w programie (z wylaczeniem debaty
,»Sztabowcow” komitetow wyborczych), a takze debaty transmitowane dotyczyty w znaczacej
czg$ci budzetu i1 finansow panstwa: stanu obecnego, prognoz i programdéw naprawczych
zawartych w programach wyborczych partii startujagcych w wyborach. W jednej z tych debat
pokazano ofert¢ wyborcza poszczegolnych partii w dos$¢ Scisle okre§lonym zakresie dziatan,
mianowicie skoncentrowanych na polityce gospodarczej i budzetowej panstwa. W drugiej
za$, bardziej zrb6znicowanej, przedstawiono oferty programowe odnoszace si¢ do kilku
réznych dziedzin: gospodarki, polityki spolecznej (np. pomysty na oslon¢ najbiedniejszych,
emerytury i renty, ulgi prorodzinne), dtugu publicznego i podatkéow, mozliwych koalicji
powyborczych, jak tez polityki zagranicznej. W debatach kazdy z liderow miat $cisle
limitowany (rowny dla wszystkich) czas wystgpienia. Dzigki temu mialy one spokojny,
merytoryczny przebieg i przyblizaly widzom w sposob skondensowany wiedze na temat
stanowiska 1 ofert poszczegolnych ugrupowan partyjnych, dotyczacych wybranych,
najbardziej interesujacych dla tzw. przecigtnego obywatela dziedzin zycia. Nalezy wigc
oceni¢, ze przeprowadzone debaty mogly mie¢ wazny wplyw na decyzje wyborcze widzow.

Debata szefow sztabow wyborczych natomiast, ktora nie miata formuty zapewniajacej
jej uporzadkowany i merytoryczny przebieg, przeciwnie, prowokowata uczestnikdw poprzez

przypominanie ostrych pol konfliktéw miedzy ugrupowaniami, zakonczyla si¢ w zasadzie
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niepowodzeniem, poniewaz wywolala bardzo silne negatywne emocje i kiotnie wsrod
uczestnikow.

Jesli chodzi o zachowanie rownowagi mi¢dzy ugrupowaniami W nadanych debatach,
widoczne byty duze dysproporcje czasu, zwlaszcza miedzy PO a PiS, poniewaz udziat czasu
liderow PO (36%) byt trzykrotnie wyzszy niz PiS (11%). Wynikato to stad, jak thumaczyt
nadawca na wstgpie debat, ze partia ta odmowita udziatu w debatach organizowanych przez
TVNZ24, a jej przedstawiciel brat udzial jedynie w debacie gdanskich ,,jedynek”.

W odniesieniu do tej czes$ci programu odnotowano tez znaczgcy Wzrost udziatu czasu
SLD (28%), na co ztozyta si¢ transmisja debaty lidera ugrupowania z ministrem finanséw.
Przedstawiciele PSL i PJN mieli niemal taki sam udziat czasowy w debatach (odpowiednio,
13% i 12%). W debatach nie uczestniczyli przedstawiciele Ruchu Palikota, poniewaz, jak

wyjasniata redakcja, nadawca zapraszat tylko partie zasiadajace w parlamencie.
Inne przekazy dotyczace kampanii

Na czas kampanii stworzono kilka specjalnych audycji, nadawanych pod nazwga
Czas decyzji i Czas decyzji: widze i sprawdzam. Mialy one charakter analityczno-
informacyjny, dostarczalty w skondensowanej formie wiedz¢ o wybranych elementach
programoéw wyborczych partii lub weryfikowaty to, co powiedzieli oficjalnie w trakcie
kampanii kandydaci. Obliczano i pordownywano koszty obietnic wyborczych (gospodarka,
polityka prorodzinna, edukacja w programach PO, PiS, SLD, PSL i PJN, analizowano
1 pokazywano na planszy programy wyborcze w zakresie administracji, stuzby zdrowia,
edukacji 1 polityki spolecznej. Weryfikowano, postugujac si¢ urzgdowymi danymi
statystycznymi, wypowiedzi liderow dotyczace optat za egzaminy poprawkowe na studiach
(PiS), bezrobocia, emigracji i inflacji (SLD) i naktadéw na stuzbg¢ zdrowia.

Nadawano rowniez specjalne raporty zwigzane z kampania, jak na przyktad: opis
technik kuszenia wyborcodw, zmiany sympatii wyborczych w kilku matych miejscowosciach
w ciggu ostatnich 5 lat, porownanie zapatrywan na podatki i ulgi w programach wyborczych,
0 ludziach z Ruchu Palikota, o frekwencji wyborczej w Polsce na tle innych europejskich
krajow na przestrzeni ostatnich 10 lat itp.

Analizowano 1 poréwnywano takze aktualne sondaze wyborcze SMG/KRC (na
zlecenie nadawcy) i TNS OBOP, a w jednym przypadku Homo Homini.

Lacznie przekazy te zajely 2 godziny.
Podawano takze instrukcje wyborcze. Przekazywano je jako krotki komunikat w

ramach serwisow informacyjnych lub w formie materiatu reporterskiego, ukazujacego na
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przyktadzie konkretnego urzedu sposob zalatwiania okre$lonych formalno$ci. W tych
rozbudowanych przekazach pokazywano jak moga glosowaé niepetnosprawni i Polacy
mieszkajacy poza granicami kraju, gdzie mozna otrzymaé specjalng naktadke dla
niewidomych, jak dopisac si¢ do rejestru wyborcoOw poza miejscem zamieszkania i techniczne
porady jak odnalez¢ wiasciwy lokal wyborczy i jak zakresla¢ swoich kandydatow do Sejmu
i Senatu. Instrukcje wyborcze (kalendarium) znajdowaly si¢ takze w transmitowanych
konferencjach prasowych Panstwowej Komisji Wyborczej. Catkowity czas trwania: 55 minut

Omawiano rowniez artykuly prasowe dotyczace kampanii wyborczej (zajely one
1 godzing 20 minut - 80% cato$ci omowien). W kregu zainteresowan byty udzielane w tych
tytutach wywiady gtownych rywali wyborczych (Donalda Tuska i Jarostawa Kaczynskiego),

sondaze wyborcze, a takze rozne cickawostki kampanijne.
Inne wydarzenia, ktérym nadano w programie szczegélng range

Cztery dni sposréd dwunastu monitorowanych mozna bytoby zaliczy¢ do wydan
specjalnych programu, cho¢ bez widocznego na ekranie napisu. W tych dniach dwa
wydarzenia zdominowaty inne przekazy wyborcze poprzez podporzadkowanie im gtoéwnych
miejsc w serwisach, budowanie dramaturgii, komentowanie w ro6znych kontekstach
1 aspektach. Byto to spotkanie Donalda Tuska z przedstawicielami srodowisk kibicéw i1 watek
niemiecki (Angela Merkel) w kampanii PiS.

Dni ,,kampanii futbolowej”

26 wrzesnia o godz. 15.00 mialo miejsce w Centrum Dialogu im. Andrzeja
Baczkowskiego w Warszawie spotkanie Premiera Donalda Tuska z wladzami
Ogolnopolskiego Zwigzku Stowarzyszen Kibicow oraz przedstawicielami stowarzyszenia
kibicow poszczegdlnych klubow pitkarskich. Zaproszenie wystosowat Donald Tusk.
Spotkanie to nie bylo transmitowane, bowiem bylo zamknig¢te dla dziennikarzy. Przekazy
nadane przed tym zdarzeniem miaty na celu wyjasnienie widzom powodéw zaproszenia
kibicow na spotkanie do Warszawy. Byly to informacje o planowanym spotkaniu
przedstawiane jako pierwsze w serwisach informacyjnych od godz. 6.00 do godziny 15-¢j,
sugestywnie zmontowane materialy filmowe obrazujace dotychczasowe kontakty kibicow z
Donaldem Tuskiem i innymi liderami PO na trasie ,tuskobusa” (z Chelmzy, Wrzesni,
Poznania, Korycina, Lubinia, Biategostoku). Pokazano agresywne 1 hatasliwe grupy mtodych
ludzi krzyczacych, miedzy innymi: ,,przezyliSmy Ruska, przezyjemy i Tuska”, ,,Tusk matole,
twoj rzad obala kibole” oraz transparenty z napisem: ,,zemsta stadionowa”. W relacjach

reporterskich pokazano od jakich wydarzen zaczeta si¢ walka ,.kiboli” z rzadem (od zadymy
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na stadionie Zawiszy) i jak pdzniej i jak si¢ pozniej lawinowo rozwijata i brutalizowala ze
strony kibicow do czasu kiedy stata si¢ politycznym elementem kampanii wyborcze;j.
Niektore materialty komentowane byty przez prezentera, jak na przyktad: ,,czy oni wiedzg co
to byta komuna” lub ,, Prezes Kaczynski powiedzial, ze jesli on be¢dzie u wtadzy to kibice nie
beda mieli tatwego zycia (fragment wypowiedzi), tymczasem postowie PiS poreczaja za
»Starucha”. Przed spotkaniem nadano takze rozmowe¢ z socjologiem, ktéry postawit
nastepujaca teze: ,,to, ze kibice stajg si¢ przedmiotem tej kampanii, §wiadczy o jej stabosci”
oraz z aktorem o chuliganstwie i o tym co trzeba zrobi¢ z obecng sytuacjg na stadionach. Po
spotkaniu tego samego dnia nadawano nastepujace przekazy oceniajace to zdarzenie:
konferencje prasowe Donalda Tuska i przedstawicieli stowarzyszen kibicow, komentarze do
tego spotkania we wszystkich przeprowadzonych tego potudnia i1 wieczora rozmowach
1 dyskusjach, migdzy innymi z bylymi pitkarzami a obecnie kandydatami do Parlamentu z list
PO i PiS, z dziennikarzami sportowymi, politykami RP i PJN oraz ekspertami z dziedziny
politologii socjologii spolecznej. Echa tego zdarzenia przewijaly si¢ rowniez w dniu
nastepnym w kolejnych wielu rozmowach 1 w waznej dyskusji z ministrem sprawiedliwosci
(PO) 1 wicemarszatkiem Senatu (PiS), ktora toczyla si¢ wokol pytania: czy rzad Tuska
walczy z kibicami, czy z wolnoscig stowa? Kiedy padlo kolejne pytanie do Senatora
Zbigniewa Romaszewskiego: ,,jak pan odpowie tym, ktorzy Panu zarzucaja, ze bronigc
»Starucha”, broni pan stadionowych bandytéw?”, dyskusja stata si¢ bardzo nerwowa.
Minister mowil o prewencji na stadionach a Senator o dzialaniach policji z dywagacjami do
Radomia 1976 1 stanu wojennego, traktowal ministra lekcewazaco, twierdzac ,,Pan si¢ nie
nadaje na ministra”. W sumie na przedstawienie i omdwienie tego wydarzenia po§wigcono
ten temat okoto 3 godzin w ciggu dwdch dni.

Watek niemiecki w kampanii

4 pazdziernika okoto godz. 12-ej na konferencji prezesa PiS Jarostawa Kaczynskiego
we wsi Zlota, Jakub Sobieniowski (TVN Fakty) zadal nast¢pujace pytanie: ,,Panie prezesie,
czy Angela Merkel jest politykiem, ktory jest tak nieprzyjazny Polsce, ze zastuguje na to, by
moéwié: ,,co$ o niej wiem ale nie powiem”, zwlaszcza biorgc pod uwage, jak pomagata Polsce
przy konstruowaniu poprzedniego budzetu, a przed nami konstruowanie przyszilego
budzetu?”.

Odpowiedz Prezesa Jarostawa Kaczynskiego: ,,Panie redaktorze, ja jestem zmuszony
pana zapytaé, z jakiej pan jest redakcji — polskiej czy niemieckiej?” /..../ Zdumiewajg mnie te
pytania i zdumiewa mnie dbalos¢, ktora jest catkowicie asymetryczna. Ja zapewniam pana, ze

gdyby pani Merkel zechciala w swojej ksigzce co$ napisa¢ o mnie, to niemieccy dziennikarze
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by o to nie pytali. Wigc dobrze by¢ polskim dziennikarzem”. Ten fragment konferencji juz
pot godziny pdzniej stal si¢ gldéwnym tematem wszystkich serwisow informacyjnych TVN24,
materiatow reporterskich i filmowych, rozmoéw i dyskusji. O ile poprzednio odnotowano
wydanie ksigzki Jarostawa Kaczynskiego w sposob wylacznie informacyjny, to od tego
momentu jej fragmenty poswiecone Angeli Merkel byty szeroko omawiane i komentowane,
zarowno przez dziennikarzy, jak i wypowiedzi innych politykéw. Tuz po potudniu nadano
fragment konferencji Jarostawa Kaczynskiego poswieconej polityce PiS wobec emerytow
i rencistow, na ktorej dziennikarz PAP ponowil pytanie; ,,Dlaczego w pana ksigzce znalazt si¢
fragment, ze wybor Merkel nie byt przypadkowy?”. Odpowiedz: “Ja juz na ten temat
moéwitem wezoraj u redaktora Lisa i nic w tej sprawie nie mam do dodania. /..../ Dziwi mnie
tylko, ze ta sprawa jest tak straszliwie interesujaca dla polskich dziennikarzy”. Za§ Adam
Hofman uzupeknil: ,,Redaktor Sobieniowski w skrajnie negatywnych, manipulacyjnych
artykutach do Faktéw TVN nie spelnia standardow obiektywnosci. /.../ Ja apeluje do
wiascicieli stacji TVN, do spoiki ITI, ktéra przechodzi proces sprzedazy, zeby na te ostatnie
dni kampanii redaktor Sobieniowski nie pracowat juz w Faktach”. W reakcji na te
wypowiedzi po godzinie 15-¢j zaczely si¢ pojawiaé coraz bardziej obszerne materialy na
temat watku niemieckiego w tej kampanii, gdzie dotychczasowe stowa o Angeli Merkel
1 wypowiedzi liderow obu partii uzupeiniano opinia Anny Fotygi (przekazang na nosniku
elektronicznym Stawomirowi Nowakowi) o nieprawidlowosciach w wykonanym przez
niemieckich wykonawcow projekcie systemu ogrzewczego przy budowie Stadionu
Narodowego, radykalizowano oceny wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego (,,W polskiej
kampanii niemiecka kanclerz. Kaczynski znéw z ostrym podzialem na my — oni”; ,,Kaczynski
dzi$ nie wytrzymat i pokazal swoja starg twarz”; ,,Prezes rozdziela, kto jest polskim, a kto
niemieckim dziennikarzem”). Wieczorem przeprowadzono w studio rozmowe¢ z Adamem
Hofmanem (PiS), gldwnie na temat stow prezesa Kaczynskiego o Angeli Merkel (rozmowa ta
konczy si¢ stwierdzeniem prowadzacej: ,,A Sobieniewski pracowat 1 pracuje w TVN”). Temat
bezzasadnosci insynuowania dziennikarzowi, ze pracuje dla niemieckiej stacji, pojawiat si¢
jeszcze tego wieczora w dyskusji z udziatem prof. Jadwigi Staniszkis i1 Jana Litynskiego.
Pokazywano takze wszystkie archiwalne antyniemieckie wypowiedzi Jarostawa
Kaczynskiego. Transmitowano réwniez konferencj¢ Anny Fotygi pn.: ,,Interes polskich firm
w kontekscie 4 lat rzadow PO”, na ktoérej kandydatka PiS mowita migdzy innymi o ekspansji
niemieckich firm na polskim rynku (obwodnica potudniowa, stadiony we Wroctawiu

I Warszawie itp.) i jej ekonomicznych negatywnych skutkach dla polskiej gospodarki.
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Nastepnego dnia (5 pazdziernika) watek niemiecki byt nadal dominujacy. Tego dnia
pokazano wywiad dla PAP, w ktorym Jarostaw Kaczynski, pytany miedzy innymi o slowa
o Angeli Merkel, odpowiedziat (tekst na planszy): ,,Merkel chce moze migkkiego, ale
podporzadkowania Polski Niemcom. /.../ Jezeli Niemcy sg gotowe zablokowa¢ nam port,
to co to znaczy? Kazde normalne panstwo by o to zrobito gigantyczny raban. Gdzie jest nasz
sprzeciw, gdzie sa zdecydowane kroki prawne?”. Pytanie PAP: ,,Pan by wytoczyt proces?”.
Kaczynski: ,,Oczywiscie, jesli obejmiemy rzad, jasno powiemy, ze nie zgadzamy si¢ na takie
rzeczy, na ten sposob traktowania”. Z kolei europoset Michat Kaminski w przeprowadzonej
znim rozmowie odpowiadal na pytania: ,,Czy PiS retoryke niemiecka wykorzystuje
w kampanii? Czy kiedy Kaczynski mowi o swoich podejrzeniach odnosnie do Merkel, kiedy
straszy Niemcami — to puszczajg mu nerwy, czy jest to zamierzone?”. Nadawano takze
komentarze polskich i zagranicznych korespondentoéw, omowienia komentarzy na ten temat
w zagranicznych mediach. Zaprezentowano réowniez materiat Jakuba Sobieniowskiego,
moéwiacy o tym, ze do kampanii wraca ,,Stary niemiecki wrog”, poprzez to, ze Kaczynski
sugeruje, iz Merkel nie zostala wybrana w sposob demokratyczny, a dziennikarzowi TVN
zarzuca, ze pracuje w niemieckich mediach. W warstwie filmowej tego materiatu pokazano
fragmenty kilku konferencji Jarostawa Kaczynskiego: w Ztotej, wyborczej konferencji PiS
z wypowiedzig Adama Hofmana o Sobieniowskim, wypowiedziami Jarostawa Kaczynskiego
z poprzednich lat na temat polskojezycznych niemieckich mediéw oraz jego wypowiedzia
o Slasku. Emitowano takze fragmenty innej konferencji prasowej Jarostawa Kaczynskiego,
na ktorej mowil miedzy innymi: ,,Interpretacja tych stow w prasie niemieckiej jest w sposob
niedopuszczalny. WynajeliSmy juz niemieckg kancelari¢ prawng, zeby reagowac. Bedziemy
wystepowac na droge prawna, zeby uzyskaé sprostowania i odszkodowania”. Trzeci dzief po
wydarzeniu trwat cigg dalszy watku niemieckiego w komentarzach politykow, politologow

I ekonomistow. W sumie ten temat zajat tacznie okoto trzech godzin.

Podsumowujac oba opisane ciagi zdarzen nalezy stwierdzi¢, ze poprzez szczegOlnie
silny stopien nasilenia przekazéw (w rozumieniu statej obecnos$ci, ilosci czasu ogotem,
czestotliwosci wystepowania w roznych formach wypowiedzi stownej, w materiatach
filmowych i reporterskich, nadania im swoistej dramaturgii) wybrany temat dwukrotnie
wykreowano na tak zwane ,,wydarzenia specjalne”. Pierwsze dotyczylo, ujmujac rzecz
w duzym skrocie, kolejnego etapu walki rzadu ze ,,stadionowag bandyterka” (okreslenie
Donalda Tuska) i wpisaniem si¢ tej grupy w kampani¢ wyborcza poprzez hatasliwe

1 agresywne zachowania na spotkaniach wyborczych politykow PO. W nadanych dyskusjach

86



1 komentarzach prezentowano gltéwnie wypowiedzi aprobujace dziatania Prezesa Rady
Ministréw, ale przedstawiano tez racje PiS (na przyklad w rozmowie z kandydatami do
Parlamentu z list PiS: Janem Tomaszewskim 1 Przemystawem Wiplerem, czy tez w dyskusji
ze Zbigniewem Romaszewskim — kandydatem do Senatu z poparciem PiS). W ogdlnej jednak
wymowie, wszystkie po$wigcone temu tematowi materialy wzbudzaty aprobatg i sympati¢
dla dziatan lidera PO.

Tak zwany ,,watek niemiecki” (stowa Jarostawa Kaczynskiego o kanclerstwie Angeli
Merkel w ksigzce ,,Polska naszych marzen”) pojawil si¢ w programie na 4 dni przed ciszg
wyborczg i, Z mniejszym lub wickszym nat¢zeniem, byt kontynuowany do konca kampanii.
Zostat on w duzej czgsci sprowokowany wypowiedzig lidera PiS, podwazajaca (tak to
przedstawiano w programie) polsko$¢ dziennikarza TVN. Fragmenty ksigzki, poswigcone
Angeli Merkel i w ogodle jego stosunek do Niemiec, byty przedmiotem nadanych licznych
komentarzy, najczgsciej negatywnych, wypowiadanych przez politykéw, ekspertow,
dziennikarzy i zagranicznych korespondentéw. Pozytywnie, lub przynajmniej neutralnie w tej
kwestii, wypowiadali si¢ wystepujacy w tym czasie w programie TVN24 dziatacze PiS
(np. Adam Hofman, Ludwik Dorn) i sympatyzujaca z PiS prof. Jadwiga Staniszkis. Sam autor
ksigzki w tym czasie nie wystgpowal bezposrednio w programie, a jego wyjasnienia
dotyczace tego tematu nadawano we fragmentach z konferencji prasowych i w rozmowie
w pociagu na trasie do Gdanska.

Pozornie wydawa¢ by si¢ moglo, ze tak zwany watek niemiecki zostat
zmanipulowany, aby ukaza¢ antyniemieckie fobie prezesa PiS. Tyle ze narracja w tym watku
byla oparta na faktach. A przedstawione na wizji fakty byly takie: przytoczone stowa
0 ,,nieprzypadkowym” kanclerstwie Angeli Merkel w wydanej w trakcie kampanii ksigzce
Jarostawa Kaczynskiego, wypowiedz prezesa Kaczynskiego na konferencji prasowej
z kampanii, ze ,,nic w tej sprawie nie ma do dodania”, jego stowa w wywiadzie dla PAP,
gdzie mowi miedzy innymi: ,,Merkel chce moze migkkiego, ale podporzadkowania Polski
Niemcom” i wreszcie wypowiedz z kolejnej konferencji prasowej, w ktorej 0znajmia, ze jego
partia bedzie wystgpowaé na droge prawng przeciwko tym mediom niemieckim, ktore

w sposob niedopuszczalny interpretuja jego stowa o Angeli Merkel.

Podsumowanie:
1. Przebieg kampanii wyborczej do Parlamentu relacjonowano w calo$ci
monitorowanego programu W sposOb obiektywny, rzetelny, wyczerpujacy

1 zrozumiaty. W warstwie informacyjnej pokazywano fakty z kazdego dnia kampanii,
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ktore pozniej byly czgsto punktem odniesienia dla ocen 1 komentarzy
w prowadzonych na wizji rozmowach i dyskusjach. Cecha charakterystyczng
programu TVN 24, zwlaszcza w tym czasie, byla szybko$¢, dokladnos¢ i waga
informacji, to znaczy ich aktualno$¢ i dynamika w stosunku do wydarzen kampanii,
czesto taka konstrukcja wypowiedzi dziennikarskiej, w ktorej dane wydarzenie byto
przedstawiane w szerszym kontekscie, 1 nadanie tym wydarzeniom wysokiej rangi
w czotowkach serwisoOw informacyjnych.

. Jak nigdy dotad, w prezentacji tej kampanii wazng rol¢ odegraly wlasne
(przygotowane przez nadawce) debaty przedwyborcze. Pozwalaly one widzom poznaé
oceny i stanowiska waznych kandydatow do Parlamentu (gtéwnie 4 partii) w wielu
kwestiach gospodarczych, politycznych i ustrojowych oraz ich programy wyborcze w
tych zagadnieniach.

. W specjalnych wtasnych, wyodrgbnionych pod nazwg ,,Czas decyzji” audycjach
prezentowano i analizowano wybrane elementy programéw wyborczych partii lub
weryfikowano, poréwnujac z oficjalnymi danymi statystycznymi, wyborcze
wypowiedzi liderow.

. Charakterystyczne dla tego programu bylo nadanie wysokiej rangi tak zwanym
,wydarzeniom specjalnym”, kiedy to jeden temat zwigzany z kampanig bezposrednio
(spotkanie Donalda Tuska z przedstawicielami stowarzyszen kibicow) lub posrednio
(stowa o Angeli Merkel w ksigzce Jaroslawa Kaczynskiego ekspansyjnie rozwijajace
si¢ w tak zwany watek niemiecki) dominowat nad prezentacja innych aktualnych
informacji z przebiegu kampanii.

Pomiary czasu wypowiedzi lideréw i przedstawicieli ich komitetéw wyborczych (bez
uwzglednienia serwisOw informacyjnych i wiadomos$ci), wskazuja nastepujacy
ranking partii: PO 35%, PiS 28%, SLD 15%, PSL 10%, PJN 7%, Ruch Palikota 4%
1 inne 1%. Siedmioprocentowa rdéznica miedzy PO a PiS bierze si¢ stad, ze PiS
odmowit udziatu w debatach organizowanych przez nadawce.

. W wigkszosci przypadkoéw (oprocz wywiadu z Jarostawem Kaczynskim) widoczne
bylo silnie napigcie migdzy dziennikarzami programu a kandydatami do Parlamentu
z list PiS. Na zarzuty stawiane przez przedstawicieli PiS, dotyczace braku, ich
zdaniem, rzetelnosci dziennikarskiej 1 rOwnowagi w prezentowaniu ugrupowania w
poréwnaniu z innymi partiami, dziennikarze TVN24 starali si¢ jednak reagowac

W sposob powsciagliwy, nie wechodzac w bezposrednig konfrontacje z politykami.
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