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Warszawa, dnia 23.09.2026 r.

ZAPYTANIE O WYCENE SZACUNKOWA

Narodowe Centrum Badan i Rozwoju (NCBR), z siedzibg w Warszawie (00-801 Warszawa), adres:

ul. Chmielna 69 (NIP: 701-007-37-77, REGON: 141032404) planuje wszczecie postepowania o udzielenie

zamoéwienia publicznego, ktdrego przedmiotem sg dziatania promocyjne. Zamawiajacy planuje zawrzeé

z Wykonawcami umowy ramowe.

I. Przedmiot zamoéwienia (opis):

Cele zamowienia

1.

Celem zamowienia jest zwiekszenie swiadomosci spotecznej w Polsce na temat programoéw ramowych
Unii Europejskiej, w szczegdlnosci programu Horyzont Europa na lata 2021-2027 oraz przysztego 10.
Programu Ramowego UE, planowanego na lata 2028-2034. Promocjg zostang objete w szczegdlnosci
zatozenia programow, dostepne instrumenty wsparcia oraz mozliwosci finansowania badan naukowych,
prac badawczo-rozwojowych i dziatalnosci innowacyjnej.

Dziatania promocyjno-informacyjne majg rowniez stuzyé upowszechnianiu wiedzy na temat wsparcia
oferowanego przez Krajowy Punkt Kontaktowy Programoéw Badawczych UE w NCBR (KPK w NCBR)
polskim podmiotom w zakresie ubiegania sie o finansowanie w Programach Ramowych UE (wiecej
informacji na temat Programéw Ramowych i KPK w NCBR mozna uzyskaé na stronie kpk.gov.pl)
Publikowane materiaty bedg skierowane do przedsiebiorcéw, uczelni, instytutéow badawczych,
organizacji pozarzgdowych, administracji publicznej oraz oséb zainteresowanych tematykg nauki,
innowacji i rozwoju technologicznego, ktére chca ubiegaé sie o fundusze europejskie z Programow

Ramowych UE.

Przedmiot Zamdwienia

1.

Na potrzeby realizacji zamdwienia przyjmuje sie nastepujgce definicje: 1) UU — liczba unikalnych
uzytkownikéw ustalona na podstawie narzedzia analitycznego stosowanego przez wydawce; 2) odstona
— pojedyncze wyswietlenie reklamy zarejestrowane w systemie emisyjnym; 3) zasieg kampanii — liczba
unikalnych uzytkownikéw, ktérym wyswietlono reklame; 4) dzien roboczy — dzieri od poniedziatku do
pigtku, z wytaczeniem dni ustawowo wolnych od pracy. Wskazniki ilosciowe beda raportowane na
podstawie danych pochodzacych z systeméw analitycznych lub emisyjnych wydawcy, wraz ze

wskazaniem zrédta danych i okresu pomiaru.
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2. Przedmiotem zamodwienia jest ustuga przygotowania oraz publikacji (zakup powierzchni reklamowej)
materiatdw promocyjno-informacyjnych w prasie:

2.1. Prasa ogdlnoinformacyjna: ptatne dzienniki o wysokim naktadzie i zasiegu ogdlnopolskim, ukazujgce
sie w formie drukowanej, prowadzace internetowe serwisy informacyjne skierowane do szerokiego
grona odbiorcdw na terenie catego kraju oraz posiadajace wydania weekendowe oraz dodatki
specjalne.

2.2. Prasa gospodarcza, ekonomiczna i biznesowa: ptatne tytuty prasowe oraz serwisy internetowe
o charakterze gospodarczym, ekonomicznym lub biznesowym, skierowane do przedsiebiorcow,
kadry zarzadzajacej, przedstawicieli sektora MSP, startupdw oraz innych podmiotéw prowadzacych
dziatalno$¢é gospodarcza.

2.3. Tygodniki opinii: pfatne tygodniki opinii o charakterze spoteczno-politycznym lub spoteczno-
gospodarczym publikowane w wersji drukowane] oraz online, posiadajgce opiniotwdrczy charakter
oraz przeznaczone dla szerokiego grona odbiorcow.

2.4, Prasa branzowa: specjalistyczne tytuty prasowe skierowane do przedstawicieli nauki, edukacji,
administracji publicznej, biznesu oraz organizacji spotecznych, publikujgce tresci o charakterze
informacyjnym, analitycznym, eksperckim lub edukacyjnym dotyczace zagadnien zwigzanych
z programem Horyzont Europa.

3. Maksymalny zakres ustug objetych umowg ramowg bedzie obejmowaé, w zaleznosci od biezgcych

potrzeb Zamawiajgcego, przygotowanie i publikacje (zakup powierzchni reklamowych):

3.1. do 60 artykutéw sponsorowanych w prasie drukowanej wraz z publikacjg w internetowych serwisach
wydawcy oraz przygotowaniem grafik lub zdjec¢ i promocjg;

3.2. do 20 artykutdw sponsorowanych online wraz z przygotowaniem grafik lub zdje¢, promocja,
gwarancjg ruchu;

3.3. do 20 zasiegowych kampanii reklamowych wraz z przygotowaniem materiatéw graficznych;

3.4. do 8 debat tematycznych, obstuge redakcyjng, moderacje, promocje oraz publikacje materiatéw
podsumowujacych lub pokonferencyjnych.

4. W przypadku publikacji artykutu sponsorowanego w wydaniu drukowanym tytutu posiadajgcego
powigzany serwis internetowy, Wykonawca zapewni réwniez publikacje tego materiatu w serwisie
internetowym tego tytutu wraz z jego promocjg na stronie gtéwnej.

5. Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do utworéw powstatych w wyniku

realizacji zamdwienia oraz udzieli wymaganych zezwolen dotyczacych wykonywania praw zaleznych, na
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zasadach, polach eksploatacji i w terminach okreslonych w umowie. Wynagrodzenie za przeniesienie
praw i udzielenie zezwolen bedzie zawarte w wynagrodzeniu za dang ustuge.

W ramach realizacji ustug Wykonawca zapewni: wsparcie redakcyjne przy opracowywaniu materiatéw;
korekte i redakcje tekstodw; przygotowanie oprawy graficznej; sktad i famanie publikacji; opracowanie
grafik, ilustracji i innych materiatdw wizualnych; przygotowanie kreacji reklamowych do emisji
w Internecie; dostosowanie wszystkich materiatdéw do wymagan technicznych oraz standardéw
wtasciwych dla danego medium.

Dziatania promocyjne powinny by¢ realizowane w mediach o charakterze informacyjnym,
opiniotwérczym lub eksperckim, zapewniajgcych odpowiednia jakos¢ redakcyjng oraz wiarygodnosc
przekazu. Nie dopuszcza sie realizacji dziatan promocyjnych w mediach bezptatnych oraz w mediach,
ktérych dominujgca tematyka ma charakter rozrywkowy, sensacyjny lub ogtoszeniowy.

Zamowienie jest prowadzone w celu zawarcia umowy ramowej z jednym lub wiekszg liczbg
wykonawcéw, w rozumieniu ustawy Prawo zamdwien publicznych (PZP). Zamdwienia realizacyjne
(wykonawcze) bedg udzielane sukcesywnie, w miare biezgcych potrzeb Zamawiajgcego, przez caty okres
obowigzywania umowy ramowej, na warunkach okreslonych w umowie ramowe] oraz dokumentach
zamodwienia.

Szczegdtowy zakres, terminy realizacji, miejsca publikacji, parametry emisji, wymagania dotyczace
ekspozycji materiatéw, wynagrodzenie oraz pozostate warunki realizacji bedg kazdorazowo okreslane

w zamoéwieniach wykonawczych udzielanych na podstawie umowy ramowej.

Wymagania w zakresie przygotowania materiatéw promocyjnych

1.
1.1.

1.2.
1.3.

Przygotowanie artykutdw sponsorowanych

Wykonawca jest zobowigzany do napisania artykutdw prasowych na potrzeby publikacji w druku oraz
online, na podstawie materiatéw otrzymanych od Zamawiajgcego, w tym opracowania edytorskiego,
korekty tekstu oraz zapewnienia poprawnosci tekstéw pod wzgledem gramatycznym,
ortograficznym, interpunkcyjnym i innych (zgodnie z normami stownikowymi).

Wykonawca przygotuje réwniez grafike lub zaproponuje zdjecia do artykutu sponsorowanego.
Artykuty sponsorowane powinny miec¢ charakter informacyjno-edukacyjny oraz by¢ napisane
w sposéb zrozumiaty, zgodnie z potrzebami komunikacyjnymi Wykonawcy oraz profilem

i wymaganiami redakcyjnymi danego medium.
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Tres¢ artykutu sponsorowanego oraz materiaty graficzne stworzone na potrzeby publikacji muszg by¢
materiatami autorskimi Wykonawcy. Nie mogg pochodzi¢ z innych produkcji Wykonawcy ani by¢
wykorzystywane do przygotowania innych opracowan Wykonawcy.

Publikacja artykutu sponsorowanego bedzie mozliwa dopiero po uzyskaniu akceptacji

Zamawiajgcego.

Publikacja artykutéw promocyjnych w druku (zakup powierzchni reklamowej)

Artykut sponsorowany w druku bedzie w formacie 1 strony lub % strony.

Artykuty sponsorowane powinny byé publikowane w gtéwnej czesci redakcyjnej wydania lub
w dodatkach tematycznych, ktérych profil merytoryczny odpowiada celom komunikacyjnym
Zamawiajgcego. W przypadku publikacji w gtéwnej czesci redakcyjnej wydania materiaty powinny
zostac zamieszczone w pierwszej potowie numeru.

Artykuty sponsorowane powinny by¢ publikowane na stronach redakcyjnych o wysokiej ekspozycji,
w szczegdlnosci na stronach prawych (nieparzystych), w poczatkowej czesci wydania, w sekcjach
gospodarczych, biznesowych, naukowych, innowacyjnych, technologicznych lub innych sekcjach
odpowiadajgcych profilowi wydarzenia

Niedopuszczalna jest publikacja artykutdw w sekcjach przeznaczonych wytacznie na reklamy,
ogtoszenia drobne, inseraty, komunikaty komercyjne lub innych czesciach wydania niezwigzanych
tematycznie z przedmiotem publikacji.

Artykuty powinny by¢ lokowane, w miare mozliwosci, w sgsiedztwie tresci dotyczgcych nauki,
szkolnictwa wyzszego, badan, innowacji, technologii, przedsiebiorczosci, gospodarki lub funduszy
europejskich.

W przypadku dodatkéw tematycznych za spetniajgce wymagania Zamawiajgcego uznaje sie
publikacje w dodatkach poswieconych zagadnieniom nauki, badan, innowacji, transformacji
technologicznej, gospodarki, przedsiebiorczosci, wspdétpracy nauki z biznesem, zréwnowazonego

rozwoju lub funduszy europejskich.

Publikacja artykutow sponsorowanych w serwisach internetowych (zakup powierzchni reklamowej)

Zakup powierzchni reklamowych na serwisach internetowych dotyczy zakupu w wersjach
desktopowych oraz w wersjach mobilnych tych portali.

Minimalna objetos¢ artykutu sponsorowanego online to 4 000 znakdw ze spacjami.
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Wykonawca zapewni publikacje artykutu sponsorowanego wraz z jego reklamga na stronie gtdwne;j
portalu internetowego przez okres co najmniej 24 godzin. Publikacja musi osiggng¢ minimum 5 000
unikalnych uzytkownikéw (UU) w okresie 30 dni od daty publikacji.

Artykut sponsorowany bedzie promowany za posrednictwem kanatéw komunikacji danego medium,
w szczegdlnosci medidw spotecznosciowych, newslettera (jezeli jest prowadzony przez wydawce)
oraz innych dostepnych form promocji publikacji.

Artykut sponsorowany powinien pozostawac dostepny w archiwum serwisu przez co najmniej 12
miesiecy.

Wykonawca przygotuje szczegdtowy raport dotyczacy artykutéw publikowanych online zawierajgcy
co najmniej: link do publikacji, date publikacji, okres ekspozycji materiatu na stronie gtdwnej portalu,
liczbe odston artykutu, liczbe unikalnych uzytkownikdéw, sredni czas spedzony przez uzytkownika na
stronie, zrédta ruchu (w szczegdlnosci ruch organiczny, bezposredni, z medidw spotecznosciowych
oraz z kampanii promocyjnych), liczbe kliknie¢ w linki zamieszczone w materiale, liczbe interakcji
uzytkownikéw (w tym reakcje, komentarze i udostepnienia, o ile funkcjonalnosci te sg dostepne
w danym medium), informacje o przeprowadzonych dziataniach promocyjnych wspierajgcych
publikacje oraz okres emisji materiatu. Raport powinien zostac przekazany Zamawiajgcemu w formie

elektronicznej wraz z danymi zréodtowymi lub zrzutami ekranu potwierdzajgcymi osiggniete wyniki.

Przygotowanie i emisja zasiegowych kampanii reklamowych

a)

b)

Przedmiot zamodwienia obejmuje realizacje kampanii reklamowych online w ogdlnopolskich
portalach informacyjnych, biznesowych, opiniotwdrczych lub branzowych zgodnie z pkt. 1l.1.

Emisja reklamy bedzie realizowana z wykorzystaniem standardowych formatéw reklamowych
display, w szczegélnosci billboardow, wideboardéw, rectangle (medium rectangle), boxdéw
Srodtekstowych oraz odpowiadajgcych im formatéw mobilnych. Dopuszcza sie réwniez stosowanie
formatdéw réwnowaznych lub formatéw premium oferowanych przez wydawcéw.

W ramach zaméwienia Wykonawca przygotuje grafike do reklamy.

Kampanie czasowe

Emisja reklamy w eksponowanych miejscach serwisu internetowego przez okreslony czas,
obejmujaca (w zaleznosci od potrzeb Zamawiajgcego):

emisje reklam display w formatach desktopowych oraz odpowiadajgcych im formatach mobilnych;
ekspozycje reklam w gdrnej czesci strony internetowej lub w innych wysokowidocznych miejscach

Serwisu;
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emisje reklamy przez co najmniej 24 godziny w dniach roboczych;

Kampanie zasiegowe

Przeprowadzenie kampanii zasiegowych w modelu odstonowym (CPM) obejmujgcej emisje reklamy
w serwisach internetowych oraz aplikacjach mobilnych wydawcow.

Emisja reklamy o wolumenie nie mniejszym niz 500 000 odston.

Emisja moze by¢ realizowana z wykorzystaniem standardowych formatéw reklamowych display,
w szczegblnosci formatédw poziomych oraz prostokgtnych dostosowanych do urzadzen
desktopowych i mobilnych.

Po zakonczeniu kampanii Wykonawca przekaze raport zawierajgcy co najmniej: okres realizacji
kampanii, liczbe wyemitowanych odston, liczbe uzytkownikéw, do ktérych dotarta kampania, zasieg
kampanii, srednig czestotliwo$¢ kontaktu z reklamg, liczbe kliknieé, wspdétczynnik CTR, wskaznik
widocznosci reklam, informacje o emisji na urzadzeniach desktopowych i mobilnych oraz informacje
o zastosowanych formatach reklamowych i miejscach emisji. Raport powinien rowniez zawieraé
potwierdzenie realizacji zakontraktowanej liczby odston lub czasu emisji kampanii oraz materiaty
potwierdzajgce osiggniete wyniki, w szczegdlnosci raporty wygenerowane w systemach

statystycznych wydawcy.

5. Przygotowanie, emisja i/lub publikacja debat tematycznych

5.1

5.2.

e)

f)
8)

Debaty beda realizowane w formule stacjonarnej w miejscu zapewnionym przez Wykonawce.
Tematy debat beda zwigzane z Programami Ramowymi Unii Europejskiej, w tym programem
Horyzont Europa oraz 10. Programem Ramowym a takze ofertg Krajowego Punktu Kontaktowego
Programéw Badawczych UE w NCBR.

W ramach organizacji debaty Wykonawca zapewni:

Organizacje debaty (lokal, moderator, zaproszenia wraz z potwierdzeniem uczestnikdw, konspekt),
Propozycje uczestnikdw debaty (w porozumieniu z Zamawiajgcym — ostatecznie Zamawiajgcy
decyduje o wyborze uczestnikdw debaty),

Produkcje i montaz relacji video z debaty (przebitek, ze spotkania ,setek”, paski z podpisami),
Mozliwos¢ nagrania (wraz z montazem) video wypowiedzi uczestnikéw debaty tzw. ,setka”
(bezposrednio po debacie),

Logo Zamawiajgcego w belce partnerskiej pod relacjg z debaty,

Logo Zamawiajgcego w belce partnerskiej pod relacjg tekstowg z debaty w serwisie internetowym,

Promocje relacji z debaty na stronie gtdwnej serwisu (min. 3 dni na state — bez rotacji),
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h) Gwarancje ruchu 1 000 UU (unikalnych uzytkownikow) na tekstowej relacji z debaty w serwisie
internetowym,

i) Emisje video relacji z debaty w relacji tekstowe] na stronie medium,

j) Emisje video relacji z debaty na kanale Youtube medium,

k) Emisje logo na planszy startowej i koricowej video relacji z debaty.
Szczegdtowy zakres, tematyka, termin, lokalizacja liczba uczestnikdw oraz wymagania dotyczace

promocji beda kazdorazowo okreslane w zamdwieniu wykonawczym.

Wymagania dotyczgce mediow

1.

Czasopisma (dzienniki, tygodniki oraz dwutygodniki), zarowno w wersji drukowanej, jak i online,
w ktérych realizowane bedg dziatania promocyjne okreslone w pkt 1.2, powinny posiadaé profil
spoteczno-publicystyczny, informacyjny lub ekspercki, obejmujgcy w szczegdlnosci tematyke nauki,
edukacji, spoteczenstwa, innowacji, nowych technologii, gospodarki, przedsiebiorczosci, funduszy
europejskich lub polityk publicznych lub stanowi¢ media branzowe skierowane do okreslonych grup
zawodowych badz srodowisk eksperckich.

Media wykorzystywane do realizacji dziatarn promocyjnych muszg by¢ rozpowszechniane odptatnie oraz
charakteryzowac sie wysokg jakoscig redakcyjng i wiarygodnoscia przekazu. Nie dopuszcza sie realizacji
dziatan promocyjnych w prasie bezptatnej, tabloidowej ani w prasie, w ktérej dominujgca tematyka ma
charakter rozrywkowy, sensacyjny lub ogtoszeniowy.

Artykut prasowy nie moze sgsiadowac z informacjami lub zdjeciami o tematyce seksualnej lub
kryminalnej ani z artykutami ukazujgcymi tematyke funduszy unijnych w negatywnym swietle — na tej
samej stronie lub na sasiedniej.

Artykuty prasowe publikowane na portalu internetowym danego czasopisma muszg by¢ umieszczone
przez co najmniej 1 dzien na stronie gtdwnej lub na podstronie tematycznie najlepiej odpowiadajgcej
tresci artykutu. Jezeli publikacja zostanie umieszczona na podstronie, na stronie gtéwnej w tym samym
czasie musi zostaé opublikowana zapowiedz redakcyjna odsytajgca do artykutu.

Dodatkowo Wykonawca, w ramach zamdwienia, zapewnia emisje banera promujacego artykut na stronie
gtéwnej przez minimum 1 dzien jako element wsparcia promocji materiatu. Koszt emisji bannera nalezy

uwzgledni¢ w cenie jednostkowej publikacji artykutu — nie podlega on odrebnej wycenie.

Wspotpraca z Wykonawcg w ramach Przedmiotu zamdwienia

1.

Wykonawca bedzie zobowigzany do S$cistej wspdtpracy z Zamawiajgcym, prowadzenia biezgcych

konsultacji dotyczgcych opracowywanych materiatéw, uwzgledniania informacji, uwag i rekomendacji
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przekazywanych przez Zamawiajgcego oraz przekazywania Zamawiajgcemu wszystkich materiatéow
opracowanych w ramach danego zlecenia.

Wykonawca zapewni przygotowanie i publikacje materiatéw cyfrowych zgodnie z wymaganiami
dostepnosci okreslonymi w aktualnie obowigzujgcych wytycznych WCAG (Web Content Accessibility
Guidelines).

Procedura zgtaszania uwag moze by¢ powtarzana trzykrotnie do momentu uzyskania akceptacji
Zamawiajgcego. W przypadku, gdy Zamawiajacy uzna, ze projekt po zgtoszeniu uwag nie spetnia
oczekiwan, ma prawo odstgpic¢ od realizacji danego zlecenia bez obowigzku zaptaty wynagrodzenia.

Publikacja artykutu nastgpi po akceptacji przez Zamawiajacego.

Raportowanie

1.

Wykonawca w dniu publikacji artykutu na portalu internetowym zobowigzany jest do przekazania
Zamawiajgcemu w formie elektronicznej, na adresy e-mail wskazane w umowie, zrzutu ekranu strony
internetowej, na ktdrej zamieszczony jest artykut, w formacie PDF, doktadnego adresu strony oraz daty,
od ktdérej materiat jest dostepny.

W dniu publikacji artykutu w prasie drukowanej Wykonawca ma obowigzek dostarczy¢ Zamawiajgcemu
drogg mailowa na adresy wskazane w umowie skan catosci czasopisma, w ktédrym ukazat sie artykut.
Powyzsze stanowi warunek podpisania protokotu odbioru, ktéry jest potwierdzeniem przez
Zamawiajgcego poprawnosci wykonania zamdwienia. Protokét odbioru bez uwag stanowi podstawe
wystawienia faktury VAT.

Wykonawca jest zobowigzany niezwtocznie informowaé Zamawiajgcego drogg elektroniczng, na adresy
wskazane w umowie, o okolicznosciach moggcych wptyngé na zakres, termin lub sposdb realizacji
zlecenia, z wyjgtkiem okoliczno$ci lezgcych po stronie Zamawiajgcego. Zmiana sposobu realizacji zlecenia

wymaga uprzedniej akceptacji Zamawiajgcego, chyba ze umowa stanowi inaczej.

Niewykonanie lub nienalezyte wykonanie ustugi

1.

W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania ustug objetych zleceniem zastosowanie bedg
miaty kary umowne okreslone w umowie.

Wystawienie faktury za wykonanie zlecenia mozliwe bedzie dopiero po podpisaniu przez obie strony
protokotu odbioru bez uwag.

Korespondencja dotyczaca realizacji zlecenia i ewentualnych zastrzezen bedzie prowadzona droga

mailowa na adresy wskazane w umowie.
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Il. Termin realizacji zamdwienia

Termin realizacji zamdwienia: Zamdwienie bedzie realizowane systematycznie w okresie styczen 2027-
styczen 2031.

Ill. Warunki realizacji przysztego zamdwienia:

Prawa autorskie i majatkowe

Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego catos¢ autorskich praw majatkowych a takze prawa zalezne do
utwordw i wszystkich jego czesci, do utworéw powstatych w wyniku realizacji Umowy, bez zadnych
ograniczen czasowych i terytorialnych, na wszelkich znanych w chwili zawarcia Umowy polach eksploatacji,
w tym okreslonych w art. 50 oraz art. 74 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych), a w szczegdlnosci w zakresie:

1. utrwalania, kopiowania, wprowadzania do pamieci komputeréw i serweréw komputerowych;

2. utrwalania i zwielokrotniania utworu — wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utworu, w tym
technika drukarskg, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrows;

3. wystawiania na publiczng prezentacje (na ekranie), w tym podczas seminaridow i konferencji, a takze
publicznego udostepniania w taki sposéb, aby kazdy mdgt mie¢ dostep w miejscu i w czasie przez
siebie wybranym;

4. wykorzystywania w materiatach wydawniczych oraz we wszelkiego rodzaju mediach
audiowizualnych i komputerowych;

5. prawa do korzystania z utworéw w catosci lub z czesci oraz ich faczenia z innymi utworami,
opracowania poprzez dodanie rédznych elementdéw, uaktualnienie, ttumaczenie na inne jezyki;

6. obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono — wprowadzanie do obrotu,
uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

7. rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okreslony w pkt 6 — publiczne wykonanie, wystawienie,
wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu
w taki sposdb, aby kazdy mdogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym;

8. tworzenia nowych wersji i adaptacji, w szczegdlnosci ttumaczenie, przystosowywanie, zmiana uktadu
lub dokonywanie jakichkolwiek innych zmian Ilub przerébek w utworach, w najszerszym
dopuszczalnym prawnie zakresie, a takie dokonywanie przedrukéw catosci albo czesci, oraz
rozporzadzanie i korzystanie z takich opracowan na wszystkich lub wybranych polach eksploatacji,

jak tez eksploatacje utworéw z innymi utworami, wybranymi przez Zamawiajgcego (prawa zalezne);
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9. wykorzystywania utworéw do celdéw marketingowych lub promocji, w tym reklamy, sponsoringu,
promocji sprzedazy, a takze do oznaczenia lub identyfikacji produktéw i ustug oraz innych przejawow
dziatalnosci, a takze dla celéw edukacyjnych lub szkoleniowych.

IV. Wymagany zespét w zakresie realizacji ustug/dostaw specjalistycznych.
Wykonawca skieruje do realizacji zamdwienia co najmniej 2 osoby:
1. Redaktor/copywriter — osoba, ktéra bedzie odpowiedzialna za przygotowywanie i realizacje tresci
reklamowych przeznaczonych do publikacji;
2. Grafik/specjalista ds. multimediéw — osoba bedgca odpowiedzialna za opracowywanie materiatéw
graficznych przeznaczonych do publikacji.
Szczegdtowe informacje:
1. Redaktor/copywriter
Osoba odpowiedzialna za przygotowywanie materiatdow tekstowych na potrzeby realizacji zamdwienia,
w szczegdlnosci  artykutdw sponsorowanych, tekstdw promocyjnych, materiatéw informacyjnych,
zapowiedzi, relacji oraz innych tresci przeznaczonych do publikacji w prasie drukowanej, serwisach
internetowych i mediach spotecznosciowych.
Osoba skierowana do realizacji zaméwienia powinna posiadac:
e doswiadczenie w przygotowywaniu tekstdow o charakterze informacyjnym, promocyjnym,
eksperckim lub marketingowym;
e umiejetnos$¢ dostosowywania tresci do specyfiki réznych kanatéw komunikacji i grup odbiorcéw;
e doswiadczenie w redakgji i korekcie tekstow;
e znajomosc¢ zasad poprawnej polszczyzny oraz zasad tworzenia tresci przeznaczonych do publikacji
w mediach drukowanych i internetowych.
2. Grafik/specjalista ds. multimediéw
Osoba odpowiedzialna za przygotowanie materiatéw graficznych i multimedialnych wykorzystywanych
w ramach realizacji zamoéwienia, w szczegdlnosci grafik do artykutéw sponsorowanych, materiatéw
promocyjnych, reklam internetowych, elementéw identyfikacji wizualnej oraz materiatéw przeznaczonych
do publikacji w mediach cyfrowych.
Osoba skierowana do realizacji zamdwienia powinna posiadac:
e doswiadczenie w projektowaniu materiatdw graficznych na potrzeby dziatan promocyjnych
i informacyjnych;

e doswiadczenie w przygotowywaniu kreacji reklamowych do publikacji internetowych;
str/ 10
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e umiejetnos¢ opracowywania materiatdw zgodnie z wymaganiami technicznymi réznych mediow;

e znajomos¢ zasad projektowania graficznego, kompozycji, typografii i komunikacji wizualnej.
Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany wymagan w SWZ.
V. Istotne informacje dotyczace wyceny:
Wycena powinna byé wyrazona w ztotych polskich z uwzglednieniem naleznego podatku VAT.
Wycene nalezy podac z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku (zt/gr).
Wycena powinna obejmowac petny zakres prac okreslonych w zapytaniu oraz uwzgledniac¢ wszystkie koszty
z nimi zwigzane.
Ztozenie zapytania o wycene, jak tez otrzymanie w jego wyniku odpowiedzi nie jest rdwnoznaczne
z udzieleniem zamowienia przez NCBR (nie rodzi skutkéw w postaci zawarcia umowy).
Powyzsze zapytanie nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu cywilnego.
Przy wycenie nalezy uwzgledni¢ ww. informacje jak rowniez to, ze w przysztym zamdwieniu w przypadku
nienalezytego wykonania przedmiotu zamodwienia lub jakiejkolwiek jego czesci, Zamawiajgcy zastrzega sobie
mozliwos$¢ zgdania od Wykonawcy zaptaty kary umownej, ktorej wysokosé zostanie okreslona w istotnych
postanowieniach umowy.
VI. Informacje o mozliwosci zadawania pytan
Wykonawcy majg mozliwos¢ zdawania pytan do tresci zapytania o wycene. OdpowiedZ na pytanie
wykonawcy przekazuje sie wszystkim wykonawcom analogicznie do wystania zapytania, bez podawania
informacji o wykonawcy zadajgcym pytanie.
VII. Miejsce oraz termin przedtozenia informacji o koszcie ustug/dostaw
W celu oszacowania wartosci zamodwienia Zamawiajgcy zwraca sie z prosbg o udzielenie informacji na temat
cen jednostkowych w poszczegdlnych pozycjach formularza ztotych netto oraz brutto, do dnia 9 pazdziernika

2026 r., poprzez przestanie jej na adres email: beata.oleksy@ncbr.gov.pl

VIIl. Klauzula informacyjna dot. przetwarzania danych osobowych w ramach zapytania o wycene
szacunkowg zamdwienia

Realizujgc obowigzek informacyjny w zwigzku z wymaganiami art. 13 ust. 1 i ust. 2 Rozporzadzenia

Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0soéb fizycznych

w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz

uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016,

str. 1z pézn. zm.), w skrécie RODO informujemy, ze:

1. Administratorem danych osobowych jest Narodowe Centrum Badan i Rozwoju (dalej: ,NCBR").
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2. Z administratorem danych moze Pan/Pani skontaktowad sie w nastepujgcy sposob:
a) listownie na adres siedziby administratora: Narodowe Centrum Badan i Rozwoju, ul. Chmielna 69,
00-801 Warszawa;
b) telefonicznie pod numerem: 22 39 07 401;

c) za posrednictwem poczty elektronicznej: kancelaria@ncbr.gov.pl;

d) przez elektroniczng skrytke podawczg ePUAP na adres skrytki: /NCBiR/SkrytkaESP.
3. Administrator wyznaczyt inspektora ochrony danych, z ktérym moze sie Pan/Pani skontaktowaé
W nastepujgcy sposob:

a) za posrednictwem poczty elektronicznej: iod@ncbr.gov.pl;

b) listownie na adres siedziby administratora: Narodowe Centrum Badan i Rozwoju, ul. Chmielna 69,
00-801 Warszawa.
Z inspektorem ochrony danych moze Pan/Pani kontaktowac sie we wszystkich sprawach zwigzanych
z przetwarzaniem danych osobowych w NCBR oraz z wykonywaniem praw przystugujacych
Panu/Pani na mocy RODO.
4. Pana/Pani dane osobowe przetwarzane bedg w zwigzku z udzieleniem przez Pana/Panig odpowiedzi

na zapytanie o wycene szacunkowg przedmiotu zamowienia, na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO,
w zwigzku z

e ustawg z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny,

e ustawg z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych,

e ustawq z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamowien publicznych,

e ustawg z dnia 19 grudnia 2008 r. o partnerstwie publiczno-prywatnym,

e procedurg NCBR PW_3.7.2-1 Zamdwienia Publiczne,

e wytycznymi w zakresie kwalifikowalnosci wydatkéw w ramach programoéw finansowanych ze

Srodkow europejskich.
5. Odbiorcamido ktérych mogg by¢ przekazywane dane osobowe Wykonawcy sg podmioty uprawnione

do ich przetwarzania na podstawie prawa lub na podstawie umowy zawartej z Administratorem,
w szczegblnosci podmiotami, ktdrym mogg by¢ ujawnione dane Wykonawcy sg podmioty
uprawnione do obstugi doreczen (np. Poczta Polska, kurierzy), podmioty $wiadczace ustugi
doreczania przy uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej (np. ePUAP) podmioty wspierajgce

Administratora w wypetnianiu uprawnied i obowigzkéw oraz Swiadczeniu ustug, w tym
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zapewniajgcych asyste i wsparcie techniczne dla uzytkowanych w NCBR systemoéw informatycznych,
m.in. NCBR+ Sp. z 0.0.

6. Dane osobowe Wykonawcy przetwarzane beda do czasu zakonczenia zapytania o wycene
szacunkowag. Dane bedg nastepnie przechowywane w celach archiwalnych, przez okres 5 lat, zgodnie
z Jednolitym Rzeczowym Wykazem Akt Narodowego Centrum Badar i Rozwoju.

7. Nazasadach okreslonych przepisami RODO przystuguje Panu/Pani prawo zgdania od Administratora:
a) dostepu do swoich danych;

b) sprostowania (poprawiania) swoich danych osobowych;
c) ograniczenia przetwarzania danych osobowych.

8. Gdy uzna Pan/Pani, ze przetwarzanie Pana/Pani danych osobowych narusza przepisy o ochronie
danych osobowych przystuguje Panu/Pani prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego, ktérym
jest Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych (Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych, 00-193
Warszawa, ul. Stawki 2, tel. 22 531 03 00).

9. Podanie przez Pana/Panig danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do udzielenia

odpowiedzi na zapytanie o wycene szacunkowa.
Prof. dr hab. inz. Jerzy Matachowski
Dyrektor

Narodowe Centrum Badan i Rozwoju

/podpisano elektronicznie/
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FORMULARZ WYCENY SZACUNKOWE)J

PEENA NAZWA PODMIOTU: ..eviiiiiiiiiiieieiiiee ettt nne e
ADRES Z KODEM POCZTOWYM: ..cciiiiiiiiiiiiiieee ettt
TELEFON: e

ADRES E-MAIL: ..coiiiiiiieeeeee e

NUMER NIP: oottt

NUMER REGON: .....oeviiiiiiiiiiiiiiiieieccce

Nawigzujgc do zapytania o wycene wykonania przedmiotu zamdwienia (wedtug zatgczonych dokumentow)
szacujemy warto$¢ wykonania przedmiotu zamoéwienia, w petnym rzeczowym zakresie ujetym w zapytaniu,

na poszczegolne ceny jednostkowe:

Cena .
. . . Cena jednostkowa
Lp. Rodzaj ustugi Jednostka jednostkowa netto
() brutto (zt)
|

Artykut sponsorowany w dzienniku ogélnopolskim, kolor, format 1 strona, ]

1 publikacja na stronie prawej (nieparzystej), w pierwszej potowie wydania, wraz z blikaci
o T . publikacja
publikacjg online i promocjg )
Artykut sponsorowany w dzienniku ogdélnopolskim, kolor, format 1/2 strony, 1
2 publikacja na stronie prawej (nieparzystej), w pierwszej potowie wydania, wraz z blikaci
ublikacja
publikacja online i promocjg P )
Artykut sponsorowany w tygodniku opinii, kolor, format 1 strona, publikacja na ;
3 stronie prawej (nieparzystej), w pierwszej potowie wydania, wraz z publikacjg o
o . publikacja
online i promocjg
Artykut sponsorowany w tygodniku opinii, kolor, format 1/2 strony, publikacja na 1
4 stronie prawej (nieparzystej), w pierwszej potowie wydania, wraz z publikacjg o
o ) publikacja
online i promocjg
Artykut sponsorowany w prasie gospodarczej, ekonomicznej lub biznesowe;j, 1
5 kolor, format 1 strona, publikacja na stronie prawej (nieparzystej), w pierwszej blikaci
ublikacja
potowie wydania, wraz z publikacjg online i promocjg P )
Artykut sponsorowany w prasie gospodarczej, ekonomicznej lub biznesowej, ]
6 kolor, format 1/2 strony, publikacja na stronie prawej (nieparzystej), w pierwszej blikaci
publikacja
potowie wydania, wraz z publikacjg online i promocjg )
Artykut sponsorowany w prasie branzowej, kolor, format 1 strona, publikacja na 1
7  stronie prawej (nieparzystej), w pierwszej potowie wydania, wraz z publikacjg o
o . publikacja
online i promocjg
8  Artykut sponsorowany w prasie branzowej, kolor, format 1/2 strony, publikacja 1
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na stronie prawej (nieparzystej), w pierwszej potowie wydania, wraz z publikacjg publikacja
online i promocjg
Artykut sponsorowany online, kolor, (minimum 4 000 znakéw ze spacjami) wraz
z przygotowaniem grafiki lub zdjecia, promocjg na stronie gtéwnej oraz

publikacja
gwarancjg minimum 5 000 UU

Kampania reklamowa online kolor, w modelu czasowym (minimum 24 godziny 1k )
o . . ) ampania
emisji) wraz z przygotowaniem kreacji reklamowej

Kampania reklamowa online kolor, w modelu zasiegowym obejmujgca minimum 1k )
ampania
500 000 odston wraz z przygotowaniem kreacji reklamowej P

Realizacja debaty tematycznej zgodnie z wymaganiami okreslonymi w OPZ 1 debata

Uwagi

1.

Podmiot dokonujgcy wyceny nie jest zobowigzany do przedstawienia wyceny dla wszystkich pozycji
wskazanych w formularzu. Dopuszczalne jest przedstawienie wyceny obejmujgcej wyfacznie pojedynczy
tytut prasowy, pojedynczy serwis internetowy lub wybrany zakres ustug. W przypadku sktadania
wyceny czesciowe] nalezy wskazac¢ tytuty prasowe, serwisy internetowe lub inne media, ktérych
dotyczy przedstawiona wycena. Brak wyceny dla czesci pozycji nie wyklucza uwzglednienia odpowiedzi
przy szacowaniu wartos$ci zamdwienia.

Zamawiajacy informuje, ze niniejsze rozeznanie rynku stuzy wytgcznie oszacowaniu wartosci
zamowienia planowanego. Przedstawienie wyceny cze$ciowej nie wptywa na mozliwosé uwzglednienia
odpowiedzi przy ustalaniu szacunkowej wartosci zamdwienia.

Cena jednostkowa powinna uwzglednia¢ wszystkie koszty realizacji ustugi okreslone w SOPZ,

w szczegdlnosci przygotowanie materiatéw redakcyjnych i graficznych, korekte, sktad, zakup
powierzchni reklamowej, promocje materiatéw, raportowanie oraz przeniesienie autorskich praw
majgtkowych.

W przypadku publikacji drukowanych cena powinna uwzglednia¢ réwniez publikacje materiatu

w serwisie internetowym wydawcy wraz z jego promocja, zgodnie z wymaganiami OPZ.

W przypadku wyceny cze$ciowej nalezy wskazaé¢ w formularzu tytuty prasowe lub serwisy internetowe,

ktorych dotyczy wycena.

Oswiadczamy, ze:

1. Nie wnosimy/wnosze zadnych zastrzezen do zapytania o wycene.

2. Przyjmujemy/przyjmuje do wiadomosci, ze:

stri 15

K1-Informacja Opublikowana (Public)



NCER»

Narodowe Centrum Badan i Rozwoju

PW_3.7.2-1/F5 Zapytanie 0 wycene szacunkowg

a) Ztozenie zapytania o wycene, jak tez otrzymanie w jego wyniku odpowiedzi nie jest
réwnoznaczne z udzieleniem zamowienia przez Narodowe Centrum Badan i Rozwoju (nie rodzi
skutkow w postaci zawarcia umowy).

b) Powyisze zapytanie nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu cywilnego.

3. Oswiadczam, ze wypetnilismy/wypetnitem/-am obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub
art. 14 RODO*) wobec o0séb fizycznych, od ktdérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio

pozyskatem w celu ztozenia wyceny w niniejszym zapytaniu o wycene szacunkowg zamowienia**.

/imie i nazwisko/

*rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych iw sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych)
(Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1).

**w przypadku, gdy \Wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych niz bezposrednio jego
dotyczacych lub zachodzi wytgczenie stosowania obowigzku informacyjnego, stosownie do art. 13 ust. 4 lub
art. 14 ust. 5 RODO, tresci oswiadczenia \Wykonawca nie sktada — nalezy usungé tres$¢ oswiadczenia poprzez

jego wykreslenie.
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