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1. Wstep

Regionalne publiczne rozglosnie radiowe to siedemnascie jednoosobowych spotek
Skarbu Panstwa. Zgodnie z Ustawa o Radiofonii i Telewizji, art.26 zadaniem spotek
radiofonii publicznej jest tworzenie i rozpowszechnianie regionalnych programéw radiowych.
Krajowa Rada w porozumieniu z Ministerstwem ktacznosci przydziela czgstotliwosci
niezbedne do wykonywania tych zadan. Stacje posiadaja catkowita samodzielno$¢ finansowa
1 programowa. Koszty ich dzialalno$ci pokrywane sa z wplywéw abonamentowych,
dzielonych przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji wedtug okreslonego klucza oraz z
wplywow pochodzacych ze sprzedazy czasu reklamowego.

Wszystkie spotki sa cztonkami Stowarzyszenia Radia Publicznego. Jego prezes, szef
Radia Poznan pan Piotr Frydryszek zostal poproszony o przedstawienie priorytetow radiofonii
regionalnej, jak rowniez jej strategii rozwojowej. Material ten jest czgScia obecnego
opracowania przygotowanego przez Krajowa Radg Radiofonii i Telewizji.

Radiofonia regionalna w Polsce jest waznym elementem radiowego pejzazu. Wypetnia
wiele funkcji istotnych dla stuchaczy zamieszkalych w duzych miastach, regionach -
nierzadko kilku wojewodztwach. Lokalne 1 wykraczajaca poza nie inicjatywy i problemy
artystyczne, kulturalne, spoteczne czy polityczne, to tematy dla niej szczegdlnie wazne.

Ze wzgledu na szczupte $rodki finansowe 1 brak mozliwos$ci w miarg stalego (zamiast
czastkowego 1 na ogdl interwencyjnego) monitoringu nadawcoéw przez Departament
Programowy i Monitoringu, wiedza na temat dziatalno$ci programowej spotek radiofonii
regionalnej opiera si¢ z koniecznosci glownie na analizie ramowek i1 dokumentacji
programowej, pochodzacej od nadawcéw oraz stalej ocenie wskaznikéw audytoridw
sporzadzanych przez firmy do tego powotane. W chwili obecnej Krajowa Rada Radiofonii i
Telewizji przystgpuje do realizacji zamierzenia, ktére doprowadzi do powolania
wspotpracownikéw terenowych, zajmujacych si¢ m.in. analiza programéw spotek
regionalnych oraz rejestracja wybranych audycji. W konsekwencji powinno to w istotny
sposob uzupehic i skonkretyzowaé obraz oferty programowej stacji regionalnych.

2. Charakterystyka programow rozglosni regionalnych radia publicznego

Radio Bialystok

Polskie Radio Bialystok S.A. nadato w 1997 roku 8760 godzin calodobowego
programu o charakterze muzyczno - publicystyczno - informacyjnym. Sktadat si¢ on w 80 %
Z pozycji premierowych.

Budowa programu

Podstawowym elementem budowy programu byly bloki programowe, ktore zajety
75% rocznego czasu nadawania. Ich charakter w ciagu dnia si¢ zmieniat.

Blok poranny (Fakty i muzyka, godz. 5.00 - 9.00) byl blokiem informacyjno-
muzycznym. Wypelnialy go state pozycje, tzn.: dzienniki nadawane o peilnych godzinach,
skroty wiadomosci (co pdt godziny), serwisy kulturalne, przeglady prasy. W niedziele¢ w
bloku tym nadawano audycje adresowane do mniejszosci narodowych i etnicznych.
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Blok przedpotudniowy (Spotkania, godz. 9.00 - 13.00) mial charakter poradniczy. W
pasmie tym nadawano audycje realizujace ustawowe obowiazki radia publicznego. Statymi
pozycjami bloku byty rowniez audycje: literackie (powies¢, reportaz tzw. artystyczny), lekcje
jezyka angielskiego i rozrywka.

Pasmo poptudniowe (godz. 13.00 - 18.00) wypelniala publicystyka spoteczno-
polityczna, porady (prawne badz dotyczace zdrowia i aktywnych form wypoczynku) oraz
muzyka.

Pasmo wieczorne (godz. 18.00 - 20.00) miato charakter muzyczno-publicystyczno-
informacyjny. Stalymi jego elementami byty audycje adresowane do mniejszosci narodowych
1 etnicznych, muzyka klasyczna oraz magazyny popularnonaukowe i poradnicze.

Pasmo po godzinie 20 - tej wypelniata gtownie muzyka i informacja.

Program niedzielny zawierat zaréwno bloki programowe (informacyjno-muzyczne,
muzyczne, rozrywkowe) jak i audycje poswigcone kulturze i religii.

Audycje stanowiace zamknigta cato$¢ - utrwalone wcze$niej na no$niku - stanowily
25 % rocznego czasu nadawania programu.

Ogolne proporcje stowa i muzyki w programie ksztalttowaly si¢ nastgpujaco:

Muzyka (tacznie w programie) 40 %
Czg$¢ stowna programu* 57 %*
Ptatne elementy programu 3 %.

*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT .

Zawartos$¢ programu

Czas przeznaczony na muzyke w programie wypetnily w wigkszosci audycje
muzyczne (2240 godz., tj. 25 % rocznego czasu nadawania). Muzyka, pehliaca funkcje
przerywnika, tta, wypelniacza, nadana w audycjach i blokach stowno-muzycznych zajgta
1212 godz., tj. 15 % programu. W nadane] muzyce rozrywkowej proporcja utworow
muzycznych w jezyku polskim do obcojezycznych wyniosta 60 do 40 (3 do 2). Muzyka
powazna stanowita 10 % rocznego czasu emisji muzyki.

W czgsci stownej programu dominowata publicystyka (2267godz., tj. 26% rocznego
czasu nadawania programu) 1 informacja (1210 godz., tj. 14%). Lacznie z muzyka zajety one
80% rocznego czasu emisji. Pozostale 20 % programu wypetnily: audycje o tematyce
sportowej (432 godz., tj. 5% j.w.), edukacja 1 poradnictwo (278 godz., tj. 3% j.w.), audycje
literackie, formy udramatyzowane (205 godz., tj. 2% j.w.), rozrywka (108 godz., tj.1% j.w.),
audycje o tematyce religijnej (62 godz., tj. 0,7% j.w.), audycje adresowanie do mniejszosci
narodowych i etnicznych (295 godz., tj. 3% j.w.) oraz do dzieci i mtodziezy (160 godz., tj.
2% j.w.).

Radio Biatystok nadato w 1997 roku 230 godzin reportazu, dokumentu artystycznego
(co stanowi 2,3 % rocznego czasu nadawania programu). Gatunek ten miat stale miejsce w
ramowce. Nadawany byt cztery razy w tygodniu, w czasie gdy Radio Biatystok osiagalo duze
audytorium.

Audycje edukacyjne i literackie wypeknity 5 % rocznego czasu nadawania. Zajmowaty
one roézne miejsca w ramowce. W porze, w ktorej Radio Bialystok osiagato najwigksze
audytorium nadawane byly audycje o charakterze poradniczym. Natomiast audycje
popularno-naukowe oraz literackie (oprocz reportazu) zajmowaly pasmo wieczorne. O tej
porze audytorium radia - dotyczy to nie tylko Radia Biatystok - wyraZnie si¢ zmniejsza.

Literatura 1 formy udramatyzowane reprezentowane byly na antenie przede wszystkim
przez prozg czytana (51 godz., tj. 0,6% rocznego czasu), radiowy dokument artystyczny (26
godz., tj. 0,3% programu) oraz powies¢ radiowa (26 godz., tj. 0,3% rocznego czasu).
Edukacja realizowana byta gtownie poprzez porady (180 godz., tj. 2% calo$ci programu), z
zakresu zdrowia, medycyny, prawa.
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Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

Ustawa o radiofonii 1 telewizji zobowiazuje nadawcoéw publicznych do nadawania
programu, ktory uwzglednia potrzeby mniejszo$ci narodowych i grup etnicznych (art. 21 ust.
2 pkt. 9). W Radiu Bialystok audycje adresowane do mniejszosci narodowych 1 etnicznych
nadawane byly w wigkszo$ci w jezykach narodowych (biatoruskim, litewskim, ukrainskim).
Niewielka ich czg$¢ byta realizowana w jezyku polskim. Miaty one swoje stale miejsce w
ramowce. Nadawane byty codziennie od poniedziatku do soboty w godzinach wieczornych
(migdzy godz. 18.00 a 19.00), natomiast w niedziele zajmowaty niemalze dwugodzinne
pasmo poranne, tj. czas, w ktorym audytorium Radia Bialystok bylo najwigksze. Audycje
realizowano w formie magazynow, wypetnionych informacjami, publicystyka i muzyka. W
1997 roku zajgty one 295 godzin programu (3 % rocznego czasu nadawania).

Nadawcy publiczni sa zobowiazani przez ustawg o rtv (art. 21 ust. 2) do nadawania
audycji, ktore stuza umacnianiu rodziny (at.21 ust 2 pkt. 7), ksztattuja postawy prozdrowotne
(art.21 ust.2 pkt. 7a) oraz zwalczaniu patologii spotecznych (art.21 ust 2 pkt. 8). Zadania te
realizowano w programie Radia Biatystok w osobnych, cyklicznych audycjach (magazynach
tematycznych i reportazach) oraz okazjonalnie w blokach programowych. Nadawano je w
dwoch pasmach czasowych: rano, gdy Radio Biatystok miato najwigksze audytorium i
wieczorem, gdy bylo ono mniejsze.

Radio Bialystok na antenie ogdélnopolskiej

Polskie Radio S.A. wykorzystato niewiele, bo tylko 11 godzin audycji wytworzonych
przez rozgtosni¢. W Programie 1 PR S.A. nadano 2 godz. informacji, 2 godz. publicystyki, 1
godz. edukacji 1 poradnictwa, 1 godz. sportu oraz 1 godz. reportazu. W Programie 3 PR S.A.
znalazly si¢ informacje (2 godz.) oraz reportaze (2 godz.).

Tendencje wystepujace w programie Radia Bialystok w latach 1996 i 1997

Program Radia Bialystok nadany w 1997 roku nie zmienit si¢ w stosunku do programu
z 1996 roku. Nadal miatl charakter muzyczno-publicystyczno-informacyjny. Nieco
zmodyfikowano - w stosunku do 1996 roku - udziat w programie informacji (zmniejszono o
2%) 1 publicystyki (zwigkszono o 1%). Udzial pozostatych rodzajow audycji w programie
utrzymano na poziomie 1996 roku.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Bialystok w latach 1996 1 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
Y% Y%
Informacja 16 14
Publicystyka 25 26
Edukacja 1 poradnictwo 3 3
Religia 0,7 0,7
Literackie i formy udramatyzowane 2 2
Rozrywka 1 1
Sport 5 5
Muzyka 40 40

Audytorium Radia Bialystok na tle innych stacji nadajacych w regionie

Radio Bialystok S.A. w regionie swego dziatania, tzn. na terenie wojewodztw
biatostockiego, suwalskiego i1 tomzynskiego wzigtych tacznie, zajmowalo w 1997 r.,
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podobnie jak w latach poprzednich, pierwsze miejsce pod wzgledem wielkosci
audytorium i udzialu w rynku spos$rod wszystkich stacji nadajacych na tym terenie. Zasieg
tygodniowy Radia Bialystok (tj. odsetek osob stuchajacych tej rozglosni chocby raz w
tygodniu) wynosit w 1997 r. przecigtnie (wedlug danych SMG/KRC i1 OBOP, odpowiednio)
39% - 47% ogoélu mieszkancoOw regionu. Dziennie stuchalo Radia Biatystok przecigtnie
ok. 23% - 26% mieszkancow regionu '.

Kolejne miejsca zajmowatly w regionie biatostockim, pod wzgledem wielkosSci
audytorium, stacje ogolnopolskie: Program 1 PR S.A., Radio ZET, Radio Maryja, RMF FM
1 Program 3 PR. Ich zasigg tygodniowy wynosil ok. polowy - jednej trzeciej zasiggu
tygodniowego PR Bialystok.

Radio Bialystok pozostawato w 1997 r. liderem w dwoch (wedtug OBOP, w
wojewodztwie biatostockim 1 suwalskim) lub nawet we wszystkich trzech (SMG/KRC)
wojewodztwach regionu. Stuchato jego programu tygodniowo, mniej lub bardziej regularnie,
od 30% do ok. 50% mieszkancow tych wojewddztw.

Konkurencja ze strony stacji lokalnych w wojewodztwach regionu nie jest jeszcze
duza - obrazuje to zestawienie ponizej. Jedynie suwalskie Radio ,,5”, istniejace juz od kilku
lat, uzyskiwato spore audytorium - w wysokosci ok. 24% (SMG/KRC) - 36% (OBOP)
mieszkancow wojewddztwa, bylo ono jednak wciaz o kilka lub nawet kilkanascie punktéw
procentowych mniejsze niz audytorium Radia Biatystok. Mozna oczekiwaé z czasem wzrostu
konkurencji w wojewddztwie lomzynskim, gdzie rozpoczelty w 1997 r. nadawanie dwie
nowe stacje. W wojewddztwie biatostockim, bedacym siedziba rozglosni, pozycja PR
Biatystok byla zupelnie nie zagrozona - lokalne akademickie Radio Akadera uzyskiwalo
tutaj zasieg tygodniowy jedynie na poziomie ok. 14%.

Wojewddztwo Mozliwosci odbioru Liczba stacji Zasigg tygodniowy PR
PR Bialystok lokalnych Bialystok*
biatostockie 86 2 47
tomzynskie 74 2 34
suwalskie 75 3 31

* Zrédto: SMG/KRC, dane w % ogétu mieszkaricow wojewddztwa.

Jak wida¢ z powyzszych danych, réznice wielko$ci audytorium rozgltosni PR w
poszczegdlnych  wojewodztwach regionu zwiazane sa takze 2z niejednakowymi
mozliwo$ciami odbioru programu. Z reguly (wyjatki sa tu nieliczne) najwigksze mozliwosci
odbioru programu istnieja w wojewodztwie - siedzibie rozglosni; innymi stowy, tu wihasnie
ma szansg odbiera¢ program najwigkszy odsetek mieszkancow.

Trzeba jednak dodaé, ze wskaznik mozliwosci odbioru programu jest wypadkowa
rzeczywistego zasiggu emisji programu (mapy tych zasiggéw zawieraja zalaczniki 1-18) i
jakosci uzywanych przez stuchaczy odbiornikow radiowych. Nie mozna tez wykluczy¢, iz
przynajmniej w niektorych przypadkach odzwierciedla takze stopien zainteresowania (lub
braku zainteresowania) stuchaczy dana stacja, a nie tylko obiektywne mozliwos$ci odbioru.

"' W opracowaniu opieramy si¢ na dwoch niezaleznych badaniach audytorium radia: SMG/KRC i OBOP. Oba
badania prowadzone byly na reprezentatywnych probach ogdtu ludnos$ci Polski, w sposob ciagly przez caty 1997
rok. Badaniem OBOP objeto szersza wiekowo populacje - ogét ludnosci Polski powyzej 9 roku zycia,
SMG/KRC - powyzej 14 roku zycia. R6zna byla tez w obu badaniach przyj¢ta metoda badawcza, a w pewnym
stopniu i definicja stuchania radia.

Ogolny obraz rynku radiowego i panujacych na nim tendencji ksztattuje si¢ w obu badaniach podobnie.
Zarazem jednak dane OBOP wykazuja systematycznie wyzsze audytoria w odniesieniu do wszystkich
badanych stacji niz dane SMG/KRC. Wynika to zapewne stad, ze metoda przyjeta przez OBOP pozwala na
uchwycenie wszystkich faktow stuchania radia, takze stluchania nieregularnego, podczas gdy metoda SMG/KRC
moze powodowaé zawezanie audytorium do kregu shuchaczy statych (codziennych).
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Stosownie do duzego audytorium, Radio Biatystok S.A. miato tez w 1997 r. -
podobnie jak w latach poprzednich - duzy przecigtny udziat w tzw. rynku radiowym, czyli
w lacznym czasie stluchania radia (wszystkich stacji) w regionie w ciagu dnia. regionalny
Ranking w regionie ksztaltowat si¢ w 1997 r. nastepujaco:

Stacja radiowa Udzial stacji w rynku radiowym
tj. w lacznym czasie stuchania radia w ciagu dnia

(100%=taczny czas sluchania radia w ciagu dnia)

PR BIALYSTOK 27
PR-1 19
ZET 14
MARYJA 11
RMF FM 9
5 SUWALKI 6
PR-3 6
AKADERA (Bialystok) 1,6
LOMZA 0,8
JARD (Biatystok) 0,1
BAB (Lomza) 0,3
KORMORAN (Weggorzewo) 0,1
Pozostale 5.

Zestawienie to potwierdza wczesniejsza konstatacje, ze Radio Biatystok pozostawato
w swoim regionie wyraznym liderem. Zwraca takze uwage na fakt, ze w skali catego regionu
(a nie poszczegdlnych wojewddztw) konkurencja dla rozglosni regionalnych sa w pierwszym
rzedzie stacje ogdlnopolskie, nie za$§ lokalne. Stwierdzenie to, odnoszace si¢ tutaj do Radia
Bialystok, opisuje prawidtowos¢ ogolniejsza - choc tez nie bezwyjatkowa.

Polskie Radio Pomorza i Kujaw (Bydgoszcz)

Polskie Radio Pomorza i Kujaw S. A. nadato w 1997 roku 8748 godzin catlodobowego
programu o charakterze muzyczno-publicystyczno-informacyjnym. Skiadat si¢ on niemal w
catosci (99,6%) z premier.

Budowa programu

Podstawowymi elementami konstrukcyjnymi programu Polskiego Radia Pomorza i
Kujaw S.A. nadawanego w dni powszednie w 1997 roku byly bloki programowe. W
zalezno$ci od pory dnia mialy one r6zny charakter.

Blok poranny (Radio Echo, nadawany przez caly tydzieh w godz. 5.00 - 8.05, w
niedziele od 6.00 - 8.05) wypetiony byt informacjami i muzyka. Do statych jego elementéw
nalezaly wiadomosci (nadawane pelnej godzinie), ich skrot (co pét godziny), przeglad prasy,
serwisy sportowe, informacje rolnicze, prognoza pogody oraz porady dotyczace zdrowia.

Blok przedpotudniowy (nadawany od poniedziatku do piatku, godz. 8.08 - 12.00) miat
charakter publicystyczny. Jego stalymi elementami byly wiadomos$ci (nadawane o pelnej
godzinie), serwisy sportowe, lekcje jezyka angielskiego, komentarze politologiczne oraz
powies¢ w odcinkach.
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W bloku popotudniowym (Radiowa Arabeska, nadawany od poniedziatku do piatku,
godz. 12.05 - 15.00) dominowata muzyka i1 informacja. W tym czasie nadawano m. in.
audycje o chrakterze poradniczym, krétkie formy publicystyki kulturalne;.

Blok wieczorny nazwany przez nadawcg pasmem specjalistycznym, wypekniony byt
transmisjami sportowymi, reportazem, powiescia, konkursami, magazynami filmowymi lub
teatralnymi (przemiennie, co drugi tydzien), ekologicznymi, po$wigconymi zdrowiu oraz
muzyka rozrywkowa.

Blok nocny wypetniaty rézne gatunki muzyki: jazz, muzyka klasyczna, operowa,
rozrywkowa oraz mechaniczna. W bloku tym nadawano takze audycje kontaktowe
poswigcone patologiom spolecznym (narkomania, alkoholizm, problemy rozbitych rodzin).

Program sobotnio - niedzielny zawierat zdecydowanie mniej blokow. Nadawano
samodzielne, dluzsze audycje muzyczne (muzyka klasyczna i rozrywkowa), magazyny
publicystyki kulturalnej, magazyny poswiecone kulturze ludowej, satyryczne, rozrywkowe,
porady dla dziatkowcow oraz reportaze.

Audycje stanowiace zamknigta calos$¢ - utrwalone weze$niej na nosniku - zajelty 15 %
rocznego czasu nadawania programu.

Ogodlne proporcje stowa i muzyki w programie ksztattowaly si¢ nastepujaco:

Muzyka (lacznie w programie) 57,6 %
Czg$¢ stowna programu* 40,9 %
Ptatne elementy programu 1,5 %
*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT

Zawartos$¢ programu

Czas przeznaczony na muzyke w programie wypetnily w wigkszosci samodzielne
audycje muzyczne (3451 godz., tj. 39,4 % rocznego czasu nadawania). Muzyka, pelniaca
funkcje przerywnika, wypetniacza, tla, nadana w audycjach i1 blokach stowno - muzycznych
zajeta 1591 godz., tj. 18,2 % rocznego programu. W nadanej muzyce rozrywkowej wigkszy
udzial miaty utwory muzyczne obcojg¢zyczne (31,3 %) niz utwory w jezyku polskim (18,3 %).
Muzyka powazna zajgta okoto 10 % rocznego czasu przeznaczonego na muzyke.

W czgsci stownej programu najwigkszy udzial mialy publicystyka (1667godz., tj. 19%
rocznego czasu nadawania programu) i informacja (685 godz., tj. 7,8% jw). Lacznie z muzyka
zajely one 84,4% rocznego czasu nadawania. Pozostaly czas wypeknity: audycje o tematyce
sportowej (453 godz., tj. 5,2 % j.w.), edukacja i poradnictwo (255 godz., tj. 2,9 % j.w.),
audycje adresowane do dzieci 1 mlodziezy (200 godz., tj. 2,3 % j.w.), rozrywka (155 godz.,
tj.1,8 % j.w.), audycje literackie, formy udramatyzowane (131 godz., tj. 1,5% j.w.), audycje o
tematyce religijnej (14 godz., tj. 0,2 % j.w.).

Radio Pomorza i Kujaw nadalo w 1997 roku 237 godzin reportazu, dokumentu
artystycznego (co stanowi 2,7 % rocznego czasu nadawania programu). Miat on state miejsce
w programie ramowym. Nadawany byl dwa razy w tygodniu w godzinach wieczornych i
nocnych, tj. w czasie, gdy audytorium Radia PiK byto mniejsze niz rano, przed i popotudniu.

Audycje edukacyjne i literackie zajely w 1997 roku 4,4 % rocznego czasu nadawania.
Audycje popularnonaukowe nadawano w czasie, gdy Radio PiK osiagato stosunkowo duze
audytorium. Natomiast audycje poswigcone kulturze i literaturze obecne byly na antenie w
dni powszednie wieczorem i noca. W tym czasie Radio PiK - podobnie jak inne stacje
radiowe - miato niewielkie audytorium. Lepiej tego rodzaju audycje byty usytuowane w dni
weekenowe, bowiem nadawane byly w czasie, gdy Radio PiK osiagato spore audytorium.

Literatura i formy udramatyzowane reprezentowane byly na antenie przede wszystkim
przez prozg¢ czytang (20 godz., tj. 0,2 % rocznego czasu), reportaz literacki (6 godz., tj. 0,1%
programu) oraz stuchowiska (5 godz., tj. 0,1% rocznego czasu).
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Edukacje wypetiaty gléwnie audycje o charakterze popularnonaukowym,
o$wiatowym (149 godz., tj. 1,7% caloSci programu), mniejszy udzial mialy audycje
poradnicze (60 godz., tj. 0,7% programu) 1 lekcje jezykow obcych (25 godz., tj. 0,2%
programu).

Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

Radio Pomorza i Kujaw realizowato zadania sformutowane w art. 21 ust. 2 ustawy o
rtv poprzez nadawanie cyklicznych audycji stuzacych umacnianiu rodziny (at.21 ust 2 pkt.
7), zwalczaniu patologii spotecznych (art.21 ust 2 pkt. 8) oraz ksztaltowaniu postaw
prozdrowotnych (art.21 ust.2 pkt. 7a). Byly to najczesciej magazyny, nadawane w godzinach
wieczornych. W tym czasie Radio PiK - podobnie jak pozostate rozglos$nie - mialo mniejsze
audytorium.

Na obszarze statutowego dziatania Radia PiK (woj. bydgoskie, torunskie i
wloctawskie) nie zamieszkuja grupy nalezace do mniejszosci narodowych i etnicznych. Z
tego powodu audycje poswigcone problemom tych grup spotecznych pojawialy si¢ na antenie
incydentalnie. Najczgéciej wowcezas, gdy mialy miejsce regionalne uroczystosci religijne
kultywowane przez grupy zwiazane z prawostawiem i protestantyzmem. Radio PiK nadawato
wowczas audycje wlasne badz zakupione w innych o$rodkach radiowych (Biatystok,
Rzeszow, Zielona Goéra). W programie bylo ich niewiele, czgstotliwo$¢ na antenie nie
przekraczala jednej audycji miesigcznie.

Radio Pomorza i Kujaw na antenie ogolnopolskiej
Polskie Radio S.A. wykorzystato 29 godzin audycji wytworzonych przez Radio PiK
Zostaly one nadane w nastepujacych programach ogdlnopolskich:
- w Programie 1 PR S.A. nadano: 2 godz. informacji, 7,5 godz. publicystyki, 5 godz. sportu
oraz 0,5 godz. reportazu;
- w Programie 3 PR S.A. znalazly si¢ informacje (2 godz.) oraz rozrywka (10 godz.)
- w Programie BIS PR S.A. nadano 2 godziny muzyki.

Tendencje wystepujace w programie Radia PiK w latach 1996 - 1997

Program Radia Pomorza i Kujaw nadany w 1997 roku nie zmienit si¢ zasadniczo w
stosunku do programu z 1996 roku. Nadal miat charakter muzyczno-publicystyczno-
informacyjny. Znacznym zmianom - w stosunku do 1996 roku - ulegt udziat w programie
muzyki (zwigkszono o 9,2 %), edukacji 1 poradnictwa (zwigkszono o 1,7%). Z danych
nadawcy wynika, ze duzo mniejszy niz w 1996 roku byt udziat publicystyki w programie (o
25% ). Jednak spadek ten zapewne wynika miedzy innymi z faktu nie wytaczenia w statystyce
za 1996 rok muzyki z publicystyki. W danych za 1997 rok sprawozdanie ujmuje juz nowa
metodologie kwalifikacji tych dwoch rodzajow audycji. Proporcje udzialu w programie
pozostalych rodzajow audycji (informacyjnych, sportowych, o tematyce religijnej oraz
rozrywki) utrzymano na poziomie 1996 roku.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Pomorza i Kujaw w latach 1996 1 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
% %
Informacja 7,2 7.8
Publicystyka 43,9 19
Edukacja 1 poradnictwo 1,2 2,9
Religia 0,2 0,2
Literackie i formy udramatyzowane 1,4 1,5
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Rozrywka 2,2 1,8
Sport 5.9 5.2
Muzyka 48.4 57,6

Audytorium Polskiego Radia Pomorza i Kujaw na tle innych stacji w regionie

Polskie Radio Pomorza i Kujaw S.A. w Bydgoszczy w regionie swego dzialania, tj.
na terenie wojewodztw bydgoskiego, torunskiego i1 wiloctawskiego wzigtych tacznie,
zajmowala w 1997 r. czwarte miejsce pod wzgledem wielko$ci audytorium wsrdd
wszystkich stacji nadajacych na tym terenie. Wyprzedzaly ja trzy stacje ogolnopolskie:
Program 1 PR, Radio ZET i RMF FM.

Zasieg tygodniowy Polskiego Radia Pomorza i Kujaw (tj. odsetek o0sob
stuchajacych tej rozgto$ni chocby raz w tygodniu) wynosit w 1997 r. (odpowiednio wedlug
SMG/KRC i OBOP), 16% - 27% ogolu mieszkancow regionu. Dziennie stuchalo
Polskiego Radia Pomorza i Kujaw ok. 8% - 13% mieszkancéw regionu’ .

Na podobnym - 3-4 miejscu w regionie - plasowatla si¢ tez rozglos$nia pod wzgledem
tzw. udzialu w rynku radiowym, czyli udzialu w lacznym czasie sluchania radia
(wszystkich stacji tacznie) w ciagu dnia.

Ranking regionalny udziatu w rynku wygladal w drugiej potowie 1997 r. nastepujaco:

(SMG/KRC, dane w %)

Stacja radiowa Udzial stacji w rynku radiowym
tj. w lacznym czasie shuchania radia w ciagu dnia
(100%=laczny czas stluchania radia w ciagu dnia)

PR-1 16,1

ZET 15,4

RMF FM 13,2

PR POMORZA I KUJAW 10,9
MARYJA 1,7

POMOZE (Bydgoszcz) 6,6

W (Wtoctawek) 5,2

TORUN 4,3

PR-3 3.4

Weekend (Chojnice) 3,2

LAS VEGAS (Ciechocinek) 2,8
INOWROCLAW 2,2

GRA (Torun) 1,5

HIT (Wloctawek) 1,4

EL (Bydgoszcz) 1,2

Radio dla Ciebie 1
GRUDZIADZ 1

ELITA (Bydgoszcz) 0,3

SW. WOJCIECH (Bydgoszcz) 0,2

Pozostate 2

Przytoczone dane $wiadcza o duzym rozdrobnieniu audytorium radia w regionie.
W poszczegdlnych wojewddztwach wchodzacych w obszar statutowego dziatania
Radia PiK wielkos$¢ jego audytorium jest silnie zréznicowana. Najwickszy zasieg uzyskuje

' W opracowaniu opieramy si¢ na dwoch niezaleznych badaniach audytorium radia: SMG/KRC i OBOP. Ogélny
obraz rynku radiowego i panujacych na nim tendencji ksztaltuje si¢ w obu badaniach podobnie. Zarazem jednak
dane OBOP wykazuja systematycznie wyzsze audytoria w odniesieniu do wszystkich badanych stacji niz dane
SMG/KRC. Wiaze sig to z odmiennag metoda badania i definicja stuchania radia.
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rozglosnia w macierzystym wojewddztwie bydgoskim, najmniejszy - w wojewodztwie
wloctawskim. Ten ostatni fakt jest przede wszystkim skutkiem niewielkich (jak wynika z
deklaracji stuchaczy) mozliwosci odbioru programu rozgtosni w tym wojewodztwie. Takze

zreszta 1 w wojewodztwie torunskim mozliwosci te okazuja si¢ niewysokie.

Wojewodztwo Mozliwosci odbioru Liczba stacji Zasigg tygodniowy PR
PR PiK lokalnych PiK
bydgoskie 77 9 23
torunskie 49 3 14
wloclawskie 25 3 3

* Zrédto: SMG/KRC, dane w % ogotu mieszkaricow wojewddztwa.
Relatywnie nieduze audytorium rozgto$ni w wojewodztwie bydgoskim zwiazane jest z

kolei, jak wolno sadzi¢, z duza konkurencja stacji lokalnych i1 zwiazanym z tym
rozproszeniem audytorium (por. wyzej).

Radio Gdansk

Radio Gdansk nadato w 1997 roku 8750 godzin catodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - publicystycznym. Byl on wypeliony niemal w
catosci (99,5%) premierami.

Budowa programu

Program Radia Gdansk zbudowany byt z blokow programowych (46 % rocznego
czasu nadawania), ktore w dni powszednie od rana do wczesnych godzin wieczornych miaty
charakter informacyjno - publicystyczny badz publicystyczno -informacyjny. W godzinach
rannych nadawano Studio Baltyk, w ktorym stale miejsce zajmowaly informacja, religia i
publicystyka oraz Radio Biznes, blok wypethiony glownie informacja, publicystyka i
edukacja.

Blok przedpotudniowy (Cztery godziny dla rodziny) zawieral obok publicystyki i
informacji takze audycje o charakterze edukacyjnym i1 poradniczym, rozrywke oraz sport.

Godziny popotudniowe wypetniaty od poniedziatku do piatku bloki w ktérych
dominowaty: informacja i publicystyka.

Bloki programowe nadawane w godzinach wieczornych 1 nocnych zmieniaty w ciagu
tygodnia swoj charakter. W poniedziatki nadawano publicystyke, edukacjg, muzyke
klasyczna oraz radiowy dokument artystyczny; we wtorki (co cztery tygodnie) emitowano
publicystyke z zakresu ekologii, prawa, audycje adresowane do mniejszosci narodowych i
etnicznych, oraz muzyke folk. Natomiast blok nocny wypehiata informacja 1 edukacja
(BBC) oraz magazyn publicystyki muzycznej. W $rodowe wieczory nadawano publicystyke
kulturalna, powies¢ radiowa oraz muzyke jazzowa. W bloku nocnym obok codziennego
magazynu BBC state miejsce zajmowala radiowa antologia poetow Wybrzeza oraz magazyn
kultury ludowej. Czwartkowe bloki wieczorne i nocne wypetiata publicystyka (m.in
poswigcona trudnym problemom spolecznym) i muzyka powazna. W piatki nadawano
magazyn filmowy oraz muzyke rozrywkowa. Godziny nocne wypehiata muzyka oraz
publicystyka poswigcona trudnym ludzkim sprawom.

W soboty do godzin popotudniowych nadawano bloki o charakterze informacyjno -
publicystycznym, w ktérych state miejsce zajmowaty audycje dla mtodziezy oraz dla kobiet,
magazyn turystyczny i motoryzacyjny. Blok popoludniowy wypehiata lista przebojéw Radia
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Gdansk. Blok wieczorny zajmowaly transmisje sportowe. W nocy nadawano informacije,
publicystyke oraz transmisje koncertow muzyki rozrywkowe;.

Program niedzielny nie sktadat si¢ z blokow programowych. Nadawano gtéwnie
magazyny (katolicki, kaszubski), powie$¢ radiowa, reportaz, informacje sportowe oraz rézne
gatunki muzyki.

Audycje stanowigce zamknigta cato$¢ - utrwalone weze$niej na nos$niku - stanowity w
Radiu Gdansk 10 % rocznego czasu nadawania programu.

Ogolne proporcje stowa i muzyki w programie ksztattowaly si¢ nastgpujaco*:

Muzyka (facznie w programie) 48,5 %
Czg$¢ stowna programu* 47,2 %
Ptatne elementy programu 4,3 %
*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT

Zawartos¢ programu

Czas przeznaczony na muzyk¢ w programie wypelity w wigkszosci audycje
muzyczne (2951 godz., tj. 33,7 % rocznego czasu nadawania). Muzyka, petniaca funkcje
przerywnika, tta, nadana w audycjach 1 blokach stowno - muzycznych zajeta 1243 godz., tj.
14,2 %programu. W nadanej muzyce rozrywkowej wigkszy udziat mialy utwory muzyczne
obcojezyczne (24 %) niz utwory w jezyku polskim (21,2 %). Muzyka powazna zajeta 2%
rocznego czasu przeznaczonego na muzyke.

W czgsci stownej programu najwigkszy udziat miaty informacja (1978 godz., tj. 22,6
% jw) 1 publicystyka (896 godz., tj. 10,2 % rocznego czasu nadawania programu). Lacznie z
muzyka zajety one 95,8 % rocznego czasu nadawania. Pozostaly czas wypehity: audycje
adresowane do dzieci 1 mlodziezy (413 godz., tj. 4,7 % j.w.), edukacja i poradnictwo (279
godz., tj. 3,2 % j.w.), audycje o tematyce sportowej (213 godz., tj. 2,4 % j.w.), audycje
literackie, formy udramatyzowane (113 godz., tj. 1,3 % j.w.), rozrywka (104 godz., tj.1,2 %
j.w.), audycje o tematyce religijnej (23 godz., tj. 0,2 % j.w.).

Radio Gdansk nadato w 1997 roku 134 godzin reportazu, dokumentu artystycznego
(co stanowi 1,3% rocznego czasu nadawania programu). Nadawany byl w godzinach, gdy
Radio Gdansk miato znaczace audytorium.

Audycje edukacyjne i literackie wypeity 4,5 % rocznego programu. Nadawano je w
blokach przedpotudniowych, wieczornych oraz nocnych. Literatura i formy udramatyzowane
reprezentowane byly na antenie przede wszystkim przez powies$¢ radiowa (35 godz., tj. 0,4%
programu).

Edukacja realizowana byla gléwnie poprzez porady (159 godz., tj. 1,8% calosci
programu). Mniejszy udziat miaty audycje o charakterze popularnonaukowym (98 godz., tj.
1,1 % programu) i lekcje jezykéw obcych (22 godz., tj. 0,2 % programu).

Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

Nadawcy publiczni sa zobowiazani przez ustawe o rtv (art. 21 ust. 2) takze do
nadawania audycji, ktore stuza umacnianiu rodziny (art. 21 ust. 2 pkt. 7), zwalczaniu patologii
spotecznych (art. 21 ust. 2 pkt. 8) oraz ksztattuja postawy prozdrowotne (art. 21 ust.2 pkt.7a).
Radio Gdansk realizowalo zadania wymienione w art. 21 ust. 2 m. in. w bloku programowym
Cztery godziny dla rodziny, nadawanym niemalze codziennie w czasie, gdy rozglo$nia
osiagata duze audytorium.

W programie gdanskiej rozgtosni byty rowniez audycje adresowane do mniejszosci
narodowych (ukrainskiej, niemieckiej, bialoruskiej, romskiej, litewskiej, tatarskiej,
karaimskiej, ormianskiej). Zajely one 78 godzin rocznego czasu nadawania (o 32 godziny
wigcej niz w 1996 roku).
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Radio Gdansk na antenie ogolnopolskiej

Polskie Radio S.A. wykorzystalo 30 godzin audycji wytworzonych przez Radio
Gdansk. Zostaly one nadane w czterech programach ogélnopolskich oraz Programie 5:
- w Programie 1 PR S.A. nadano: 9 godz. informacji, 7 godz. publicystyki, oraz 1 godz.
reportazu;
- w Programie 2 PR S.A. nadano 1 godzing publicystyki;
- w Programie 3 PR S.A. nadano informacje (7 godz.), publicystyka (1 godz.), oraz reportaz
(3 godz.);
- w Programie BIS nadano 1 godzing publicystyki;
- w Programie 5 nadano 97 godzin Mszy $w.

Tendencje wystepujace w programie Radia Gdansk w latach 1996 - 1997

W stosunku do 1996 roku program Radia Gdansk nadany w 1997 roku nie zmienit sig.
Nadal mial charakter muzyczno - informacyjno - publicystyczny. W stosunku do 1996 roku
zaznaczyla si¢ tendencja wzrostowa w udziale muzyki (o 2,6 %) w programie oraz platnych
elementach programu (o 1,3 %). Natomiast mniej byto w programie informacji (o 2,1 %) 1
publicystyki (o 1,8 %). Na poziomie 1996 roku utrzymano udzial audyc;ji literackich i form
udramatyzowanych, edukacji 1 poradnictwa, audycji poswigconych tematyce religijnej,
sportowej, a takze rozrywki.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Gdansk w latach 19961 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
% %
Informacja 24,7 22,6
Publicystyka 12 10,2
Edukacja i poradnictwo 3 3,2
Religia 0,2 0,3
Literackie i formy udramatyzowane 0,6 1,3
Rozrywka 1,8 1,2
Sport 2,6 2,4
Muzyka 51,1 48,5

Audytorium Radia Gdansk na tle innych stacji w regionie

Polskie Radio Gdansk w regionie swego dzialania, tzn. na terenie wojewodztw
gdanskiego 1 elblaskiego wzigtych tacznie, zajmowato w 1997 r. trzecie miejsce pod
wzgledem wielko$ci audytorium i udzialu w rynku wsréd wszystkich stacji nadajacych na
tym terenie. Wyprzedzaty je dwie stacje ogolnopolskie: Radio ZET i Program 1 PR.

Zasigg tygodniowy Polskiego Radia Gdansk (tj. odsetek osob stuchajacych tej
rozglo$ni chocby raz w tygodniu) wynosit w 1997 r., (odpowiednio wedtug SMG/KRC i
OBOP), 21% - 27 % ogoétu mieszkancow regionu. Dziennie stuchato Polskiego Radia
Gdansk ok. 12% mieszkancow regionu.

Wigkszy zasigg uzyskiwata rozglosnia w macierzystym wojewodztwie gdanskim,
gdzie zajmowata pod wzgledem wielkoSci audytorium pierwsze miejsce, 1 to pomimo
silniejszej tam konkurencji; mniejszy - w wojewodztwie elblaskim. Na tg r6znicg wplywala z
pewnoscia mniejsza dostepnos¢ programu rozgtosni w elblaskim (por. zestawienie nizej). Nie
thumaczy to jednak zapewne wszystkiego.
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Wojewodztwo Mozliwosci odbioru Liczba stacji Zasiegg tygodniowy PR
PR Gdansk lokalnych Gdansk
gdanskie 75 5 24
elblaskie 59 4 9

* Zrédto: SMG/KRC, dane w % ogotu mieszkariicow wojewddztwa.

Ranking udziatu stacji w rynku radiowym w obszarze dziatania Polskiego Radia

Gdansk rysowat si¢ w 1997 r. nastgpujaco:
(SMG/KRC, dane w %)
Udzial stacji w rynku radiowym
- tj. wlacznym czasie stuchania radia w ciagu dnia
- (100%=laczny czas sluchania radia w ciaggu dnia)

Stacja radiowa

Program 1 PR 17
Radio ZET 16
PR Gdansk 15
RMF FM 13
Program 3 PR 9
Katolickie Radio PLUS (Gdansk) 9
Radio Maryja 6
ESKA Nord (Gdansk) 4
Radio EL (Elblag) 3
Radio TREFL (Sopot) 1,5
Radio ARNET ( Gdansk) 1,4
Pozostate (ogdlnopolskie i lokalne) 6

Jak wida¢, audytorium radia w regionie jest do$¢ silnie podzielone, co wiaze si¢ ze
znaczng konkurencja stacji lokalnych.

Radio Katowice

Radio Katowice S.A. nadato w 1997 roku 8755 godzin catodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - edukacyjnym. Niemal w cato$ci wypekiaty go
premiery (99,6 %).

Budowa programu

Podstawowym elementem konstrukcyjnym programu byty bloki programowe, ktore
zajely 65 % rocznego czasu nadawania.

Bloki poranne oraz przedpotudniowe nadawane w dni powszednie (od poniedziatku
do soboty) miaty charakter informacyjno - muzyczny lub informacyjno - publicystyczny.
Stalymi ich elementami byly wiadomosci regionalne, informacje dla kierowcdw, sportowe,
ekonomiczne, kulturalne, publicystyka z udziatem przedstawicieli wtadz terenowych, audycje
o charakterze edukacyjnym (w tym porady i konsultacje prawnicze), reportaze. W tym czasie
nadawano takze audycje literackie oraz adresowane do dzieci i mlodziezy.

Godziny popotudniowe i wieczorne wypelniaty juz nie bloki, a cykliczne magazyny.
W poniedziatki byly poswigcone rodzinie (3 razy w miesiacu), problemom bezpieczenstwa
publicznego (2 razy w miesigcu), informatyce, rozmowie z parlamentarzystami ( 2 razy w
miesiacu), zjawiskom socjologiczno - kulturowym. Nadawano takze reportaze oraz audycje
adresowane do mniejszo$ci narodowych i etnicznych. We wtorki nadawano audycje
edukacyjne i poradnicze poswigcone profilaktyce, leczeniu; audycje publicystyczne
poswigcone byly ekologii. Odnotowano takze audycje o tematyce chrzescijanskiej oraz
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muzyczne prezentujace rézne gatunki muzyczne. W $rody prezentowane byly magazyny
ekonomiczne, publicystyczne, audycje poswigcone tradycjom $laskim, magazyny dla
niepetnosprawnych, przeglady nowosci literackich, polskich 1 obcych oraz relacje, transmisje
1 komentarze sportowe. We czwartki nadawano reportaze. Po ich emisji prowadzono dyskusje
z telefonicznym udzialem stuchaczy. W godzinach wczesnowieczornych dominowata
publicystyka. W piatki na antenie Radia Katowice omawiano najwazniejsze wydarzenia
kulturalne w regionie, przeprowadzano wywiady. Przewlekle 1 nieuleczalnie chorzy mieli
swoja audycje, ktora Radio Katowice tworzylo we wspdipracy z Kosciotem. W soboty
nadawano audycje edukacyjne, literackie (teatr radiowy) oraz muzyczne. Program nocny miat
charakter muzyczny.

W programie niedzielnym bloki nie wystgpowaly. Nadawane byly natomiast rozne
rodzaje audycji: muzyczne, religijne, zabawy z telefonicznym udzialem stuchaczy, koncerty
zyczen, reportaze, audycje literackie i sportowe, rozmowy o kinie.

Ogolne proporcje stowa i muzyki w programie ksztaltowaly si¢ nastgpujaco:
Muzyka (tacznie w programie) 46,8 %

Czg$¢ stowna programu* 49,1 %

Ptatne elementy programu 3,8%

*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT

Zawartos¢ programu

Czas przeznaczony na muzyk¢ w programie wypelity w wigkszosci audycje
muzyczne (1920 godz., tj. 2 % programu). Muzyka, petniaca funkcje przerywnika, tla nadana
w audycjach i1 blokach slowno - muzycznych zajeta 1912 godz., tj. 22 % programu. W
muzyce rozrywkowej przewazaly utwory obcojezyczne (29,1%). Mniej byto utworéw w
jezyku polskim (12,5 %). Muzyka powazna zajgta 3,1% czasu przeznaczonego na muzyke.

W czgsci stownej programu dominowala informacja (2527 godz., tj. 28,8% czasu)
oraz edukacja i poradnictwo (459 godz., tj. 5,3 % czasu). Lacznie z muzyka zajety one 81%
rocznego czasu nadawania. Pozostala czg$¢ programu wypehity: publicystyka (410 godz., tj.
4,7 % rocznego czasu), audycje literackie, formy udramatyzowane (248 godz., tj. 2,8 % j.w.),
sport (248 godz., tj. 2,8 % j.w.), rozrywka (143 godz., tj.1,6 % j.w.), audycje o tematyce
religijnej (93 godz., tj. 1,1 % j.w.), audycje adresowanie do mniejszosci narodowych i
etnicznych (47 godz., tj. 0,5 % j.w.) skierowane do dzieci 1 mlodziezy (26 godz., tj. 0,3 %
J.w.) oraz autopromocja (987 godz., tj. 1%).

Radio Katowice nadato w 1997 roku 105 godzin reportazu, dokumentu artystycznego
(co stanowi 1,2 % rocznego programu). Nadawany byt w godzinach przed i popotudniowych,
tj. w czasie gdy Radio Katowice posiadato znaczace audytorium.

Audycje edukacyjne i literackie zajely w 1997 roku 8 % rocznego programu.
Literatura i formy udramatyzowane reprezentowane byty na antenie przede wszystkim przez
prozeg czytana (37 godz., tj. 0,4 % rocznego czasu) i shuchowiska (ok. 10 godz., tj. 0,1 %).

W edukacji dominowaty porady (290 godz., tj. 3,3% catosci programu).

Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

Ustawa o radiofonii i telewizji zobowigzuje nadawcoéw publicznych do nadawania
programu, ktory uwzglednia potrzeby mniejszosci narodowych 1 grup etnicznych (art. 21 ust.
2 pkt. 9). W Radiu Katowice adresowano do mniejszosci niemieckiej magazyn (,,Pojednanie i
Przyszto$¢”), nadawany w jezyku polskim (24 godz.) oraz w jezyku niemieckim (23 godz.).
Miat one swoje stale miejsce w ramowce. Nadawany byl raz w tygodniu (poniedziatek), w
godzinach wieczornych (godz. 20.05 - 21.00).

Nadawcy publiczni sa zobowiazani przez ustawg o rtv (art. 21 ust. 2) do nadawania
audycji, ktore sluza umacnianiu rodziny (at.21 ust 2 pkt. 7), ksztattuja postawy prozdrowotne
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(art.21 ust.2 pkt. 7a) oraz zwalczaniu patologii spotecznych (art.21 ust 2 pkt. 8). W Radiu
Katowice problematyk¢ t¢ omawiano w blokach programowych, magazynach, reportazach,
audycjach publicystycznych 1 poradniczych. Zajmowaly one  rozne pasma: ranne,
popotudniowe 1 wieczorne.

Radio Katowice na antenie og6lnopolskiej

Polskie Radio S.A. wykorzystato 69 godzin audycji wytworzonych przez t¢
rozglos$nig. Nadano je w nastgpujacych programach ogoélnopolskich:
- w Programie 1 PR S.A. byly to: informacja (ok. 9 godz.), muzyka (9 godz.), publicystyka
(ok. 4 godz.), edukacja i poradnictwo (ponad 2 godz.) oraz reportaz (ponad 1 godz.);
- w Programie 2 PR S.A. byly to: muzyka (ponad 24 godz.), publicystyka (ok. 2 godz.),
audycje literackie i formy udramatyzowane (1 godz.) oraz reportaz ( 35 minut);
- w Programie 3 PR S.A. byly to: informacja (ponad 5 godz.), rozrywka (ponad 4 godziny),
reportaz (1,5 godz.) oraz audycje literackie (0,5 godz);
- w Programie Bis PR S.A. nadano gtownie informacje (ponad 4 godz.) oraz 16 minut
muzyki.

Tendencje wystepujace w programie Radia Katowice w latach 1996 i 1997

Program Radia Katowice w 1997 roku w stosunku do 1996 roku nie zmienit si¢. Mimo
modyfikacji udziatu poszczeg6lnych rodzajow audycji w rocznym czasie nadawania program
Radia Katowice nadal miat charakter muzyczno - informacyjno - edukacyjny. Nieco inny niz
1996 roku byt udzial w programie muzyki (zwigkszono o 1,8 %), edukacji 1 poradnictwa
(zwigkszono o 1,2 %), audycji literackich i form udramatyzowanych
(zwigkszono o 1%). Zmniejszono udziat w programie informacji (o 2,2 %), publicystyki (o
1,3 %). Pozostate rodzaje audycji (rozrywka, religia, sport) utrzymano na poziomie 1996
roku.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Katowice w latach 1996 1 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
Y% Y%
Informacja 31 28,8
Publicystyka 6 4,7
Edukacja 1 poradnictwo 4 5,2
Religia 1 1,1
Literackie i formy udramatyzowane 1,8 2,8
Rozrywka 2,2 1,6
Sport 2,8 2,8
Muzyka 45 46,8

Audytorium Radia Katowice na tle innych stacji w regionie

Rozglo$nia regionalna Polskie Radio ,,OK” w Katowicach w obszarze swego
dziatania, tzn. na terenie wojewodztw bielskiego, czgstochowskiego 1 katowickiego wzigtych
facznie, zajmowata w 1997 r. drugie miejsce pod wzgledem wielkosci audytorium i
udzialu w rynku ws$rdod wszystkich stacji nadajacych na tym terenie. Wyprzedzalo ja
ogolnopolskie Radio RMF FM, majace na potudniu Polski najwyzsze audytoria.

Zasigg tygodniowy Polskiego Radia ,,OK” (tj. odsetek osob stuchajacych tej
rozgtosni choéby raz w tygodniu) wynosit w 1997 r., wedlug danych SMG/KRC, 27% ogoétu
mieszkancow regionu. Dziennie stuchalo Polskiego Radia Katowice ok. 14% mieszkancow
regionu.
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Sposréd wojewodztw nalezacych do obszaru dziatania Polskiego Radia Katowice
najwigksze audytorium uzyskiwata rozgto$nia w macierzystym wojewodztwie katowickim -
mimo iz tutaj wlasnie ma do czynienia z najliczniejsza konkurencja stacji lokalnych. W
wojewodztwie tym plasowata si¢ na drugiej pozycji, podczas gdy w wojewddztwach
bielskim 1 czgstochowskim - na czwarte;.

Wojewodztwo Mozliwosci odbioru Liczba stacji Zasiegg tygodniowy PR
PR Katowice lokalnych Katowice
katowickie 80 13 30
czestochowskie 79 4 25
bielskie 65 3 17

* SMG/KRC, dane w % o0gotu mieszkancow danego wojewodztwa.

Jak wida¢ z powyzszego zestawienia, mozliwosci odbioru programu PR Katowice w
poszczegoOlnych wojewodztwach regionu nie r6znily si¢ znacznie. Czynnik ten nie miat wigc,
jak wolno sadzi¢, zasadniczego znaczenia dla rdéznic wielkosci audytorium w tych
wojewodztwach (jak to bywato w innych regionach) - cho¢ mogt wpltywaé na zmniejszenie
audytorium w wojewodztwie bielskim.

Ranking udziatlu w rynku radiowym w regionie katowickim rysowat si¢ w 1997 r.
nastepujaco:

(SMG/KRC, dane w %)
Udzial stacji w rynku radiowym

tj. w lacznym czasie sluchania radia w ciagu dnia
- (100%=laczny czas stuchania radia w ciagu dnia)

Stacja radiowa

RMF FM 23
PR Katowice 20
Program 1 PR 15
Radio ZET 13
Program 3 PR 6

Radio Maryja 5

Radio FLASH (Katowice) 5

Katolickie Radio PULS (Gliwice) 1,4
Radio BIELSKO 1,1
Radio FON (Czg¢stochowa) 1,1
Radio DELTA (Bielsko-Biata) 0,8
Radio TOP (Katowice) 0,7
Radio CITY (Czgstochowa) 0,6
Radio VANESSA (Raciborz) 0,5
Radio 90 FM (Wodzistaw) 0,5
Radio PIEKARY 0,4
Radio MEGA (Pszczyna) 0,3
Radio BYTOM 0,2
Pozostate 5

Wysoka pozycja Radia Katowice w rankingu, mimo licznej konkurencji ze strony
stacji lokalnych (ktére mimo rozdrobnienia audytorium uzyskuja w sumie 16% udzialu w
facznym czasie stuchania radia w regionie) i mimo bardzo silnej konkurencji Radia RMF FM,
dominujacego na catym potudniu Polski, a zwtaszcza w katowickim i krakowskim, zastuguje
na szczegolne podkreslenie. Radiu ,,OK”, jak dotad, udaje si¢ utrzyma¢ audytorium.
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Radio Kielce

Radio Kielce S.A. nadalo w 1997 roku 8728 godzin catodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - publicystycznym. Nieomalze w calo$ci sktadat si¢ on
z pozycji premierowych (99,3 %).

Budowa programu

Konstrukcj¢ programu Radia Kielce tworzyly zarowno kilkugodzinne bloki
programowe ( stanowity 40 % programu) jak tez innego rodzaju audycje. Charakter
nadawanych blokow programowych uzalezniony byt od pory dnia.

Bloki poranne (Nowinki z Radiowej 1 Aktualnosci dnia) mialty charakter informacyjno
- muzyczny. Ich stalymi elementami byly wiadomos$ci, przeglad prasy ogolnopolskiej,
kalendarz historyczny, informacje o sytuacji na drogach, felietony o charakterze
edukacyjnym.

Blok popotudniowy (4ktualnosci dnia) miat charakter informacyjno - publicystyczny,
w ktérym obok wiadomos$ci nadawano debatg poselska/senatorska oraz sport.

Blok wieczorny (Radio po kolacji) miat charakter na wpot rozrywkowy. W tym czasie
nadawano takze koncerty muzyki powaznej oraz proze literacka. W soboty miejsce tego bloku
wypehniat inny, o charakterze popularno-muzycznym (Compactowy zawrot glowy).

Blok nocny (Nocne Kielce) miat charakter muzyczny.

Ogodlne proporcje stowa i muzyki w programie ksztattowaly si¢ nastepujaco:

Muzyka (lacznie w programie) 37,5 %
Czg$¢ stowna programu* 57,6 %
Ptatne elementy programu 4,9 %
*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRIT.

Zawartos¢ programu

Czas przeznaczony na muzyke w programie wypehlily w wigkszosci audycje
muzyczne (1541 godz., tj. 17,6 % rocznego czasu nadawania). Muzyka, pelniaca funkcje tla,
przerywnika nadana w audycjach 1 blokach stowno - muzycznych zajeta 1674 godz., tj. 19,1%
programu. W nadanej muzyce rozrywkowej dominowaty utwory w jezyku polskim (52 %).
Utwory w obcojezyczne stanowity 48 %. Muzyka powazna zaj¢la 4 % czasu przeznaczonego
na muzyke.

W czgsci stownej programu dominowata informacja (1473 godz., tj. 16,8% programu)
oraz publicystyka (1059 godz., tj. 12,1 %rocznego czasu), Lacznie z muzyka zajglty one
66,4% rocznego czasu nadawania. Pozostala czgs¢ programu wypehity: edukacja i
poradnictwo (636 godz., tj. 7,3 % czasu), audycje literackie, formy udramatyzowane (632
godz., tj. 7,2 % j.w.), rozrywka (437 godz., tj. 5 % j.w.), audycje adresowane do dzieci 1
mtodziezy (608 godz., tj. 6,9 %), sport (87 godz., tj. 1 % j.w.), audycje o tematyce religijnej
(56 godz., tj. 0,6 % j.w.), audycje adresowanie do mniejszosci narodowych 1 etnicznych (10
godz., tj. 0,1 % j.w.).

Radio Kielce nadato w 1997 roku 138 godzin reportazu, dokumentu artystycznego (co
stanowi 1,6 % rocznego czasu nadawania programu). Prezentowane byly wowczas, gdy
Radio Kielce miato zaréwno duze jak 1 mate audytorium.

Audycje edukacyjne 1 literackie zajety w 1997 roku 14,5 % rocznego czasu
nadawania. Emitowano je - podobnie jak reportaz literacki - zaréwno w czasie, gdy Radio
Kielce miato duze jak i niewielkie audytorium. Literatura i formy udramatyzowane
reprezentowane byly na antenie gltoéwnie przez stluchowiska (43 godz., tj. 0,5 %), prozg 1
poezj¢ czytana (tacznie 80 godz., tj. 0,9 % rocznego czasu), Edukacje wypetnialy w
wigkszosci audycje popularnonaukowe, o§wiatowe (398 godz., tj. 4,6 % calo$ci programu).
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Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

Ustawa o radiofonii i telewizji zobowigzuje nadawcoéw publicznych do nadawania
programu, ktory uwzglednia potrzeby mniejszosci narodowych 1 grup etnicznych (art. 21 ust.
2 pkt. 9). W Radiu Kielce nadawano dwa razy w miesiacu audycje w jezyku polskim
adresowane do Romoéw. Miaty one swoje state miejsce w ramowce. Byly to potgodzinne
audycje nadawane w godzinach wieczornych (godz. 18.30 - 21.00).

Nadawcy publiczni sa zobowiazani przez ustaweg o rtv (art. 21 ust. 2) takze do
nadawania audycji, ktore stuza umacnianiu rodziny (at.21 ust 2 pkt. 7), oraz zwalczaniu
patologii spotecznych (art.21 ust 2 pkt. 8), ksztattuja postawy prozdrowotne (art.21 ust.2 pkt.
7a). W Radiu Kielce problematyke t¢ omawiano w magazynach, reportazach, publicystyce i
audycjach poradniczych. Nadawano je w pasmach popotudniowych.

Radio Kielce na antenie ogélnopolskiej

Polskie Radio S. A. wykorzystalo 19 godzin audycji wytworzonych przez tg
rozgtosni¢. Nadano je w nastgpujacych programach ogdlnopolskich:
- w Programie 1 PR S.A. byly to: informacja (1 godz.), publicystyka (1 godz.), audycje
lietrackie i formy udramatyzowane (5 godz.).
- w Programie 3 PR S.A. byly to: informacja (1 godz.), rozrywka (8 godziny), reportaz (1
godz.).
- w Programie Bis PR S.A. nadano publicystyke (1 godz.).

Tendencje wystepujace w programie Radia Kielce w latach 1996 i 1997

Program Radia Kielce w 1997 roku w stosunku do 1996 roku nie zmienit si¢. Mimo
modyfikacji udziatu poszczeg6élnych rodzajow audycji w rocznym czasie nadawania program
Radia Kielce nadal miat charakter muzyczno - informacyjno - publicystyczny. Inny niz 1996
roku byt udziat w programie informacji (zmniejszono o 10,1 %), publicystyki (zmniejszono 0
3,9 %) oraz edukacji i poradnictwa (zmniejszono o 3,5 %). Pozostale rodzaje audycji
(literackie, rozrywka, religia, sport, muzyka) utrzymano na poziomie 1996 roku.
Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie Radia
Kielce w latach 1996 1 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
Y% %
Informacja 26,9 16,8
Publicystyka 16 12,1
Edukacja 1 poradnictwo 10,8 7,3
Religia 0,5 0,6
Literackie i formy udramatyzowane 6,9 7,2
Rozrywka 5,5 5
Sport 1,2 1
Muzyka 38.3 37,5

Audytorium Radia Kielce na tle innych stacji w regionie

Rozglosnia regionalna Polskie Radio Kielce w obszarze swego dzialania, tzn. na
terenie wojewodztw kieleckiego, radomskiego i tarnobrzeskiego wzigtych tacznie, zajmowata
w 1997 r. drugie miejsce pod wzgledem wielkos$ci audytorium i udzialu w rynku wsréd
wszystkich stacji nadajacych na tym terenie. Wyprzedzal ja Program 1 publicznego
Polskiego Radia. Nastgpne po niej miejsca - trzecie i czwarte - zajmowaty RMF FM i Radio
ZET
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Zasigg tygodniowy Polskiego Radia Kielce (tj. odsetek osob stuchajacych tej
rozgtosni choéby raz w tygodniu) wynosit w 1997 r., wedlug danych SMG/KRC, 28% ogotu
mieszkancow regionu. Dziennie stuchato Polskiego Radia Kielce ok. 16% mieszkancow
regionu.

W wojewodztwach nalezacych do obszaru swego dziatania najwigksze audytorium
uzyskiwala rozglo$nia w macierzystym wojewodztwie kieleckim. Zajmowala tutaj pierwsze
miejsce pod wzgledem wielkosci audytorium, wyprzedzajac znacznie wszystkie inne stacje.
Nadajace tu stacje lokalne nie uzyskiwaly w sumie nawet potowy audytorium Polskiego
Radia Kielce.

Mniejszy krag sluchaczy miata rozglo$nia w wojewddztwie tarnobrzeskim, plasujac
si¢ pod wzgledem wielko$ci audytorium na drugiej pozycji, za ogdlnopolskim publicznym
Programem 1 PR. Pozycje t¢ dzielita z lokalnym radiem Leliwa.

Najmniejsze audytorium uzyskiwata rozglosnia w wojewodztwie radomskim.
Zajmowata tam pod wzgledem liczby stuchaczy czwarta pozycje, ustgpujac znacznie
Programowi 1 PR i majacej silng pozycje stacji lokalnej Radio Radom.

Roéznice wielkosci audytorium PR Kielce w poszczegdlnych wojewddztwach
zwiazane sa w duzej mierze z sila lokalnej konkurencji, ale takze z niejednakowa
dostgpnoscia programu rozglosni dla stuchaczy. Obrazuje to ponizsze zestawienie.

Wojewddztwo Mozliwosci odbioru Liczba stacji Zasigg tygodniowy PR
programu PR Kielce lokalnych Kielce
kieleckie 82 3 38
tarnobrzeskie 69 4 26
radomskie 57 4 15

Zrédto: SMG/KR., dane w % ogélu mieszkarcow danego wojewddztwa.

Ranking udzialu w rynku radiowym w obszarze dziatania PR Kielce rysowat sig¢ w

1997 r. nastepujaco:
(SMG/KRC, dane w %)
Udziat stacji w rynku radiowym
- tj. wlacznym czasie stuchania radia w ciagu dnia
- (100%=laczny czas stuchania radia w ciagu dnia)

Stacja radiowa

Program 1 PR 27
PR KIELCE 18
RMF FM 18
Radio ZET 6
Radio Maryja 5
Program 3 PR 5
Radio RADOM 5
Radio LELIWA (Tarnobrzeg) 4
Radio FAMA (Kielce) 3
Radio REKORD FM (Radom) 1,4
Katolickie Radio AVE (Radom) 1,2
Katolickie Radio JEDNOSC (Kielce) 0,5
Pozostate stacje 6

PR Kielce sa przyktadem rozglo$ni, ktéra w obstugiwanych przez niag wojewddztwach
(podobnie jak po czgsci radio PiK) ma do czynienia przede wszystkim z konkurencja stacji
lokalnych, a dopiero w dalszej kolejnosci - ogdlnopolskich. Rozglo$nia utrzymata w 1997 r.,
w poréwnaniu z rokiem 1996, swoja pozycje w regionie.
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Radio Koszalin

Radio Koszalin S.A. nadalo w 1997 roku 8760 godzin catodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - publicystycznym. Nieomalze w calosci wypekiaty go
premiery (97,8 %).

Budowa programu:

Podstawe konstrukcyjna stanowity bloki programowe (58,3 % rocznego czasu
nadawania). Ich charakter w ciagu dnia si¢ zmieniatl.

Blok poranny (Studio Baltyk) emitowany od poniedziatku do soboty od 5.00 - 9.00 a w
niedziele od 6.00 - 8.00 miat charakter informacyjno - publicystyczny. Obok wiadomosci
zawieral stale elementy takie jak: kronika policyjna (wydarzenia minionej doby), informacje
dla rolnikéw, lekcje jezyka angielskiego, konkursy, kabaret, audycje kabaretowe, wywiady z
politykami, relacje reporterskie. W czg$ci muzycznej bloku nadawane byty przeboje pop 1
rock, utwory z lat 60 - tych oraz playlista Radia Koszalin.

Do wczesnych godzin popotudniowych ( godz. 9.00 - 13.00) trwa blok o charakterze
kontaktowym Studio Kontakt. Nadawany byt od poniedziatku do soboty. Dominowala w nim
publicystyka o tematyce spoteczno - politycznej, ale rowniez ekonomicznej 1 kulturalne;.
Statymi pozycjami bloku byly: reportaze, wywiady, relacje reporterskie, powies¢ w
odcinkach, lekcje jezyka angielskiego, konkursy, przeglady prasy ogolnopolskiej, audycje,
ktorych celem byta pomoc najubozszym stuchaczom.

Blok popotudniowy (Muzyczne wedrowki) nadawany byt od poniedziatku do piatku w
godzinach 13.00 - 14.00. Prezentowano rézne gatunki i formy muzyki rozrywkowej. Od 1
lutego 1997 roku nadawany byt w kazda sobot¢ magazyn o tematyce filmowej. Zawierat on
zestaw aktualnych informacji ze ,,Swiata filmu”, konkurs o tematyce filmowe;j, przeglad prasy
filmowej oraz recenzjg i felietony o historii kina.

Blok Popotudnie z nami (godz. 14.00 - 16.00, nadawany byl od poniedziatku do
niedzieli) zawieral najwigcej publicystyki oraz poradnictwa. Omawiano takze problemy: wsi 1
rolnictwa, zwiazane z rodzina i wychowaniem, ekologia i nauka, zwiazane z kultura, sztuka,
popularyzowano w tym zakresie inicjatywy regionalne i ogolnopolskie. W bloku tym
powtarzano lekcje jezyka angielskiego. W niedzielg nadawano 5 minutowy felieton literacki.

Blok Antena milusinskich, Park, Po szkole ( nadawany od poniedziatku do czwartku w
godz. 16.00 - 18.00) adresowany byl do najmiodszych oraz do milodziezy szkot
podstawowych, $rednich i studentow. Najmtodsi mieli zabawy o charakterze edukacyjnym,
zagadki, felietony. Cze¢$¢ bloku adresowana do milodziezy szkolnej i studentéw byta
przygotowywana przez autoréw - studentow. Obok muzyki informowano takze o
wydarzeniach kulturalnych w regionie, nadawano reportaze, felietony zwiazane z problemami
interesujacymi tg grupg wiekowa.

W piatki w miejscu powyzszego bloku nadawano magazyn motoryzacyjny, natomiast
w soboty magazyn muzyczny.

W bloku wieczornym Atut ( nadawany byl od poniedziatku do piatku godz. 17.00 -
18.00) relacjonowano biezace wydarzenia w regionie. Informowano o pracy samorzadow,
administracji terenowej, wizytach znanych osobistosci $§wiata polityki, kultury, nauki etc. W
soboty w miejscu tego bloku nadawano Piosenki na zZyczenie.

Migdzy godzina 18.00 a 20.00, od poniedziatku do piatku w programie Radia Koszalin
zostato wyznaczone pasmo audycji autorskich wypelionych muzyka rozrywkowa.

W bloku wieczornym (godz. 20.00 - 22.00) w poniedziatki nadawane byly rozmowy z
politykami, od wtorku do piatku - wieczorne spotkania z kultura, a w soboty lista przebojow
Radia Koszalin.
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Blok nocny (Radio Koszalin nocq, Muzyka nocq) obok prezentacji réznych gatunkéw
muzycznych zawieral takze wiadomosci oraz serwisy dla kierowcow oraz prognoze¢ pogody
W programie nadawanym w niedziele dominowata muzyka i rozrywka.

Ogolne proporcje stowa i muzyki w programie ksztalttowaly si¢ nastepujaco:

Muzyka (facznie w programie) 41 %
Czgs¢ stowna programu* 56,2 %
Ptatne elementy programu 2,8 %

*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT

Zawartos¢ programu

Czas przeznaczony na muzyk¢ w programie wypelity w wigkszosci audycje
muzyczne (2453 godz., tj. 28 % rocznego czasu nadawania). Muzyka, peliaca funkcje
przerywnika, tla, nadana w audycjach i blokach stowno - muzycznych zajeta 1121 godz., tj.
12,8 %programu. W nadanej muzyce rozrywkowej przewazaty utwory obcojgzyczne (61,2
%). Utwory w jezyku polskim stanowity 38,7 %. Muzyka powazna zajeta 3,6 % czasu
przeznaczonego na muzyke.

W czescei stownej programu dominowata informacja (1957 godz., tj. 22,3 % rocznego
czasu nadawania) oraz publicystyka (1909 godz., tj. 21,8%). Lacznie z muzyka zajgly one
85,1 % rocznego czasu nadawania. Pozostala czg§¢ programu wypehniaty: edukacja i
poradnictwo (397 godz., tj.4,5%), audycje adresowane do dzieci 1 mlodziezy (293 godz., tj.
3,3 % j.w.), sport (108 godz., tj. 1,2 %), audycje literackie, formy udramatyzowane (92 godz.,
tj. 1 % j.w.), audycje o tematyce religijnej (84 godz., tj. 1 % j.w.), rozrywka (43 godz., tj.
0,5%) audycje adresowanie do mniejszosci narodowych i etnicznych (28 godz., tj. 0,3 % j.w.).
Radio Koszalin nadato w 1997 roku ok. 51godzin reportazu, dokumentu artystycznego (co
stanowi 0,6% rocznego czasu nadawania programu). Nadawany byl w pasmach, gdy Radio
Koszalin osiagato zaré6wno duze jak i mate audytorium.

Audycje edukacyjne i literackie zajely w 1997 roku 5,5 % rocznego programu.
Nadawano je w roznych porach dnia, zar6wno w czasie gdy Radio Koszalin miato duze jak i
male audytorium. Literatura i formy udramatyzowane realizowano przede wszystkim przez
proze czytang (40 godz., tj. 0,5 % rocznego czasu), stuchowiska (ok. 5 godz., tj. 0,06 %)

Edukacje wypehialy w wigkszosci porady (192 godz., tj. 2,2 % programu) ale tez
audycje popularnonaukowe (178 godz., tj. 2 % rocznego czasu).

Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

Ustawa o radiofonii i telewizji zobowigzuje nadawcoéw publicznych do nadawania
programu, ktory uwzglednia potrzeby mniejszosci narodowych 1 grup etnicznych (art. 21 ust.
2 pkt. 9). Radio Koszalin emitowalo audycje adresowane do mniejszo$ci ukrainskie;j.
Realizowano je w jezyku polskim (ok. 16 godz. ) oraz ukrainskim (ok.13 godz.), w formie
magazynow, reportazy, publicystyki. Nadawane byly w II 1 IV niedziele miesiagca w
godzinach wieczornych (21.30 - 22.00).

Radio Koszalin - jako nadawca publiczny - zobowigzane jest ustawa o rtv (art. 21 ust.
2) do nadawania takze audycji, ktore stuza umacnianiu rodziny (at.21 ust 2 pkt. 7), oraz
zwalczaniu patologii spolecznych (art.21 ust 2 pkt. 8), ksztaltuja postawy prozdrowotne
(art.21 ust.2 pkt. 7a). Problematyke t¢ omawiano w blokach oraz magazynach
publicystycznych, reportazach, i audycjach o charakterze edukacyjno - poradniczym. Audycje
nadawane byty z r6zna czg¢stotliwoscia 1 w roznych porach dnia, tj. rano, w godzinach przed 1
popotudniowych oraz wieczorem.
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Radio Koszalin na antenie og6lnopolskiej
Polskie Radio S.A. wykorzystalo 7,5 godz. audycji wytworzonych przez tg rozgtosnig.
Nadano je w nastgpujacych programach ogoélnopolskich PR S.A.:
- w Programie 1 : informacje (ok. 1,5 godz.), sport (27 min.) oraz publicystyke (16 min);
- w Programie 2 : muzyke (17 min.);
- w Programie 3 : informacje (1 godz.), reportaze (1,2 godz.), publicystyke (26 min.), audycje
literackie (10 min.) oraz muzyke (8 min.);
- w Programie Bis : publicystyke (1,5 godz.).

Tendencje wystepujace w programie Radia Koszalin w latach 1996 i 1997

Program Radia Koszalin nadany w 1997 roku w stosunku do 1996 roku nie zmienit
sig. Mimo modyfikacji udziatu poszczego6lnych rodzajow audycji w rocznym czasie program
Radia Koszalin nadal mial charakter muzyczno - informacyjno -publicystyczny. Z danych
nadawcy wynika ze inny niz 1996 roku byt udzial w programie publicystyki ( o 12 % mniej).
Spadek ten zapewne wynika z faktu nie wylaczenia w statystyce za 1996 rok muzyki z
publicystyki. W danych za 1997 rok sprawozdanie ujmuje juz nowa metodologi¢ kwalifikacji
tych dwoch rodzajow audycji. Inny niz w 1996 roku byt tez udziat: informacji (zmniejszono
0 5,1 %) 1 muzyki (zmniejszono 0 5,5 %). Zwigkszono udzial edukacji i poradnictwa (o 2,5
%). Pozostate rodzaje audycji (rozrywka, religia, sport oraz literackie) utrzymano na poziomie
1996 roku.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Koszalin w latach 1996 1 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
Y% %
Informacja 21,9 16,8
Publicystyka 24,2 12,1
Edukacja 1 poradnictwo 4,8 7,3
Religia 1,1 0,6
Literackie i formy udramatyzowane 0,8 1
Rozrywka 0,7 0,5
Sport 1,1 1
Muzyka 43 37,5

Audytorium Radia Koszalin na tle innych stacji w regionie

Rozglo$nia regionalna Polskie Radio Koszalin w regionie swego dziatania, tzn. na
terenie wojewddztwa koszalinskiego 1 stupskiego wzigtych lacznie, zajmowata w 1997 r.
pierwsze miejsce pod wzgledem wielkosci audytorium - dzielac to miejsce z radiem
ZET - idrugie miejsce pod wzgledem udziatu w rynku. Na dalszych pozycjach plasowaty
si¢ RMF FM, Program 1 PR oraz majace silna pozycj¢ w wojewddztwie stupskie radio
Vigor.

Zasieg tygodniowy Polskiego Radia Koszalin (tj. odsetek osob stuchajacych tej
rozgtosni cho¢by raz w tygodniu) wynosit w 1997 r., wedlug danych SMG/KRC, 25 %
og6hu mieszkancow regionu. Dziennie stuchato programu rozglosni ok. 13% mieszkancow
regionu.

Radio Koszalin utrzymuje wysoka, pierwszoplanowa pozycj¢ w macierzystym
wojewodztwie, z audytorium na poziomie 30% mieszkancow. Wyprzedza tutaj znacznie
zardwno Radio ZET i RMF FM, jak i wszystkie stacje lokalne. Natomiast w wojewodztwie
stupskim ma krag stuchaczy niemal o polow¢ mniejszy; ustepujac Radiu ZET 1 majacej silna
pozycje w wojewodztwie lokalnej stacji Vigor.
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Jak si¢ wydaje, roznice wielkosci audytorium w niewielkim tylko stopniu mozna
thumaczy¢ roznica dostgpnosci programu (mozliwosci odbioru) w obu wojewodztwach.
Bardziej juz - sila (bo nie liczba!) lokalnej konkurencji, a zapewne takze czynnikami
programowymi.

Wojewodztwo Mozliwosci odbioru Liczba stacji Zasiegg tygodniowy PR
PR Koszalin lokalnych Koszalin
koszalinskie 79 6 31
stupskie 68 2 18

Ranking udzialu w rynku radiowym w obszarze dziatania Polskiego Radia Koszalin
rysowatl si¢ w 1997 r. nastgpujaco:

(SMG/KRC, dane w %)

Stacja radiowa Udzial stacji w rynku radiowym
tj. w lacznym czasie shuchania radia w ciagu dnia
(100%=laczny czas stuchania radia w ciagu dnia)

ZET 22
PR KOSZALIN 18
RMF FM 11
PR-1 10
POENOC (Koszalin) 9
VIGOR (Stupsk) 7
PR-3 5
KOLOBRZEG 4
CITY (Stupsk) 3
MARYJA 3
REJA (Szczecinek) 1,6
DARLOWO 1,2
Pozostate 5

Podsumowujac, Radio Koszalin utrzymato wysoka pozycje w regionie, a zwlaszcza w
wojewodztwie, cho¢ ma do czynienia zarowno z konkurencja stacji ogoélnopolskich (Rado
ZET), jak i lokalnych. Zarazem odnotowalo straty w audytorium w stosunku do roku 1996,
gtownie na rzecz Radia ZET.

Radio Krakow

Radio Krakow S.A. nadato w 1997 roku 8760 godzin catodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - publicystycznym. Niemalze w calosci wypetniony byt
premierami.

Budowa programu

Bloki programowe stanowity one 40 % rocznego czasu nadawania.

Charakter blokéw programowych, nadawanych od poniedziatku do piatku, byt
uzalezniony od pory emisji..

Blok poranny Co niesie dzien (nadawany byl od poniedziatku do soboty) miat trzy
wydania w ciagu dnia: rano godz. 6.05 - 9.00, w potudnie godz. 12.30 - 13.00 oraz po
potudniu godz. 16.00 - 18.00. Miat charakter informacyjno - muzyczny. Stalymi jego
elementami byty: dzienniki, informacje o pogodzie i sytuacji na drogach oraz rozmowy w
studiu z =zaproszonymi gos¢mi (m.in. z wojewodami krakowskim, tarnowskim,
nowosadeckim i prezydentami tych miast ).
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Blok przedpotudniowy Przed hejnatem (nadawany byt od poniedziatku do piatku
godz. 10.00 - 12.00) wypemiaty: ,,Salon Krakowski” (rozmowy z wybitnymi autorami,
rezyserami, naukowcami), krotkie reportaze spoleczne oraz porady z rdéznych dziedzin
(prawne, spoleczne, kulinarne). W tym pasmie nadawana byla codziennie powies¢ w
odcinkach, a w soboty magazyny edukacyjno - publicystyczne (Sobota dla zdrowia)
promujace zdrowy styl zycia.

Blok popotudniowy (Po hejnale godz. 13.04 - 15.00 , poniedziatek - piatek) miat
charakter rozrywkowy. Wypehiony byt konkursami, quizami, zabawami z telefonicznym
udziatem stuchaczy. W tym czasie prezentowano takze ciekawostki z dziedziny techniczno -
medycznej.

Kolejnym blokiem byt Nocny szlak nadawany od poniedziatku do niedzieli od godz.
23.00 - 6.00. Byly to nocne audycje muzyczne z elementami publicystyki. Dwa razy w
tygodniu nadawano rozmowy o Zyciu ze shuchaczami z udziatem socjologdw, psychologéw i
terapeutow.

W soboty program Radia Krakow skladat si¢ z 5 blokow: prozdrowotnego,
rozrywkowo - publicystycznego, sportowego oraz dwoch muzycznych.

W programie niedzielnym dominowaty audycje artystyczne i literackie, a nadawane bloki
programowe poswigcone byly ekologii, rodzinie, tematyce sportowe;.

Ogodlne proporcje stowa i muzyki w programie ksztattowaly si¢ nastepujaco:

Muzyka (lacznie w programie) 37 %
Czg$¢ stowna programu* 61,5 %
Ptatne elementy programu 1,4 %

*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT

Zawartos¢ programu

Czas przeznaczony w programie na muzyke wypehlily w wigkszosci audycje
muzyczne (2530 godz., tj. 28,9 % rocznego czasu nadawania). Muzyka, petniaca funkcje
przerywnika, tta, nadana w audycjach i1 blokach stowno - muzycznych zajeta 253 godz., t.
2,9 % programu. W nadanej muzyce rozrywkowej przewazaty utwory obcojezyczne (65%).
Utwory w jezyku polskim zajely 35 %. Muzyka powazna zajeta 2,5 % czasu przeznaczonego
na muzyke.

W czgsci stownej programu dominowata informacja (2132 godz., tj. 24,3 % rocznego
czasu nadawania) oraz publicystyka (700 godz., tj. 8 %). Lacznie z muzyka zajety one 69,3 %
rocznego czasu nadawania. Pozostata czg$¢ programu wypehity: rozrywka (700 godz., tj.
8%) edukacja i poradnictwo (587godz., tj. 6,7 %), audycje adresowane do dzieci i mtodziezy
(523 godz., tj. 6 % j.w.), sport (400 godz., tj. 4,6 %), audycje literackie, formy
udramatyzowane (250,5 godz., tj. 2,8 % j.w.), audycje o tematyce religijnej (60 godz., tj. 0,7
% j.w.), audycje adresowanie do mniejszo$ci narodowych 1 etnicznych (30 godz., tj. 0,3 %
JW).

Radio Krakéw nadato w 1997 roku 725 godzin reportazu, dokumentu artystycznego
(co stanowi 8,3 % rocznego czasu nadawania programu). Nadawany byt w niedzielg w
godzinach potudniowych.

Audycje edukacyjne i literackie zajely w 1997 roku 9,5 % rocznego czasu nadawania.
Nadawano je w czasie, gdy rozgto$nia miata zard6wno duze, jak 1 mniejsze audytorium.
Literatura i formy udramatyzowane realizowano przede wszystkim przez stuchowiska (65
godz., tj.0,7 %) prozeg 1 poezj¢ czytana (60 godz., tj. 0,7 % rocznego czasu).

Edukacj¢ wypemhialy glownie porady (299 godz., tj. 3,4 % catosci programu) ale tez
audycje popularnonaukowe (133 godz., tj.1,5 % rocznego czasu).
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Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

Radio Krakow emitowato audycje uwzgledniajace potrzeby mniejszo$ci narodowych i
etnicznych (art. 21 ust. 2 pkt. 9). Byly to magazyny nadawane w jezyku polskim (30 godz.).
Nadawano je raz w tygodniu badZ raz w miesiacu, w niedzielny wieczor (godz.21.30 - 22.00).

Radio Krakow - podobnie jak inni nadawcy publiczni - zobowiazane jest przez ustawe
o rtv (art. 21 ust. 2) do nadawania takze audycji, ktore stuza umacnianiu rodziny (at.21 ust 2
pkt. 7), zwalczaniu patologii spotecznych (art.21 ust 2 pkt. 8) oraz ksztattuja postawy
prozdrowotne (art.21 ust.2 pkt. 7a). Problematyka ta obecna byla na antenie codziennie w
godzinach rannych, przed i popotudniowych. Audycje stuzace umacnianiu rodziny miaty
charakter publicystyczno - poradniczy; magazyny promujace zdrowie skladaty sig¢ z
publicystyki i porad; audycje shuzace zwalczaniu patologii spotecznych mialy charakter
publicystyczno - poradniczy.

Radio Krakéw na antenie ogélnopolskiej

Polskie Radio S.A. wykorzystato 92,5 godz. audycji wytworzonych przez Radio
Krakow. Najwigcej PR S.A. nadalo audycji literackich i form udramatyzowanych (30 godz.)
Audycje wytworzone przez rozglo$ni¢ krakowska nadano w nastgpujacych programach
ogolnopolskich:

- w Programie 1 PR S.A. nadano: informacje (10 godz.), audycje literackie i formy
udramatyzowane (25 godz.), sport (20,5 godz.), muzyke (5,5 godz.), publicystyke (5 godz.)
oraz reportaze (3 godz.).

- w Programie 2 PR S.A. nadano: reportaze (3,5 godz.), audycje literackie (2,5 godz.),
informacje (1,5 godz.), publicystyke (1,5 godz.), muzyke (1 godz.), rozrywke (0,5 godz.);

- w Programie 3 PR S.A. nadano: reportaze (3 godz.), audycje literackie (2,5 godz.),
informacje (0,5 godz.), publicystyke (0,5 godz.) oraz rozrywke (0,5 godz.).

- w Programie Bis PR S.A. nadano: audycje edukacyjne (3 godz.), publicystyke (1,5 godz.),
reportaze (1 godz.) oraz audycje o tresci religijnej (0,5 godz.).

Audycje wytworzone przez Radio Krakow (gltéwnie reportaze, dokumenty, literackie,
stuchowiska) byly obecne takze w programach wielu regionalnych rozglosni radia
publicznego : Opolu (19 godz.), w Katowicach (15,2 godz.), Rzeszowie ( 14,4 godz.), Radiu
dla Ciebie (14,3 godz.), Szczecinie (11,7 godz.), Lublinie (7,2 godz.), Radiu Merkury (7
godz.), Biatymstoku (5,3 godz.), Gdansku (3,6 godz.), Kielcach (3,5 godz.), Wroctawiu (3
godz.), Koszalinie (2 godz.), Lodzi (2 godz.), Radiu Zachéd (1 godz.), Radiu Pomorza i
Kujaw (0,6 godz.), Olsztynie (0,4 godz.).

Tendencje wystepujace w programie Radia Krakow w latach 1996 i 1997

Program Radia Krakéw nadany w 1997 roku w stosunku do 1996 roku nie zmienit sig.
Mimo modyfikacji udzialu poszczegodlnych rodzajéw audycji w rocznym czasie program
Radia Krakow nadal miat charakter muzyczno - informacyjno -publicystyczny. Inny niz 1996
roku byl udziat w programie niektérych rodzajow audycji. Zwigkszono udziat informacji (o
8,3 %), edukacji i poradnictwa (o 2,8 %). Zmniejszono natomiast udziat publicystyki (o 8,6
%), rozrywki (o 4,5 %) 1 muzyki (o 2 %). Pozostate rodzaje audycji (o tematyce religijnej 1
sportowej) utrzymano na poziomie 1996 roku.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Krakow w latach 1996 1 1997.
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Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
% Y%
Informacja 16 24,3
Publicystyka 16,6 8
Edukacja i poradnictwo 3,9 6,7
Religia 0,6 0,7
Literackie i formy udramatyzowane 2 2,8
Rozrywka 12,5 8
Sport 4.5 4.6
Muzyka 39 37

Audytorium Radia Krakow na tle innych stacji w regionie

Polskie Radio Krakéw w obszarze swego dzialania, tzn. na terenie wojewodztw
krakowskiego, nowosadeckiego i tarnowskiego wzigtych tacznie, zajmowato w 1997 r. piate
miejsce pod wzgledem wielkosci audytorium ws$rod stacji nadajacych na tym terenie.
Wyprzedzaty je 4 stacje ogélnopolskie: RMF FM, ktore w tym regionie - i na catym potudniu
Polski - zdecydowanie dominuje, Program 1 PR, Radio ZET i1 Radio Maryja.

Zasigg tygodniowy Polskiego Radia Krakow (tj. odsetek osob stuchajacych tej
rozgtosni cho¢by raz w tygodniu) wynosit w 1997 r., wedtug danych SMG/KRC, 9%,
wedtug danych OBOP nieco wigcej - 12% ogoétu mieszkancow regionu. Dziennie stuchato
Polskiego Radia Krakoéw przecigtnie ok. 3% mieszkancow regionu.

Sposrod wojewodztw nalezacych do obszaru dzialania Polskiego Radia Krakow
stosunkowo najwigksze audytorium uzyskiwala rozglo§nia w macierzystym wojewddztwie
krakowskim - jej zasigg tygodniowy wynosit tam (wedtug SMG/KRC) przecigtnie 12%, co
plasowato rozglo$ni¢ na szostym miejscu w wojewodztwie pod wzgledem wielkosci
audytorium. Wyprzedzatly ja wymienione wczesniej 4 stacje ogolnopolskie z RMF na czele
(osiagajacym tutaj zasigg tygodniowy w wysokosci 47%), a ponadto lokalne radio krakowskie
ALFA.

W wojewddztwie nowosadeckim zasigg tygodniowy rozglo$ni wynosit przecigtnie
6%, co stawiato ja na 9 miejscu pod wzgledem wielkosci audytorium. Oprocz wymienionych
wczesniej 4 stacji ogolnopolskich wyprzedzaly rozglosni¢ dwie stacje lokalne: Radio Echo z
Nowego Sacza 1 Radio Alex z Zakopanego, a takze katolickie radio diecezji tarnowskiej
Dobra Nowina oraz Program 3 PR.

Podobna pozycje (10 miejsce) i zasieg tygodniowy (5%) uzyskiwalo Polskie Radio
Krakéw w wojewodztwie tarnowskim. Oprécz stacji ogdlnopolskich i diecezjalnej Dobrej
Nowiny wigksze od PR Krakow audytorium uzyskiwata tutaj takze lokalna stacja MAKS z
Tarnowa oraz - co szczegodlnie warte odnotowania - dwie rozgtosnie regionalne Polskiego
Radia, nadajace z sasiednich terendéw: Polskie Radio Kielce - ktére w obstugiwanym ,,z
urzedu” przez PR Krakow wojewoddztwie tarnowskim uzyskiwato zasieg tygodniowy na
poziomie 10%, czyli dwukrotnie wyzszym niz zasi¢g PR Krakéw w tym wojewddztwie - jak
rowniez Polskie Radio Rzeszow.

Obok faktu wystgpowania w regionie silnej konkurencji radia RMF 1 istnienia
licznych stacji lokalnych, wielko$¢ audytorium Polskiego Radia Krakow zwiazana jest po
czesci z mozliwosciami odbioru programu rozglo$ni w poszczegdlnych wojewddztwach.
Mozliwosci te, wedlug deklaracji stuchaczy, sa w wojewodztwach tarnowskim i
nowosadeckim niemal dwa razy mniejsze niz w wojewodztwie krakowskim (gorzystos$¢
terenu?). Obrazuje to zestawienie ponize;j.

Co jeszcze wazniejsze dla uksztaltowania si¢ wielkosci audytorium, mozliwos¢
odbioru programu rozglosni - inaczej niz to obserwowano w wigkszosci regiondw - okazuje
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si¢ w kazdym wojewddztwie regionu krakowskiego, wedtug deklaracji stuchaczy, mniejsza
niz mozliwo$¢ odbioru stacji ogolnopolskich - ktore i tak juz tworza silna konkurencjg

programowa. . Fakt ten wplywa niewatpliwie na obnizenie audytoriéw PR Krakow.

Wojewodztwo Mozliwosci odbioru Liczba stacji Zasieg tygodniowy PR
PR Krakéw lokalnych Krakéw
krakowskie 71 9 12
nowosadeckie 46 4 6
tarnowskie 47 3 5

Zrédto: SMG/KRC, dane w % og6tu mieszkarcow danego wojewddztwa.

Ranking udzialu w rynku radiowym w regionie krakowskim, czyli w obszarze

dziatania Polskiego Radia Krakow, rysowat si¢ w 1997 r. nastepujaco:
(SMG/KRC, dane w %)
Udzial stacji w rynku radiowym
tj. w lacznym czasie stuchania radia w ciaggu dnia
(100%=}laczny czas stuchania radia w ciagu dnia)

Stacja radiowa

RMF FM 31
Program 1 PR 15
ZET 13
MARYJA 10
ALFA (Krakow) 4

DOBRA NOWINA (Tarnow) 4

ECHO (Nowy Sacz) 4

WANDA (Krakow) 3,7
PR KRAKOW 3,5
PR-3 3,2
MAKS (Tarnéw) 2,5
ALEX (Zakopane) 1,6
PR KIELCE 1,2
PR RZESZOW 1,1
PLUS (Krakow) 0,4
BLUE (Gdow) 0,2
RAK (Krakow) 0,2
LAN (Proszowice) 0,1
JAZZ (Krakéw) 0

Pozostate 1

Jak wida¢ z tego zestawienia, udziat rozglo$ni w rynku radiowym w regionie jest
nieduzy. Jak juz powiedziano wyzej, shuchaczy odbieraja rozglosni cztery stacje
ogolnopolskie - w tym zwlaszcza RMF FM - oraz liczne stacje lokalne.

Radio Lublin
Radio Lublin S.A. nadato w 1997 roku 8760 godzin catodobowego programu o

charakterze muzyczno - publicystyczno - informacyjnym Niemal w catosci wypetnialy go
premiery (98,8 %).
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Budowa programu

Podstawa konstrukcyjna programu byty bloki programowe. Ich charakter w ciagu dnia
si¢ zmienial.

Blok poranny Poranek z radiem ( nadawany od poniedziatku do soboty w godz. 5.00 -
9.00) miat charakter informacyjno - publicystyczny. Jego statymi elementami byty: dzienniki,
przeglady prasy lokalnej i ogélnopolskiej, rozmowy o problemach wsi, informacje o pogodzie
1 sytuacji na przejs$ciach granicznych.

Blok przedpotudniowy Magazyn domowy (nadawany od poniedziatku do piatku w
godz. 9.00 - 11.00) miat charakter publicystyczno - oswiatowy. Zawieral informacje i
publicystyke kulturalna, recenzje ksiazkowych nowosci wydawniczych. W pasmie tym
nadawano powie$¢ w odcinkach.

Blok popotudniowy (nadawany w godzinach 13.00 - 16.00) wypelniaty state elementy,
tj. Muzyczne wizytowki ( audycja stowno - muzyczna) emitowane od wtorku do piatku; w
poniedziatki w pasmie tym nadawano audycje interwencyjne (Nasze sprawy); od poniedziatku
do piatku emitowano godzinna audycje muzyczna To lubie, do ktérej muzyke wybierali
stuchacze.

Blok wieczorny Aktualnosci (nadawany byt od poniedziatku do piatku w godz. 16.00 -
18.00) mial gléwnie charakter informacyjny. Zawierat serwisy regionalne, informacje z kraju
i ze $wiata, informacje kulturalne. Drugi blok, nadawany p6znym wieczorem (godz. 19.00 -
22.00), o profilu publicystyczno - edukacyjnym zawierat od poniedziatku do czwartku m.
innymi lekcje jezyka angielskiego, audycje z zycia kulturalnego. W piatki charakter bloku byt
nieco inny. Omawiano kwestie spoteczne oraz problemy nurtujace miodziez.

Blok nocny, nadawany od poniedziatku do niedzieli, mial charakter muzyczno -
publicystyczny. Obok prezentacji réznych gatunkéw muzycznych na antenie prowadzono
rozmowy o trudnych problemach rodzinnych (alkoholizm i inne uzaleznienia).

W programie sobotnim i niedzielnym bylo zdecydowanie mniej blokow. Miaty one
gléwnie charakter informacyjno - rozrywkowy. State miejsce w tym bloku zajmowat
magazyn Katolickiego Stowarzyszenia Mlodziezy Spojrzenia.

Ogodlne proporcje stowa i muzyki w programie ksztattowaly si¢ nastepujaco:

Muzyka (lacznie w programie) 45 %
Czg$¢ stowna programu* 52,4 %
Ptatne elementy programu 2,6 %

*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT

Zawartos$¢ programu

Czas przeznaczony na muzyke w programie wypehlily w wigkszosci audycje
muzyczne (3088 godz., tj. 35,3 % rocznego czasu nadawania). Muzyka, w funkcji
przerywnika, tla, nadana w audycjach i blokach stowno - muzycznych zajeta 800 godz., tj.
9,1%. W nadanej muzyce rozrywkowej przewazaly utwory obcojezyczne ( 27,3 %). Utwory
w jezyku polskim zajety 16 % . Muzyka powazna zajela 1,6 % czasu przeznaczonego na
muzyke.

W czgsci stownej programu dominowata publicystyka (1841 godz., tj. 21 %) oraz
informacja (1368 godz., tj. 15,6 % rocznego czasu nadawania). tacznie z muzyka zajety one
81,6 % rocznego czasu nadawania. Pozostala czgs¢ programu wypekniaty: edukacja 1
poradnictwo (340 godz., tj. 3,9 %), rozrywka (243 godz., tj. 2,8 %), audycje o tematyce
religijnej (192 godz., tj. 2,2 % ), audycje adresowane do dzieci i mtodziezy (180 godz., tj. 2,1
% j.w.), sport (164 godz., tj. 1,9 %), audycje literackie, formy udramatyzowane (165 godz.,
tj. 1,9 % j.w.), audycje adresowanie do mniejszosci narodowych i etnicznych (65 godz., tj. 0,7
% j.w.).
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Radio Lublin nadato w 1997 roku 55 godzin reportazu, dokumentu artystycznego (co
stanowi 0,7 % rocznego czasu nadawania programu). Gatunek ten nadawano w godzinach
popotudniowych i wieczornych.

Audycje edukacyjne i literackie zajely w 1997 roku 5,8 % rocznego programu.
Nadawane byly w czasie, gdy rozglosnia miata zaréwno duze jak i male audytorium.
Literatura i formy udramatyzowane realizowano przede wszystkim przez prozg¢ czytana na
antenie (54 godz., tj. 0,6 % rocznego czasu) i reportaz literacki (23 godz., tj. 0,3% programu).

Edukacje wypehity w wigkszosci audycje popularnonaukowe (150 godz., tj. 1,7 %
rocznego czasu). Porady zajely 129 godz., tj. 1,5 % cato$ci programu.

Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

Radio Lublin mialo w programie audycje uwzgledniajace potrzeby mniejszosci
narodowych i etnicznych (art. 21 ust. 2 pkt. 9). Byly to audycje state, nadawane
systematycznie (dwa razy w miesiacu) oraz audycje pojawiajace si¢ na antenie okazjonalnie.
Nadawane je w jezyku polskim (65 godz.). Wszystkie problemy dotyczace mniejszosci
narodowych omawiano w statym pasmie, tj wieczorem migdzy godz. 21.00 a 22.00.

Radio Lublin - podobnie jak pozostali nadawcy publiczni - zobowiazane jest przez
ustawe o rtv (art. 21 ust. 2) do nadawania takze audycji, ktére stuza umacnianiu rodziny (at.21
ust 2 pkt. 7), zwalczaniu patologii spolecznych (art.21 ust 2 pkt. 8) oraz ksztaltuja postawy
prozdrowotne (art.21 ust.2 pkt. 7a). Problematyka ta obecna byta w blokach programowych,
magazynach, reportazach. Nadawano je w roéznych pasmach czasowych, rano, przed i po
poludniu, wieczorem oraz noca, tj. w czasie, gdy Radio Lublin mialo zaréwno duze jak i mate
audytorium. Audycje stuzace umacnianiu rodziny mialy najczesciej charakter publicystyczno
- poradniczy; podobny profil mialy magazyny promujace zdrowie oraz audycje sluzace
zwalczaniu patologii spotecznych.

Radio Lublin na antenie ogélnopolskiej

Polskie Radio S.A. nadalo w programach ogolnopolskich 36 godz. audycji
wytworzonych przez Radio Lublin. W Programie 1 PR S.A. byly to: informacje ( 23 godz.) i
sport ( 1 godz.); w Programie 2 PR S.A. nadano: publicystyke ( 2 godz.); w Programie 3 PR
S.A. nadano: informacje (5 godz) edukacj¢ 1 poradnictwo (2 godz.), reportaze (2 godz.); w
Programie Bis PR S.A. nadano audycje edukacyjne (1 godz.).

Tendencje wystepujace w programie Radia Lublin w latach 1996 i 1997

Program Radia Lublin nadany w 1997 roku w stosunku do 1996 roku nie zmienit sig.
Mimo modyfikacji udzialu poszczeg6élnych rodzajow audycji w rocznym czasie nadawania
program Radia Lublin nadal miat charakter muzyczno - publicystyczno - informacyjny.
Udziatl w programie poszczeg6élnych rodzajow audycji byt niemalze taki jak w 1996 roku. Z
danych nadawcy wynika, ze duzo mniejszy niz w 1996 roku byt udziat publicystyki w
programie (o 23,5 %). Spadek ten zapewne wynika z faktu nie wylaczenia w statystyce za
1996 rok muzyki z publicystyki. W danych za 1997 rok sprawozdanie ujmuje juz nowa
metodologi¢ kwalifikacji tych dwoch rodzajow audycji.

W programie nadanym w 1997roku zwigkszono o 1,5 % udzial informacji.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Lublin w latach 1996 1 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
Y% %
Informacja 14,1 15,6
Publicystyka 44,5 21
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Edukacja i poradnictwo 3,6 3.9
Religia 1,9 2,2
Literackie i formy udramatyzowane 1,4 1,9
Rozrywka 2,8 2.8
Sport 1,5 1.9
Muzyka 27,8 45

Audytorium Radia Lublin na tle innych stacji w regionie

Rozglo$nia regionalna Polskie Radio Lublin S.A. w regionie swego dziatania
(wojewodztwa: lubelskie, bialskopodlaskie, chelmskie, zamojskie tacznie) zajmowata w 1997
r., drugie miejsce pod wzgledem wielkosci audytorium i udzialu w rynku sposrod
wszystkich stacji nadajacych na tym terenie. Wyprzedzat ja ogdlnopolski Program 1 PR.
Kolejne trzy miejsca zajmowaty takze programy ogdlnopolskie: RMF FM, Radio Zet i Radio
Maryja, nastgpnie lubelskie lokalne radio Puls.

Zasieg tygodniowy Radia Lublin (tj. odsetek osob stuchajacych tej rozglos$ni choéby
raz w tygodniu) wynosit w 1997 r., wedtug danych SMG/KRC, 29 % ogoétu mieszkancow
regionu. Dziennie stuchalo Radia Lublin 14 % mieszkancow regionu.

W poszczegolnych wojewodztwach regionu wystgpowaly znaczne roznice wielkosci
audytorium Radia Lublin.. W wojewddztwie zamojskim i chetmskim, gdzie Radio Lublin
zajmowato druga pozycje pod wzgledem wielkosci audytorium (po PR 1), zasigg tygodniowy
siggat 40 %. W macierzystym wojewodztwie lubelskim rozglo$nia, cho¢ zajmowala takze
drugie miejsce, osiagata znacznie mniejszy krag stuchaczy. Stosunkowo najmniejsze
audytorium tygodniowe PR Lublin gromadzito w bialskopodlaskim, gdzie zajmowato
dopiero 4 pozycjg.

Na rozmiary audytorium Radia Lublin nie miala wplywu deklarowana mozliwo$é
odbioru programu regionalnego, byta ona bowiem poroéwnywalna w poszczegdlnych
wojewodztwach .

Roéznice te natomiast mozna wytlumaczy¢ pozycja lokalnej konkurencji. Byta ona
najstabsza w wojewodztwie zamojskim, w ktorym do niedawna nie bylo zadnych stacji
lokalnych, niewielka takze w wojewodztwie chetmskim. Natomiast w wojewddztwie
bialskopodlaskim rozglo$nia miata do czynienia, obok mocnej pozycji RMF i Programu 1
PR, takze z silna konkurencja ze strony Katolickiego Radia Podlasie.

Ranking udziatéw w rynku radiowym w regionie lubelskim przedstawial si¢ w 1997 r.
nastgpujaco:

Stacja radiowa Udzial stacji w rynku radiowym

tj. w lacznym czasie sluchania radia w ciagu dnia
(100%=laczny czas stuchania radia w ciagu dnia)

PR-1 27

PR LUBLIN 17

RMF FM 15

ZET 10

PULS (Lublin) 8

MARYJA 7

PR-3 6

Podlasia (Siedlce) 2

Radio dla Ciebie 2

RYTM (Lublin) 2

Katolickie LUBLIN 1

PR KIELCE 1

Pozostale stacje 2
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Radio L.6dz

Radio Lo6dz S.A. nadato w 1997 roku 8748 godzin catodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - publicystycznym. Niemalze w cato$ci wypehiaty go
premiery (99,9%).

Budowa programu

Podstawowym elementem budowy programu byly bloki programowe, ktore zajety
40% tygodniowego czasu nadawania. W zalezno$ci od pory dnia bloki miaty r6zny charakter.

Blok poranny (,,Radioranek™) miat charakter muzyczno - informacyjno -
publicystyczny. Stale jego elementy to cogodzinne serwisy, informacje drogowe, kulturalne,
sportowe, przeglady prasy, w sobotg natomiast przeglady prasy angielskiej, niemieckiej i
francuskiej. Elementami charakterystycznymi dla bloku przedpotudniowego (godz. 9.00 -
13.00) byly audycje o charakterze poradniczym oraz kulturalnym).

Blok popotudniowy (godz. 13.00 - 18.00) miat charakter muzyczno - informacyjny.
Zawieral poszerzone informacje gieldowe, biznesowe, sportowe, kulturalne, dla kierowcoéw
oraz gielde pracy.

W pasmie wieczornym (18.00 - 20.00) nadawano audycje dla dzieci i mtodziezy.

Pasmo po godz. 20.00 nadawca zarezerwowat dla audycji w tradycyjnym rozumieniu,
m.in. literackich, muzycznych (jazz, muzyka powazna) oraz reportaz. Byty to w duzej czgsci
audycje tzw. misyjne, realizujace ustawowe obowiazki radia publicznego.

W programie niedzielnym bloki programowe nie wystgpowaty. Nadawano natomiast
dluzsze audycje muzyczne, popularnonaukowe, kulturalne przewaznie z grupy tzw.
misyjnych.

Audycje w tradycyjnym rozumieniu stanowity 22,5 % rocznego czasu nadawania.
Ogolne proporcje stowa i muzyki w programie ksztaltowaly si¢ nastgpujaco:

Muzyka (tacznie w programie) 60 %
Czg$¢ stowna programu* 38 %
Ptatne elementy programu 2%

*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT

Zawartos¢ programu

Muzyke wypelity w wigkszosci samodzielne audycje muzyczne (2854 godz., tj.
32,6% rocznego czasu nadawania) oraz muzyka nadana w audycjach i blokach stowno -
muzycznych (2332 godz., tj. 26,7 %). W nadanej muzyce rozrywkowej przewazaly utwory
obcojezyczne (34,7 %). Utwory w jezyku polskim zajety 19,5 %. Muzyka powazna
wypetniata 4,4 % czasu przeznaczonego na muzykg.

W czgsci stownej programu dominowata informacja (1336 godz., tj. 15,3% rocznego

czasu nadawania) oraz publicystyka (581 godz., tj. 6,6 %). Lacznie z muzyka zajgly one 82 %
rocznego czasu nadawania. Pozostata cz¢$¢ programu wypeltniaty: sport (338 godz., tj. 3,9 %),
edukacja i poradnictwo (316 godz., tj. 3,6 %), audycje adresowane do dzieci i mtodziezy (260
godz., tj. 3 % j.w.), audycje literackie, formy udramatyzowane ( 185 godz., tj. 2,1 % j.w.),
rozrywka ( 133 godz., tj. 1,5 %) audycje o tematyce religijnej (29 godz., tj. 0,3 % j.w.).
Stosunkowo duzy udziat w programie miata autopromocja (173 godz., tj. 2 %).
Radio L6dzZ nadato w 1997 roku 40 godzin reportazu, dokumentu artystycznego (co stanowi
0,5 % rocznego czasu nadawania programu). Gatunek ten nie mial statego miejsca w
ramowce. Najczesciej na antenie obecny byt w pasmie po godzinie 20 - tej, czyli w czasie gdy
Radio £.6dZ miato male audytorium.
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Audycje edukacyjne 1 literackie zajely w 1997 roku 5,7 % rocznego czasu nadawania.
Literatura i formy udramatyzowane realizowano przede wszystkim przez proz¢ i poezje
czytana (64 godz., tj. 0,8 % rocznego czasu).

Edukacje wypetiaty w duzej czgsci audycje popularnonaukowe (199 godz., tj. 2,3 %
rocznego czasu) oraz porady (117 godz., tj. 1,3 % cato$ci programu).

Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

W programie Radia L6dZ obecne - byly wedlug deklaracji nadawcy emitowano
audycje stuzace umacnianiu rodziny (art. 21 ust. 2 pkt. 7), zwiazane z promocja zdrowia (art.
21 ust. 2 pkt. 7a). Byly to magazyny o charakterze edukacyjno - poradniczym oraz
publicystyka. Nadawane byly w czasie, gdy Radio £6dz miato duze jak i mate audytorium.
Problemy zwiazane z patologiami spolecznymi wypelniaty stala 25 minutowa audycje
publicystyczna, nadawana regularnie (raz w tygodniu) w pasmie wieczornym (godz. 20.00 -
21.00).

Radio L.60dz na antenie ogdlnopolskiej

Polskie Radio S.A. nadalo w programach ogdlnopolskich 197,5 godz. audycji
wytworzonych przez Radio L6dz. Najwigcej wyemitowano audycji muzycznych (185 godz.).
Pozostate rodzaje audycji nadane na antenie PR S.A. to:
- w Programie 1 PR S.A.: informacyjne (3 godz.), publicystyczne (2 godz.);
- w Programie 2 PR S.A.: informacyjne (1 godz.);
- w Programie 3 PR S. A.: informacyjne (0,5godz.), publicystyczne (4 godz.), o tematyce
sportowej ( 2 godz.).

Tendencje wystepujace w programie Radia Y.6dz w latach 1996 i 1997

Program Radia L.6dZ nadany w 1997 roku w stosunku do 1996 roku nie zmienit sig.
Miat charakter muzyczno - informacyjno -publicystyczny. Inny niz 1996 roku byt udziat w
programie niektoérych rodzajéow audycji. Ograniczono udzial w programie publicystyki
(zmniejszono o 3,5 %), audycji literackich i form udramatyzowanych (zmniejszono o 3,3 %)
oraz muzyki (zmniejszono o 6,7 %). Wigcej - niz w 1996 roku - bylo w programie informacji
(o 7,2 %). Pozostale rodzaje audycji (edukacyjno - poradnicze, rozrywkowe, o tematyce
religijnej 1 sportowej) utrzymano na poziomie 1996 roku.

W 1997 roku na rgce przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji
wplyngla skarga dotyczaca programu nadawanego przez Radio Lodz S.A. Jeden ze
sformutowanych zarzutéw dotyczyt ztej realizacji przez rozgtosni¢ todzka zadan nadawcy
publicznego. W zwiazku z tym KRRiT zwrécita si¢ do Witolda Skomorowskiego, Konrada
Tatarowskiego oraz przewodniczacego Rady Programowej Radia Lo6dz prof. Michata
Sewerynskiego o ocen¢ programu rozglo$ni pod katem realizacji ustawowych zadan
radiofonii publiczne;j.

W opiniach dominuja negatywy nad pozytywami. Zastrzezenia dotycza:

- audycji informacyjnych (bardzo uboga zawarto$§¢ serwisOw, przewaga informacji
pozyskiwanych z IAR, PAP, REUTER, brak informacji wtasnych, w przegladach prasy
dominuje prasa lokalna nad regionalng):

- audycji publicystycznych (niewiele tego typu audycji w programie, w tych ktore sa
dominuje polityka, brakuje publicystyki spotecznej; zle usytuowano w raméwce publicystyke
kulturalna);

- audycji edukacyjnych 1 poradniczych (za malo w programie edukacji politycznej i
ekonomicznej oraz popularyzowania nauki);

- nadawanej muzyki ( radio nie jest sformatowane muzycznie, chaos w audycji Lista
przebojow Radia £6dZ);
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- w badanym materiale nie odnotowano audycji prozdrowotnych, stuzacych zwalczaniu
patologii spotecznych oraz respektujacych badZz nierespektujacych chrzescijanski system
warto$ci. Znikomy byt udzial w programie audycji stuzacych umacnianiu rodziny.
- zarzuty dotyczyly tez jezyka i bezstronnosci dziennikarzy ( migdzy innymi brak dbatosci o
jezyk).
Pozytywnie oceniono nadawane w ramach audycji rozrywkowych liczne konkursy.

Prezes Radia Lodz Jerzy Machejek wypowiedziat si¢ krytycznie na temat ocen
zawartych we wspomnianych analizach programu Radia £.6dz.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajéw audycji w programie Radia
Lodz w latach 1996 1 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
Y% %
Informacja 8,1 15,3
Publicystyka 10,1 6,6
Edukacja 1 poradnictwo 3 3,6
Religia 0,4 0,3
Literackie i formy udramatyzowane 5,4 2,1
Rozrywka 1,5 1,5
Sport 4,7 3.9
Muzyka 66,8 60,1

Audytorium Radia £.0dz na tle innych stacji nadajacych w regionie.

Rozglo$nia regionalna Polskie Radio £.6dZ w regionie swego dziatania, tzn. na
terenie wojewodztwa todzkiego, piotrkowskiego, sieradzkiego i skierniewickiego, zajmowata
w 1997 r. dopiero szoste miejsce pod wzgledem wielkosci audytorium i udzialu w rynku
wsrod wszystkich stacji nadajacych na tym terenie. Wyprzedzily ja nie tylko stacje
ogolnopolskie, takie jak Program 1 Polskiego Radia, Radio ZET, czy RMF FM, ale takze
stacje lokalne PARADA (L6dz) i CLASSIC FM (Lodz)

Zasieg tygodniowy Polskiego Radia L.6dz (tj. odsetek osob sluchajacych tej
rozgltos$ni cho¢by raz w tygodniu) wynosit w 1997 r., wedlug danych SMG/KRC 11 %.
Nastapil wige spadek w stosunku do roku 1996, kiedy to =zasieg wynosit 18 %. Spadek
zasiggu w ciagu roku spowodowat réwniez fakt utraty trzeciej i spadek na piata pozycje (w
roku 1997 PR Lédz wyprzedzily dodatkowo ogolnopolskie Radio ZET 1 lokalne radio
PARADA 1.6d7Z) w rankingu.

Zasiggi tygodniowe w poszczegdlnych wojewddztwach w sposdb wyrazny rdznia si¢
od siebie. W wojewodztwie sieradzkim zasigg PR Lédz wynoszacy 18% dawat drugie
miejsce W wojewodztwie, w macierzystym 16dzkim przy zasiggu tygodniowym 13%
znajdowala si¢ na siddmym miejscu, w piotrkowskim z 7% zasiggu tygodniowego na
6smym, a w skierniewickim z zasiggiem tygodniowym 3% znajdowata si¢ dopiero na
jedenastej pozycji.

Wojewodztwo Mozliwosci odbioru Liczba stacji Zasiegg tygodniowy PR
PR Lédz lokalnych Lodz
todzkie 76 6 13
sieradzkie 61 2 18
piotrkowskie 51 2 7
skierniewickie 23 2 3
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Ranking udziatu w rynku radiowym w obszarze dziatania Polskiego Radia £.6dZ rysowat si¢
w 1997 r. nastgpujaco:
(SMG/KRC, dane w %)

Stacja radiowa Udzial stacji w rynku radiowym
tj. w lacznym czasie sluchania radia w ciagu dnia

(100%=l}aczny czas sluchania radia w ciagu dnia)

PR-1 30
PARADA (L6d7) 14
ZET 11
RMF FM 8
CLASSIC FM (L6d%) 6
PR LODZ 5
PR-3 5
MARYJA 5
MANHATTAN (L6d%) 3
PIOTRKOW 2,6
Ziemi Wielunskiej 1,8
FAMA (Sochaczew) 1,5
PR-2 0,9
BELCHATOW 0,9
Radio dla Ciebie 0.9
NASZE RADIO 0,9
EMAUS (Lodz) 0,8
ESKA WARSZAWA 0,8
PR KIELCE 0,7
PR KATOWICE 0,6
VICTORIA (Lowicz) 0,4
POZOSTALE 1

Jak wynika z powyzszego zestawienia PR L6dZ ma sze$§¢ razy mniejszy udzial w
stuchalno$ci na terenie swojego nadawania, niz bgdacy na pierwszej pozycji Program 1
Polskiego Radia, natomiast poréwnujac z lokalna rozglo$nia (najwyzej znajdujaca si¢ w
rankingu) ma prawie trzykrotnie mniejszy udziat. Konkuruje wigc nie tylko z rozgtosniami
ogolnopolskimi, ale takze z lokalna konkurencja.

RadioOlsztyn

Radio Olsztyn S.A. nadato w 1997 roku 8760 godzin calodobowego programu o
charakterze muzyczno - publicystyczno - informacyjny. Niemalze w catosci wypehialy go
premiery (98 %).

Budowa programu
Bloki programowe - wedlug nadawcy - zajety 13 % rocznego czasu nadawania. W dni
powszednie (od poniedziatku do piatku) nadawano trzy bloki programowe:

Blok poranny (godz. 5.00 - 9.00) miat przede wszystkim charakter informacyjny. Jego
statymi elementami byly dzienniki, przeglady prasy lokalnej, reportaze ,,publicystyczne”,
magazyny ekonomiczne, informacje o sytuacji na drogach i granicach, oferty pracy, rozmowy
o charakterze publicystycznym.
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Blok przedpotudniowy ( Radio L godz. 9.00 - 11.30), to blok z dominacja publicystyki
kulturalnej, w ktorym obok aktualnych wiadomos$ci nadawano: powies¢ w odcinkach,
felietony, itp.

Ostatnim blokiem w programie, nadawanym od poniedziatku do piatku byt blok
nocny, ktory mial charakter muzyczny.

W soboty nadawano jeden blok muzyczny Lista przebojow Radia Olsztyn (godz.
17.05 - 21.00).

Program niedzielny wypehialy trzy bloki: Niedziela z radiem Olsztyn (godz. 9.05 -
12.00), to blok publicystyki kulturalnej; Tak czy owak (godz. 17.05 - 19.00) zawierat rowniez
elementy publicystyki kulturalnej. Pasmo od 23.00 do 2.00 wypetniata gtéwnie muzyka.

Ogodlne proporcje stowa i muzyki w programie ksztattowaly si¢ nastepujaco:

Muzyka (lacznie w programie) 45,8 %
Czg$¢ stowna programu* 49,7 %
Ptatne elementy programu 4,5 %

*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT

Zawartos$¢ programu

Czas przeznaczony na muzyk¢ w programie wypelity w wigkszosci audycje
muzyczne (2595 godz., tj. 29,6 % rocznego czasu nadawania). Muzyka, peklniaca funkcje
przerywnika, tla, nadana w audycjach i blokach stowno - muzycznych zajeta 1420 godz., tj.
16,2 % programu. W nadanej muzyce rozrywkowej przewazaly utwory w jezyku polskim
(17,3 %). Utwory obcojezyczne zajety 11,6 %. Muzyka powazna zajeta 1,1 % czasu
przeznaczonego na muzyke.

W czg$ci stownej programu dominowata publicystyka (2000 godz., tj. 22,8 %) oraz
informacja (960 godz., tj. 11% rocznego czasu nadawania). Lacznie z muzyka zajety one 80
% rocznego czasu nadawania. Pozostala czg$¢ programu wypehnity: edukacja i poradnictwo
(670 godz., tj. 7,6 %), sport (180 godz., tj. 2 %), audycje literackie, formy udramatyzowane (
144 godz., tj. 1,6 % j.w.), rozrywka (140 godz., tj. 1,6 %) audycje adresowane do dzieci i
mitodziezy (126 godz., tj. 1,4 % j.w.), audycje o tematyce religijnej (58 godz., tj. 0,6 % j.w.)
oraz adresowane do mniejszosci narodowych 1 etnicznych (30 godz., tj. 0,3 %).

Radio Olsztyn nadatlo w 1997 roku 136 godzin reportazu, dokumentu artystycznego, co
stanowi 1,5 % rocznego czasu nadawania programu.

Audycje edukacyjne i literackie zajely w 1997 roku 9,2 % rocznego programu.
Nadawano je w czasie, gdy Radio Olsztyn mialo do$¢ duze audytorium. Literatura i formy
udramatyzowane realizowano przede wszystkim przez powies¢ radiowa (88 godz., tj. 1 %
rocznego czasu).

Edukacje wypetnily w wigkszej czesci audycje popularnonaukowe (462 godz., tj.
5,2% rocznego czasu). Porady zajely 120 godz., tj. 1,4 % calosci programu.

Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

Radio Olsztyn w ramach realizacji zobowiazan ustawy o rtv (art. 21 ust. 2) nadawato:
- audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych (art. 21 ust. 2 pkt. 9). Byly to magazyny
nadawane regularnie (raz w tygodniu) w jezyku ukrainskim. Kazdy magazyn zajmowat 25
minut niedzielnego pasma popotudniowego (godz. 16.05 - 16.30).
- audycje sluzace umacnianiu rodziny (art. 21 ust. 2 pkt. 7) nadawano w stalych pasmach, t;.
(potudniowym, popotudniowym i1 wieczornym). Byly to magazyny publicystyczne oraz
audycje kontaktowe;
- problemy zwiazane z promocja zdrowia (art. 21 ust. 2 pkt. 7a) omawiano regularnie (raz w
tygodniu) w osobnym 30 minutowym, poludniowym magazynie o charakterze
publicystyczno- poradniczym:;
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- tematy zwiazane z patologiami spolecznymi wypetniaty relacje o biezacych dziataniach
policji, nadawane codziennie rano po potudniu i noca.

Wymienione audycje wypelnialy czas, gdy Radio Olsztyn osiagato zaré6wno duze jak mate
audytorium.

Radio Olsztyn na antenie ogélnopolskiej
Udziat audycji wytworzonych przez Radio Olsztyn w programach ogdlnopolskich byt
niewielki (ok. 12 godz.). Wérdd tych audycji dominowat sport (1,4 godz.).

Tendencje wystepujace w programie Radia Olsztyn w latach 1996 i 1997

Program Radia Olsztyn nadany w 1997 roku w stosunku do 1996 roku nie zmienit sig.
Miat charakter muzyczno - publicystyczno - informacyjny. W stosunku do 1996 roku
zmniejszono udziat w programie muzyki (o 5,7 %) oraz informacji (1,9 %); zwigkszono
natomiast udziat publicystyki (o 2,8 %). Pozostale rodzaje audycji (edukacyjno - poradnicze,
rozrywkowe, o tematyce religijnej i sportowej, literackie oraz formy udramatyzowane)
utrzymano na poziomie 1996 roku.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Olsztyn w latach 1996 1 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
Y% Y%
Informacja 11 10,9
Publicystyka 20 22,8
Edukacja 1 poradnictwo 7,3 7,6
Religia 0,6 0,6
Literackie i formy udramatyzowane 1,3 1,6
Rozrywka 2,3 1,6
Sport 1,8 2
Muzyka 51,5 45.8

Audytorium Radia Olsztyn na tle innych stacji nadajacych w regionie.

Rozglosnia regionalna Polskie Radio Olsztyn w regionie swego dziatania, tzn. na
terenie wojewodztwa olsztynskiego zajmowata w 1997 r. pierwsze miejsce pod wzgledem
wielkoS$ci audytorium i udzialu w rynku wsréd wszystkich stacji nadajacych na tym terenie.

Zasieg tygodniowy Polskiego Radia Olsztyn (tj. odsetek osob stuchajacych tej
rozglos$ni choéby raz w tygodniu) wynosit w 1997 r., wedlug danych SMG/KRC 55 %.
Nastapil wigc nieznaczny spadek w stosunku do roku 1996, kiedy to zasigg wynosit 58 %.
Mimo to, wciaz jest to rozglo$nia o najwigkszym zasiggu w regionie ( 0 jej mocnej pozycji
swiadczy fakt, ze stacja o drugim zasiggu w regioniec RMF FM ma zasig¢g ponad dwukrotnie
nizszy tj. 25%)

Duzy zasigg w poréwnaniu do innych rozglo$ni uzalezniony jest zapewne od bardzo
wysokiego wskaznika mozliwosci odbioru, jak tez od programu lokalnej konkurencji
(rozglosnie konkurujgce zasiggiem to stacje ogoélnopolskie).

Wojewodztwo Mozliwosci odbioru Liczba stacji Zasiegg tygodniowy PR
PR Olsztyn lokalnych Olsztyn
olsztynskie 90 5 55

Ranking udzialu w rynku radiowym w obszarze dziatania Polskiego Radia Olsztyn
rysowatl si¢ w 1997 r. nastepujaco:
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(SMG/KRC, dane w %)

Stacja radiowa Udzial stacji w rynku radiowym

- tj. wlacznym czasie stuchania radia w ciagu dnia
- (100%=laczny czas stuchania radia w ciagu dnia)

PR OLSZTYN 31

PR-1 17

RMF FM 16

ZET 15

WAMA (Olsztyn) 6

MARYIJA 5

PR-3 4

ILAWA 1,9

MAZURY 1,9

Pozostate 2

Polskie Radio Olsztyn na terenie objgtym swoim nadawaniem jest najsilniejszym
osrodkiem. W znaczny sposob dystansuje stacje lokalne. Rozglo$nie o poréwnywalnym
zasiggu 1 udziale, to stacje ogolnopolskie.

Radio Opole

Radio Opole S.A. nadalo w 1997 roku 8740 godzin calodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - publicystycznym. Niemalze w cato$ci wypetniony byt
premierami (98,7 %).

Budowa programu

Program nadawany od poniedzialku do niedzieli podzielony jest na cztery diugie
pasma czasowe.

Pasmo poranne trwato od godz. 5.00 - 9.50. Ta cz¢$¢ programu realizowana byta na
zywo, z telefonicznym udziatem stuchaczy. Jego zawarto§¢ stanowily dzienniki (nadawane o
pelnych godzinach), informacje o pogodzie, sporcie, dla rolnikéw, komunikaty stuzb
miejskich, gietda pracy przeglady prasy regionalnej i krajowej oraz publicystyka realizowana
w réznych formach (wywiady, felietony, komentarze). W pasmie tym nadawano takze
powies¢ w odcinkach.

Pasmo dzienne w dniach poniedziatek - piatek oraz w niedzielg¢ trwato od 9.50 -
18.00, a w soboty do godz. 17.00. W tym czasie nadawano bardzo zr6znicowany gatunkowo i
tematycznie program, realizowany w studiu w Opolu oraz pigciu studiach terenowych.
Adresatem programu byty rézne grupy wiekowe i $rodowiska. Pasmo dziennie wypetniaty:
publicystyka, edukacja, poradnictwo, informacje, rozrywka, audycje literackie, religijne,
adresowane do mniejszo$ci narodowych i etnicznych oraz rézne gatunki muzyki.

Pasmo wieczorne od poniedziatku do piatku oraz w niedziele trwato od godz. 18.00 -
1.00. Nasycone byto wigksza ilo$cia muzyki powaznej i jazzu. Tg czg$¢ programu nadawca
adresowat do ,,nisz audytoryjnych”. Jego statymi elementami byly audycje adresowane do
dzieci i mlodziezy, lekcje jgzyka niemieckiego, audycje edukacyjno - poradnicze, informacja
1 publicystyka. W niedziel¢ w pasmie tym nadawane sa takze audycje literacko - muzyczne
oraz sport.

Pasmo nocne rozpoczynato si¢ o godz. 1.05 1 trwato do godz. 5.00. W tym czasie
nadawano muzyke pop przeplatang dziennikami i komunikatami.

Ogolne proporcje stowa i muzyki w programie ksztattowaty si¢ nastgpujaco:
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Muzyka (facznie w programie) 422 %
Czgs¢ stowna programu* 52,5%
Ptatne elementy programu 4,9 %
*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT

Zawartos¢ programu

Czas przeznaczony na muzyke wypetnily w wigkszosci audycje muzyczne (863 godz.,
tj. 9,9 % rocznego czasu nadawania). Muzyka, petniaca funkcje przerywnka, tta, nadana w
audycjach i blokach stowno - muzycznych zajeta 2797 godz., tj. 32 % programu. W nadane;j
muzyce rozrywkowej przewazaly utwory obcojg¢zyczne (23,2 %). Utwory w jezyku polskim
zajety 12,4 %. Muzyka powazna zajeta 1,6 % czasu przeznaczonego na muzyke.

W czgsci stownej programu dominowata informacja (1509 godz., tj.17,3 % rocznego
czasu nadawania) oraz publicystyka (1005 godz., tj. 11,5 %). Lacznie z muzyka zajety one
71% rocznego czasu nadawania. Pozostala czgs¢ programu wypelniaty: audycje adresowane
do dzieci i mtodziezy (689 godz., tj. 7,9 % j.w.), edukacja i poradnictwo (560 godz., tj. 6,4%),
audycje literackie, formy udramatyzowane (265 godz., tj. 3 % j.w.), adresowane do
mniejszo$ci narodowych i etnicznych (143 godz., tj.1,6 %), sport (130 godz., tj.1,5 %),
rozrywka (114 godz., tj. 1,3 %) audycje o tematyce religijnej (61 godz., tj.0,7 % j.w.).

Radio Opole nadato w 1997 roku 70 godzin reportazu, dokumentu artystycznego (co stanowi
0,8% rocznego czasu nadawania programu). Nadawany byt w czasie, gdy Radio Opole miato
zrdéznicowane audytorium.

Audycje edukacyjne 1 literackie zajety w 1997 roku 9,4 % programu. Literatura i
formy udramatyzowane realizowano przede wszystkim przez powie$¢ radiowa (104 godz., tj.
1,2% rocznego czasu). Te rodzaje audycji nadawano w czasie, gdy radio Opole mialo
zardwno duze jak i mate audytorium.

Edukacj¢ wypehiaty w wigkszej czg$ci audycje popularnonaukowe (141 godz., tj.
1,6% rocznego czasu). mniej bylo w programie porad (111 godz., tj.1,3 % catosci programu).

Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

Radio Opole w ramach realizacji zobowiazan ustawy o rtv (art. 21 ust. 2) nadawato:
- audycje dla mniejszo$ci narodowych i etnicznych (art. 21 ust. 2 pkt. 9) realizowane w
wigkszosci w jezyku polskim (90 godz.). W jezyku niemieckim nadano 53 godziny. Mialy
one state miejsce w ramowce (raz w tygodniu w godz. popoludniowych). Realizowano je
najczesciej w formie magazyndéw o charakterze publicystycznym;
- audycje stuzace umacnianiu rodziny (art. 21 ust. 2 pkt. 7) nadawano regularnie (raz w
tygodniu), w statych pasmach, tj. w niedzielne przedpotudnie (godz. 9.20 przez 50 minut);
Byly takze nadawane audycje zwiazane z uroczysto$ciami wynikajacymi z kalendarza, np. z
okazji dnia babci 1 dziadka etc.
- problemy zwiazane z promocja zdrowia (art. 21 ust. 2 pkt. 7a) omawiano w audycjach, ktore
nie mialy charakteru cyklicznego; Nadawano je w pierwszej potowie roku, w réznych porach
dnia.
- tematy zwiazane z patologiami spotecznymi wypeiaty cykliczny magazyn rekreacyjno -
sportowy nadawany raz w tygodniu, w pa$mie porannym (godz. 8.35 przez 25 minut).

Radio Opole na antenie ogélnopolskiej

Polskie Radio S.A. nadato na swoich antenach okoto 51 godzin audycji wytworzonych
przez Radio Opole. Najwigcej wyemitowano audycji edukacyjno - poradniczych (ok. 20
godz.), informacji (ok. 14 godz.), muzyki (ok. 12,5 godz.), rozrywki (1,5 godz.).
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Tendencje wystepujace w programie Radia Opole w latach 1996 i 1997

Program Radia Opole nadany w 1997 roku w stosunku do 1996 roku nie zmienit sig.
Miat charakter muzyczno - publicystyczno - informacyjny. W stosunku do 1996 roku
zmniejszono udzial w programie audycji: rozrywkowych (o 3,4 %), edukacyjno -
poradniczych (o 2,9 %), literackich oraz form udramatyzowanych (o 2,5 %) 1 sportu (o 1,1
%). Udziat pozostatych rodzajow audycji zostal utrzymany na poziomie 1996 roku.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajéw audycji w programie
Radia Opole w latach 1996 1 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
Y% %
Informacja 16,8 17,3
Publicystyka 12,2 11,5
Edukacja 1 poradnictwo 9,3 6,4
Religia 0,6 0,7
Literackie i formy udramatyzowane 5,5 3
Rozrywka 4,7 1,3
Sport 2,6 1,5
Muzyka 41,7 42,2

Audytorium Radia Opole na tle innych stacji nadajacych w regionie.

Rozglosnia regionalna Polskie Radio Opole w regionie swego dzialania, tzn. na
terenie wojewoddztwa opolskiego zajmowata w 1997 r. pierwsze miejsce pod wzgledem
wielko$ci audytorium i udzialu w rynku wsréd wszystkich stacji nadajacych na tym terenie.

Zasieg tygodniowy Polskiego Radia Opole (tj. odsetek osob shuchajacych tej
rozgtosni cho¢by raz w tygodniu) wynosit w 1997 r., wedlug danych SMG/KRC 35 %, co
daje pierwsze miejsce w regionie nadawania. Porownujac dane z roku 1996 zauwazamy
spadek audytorium z 49% do 35% czyli o 14 punktow procentowych. Mimo to, zasiggiem w

znaczny sposob przewyzsza ogdlnopolskie stacje (RMF FM o zasiggu 20%, ZET -18%,
Program 1 Polskiego Radia z 17%).

Wojewddztwo Mozliwosci odbioru Liczba stacji Zasigg tygodniowy PR
PR Opole lokalnych Opole
opolskie 82 5 35

Ranking udzialu w rynku radiowym w obszarze dziatania Polskiego Radia Opole
rysowal si¢ w 1997 r. nastepujaco:
(SMG/KRC, dane w %)
Stacja radiowa Udzial stacji w rynku radiowym
- tj. wlacznym czasie stuchania radia w ciagu dnia
(100%=laczny czas stuchania radia w ciagu dnia)

PR OPOLE 29
PR-1 14
RMF FM 14
ZET 13
O'LE (Opole) 7
MARYJA 6
PR-3 6
PARK (Kegdzierzyn) 5
PRO-KOLOR (Opole) 3,3
PR KATOWICE 1,3
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PR WROCLAW 1,3
PR-2 0,3
BIS 0,3
FAMA (Opole) 0,2
VANESSA (Raciborz) 0,2
GORA SW. ANNY 0,1

PR Opole ma bardzo silng pozycj¢ w rejonie objgtym swoim nadawaniem konkuruje
jadynie ze stacjami ogolnopolskimi.

Radio Merkury (Poznan)

Radio Merkury S.A. nadato w 1997 roku 8760 godzin calodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - publicystycznym. Niemalze w calo$ci wypetniony byt
premierami (98,6 %).

Budowa programu

Podstawg konstrukcyjna programu stanowity bloki programowe. W zaleznosci od pory
dnia mialy one r6zny charakter.

Blok poranny (nadawany od poniedziatku do piatku w godz. 6.00 - 9.00) mial profil
informacyjny. Zawieral: dzienniki, prognozy pogody, informacje dla kierowcow
poruszajacych si¢ po Poznaniu i Wielkopolsce, przeglady prasy ogélnopolskiej i regionalnej,
informacje i porady dla rolnkéw, dziennik RFI, serwisy kulturalne, oferty pracy oraz edukacje
1 porady. 15 % bloku zajmowata muzyka.

Blok przedpotudniowy (nadawany od poniedziatku do piatku w godz. 9.00 - 12.00)
mial charakter informacyjno - publicystyczno - muzyczny. Obok dziennikow wypetnialy go
magazyny kulturalne (informacje, recenzje, felietony, relacje reporterskie dotyczace
aktualnych wydarzen i zjawisk z dziedziny szeroko pojetej kultury), lekcje jezykow obceych,
minireportaze dotyczace réznych obszaréw zycia regionu, rozmowy z go$é¢mi ze $Swiata
polityki, gospodarki, sztuki, znanych z dziatan spotecznikowskich. Stalymi elementami tego
bloku byly audycje oswiatowe z telefonicznym udziatem stuchaczy oraz proza czytana na
antenie.

Potudnie wypetiat blok publicystyczny, nadawany od poniedziatku do piatku w
godz. 12.00 - 13.00. Omawiano w nim - wspolnie ze stuchaczami - m.in. kontrowersyjne,
aktualne problemy spoteczne.

Wcezesnym popotudniem ( godz. 13.00 - 16.00) nadawano od poniedziatku do piatku
blok informacyjno - muzyczno - rozrywkowy. Oprécz stalych serwiséw informacyjnych
wypehialy go magazyny motoryzacyjne, komentarze gieldowe i sportowe, konkursy
rodzinne, kalejdoskop aktualno$ci muzycznych adresowany do mlodziezy oraz magazyn
wydarzen kulturalnych.

Blok popotudniowy ( nadawany od poniedziatku do piatku, w godz.16.00 - 18.00)
mial charakter informacyjno - publicystyczny. Statymi jego pozycjami byly reportaze - relacje
- komentarze na temat wydarzen w regionie, wywiady dnia, oferty pracy, proza czytana i
konkurs ksiazkowy.

Blok wieczorny ( nadawany od poniedziatku do piatku, godz. 18.00 - 19.00) miat
profil edukacyjno - rozrywkowy. State miejsce zajmowaly w nim: lekcje jezyka obcego,
réznego rodzaju konkursy (edukacyjne, gwarowe, regionalne, muzyczne, filmowe, sportowe)
oraz gaweda dla dzieci.
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Blok nadawany p6znym wieczorem (godz. 19.00 - 21.00, od poniedziatku do piatku)
mial charakter muzyczno - informacyjny. Wypetniata go muzyka powazna, recenzje,
wywiady z dziedziny muzyki.

Blok nocny podzielony byt na dwie czg$ci: muzyczno - rozrywkowa lub edukacyjno -
publicystyczna (godz. 23.00 - 01.00) i muzyczna. W cze$ci pierwszej nadawano autorskie
audycje muzyczne (wtorki, piatki), audycje kontaktowe: poradnicze i publicystyczne
adresowane do niepelnosprawnych, uzaleznionych, bezrobotnych, kibicow sportu
(poniedziatki. $rody, piatki). Czg$¢ druga - muzyczna - wypetniata muzyka rozrywkowa,
rozmowy ze stuchaczami, konkursy i zabawy.

W soboty nadawano 7 blokéw programowych: dwa informacyjne badz informacyjno -
muzyczne (godz. 6.00 - 9.00; 15.00 - 20.00); jeden literacko - artystyczny (godz. 9.00 -
10.30), jeden edukacyjno - informacyjny (godz. 14.00 - 15.00) oraz trzy muzyczno -
rozrywkowe.

Niedzielny ranek (godz. 6.00 - 9. 00) zajmowat blok muzyczno - publicystyczno -
poradniczy. Przedpotudnie i popoludnie wypetniaty bloki artystyczne, literackie oraz
prezentujace publicystyke kulturalng. Wieczorem (godz. 18.00 - 20. 00) nadawano
informacje, relacje, transmisje i publicystyke sportowa. Migdzy godz. 22.00 a 24.00
nadawano magazyny literackie, ministuchowiska lub powiesci radiowe, reportaze literackie
lub dokumentalne oraz poezj¢ (czytana i $piewana). Noc wypelniata muzyka rozrywkowa.

Ogolne proporcje stowa i muzyki w programie ksztalttowaly si¢ nastgpujaco:

Muzyka (tacznie w programie) 39,9 %
Czg$¢ stowna programu* 55,9 %
Ptatne elementy programu 3,9%
*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT

Zawartos¢ programu

Czas przeznaczony na muzyk¢ w programie wypelity w wigkszosci audycje
muzyczne (2572 godz., tj. 29,3 % rocznego czasu nadawania). Muzyka, pelniaca funkcje
przerywnika, tta, nadana w audycjach i blokach stowno - muzycznych zajeta 915 godz., tj.
10,4 % programu. W nadanej muzyce rozrywkowej przewazaly utwory w jezyku polskim
zajety 20,5 %, obcojezyczne stanowity 23,2 %. Muzyka powazna zajeta 3,9 % czasu
przeznaczonego na muzyke.

W czgsci stownej programu dominowata informacja (1992 godz., tj. 22,7 % rocznego
czasu nadawania) oraz publicystyka (737 godz., tj. 8,4 %) Lacznie z muzyka zajely one 71 %
rocznego czasu nadawania. Pozostata cze$¢ programu wypetnity: edukacja i poradnictwo (650
godz. tj. 7,4 %), audycje adresowane do dzieci i mtodziezy (570 godz., tj. 6,5 % j.w.), audycje
literackie, formy udramatyzowane (444 godz., tj. 5 % j.w.), rozrywka (237 godz., tj. 2,7 %),
sport (210 godz., tj.2,4 %), audycje o tematyce religijnej (45 godz., tj. 0,5 % j.w.).

Radio Merkury nadato w 1997 roku 428 godzin reportazu, dokumentu artystycznego (co
stanowi 4,9 % rocznego czasu nadawania programu). Nadawany byt w niedziele, w godzinach
wieczornych.

Audycje edukacyjne 1 literackie zajely w 1997 roku 12,4 % rocznego programu.
Nadawano je w czasie, gdy Radio Merkury miatlo zar6wno duze jak i mniejsze audytorium.
Literatura i formy udramatyzowane realizowano przede wszystkim przez prozg¢ czytana (120
godz., tj. 1,4 % rocznego czasu), stuchowiska (40 godz., tj. 0,5 % programu) i powies¢
radiowa (34 godz., tj. 0,4 % j.w.).

Edukacje wypelniaty w wigkszej czegsci porady (308 godz., tj. 3,5 % cato$ci programu)
oraz audycje popularnonaukowe (261 godz., tj. ok. 3% rocznego czasu). Lekcje jezykow
obcych zajety 61 godz., tj. 0,7 % programu.
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Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

Radio Merkury w ramach realizacji zobowiazan ustawy o rtv (art. 21 ust. 2) nadawato:
- audycje stuzace umacnianiu rodziny (art. 21 ust. 2 pkt. 7) nadawano $rednio raz w tygodniu,
najczgsciej w pasmach przedpotudniowych. Problematyka zwiazana z realizacja polityki
prorodzinnej pojawiala si¢ na antenie takze okazjonalnie w formie reportazy, wywiadow,
relacji reporterskich oraz publicystyki.
- problemy zwiazane z promocja zdrowia (art. 21 ust. 2 pkt. 7a) omawiano w audycjach
cyklicznych. Nadawano je raz w tygodniu w pasmie porannym (godz. 8.00 - 9.00),
przedpotudniowym (godz. 10. 00 - 11.00) oraz noca (godz. 23.00 - 1.00). Byly to najcze¢sciej
magazyny poradnicze. Poza statym miejscem w raméwce kwestie prozdrowotne omawiano
takze w audycjach publicystycznych felietonach, reportazach.
- tematy zwiazane z patologiami spolecznymi wypelnialy codzienna audycje kontaktowa
nadawana w pasmie porannym (godz. 8.00 - 9.00) oraz bloki nocne nadawane od poniedziatki
do piatku.

Radio Merkury na antenie ogolnopolskiej

Polskie Radio S.A. nadalo w programach ogodlnopolskich 80 godzin audycji
wytworzone przez Radio Merkury. Najwigcej wyemitowano audycji o tematyce sportowej (46
godzin) 1 informacji (22 godziny). Pozostale rodzaje audycji nadane w programach
ogolnopolskich to:
- w Programie 1PR S.A.: publicystyka (2 godz.), edukacja i poradnictwo (1,3 godz.),
rozrywka (2 godz.), reportaze (2 godz.);
- w Programie 3 PR S.A.: publicystyka (1 godz.), edukacja i poradnictwo (1,3 godz.);
- w Programie Bis PR S.A.: publicystyka (1 godz.).

Tendencje wystepujace w programie Radia Merkury w latach 1996 i 1997

Program Radia Merkury nadany w 1997 roku w stosunku do 1996 roku nie zmienit
sig. Mial charakter muzyczno - informacyjno - publicystyczny. W stosunku do 1996 roku
znacznie zmniejszono udziat w programie muzyki (o 12,6 %) oraz publicystyki (o 2,4 %).
Zwigkszono natomiast udzial tych rodzajow audycji, ktére realizuja misj¢ publiczng radia, tj,
edukacyjnych i poradniczych (o 3 %), literackich i form udramatyzowanych (o 3%) oraz
informacji (0 1,7 %). Pozostale rodzaje audycji miaty udziat na poziomie 1996 roku.
Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie Radia
Merkury w latach 1996 1 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
Y% Y%
Informacja 21 22,7
Publicystyka 10,8 8,4
Edukacja 1 poradnictwo 4,4 7,4
Religia 0,4 0,5
Literackie i formy udramatyzowane 2 5
Rozrywka 3,5 2,7
Sport 1,9 2,4
Muzyka 52,5 39,9

Audytorium Radia Poznan na tle innych stacji nadajacych w regionie.

Rozglosnia regionalna Polskie Radio MERCURY (Poznan) w regionie swego
dziatania, tzn. na terenie wojewoddztwa poznanskiego, kaliskiego, koninskiego,
leszczynskiego, pilskiego zajmowata w 1997 r. drugie miejsce pod wzgledem wielkoSci
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audytorium i udzialu w rynku wsrdd wszystkich stacji nadajacych na tym terenie (nalezy
jednak podkresli¢ fakt, ze bardzo zblizony udziat posiada RMF FM). W obu wypadkach
wyprzedzal go jedynie Program 1 Polskiego Radia.

Zasigg tygodniowy Polskiego Radia Poznan (tj. odsetek osob stuchajacych tej
rozgtosni cho¢by raz w tygodniu) wynosit w 1997 r., wedlug danych SMG/KRC 17 %, co
daje trzecie miejsce w regionie nadawania. Porownujac dane z roku 1996 zauwazamy
spadek audytorium z 26% do 17% co w konsekwencji oznacza utrat¢ miejsca drugiego na
rzecz og6lnopolkiej rozglosni RMF FM w stosunku do roku 1996).

Poréwnujac rozklad zasiegéw tygodniowych w poszczegdlnych wojewddztwach,
gdzie odbierane jest PR POZNAN zauwazamy, ze najwickszy osiaga w wojewodztwie
macierzystym 27% (co daje mu pierwsze miejsce w wojewodztwie), drugi pod wzgledem
wielkosci w leszczyfskim 22% (trzecie miejsce), w kaliskim 12% (czwarte miejsce), pilskim
6% (si6dma lokata) oraz koninskim 5% (miejsce 6sme).

Zasigg PR MERKURY uzalezniony jest od mozliwos$ci odbioru programu w danym
wojewodztwie, a takze od sity lokalnej konkurencji.

Wojewddztwo Mozliwosci odbioru Liczba stacji Zasigg tygodniowy PR
PR Poznan lokalnych Poznan
poznanskie 75 12 27
leszczynskie 72 1 22
kaliskie 43 4 12
pilskie 30 3 6
koninskie 28 5 5

Ranking udzialu w rynku radiowym w obszarze dziatania Polskiego Radia Poznan
rysowal si¢ w 1997 r. nastepujaco:
(SMG/KRC, dane w %)

Stacja radiowa Udzial stacji w rynku radiowym
tj. w lacznym czasie shuchania radia w ciagu dnia

(100%=laczny czas stluchania radia w ciagu dnia)

PR-1 22
PR MERCURY (Poznan) 12
RMF FM 12
ZET 10
MARYJA 6

RMI (Poznan) 6

PR-3 5

ELKA (Leszno) 5

S (Poznan) 4

CENTRUM (Kalisz) 3

PR LODZ 1,2
KONIN 1,2
JAZZ (Poznan) 1,0
RMS-FM Pita 0,9
GNIEZNO 0,9
SUD (Kgpno) 0,7
OBYWATELSKIE (Poznan) 0,6
JA RADIO (Jarocin) 0,5
100 0,4
AFERA (Poznan) 0,3
66 (Konin) 0,3
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WINOGRADY (Poznan) 0,2
SW.WOICIECH (Gniezno) 0,1
POZOSTALE 7

PR MERKURY (Poznan) miato drugi co do wielkosci udziat w rynku radiowym
(dzieli t¢ pozycje z RMF FM) na obszarze swojego nadawania, konkurujac jedynie z
rozglo$niami ogdlnopolskimi.

Radio Rzeszow

Radio Rzeszoéw S.A. nadato w 1997 roku 8740 godzin calodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - publicystycznym, w ktérym premiery stanowity 99 %.

Budowa programu

Program Radia Rzeszow S.A. w duzej czg$ci zbudowany jest z blokow
programowych. Ich charakter w ciagu dnia si¢ zmienia. W dni powszednie, tj. od
poniedziatku do piatku nadawane sa:

Kalejdoskop (godz. 6.00 - 9.00 oraz godz. 16.00 - 18.00), to blok o charakterze
informacyjno - publicystycznym. Wypetnialy go: wiadomosci, prognoza pogody, informacje
dla zmotoryzowanych, serwisy sportowe, przeglad prasy, relacje, korespondencje, felietony i
komentarze, rozmowy oraz reportaze dotyczace biezacych wydarzen w regionie 1 w kraju.

Radio Forum (godz. 10.30 - 12.00) ma charakter kontaktowy. Wspdtautorami sa
stuchacze - autorzy nadawanych na antenie listow 1 opinii telefonicznych.

Winda (godz. 12.00 - 14.00), blok adresowany byt do mtodych stuchaczy. Nadawano
rozmowy ze znanymi artystami, relacje z imprez estradowych, informacje dotyczace planéw
wydawniczych wytworni fonograficznych, regionalny informator kulturalny, konkursy, quizy
tematyczne (gtownie filmowe).

Blok wieczorny (godz. 20.00 - 22.00) ma charakter muzyczny, w ktorym
popularyzowane rozne gatunki muzyki (rock, jazz, blues, powazna, popularna).

W godzinach nocnych nadawano dwa bloki programowe: Noc z Radiem Rzeszow
(godz. 23.00 - 2.00) i Nim wstanie dzien (godz. 2.05 - 6.00). W tym czasie nadawano rézne
gatunki muzyczne, konkursy oraz rozmowy ze sluchaczami.

Program sobotni skladat si¢ z czterech blokéw nadanych w godzinach
popotudniowych i noca. Miaty one charakter sportowy i muzyczny.

Program niedzielny zbudowany byl gléwnie z blokéw, ktérych nadawano
publicystyke kulturalna ( Magazyn kulturalny, godz. 10.05 - 12.00), muzyke, rozrywke i
edukacj¢ (Piromix, godz. 12.20 - 14.30), muzyke¢ powazna (Wielcy mistrzowie, stawni
wykonawcy godz. 14.30 - 16.00), reportaze (DZwiekowe pejzaze, godz. 16.05 - 17.30)oraz
muzyke rozrywkowa (Lista przebojow Radia Rzeszow godz. 17.30 - 20.30, Noc z Radiem
Rzeszow godz. 23.00 - 2.00 1 Nim wstanie dzien godz. 2.00 -5.50).

Ogolne proporcje stowa i muzyki w programie ksztalttowaly si¢ nastgpujaco:

Muzyka (tacznie w programie) 38,9 %

Czg$¢ stowna programu* 59,2 %

Ptatne elementy programu 1,8 %
*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT
Zawartos¢ programu

Czas przeznaczony na muzyke w programie wypehlily w wigkszosci audycje
muzyczne (1500 godz., tj. 17,1 % rocznego czasu nadawania). Muzyka, petniaca funkcje
przerywnika, wypetniacza, nadana w blokach 1 audycjach stowno - muzycznych zajeta 750
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godz., tj. 8,6 % programu . W nadanej muzyce rozrywkowej przewazaty utwory obcojezyczne
(22,8 %). Utwory w jezyku polskim zajety 11,4 %. Muzyka powazna zajeta 0,5 % czasu
przeznaczonego na muzykg.

W czgsci stownej programu dominowata informacja (2361 godz., tj. 27 % rocznego

czasu nadawania) oraz publicystyka (2100 godz., tj. 24 %) Lacznie z muzyka zajety one 90 %
rocznego czasu nadawania. Pozostala czg$¢ programu wypetniaty: edukacja i poradnictwo
(168 godz. tj. 1,9 %), rozrywka (160 godz., tj. 1,8 %), sport (116 godz., tj. 1,3 %), audycje
adresowane do dzieci i mtodziezy (101 godz., tj. 1,2 % j.w.), audycje literackie i formy
udramatyzowane (48 godz., tj. 0,5 % j.w.), audycje o tematyce religijnej (42 godz., tj. 0,5%
j.w.) oraz adresowane do mniejszosci narodowych i etnicznych (30 godz., tj. 0,3 %).
Radio Rzeszé6w nadato w 1997 roku 103 godziny reportazu, dokumentu artystycznego (co
stanowi 1,1 % rocznego czasu nadawania programu). Gatunek ten mial state miejsce w
tygodniowym programie ramowym. Nadawany byt w poniedziatki w godzinach wieczornych
(19.30 - 20.00) oraz w niedziele w godzinach popotludniowych (16.05 - 17.30). W tym czasie
Radio Rzeszow posiadalo male audytorium.

Audycje edukacyjne i literackie zajely w 1997 roku 2,4 % programu. Nadawano je w
réznym czasie, tj. wowczas, gdy rozglo$nia miala zaréwno duze jak i male audytorium.
Literatura 1 formy udramatyzowane realizowano przede wszystkim przez proz¢ i poezje
czytana (20 godz., tj. 0,2 % rocznego czasu) oraz stuchowiska (19 godz., tj. 0,2 % programu).

Edukacj¢ wypehialy w wigkszej czg$ci audycje popularnonaukowe (55 godz., tj. 0,6%
rocznego czasu) oraz lekcje jezykoéw obeych (4 godz., tj. 0,5 % j.w.). Podobny udziat miaty
audycje poradnicze (42 godz., tj. 0,5 % calo$ci programu).

Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv
Radio Rzeszo6w w ramach realizacji zobowiazan ustawy o rtv (art. 21 ust. 2) nadawato:

- audycje dla mniejszo$ci narodowych 1 etnicznych (art. 21 ust. 2 pkt. 9) realizowano w
jezyku ukrainskim (30 godz.). Mialy one state miejsce w ramowce (raz w tygodniu w pasmie
wieczornym (godz. 19.30 - 20. 00). Realizowano je formie magazynéw o charakterze
publicystycznym;

- audycje sluzace umacnianiu rodziny (art. 21 ust. 2 pkt. 7) nadawano regularnie (dwa razy w
tygodniu), w pasmie wieczornym (18.10 - 18.50). Miaty one charakter publicystyczno -
reportazowy.

- problemy zwiazane z promocja zdrowia (art. 21 ust. 2 pkt. 7a) omawiano w statych
audycjach publicystyczno - poradniczych, nadawanych raz w tygodniu w pasmie wieczornym
(18.10 - 18.50);

- tematy zwiazane z patologiami spotecznymi wypetnialy cykliczne magazyny, nadawane raz
w tygodniu, w pasmie popotudniowym (godz. 15.05 - 16.00) i wieczornym (19.45 - 20.00).
Wymienione audycje zajmowaly pasma, w ktorych audytorium Radia Rzeszéw na ogot byto
mate.

Radio Rzeszow na antenie ogélnopolskiej
Udziat audycji wytworzonych przez Radio Rzeszow w programach ogolnopolskich
Polskiego Radia S.A. byt minimalny, bo zaledwie 7 godzin.

Tendencje wystepujace w programie Radia Rzeszéw w latach 1996 i 1997

Program Radia Rzeszé6w nadany w 1997 roku w stosunku do 1996 roku nie zmienit
si¢. Miat charakter muzyczno - informacyjno - publicystycznym. W stosunku do 1996 roku
utrzymano udziat poszczegolnych rodzajow audycji w rocznym czasie nadawania programu.
Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie Radia
Rzeszé6w w latach 1996 1 1997.
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Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
Y% Y%
Informacja 27 27
Publicystyka 24,2 24
Edukacja i poradnictwo 1,6 1,9
Religia 0,6 0,5
Literackie i formy udramatyzowane 0,6 0,5
Rozrywka 2,7 1,8
Sport 1,4 1,3
Muzyka 39,1 38,9

Audytorium Radia Rzeszow na tle innych stacji nadajacych w regionie.

Rozglo$nia regionalna Polskie Radio Rzeszéw S.A. w regionie swego dziatania
(wojewodztwa: rzeszowskie, kro$nienskie, przemyskie tacznie) zajmowata w 1997 r., trzecie
miejsce pod wzgledem wielko$ci audytorium i udzialu w rynku sposrod wszystkich stacji
nadajacych na tym terenie, zar6wno ogolnopolskich jak i lokalnych.

Zasieg tygodniowy Radia Rzeszéw (tj. odsetek osob stuchajacych tej rozglosni
cho¢by raz w tygodniu) wynosit w 1997 r., wedlug danych SMG/KRC, 30 % ogétu
mieszkancow regionu. Dziennie (zasigg dzienny) stuchato Radia Rzeszow 14 %
mieszkancow regionu.

Program 1 PR S.A., ktory zajal pierwsze miejsce osiagnat niewiele wigkszy zasigg -
32 %, zasigg Radia RMF FM (2 miejsce w rankingu) mozna uzna¢ za rdwny Radiu Rzeszow -
roznica wynosi 0,1 %.

Kolejne miejsca w 1997 r. pod wzgledem wielko$ci audytorium w regionie
rzeszowskim zajmowaly stacje ogolnopolskie - Radio Maryja (23 %), Radio Zet (12 %) i
Program 3 PR S.A.(10 %). Na uwagg zastuguje silna pozycja Radia Maryja.

Zadnej spoérod stacji lokalnych nie udato sig zdoby¢ znaczacej pozycji w regionie, ich taczny
zasigg (9 stacji) nie przekroczyl 11 %. Stosunkowo najwigksze audytorium spos$rod nich
posiadato Radio Hit, ktére z zasiggiem 3,4 %, zajeto 9 miejsce w rankingu.

Na zasigg w regionie sktadaja sig, jak juz wspomnieli$my, zasiegi w wojewddztwach
rzeszowskim, kro$nienskim 1 przemyskim. Wystgpowaly znaczne roznice wielkosSci
audytorium Radia Rzeszow w tych wojewddztwach. W kro$nienskim, gdzie Radio Rzeszow
bylo niekwestionowanym liderem zasi¢g tygodniowy wynosil 43 % i byl dwukrotnie
wyzszy niz w rzeszowskim, gdzie pozostawal na poziomie 22 %, dajac rozglosni
regionalnej 3 miejsce w rankingu. Roéwniez w przemyskim PR Rzeszow znajdowalo si¢ na
3 pozycji z audytorium tygodniowym rownym 26 %.

Na rozmiary audytorium Radia Rzeszow nie miala wpltywu mozliwo$¢ odbioru
programu regionalnego, byla bowiem poréwnywalna w poszczegdlnych wojewodztwach
(71 -78 %).

Réznice te natomiast mozna wytlumaczy¢ pozycja lokalnej konkurencji (audytorium
stacji o zasiggu ogolnopolskim nie réznicuje zasadniczo poszczegodlnych wojewoddztw):

- w kro$nienskim, gdzie zasieg regionalnego nadawcy byl najwigkszy, lokalni nadawcy
osiagngli facznie audytorium tygodniowe rowne zaledwie 7 %,

- w rzeszowskim, gdzie Radio Rzeszé6w byto na 3 miejscu cata lokalna konkurencja
posiadata znacznie wigkszy zasigg, bo 18 %,

- podobnie jak w rzeszowskim, w przemyskim Radio Rzeszow, bylo na 3 miejscu.
Lokalne stacje zdobyly tu zasieg réwny 10 %. Jesli na tym poziomie uwzglednimy réwniez
inna rozglo$ni¢ regionalna - Radio Lublin, ktérej audytorium w tym wojewodztwie

46



Radiofonia regionalna w Polsce

przekroczyto 8 %, to w sumie ,,lokalno - regionalna konkurencja” PR Rzeszoéw stanowita
18 %.

Ranking udziatow w rynku radiowym w regionie rzeszowskim przedstawiat si¢ w
1997 1. nastepujaco:

Stacja radiowa Udzial stacji w rynku radiowym
tj. w lacznym czasie stuchania radia w ciagu dnia

(100%=taczny czas sluchania radia w ciagu dnia)

PR-1 23
MARYJA 18
RMF FM 18
PR RZESZOW 15
ZET 10
PR-3 5
HIT (Mielec) 2
HOT (Przemysl) 2
CENTRUM (Rzeszow) 2
PR KIELCE 1
PR LUBLIN 1
PR-2 1
pozostate ogolnopolskie i lokalne 2

Radio Szczecin

Radio Szczecin S.A. nadato w 1997 roku 8760 godzin calodobowego programu o

charakterze muzyczno - publicystyczno - informacyjnym, w ktorym premiery stanowily
98,3%.

Budowa programu

Podstawa konstrukcyjna programu Radia Szczecin nadawanego od poniedziatku do
niedzieli byty bloki programowe.

Blok poranny Studio Battyk ( poniedziatek - sobota, godz. 5.00 - 9.00) miat charakter
publicystyczno - informacyjno - muzyczny. Jego state elementy to: dzienniki ($wiat - kraj -
region), serwisy sportowe, ekonomiczne, magazyn motoryzacyjny, lekcja jezyka
angielskiego, rybacka prognoza pogody oraz publicystyka polityczna.

Blok przedpotudniowy Byle do lata (godz. 9.05 - 13.00) mial profit informacyjno -
publicystyczno - muzyczny. Wypetialy go: powies¢ w odcinkach, relacje reporterskie,
serwisy sportowe, magazyny motoryzacyjne, konkursy oraz porady.

W bloku popoludniowym Wszystko na gorgco (godz. 14 .00 - 17.00) nadawano
przede wszystkim muzyke 1 publicystyke. W tym pasmie miejsce powies¢ w odcinkach.

Blok wieczorny Porozmawiajmy (godz. 20.00 - 22.00) wypelniata publicystyka
(polityczna, kulturalna, ekonomiczna, promujaca zdrowie) oraz rozne gatunki muzyczne
(powazna, jazz, filmowa).

Blok nocny (Noc z Radiem godz. 23.00 - 3.00 oraz Muzyczny non stop godz. 3.00 -
5.00) miat profil muzyczny z elementami powtarzanej z godzin wczesniejszych publicystyki 1
lekcjami jezyka niemieckiego 1 francuskiego.

W soboty w miejscu bloku Wszystko na gorqco nadawano blok sportowy (Hallo
stadion, godz. 17.05 - 19.00) oraz muzyczny (Let ‘s dance, godz. 19.05 - 22.00).
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W przedpotudniowym programie niedzielnym nadawano bloki: o tematyce kulturalne;j
(Troche kultury, godz. 10.04 - 12.00), muzyczno - informacyjno - publicystyczny (Dania na
niedziele, godz. 12.00 - 17.00), muzyczny (Lista przebojow godz. 17.05 - 20.00). W
godzinach wieczornych (godz. 21.05 - 22.00) nadawano Radiowy teatr wyobrazni.

Ogolne proporcje stowa 1 muzyki w programie ksztattowaty si¢ nastgpujaco:

Muzyka (lacznie w programie) 58 %
Czgs$¢ stowna programu* 39,5 %
Ptatne elementy programu 2,4 %

*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT

Zawartos$¢ programu

Czas przeznaczony na muzyk¢ w programie wypelity w wigkszosci audycje
muzyczne (3132 godz., tj. 35,7 % rocznego czasu nadawania). Muzyka, pelniaca funkcje
przerywnika, wypelniacza, w audycjach i blokach stowno - muzycznych zajeta 1890 godz.,
tj. 21,6% programu. W muzyce rozrywkowej przewazaly utwory obcojezyczne (34,4 %).
Utwory w jezyku polskim zajety 32,1 %. Muzyka powazna zajeta 1,3 % czasu
przeznaczonego na muzyke.

W czgsci stownej programu dominowata publicystyka (1385 godz., tj. 15,8 %),
informacja (782 godz., tj. 8,9 % rocznego czasu nadawania). Lacznie z muzyka zajety one
82,7 % rocznego czasu nadawania. Pozostala czg§¢ programu wypehniaty: edukacja i
poradnictwo (547 godz. tj. 6,2 %), audycje literackie i formy udramatyzowane (249 godz., tj.
2,8 % j.w.), rozrywka (158 godz., tj.1,8 %), sport (153 godz., tj. 1,7 %), audycje o tematyce
religijnej (54 godz., tj.0,6 % j.w.) audycje adresowane do dzieci i miodziezy (48 godz., tj. 0,5
% j.w.), oraz adresowane do mniejszo$ci narodowych i etnicznych (ok. 5 godz., tj. 0,05 %).
Radio Szczecin nadalo w 1997 roku 61 godziny reportazu, dokumentu artystycznego (co
stanowi 0,7 % rocznego czasu nadawania programu). Gatunek ten nadawano w godzinach
wieczornych, tj. wéwczas gdy audytorium Radia Szczecin byto stosunkowo niewielkie.

Audycje edukacyjne i literackie zajety w 1997 roku 9 % programu. Nadawano je
zardbwno w godzinach duzej jak i matej sluchalnosci Radia Szczecin. Literatura i formy
udramatyzowane realizowano przez powies¢ radiowa (83 godz., tj. 0,9 % programu) i
stuchowiska (22 godz., tj. 0,2 % rocznego czasu).

Edukacj¢ wypetnialy audycje popularnonaukowe (142 godz., tj. 1,6 % rocznego
czasu), poradnicze (60 godz., tj. 0,7 %) oraz lekcje jezykow obcych (50 godz., tj. 0,6 % j.w.).

Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv
Radio Szczecin w ramach realizacji zobowigzan ustawy o rtv (art. 21 ust. 2) nadawato:

- audycje dla mniejszo$ci narodowych i etnicznych (art. 21 ust. 2 pkt. 9) realizowanych w
jezyku polskim (ok. 5 godz.). Mialy one state miejsce w ramoéwce (raz w miesiacu w pasmie
popotudniowym (godz. 17.05 - 17.30). Byly to magazyny o charakterze publicystyczno -
informacyjnym;

- audycje stuzace umacnianiu rodziny (art. 21 ust. 2 pkt. 7), promujace zdrowie (art. 21 ust. 2
pkt. 7a), stuzace zwalczaniu patologii spotecznych (art. 21 ust. 2 pkt. 8) mialy charakter
publicystyczny badz publicystyczno-poradniczy. Nadawano je w godzinach popotudniowych,
wieczornych 1 noca.

Radio Szczecin na antenie ogélnopolskiej

Udziat audycji wytworzonych przez Radio Szczecin w programach ogolnopolskich
Polskiego Radia S.A. byt niewielki (24 godz. 1 23 min). Najwigcej PR S.A. nadato informacji
(9,8 godz.) oraz publicystyki (4,8 godz.).
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Tendencje wystepujace w programie Radia Szczecin w latach 1996 i 1997

Program Radia Szczecin nadany w 1997 roku w stosunku do 1996 roku nie zmienit
si¢. Mial charakter muzyczno - publicystyczno - informacyjnym. Nie mozna okres§li¢ zmian
dokonanych w udziale poszczegdlnych rodzajow audycji w programie w stosunku do 1996
roku, bowiem w ubieglym roku nadawca nie wylaczyl muzyki zawartej w blokach i
audycjach stowno - muzycznych czgsci programu.
Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajéw audycji w programie Radia
Szczecin w latach 1996 1 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
Y% Y%
Informacja 11,9 (z muzyka) 8,9
Publicystyka 48 (z muzyka) 15,8
Edukacja 1 poradnictwo 5,1 (z muzyka) 6,2
Religia 0,6 (z muzyka) 0,6
Literackie i formy udramatyzowane 2,5 (z muzyka) 2,8
Rozrywka 2,4 (z muzyka) 1,8
Sport 2 (z muzyka) 1,7
Muzyka 49 66,5

Audytorium Radia Szczecin na tle innych stacji nadajacych w regionie.

Rozglos$nia regionalna Polskie Radio Szczecin S.A. w regionie swego dziatania
(wojewodztwo szczecinskie) zajmowata w 1997 r. drugie miejsce pod wzgledem wielkoS$ci
audytorium i udzialu w rynku wséréd wszystkich stacji nadajacych na tym terenie, zarowno
ogolnopolskich jak i lokalnych. Jest to zmiana w stosunku do 1996 roku, Radio Szczecin byto
wOWwCZzas na pierwszym miejscu.

Zasieg tygodniowy Radia Szczecin (tj. odsetek osob sluchajacych tej rozglosni
cho¢by raz w tygodniu) wynosil w 1997 r., wedlug danych SMG/KRC, 17% ogoétu
mieszkancow regionu. Dla porownania w 1996 roku zasigg tygodniowy Radia Szczecin
wynosit 29 %.

Dziennie (zasi¢gg dzienny) sluchalo Radia Szczecin 10 % mieszkancow
wojewodztwa. Radio Szczecin wyprzedzito, ogolnopolskie, komercyjne Radio Zet, z
zasiggiem tygodniowym na poziomie 25 % i dziennym réwnym 16 %.

Kolejne miejsca w 1997 r. pod wzgledem wielkosci audytorium zajmowaty w szczecinskim
RMF FM, Program 3 PR S.A.. Wsrod lokalnych stacji najwigkszy zasigg uzyskalo Radio As
(9 %), nastgpnie Radio Plama (4 %) i Radio ABC (3%)

Ranking udziatow w rynku radiowym w wojewddztwie szczecinskim przedstawiat si¢

w 1997 r. nastgpujaco:

Stacja radiowa Udzial stacji w rynku radiowym
tj. w lacznym czasie stluchania radia w ciaggu dnia
(100%=taczny czas sluchania radia w ciagu dnia)

ZET 29
PR SZCZECIN 15
RMF FM 12
PR-3 10
PR-1 9
AS (Szczecin) 7
MARYJA 4
PLAMA (Szczecin) 4
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44 (Swinoujscie)

PR-2

ABC (Szczecin)

pozostate ogolnopolskie i lokalne

W NN W

Radio dla Ciebie (Warszawa)

Radio S.A. nadato w 1997 roku 8760 godzin calodobowego programu o charakterze
muzyczno - informacyjno - edukacyjnym. Niemalze w calosci (99,8 %) wypetnialy go
premiery.

Budowa programu

Program Radia dla Ciebie w 60 % zbudowany byt z blokéw programowych. Ich
charakter w ciagu dnia si¢ zmieniat.

Blok poranny - nadawany od poniedziatku do soboty - mial charakter informacyjny.
Wypehialy go: wiadomosci (podawane co pdt godziny), serwisy ekonomiczne, ekologiczne,
konkursy, wywiady, przeglady prasy, lekcje jezyka angielskiego. Od wrze$nia 1997 r. blok
poranny nadawany w soboty miat profil sportowy.

Popotudnie - od poniedziatku do soboty - wypetniaty dwa bloki: w godzinach 14.00 -
16.00 miat charakter muzyczny; tu state miejsce zajmowata m. innymi powie$s¢ w wydaniu
dzwigkowym, natomiast od godz. 16.00 do 18.00 nadawano blok o profilu informacyjnym.

Dwa bloki: wieczorny (godz. 19. 00 - 22.00) i nocny (23.00 - 5.00) wypetnialy - poza
muzyka - tematy o charakterze publicystycznym, jak réwniez dyskusje i rozmowy o trudnych
problemach politycznych, spotecznych 1 historycznych.

Ogodlne proporcje stowa i muzyki w programie ksztattowaly si¢ nastepujaco:

Muzyka (lacznie w programie) 50,9 %
Czg$¢ stowna programu* 47,1 %
Ptatne elementy programu 1,7 %
*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT

Zawartos$¢ programu

Czas przeznaczony na muzyke¢ wypehity w wigkszosci audycje muzyczne (3430
godz., tj. 39,1 % rocznego czasu nadawania). Muzyka, pelniaca funkcje przerywnika, tla,
nadana w audycjach i1 blokach stowno - muzycznych zajeta 891 godz., tj. 10,1 % programu.
W nadanej muzyce rozrywkowej przewazaty utwory obcojezyczne (31,6%). Utwory w jezyku
polskim zajety 17,9 %. Muzyka powazna zajeta 1,4 % czasu przeznaczonego na muzyke.

W czgsci stownej programu dominowata informacja (1424 godz., tj. 16,3 % rocznego
czasu nadawania) oraz edukacja 1 poradnictwo (1254 godz. tj. 14,3 %). Lacznie z muzyka
zajety one 81,5 % rocznego czasu nadawania. Pozostala czg$¢ programu wypetnily:
publicystyka (736 godz., tj. 8,4 %), rozrywka (231 godz., tj. 2,6 %), audycje literackie i formy
udramatyzowane (176 godz., tj. 2 % j.w.), audycje adresowane do dzieci i mtodziezy (71
godz., tj. 0,8 % j.w.), audycje o tematyce religijnej (99 godz., tj. 1,1 % j.w.), sport (60 godz.,
tj. 0,7 %).

Radio dla Ciebie nadato w 1997 roku 27 godzin reportazu, dokumentu artystycznego (co
stanowi 0,3 % rocznego czasu nadawania programu). Gatunek ten nadawano w czasie, gdy
Radio dla Ciebie miato duze audytorium.

Audycje edukacyjne i literackie zajety w 1997 roku 16,3 % rocznego programu. Byly

nadawane w czasie, gdy rozglo$nia miala spore audytorium. Literatura 1 formy
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udramatyzowane realizowano gtéwnie przez powies¢ radiowa (46,2 godz., t. 0,5%
programu).

Edukacj¢ wypetnialy w wigkszej czgsci audycje poradnicze (1207 godz., tj. 13,7 %
cato$ci programu) za$ popularnonaukowe obecne byty na antenie bardzo rzadko (1,5 godz., tj.
0,02 % rocznego czasu). Lekcje jezykoéw obeych zajety 45 godzin w ciagu roku ( tj. 0,5 %
JW).

Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

Radio dla Ciebie w ramach realizacji zobowiazan ustawy o rtv (art. 21 ust. 2)
nadawato:
- audycje stuzace umacnianiu rodziny (art. 21 ust. 2 pkt. 7) pojawialy si¢ na antenie
nieregularnie. Nadawano je od stycznia do pazdziernika z r6zna czgstotliwos$cia (raz badz
dwa razy w miesiacu), w pasmie przed - i popotudniowym (godz. 10.00 - 14.00) oraz
wieczornym (18.00 - 19.00). Miaty one charakter publicystyczno - poradniczy.
- audycje prozdrowotne (art. 21 ust. 2 pkt. 7a) nadawano od stycznia do marca (niemalze w
kazdym tygodniu), w pasmach przed i popotudniowych (w godz. 10.00 - 14.00).
- tematy zwiazane z patologiami spotecznymi wypekniaty magazyny poradnicze, rozmowy i
dyskusje redakcyjne. Problematyka ta obecna byla na antenie od stycznia do pazdziernika w
pasmie wieczornym (godz. 18.00) i nocnym (godz. 0.00).

Radio dla Ciebie na antenie og6lnopolskiej

Udziat audycji wytworzonych przez Radio dla Ciebie w programach ogolnopolskich
Polskiego Radia S.A. wynioést nieco ponad ( 10 godz.). Nadano jedynie informacje (10,8
godz.).

Tendencje wystepujace w programie Radia dla Ciebie w latach 1996 i 1997

Program Radia dla Ciebie nadany w 1997 roku w stosunku do 1996 roku nie zmienit
sig. Miat charakter muzyczno - informacyjno - edukacyjny. W stosunku do 1996 roku
zwigkszono udzial muzyki (o 12 %) oraz audyc;ji literackich i form udramatyzowanych (o 1
%). Zmniejszono natomiast udzial informacji (o 8,6 %), edukacyjnych (o 2,8 %),
publicystycznych (1,9 %). Udzial pozostatych rodzajow audycji (sportowych, rozrywkowych,
o tematyce religijnej) utrzymano na poziomie 1996 roku.
Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie Radia
dla Ciebie w latach 1996 1 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
% %
Informacja 249 16,3
Publicystyka 10,3 8,4
Edukacja 1 poradnictwo 17,1 14,3
Religia 1,2 1,1
Literackie i formy udramatyzowane 1 2
Rozrywka 2,7 2,6
Sport 1,4 0,7
Muzyka 38,9 50,9

Audytorium Radia dla Ciebie na tle innych stacji nadajacych w regionie.

Rozglo$nia regionalna Polskie Radio dla Ciebie (Warszawa) w regionie swego
dziatania, tzn. na terenie wojewodztwa warszawskiego, ciechanowskiego, ostroteckiego,
ptockiego i siedleckiego zajmowata w 1997 r. széste miejsce pod wzgledem wielkoSci
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audytorium i piate pod wzgledem udzialu w rynku wsrod wszystkich stacji nadajacych na
tym terenie. Wyprzedzaty ja Program 1 Polskiego Radia oraz ogélnopolskie i lokalne stacje
komercyjne takie jak Radio ZET, RMF FM 1 ESKA, a takze jesli idzie o wielko$¢ audytorium
-Program 3 PR.

Zasigg tygodniowy Radia dla Ciebie (tj. odsetek osob shuchajacych tej rozglosni
cho¢by raz w tygodniu) wynosit w 1997 r., wedtug danych SMG/KRC 9 %, co daje stacji
szoste miejsce w regionie nadawania. Porownujac te dane z danymi z roku 1996
zauwazamy spadek audytorium o cztery punkty procentowe (w roku 1996 byt on na poziomie
13 %).

Nalezy rowniez zauwazy¢, ze zasigg tygodniowy uzyskiwany przez RDC jest
czterokrotnie nizszy, od osiagnigtego przez lidera w regionie czyli Programu 1 Polskiego
Radia.

Porownujac wielko$¢ audytorium RDC (zasigg tygodniowy) w poszczegdlnych
wojewodztwach wchodzacych w obszar dziatania rozglo$ni widaé, ze stosunkowo najwigksze
osiaga w wojewodztwach siedleckim (14%) i ciechanowskim( 13%). W wojewodztwach
ptockim 1 warszawskim audytorium tygodniowe ksztaltowalo si¢ na poziomie 9%,
ostroleckim - tylko 4%.

Wojewddztwo Mozliwosci odbioru Liczba stacji Zasigg tygodniowy
RDC lokalnych RDC
warszawskie 62 9 9
ciechanowskie 43 3 13
siedleckie 43 - 14
ostroteckie 41 1 4
ptockie 35 4 9

Fakt, ze Radio dla Ciebie osiaga tak niski zasieg w poszczegodlnych wojewddztwach
zwiazany jest po czeSci z niepelnymi mozliwosciami odbioru programu w danym
wojewodztwie, zalezy takze od bardzo silnej lokalnej konkurencji.

Ranking udzialu w rynku radiowym w obszarze dziatania Radia dla Ciebie rysowat
si¢ w 1997 r. nastepujaco:

(SMG/KRC, dane w %)

Stacja radiowa Udzial stacji w rynku radiowym
tj. w lacznym czasie sluchania radia w ciagu dnia

(100%=laczny czas stuchania radia w ciagu dnia)

PR-1 31
ZET 19
ESKA WARSZAWA 11
RMF FM 9
Radio dla Ciebie 6
PR-3 6
KOLOR (Warszawa) 5
MARYJA 4
WAWA (Warszawa) 3
PR-2 2
Podlasia (Siedlce) 1
BOSS (Ptock) 0,9
Ptockie PULS 0,6
Katolickie CIECHANOW 0,5
PR LODZ 0,5
OKO (Ostrotgka) 0,5
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JAZZ (W-wa) 0,4
Katolickie PLOCK 04
JOZEF 0,3
POGODA (Warszawa) 0,3
BIS 0,2
PR LUBLIN 0,2
PR OLSZTYN 0,2
pozostate 0,3

Jak wida¢ Radio dla Ciebie zajmowato pod wzgledem udzialu w tacznym czasie
stuchalno$ci piate miejsce w regionie. Nalezy zwrdéci¢ uwage na fakt, iz udziat
poszczegolnych rozglosni - oprécz grupy liderow (Program 1 Polskiegio Radia, Zet, RMF
FM, Eska) sa bardzo rozdrobnione.

Radio Wroclaw

Radio Wroctaw nadawato w 1997 roku dwa programy: regionalny i miejski.

Program regionalny nadawany byt przez cata dobg. W ciagu roku zajat 8760 godzin.
Miat charakter muzyczno - informacyjno - edukacyjny. Niemalze w cato$ci wypehiaty go
premiery ( 99,6 %).

Budowa programu

Program Radia Wroctaw zawierat kilka blokow programowych, ktéore w ciagu dnia
miaty r6zny profil.

Blok poranny (Studio Odra, nadawany od poniedziatku do soboty w godz. 5.00 - 9.00)
miat charakter informacyjny. Drugie wydanie w godz. 16.00 - 18.00).

Blok przedpotudniowy (godz. 9.00 - 13.00) zmienial swoj profil w ciagu tygodnia. W
poniedziatki nadawano muzyke rozrywkowa, audycje satyryczne oraz audycje literackie,
recenzje ksiazek, omawiano wydarzenia kulturalne w regionie, przeprowadzano wywiady ze
znanymi ludZmi ze §wiata kultury 1 sztuki. We wtorki obok muzyki rozrywkowej nadawano
publicystyke spoteczna oraz konkursy. Zblizony charakter miat blok $rodowy. We czwartki
emitowano publicystyke gospodarcza oraz edukacj¢ i porady dotyczace zdrowia. Piatki
wypehiaty audycje adresowane do niepetnosprawych oraz publicystyka kulturalna. W bloku
sobotnim dominowaty audycje o charakterze satyrycznym.

Blok popotudniowy (poniedziatek sobota, godz. 14.00 - 16.00) to gtéwnie muzyka,
informacja. muzyki.

Blok wieczorny (godz. 20. 00 - 22. 00) miat charakter muzyczny (poniedziatki,
soboty) oraz literacki (wtorek, $roda, czwartek, piatek).

Blok nocny (24.00 - 5.00) miat raczej profil muzyczny.

W soboty w godz. 18.00 - 20. 00 nadawano blok sportowy.

Program niedzielny jest on zréznicowany gatunkowo. Charakterystyczne dla
programu niedzielnego sa audycje i magazyny, ktore wpisuja si¢ w misj¢ radia publicznego.

Nie mozemy poda¢ proporcji stowa i muzyki w programie poniewaz nadawca w
korespondencji nie wylaczyl muzyki blokow i audycji stowno - muzycznych.

Zawartos$¢ programu
Wsrod nadanej muzyki dominowata muzyka petniaca funkcje tta, przerywnika czy tez
oprawy (1708 godz., tj. 19,5 % rocznego czasu). Audycje muzyczne zajelty 1522 godz.,
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t).17,4% rocznego czasu nadawania. W nadanej muzyce rozrywkowej przewazaly utwory
obcojezyczne (60 %). Utwory w jezyku polskim zajety 40 %. Muzyka powazna zajeta 2,2 %
czasu przeznaczonego na muzyke.

Udzial poszczegélnych rodzajow audycji w rocznym programie Radia Wroclaw
S.A. nie moze by¢ porownywany z ich udzialem w programach innych regionalnych
rozglos$ni radia publicznego poniewaz Radio Wroclaw w sprawozdaniu programowym
za 1997 rok nie wylaczylo muzyki zawartej w blokach i audycjach slowno -
muzycznych.

W programie dominowata informacja (1821 godz., tj. 20,8 % rocznego czasu
nadawania) oraz publicystyka (1634 godz., tj. 18,6 %), Lacznie z muzyka zaje¢ty one 95,4 %
rocznego czasu nadawania. Pozostata czg$¢ programu wypehity: audycje literackie i formy
udramatyzowane (800 godz., t).9,1 % j.w.), edukacja i poradnictwo (410 godz. tj. 4,7 %),
sport (301 godz., tj. 3,4 %), rozrywka (190 godz., tj. 2,1 %), audycje adresowane do dzieci i
mtodziezy (90 godz., tj. 1 % j.w.) oraz audycje o tematyce religijnej (23 godz., tj. 0,3 % j.w.).

Radio Wroctaw nadato w 1997 roku 194 godziny reportazu, dokumentu
artystycznego (co stanowi 2,2 % rocznego czasu nadawania programu). Gatunek ten miat
state miejsce w programie ramowym. Nadawano go od poniedziatku do piatku wczesnym
popotudniem.

Audycje edukacyjne i literackie zajety w 1997 roku 13,8 % rocznego czasu
nadawania. Emitowano je w czasie, gdy Radio Wroctaw posiadato zar6wno duze jak i
mniejsze audytorium. Literatura i formy udramatyzowane realizowano gltéwnie przez poezje i
prozg czytana ( 117 godz., tj. 1,3 % programu).

Edukacje wypetnialy w wigkszej czesci audycje popularnonaukowe (302 godz., tj.
3,4% catosci programu). Tresci poradnicze wypetnity 108 godz., tj. 1,2 % rocznego czasu.

Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

Radio Wroctaw w ramach realizacji zobowiazan ustawy o rtv (art. 21 ust. 2)
nadawato:
- audycje dla mniejszosci (art. 21 ust. 2 pkt. 9) temkowskiej, ukrainskiej, zydowskiej,
niemieckiej. Byly to comiesigczne, 25 minutowe cykliczne audycje, nadawane w jezyku
polskim,;
- problematyka, okreSlona w art. 21 ust. 2 (umacnianie rodziny, ksztaltowanie postaw
prozdrowotnych oraz zwalczanie patologii spotecznych) obecna byla w blokach
programowych o charakterze publicystycznym, spoteczno - kulturalnym, reportazach,
felietonach. W ciagu tygodnia w/w problemy omawiano niemalze codziennie w roéznych
porach dnia (od rana do p6znego wieczora).

Radio Wroclaw na antenie ogolnopolskiej

Polskie Radio S.A wykorzystato 77 godziny audycji wytworzonych przez Radio
Wroctaw. W programach ogolnopolskich najwigcej nadano rozrywki (ok.28 godz.),
publicystyki (ok.15 godz.) oraz informacji (8,2 godz.).

Tendencje wystepujace w programie Radia Wroclaw w latach 1996 i 1997

Program Radia Wroctaw nadany w 1997 roku w stosunku do 1996 roku nie zmienit
si¢. Mial charakter muzyczno - informacyjno - publicystyczny. Udziat poszczegodlnych
rodzajow audycji w programie nadanym w 1997 roku nie moze by¢ poréwnywany z ich
udziatem w programie z 1996 roku, poniewaz nadawca w sprawozdaniu programowym za
ostatni rok nie wytaczyl muzyki zawartej w blokach i audycjach stowno - muzycznych.
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Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji (uwaga: z
blokow i audycji stowno - muzycznych nie wytaczono muzyki) w programie Radia Wroctaw

w latach 19961 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
Y% %
Informacja 12,5 20,7
Publicystyka 30 18,6
Edukacja i poradnictwo 6,4 4,7
Religia 0,2 0,3
Literackie i formy udramatyzowane 13,6 9,1
Rozrywka 1,8 2,2
Sport 5 3,4
Muzyka 38,6 56

Audytorium Radia Wroclaw na tle innych stacji nadajacych w regionie.

Rozglos$nia regionalna Polskie Radio Wroclaw S.A. w regionie swego dziatania
(wojewodztwa: wroctawskie, jeleniogorskie, legnickie, watbrzyskie lacznie) zajmowata w
1997 1., 4 miejsce pod wzgledem wielkosci audytorium oraz 6 miejsce pod wzgledem
udzialtu w rynku sposrod wszystkich stacji nadajacych na tym terenie, zar6wno
ogolnopolskich jak i lokalnych.

Zasieg tygodniowy Radia Wroclaw (tj. odsetek osob stuchajacych tej rozglosni
cho¢by raz w tygodniu) wynosit w 1997 r., wedlug danych SMG/KRC, 10 % ogétu
mieszkancow regionu. Dziennie (zasigg dzienny) stuchalo Radia Wroclaw 5 %
mieszkancow regionu.

Radio Zet, ktére zajeto pierwsze miejsce w regionie osiagngto znacznie wigkszy
zasigg tygodniowy - 22 %, rdwnie wysoki zasi¢g odnotowalo Radio RMF FM - 19 % (2
miejsce w rankingu).

Wigksze audytorium tygodniowe niz rozgtosnia regionalna posiadaty rowniez PR 1
(16 %) i PR 3 (11 %). Sposrod pozostatych stacji ogdlnopolskich wysoki zasieg odnotowato
réwniez Radio Maryja (8 %).

Sposrod stacji lokalnych znaczaca pozycje¢ posiadato Radio Eska Wroctaw, ktére z
zasiggiem 9 %, zajelo 6 miejsce w regionalnym rankingu. Nastgpne stacje w kategorii
lokalnych to Radio El - Legnica (8 %), Radio Klakson (6 %) i Muzyczne Radio (5 %). Sa to
wiodace stacje lokalne, ofert¢ programowa dopetnia liczna rzesza stacji o mniejszym
audytorium.

Laczny zasigg wszystkich stacji lokalnych w regionie osiagnal prawie 40 %. Takie
audytorium, oznacza bardzo duza konkurencje dla Radia Wroctaw w regionie jego
oddzialywania.

Na zasigg w regionie sktadaja sig, jak juz wspomnieli$my, zasiggi w wojewodztwach
wroctawskim, jeleniogorskim, legnickim, watbrzyskim. Wystepowaly znaczne rdznice
wielko$ci audytorium Radia Wroctaw tych wojewodztwach.

W legnickim PR Wroctaw znajdowato si¢ na odlegle; 8 pozycji z audytorium
tygodniowym réwnym zaledwie 5%. Dwukrotnie wigksze audytorium posiadata
rozglos$nia regionalna w wojewodztwach, w ktorych dziataja studia lokalne: jeleniogorskim
(12 % - 6 miejsce), walbrzyskim (12% - 5 miejsce) oraz wroctawskim (10% - 7 miejsce) -
posiadajacym dodatkowo odrgbny miejski program.

Na niewielkie rozmiary audytorium Radia Wroctaw w legnickim miata wplyw
deklarowana mozliwo$¢ odbioru programu regionalnego, nizsza o ok. 20 punktow
procentowych niz w pozostatych wojewodztwach.
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Pozycja lokalnej konkurencji byta najsilniejsza we wroctawskim 1 legnickim, nast¢pnie
w jeleniogorskim i stosunkowo najstabsza w watbrzyskim:

- we wroclawskim zasi¢eg tygodniowy lokalnej konkurencji wyniosl lacznie ok.
50 %. Wigkszo$¢ nalezata do 2 silnych nadawcow - Eski Wroctaw (21 %) i1 Radia Klakson
(16 %) - ktorzy wyprzedzili PR Wroctaw. Duze audytorium zdobyto tez lokalne Radio Kolor
(8 %), ktore znalazto si¢ w rankingu tuz za rozglo$nia regionalna.

- w legnickim lokalna konkurencja rowniez byla bardzo silna (laczny zasi¢g ponad
55 %). 40 % audytorium nalezato do jednej stacji - Radia El Legnica, ktore zaj¢lo pierwsze
miejsce w rankingu wojewddzkim. Wigkszy zasigg tygodniowy niz PR Wroctaw posiadata
réwniez - Muzyczna Elka (8 %), a na tym samym poziomie Muzyczne Radio (5 %).

- w jeleniogorskim, podobnie jak w legnickim lokalna stacja - Muzyczne Radio -
zdobyla pierwsze miejsce z zasiggiem tygodniowym réwnym 23 %. Laczny zasieg lokalnych
stacji byl réwniez wysoki (34 %) - ale znacznie mniejszy niz w dwoch wymienionych
wyzej wojewodztwach

- w walbrzyskim laczny zasieg stacji lokalnych wyniost ponad 21 %, konkurencja
lokalna byta tu znacznie bardziej rozdrobniona 1 zajmowata dalsze miejsca w rankingu niz
PR Wroctaw: Radio Watbrzych - 8 % (6 miejsce), Radio Sudety - 6 % (8 miejsce), Eska
Wroctaw - 5 % (9 miejsce), BRW 101,1 - 3 % (10 miejsce).

Stabsza pozycja lokalnej konkurencji nie wptyneta zasadniczo na rozmiary audytorium
Radia Wroctaw w tym wojewodztwie w porOwnaniu z pozostalymi w regionie. Natomiast
poprawita notowania stacji ogolnopolskich zarowno komercyjnych jak i publicznych, ktore
zajely czotowe miejsca w rankingu.

Ranking udziatow w rynku radiowym w regionie wroclawskim przedstawiat si¢ w
1997 1. nastgpujaco:

Stacja radiowa Udzial stacji w rynku radiowym
tj. w lacznym czasie sluchania radia w ciagu dnia

(100%=laczny czas stuchania radia w ciagu dnia)

ZET 18
PR-1 13
RMF FM 13
EL-LEGNICA

PR-3

PR WROCLAW

MARYIJA

ESKA WROCLAW

KLAKSON (Wroctaw)
MUZYCZNE RADIO

KOLOR (Wroctaw)
WALBRZYCH

SUDETY (Dzierzoniéw)
MUZYCZNA eLKa

PR OPOLE

BRW 101,1 (Watbrzych)

PR ZACHOD (Zielona Géra)
JOWISZ (Jelenia Gora)
pozostate ogolnopolskie i lokalne

N — = = = = = NN L N QNN OO0

56



Radiofonia regionalna w Polsce

Radio Zachod (Zielona Gora)

Radio Zachéd S.A. nadawato w 1997 roku dwa programy: regionalny 1 miejski.
Catodobowy program regionalny zajat 8750 godzin w ciagu roku roku. Miat charakter
muzyczno - publicystyczno - informacyjny, w ktérym premiery stanowity 99,7 %.

Budowa programu

Podstawe konstrukecyjna stanowity bloki programowe.

Blok poranny (Poranny Kurier RadiaZachod, nadawany od poniedziatku do piatku,
godz. 6.10 - 10.00) miat charakter informacyjno-publicystyczny. Wypehialy go relacje
reporterskie oraz wywiady.

Blok przedpotudniowy (Dzien zRadiem Zachdd, nadawany od poniedziatku do piatku,
godz. 10.10 - 14.00) zawieral wiadomos$ci, relacje reporterskie, rozrywke, relacje
korespondentow terenowych, rozmowy ze stuchaczami na teamty polityczno - spoteczne.

Blok popotudniowy (nadawany od poniedziatku do piatku, godz. 15.10 - 18.00) miat
charakter publicystyczno-muzyczny.

Blok nocny (Nocne marki, nadawany od poniedziatku do soboty, godz. 23.10 - 5.00)
miat profil muzyczny.

W programie sobotnio - niedzielnym nadawano jeden blok rozrywkowo - edukacyjny
(Gry i zabawy z Radiem Zachod, godz. 12.10 - 16.00). Godziny nocne wypetniata muzyka (w
niedzielg takze muzyka powazna).

Ogolne proporcje stowa i muzyki w programie ksztalttowaly si¢ nastgpujaco:

Muzyka (tacznie w programie) 55,5%
Czg$¢ stowna programu* 40,7 %
Ptatne elementy programu 4,4 %
*Obliczenia Dep. Programowego i Monitoringu Biura KRRiT

Zawartos¢ programu

Muzyke wypetnity w wigkszosci audycje muzyczne (2882 godz., tj. 33 % rocznego
czasu nadawania). Muzyka, peliaca funkcje przerywnika, tta, nadana w audycjach i blokach
stowno - muzycznych zajeta 1958 godz., 22,4 tj. % programu. W nadanej muzyce
rozrywkowej przewazaly utwory obcojg¢zyczne (19,8 %). Utwory w jezyku polskim zajety
13,2 %. Muzyka powazna wypetniata 0,6 % czasu przeznaczonego na muzyke.

W czgdci stownej programu dominowata publicystyka (1242 godz., tj. 14,2 %),
informacja (1136 godz., tj. 13 % rocznego czasu nadawania). Lacznie z muzyka zajety one
82,5 % rocznego czasu nadawania. Pozostala czgs¢ programu wypelnialy: rozrywka (364
godz., tj. 4,2 %), audycje adresowane do dzieci i mtodziezy (286 godz., tj. 3,3 % j.w.), sport
(269 godz., tj. 3 %), edukacja 1 poradnictwo (112 godz. tj. 1,3 %), audycje literackie 1 formy
udramatyzowane (82 godz., tj. 0,9 % j.w.), audycje o tematyce religijnej (12,5 godz., tj. 0,1 %
JW.).

Radio Zachod nadato w 1997 roku 34 godziny reportazu, dokumentu artystycznego
(co stanowi 0,4 % rocznego czasu nadawania programu). Nadawany byl w czasie, gdy Radio
Zacho6d miato spore audytorium.

Audycje edukacyjne 1 literackie zajely w 1997 roku 2,2 % programu Nadawane byly
zardwno w czasie, gdy Radio Zachdd miato duze jak i mate audytorium. Literatura i formy
udramatyzowane wypehniaty poezja i proza czytane na antenie (44 godz., tj. 0,5 % programu)
oraz sluchowiska (11 godz., tj. 0,1 % programu).

W zakresie edukacji nadawano gléwnie porady (73 godz., tj. 0,8 %); audycje o
charakterze popularnonaukowym zajety 39 godz., tj. 0,4 % rocznego programu.
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Audycje realizujace zobowigzania wynikajace z ustawy o rtv

Radio Zachdd w ramach realizacji zobowiazan ustawy o rtv (art. 21 ust. 2) nadawato:
- audycje stluzace umacnianiu rodziny (art. 21 ust. 2 pkt. 7) nadawano raz w miesiacu w
pasmie porannym (godz. 9.05 - 9.15) i nocnym (23.00 - 1.00). Mialy one charakter
publicystyczny.
- audycje promujace postawy prozdrowotne (art. 21 ust. 2 pkt. 7a) omawiano w audycjach,
nadawanych raz w tygodniu w pasmie porannym (7.00 - 10.00). Miatly one chrakter
publicystyczno - edukacyjny;
- audycje, ktorych tematem byly patologie spoteczne nadawano raz w miesiacu w réznych
pasmach: potudniowym (12.00 - 13.00), wieczornym (godz. 17.45 - 18.00) i nocnym (godz.
21.10 - 3.00) Miaty one charakter publicystyczno - edukacyjny.

Radio Zachodd na antenie ogélnopolskiej

Udziat audycji wytworzonych przez Radio Zachdéd w programach ogolnopolskich
wynidst (17 godz. i 35 min). Polskie Radio S.A. nadato w swoich programach najwigcej
reportazy (ok. 8 godz.) oraz audyc;ji literackich i form udramatyzowanych (ponad 5 godz.).

Tendencje wystepujace w programie Radia Zachod latach 1996 i 1997

Program Radia Zachod nadany w 1997 roku w stosunku do 1996 roku nie zmienit sig.
Miat charakter muzyczno - publicystyczno - informacyjnym. Zmodyfikowano - w stosunku
do 1996 r.- udzial niektérych rodzajow audycji w programie. Z danych nadawcy wynika, ze
duzo mniejszy (18%) niz w 1996 roku byt udziat publicystyki w programie. Spadek ten
zapewne wynika z faktu nie wylaczenia w statystyce za 1996 rok muzyki z publicystyki. W
danych za 1997 rok sprawozdanie ujmuje nowa metodologi¢ kwalifikacji tych dwoch
rodzajow audycji.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji ( w
poszczegolnych rodzajach audycji nadanych w 1996 roku zawarta jest muzyka) w programie
Radia Zachod w latach 1996 1 1997.

Rodzaj audycji 1996 rok 1997 rok
Y% Y%
Informacja 10,1 13
Publicystyka 32 14,1
Edukacja 1 poradnictwo 1,1 1,3
Religia 0,2 0,1
Literackie i formy udramatyzowane 1 0,9
Rozrywka 5,6 4.2
Sport 1,9 3
Muzyka 40,6 55,3

Audytorium Radia Zacho6d na tle innych stacji nadajacych w regionie.

Rozglo$nia regionalna Polskie Radio Zachéd S.A. w regionie swego dziatania
(wojewodztwa: gorzowskie 1 zielonogorskie tacznie) zajmowata w 1997 r., podobnie jak w
latach poprzednich, pierwsze miejsce pod wzgledem wielkosSci audytorium i udzialu w
rynku sposrod wszystkich stacji nadajacych na tym terenie, zarowno ogolnopolskich jak i
lokalnych.

Zasigg tygodniowy Radia Zachod (tj. odsetek osob shuchajacych tej rozglosni
cho¢by raz w tygodniu) wynosit w 1997 r., wedlug danych SMG/KRC, 41 % ogoétu
mieszkancow regionu. Dziennie (zasi¢g dzienny) stluchatlo Radia Zachoéd 23 %
mieszkancow regionu.
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Kolejne miejsca w 1997 r. pod wzgledem wielkosci audytorium zajmowaty w regionie
zielonogdrskim ogolnopolskie stacje komercyjne - Radio ZET i RMF FM oraz Program 1 i
Program 3 PR S.A.

Stosunkowo duze audytorium w regionie posiadato lokalne Radio Gorzow, ktoére z
zasiggiem 12 %, zajeto 5. miejsce w rankingu.

Na zasigg w regionie sktadaja sig, jak juz wspomnieliSmy, zasi¢ggi w wojewodztwie
zielonogorskim 1 gorzowskim. Wystepowaly znaczne réznice wielkosci audytorium Radia
Zachdod w tych wojewodztwach. W zielonogorskim zasieg tygodniowy wynosil 52 % i byt
dwukrotnie wyzszy niz w gorzowskim, gdzie pozostawal na poziomie 26 %.

W zielonogorskim Radio Zachdd pozostawato niezachwianym liderem (druga z kolei
stacja - Radio Zet osiagneta zasigg na poziomie 21%, czyli przeszto 2 razy mniej niz Radio
Zachod). W gorzowskim natomiast zajg¢lo drugie miejsce po lokalnym Radiu Gorzow, ktore
posiadalo minimalnie wigkszy zasigg. Konkurencja ze strony silnego lokalnego nadawcy w
gorzowskim powaznie ograniczyta audytorium regionalnego nadawcy.

Na rozmiary audytorium Radia Zachdéd w poszczegdlnych wojewodztwach ma wpltyw
takze mozliwo$¢ odbioru programu Radia Zachod wigksza w macierzystym wojewodztwie o
20 %.

Przyczyna réznic zasiggu migdzy wojewddztwami moze by¢é rdéwniez zawarto$¢
programu Radia Zachod, jak si¢ wydaje, bardziej skoncentrowana na problemach
macierzystego wojewoddztwa niz regionu.

Polskie Radio Zachod S.A. mialo tez w 1997 r., podobnie jak w latach poprzednich,
duzy udzial w rynku shuchalno$ci radia, czyli w tacznym czasie sluchania radia (wszystkich
stacji) w regionie. Udzial ten wynosit wedlug SMG/KRC - 34 % (przeci¢tny udzial
dzienny). Ranking pozostatych stacji (wykaz ponizej) wygladal podobnie jak w przypadku
zasiggu:

Stacja radiowa Udzial stacji w rynku radiowym
tj. w lacznym czasie shuchania radia w ciagu dnia

(100%=laczny czas stluchania radia w ciagu dnia)

PR Zachéd 34
ZET 17
RMF FM 13
PR-1 12
Radio GORZOW 10
PR-3 6
GO (Gorzow) 2
MARYJA 2
PR-2 2
Pozostate ogdlnopolskie i lokalne 2

Oznacza to, ze Radia Zachodd stuchalo choéby raz w kazdym tygodniu 1997
srednio 41% ogolu mieszkancow regionu.

Podsumowanie

Spotki radiofonii publicznej, podobnie jak i inne podmioty na rynku radiowym, w
ostrej rywalizacji o stuchacza prébuja ustabilizowaé swoja pozycj¢ 1 znaczenie medialne. Nie
ulega kwestii, ze publiczni nadawcy regionalni sa trwalym i waznym elementem pejzazu
radiowego. Jednak badania audytorium radiowego wskazuja na  rosnaca ekspansje
prywatnych nadawcow radiowych, w pierwszej kolejnosci nadawcow ogdlnopolskich, takich
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jak RMF-FM, Radio Zet, czy Radio Maryja, ktore na wielu rynkach lokalnych szturmem
zdobywaja nowych stuchaczy. W konsekwencji w roku 1997 w poréwnaniu z rokiem
poprzednim publiczna radiofonia regionalna utracita dotychczasowa pozycjg, czgsto pozycj¢
lokalnego lub regionalnego lidera. Ta zmiana przebiega z réZznym nasileniem i réznym
rezultatem dla spotek radiowych, ale tendencja zauwazona w 1997 roku wydaje si¢ miec
cechy trwato$ci. Natomiast nie miata ona wptywu na dochody z tytutu reklamy i sponsoringu.
Odwrotnie, wigkszo$¢ rozglo$ni notowata znaczacy wzrost wptywow z tej dziatalnosci.

Jednoczes$nie regionalne rozglosnie radiowe stangly wobec innego wyzwania,

wydawato si¢ kiedy$ mato prawdopodobnego, ze strony swego dawnego hegemona, czyli
Polskiego Radia SA. Zjawisko to w gospodarce rynkowej nie powinno dziwi¢. Tym bardziej
, ze celem spotek jest przeciez takze dazenie do osiagania zysku, z ktorego sa rozliczane.
Natomiast jest sprawa niekiedy zaskakujaca , ze tej rywalizacji w obregbie radiofonii
publicznej towarzysza animozje i proby zrywania naturalnych kiedy$ wigzi programowych.
Dzieje si¢ to ze szkoda dla catej radiofonii publicznej. Z drugiej strony, mimo wszystkich
probleméw 1 komplikacji we wzajemnej wspolpracy, zasada decentralizacji radiofonii
publicznej i autonomii jej wszystkich segmentow, bytaby trudna do podwazenia.
Tym bardziej, ze kilka lat nowej rzeczywisto$ci w eterze pozwala juz wyciagna¢ dosé
konkretne wnioski. Jesli idzie o spolki radiofonii regionalnej, to samodzielno$¢ finansowa
przyniosta im prawdziwy przetom w wyposazeniu w urzadzenia i instalacje technologiczne
potrzebne do produkcji i emisji programow radiowych.

Analiza oferty programowej, cho¢ w duzej mierze ograniczona do oceny dokumentow
programowych pochodzacych od nadawcow, pozwala jednak stwierdzi¢, iz w ré6znym stopniu
ale jednak wypetniaja oni powinnos$ci programowe zawarte w ustawie o radiofonii i telewizji.
Profil programowy regionalnych rozgtosni od kilku nie zmienia si¢. Wciaz dominuje
informacja, publicystyka oraz audycje muzyczne. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze w kazdym
kolejnym roku wigkszo$¢ rozglosni stara si¢ zwigkszy¢ udziat tych rodzajow audycji, ktore
realizuja misj¢ nadawcy publicznego. Dzieje sig tez i tak dlatego, ze KRRiT przydziela
wigksze $rodki tym rozglosniom, ktére deklaruja zwigkszenie liczby godzin w programie na
emisj¢ niektorych, szczegoélnych gatunkoéw misyjnych. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
jest tez fundatorem nagrody specjalnej na reportaz radiowy w konkursie tej sztuki radiowej,
w Kazimierzu nad Wista.

Jest tez wazne Ze sami nadawcy - pismo prezesa Stowarzyszenia Radia Publicznego -
zwracaja uwage na konieczno$¢ pogodzenia tych misyjnych zadan z faktem zarabiania
pieni¢dzy na rynku reklamowym, a wigc z potrzeba bardziej komercyjnego podejscia do
programu radiowego. Jest sprawa zasadnicza w jaki sposob spétki chea z tego dylematu
wybrnaé. Prezes Piotr Frydryszek deklaruje, iZ mimo tej sprzecznos$ci rozgtosnie regionalne
przywiazuje znaczenie do podnoszenia jako$ci programdéw regionalnych poprzez liczne
inicjatywy m.in. rozw0j dalszych oddzialéw i1 punktéw korespondenckich. Wzbogacenie
oferty dla stuchaczy ma si¢ dokonywac, tak jak juz to si¢ zreszta dzieje, poprzez poglebienie
wspoOtpracy programowe] wszystkich 17 spoétek radiowych.

3. Analiza dzialalnosci reklamowej i sponsorskiej
regionalnych rozglosni Polskiego Radia w 1997 r.

Wyniki finansowe dzialalno$ci reklamowej i sponsorskiej

Laczne wptywy finansowe z dziatalno$ci reklamowej i sponsorskiej osiagnigte przez
rozgtosnie regionalne Polskiego Radia w 1997 r. wyniosty 29 640 946 zt i byly wyzsze w
stosunku do 1996 r. 0 36,7%. Jest to wigc wzrost o 23,2% powyzej ubiegtorocznej inflacji.
Zdecydowanie najwigkszy udziat we wptywach z reklamy i sponsoringu maja rozglosnie
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regionalne Polskiego Radia w Katowicach i Poznaniu. W sumie stanowia one 29,7%
wplywow z tej dziatalnosci wszystkich rozglo$ni regionalnych PR. Polskie Radio Katowice
zanotowalo wzrost wptywow z reklamy 1 sponsoringu o 28,3% w stosunku do roku 1996, a
Radio Merkury (Polskie Radio Poznan) az o 91,7%.

Wigkszos¢ pozostatych rozglo$ni zanotowata réwniez znaczacy wzrost wptywow z
reklamy i sponsoringu w stosunku do roku 1996, z wyjatkiem Radia £6dz, gdzie nastapit
spadek wptywow z tego tytutu o 7,3%, a w rozglosniach biatostockiej 1 olsztynskiej wzrost
wptywow (odpowiednio 8,3% i 10,8%) byt mniejszy od wskaznika inflacji. Nalezy zwréci¢
uwage na fakt, ze w 1996 r. rozglosnie regionalne zanotowaty jedynie 10% wzrost wptywow
z reklamy 1 sponsoringu wobec dochodow z 1995 r., czyli znacznie ponizej dwczesnego
wskaznika inflacji.

Najwigkszy udziat we wplywach z dzialalnosci reklamowej 1 sponsorskiej rozgtosni
stanowi dziatalno$¢ reklamowa. Stanowi ona 94,2% tych dochodéw. Udziat sponsoringu w
1997 r. zmniejszyt si¢ do 5,8% w odniesieniu do 7,3% w 1996 r. Wpltywy ze sponsoringu
wzrosty jednak z 1 275 446 zt w 1996 r. do 1 702 366 zt w 1997 1. tj. 0 33,4%, czyli znacznie
powyzej ubieglorocznej inflacji. Najwigkszy udziat sponsoringu w odniesieniu do wpltywéw z
reklamy zanotowalo Radio dla Ciebie (rozglosnia regionalna PR w Warszawie) 15,4%, za$
Polskie Radio Koszalin odnotowato spadek wplywow z tej formy dziatalnosci z 8 826 zt w
1996 r. do 2 943 zt w 1997 r. czyli 0 33,3%.

Udziat czasu reklamowego w rocznym czasie nadawania programu rozglos$ni
regionalnych ksztattowat si¢ w sposéb bardzo zréznicowany. Najwigkszy udziat reklamy w
czasie emisji programu zanotowato Radio Zachod - 4,2%, Radio Merkury 3,4% oraz Radio
Biatystok 3,3%, w pozostalych rozglo$niach najczesciej udziat reklamy przekraczat 1,5%.
Najwigkszy przyrost czasu reklamowego w 1997 r. w odniesieniu do roku poprzedniego
zanotowalo Radio dla Ciebie - 39,5%, a takze Radio Gdansk - 26,2% 1 Radio Rzeszéw -
24,5%. Najwigkszy spadek ilo$ci emisji reklamy zanotowaly Radio Wroctaw - 36,7% 1 Radio
Koszalin - 30,3%, co jednak nie spowodowalo spadku wplywow z dzialalnosci reklamowe;j
tych rozgtosni.

W roku 1996 nastapit znaczny wzrost cen emisji reklam w rozgtos$niach regionalnych
PR. Przede wszystkim wzrosly ceny reklam emitowanych w godzinach porannych i
przedpotudniowych (prime time), nie ulegly w zasadzie zmianie ceny spotow emitowanych w
czasie programéw wieczornych i nocnych. Najwigkszy wzrost cen zanotowaly: Radio
Katowice - 66,68%, Radio dla Ciebie - 46,15% i Radio Merkury - 40%, byt on spowodowany
wyréwnaniem kosztow inflacji, konieczno$cia utrzymania wptywow z reklamy w stosunku do
ogolnych przychodéw na mniej wigeej staltym poziomie, a takze uwzglednial stopien
stuchalno$ci stacji w odniesieniu do komercyjnej konkurencji. Zmiany cennikOw nastapity w
IT potowie 1996 r. co prawdopodobnie spowodowato utrzymanie tych cen w 1997 r. Tylko
kilka stacji dokonato ponownej podwyzki cen emisji reklamy w ubiegtym roku i wzrost ten
nie byt juz tak znaczacy jak w roku poprzednim np.: Radio Katowice - 20%, Radio Zachdd -
15,2%.

W ubieglym roku nastapil wzrost nominalnych wpltywdéw abonamentowych dla
rozglo$ni regionalnych, w odniesieniu do roku poprzedniego o 3,19% co spowodowato realny
spadek wptywow abonamentowych o 10,19%. Tylko Radio Bialystok zanotowato realny
wzrost wptywow abonamentowych o 3,65%. W 1997 r. wplywy z reklamy stanowity 25,6%
wpltywow abonamentowych wszystkich rozglosni regionalnych PR. W roku 1996 wplywy z
reklamy stanowity jedynie 17,57% wplywdéw abonamentowych, a w 1995 r. 17,0%. Nastgpuje
coroczny wzrost udzialow wplywow z reklamy w budzetach regionalnych stacji radiowych.
Udzial wptywow z reklamy w relacji do wptywow abonamentowych poszczegdlnych stacji
jest bardzo zr6znicowany. W Radiu Katowice wptywy z reklamy i sponsoringu stanowia 61%
wplywoéw abonamentowych, w Radiu Merkury 56,3% 1 w Radiu Gdansk 42,8%. W
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pozostalych rozglosniach relacje te ksztaltuja si¢ na duzo nizszym poziomie (ok. 20%).
Najnizszy poziom udziatu wplywoéw z reklamy i sponsoringu w odniesieniu do abonamentu
osiagnety: Radio Olsztyn 12,3% oraz Radio Wroctaw 13,7%.

Analizujac wyniki ekonomiczne osiagane przez rozglo$nie regionalne, Departament
Reklamy zwrocit uwage na niepokojaco wysoki udziat barterow (bezgotowkowe §wiadczenie
ustug) we wptywach z reklamy w przypadku niektorych rozglo$ni (Radio Krakéw - 45,6%,
RdC - 30,5%, Radio PRO FM - 28,3%). Tak wysoki udzial barteru we wplywach powoduje
znaczace ograniczenie dzialalnos$ci finansowej rozglo$ni. Szczegdlnie niekorzystne pod
wzgledem finansowym skutki dla rozglosni powoduja umowy zawierane migdzy
rozgto$niami a firmami $wiadczacymi ustugi promocyjne. Rozglo$nia za emisje¢ kampanii
reklamowej nie otrzymuje gotowki, natomiast odprowadza w gotowce do ZAIKS-u
nalezno$ci z tytulu tzw. ,,matych praw autorskich”. Ponadto na skutek rozbiezno$ci migdzy
datami wystawiania faktur sprzedazy ustugi (reklamy) przez radio, a datami wystawienia i
ksiggowania faktur otrzymywanych od zleceniodawcy reklamy, rozgtosnia osiaga okresowo
przychody z tytulu realizacji uméw barterowych wyzsze od kosztéw, co powoduje obowiazek
odprowadzania zaliczek na podatek dochodowy do Urzgdu Skarbowego, co niewatpliwie
wptywa na ptynno$¢ finansowa rozglos$ni.

W 1997 r. nastapit wzrost kosztow promocji spotek radiofonii publicznej o 9,4% w
odniesieniu do roku poprzedniego. Jedynie 6 spotek radiowych (Radio PiK, Radio Koszalin,
Radio L6dZ, Radio Olsztyn, Radio Szczecin i RdC) zmniejszyto wydatki na promocj¢ wlasna
w stosunku do roku ubiegltego, w tym 2 az o 30%. Znaczny wzrost wydatkow na promocj¢
zanotowaly (Radio Kielce - 77,4%, Radio Rzeszéw - 45%, Radio Gdansk - 42,8%, Radio
Merkury - 37,1%). Rozglosnie te zanotowaty w ubiegtym roku rekordowo wyskoki wzrost
wplywow z reklamy i sponsoringu (Radio Merkury - 91,7%, Radio Kielce - 60,1%, Radio
Gdansk 58,1%, Radio Rzeszow - 42,7%). Nalezy domniemywaé, ze wzrost wydatkow na
promocj¢ w znaczacy sposob wplynat na sukces ekonomiczny tych stacji.

Wyniki badania shuchalnos$ci radiowej w Polsce w 1997 roku
Rynek radiowy w Polsce charakteryzuja obecnie trzy istotne tendencje:
1. systematyczny spadek zainteresowania radiem jako medium,
2. wyrazny spadek stuchalno$ci radia publicznego, oraz
3. umocnienie pozycji ogdlnopolskich nadawcow komercyjnych i zwigkszajaca si¢ stabos¢
nadawcow lokalnych.

W calym 1997 roku radio, bedace najstarszym S$rodkiem komunikacji masowej,
systematycznie tracito swoj udzial na rynku mediow. Spadki te cho¢ niewielkie
charakteryzuje systematyczno$¢. Najwigkszy spadek stuchalno$ci radia nastapil juz w I
kwartale 1997 roku. Woéwczas radio stracito, w stosunku do ostatniego kwartatu 1996 roku,
4% swojego dotychczasowego rynku. Trzy pierwsze kwartaty 1997 roku przyniosty kolejne
straty rzedu 2,5% w odniesieniu do poczatku roku. Dopiero w IV kwartale nastapit niewielki
1,5% wzrost, co pozwolilo zakonczy¢ ubiegly rok na poziomie 79,9%  calkowitej
stuchalnosci.

Rok 1997 to dla radia publicznego rok wyraznych, niekiedy bardzo duzych spadkéw
udziatu w calym rynku radiowym i wlasnym.

Najwigksze spadki dotknely w ubieglym roku programy ogolnopolskie Polskiego
Radia, ktéore w poréwnaniu z poprzednim rokiem stracity tacznie 15,5% udzialu w catym
radiowym rynku (odpowiednio Program I 9,85% 1 Program III 5,65%). Straty te sa jeszcze
wigksze jezeli wielko$¢ ogolnie straconego rynku odniesie si¢ do wielkos$ci wlasnego rynku
Polskiego Radia w okresie porownawczym czyli 1996 roku. W zalezno$ci od wielkosci
swojego udzialu w rynku Polskie Radio poniosto straty od 28% w przypadku Programu I do
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37,4% w przypadku Programu III podczas, gdy tylko jeden z ogdlnopolskich nadawcow
komercyjnych Radio RMF FM stracito 14,1% swojego rynku.

Program I Polskiego Radia pozostaje, wsrod wszystkich nadajacych stacji, liderem w
7 (warszawskim, bydgoskim, kieleckim, lubelskim, 16dzkim, poznanskim i rzeszowskim)
sposréd 17 poddanych analizie regionow i1 nie zajmuje poza 1 przypadkiem (region
szczecinski) pozycji dalszej niz piata. ,,Jedynka” stracita jednak w 1997 roku swoja
dotychczasowa pozycje w 6 regionach: w regionie katowickim, koszalinskim, olsztynskim,
opolskim, wroctawskim i zielonogorskim. Czg$ciej jeszcze tracit Program III PR, bo az w 10
regionach. W porownaniu z 1996 rokiem , Trojka” stracita w regionie: biatostockim,
bydgoskim, kieleckim, koszalinskim, lubelskim, t6dzkim, olsztynskim, rzeszowskim,
szczecinskim i zielonogérskim. Straty udziatu w rynku radiowym w 1997 roku w odniesieniu
do 1996 roku dla Programu I wynosza od 2,45% dla regionu gdanskiego do 13,7% 1 13,9%
dla regionow kieleckiego i bydgoskiego. Program III z kolei stracit od 2,3% w regionie
krakowskim 1 2,9% w regionie gdanskim do 14,7% w regionie szczecinskim. Jezeli chodzi o
straty w rynku wlasnym to wynosza one dla ,,Jedynki” od 10,4% w regionie gdanskim do
50,4% w regionie koszalinskim, a dla ,,Trojki” od 19,6% w regionie gdanskim i1 20,6% w
regionie rzeszowskim do 49,25% i 50,9% w regionie bydgoskim oraz koszalinskim.

Podobne straty poniosty réwniez programy regionalne Polskiego Radia. Az 7
nadawcow regionalnych ( Radio ,,Pomorza i Kujaw”, Radio Gdansk, Radio Koszalin, Radio
Lo6dz, Radio ,,Merkury”, Radio Rzeszow i1 Radio Szczecin) podobnie jak Programy I i III
stracito zajmowane przez siebie pozycje w regionie w 1996 roku. Straty w udziale w
regionalnym rynku radiowym dla rozglo$ni regionalnych wyniosty od 3,0-3,3% w przypadku
Radia ,,Zacho6d”, Radia Krakow, Radia Olsztyn i Polskiego Radia ,,Radia dla Ciebie” do
11,25-12,1% w przypadku Radia Opole, Radia Szczecin 1 Radia ,,PiK”. Straty w rynku
wlasnym wyniosty natomiast od 5,5% 1 6,8% dla Radia Olsztyn i Radia ,,Zach6d” do 40,3% i
42.75% dla Radia Szczecin 1 Radia ,,PiK”.

Duze zmiany zaszly takze w 1997 roku na rynku nadawcow lokalnych. W 13
analizowanych regionach, w porownaniu z 1996 rokiem, poniesli oni straty w udziale
lokalnego rynku radiowego, a tylko w 6 odnotowali nieznaczna poprawg swojej stuchalnosci.
Straty dotkngty nadawcoéw lokalnych w regionie: warszawskim, biatostockim, bydgoskim,
gdanskim, katowickim, kieleckim, koszalinskim, 16dzkim, olsztynskim, opolskim,
poznanskim, szczecinskim 1 wroctawskim. Wynosity one od 0,6% 1 0,7% tak, jak miato to
miejsce w przypadku Radia Torun i Radia Kolor z Warszawy do 10,0% i 11,15% w
przypadku Radia Plus z Gdanska 1 Radia As ze Szczecina. Wigksze straty poniesli nadawcy
lokalni w rynku wlasnym tracac od 8,1% i 9% tak, jak Radio Torun i warszawskie Radia
Kolor az 53,65% lub nawet 54,9%, jak Radio Leliwa z Tarnobrzega i wymienione wyzej
szczecinskie Radio As. Odnotowane przez nadawcéw lokalnych zwigkszenie udziatu w
rynku, na ktéorym dziataja bylo zjawiskiem i1 rzadkim i o matych rozmiarach. Minimalny
wzrost rzedu 0,55% odnotowato Radio Gorzéw a maksymalny 1,8% wzrost osiagneto Radio
City ze Shlupska, co pozwolito jednak na zwigkszenie rynku wtasnego o 4,8% w przypadku
wiasnie Radia Gorzéw do 19,3% w przypadku Radia Dobra Nowina z Tarnowa.

Na sytuacji w jakiej znalazlo si¢ radio publiczne i nadawcy lokalni skorzystali
komercyjni nadawcy ogdlnopolscy. Tylko, jak to wspomniano wyzej Radio RMF FM stracito
w 1997 roku niewiele 3,65% udzialu w ogolnopolskim rynku radiowym, a Radio Zet
odnotowato nawet niewielkie zwigkszenie wlasnego udziatu o 0,2%. Pomimo wigkszego
udziatu w rynku og6lnopolskim Radia RMF FM, z wyraZzna 3,2% przewaga nad Radiem Zet,
w lepszej sytuacji w 1997 roku zdawalo si¢ by¢ wiasnie to drugie. Radio RMF FM swoja
dotychczasowa pozycj¢ na rynkach regionalnych stracito w 11 przypadkach, a poprawito w 6.
Z kolei Radio Zet udziat w rynku regionalnym poprawilo w 9 regionach, a zmniejszyto w 7.
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Straty w rynku regionalnym obu nadawcéw wyniosty dla Radia RMF FM od 0,75% w
regionie opolskim do 11% w regionie wroctawskim, a dla Radia Zet byly dwukrotnie
mniejsze 1 wyniosty od 0,4% w regionie 16dzkim do 5,5% w regionie warszawskim. Udziat w
rynku wlasnym zmniejszyl si¢ tym samym dla Radia RMF FM od 3,6% w regionie opolskim
do 38,8% w szczecinskim, a dla Radia Zet od 2,3% w regionie olsztynskim do 23,4% w
opolskim. Mniejsza niz wskazane straty byla ekspansja obu nadawcow na regionalnych
rynkach radiowych. Wymaga ona jednak podkreslenia poniewaz, w takiej skali w jakiej miata
miejsce, jest udzialem wytacznie komercyjnych nadawcéw ogdlnopolskich. Radio RMF FM
zwigkszylo swdj udzial w rynkach regionalnych od 0,5% w regionie biatostockim do 1,3% w
kieleckim, z kolei Radio Zet najmniej w regionie krakowskim o 1,7% do 4,9% w
zielonogdrskim. Tym samym rynek wilasny obu nadawcoéw zwigkszyl si¢ odpowiednio dla
Radia RMF FM od 3,1% w regionie rzeszowskim do 5,5% w kieleckim, i1 dla Radia Zet od
7,8% w regionie szczecinskim az do 51,2% w lubelskim.

Dzialalno$¢ reklamowa i sponsorska rozglosni regionalnych Polskiego Radia w
odniesieniu do przepisow prawnych
Ponizsza analizg oparto na materiatach pochodzacych z dwoch zrodet:

e ewidencji reklam 1 audycji sponsorowanych nadanych w miesiacu pazdzierniku 1997 roku
oraz archiwalnych nagraniach programu z dnia 24 pazdziernika ubr. i nagraniach oznaczen
sponsorow audycji sponsorowanych w miesiacu pazdzierniku, w przypadku Radia Krakow
ewidencja reklam i audycji sponsorowanych dotyczy miesiagca wrze$nia, a nagrania
archiwalne programu pochodza z dnia 10 1 26 wrzesnia 1997 r.;

¢ badaniach stuchalnosci radia przeprowadzonych przez SMG/KRC w 1997 r.

Radio Bialystok SA.

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Polskie Radio Biatystok,
prowadzona przez Dzial Marketingu 1 Techniki Radia Biatystok, wskazuje na bardzo duza
aktywno$¢ nadawcy w pozyskiwaniu reklamodawcéw 1 sprzedazy wlasnego czasu
antenowego przeznaczonego na reklame.

Z ewidencji reklam wynika, Zze reklamy rozpowszechniane sa najczgsciej od godziny
5.00 rano do wczesnych godzin wieczornych 17.00 lub 18.00. Najdalej, cho¢ nie wystepuje to
czgsto, do godziny 19.00 - 20.00.

Dzienny czas emisji reklam na antenie Radia Biatystok w pazdzierniku 1997 roku, w
ktérym analizie poddano 7 losowo wybranych dni (1, 3, 6, 14, 22, 30 i 31 pazdziernika) byt
bardzo wysoki i wahat si¢ od 41°50°” (1 pazdziernika) az do 80’00’ (30 pazdziernika), co
stanowi, przy uwzglednieniu 24 godzinnego programu, stosunkowo wysokie rzgdu 2,9-5,5%
wykorzystanie dziennego czasu emisji programu.

Bardzo duza rozpigtoscia charakteryzuje si¢ rowniez czas wykorzystywany przez
nadawce na emisj¢ reklam w godzinie emisji programu. Minimalny taczny czas trwania
reklam w godzinie wynosi przecigtnie od 6 do 27 sek., maksymalny natomiast jest bliski
dopuszczalnego udziatu reklamy w godzinie programu i wynosi 10 min. 59 sek. I1o§¢ blokow
reklamowych, ktére byly emitowane, w analizowanym okresie czasu, w godzinie programu
waha si¢ w przedziale od 1 do 4. Reklamy na antenie Radia Bialystok nadawane sa w ciagu
godziny regularnie o statych porach: 5, 8, 30, 32, 50 1 55 min. po pelnej godzinie.

Najkrotsze, jak wynika z analizy ewidencji, nadane przez Radio Bialystok bloki
reklamowe trwaty od 6 do 25 sek. i sktadaty si¢ z 1-2 spotow lub od 26 do 27 sek. i sktadaty
si¢ wowczas z 3 spotdw, najdluzsze za$ nadane bloki, to: 4’°46°° na ktory ztozylo sig 12
spotow 14’34’ ktory zawieral 14 spotow.
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Z analizy ewidencji reklam wynika takze, ze najlepiej sprzedajacym si¢ pasmem
czasowym na antenie Radia Bialystok sa godziny poranne i przedpotudniowe od 7.00 do
10.00 Iub 11.00 i popotudniowe migdzy 14.00 a 16.00.

Prowadzona przez Dzial Marketingu 1 Techniki Radia Biatystok ewidencj¢ reklam
poddano rowniez ocenie rzetelnosci. Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania
programu Radia Biatystok, z dnia 24 pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w godzinach
od 6.00 do 9.00 i od 15.00 do 18.00, przeprowadzono oceng¢ zgodno$ci dziatalnosci
reklamowej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbieznosci pomiedzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisOw
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.

Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 24 pazdziernika, reklamami dotyczy

nastgpujacych rozbieznosci:

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, skrocenie czasu emisji blokow reklamowych nadanych o godzinie
8.08 1 8.50 poprzez skrocenie kazdorazowo o 7 sek. emisji reklamy wyktadzin firmy
»Komfort”;

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono takze emisje blokow
reklamowych w czasie nie odpowiadajacym wykazowi godzinowemu emisji reklam
podanemu w ewidencji:

- przesunigcie emisji bloku reklamowego o 2 min. z godziny 6.50 na 6.52,

- przesunigcie emisji bloku reklamowego o 3 min. z godziny 7.50 na 7.53, z 16.55 na
16.58 1 17.55 na 17.58,

- przesunigcie emisji bloku reklamowego o 4 min. z godziny 7.08 na 7.12 i z 15.50 na
15.54.

Analiza rozpowszechnianych reklam oparta o archiwalne nagranie programu z dnia 24
pazdziernika 1997 r. wykazata ponadto, ze Radio Biatystok w nadawanych przekazach
reklamowych umieszcza reklame¢ wlasna, z definicji nakierowana na zwigkszenie
stuchalnos$ci, ktora w $wietle Ustawy o radiofonii i telewizji nie podlega ograniczeniom
wynikajacym z przepisOw ustawy i przepisOw wydanych na jej podstawie. Taki sposob
rozpowszechniania reklamy wiasnej moze budzi¢ obawe zatarcia granicy mi¢dzy materialem
nadawcy 1 przekazem reklamowym pochodzacym od reklamodawcow realizujacych interes
odrebny od interesu nadawcy.

Z kolei analiza wykazu audycji sponsorowanych nadawanych przez Polskie Radio
Biatystok, prowadzona przez Dzial Marketingu i Techniki Radia Bialystok, wskazuje na
dziatalno$¢ o statym, nie przypadkowym charakterze.

W pazdzierniku 1997 roku Radio Biatystok rozpowszechniato na swojej antenie 4
audycje o réznym gatunku: edukacyjnym, naukowym, informacyjnym i muzycznym. Laczna
liczba audycji sponsorowanych w ww. okresie wyniosta 55. Wszystkie nadane audycje miaty
charakter audycji cyklicznych. Byly to 2 audycje codzienne i 2 audycje nadawane raz w
tygodniu

Kazda sponsorowana audycja miata jednego, réznego sponsora.

Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsorow audycji nadanych na antenie
Radia Biatystok w miesiacu pazdzierniku przeprowadzono oceng zgodno$ci dziatalno$ci
sponsorskiej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem.

Informacja o sponsorze audycji rozpowszechniana byta w kazdym przypadku tylko w
postaci wskazania sponsora przed rozpoczgciem lub po zakonczeniu audycji. Wskazania
zawarte w zapowiedzi emitowane byly nie dtuzej niz 8 sek. i byly zgodne z obowiazujacymi
okreslonymi sposobami sponsorowania.
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Watpliwos¢ Departamentu  Reklamy budzi natomiast charakter jednej ze
sponsorowanych audycji. Zastrzezenie to dotyczy przegladu prasy, audycji zatytutowane;j ,,Co
tam Panie w polityce?” 1 przygotowanej, jak wynika z tre§ci wskazania, przez redakcje
tygodnika ,,Polityka”.

Analiz¢ dzialalno$ci reklamowej 1 sponsorskiej Polskiego Radia Biatystok oparto
takze o wyniki badan stuchalno$ci Radia Biatystok w okresie obejmujacym IV kwartat 1996
roku oraz 1997 rok.

Wyniki shuchalnosci, w analizowanym okresie czasu, dla wszystkich wybranych do
analizy zasiggdéw terytorialnych wskazuja na to, ze: w regionie biatostockim obejmujacym
wojewoOdztwa bialostockie, tomzynskie 1 suwalskie; w wojewodztwie biatostockim oraz w
miescie o wielkosci, poréwnywalnej dla miasta Biatystok, 200-499 tys. mieszkancow, Polskie
Radio Biatystok pozostaje niekwestionowanym liderem. Srednia stuchalno$¢ Radia Biatystok
wynosi, w omawianym okresie mi¢dzy IV kwartatem 1996 roku a 1997 rokiem, dla regionu
41,67%, dla wojewodztwa 49,5% 1 dla Biategostoku 46,87%. W kazdym przypadku dwie
kolejne sklasyfikowane za Radiem Bialystok stacje posiadaja znacznie mniejsze Srednie
audytorium. W regionie drugi w kolejnosci Program I Polskiego Radia skupit §rednio 26,6% a
nastepne Radio Zet 21,17%. Najwigkszy dystans dzieli Radio Biatystok od innych nadawcéw
w wojewddztwie biatostockim, gdzie Radio Bialystok miato $rednio o 91,86% wigcej
stuchaczy niz Radio Zet 1 az o 113,63% wigcej niz Program I Polskiego Radia. Oszacowana
$rednia shuchalno$¢ dla miasta Biatystok daje mu roéwniez pierwszenstwo przed innymi
nadawcami: Radiem Zet, ktore gromadzilo srednio 38,35% shtuchaczy i1 jedynym nadawca
lokalnym, konkurujacym z Radiem Bialystok, tj. Radiem Akadera skupiajacym 18, 27%.

Z kolei przy porownywaniu wielkosci stuchalnosci Radia Biatystok w poszczegdlnych
kwartalach, daja si¢ zauwazy¢ pewne dynamiczne zmiany. W regionie i wojewodztwie
wyrazny spadek stuchalnosci nastgpuje dopiero w III kwartale 1997 roku 1 wynosi on w
odniesieniu do II kwartalu odpowiednio 17,4% 1 17,23%. W okresach wcze$niejszych
stuchalno$¢ ma stosunkowo stala pozycje i w regionie roéznice nie przekraczaja 0,2-1% a w
wojewodztwie 0,7-2,4%. Wyrazne ,,wedrowki” sluchaczy w postaci wzrostu i1 spadku
stuchalno$ci Radia Biatystok obserwuje si¢ w skali miasta. W I kwartale 1997 roku
odnotowano spadek stuchalno$ci rz¢du 12,94% w poréwnaniu z ostatnim kwartatem 1996
roku, po czym w II kwartale stuchalnos¢ wzrosta o 17,84% 1 nastepnie spadta ponownie w 111
kwartale ubr. o 18,25%. Jednak tendencje spadkowe czy tez ,,wedréwki” stuchaczy sa
charakterystyczne takze dla innych badanych stacji.

Powyzsza analiza materiatow zarowno dzwigkowych, jak i ewidencji nadanych reklam
1 audycji sponsorowanych wykazata wystgpowanie, w dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej
Polskiego Radia Biatystok, pewnych naruszen przepisow regulujacych te dziatalnos¢.
Naruszenia te dotyczyty:

e w przypadku dziatalnosci reklamowe;:

1. niedoktadnos$ci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 pkt 4, 5 1 6 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalnosci reklamowej w
programach radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z pdzn. zm.), co
przejawia si¢ w niezgodnos$ci godziny emisji 1 czasu trwania reklamy (bloku reklamowego)
podanych w ewidencji z rzeczywistym czasem emisji i dlugos$cia trwania reklamy (bloku
reklamowego);

2. nieprzestrzegania przepisow regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach
radiowych, poprzez naruszenie art. 16 ust. 1 Ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993
r. Nr 7, poz. 34 z p6zn. zm.) w rozumieniu art. 4 pkt 6 ustawy oraz 8 6 ust. 11 2 pkt 1 ww.
rozporzadzenia, co przejawia si¢ w tym, ze:

- w nadawanych przekazach reklamowych nadawca umieszcza reklamg wlasna, z definicji
nakierowana na zwigkszenie stuchalnos$ci, ktéra w $wietle przepisow ustawy i przepisow
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wydanych na jej podstawie nie podlega wynikajacym z nich ograniczeniom oraz na
zaliczaniu do czasu nadawania reklam oznaczen reklamy.

e w przypadku dziatalno$ci sponsorskie;j:

1. istnieje przypuszczenie Departamentu Reklamy, ze nadawca rozpowszechniat audycije,
ktora ze wzgledu na swoj publicystyczny charakter, w $wietle 8 5 pkt 2 Rozporzadzenia
KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania okreslonych audycji i okreslonych sposobow
sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz. 423 z po6zn. zm.), nie moze by¢
sponsorowana.

Przeprowadzona ocena dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej Polskiego Radia
Biatystok wskazuje wyraznie na duza dbato§¢ nadawcy w przestrzeganiu obowiazujacych
przepisoéw, do czego jest zobligowany. Godne podkreslenia sa tez: ilos¢ wykorzystywanego
przez nadawce czasu przeznaczonego na reklame, ktora w godzinie emisji programu bywa
bliska maksymalnego dopuszczalnego udziatu reklamy w godzinie programu oraz bardzo
wysoka stuchalno$¢ radia jako nadawcy publicznego, co daje mu dominujaca pozycje w
regionie.

Radio Pomorza i Kujaw SA. (PR Bydgoszcz)

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Radio ,,Pomorza i Kujaw”,
prowadzona przez Biuro Marketingu Radia ,,PiK”, wskazuje na umiarkowang aktywnos$¢
nadawcy w pozyskiwaniu reklamodawcow 1 sprzedazy wlasnego czasu antenowego
przeznaczonego na reklameg.

Z ewidencji reklam wynika, ze reklamy sa rozpowszechniane mi¢dzy godzinami 5.00,
6.00 a 16.00, 17.00. Poza tym dzienny czas emisji reklam na antenie Radia ,,PiK”
charakteryzuje stosunkowo duza rozpigtos¢. W miesiacu pazdzierniku, w ktorym analizie
poddano 7 losowo wybranych dni (1, 3, 6, 14, 22, 30 i 31 pazdziernika 1997 roku) wahat si¢
on od 24’45’ (30 pazdziernika) do 45°10°’ (22 pazdziernika).

Podobnie byto z wykorzystaniem przez nadawcg czasu reklamowego w godzinie
emisji programu. Laczny czas trwania reklam w godzinie wahat si¢ od 0°25°” do 810’ Tlo§¢
blokow reklamowych, ktore byly emitowane w godzinie, ktora jest stosunkowo stata, wahata
si¢ najczesciej od 1 do 2. Wynika to ze zmiennej cho¢ powtarzalnej pory emisji reklam, ktore
Radio ,,PiK” nadaje: 5, 6 10 lub 20 i 55 minut po pelnej godzinie.

Najkrotszy, jak wynika z analizy ewidencji, nadany blok reklamowy trwat tylko 0’10’
1 sktadat si¢ z jednego spotu, najdtuzszy za$, ktory zawieral az 12 spotow, trwat 5’45, Tlos¢
spotéw sktadajacych si¢ na jeden blok reklamowy nadawany w godzinie wynosita od 1-2, co
zdarzato si¢ stosunkowo rzadko i najczgSciej miato miejsce albo wczesnie rano albo w
godzinach popotudniowych, do 11-12 spotéw w godzinach przedpotudniowych. Nalezy przy
tym zaznaczy¢, ze najlepiej sprzedajacym si¢ pasmem czasowym w Radiu ,,PiK” sa godziny
poranne i przedpotudniowe od 7.00 do 11.00. Liczba emitowanych spotéw waha si¢ wowczas
$rednio od 6 do 8.

Prowadzona przez Biuro Marketingu Radia ,,Pomorza 1 Kujaw” ewidencje reklam
poddano réowniez ocenie rzetelnos$ci. Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania
programu Radia ,,PiK”, z dnia 24 pazdziernika 1997 roku emitowanego w godzinach od 6.00
do 9.00 i od 15.00 do 18.00, przeprowadzono oceng¢ godnos$ci dziatalnosci reklamowe;j
nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji:

e w 6 na 8 nadanych w omawianym czasie blokach reklamowych nie zgadzatla sig, z podana
w ewidencji, kolejno$¢ emitowanych spotow.

e poza tym w 4 przypadkach stwierdzono nadawanie spotéw trwajacych kazdorazowo o 5
sek. krocej od czasu trwania tych spotdow wykazanego w ewidencji.
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e w jednym wypadku z kolei stwierdzono nadanie spotu trwajacego o 5 sek. dtuzej od czasu
trwania tego spotu wykazanego w ewidencji.

Analizg dzialalno$ci sponsorskiej Radia ,,Pomorza i Kujaw” oparto réwniez o
ewidencje audycji sponsorowanych i nagranie oznaczen sponsoréw tych audycji.

W pazdzierniku 1997 roku na antenie Radia ,,PiK” nadano 6 audycji sponsorowanych.
Byly to 3 audycje sportowe, 2 muzyczne i jedna audycja, ktora miata charakter cyklicznej
relacji nadawanej w 5 niezaleznych odcinkach. Sponsorowane audycje miaty forme
bezposredniej transmisji z zawodow sportowych lub odbywajacego si¢ koncertu muzycznego.
Sponsorowana relacja dotyczyla natomiast wydarzen zwiazanych z odbywajacym si¢ w
Portoroz w Stowenii Miedzynarodowym Festiwalem Reklamy.

Kazda ze sponsorowanych audycji poprzedzona byta rozpowszechnianiem zapowiedzi
audycji, ktore zawieraty wskazanie sponsora. Lacznie nadano 95 zapowiedzi audycji oraz 1
oznaczenie sponsora przed i po audycji i 5 oznaczen tylko na zakonczenie sponsorowanej
audycji. Kazda sponsorowana audycja miata innego sponsora. Tylko w jednym przypadku
byto dwodch sponsoréw. Wszyscy sponsorzy pochodzili z rynku regionalnego.

Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsorow audycji nadanych na antenie
Radia ,,Pomorza i Kujaw” w miesiacu pazdzierniku przeprowadzono oceng zgodnosci
dziatalnosci sponsorskiej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W pigciu przypadkach wskazanie sponsora zawarte bylo wyltacznie w zapowiedzi
audycji. W jednym natomiast miato posta¢ reklamy i rozpowszechniane byto w oznaczonym
stowem ,reklama” osobnym bloku reklamowym. Wskazania zawarte w zapowiedzi
emitowane byty nie dtuzej niz 8 sek. i1 byly zgodne z obowiazujacymi okreslonymi sposobami
sponsorowania. Tylko w jednym przypadku wskazanie sponsora byto dluzsze niz wymagane
8 sek. Dotyczy to wskazania sponsora relacji z Festiwalu Reklamy ,, GOLDEN DRUM?”, ktore
trwato 10 sek. Naruszenie obowiazujacych przepisow stwierdzono takze w przypadku
zapowiedzi, ktora miata posta¢ reklamy poniewaz jej emisji nie uwzgledniono w ewidencji
nadawanych reklam. W ocenie Departamentu Reklamy zastrzezenia budzi tez tre$¢ wskazania
sponsora relacji z Festiwalu Reklamy. Druga czg$¢ wskazania sponsora firmy CPN S.A.
zawierala stowa, ktore sa haslem reklamowym: ,,... Pomaranczowy szlak stacji CPN
zaprasza’.

Na naruszenie przepisow dotyczacych sposobow sponsorowania wskazuje takze
analiza ewidencji audycji sponsorowanych. Dotyczy to Jubileuszowego koncertu B.
Ciesielskiego, ktory mial dwoch sponsordw. Laczna emisja zapowiedzi zawierajacych
wskazanie sponsora przekroczyta dopuszczalny limit 15 zapowiedzi dla programow
radiowych i wyniosta 17.

Analize dziatalno$ci reklamowe;j 1 sponsorskiej Radia ,,Pomorza i Kujaw” oparto takze
o wyniki badan stuchalno$ci Radia ,,PiK” w okresie obejmujacym IV kwartal 1996 roku oraz
1997 rok.

Z uzyskanych badan wynika, ze stuchalno$¢ Radia ,,PiK” wzrasta wraz z zawg¢zeniem
zasiggu terytorialnego badanych stacji w stosunku do wybranej grupy celowej. I tak dla
regionu bydgoskiego obejmujacego wojewodztwa bydgoskie, wloctawskie i torunskie, w
ktérych nadaje Radio ,,PiK” $rednia stuchalno$¢ dla analizowanego okresu wynosi 18,15%
za$ dla wojewodztwa bydgoskiego 25,1%. Ta wysoka $rednia stuchalno$¢ Radia ,,PiK”
tlhumaczy, to ze w regionie Radio ,Pomorza i Kujaw” ustgpuje jedynie najwigkszym
nadawcom ogolnopolskim, to jest: Programowi [ Polskiego Radia, ktorego $rednia
stuchalno$¢ wynosi 23,27%, Radiu Zet - 22,1% i Radiu RMF FM - 20,25%. Z kolei w skali
wojewodztwa bydgoskiego Radio ,,PiK” jest nadawca bezkonkurencyjnym.

Niepokoi¢ moze jednak, to ze stuchalno$¢ Radia ,,PiK” ma tendencj¢ spadkowa w
okresie od IV kwartatu 1996 roku do II kwartatu 1997 roku dla obu analizowanych zasiggow
terytorialnych, cho¢ sytuacja ta dotyczy w réznym stopniu wszystkich badanych stacji.
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Zarowno w przypadku regionu, jak 1 wojewodztwa spadek ten jest stosunkowo duzy. W
okresie tym Radio ,,PiK” stracilo w regionie i wojewodztwie ponad 1/3 sluchaczy
(odpowiednio z 22,4% do 14,3% 1 z 30,4% do 19,3%). Z kolei w III kwartale 1997 roku
sytuacja odwraca si¢ i1 audytorium stuchaczy wzrasta dla regionu o 1,8 punktu procentowego
a dla wojewddztwa o 3,2 punktu.

Powyzsza analiza materialow zaro6wno dzwigkowych, jak 1 ewidencji wykazala
wystepowanie w dzialalnosci reklamowej 1 sponsorskiej Radia ,,PiK” naruszen przepisow
regulujacych ta dziatalno$¢. Naruszenia te dotyczyty:

e w przypadku dziatalno$ci reklamowej:

1. niedoktadno$ci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie:

- 8 12 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalnos$ci reklamowej w programach
radiofonii 1 telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z pdzn. zm.), co przejawia si¢ w
braku jakichkolwiek informacji na temat nadanych reklam,

- poprzez naruszenie ust. 2 pkt 2, 4 1 5 ww. paragrafu, co przejawia si¢ w braku wilasciwe;j
informacji na temat reklamodawcy oraz niezgodno$ci czasu trwania reklamy (bloku
reklamowego) podanego w ewidencji z rzeczywistym czasem emisji i dlugo$cia trwania
reklamy (bloku reklamowego );

2. ogolnej niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, co przejawia si¢ w
zmienionej, w odniesieniu do informacji zawartych w ewidencji, kolejnosci emisji reklam
w ramach bloku reklamowego.

e w przypadku dziatalno$ci sponsorskiej:

3. nieprzestrzegania przepisOw okreslajacych czas wskazania sponsora audycji poprzez
naruszenie 8§ 2 ust. 1 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania
okreslonych audycji 1 okreslonych sposobow sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz.
423 7z p6zn. zm.), co przejawia si¢ w wydluzonym niz wymagane 8 sek. trwaniu wskazania
sponsora;

4. naruszenia 8§ 2 ust. 2 poprzez przekroczenie dopuszczalnej liczby zapowiedzi audycji
zawierajacych wskazanie sponsora, co przejawia si¢ w niedopuszczalnej wyktadni ust. 1
ww. paragrafu, ktéry uwzglednia liczbg sponsorow audycji i przeniesienia jej na liczbg
zapowiedzi audycji.

Z przeprowadzonej analizy wynika takze, ze Radio ,,Pomorza i Kujaw” ma
stosunkowo silna pozycj¢ na rynku stuchalnosci. Zdaniem Departamentu Reklamy powinno
to by¢ czynnikiem wzmacniajacym dziatalno$¢ reklamowa 1 sponsorska Radia ,,PiK”, a tym
samym powinno przynosi¢ wzrost przychodow z tytutu tej dziatalnosci. Wydaje sig to by¢ o
tyle stuszne, ze aktualna dziatalno$¢ Radia ,,PiK” na rynku reklamy nie wydaje si¢ by¢
wystarczajaco aktywna. Swiadczy o tym przede wszystkim staba sprzedaz dziennego czasu
reklamowego, ktory obejmuje w przypadku nadawcy jedynie godziny od 5.00, 6.00 do 16.00
lub najdalej 17.00.

Radio Gdansk SA.

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Radio Gdansk, prowadzona
przez Biuro Marketingu Radia Gdansk, wskazuje na duza aktywno$¢ nadawcy w
pozyskiwaniu reklamodawcow 1 sprzedazy wlasnego czasu antenowego przeznaczonego na
reklame.

Z ewidencji reklam wynika, ze reklamy rozpowszechniane sa najczgs$ciej migdzy
godzing 6.00 rano a godzina 21.00 wieczorem, w niektorych dniach z dodatkowym pasmem
reklamowym o godzinie 23.00, w do$¢ regularnych porach: 10, 15, 25, 45 1 53 minut po
pelnej godzinie programu.

Wykorzystany dzienny czas emisji reklam na antenie Radia Gdansk w miesiacu
pazdzierniku 1997 roku, w ktérym analizie poddano 7 losowo wybranych dni (1, 3, 6, 14, 22,
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30 1 31 pazdziernika) byt stosunkowo wysoki i wahat si¢ od 61°49°° (6 pazdziernika) do
85’46’ (22 pazdziernika), co stanowi 4,29-5,95% dziennego czasu emisji programu, przy 24
godzinnej emisji programu.

Duza rozpigtoscia charakteryzuje si¢ z kolei czas wykorzystywany przez nadawcg na
emisj¢ reklam w godzinie emisji programu. Minimalny taczny czas trwania reklam w
godzinie wynosi przecigtnie od 10 do 50 sek., maksymalny natomiast czgsto osiaga 4/5 lub
jest nieomal réwny dopuszczalnego udzialu reklamy w godzinie programu i1 wynosi
odpowiednio od 10°00°” do 11°55”".

Z uwagi na nieprawidtowo prowadzona ewidencje reklam (przedstawiony material nie
spelnia wymagan Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dzialalnos$ci reklamowej w
programach radiofonii i telewizji, co do sposobu prowadzenia ewidencji nadanych reklam),
ilos¢ blokow reklamowych, ktore byly emitowane przez nadawce w godzinie programu,
ustalono na podstawie archiwalnego nagrania programu z dnia 24 pazdziernika ubr.
Szacowana w ten sposob 1lo$¢, emitowanych blokéw reklamowych, waha si¢ od 2 do 4, przy
sredniej 3-4 blokéw reklamowych w najlepiej sprzedajacych si¢ pasmach czasowych na
antenie Radia Gdansk, to jest w godzinach porannych i przedpotudniowych migdzy 7.00 a
11.00. Najkrétsze, jak wynika z analizy ewidencji, nadane przez Radio Gdansk bloki
reklamowe trwaly od 10 do 55 sek. i sktadaty si¢ z jednego spotu, najdluzsze za§ na ktore
sktadato sig 7-8 spotoéw, trwaty od 2°55°” do 3°35”".

Prowadzona przez Biuro Marketingu Radia Gdansk ewidencj¢ reklam poddano
réwniez ocenie rzetelnosci. Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania programu
Radia Gdansk, z dnia 24 pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w godzinach od 6.00 do
9.00 1 od 15.00 do 18.00, przeprowadzono oceng zgodnosci dziatalnos$ci reklamowej nadawcy
z obowigzujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisOw
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.

Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 24 pazdziernika, reklamami dotyczy

nastgpujacych rozbieznosci:

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono kilka przypadkéw emisji
blokéw reklamowych w czasie nie odpowiadajacym wykazowi godzinowemu emisji
reklam podanemu w ewidencji. Niescisto§¢ w czasie emisji wynosita najczesciej od 1 do 5
minut.

e na podstawie ww. nagrania stwierdzono réwniez emisj¢ nie oznaczonych, w okreslony
sposob dzwigkowy, reklam oraz ogtoszen i komunikatow reklamowych.

W wiadomosciach dla kierowcow rozpowszechnianych o godzinie 8.35 w czasie,
ktorych podawane byly informacje, o sytuacji na ulicach, pochodzace od korporacji
taksowkowej ,,91-94”. Powotanie si¢ na konkretne zrédto takich informacji, zawierajace
doktadny numer telefonu, jest w rozumieniu ustawy przekazem reklamowym zachgcajacym
do korzystania z ustug korporacji.

e analiza pordwnawcza ewidencji nadanych reklam i archiwalnego nagrania programu
wykazata ponadto, ze nadawca nie ewidencjonuje rozpowszechnianych przez siebie
ogloszen 1 komunikatow reklamowych. Ewidencja zawierata natomiast takie informacje,
jak zapowiedz audycji ,,Babskie gadanie” nadana o godzinie 17.30 i zawierajaca wskazanie
sponsora oraz informacje o wskazaniu sponsora prognozy pogody nadane o godzinie 7.10 1
8.10, 1 ktorych czas emisji, w obu przypadkach, nadawca zaliczyt do czasu nadanych
reklam.

Zastrzezenia Departamentu Reklamy KRRiT budzi réwniez forma prowadzonej przez
Biuro Marketingu Radia Gdansk ewidencji reklam, ktéra w przedstawionej postaci jest raczej
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materialem wewngtrznym nadawcy i1 jako taka nie spetnia warunkéw Rozporzadzenia KRRiT

w sprawie zasad dziatalno$ci reklamowej w programach radiofonii i telewizji.

Na mniejsza aktywno$¢ Radia Gdansk w stosunku do dziatalnosci reklamowe;j
wskazuje, oparta o ewidencj¢ audycji sponsorowanych, ktéra réwniez prowadzi Biuro
Marketingu, analiza dziatalno$ci nadawcy skierowana na pozyskiwanie sponsoréw audycji.

W miesigcu pazdzierniku 1997 roku na antenie Radia Gdansk sponsorowano, wedhug

ewidencji, tylko 5 audycji o charakterze informacyjnym, publicystycznym i rozrywkowym. Z

analizy wynika, ze wszystkie audycje sponsorowane byly w sposob regularny: 4 audycje

codziennie od poniedziatku do piatku i 1 audycja raz w tygodniu.

Wedtlug ewidencji audycji sponsorowanych zadnej z nich nie poprzedzono emisja
wczesniejszych zapowiedzi, wszystkie natomiast rozpowszechniane byly z oznaczeniem
sponsora przed i po audycji. Kazda ze sponsorowanych audycji miata jednego sponsora.

Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsoréw audycji nadanych na antenie
Radia Gdansk w miesiacu pazdzierniku ubr. przeprowadzono oceng zgodnos$ci dziatalno$ci
sponsorskiej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem. W wyniku tej oceny
stwierdzono, ze:

e 2 7z 5 oznaczen sponsorow zawieraly przekazy, ktore moga zmierza¢ do promocji
sprzedazy albo innych form korzystania z towaréw lub ustug sponsora. Tres¢ emitowanych
wskazan zawierata hasta reklamowe.

Ponadto w przypadku sponsora notowan walutowych, ktorego sponsorem byt kantor
Xamax istnieje przypuszczenie, ze sponsor mogt sponsorowaé audycje o sobie, a tym
samym wptywac na tres¢ audycji;

e naruszenie obowiazujacych przepiséw dotyczacych sposobow sponsorowania stwierdzono
takze w przypadku wskazania sponsora prognozy pogody, ktore zawierato jedynie nazwg
produktu sponsora bez podania nazwy, firmy lub znaku towarowego sponsora.

Przedstawiona powyzej ocena dziatalno$ci reklamowej i sponsorskiej Polskiego Radia
Gdansk wskazuje na problemy nadawcy zwiazane z niescisto$cia prowadzonej, wymagane;j
dokumentacji 1 naruszaniem przepiséw regulujacych dziatalno$¢ reklamowa i1 sponsorska.
Naruszenia te dotycza:

e w przypadku dziatalno$ci reklamowe;j:

1. niedoktadnos$ci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalno$ci reklamowej w programach
radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z p6zn. zm.), co przejawia si¢ w:

- braku wyraznej informacji o nazwie reklamowanego produktu lub ustugi i reklamodawcy,
jasnej informacji o dacie i godzinie emisji kazdej reklamy, czasie trwania pojedynczego
bloku reklamowego oraz informacji na temat dziennego czasu nadawania reklam,

- braku informacji o nadanych przekazach reklamowych w postaci blokéw z ogtoszeniami 1
komunikatami reklamowymi,

- umieszczaniu w ewidencji nadanych reklam informacji o wskazaniach sponsoréw audycji i
informacji o zapowiedziach audycji sponsorowanych zawierajacych wskazanie sponsora;

2. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 pkt. 4 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w niezgodnosci godziny emisji reklamy
1 bloku reklamowego podanych w ewidencji z rzeczywistym czasem emisji reklamy 1
bloku reklamowego;

3. naruszenia art. 16 ust. 1 Ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z
pézn. zm.) oraz 8 7 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w rozpowszechnianiu reklam i
ogloszen reklamowych bez odpowiedniego oznaczenia dzwigkowego 1 stowa ,reklama”
lub ,,0gtoszenie”;
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e w przypadku dziatalno$ci sponsorskie;j:

4. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji audycji sponsorowanych, poprzez naruszenie 8§ 9
ust. 2 pkt. 6 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania okreslonych audycji
1 okreslonych sposoboéw sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz. 423 z p6zn. zm.), co
przejawia si¢ w braku informacji na temat liczby wyemitowanych zapowiedzi audycji
zawierajacych wskazanie sponsora;

5. prawdopodobnego naruszenia art. 17. ust. 2 ww. ustawy, co przejawia si¢ w
przypuszczeniu, ze sponsor moglt sponsorowaé audycje o sobie samym, a tym samym
wptywacé na tre$¢ audycji;

6. naruszenia 8 3 ust. 1 ww. rozporzadzenia w $wietle art. 4 pkt 7 ww. ustawy, co przejawia
si¢ w tym, Ze oznaczenia sponsora audycji zawieraly takie przekazy i1 informacje o
produktach sponsora, ktére mogly zmierza¢ do promocji sprzedazy albo innych form
korzystania z towaréw lub ustug sponsora.

Radio Katowice SA.

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Radio Katowice, prowadzona
przez Agencj¢ Reklamy ,,OKAY” Radia Katowice, wskazuje na umiarkowana aktywnos$¢
nadawcy w pozyskiwaniu reklamodawcow 1 sprzedazy wlasnego czasu antenowego
przeznaczonego na reklameg.

Z ewidencji reklam wynika, ze reklamy rozpowszechniane sa najcz¢éciej od godziny
5.00 rano, do godzin popotudniowych i wieczornych 17.00-19.00, z dodatkowym pasmem o
godzinie 23.00, w do$¢ regularnych pasmach czasowych w godzinie programu, to jest w
blokach po i przed serwisami informacyjnymi.

Wykorzystany dzienny czas emisji reklam na antenie Radia Katowice w miesiacu
pazdzierniku 1997 roku, w ktérym analizie poddano 7 losowo wybranych dni (1, 3, 6, 14, 22,
301 31 pazdziernika) charakteryzuje duza rozpigtos¢ i wahat si¢ od 3’46’ (1 pazdziernika) do
76’05 (14 pazdziernika), co stanowi 0,26-5,28% dziennego czasu emisji programu, przy
zatozeniu, ze program nadawany jest przez 24 godziny.

Duza rozpigtoscia charakteryzuje si¢ rowniez czas wykorzystywany przez nadawce na
emisj¢ reklam w godzinie emisji programu. Minimalny taczny czas trwania reklam w
godzinie wynosi przeci¢tnie od 10 do 30 sek., maksymalny natomiast czgsto osiaga 4/5 lub
jest nawet bliski dopuszczalnego udzialu reklamy w godzinie programu i wynosi
odpowiednio od 10°50°” do 11°07"".

[lo§¢ blokéw reklamowych, ktore byly emitowane, w omawianym okresie czasu, w
godzinie programu waha si¢ w przedziale od 1 do 3, przy sredniej 2-3 blokow reklamowych
w najlepiej sprzedajacych si¢ pasmach czasowych na antenie Radia Katowice, to jest w
godzinach porannych i przedpotudniowych migdzy 6.00 a 11.00. Najkrétsze, jak wynika z
analizy ewidencji, nadane przez Radio Katowice bloki reklamowe trwaty od 10 do 45 sek. i
sktadaty si¢ z jednego spotu, najdtuzsze zas na ktore sktadato si¢ 7-9 spotdéw, trwaty od 4’09’
do 4°39”’, z pominigciem tych blokow w czasie, ktoérych rozpowszechniano trwajace 3 min.
rozmowy reklamowe.

Prowadzona przez Agencj¢ Reklamy ,,OKAY” Radia Katowice ewidencj¢ reklam
poddano réwniez ocenie rzetelnosci. Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania
programu Radia Katowice, z dnia 24 pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w godzinach
od 6.00 do 9.00 i od 15.00 do 18.00, przeprowadzono oceng zgodnosci dzialalnosci
reklamowej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisOw
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.
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Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 24 pazdziernika, reklamami dotyczy

nastgpujacych rozbieznosci:

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono 5 przypadkéw emisji blokow
reklamowych w czasie nie odpowiadajacym wykazowi godzinowemu emisji reklam
podanemu w ewidencji. Nie$cisto§¢ w czasie emisji, byla rézna dla kazdego przypadku, i
wynosita od 2 do okoto 15 minut.

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono réwniez, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, wydluZzenie lub skrocenie czasu emisji spotow-blokow
reklamowych.

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono takze rozpowszechnianie o
godzinie 15.50, nie uwzglednionego w ewidencji, trwajacego okoto 10 minut bloku z
komunikatami reklamowymi 1 ogloszeniami.

Ponadto analiza programu wykazata, ze nadawca rozpowszechnia spoty reklamowe w
ramach poszczeg6lnych blokéw w kolejnosci innej niz podana w ewidencji.

Watpliwosci Departamentu Reklamy wzbudzit réwniez brak pelnego nagrania programu

miedzy godzing 15.58 1 16.00,w czasie, w ktorym rozpowszechniany byt blok reklamowy.

Na mniejsza aktywno$¢ Radia Katowice w stosunku do dziatalnosci reklamowej
wskazuje, oparta o ewidencj¢ audycji sponsorowanych analiza dzialalnosci nadawcy
skierowana na pozyskiwanie sponsoréw audycji.

W miesiacu pazdzierniku 1997 roku na antenie Radia Katowice sponsorowano,
wedtug ewidencji, tylko 5 audycji. Z analizy wynika, ze wszystkie audycje sponsorowane
byly w sposob regularny: 1 audycja codziennie od poniedziatku do soboty, 1 od poniedziatku
do $rody i 3 audycje raz w tygodniu.

Wedlug ewidencji audycji sponsorowanych zadnej z nich nie poprzedzono emisja
wczesniejszych zapowiedzi. Wszystkich sponsorow audycji bylo 6 i wszyscy pochodzili z
rynku lokalnego.

Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsorow audycji nadanych na antenie
Radia Katowice w miesiacu pazdzierniku ubr. przeprowadzono oceng zgodnosci dziatalnosci
sponsorskiej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem. W wyniku tej oceny
stwierdzono, ze:

e material dzwigkowy z nagraniem oznaczen sponsordéw, dostarczony przez nadawce, jest
niekompletny poniewaz nie zawiera nagrania 2 z 7 oznaczeh SponsorOw: oznaczenia
sponsora audycji ,,Troch¢ Radia przed potudniem” sponsorowanej w tym wypadku przez
Zaktady Drzewne Przemystu Weglowego oraz oznaczenia sponsora audycji ,,Grosz do
grosza” sponsorowanej przez Fabryke Tasm Transportowych - Stomil Wolbrom S.A.;

e stwierdzono rowniez, ze 2 z posrdd dostarczonych oznaczen trwaly dluzej niz
obligatoryjne 8 sekund.

Oceng zgodnosci dzialalno$ci sponsorskiej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie
prawem przeprowadzono rowniez na podstawie archiwalnego nagrania programu z dnia 24
pazdziernika ubr. W wyniku tej oceny okazalo sig, ze nadawca nie dostarczyt wszystkich
rozpowszechnianych przez siebie oznaczen sponsoréw oraz, ze prowadzona przezen
ewidencja jest nierzetelna. Stwierdzono bowiem nadanie o godzinie 6.30 1 7.17 innego co do
tresci, poza przedstawionym, oznaczenia sponsora audycji ,.Slaska Fala”, ktora sponsorowat
Bank Slaski S.A. Ponadto poréwnanie informacji zawartych w ewidencji audycji
sponsorowanych w miesiacu pazdzierniku z ww. archiwalnym nagraniem programu,
wykazato brak w ewidencji informacji o sponsorze prognozy pogody, czego przypadek
stwierdzono o godzinie 8.101 17.30.

Przedstawiona powyzej ocena dzialalnosci reklamowej 1 sponsorskiej Polskiego Radia
Katowice wskazuje na wiele problemow nadawcy zwiazanych z niescistoscia i naruszaniem
przepisow regulujacych taka dziatalnos$¢. Naruszenia te dotycza:
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e w przypadku dziatalno$ci reklamowe;:

1. niedoktadnos$ci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 pkt. 2, 4, 5, 6 1 7 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalnos$ci reklamowe;j
w programach radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z p6zn. zm.), co
przejawia si¢ w braku wyraznej 1 czytelnej roznicy pomigdzy reklamodawca a
producentem reklamy, w niezgodno$ci godziny emisji i czasu trwania reklamy i bloku
reklamowego podanych w ewidencji z rzeczywistym czasem emisji i dlugoscia trwania
reklamy i bloku reklamowego oraz w braku informacji na temat czasu trwania reklam w
godzinie zegarowej i dziennego czasu nadawania reklam;

2. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w:

- braku informacji o nadanych przekazach reklamowych w postaci bloku z ogtoszeniami,

- emisji reklam, w ramach jednego bloku reklamowego, w kolejnosci innej niz podana w
ewidencji;

3. naruszenia 8 6 ust. 2 pkt. 1 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w zaliczaniu do czasu
nadawania reklamy oznaczen reklamy;

e w przypadku dziatalno$ci sponsorskie;j:

4. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji audycji sponsorowanych, poprzez naruszenie 8 9
ust. 2 pkt. 2, 3, 4, 5 1 6 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania
okreslonych audycji i okreslonych sposobdéw sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz.
423 z pdzn. zm.), co przejawia si¢ w braku informacji o gatunku nadanych audycji,
informacji o dacie emisji, informacji o godzinie rozpoczgcia emisji 1 czasie trwania audycji
sponsorowanych oraz informacji na temat podstawowej dziatalno$ci sponsora i liczby
wyemitowanych zapowiedzi audycji zawierajacych wskazanie sponsora;

5. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji audycji sponsorowanych, poprzez naruszenie 8§ 9
ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w braku informacji na temat wszystkich audycji
rozpowszechnianych na antenie Radia Katowice;

6. naruszenia 8 2 ust. 1 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w emisji jednorazowego
wskazania sponsora w czasie dtuzszym niz wymagany limit 8 sekund.

Radio Kielce SA.

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Polskie Radio Kielce,
prowadzona przez Dziat Reklamy i Programow Zleconych Radia Kielce, wskazuje na
umiarkowana aktywno$¢ nadawcy w pozyskiwaniu reklamodawcow i sprzedazy wiasnego
czasu antenowego przeznaczonego na reklame.

Z ewidencji reklam wynika, ze reklamy rozpowszechniane sa najczesciej od godziny 5.00
rano, rzadziej 6.00, do godzin popotudniowych i1 wieczornych 18.00 lub 20.00 w stosunkowo
nieregularnych pasmach czasowych w godzinie programu.

Wykorzystany dzienny czas emisji reklam na antenie Radia Kielce w miesiacu
pazdzierniku 1997 roku, w ktérym analizie poddano 7 losowo wybranych dni (1, 3, 6, 14, 22,
301 31 pazdziernika) wahat si¢ od 29°22°’ (14 pazdziernika) do 50’32’ (30 pazdziernika), co
stanowi 2,03-3,5% dziennego czasu emisji programu, przy zatozeniu, ze program nadawany
jest przez 24 godziny.

Duza rozpigtoscia charakteryzuje si¢ czas wykorzystywany przez nadawceg na emisj¢
reklam w godzinie emisji programu. Minimalny taczny czas trwania reklam w godzinie
wynosi przecig¢tnie od 15 do 50 sek., maksymalny natomiast czgsto osiaga 2/3 lub 3/4
dopuszczalnego udziatu reklamy w godzinie programu i wynosi odpowiednio 8 min. 35 sek.
lub 9 min. 25 sek.

[lo§¢ blokéw reklamowych, ktore byly emitowane, w omawianym okresie czasu, w
godzinie programu waha si¢ w przedziale od 1 do 3, przy $redniej 2 blokow reklamowych w
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najlepiej sprzedajacych si¢ pasmach czasowych na antenie Radia Kielce, to jest w godzinach

poranno-przedpotudniowych migdzy 7.00 i 9.00 oraz po potudniu o godzinie 13.00 i w

godzinach 15.00-16.00. Najkrotsze, jak wynika z analizy ewidencji, nadane przez Radio

Kielce bloki reklamowe trwaly 15, 30 Iub 45 sek. i sktadaly si¢ z jednego spotu, najdiuzsze

za$ na ktore sktadato si¢ 7-12 spotow, trwaty od 3 min. 1 10 sek. do 4 min. 31 sek.

Prowadzona przez Dzial Reklamy i Programow Zleconych Radia Kielce ewidencjg
reklam poddano rowniez ocenie rzetelnosci. Na podstawie monitoringu archiwalnego
nagrania programu Radia Kielce, z dnia 24 pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w
godzinach od 6.00 do 9.00 i od 15.00 do 18.00, przeprowadzono oceng zgodnosci dziatalnosci
reklamowej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisOw
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.

Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 24 pazdziernika, reklamami
dotyczy nastepujacych rozbieznosci:

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono 4 przypadki emisji blokéw
reklamowych w czasie nie odpowiadajacym wykazowi godzinowemu emisji reklam
podanemu w ewidencji. Niescisto§¢ w czasie emisji wynosita w 2 przypadkach od 2-3
minut i w 2 okoto 6 i 10 minut.

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono réwniez, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, wydtuzenie czasu emisji spotow-blokow reklamowych.

Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze odnotowane wydtuzenia blokow reklamowych wynikaly
rowniez z 2-3 sekundowych przerw pomiedzy emisja poszczegolnych spotow.

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono réwniez, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, skrocenie czasu emisji spotow-blokoéw reklamowych nadanych
(wedlug ewidencji) o godzinie 8.10 o 5 sek. reklamy firmy Adamex i o godzinie 15.30 o
10 sek. reklamy firmy Solcar;

e analiza archiwalnego nagrania programu wykazata ponadto, ze nadawca emitowat
reklamy, ktérych emisja nie byla przewidziana w ewidencji (brak w ewidencji
jakichkolwiek informacji na temat emisji tych reklam).

Poza wymienionymi powyzej przypadkami zastrzezenia Departamentu Reklamy
wzbudzito rowniez przerwanie przez nadawce audycji ,,Autoradio-Motoradio” w celu nadania
reklamy okoto godziny 15.20 (czas faktyczny emis;ji bloku reklamowego).

Z kolei na mniejsza aktywno$¢ Radia Kielce w stosunku do prowadzonej przez niego
dziatalnosci reklamowej wskazuje, oparta o ewidencje audycji sponsorowanych, ktora
prowadzi Dzial Reklamy i Programoéw Zleconych, analiza dziatalno$ci nadawcy skierowana
na pozyskiwanie sponsorow audycji.

W pazdzierniku 1997 roku na antenie Radia Kielce sponsorowano tylko 3 audycje
tego samego gatunku: slowno-muzycznego. Z analizy ewidencji wynika, ze wszystkie
audycje sponsorowane byty w sposéb nieregularny lub jednorazowy.

Wedlug ewidencji audycji sponsorowanych zadnej z nich nie poprzedzono emisja
wczesniejszych zapowiedzi. Wszystkich sponsorow audycji bylo 3 1 wszyscy pochodzili z
rynku lokalnego.

Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsorow audycji nadanych na antenie
Radia Kielce w miesiacu pazdzierniku ubr. przeprowadzono oceng zgodnos$ci dziatalnosci
sponsorskiej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem. Sposob i forme wskazania
sponsora okreslonych audycji oceniono réwniez w oparciu o analiz¢ archiwalnego nagrania
programu z dnia 24 pazdziernika 1997 roku (tak, jak w przypadku oceny dziatalnosci
reklamowej), 1 z dnia 7 lutego br. emitowanego w godzinach 13.10-14.00, dostarczonego
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przez stuchacza zarzucajacego nadawcy nieprawidtowe wskazanie sponsora konkursu. W

wyniku tej oceny stwierdzono, ze:

e material dzwigkowy z nagraniem oznaczen sponsordéw, dostarczony przez nadawce, jest
niekompletny poniewaz nie zawiera nagrania 2 z 3 oznaczen Sponsorow: oznaczenia
sponsora audycji ,,Autoradio-Motoradio” sponsorowanej przez Agencj¢ Reklamowa
DISCAU Ltd. Katowice w imieniu firmy Daewoo oraz oznaczenia sponsora audycji
»Sprawa na dzi$” sponsorowanej przez Elektrowni¢ Polaniec;

e ww. material dzwigkowy zawieral natomiast nagranie catosci dwoch wydan audycji ,,AIM
Prezentuje” sponsorowanej przez Firm¢ Fonograficzng AJM z Jedrzejowa. W zwiazku z
tym nasuwaja si¢ nastgpujace watpliwosci, ze przez podobiefstwo tytutu audycji i nazwy
sponsora moze on sponsorowac¢ audycje o samym sobie albo wptywac na tre$s¢ audycji.
Wydaje sig to by¢ o tyle uzasadnione, ze:

1. sponsorowana audycja ma charakter muzyczny a sponsor prowadzi dzialalnos¢
fonograficzna,

2. z kolei w tresci audycji odnotowano stowa ,,... kasety AJM ...” oraz informacj¢ o tym, ze
propozycje do ,,Listy Przebojoéw AJM” stuchacze powinni nadsyta¢ na adres ,,4JM Lista
Przebojow, ul. sw. Barbary 20, 28-300 Jedrzejow.”

e 7 kolei w oparciu o analizg archiwalnego nagrania programu z dnia 24 pazdziernika br.

stwierdzono emisj¢ dwoch nieuwzglednionych w ewidencji audycji:

- audycji ,,AJM Prezentuje” o godzinie 8.20 oraz

- audycji ,,Porady Prawnika” o godzinie 8.25 na zakonczenie, ktorej pojawita sig
informacja: ,,Byly to >Porady Prawnika<, program przygotowany przez Wydawnictwo
INFOR.” W przypadku audycji ,,Porady Prawnika” zastrzezenia Departamentu Reklamy
wzbudzita takze jedna z informacji udzielona a trakcie trwania tej audycji. Nadana 24
pazdziernika audycja miala posta¢ wywiadu, w ktorym udziat wzial redaktor naczelny
tygodnika ,,Twdj Biznes”, ktéry mowiac na zadany temat powiedziat migdzy innymi: ,,...
szczegolowo te sprawy wyjasniamy na tamach tygodnika >Twoj Biznes< (...), dlatego
zapraszam do lektury.”, co wskazuje na wypowiedz zmierzajaca do promocji
reprezentowanego przez siebie pisma.

Tak przeprowadzona oceng dzialalnosci sponsorskiej Radia Kielce uzupetniono
dodatkowo o zastrzezenia stuchacza, ktory poinformowat Departament Reklamy o tym, ze
nadawca nieprawidtlowo wskazuje sponsora nagrod dla uczestnikéw konkursu. Przestany
przez shuchacza materiat dzwigkowy z nagraniem audycji, co do ktorej stuchacz zgtaszat
zastrzezenia oraz material z ta sama audycja uzyskany przez Departament Reklamy
bezposrednio od nadawcy, potwierdzity ze nadawca przekracza dopuszczalny limit wskazania
sponsora, udostgpniajacego nagrody dla uczestnikow konkursu, w trakcie trwania audycji.

Analizg dziatalnosci reklamowej i1 sponsorskiej Radia Kielce oparto takze o wyniki
badan stuchalnos$ci w okresie obejmujacym I, II, III 1 IV kwartat 1997 roku i poréwnano ze
stuchalno$cia w 1996 roku.

Z uzyskanych badan wynika, ze Radio Kielce w 1997 roku utrzymalo swoja silna druga

pozycj¢ na regionalnym rynku stuchalnosci w stosunku do roku poprzedniego. Pomimo to

udziat Radia Kielce w 1997 roku zmniejszyt si¢ o 7,3% z 35,6% do 28,3%, co oznacza utrate

1/5 wlasnych stuchaczy w regionie.

Zmniejszenie udziatow w rynku 1 utrata stuchaczy pozwolity jednak zachowac
przewagg nad innymi nadawcami, w tym przede wszystkim nad komercyjnymi nadawcami
ogolnopolskimi. W 1997 roku Radio Kielce zachowato ponad 3% przewage nad Radiem
RMF FM i az 18% nad Radiem Zet. W regionie Radio Kielce ustgpowato tylko Programowi I
Polskiego Radia, ktére w minionym roku w regionie kieleckim posiadalo 34% udzialu w
stuchalnosci.
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Z kolei w skali wojewddztwa Radio Kielce w 1997 roku pozostawalo nie
kwestionowanym liderem ze $rednig stuchalnoscia 38,6%. Taki udziat w rynku dawat Radiu
Kielce duza niezagrozona przewage nad innymi nadawcami, ktoérych $rednia stuchalnos¢ byta
mniejsza o blisko 1/4 tak, jak w przypadku Radia RMF FM i ,Jedynki”, ktorych $rednia
stuchalno§¢ wynosita odpowiednio 29,4% 1 29,3%, lub ktérych sluchalno$¢ stanowita
zaledwie 1/4 stuchalno$ci Radia Kielce, co z kolei dotyczylo Radia Zet ze $rednia
stuchalno$cia 11,4% 1 Programu III Polskiego Radia ze stuchalno$cia na poziomie 10,3%.
Najlepszy z lokalnych nadawcoéw Radio FAMA, w roku 1997 w wojewodztwie kieleckim,
uzyskato §rednia stuchalno$¢ rz¢du 10,1%.

Przedstawiona powyzej ocena dzialalnosci reklamowej i1 sponsorskiej Polskiego Radia
Kielce wskazuje na wiele problemoéw nadawcy zwiazanych z niescisto$cia i naruszaniem
przepisow regulujacych taka dziatalnos¢. Naruszenia te dotycza:

e w przypadku dziatalno$ci reklamowej:

1. niedoktadnos$ci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 pkt 4, 5, 6 i 7 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalnosci reklamowej w
programach radiofonii 1 telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z pdzn. zm.), co
przejawia si¢ w niezgodnos$ci godziny emisji i czasu trwania reklamy i bloku reklamowego
podanych w ewidencji z rzeczywistym czasem emisji 1 dtugoscia trwania reklamy i1 bloku
reklamowego, oraz w braku informacji na temat czasu trwania reklam w godzinie
zegarowej 1 dziennego czasu nadawania reklam;

2. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w braku informacji o nadanych przekazach
reklamowych;

3. naruszenia § 6 ust. 2 pkt 6 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w nie zaliczaniu do czasu
emisji reklamy, poswigconej ogolnopolskiej promocji radia jako medium, uznawanej
btednie przez nadawce za wlasna reklamg promocyjna;

4. naruszenia 8 8 ust. 5 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w niedopuszczalnym w
wypadku nadawcy publicznego przerwaniu audycji w celu nadania reklamy;

5. naruszenia art. 16 ust. 1 Ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z
pézn. zm.) oraz 8 7 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w umieszczeniu, w trakcie
trwania jednej z audycji, informacji przypominajacej swoja postacia przekaz reklamowy;

e w przypadku dziatalno$ci sponsorskie;j:

6. niedoktadno$ci w prowadzeniu ewidencji audycji sponsorowanych, poprzez naruszenie § 9
Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania okreslonych audycji i
okreslonych sposobow sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz. 423 z pdézn. zm.), co
przejawia si¢ w braku informacji na temat nadanych audycji sponsorowanych;

7. naruszenie 8 8 ust. 1 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w przekroczeniu przez nadawce
dopuszczalnego limitu liczby wskazan sponsora, udostgpniajacego nagrody dla
uczestnikow konkursu, w trakcie trwania audycji;

8. naruszenie 8 3 ust. 1 ww. rozporzadzenia w $wietle art. 4 pkt 7 ww. ustawy, co przejawia
si¢ W przypuszczeniu, ze sponsor audycji sponsoruje audycje o samym sobie poprzez
podobienstwo tytulu audycji i nazwy sponsora oraz charakteru sponsorowanej audycji i
przedmiotu dziatalnos$ci sponsora;

9. naruszenie art. 17 ust. 2 ww. ustawy oraz 8 3 ust. 1 w $wietle art. 4 pkt 7 ustawy, co
przejawia si¢ w przypuszczeniu, ze sponsor moze wpltywaé na dziatalno$¢ nadawcy
poprzez ksztaltowanie tresci audycji, ktdra sponsoruje w taki sposob, ze nadawca korzysta
w trakcie trwania audycji z towardow, ktorych nazwa i gatunek moga wskazywac na
pochodzace od sponsora oraz poprzez podawanie przez nadawce adresu sponsora dla
stuchaczy uczestniczacych w audycji.
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Radio Koszalin SA.

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Radio Koszalin, prowadzona
przez Dzial Reklamy i Marketingu Radia Koszalin, wskazuje na umiarkowana aktywnos$¢
nadawcy w pozyskiwaniu reklamodawcow 1 sprzedazy wlasnego czasu antenowego
przeznaczonego na reklame.

Z ewidencji reklam wynika, ze reklamy rozpowszechniane sa najczgsciej migdzy
godzing 6.00 rano a godzina 16.00 lub 17.00 po potudniu z dodatkowym pasmem o godzinie
19.00 wieczorem, w regularnych porach: 10, 20, 34, 45 1 50 minut po pelnej godzinie
programu.

Wykorzystany dzienny czas emisji reklam na antenie Radia Koszalin w miesiacu
pazdzierniku 1997 roku, w ktérym analizie poddano 7 losowo wybranych dni (1, 3, 6, 14, 22,
30 1 31 pazdziernika) wahat si¢ od 27°10” (1 pazdziernika) do 61’19’ (22 pazdziernika), co
stanowi 1,88-4,25% dziennego czasu emisji programu, przy zatozeniu, ze program nadawany
jest przez 24 godziny.

Duza rozpigtoscia charakteryzuje si¢ rowniez czas wykorzystywany przez nadawce na
emisj¢ reklam w godzinie emisji programu. Minimalny taczny czas trwania reklam w
godzinie wynosi przecig¢tnie od 19 do 25 sek., maksymalny natomiast stosunkowo czgsto
osiaga 1/2, a w niektorych przypadkach jest nieomal réwny, dopuszczalnego udziatu reklamy
w godzinie programu i wynosi odpowiednio od 6’15’ do 6’42 oraz 10°25".

[lo§¢ blokow reklamowych, ktére byly emitowane przez nadawce w godzinie
programu waha si¢ od 1 do 3, przy $redniej 2 blokow reklamowych w najlepiej sprzedajacych
si¢ pasmach czasowych na antenie Radia Koszalin, to jest w godzinach porannych i
potudniowych migdzy 7.00 a 11.00 oraz miedzy godzina 13.00 i 14.00. Najkrotsze, jak
wynika z analizy ewidencji, nadane przez Radio Koszalin bloki reklamowe trwaty od 19 sek.
do 1 min. i 38 sek. i sktadaly si¢ z 1-3 spotéw, najdtuzsze za§ na ktore sktadato si¢ 5-7
spotow, trwaty od 2°05°* do 3°30”".

Prowadzona przez Dzial Reklamy i Marketingu Radia Koszalin ewidencj¢ reklam
poddano rowniez ocenie rzetelnosci. Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania
programu Radia Szczecin, z dnia 24 pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w godzinach od
6.00 do 9.00 1 od 15.00 do 18.00, przeprowadzono oceng zgodnos$ci dzialalnosci reklamowe;j
nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisow
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.

Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 24 pazdziernika, reklamami dotyczy

nastepujacych rozbieznosci:

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono kilka przypadkéw emisji
blokow 1 komunikatéw reklamowych w czasie nie odpowiadajacym wykazowi
godzinowemu emisji reklam podanemu w ewidencji. Niescisto§¢ w czasie emisji byta
bardzo duza i wynosita od 7 do 30 minut.

e w blokach reklamowych nie zgadzata si¢ réwniez z podang w ewidencja kolejnos¢
emitowanych spotow.

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono réwniez, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, wydtuzenie lub skrécenie czasu emisji blokow 1 komunikatow
reklamowych.

e analiza poréwnawcza ewidencji nadanych ogloszen i komunikatow i archiwalnego
nagrania programu wykazata ponadto, ze nadawca nie ewidencjonuje wszystkich
rozpowszechnianych przez siebie ogloszen i komunikatow reklamowych. Dotyczy to
ogloszen 1 komunikatow nadanych o godzinie: 7.40 (pojedynczy komunikat trwajacy 30
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sek.) 1 15.45 (dwa dodatkowe komunikaty, nie uwzglednione w emitowanym wowczas
bloku ogloszen, trwajace tacznie 45 sek.).

Poza wymienionymi powyzej przypadkami zastrzezenia Departamentu Reklamy
wzbudzito réwniez dwukrotne przerwanie przez nadawcg audycji ,,Auto” w celu nadania
komunikatu reklamowego i reklamy okoto godziny 16.45 1 16.50 (czas faktyczny emisji).

Na zdecydowanie stabsza aktywno$¢ Radia Koszalin, w stosunku do dziatalno$ci
reklamowej wskazuje, oparta o ewidencj¢ audycji sponsorowanych, ktora rowniez prowadzi
Dziat Reklamy i Marketingu, analiza dzialalno$ci nadawcy skierowana na pozyskiwanie
sponsorow audycji.

W pazdzierniku 1997 roku na antenie Radia Koszalin sponsorowano, wedtug
ewidencji tylko 2 audycje o charakterze publicystycznym i rozrywkowym. Z analizy wynika,
ze obie audycje sponsorowane byly w sposob regularny, raz w tygodniu.

Z informacji wynikajacych z ewidencji audycji sponsorowanych zadnej z nich nie
poprzedzono emisja wczesniejszych zapowiedzi. Kazda ze sponsorowanych audycji miata
jednego sponsora, ktérzy pochodzili z rynku lokalnego.

Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsoréw audycji nadanych na antenie
Radia Koszalin w miesiacu pazdzierniku ub.r. przeprowadzono oceng zgodnos$ci dziatalnosci
sponsorskiej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem. W wyniku tej oceny
stwierdzono, ze nadawca:

e rozpowszechnia dtuzsze, niz wymagane 8 sek., jednorazowe wskazania sponsora w
przypadku konkursu muzycznego ,,Szczgsliwa 6-tka”;

e W sposob niewlasciwy wskazuje sponsorow obu audycji, ktore w kazdym przypadku
nastgpowato juz po rozpoczeciu audycji.

Przedstawiona powyzej ocena dziatalno$ci reklamowej i sponsorskiej Polskiego Radia
Koszalin wskazuje na wiele probleméw nadawcy zwiazanych z niescistoscia prowadzone;,
wymaganej dokumentacji i naruszaniem przepiséw regulujacych taka dziatalno$¢. Naruszenia
te dotycza:

e w przypadku dziatalno$ci reklamowe;j:

1. niedoktadnos$ci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalno$ci reklamowej w programach
radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z p6zn. zm.), co przejawia si¢ w:

- prowadzeniu oddzielnej ewidencji dla nadanych reklam oraz ogloszen i komunikatow
reklamowych,

- braku informacji o nadanych reklamach oraz ogloszeniach i komunikatach reklamowych;

2. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 pkt. 4 1 5 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w niezgodnosci godziny emisji i
czasie trwania reklamy i1 bloku reklamowego podanych w ewidencji z rzeczywistym
czasem emisji i czasem trwania reklamy i bloku reklamowego;

3. naruszenia 8 7 ust. 1 i § 8 ust. 5 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w nadawaniu przez
nadawcg reklam oraz komunikatow i ogloszen reklamowych w trakcie trwania audycji;

e w przypadku dziatalno$ci sponsorskiej:

4. nieprzestrzegania przepisOw okres$lajacych czas trwania wskazania sponsora audycji,
poprzez naruszenie 8 2 ust. 1 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania
okreslonych audycji i okreslonych sposobdéw sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz.
423 z pézn. zm.), co przejawia si¢ w wydtuzonym niz wymagane 8 sek. jednorazowym
wskazania sponsora;

5. naruszenia art. 17 ust. 1 (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z pézn. zm.) i 8 1 ust. 1 ww.
rozporzadzenia, co przejawia si¢ w tym, ze wskazanie sponsora audycji rozpowszechniane
jest w trakcie trwania audycji;
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6. naruszenia 8 3 ust. 1 ww. rozporzadzenia w $wietle art. 4 pkt 7 ww. ustawy, co przejawia
si¢ w tym, ze oznaczenia sponsorow audycji zawieraly takie przekazy i informacje o
sponsorze 1 produktach sponsora, ktore mogty zmierza¢ do promocji sprzedazy albo innych
form korzystania z towar6w lub ustug sponsora.

Radio Krakow SA.

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Radio Krakéw, prowadzonej
przez Agencj¢ Reklamy Radia Krakéw, wskazuje na stosunkowo mata aktywno$¢ nadawcy w
pozyskiwaniu reklamodawcoéw 1 sprzedazy wlasnego czasu antenowego przeznaczonego na
reklameg.

Dzienny czas emisji reklam na antenie Radia Krakow zaskakuje stosunkowo duza
rozpigtoscia. W analizowanym miesigcu wrzesniu wynosit on od 3’40’ (7 wrzesnia) do
45’25 (26 wrzesnia).

Podobnie byto z wykorzystaniem przez nadawcg czasu reklamowego w godzinie
emisji programu. Laczny czas trwania reklam w godzinie wahat si¢ od 0°10°° do 7°15”".
Nalezy jednak zaznaczy¢, ze wskazana warto$¢ maksymalna to przypadek jednostkowy, ktory
nie powtorzyt si¢ juz w omawianym okresie. Ilos¢ blokow reklamowych, ktére byly
emitowane w godzinie, jest stosunkowo stata, i wahala si¢ najczgsciej od 1 do 3. Wynika to z
cykliczno$ci emisji reklam, ktére przez Radio Krakéw nadawane sa w staltych pasmach
czasowych: 10, 28 i 58 minut po pelnej godzinie.

Najkrotszy, jak wynika z analizy ewidencji, nadany blok reklamowy trwat 0°10°” 1
sktadat si¢ z jednego spotu, za$§ najdtuzszy, na ktory ztozylo sig¢ pig¢ spotdéw, trwat 2°50°°. Z
kolei taczna liczba spotow, ktore byly nadawane w jednej godzinie wynosita od 1, co
najczesciej miato miejsce wezesnie rano o godzinie 5.58 i w godzinach wieczornych migdzy
19.00 1 23.00, do 17 spotow, co w omawianym okresie mialo miejsce 25 wrze$nia migdzy
godzing 7.00 i 8.00. Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze najlepiej sprzedajacym sig¢ pasmem
czasowym w Radiu Krakow sa godziny poranne od 6.00 do 9.00. Liczba emitowanych
spotow waha si¢ wowczas od 9 do 14.

Prowadzona przez Agencj¢ Reklamy Radia Krakoéw ewidencje reklam poddano
réwniez ocenie rzetelno$ci. Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania programu
Radia Krakow, z dnia 10 wrzesnia emitowanego w godzinach od 6.00 do 22.00,
przeprowadzono oceng zgodnos$ci dziatalno$ci reklamowej nadawcy z obowigzujacym w tym
zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisow
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.

Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 10 wrze$nia, reklamami dotyczy

nastgpujacych rozbieznosci:

e nagranie archiwalne programu nie zawierato emisji dwoch blokow-spotow reklamowych
»Radio Taxi 919” o godzinie 6.10 i 21.58, ktore wyszczegdlniono w ewidencji;

e nagranie archiwalne programu zawierato z kolei emisj¢ spotu reklamowego ,,Radio Taxi
919” w bloku reklamowym o godzinie 6.58, w ktorym z godnie z ewidencja emisja tego
spotu nie byta przewidziana;

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono takze, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, wydluzenie czasu emisji spotow reklamowych.

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono réwniez emisj¢ blokoéw
reklamowych w czasie nieodpowiadajacym wykazowi godzinowemu emisji reklam
podanemu w ewidencji.
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Z kolei stwierdzone naruszenie przepiséw regulujacych rozpowszechnianie reklam w
programach radiowych, w analizowanym dniu 10 wrzes$nia, dotyczy braku wiasciwego
oznaczenia otwarcia bloku reklamowego o godzinie 7.58.

Analiza dziatalnosci sponsorskiej Radia Krakéw oparta o ewidencj¢ audycji
sponsorowanych, prowadzonej przez Agencj¢ Reklamy Radia Krakéw, wskazuje réwniez na
stosunkowo mata aktywno$¢ nadawcy w pozyskiwaniu sponsoréw audycji.

W wrzesniu na antenie Radia Krakow nadano tylko 6 audycji sponsorowanych w
odstepach tygodniowych w okresie od 4 do 26 wrze$nia pomiedzy godzing 9.00 i 10.00. W
kazdym wypadku sponsorem audycji byt ten sam podmiot: ,,Aice Konsorcjum. Auto System
Daewo”. Sponsorowane audycje mialy formg rozmoéw z przedstawicielem firmy begdacej
sponsorem audycji.

Na podstawie monitoringu programu Radia Krakéw z dnia 26 wrze$nia emitowanego
w godzinach od 6.00 do 14.00 przeprowadzono ocen¢ zgodnos$ci dzialalnosci sponsorskiej
nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono naruszenie przepiséw regulujacych
warunki 1 sposoby sponsorowania audycji w programach radiowych. W sponsorowanej przez
»Aice Konsorcjum. Auto System Daewoo” audycji wystapit jako jej jedyny gosc
przedstawiciel sponsora. Audycja poswigcona byta w calo$ci systemowi sprzedazy ratalnej
samochodéw Daewoo. Podczas rozmowy omowiono migdzy innymi jakich modeli
samochodowych produkowanych przez sponsora dotyczy system, jakie jest oprocentowanie
proponowanej formy sprzedazy oraz jakie sa warunki uczestnictwa klientow w systemie.
Elementem rozmowy byl takze oferowany przez sponsora pakiet promocyjny sprzedazy na
najblizsze dni oraz informacje na temat punktow informacyjnych Daewoo z podaniem
miejsca i1 adresu tych punktow.

Sponsorowana audycja oznaczona byla wskazaniem ,,Promocja” przed rozpoczgciem
audycji 1 po jej zakonczeniu.

Na naruszenie przepisow dotyczacych sposobow sponsorowania wskazuje takze
niewla$ciwie prowadzona ewidencja audycji sponsorowanych, ktéra nie zawierata
nastgpujacych wymaganych informacji: tytulu audycji, godziny rozpoczecia emisji i czasu
trwania audycji oraz liczby emisji zapowiedzi audycji zawierajacych wskazanie sponsora z
podaniem daty i godziny ich emis;ji.

Analizg dziatalno$ci reklamowej 1 sponsorskiej Radia Krakow oparto takze o wyniki
badan stuchalno$ci Radia Krakéw w okresie obejmujacym IV kwartal 1996 roku oraz 1997
roku.

Z uzyskanych badan wynika, ze sluchalno$¢ Radia Krakéw wzrasta wraz z
zawgzeniem zasiggu terytorialnego badanych stacji w stosunku do wybranej grupy celowe;j. [
tak dla regionu krakowskiego obejmujacego wojewoddztwa krakowskie, nowosadeckie i
tarnowskie, w ktorych nadaje Radio Krakow $rednia stluchalno$¢ dla analizowanego okresu
wynosi 8,87%, dla wojewddztwa krakowskiego 12,95% a dla samego miasta Krakowa 15,4%.
Sytuacja ta jest jednak odwrotnie proporcjonalna do popularnosci Radia Krakéw w stosunku
do innych stacji, ktore nadaja swoj program w analizowanych zasiggach terytorialnych. W
regionie, gdzie $rednia sluchalno$¢ Radia Krakow jest najnizsza, konkuruje ono tylko ze
stacjami ogdlnopolskimi, natomiast na pozostatych analizowanych obszarach dystansuja je
takze stacje lokalne. W wojewoddztwie krakowskim i mies$cie Krakowie Radio Krakéw
ustepuje dwom nadawcom lokalnym: Radiu Alfa i Radiu Wanda. Srednia stuchalno$é obu
stacji w wojewodztwie wynosita odpowiednio 15,25% 1 12,5% wobec 12,95% Radia Krakow,
a w miescie Krakowie odpowiednio 18,25% 1 15,97% wobec 15,4%.

Stuchalno$¢ Radia Krakéw ma takze tendencj¢ wzrostowa w IV kwartale 1996 r. oraz
I i IT kwartale 1997 r., po czym w III kwartale nastgpuje gwaltowny spadek stuchalnosci dla
badanych zasiggow.
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Dla regionu przyrost stuchaczy w trzech pierwszych analizowanych kwartatach jest
rowny 1 wynosi dla kazdego 0,7%, a nastepnie ich liczba spada do poziomu 7,3% tj. o 0,6%
mniej niz w IV kwartale 1996 roku. Najwigksza liczbg stuchaczy Radio Krakéw zyskato w
wojewodztwie krakowskim w I kwartale 1997 roku. W poréwnaniu z ostatnim kwartalem
1996 r. audytorium stuchaczy powigkszyto si¢ o 1/4 i utrzymato si¢ na tym poziomie takze w
IT kwartale w 1997 r., ale w III kwartale zmniejszyto si¢ do 11% a wigc rowniez o 0,6% mnie;j
w stosunku do IV kwartalu 1996 roku. W Krakowie natomiast audytorium stuchaczy wydaje
si¢ by¢ wyjatkowo niestate. W IV kwartale 1996 r. uksztattowato si¢ ono na poziomie 15%,
w I kwartale 1997 roku wzrosto do poziomu 19,4%, a w II kwartale powrocito do poziomu
14,9%, po czym spadto w III kwartale br. do 12,3%, co jest az o 2,7% mniej w odniesieniu do
ostatnich trzech miesigcy 1996 roku.

Przedstawiona powyzej ocena dzialalnosci reklamowej i1 sponsorskiej Radia Krakéw
wskazuje na wiele niescistosci 1 naruszen przepisow regulujacych taka dziatalno$¢. Dotycza
one:

e w przypadku dziatalno$ci reklamowej:

1. niedoktadnos$ci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 pkt 2, 4 i 5 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalnosci reklamowej w
programach radiofonii 1 telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z pdzn. zm.), co
przejawia si¢ w braku informacji na temat reklamodawcy oraz niezgodnosci godziny
emisji 1 czasu trwania reklamy (bloku reklamowego) podanych w ewidencji z
rzeczywistym czasem emisji i dtugo$cia trwania reklamy (bloku reklamowego);

2. nieprzestrzegania przepisdéw regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach
radiowych, poprzez naruszenie art. 16 ust. 1 Ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993
r. Nr 7, poz. 34 z p6zn. zm.) oraz 8§ 7 ust. 2 i 3 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w
braku wtasciwego oznaczenia bloku reklamowego;

e w przypadku dziatalno$ci sponsorskiej:

3. niewlasciwego prowadzenia ewidencji audycji sponsorowanych, poprzez naruszenic 8 9
ust. 2 pkt 1, 2, 4,1 6 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania okreslonych
audycji 1 okre$lonych sposobow sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz. 423 z pozn.
zm.), co przejawia si¢ w braku informacji na temat tytutu i gatunku sponsorowanej audycji,
doktadnej godziny rozpoczgcia emisji 1 czasu trwania audycji oraz liczby emisji
zapowiedzi audycji zawierajacych wskazanie sponsora z podaniem daty i godziny tych
emisji;

4. nieprzestrzegania przepisOw okreslajacych zasady 1 sposob wskazania sponsora audycji,
poprzez naruszenie art. 17 ust. 1 ww. ustawy oraz 8§ 1 ust. 2 ww. rozporzadzenia, co
przejawia si¢ w braku oznaczenia wskazania sponsora;

5. nieprzestrzegania przepisow okreslajacych istote zjawiska sponsoringu i wynikajacych stad
zasad sponsorowania, poprzez naruszenie art. 4 pkt 7 i 8 3 ust. 1 ww. ustawy i
rozporzadzenia, co przejawia si¢ w tresci audycji sponsorowanej, ktora zawiera przekaz
zmierzajacy do promocji i sprzedazy towarow i ustug sponsora.

Ponadto z przedstawionych badan wynika, ze stabo$¢ Radia Krakéw w pozyskiwaniu
stuchaczy, a w szczegdlnosci ustgpowanie niektorym stacjom lokalnym, powoduje réwniez
nikte rezultaty nadawcy w pozyskiwaniu reklamodawcoéw. Nalezy bowiem zauwazy¢
oczywista zalezno$¢ pomigdzy popularnos$cia oferty programowej, liczba shuchaczy i iloscia
sprzedawanego czasu reklamowego.

Radio Lublin SA.

Z uwagi na nieprawidtowo prowadzona ewidencj¢ reklam (przedstawiony przez Dziat
Promocji i Marketingu Radia Lublin materiat nie spetnia wymagan Rozporzadzenia KRRiT w
sprawie zasad dziatalno$ci reklamowej w programach radiofonii i telewizji, co do sposobu
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prowadzenia ewidencji nadanych reklam), nie byta mozliwa peina ocena aktywnosci nadawcy

w pozyskiwaniu reklamodawcow i sprzedazy wlasnego czasu antenowego przeznaczonego na

reklame.

Informacje na temat wykorzystywanego na antenie Radia Lublin dziennego czasu
emisji reklam w miesiacu pazdzierniku 1997 roku, czas wykorzystywany przez nadawcg na
emisj¢ reklam w godzinie emisji programu, ilo§¢ blokéw reklamowych, ktore byty emitowane
przez nadawcg w godzinie programu i inne, ustalono na podstawie archiwalnego nagrania
programu z dnia 24 pazdziernika ubr.

Z przeprowadzonej w ten sposob analizy wynika, ze reklamy rozpowszechniane sa
migdzy godzing 6.00 rano a godzing 17.00, 18.00 po potudniu. Laczny czas trwania reklam 1
komunikatéw reklamowych w godzinie programu, w analizowanym czasie, wynosi
przecigtnie od 3 min. do 6 min. 1 15 sek. Szacowana w ten sposob ilos¢, emitowanych blokow
reklamowych, waha si¢ od 2 do 4, przy $redniej 2 blokow reklamowych. Najkrotsze, jak
wynika z przeprowadzonej analizy, nadane przez Radio Lublin bloki reklamowe trwaty od
0’55’ do 1’00’ i sktadatly si¢ z 2-3 spotéw, najdtuzsze za$ na ktére sktadato si¢ 4-5 spotdw,
trwaty od 1°25°” do 2°20°’. Z kolei nadawane komunikaty trwaty od 0°20°* do 0°40”’.

Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania programu Radia Lublin, z dnia 24
pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w godzinach od 6.00 do 9.00 i od 15.00 do 18.00,
przeprowadzono roéwniez ocen¢ zgodno$ci dziatalnosci reklamowej nadawcy z
obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono, ze:

e nadawca emituje reklamy, ktorych nie obejmuje nadestany wykaz reklam.

Dotyczy to reklam, sponsoréw audycji, rozpowszechnianych w postaci pojedynczych
blokow reklamowych po zakonczeniu sponsorowanych audycji.

e nadawca przerywa nadawana audycj¢ w celu wyemitowania reklamy. Dotyczy to audycji
»10 lubig” rozpowszechnianej migdzy godzina 15.00 a 16.00, ktéra przerwano w celu
nadania reklamy-bloku reklamowego 1 komunikatu.

Poza wymienionymi powyzej przypadkami, podstawowe 1 najpowazniejsze
zastrzezenie Departamentu Reklamy budzi fakt, ze Dzial Promocji i Marketingu Radia Lublin
nie prowadzi ewidencji nadanych reklam. Przedstawiony przez nadawcg¢ wykaz byt jedynie
lista reklamowanych produktéw lub ustug 1 nie zawieral wymaganych informacji na temat
nazwy reklamodawcy i reklamowanego produktu lub ustugi, informacji o godzinie emisji oraz
czasie trwania reklamy 1 bloku reklamowego, tacznym czasie trwania reklamy w godzinie
zegarowej 1 dziennym czasie nadawania reklam.

Z uwagi na to, ze Dzial Promocji i Marketingu Radia Lublin nie prowadzi ewidencji
audycji sponsorowanych i nie przedstawil nagrania z oznaczeniami sponsoréw, ocena
dziatalnos$ci sponsorskiej Radia Lublin ograniczyta si¢ do analizy archiwalnego nagrania
programu z dnia 24 pazdziernika ub.r. Na tej podstawie stwierdzono, ze nadawca prowadzi
dziatalnos$¢ skierowana na pozyskiwanie sponsoréw audycji.

Monitoring ww. nagrania wykazal, ze na antenie Radia Lublin sponsorowane sa
migedzy innymi: prognoza pogody, wiadomos$ci sportowe i informacje o sytuacji na
przejs$ciach granicznych. Wszyscy sponsorzy nadawanych, w analizowanym czasie, audycji
pochodzili z rynku regionalnego. Rowniez wszystkie rozpowszechniane oznaczenia
sponsorow nie przekraczaty dopuszczalnego limitu 8 sek.

Zastrzezenia Departamentu Reklamy budzi jedynie tres¢ jednego ze wskazan, ktora
$wiadczy o promocyjnym charakterze oznaczenia. Dotyczy to oznaczenia sponsora prognozy
pogody, ktorym byto Centrum Budowlane ,,Gala”.

Poza omoéwionym powyzej przypadkiem, najpowazniejszym zastrzezeniem
Departamentu Reklamy jest brak jakiegokolwiek wykazu audycji sponsorowanych.
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Przedstawiona powyzej ocena dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej Polskiego Radia
Lublin wskazuje na problemy nadawcy zwiazane z prowadzeniem wymaganej dokumentacji i
naruszaniem przepisow regulujacych dziatalno$¢ reklamowa i sponsorska. Naruszenia te
dotycza:

e w przypadku dziatalno$ci reklamowej:

1. naruszenia 8 12 ust. 2 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalnosci reklamowej w
programach radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z pdzn. zm.), co
przejawia si¢ w nie prowadzeniu przez nadawcg ewidencji nadawanych reklam:

- braku informacji o nazwie reklamowanego produktu lub ustugi i reklamodawcy, informacji
o godzinie emisji kazdej reklamy oraz czasie trwania reklamy i1 pojedynczego bloku
reklamowego, informacji o lacznym czasie trwania reklam w godzinie zegarowej oraz
informacji na temat dziennego czasu nadawania reklam,

- braku informacji o nadanych przekazach reklamowych: reklamach i komunikatach;

2. naruszenia 8 8 ust. 5 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w tym, ze nadawca przerywa
audycj¢ w celu nadania reklamy;

e w przypadku dziatalnosci sponsorskiej:

3. naruszenia 8 9 wust. 2 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania
okreslonych audycji 1 okreslonych sposobow sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz.
423 z pdézn. zm.), co przejawia si¢ w nie prowadzeniu przez nadawce ewidencji audycji
sponsorowanych: braku jakichkolwiek informacji na temat tytutu i gatunku sponsorowanej
audycji, informacji o dacie emisji, godzinie emisji i czasie trwania audycji, informacji o
nazwie sponsora i przedmiocie jego podstawowej dziatalnosci oraz informacji na temat
liczby wyemitowanych zapowiedzi audycji zawierajacych wskazanie sponsora;

4. naruszenia 8§ 3 ust. 1 ww. rozporzadzenia w $wietle art. 4 pkt 7. Ustawy o radiofonii i
telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z p6ézn. zm.), co przejawia si¢ w tym, ze
oznaczenia sponsora audycji zawieraly takie przekazy, ktére mogly zmierza¢ do promoc;ji
sprzedazy albo innych form korzystania z towaréw lub ustug sponsora.

Radio Lé6dz SA.

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Polskie Radio Ld6dz,
prowadzona przez Biuro Reklamy Radia £6dz, wskazuje na mala aktywnos$¢ nadawcy w
pozyskiwaniu reklamodawcow 1 sprzedazy wlasnego czasu antenowego przeznaczonego na
reklame.

Z ewidencji reklam wynika, ze reklamy rozpowszechniane sa najcz¢éciej od godziny
5.00, 6.00 rano do godzin popotudniowych 16.00 lub 17.00, najdalej, cho¢ nie wystepuje to
czgsto, do godziny 19.00.

Wykorzystany dzienny czas emisji reklam na antenie Radia L6dz w miesiacu
pazdzierniku 1997 roku, w ktérym analizie poddano 7 losowo wybranych dni (1, 3, 6, 14, 22,
30 i 31 pazdziernika) byt bardzo maty i wahat si¢ od 22°00°* (30 pazdziernika) do 34°10°” (6
pazdziernika), co stanowi do 2% dziennego czasu emisji programu.

Duza rozpigtoscia charakteryzuje si¢ czas wykorzystywany przez nadawceg na emisj¢
reklam w godzinie emisji programu. Minimalny taczny czas trwania reklam w godzinie
wynosi przecigtnie od 20 do 50 sek., maksymalny natomiast osiaga najwyzej polowe
dopuszczalnego udzialu reklamy w godzinie programu, to jest 6 min 40 sek. Ilos¢ blokow
reklamowych, ktore byly emitowane, w omawianym okresie czasu, w godzinie programu
waha si¢ w przedziale od 1 do 3. Reklamy na antenie Radia £6dZ nadawane sa w ciagu
godziny regularnie w rownych odstgpach: 17, 37 1 57 min. po petnej godzinie.

Najkrotsze, jak wynika z analizy ewidencji, nadane przez Radio to6dz bloki
reklamowe trwaly 15, 20 lub 30 sek. i sktadaty si¢ z jednego spotu, najdluzszy za$ nadany
blok, na ktory ztozyto sig osiem spotow, trwat 3°25°’.
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Z analizy ewidencji reklam wynika, ze najlepiej sprzedajacym si¢ pasmem czasowym
na antenie Radia £.0dZ sa godziny poranne i przedpotudniowe od 7.00, 8.00 do 11.00, 12.00.
W tym czasie sprzedaje sig 2-3 razy wigcej czasu w stosunku do pozostatych okresow w ciagu
dnia.

Prowadzona przez Biuro Reklamy Radia L.6dz ewidencje reklam poddano réwniez
ocenie rzetelnosci. Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania programu Radia £.6dz, z
dnia 24 pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w godzinach od 6.00 do 9.00 1 od 15.00 do
18.00, przeprowadzono oceng zgodnosci dziatalnosci reklamowej nadawcy z obowiazujacym
w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisow
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.

Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 24 pazdziernika, reklamami dotyczy

nastepujacych rozbieznosci:

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, wydtuzenie czasu emisji nastgpujacych blokéw reklamowych.

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono réwniez, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, skrocenie czasu emisji bloku reklamowego nadanego o godzinie
16.22 poprzez skrdcenie o 15 sek. emisji reklamy rajstop i rajtuz firmy ,,Wola”.

e nagranie archiwalne programu nie zawieralo emisji bloku-spotu reklamowego firmy
»~BUDWAR-Zdunska Wola” o godzinie 17.17, a ktdry wyszczegolniono w ewidencji, i
ktory nadano o godzinie 17.59 a wigc w czasie, w ktorym z godnie z ewidencja emisja tego
bloku-spotu nie byta przewidziana;

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono takze emisje blokow
reklamowych w czasie nie odpowiadajacym wykazowi godzinowemu emisji reklam.

Analiza archiwalnego nagrania programu z dnia 24 pazdziernika 1997 r. wykazala ponadto

rozpowszechnianie na antenie Radia £.6dZ, o godzinie 8.47 trwajacej 3 min., audycji o tresci

reklamowej niecoznaczonej w sposob wilasciwy dla emisji reklam w programach radiofonii.

Audycja, ktora miata formg¢ wywiadu reklamowego z przedstawicielem firmy ,,Aice

Konsorcjum. Auto System Daewoo” oznaczona byla przed rozpoczeciem i po zakonczeniu

audycji w nastgpujacy sposob: ,,Wywiad, wywiad, wywiad sponsorowany”. Wymieniona

audycja reklamowa nie byla rdwniez zamieszczona w wykazie reklam nadanych w dniu 24

pazdziernika.

Prowadzenie niewlasciwej dzialalnosci reklamowej przez nadawce stwierdzono
rowniez podczas analizy archiwalnego nagrania audycji sponsorowanej ,,Lustro”. W trakcie
trwania audycji nadana zostata nieoznaczona reklama, w postaci piosenki reklamowej, firmy
»Pollena Ewa”, ktora byta jednoczes$nie sponsorem tej audycji.

Na wigksza aktywno$¢ nadawcy w stosunku do jego dziatalnosci reklamowej
wskazuje, oparta o ewidencj¢ audycji sponsorowanych, ktéra prowadzi Biuro Reklamy Radia
16dzZ, analiza dzialalnosci nadawcy skierowana na pozyskiwanie sponsoréw audycji.

W pazdzierniku 1997 roku na antenie Radia £.6dZ sponsorowanych byto 7 gatunkowo
réznych audycji. Byly to migdzy innymi: prognoza pogody, informacje gospodarcze,
informacje sportowe, magazyn literacki, wywiady 1 konkursy. Sponsorowane audycje
nadawane byly cyklicznie i w sposob nieregularny. Wérod audycji cyklicznych byty 3 audycje
codzienne i po 1 audycji nadawanej co tydzien i co dwa tygodnie.

Wedtlug ewidencji audycji sponsorowanych zadnej z nich nie poprzedzono emisja
wczesniejszych zapowiedzi. Wszystkich sponsorow audycji byto 13. Jedna audycja miata od
1 do 4 sponsorow, przy czym jedno wydanie audycji miato zawsze 1 sponsora.
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Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsorow audycji nadanych na antenie
Radia L6dz w miesiacu pazdzierniku przeprowadzono oceng¢ zgodno$ci dziatalno$ci
sponsorskiej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem.

Nadestane przez nadawce materialy dzwigkowe nie zawieraty oznaczef sponsorow 3
sposréd 4 sponsorowanych w miesiacu pazdzierniku na antenie Radia £6dz konkurséw
»Konkurs ze sponsorem”, 1 z 3 sponsorowanych wywiadéw, 1 z 2 oznaczen sponsorow
magazynu literackiego ,,Ksiazkomania”, oznaczenia sponsora prognozy pogody.

Analiza pozostalych materiatéw objeta przyklady nagrania calych audycji
sponsorowanych nadanych na antenie Radia £.6dz. Tak przeprowadzona szczegdtowa ocena
wykazata szereg naruszen przepisow regulujacych calo$¢ dziatalnosci sponsorskiej
prowadzonej przez Radio £.6dz. Naruszenia te dotycza:

e braku w ewidencji audycji sponsorowanych informacji o rozpowszechnianiu przez
nadawcg zapowiedzi audycji zawierajacych wskazanie sponsora podczas, gdy emisjg
takich zapowiedzi stwierdzono na podstawie archiwalnego nagrania programu z dnia 24
pazdziernika ubr. w przypadku audycji ,,Lustro”, ktdrej zapowiedZ odnotowano conajmniej
dwukrotnie okoto godziny 6.35 1 8.35;

e braku czytelnego wskazania sponsora w przypadku audycji ,,Lustro” oznaczonej stowami
HLustro. Magazyn w dobrym stylu”, tak zwanych ,,wywiadéw sponsorowanych”
oznaczanych stowami ,,Wywiad, wywiad, wywiad sponsorowany” oraz informacji
sportowych oznaczanych stowami ,,One, two, one, two. Kaltenberg Sport. Raport”;

o dluzszego niz wymagane 8 sek. jednorazowego wskazania sponsora w przypadku
magazynu literackiego ,,Ksiazkomania”, informatora gospodarczego ,,Biznes na piatke”
oraz konkursu ,,Konkurs ze sponsorem”;

e niewlasciwego wskazania sponsora, ktore w dwodch wypadkach nastgpowato juz po
rozpoczgciu audycji.

e niewlasciwego wskazania sponsora, ktore miato posta¢ przekazu reklamowego i zawierato
obok nazwy sponsora, takie informacje, jak adres siedziby i telefon sponsora, w przypadku
sponsora konkursu ,,Konkurs ze sponsorem”;

e treSci audycji sponsorowanych, ktore zawieraly przekazy zmierzajace do promocji
sponsora, korzystania z jego towarow i ushug:

- w przypadku ww. konkursu poprzez zamieszczanie pytan konkursowych na temat
sponsora i prowadzonej przez niego dziatalnosci,

- w przypadku audycji ,,Lustro” poprzez zamieszczenie, w czasie trwania audycji,
konkursu na temat sponsora oraz poprzez udostepnienie nagrod dla uczestnikow
konkursu,

- w przypadku ww. magazynu literackiego ,,Ksiazkomania” poprzez podanie informacji
w postaci listy bestselleréw przygotowanej przez Wydawnictwo ,,PWN”, ktore byto
sponsorem tej audycji, poprzez omawianie produktow-ksiazek wydanych przez
sponsora oraz poprzez dostarczenie nagréod dla uczestnikow  konkursu
rozpowszechnianego rowniez w czasie trwania audycji.

Analize dziatalno$ci reklamowej 1 sponsorskiej Polskiego Radia £6dzZ oparto takze o
wyniki badan shuchalnosci Radia £.6dz w okresie obejmujacym IV kwartal 1996 roku oraz
1997 rok.

Z uzyskanych badan wynika, ze stuchalno$¢ Radia £.6dz pozostaje w analizowanym
okresie, w przeciwienstwie do innych nadawcéw, wraz z zawegzeniem zasiggu terytorialnego
badanych stacji w stosunku do wybranej grupy celowej, na wzglednie statym poziomie. I tak
dla regionu l6dzkiego obejmujacego wojewodztwa todzkie, piotrkowskie, sieradzkie i
skierniewickie, w ktorych nadaje Radia £.6dz $rednia stuchalno$¢ dla analizowanego okresu
wynosi 13,42%, dla wojewodztwa tédzkiego 16,02% a dla miasta Lodzi 14,9%.
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Inaczej wyglada popularno$¢ Radia £.0dz w stosunku do audytorium innych stacji,
ktére nadaja swoj program w analizowanych zasiggach terytorialnych. W regionie t6dzkim
Radio £L6dz ustepuje obok Programu I PR, Radiu RMF FM I Radiu Zet takze lokalnej stacji
Radiu Parada, ktérego $rednia stuchalnos¢ dla omawianego okresu wynosi 15,27%, to jest o
1,85% wiecej niz $rednia stuchalno$¢ Radia L6dz. W miar¢ zawegzania analizowanego
terytorium do wojewddztwa 1 miasta todzi, audytorium Radia L6dZz zmniejsza sig
proporcjonalnie. W wojewodztwie todzkim Radio L6dz poza wymienionymi nadawcami
ogolnopolskimi ustgpuje swoja stuchalnoscia takze nadawcom lokalnym: Radiu Parada az o
13,35% 1 Radiu Classic o 4,1%. Najmniejsza grupe stuchaczy gromadzi Radio £6dZ w same;j
Lodzi, gdzie ustgpuje¢ dodatkowo jeszcze innemu nadawcy lokalnemu Radiu Manhattan.

Niepokojaca jest rowniez sytuacja poziomu stuchalnosci Radia £.6dz w analizowanych
kwartatach. Dla wszystkich trzech omawianych zasiggdéw terytorialnych po IV kwartale 1996
roku w pierwszych trzech miesiacach 1997 roku nastapit spadek shuchalnosci: w regionie o
34,53%, w wojewddztwie 16dzkim o 22,97% 1 w Lodzi o 14,13%. W dalszym okresie czasu
sytuacja ta nie zmienia si¢ i w III kwartale ubr. regres stluchalnosci systematycznie postepuje.
W regionie z 12,7% w I kwartale do 10,1% w III kwartale 1997 roku (spadek o 20,47%), w
wojewodztwie z 17,1% do 12% (spadek o 29,82%), w Lodzi z 15,8% do 14,5% (spadek o
8,22%).

Przedstawiona powyzej ocena dzialalnosci reklamowej i1 sponsorskiej Polskiego Radia
Lodz wskazuje na wiele probleméw nadawcy zwigzanych z systematycznie traconym
rynkiem stuchalnosci oraz na szereg nieScistosci i naruszenia przepiséw regulujacych taka
dziatalno$¢. Naruszenia te dotycza:

e w przypadku dziatalno$ci reklamowej:

1. niedoktadnos$ci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 pkt 4, 5 1 6 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dzialalno$ci reklamowej w
programach radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z pdzn. zm.), co
przejawia si¢ w niezgodnos$ci godziny emisji i czasu trwania reklamy (bloku reklamowego)
podanych w ewidencji z rzeczywistym czasem emisji 1 dtugo$cia trwania reklamy (bloku
reklamowego);

2. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w braku informacji o nadanych reklamach;

3. nieprzestrzegania przepisOw regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach
radiowych, poprzez naruszenie art. 16 ust. 1 Ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993
r. Nr 7, poz. 34 z pdzn. zm.) oraz 8§ 7 ust. 2 i 3 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w
braku wtasciwego oznaczenia bloku reklamowego;

4. nieprzestrzegania przepisOw regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach
radiofonii publicznej, poprzez naruszenie 8 8 ust. 5 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢
w przerywaniu audycji w celu nadania reklamy;

e w przypadku dziatalno$ci sponsorskiej:

5. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji audycji sponsorowanych, poprzez naruszenie 8§ 9
ust. 2 pkt 6 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania okreslonych audycji
1 okreslonych sposoboéw sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz. 423 z p6zn. zm.), co
przejawia si¢ w braku informacji dotyczacych liczby wyemitowanych zapowiedzi audycji
sponsorowanej zawierajacych wskazanie sponsora;

6. nieprzestrzegania przepisow okreslajacych czas trwania wskazania sponsora audycji,
poprzez naruszenie 8 2 ust. 1 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w wydtuzonym niz
wymagane 8 sek. trwaniu wskazania sponsora;

7. naruszenie 8 1 ust. 2 pkt 1 i 2 ww. rozporzadzenia poprzez nie zawarcie we wskazaniu
sponsora audycji czytelnej, wymaganej informacji o nazwie, firmie lub znaku towarowym
sponsora.

87



Radiofonia regionalna w Polsce

8. naruszenie art. 17 ust. 1 Ustawy o radiofonii i telewizji Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z
p6ézn zm.) oraz 8 1 ust. 1 ww. rozporzadzenia poprzez wskazaniec sponsora w czasie
trwania ;

9. naruszenie art. 17 ust. 2 ww. ustawy oraz 8 3 ust. 1, poprzez zlamanie samej zasady
sponsoringu okreslonej w art. 4 pkt 7 ustawy, co przejawia si¢ w:

- niewlasciwym wskazaniu sponsora, ktére zawieralo obok nazwy sponsora, takie
informacje, jak adres siedziby i telefon sponsora,

- rozpowszechnianiu pytan konkursowych na temat sponsora i prowadzonej przez niego
dziatalnosci w trakcie sponsorowanej przez niego audycji,

- omawianiu produktow sponsora oraz poprzez dostarczenie przez sponsora nagrod dla
uczestnikow konkursu rozpowszechnianego w czasie trwania audycji.

Z przedstawionej analizy i badan wynika, ze Polskie Radio £6dZz ma bardzo staba
pozycje¢ zarowno na rynku stuchaczy, jak i rynku reklamowym. Stabo$¢ w pozyskiwaniu
stuchaczy, a nawet systematyczne kurczenie si¢ wlasnego audytorium oraz, co jest
szczegllnie niepokojace, ustgpowanie niektérym stacjom lokalnym, powoduje nikle rezultaty
nadawcy w pozyskiwaniu reklamodawcow. Istnieje bowiem oczywista zalezno$¢ pomigdzy
popularnos$cia oferty programowej, liczba stuchaczy 1 iloscia sprzedawanego czasu
reklamowego. Niepokojace sa takze liczne i powtarzajace si¢ przyktady nieprzestrzegania i
naruszania obowiazujacych przepiséw prawnych.

Radio Olsztyn SA.

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Polskie Radio Olsztyn,
prowadzona przez Radiowa Agencje Promocji ,,RAP” Radia Olsztyn, wskazuje na duza
aktywno$¢ nadawcy w pozyskiwaniu reklamodawcow 1 sprzedazy wlasnego czasu
antenowego przeznaczonego na reklame.

Z ewidencji reklam wynika, ze reklamy rozpowszechniane sa najczesciej od godziny
6.00 rano do godzin popotudniowych 17.00 lub 18.00, najdalej za§ do godziny 19.00
wieczorem w nastgpujacych pasmach czasowych w godzinie: 5, 15, 20, 25, 30, 40, 45 i 50
minut po pelnej godzinie.

Wykorzystany dzienny czas emisji reklam na antenie Radia Olsztyn w miesigcu
pazdzierniku 1997 roku, w ktérym analizie poddano 7 losowo wybranych dni (1, 3, 6, 14, 22,
30 i 31 pazdziernika) byt duzy i wahat si¢ od 53’20’ (31 pazdziernika) do 69’48 (6
pazdziernika), co stanowi 3,7-4,8% dziennego czasu emisji programu, przy zalozeniu, Ze
program nadawany jest przez 24 godziny.

Duza rozpigtoscia charakteryzuje si¢ czas wykorzystywany przez nadawceg na emisj¢
reklam w godzinie emisji programu. Minimalny taczny czas trwania reklam w godzinie
wynosi przecigtnie od 10 sek. do 1 min. i 30 sek., maksymalny natomiast jest czgsto bliski
dopuszczalnego udziatu reklamy w godzinie programu i osiaga nawet 11 min. 51 sek. Ilos¢
blokéw reklamowych, ktére byly emitowane, w omawianym okresie czasu, w godzinie
programu waha si¢ w przedziale od 1 do 4.

Najkrotsze, jak wynika z analizy ewidencji, nadane przez Radio Olsztyn bloki
reklamowe, z pomini¢ciem nadawanych oddzielnie komunikatéw i ogloszen, ktorych emisja
trwa od 1 min. 10 sek. do 8 min. 35 sek., trwaty 10, 15, 20 lub 30 sek. i sktadaly si¢ z jednego
spotu, najdtuzszy za$ nadany blok, na ktéry ztozyto si¢ az 14 spotow, trwat 5 min. 1 20 sek.

Z analizy ewidencji reklam wynika réwniez, ze najlepiej sprzedajacym si¢ pasmem
czasowym na antenie Radia Olsztyn sa godziny poranno-przedpotudniowe migdzy 7.00 i
11.00 z wyjatkiem godziny 10.00 oraz po potudniu godzina 15.00. W tych pasmach sprzedaje
si¢ 2-3 razy wigcej czasu antenowego w stosunku do pozostatych pasm.

Prowadzona przez Agencje ,,RAP” Radia Olsztyn ewidencj¢ reklam poddano rowniez
ocenie rzetelnosci. Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania programu Radia
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Olsztyn, z dnia 24 pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w godzinach od 6.00 do 9.00 i od
15.00 do 18.00, przeprowadzono oceng zgodnosci dziatalno$ci reklamowej nadawcy z
obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisow
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.

Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 24 pazdziernika, reklamami
dotyczy nastgpujacych rozbieznosci:

o w przypadku wszystkich, zlozonych z wigcej niz jednego spotu, nadanych w omawianym
czasie blokach reklamowych nie zgadzata si¢, z podana w ewidencji, kolejnos¢
emitowanych spotéw;

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono takze emisje blokow
reklamowych w czasie nie odpowiadajacym wykazowi godzinowemu emisji reklam
podanemu w ewidencji. Niescisto$¢ w czasie emisji wynosita od 1-4 minut.

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono réwniez, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, skrocenie czasu emisji bloku reklamowego.

Poza wymienionymi powyzej rozbieznosciami pomig¢dzy ewidencja a stanem
rzeczywistym, przy analizie archiwalnego nagrania programu, stwierdzono réwniez
prowadzenie przez nadawceg ukrytej dzialalnosci reklamowej. Dzialania te dotyczyty
rozpowszechniania nieuwzglednionych w ewidencji i nieoznaczonych we wilasciwy sposob
informacji, rozméw i wypowiedzi o charakterze reklamowym. Byly to informacje:
¢ na temat sponsorow zatogi radiowej z Radia Olsztyn bioracej udziat w rajdzie dziennikarzy

,,Wista”.

¢ informacji rozpowszechnianych w czasie audycji ,,Moto Radio” migdzy godzina 15.05-
15.20, na temat nowego modelu samochodu Alfa Romeo 156, w$rod, ktorych znalazly sig
migdzy innymi wskazanie adresu salonu samochodowego prowadzacego prezentacj¢ tego
modelu oraz daty wystawy, a takze dwoch wypowiedzi, specjalisty ds. sprzedazy Alfa
Romeo 1 specjalisty ds. marketingu, ktorzy opowiadali o samej wystawie i 0 nowym
modelu Alfa Romeo 156, to jest jego sylwetce, standarcie wyposazenia i wlasciwosciach
technicznych silnika poréwnujac go z innymi modelami;

e wypowiedzi dziennikarskiej rozpowszechnianej w czasie tej samej audycji, na temat
»,wrazenia z jazdy” nowym modelem Toyoty, Toyota Corolla, ktéra zawierala informacje o
wlasciwos$ciach technicznych silnika, standarcie wyposazenia w tym estetyce wnetrza i
innych cechach wilasnych tego auta. Lacznie na informacje i wypowiedzi promocyjne w
ww. audycji przeznaczono okoto 5 min. i 40 sek.

Dziatajac w przedstawiony wyzej sposoéb nadawca dopuscit si¢ nie tylko zaniedbania
ewidencji nadawanych reklam i braku wilasciwego oznaczania przekazu reklamowego, ale
poprzez kazdy z opisanych przypadkow dopuscit si¢ réwniez przekroczenia maksymalnego
dopuszczalnego limitu czasu przeznaczonego na emisj¢ reklamy w godzinie: migdzy godzina
8.00-9.00 o 1 min. 25 sek., a migdzy godzing 15.00-16.00 az o 6 min. 15 sek.

Zastrzezenia Departamentu Reklamy budzi réwniez doktadno$¢ prowadzonej
ewidencji reklam, w ktorej brakuje wyraznej i czytelnej informacji o reklamodawcy i
reklamowanym produkcie lub ustudze, informacji o czasie trwania bloku reklamowego,
facznym czasie trwania reklam w godzinie oraz dziennym czasie nadawania programu i
reklam.

Na mniejsza aktywno$¢ nadawcy w stosunku do prowadzonej przez niego dziatalno$ci
reklamowej wskazuje, oparta o ewidencje¢ audycji sponsorowanych, ktéra prowadzi Agencje
Promocji ,,RAP” Radia Olsztyn, analiza dziatalno$ci nadawcy skierowana na pozyskiwanie
sponsorow audycji.

89



Radiofonia regionalna w Polsce

W pazdzierniku 1997 roku na antenie Radia Olsztyn sponsorowano 4 gatunkowo
rézne audycje. Nalezaly do nich: prognoza pogody, przeglad prasy, magazyn informacji
ekonomicznych 1 informacje rolnicze. Wszystkie sponsorowane audycje nadawane byty
cyklicznie. Byly, to: 3 audycje codzienne, w tym 2 nadawane od poniedziatku do soboty i 1
audycja codzienna nadawana od 4-7 razy dziennie oraz 1 audycja nadawana co tydzien.

Wedtlug ewidencji audycji sponsorowanych zadnej z nich nie poprzedzono emisja
wczesniejszych zapowiedzi. Wszystkich sponsoréw audycji byto 5.

Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsorow audycji nadanych na antenie
Radia Olsztyn w miesiacu pazdzierniku ubr. przeprowadzono oceng zgodnosci dziatalnosci
sponsorskiej nadawcy z obowigzujacym w tym zakresie prawem. Sposob i1 formg oznaczania
sponsora oceniono rowniez w oparciu o analiz¢ archiwalnego nagrania programu z dnia 24
pazdziernika. W wyniku tej oceny stwierdzono:

e niewlasciwe wskazanie sponsora, ktore miato posta¢ przekazu reklamowego i zawierato
obok nazwy sponsora, takze takie informacje, jak adres siedziby i telefon sponsora, w
przypadku sponsora nastepujacych audycji: prognozy pogody sponsorowanej przez firme
Elcomp, magazynu ekonomicznego sponsorowanego przez firm¢ Heximp Leasing i
przegladu prasy sponsorowanego przez firm¢ Kolporter S.A.;

e stwierdzono réowniez, ze tre$ci wskazania sponsora audycji prognoza pogody zawieraly
przekazy zmierzajace do promocji tych sponsordow, korzystania z ich towarow i ustug.

Analiza archiwalnego nagrania programu z dnia 24 pazdziernika wykazata poza tym
rozbieznosci pomiedzy ewidencja nadanych audycji sponsorowanych a stanem faktycznym.
Rozbieznosci te dotycza:

e cmisji audycji sponsorowanych w czasie nie odpowiadajacym wykazowi godzinowemu
emisji tych audycji podanemu w ewidenc;ji.

e stwierdzonego rowniez braku wskazania sponsora magazynu ekonomicznego nadanego o
godzinie 8.45 i prognozy pogody o godzinie 15.05.

Analizg dziatalno$ci reklamowej 1 sponsorskiej Radia Olsztyn oparto takze o wyniki
badan stuchalnos$ci w okresie obejmujacym 1997 rok i poréwnano ze shuchalnoscia w 1996
roku.

Z uzyskanych badan wynika, ze Radio Olsztyn pozostawalo w 1997 roku
niekwestionowanym liderem na lokalnym rynku radiowym wyprzedzajac znacznie nawet
nadawcow ogdlnopolskich, kolejno: Radio RMF FM, Radio Zet oraz Program I i III
Polskiego Radia. Tendencja ta utrzymata si¢ takze w odniesieniu do 1996 roku, pomimo
spadku udziatow nadawcy w rynku o 5,52%, to jest z 57,9% do 54,67%.

W regionie 1 wojewodztwie, ktore sa w tym wypadku identyczne, réznica Sredniej
stuchalnosci, w catym ubiegltym roku, mi¢gdzy Radiem Olsztyn a wymienionymi stacjami byta
ponad dwukrotna (odpowiednio $rednia stuchalno$¢ ww. stacji ogoélnopolskich wynosita:
24,77%, 23,25% 1 23,5%), a nawet, jak w przypadku Programu III PR, sze$ciokrotna ($rednia
stuchalno$¢ Programu III wyniosta w tym regionie w ubr. tylko 9,6%). Dystans dzielacy
Radio Olsztyn od wymienionych stacji nie zmienil si¢ rowniez w skali Olsztyna, a nawet
zwigkszyt si¢ z 2 do 4 razy w przypadku Programu I PR, ktorego stuchalno$¢ wynosita w
samym miescie zaledwie 14,27% w poréwnaniu z blisko 57% udziatem w lokalnym rynku
Radia Olsztyn. Tylko Radio Zet zmniejszyto roznicg do lidera zdobywajac 41,2% udziatu.

Przedstawiona powyzej ocena dziatalno$ci reklamowej i sponsorskiej Polskiego Radia
Olsztyn wskazuje na wiele probleméw nadawcy zwiazanych z niescisto$cia i naruszaniem
przepiséw regulujacych taka dziatalno$¢. Naruszenia te dotycza:

e w przypadku dziatalno$ci reklamowe;j:

1. niedoktadnos$ci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 pkt 1,2, 4, 51 6 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalnos$ci reklamowej w
programach radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z pdzn. zm.), co
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przejawia si¢ w braku wyraznej i czytelnej informacji o reklamodawcy i reklamowanym
produkcie lub ustudze, niezgodno$ci godziny emisji i czasu trwania reklamy (bloku
reklamowego) podanych w ewidencji z rzeczywistym czasem emisji 1 dtugoscia trwania
reklamy (bloku reklamowego);

2. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w braku informacji o nadanych przekazach
reklamowych;

3. ogdlnej niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, co przejawia sig¢ w
zmienionej, w odniesieniu do informacji zawartych w ewidencji, kolejnosci emisji reklam
w ramach bloku reklamowego;

4. nieprzestrzegania przepiséw regulujacych rozpowszechnianie przekazéw reklamowych w
programach radiowych, poprzez naruszenie art. 16 ust. 1 w $wietle art. 4 pkt 6 Ustawy o
radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z p6zn. zm.) oraz § 7 ust. 2 1 3 ww.
rozporzadzenia, co przejawia si¢ w braku wlasciwego oznaczenia bloku reklamowego;

5. nieprzestrzegania przepisOw regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach
radiowych, poprzez naruszenie art. 16 ust. 2 ww. ustawy, co przejawia si¢ w przekraczaniu
dopuszczalnego limitu czasu przeznaczonego na emisj¢ reklamy w godzinie programu.

e w przypadku dziatalno$ci sponsorskiej:

6. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji audycji sponsorowanych, poprzez naruszenie § 9
ust. 2 pkt 1,2,4,5 1 6 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania okreslonych
audycji 1 okreslonych sposobdéw sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz. 423 z pdzn.
zm.), co przejawia si¢ w braku czytelnej informacji na temat tytutu i gatunku audyc;ji,
doktadnej godziny rozpoczgcia emisji i czasie trwania audycji oraz braku informacji
dotyczacej emitowanych ewentualnie zapowiedzi audycji zawierajacych wskazanie
sponsora;

7. naruszenie art. 17 ust. 2 ww. ustawy oraz 8 3 ust. 1, poprzez zlamanie samej zasady
sponsoringu okreslonej w art. 4 pkt 7 ustawy, co przejawia si¢ w niewtasciwym wskazaniu
sponsora, ktore zawieralo obok nazwy sponsora, takie informacje, jak adres siedziby i
telefon sponsora lub podkreslato walory produktéw i ustug sponsora.

Radio PRO FM SA. (PR Opole)

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Radio Opole, prowadzona przez
Agencje¢ Reklamowa ,,Loyal” Radia Opole, wskazuje na umiarkowana aktywnos$¢ nadawcy w
pozyskiwaniu reklamodawcow i sprzedazy wlasnego czasu antenowego przeznaczonego na
reklameg.

Z ewidencji reklam wynika, ze reklamy rozpowszechniane sa nieregularnie,
najczesciej migdzy godzing 6.00, rzadziej migdzy 5.00 lub 7.00 rano a godzina 15.00, 16.00,
17.00 lub 18.00 po potudniu z dodatkowym pasmem o godzinie 19.00, 21.00 i 23.00
wieczorem.

Wykorzystany dzienny czas emisji reklam na antenie Radia Opole w miesiacu
pazdzierniku 1997 roku, w ktérym analizie poddano 7 losowo wybranych dni (1, 3, 6, 14, 22,
30 i 31 pazdziernika) byt do$¢ zrdéznicowany i wahat si¢ od 19’40’ (6 pazdziernika) do
62’15 (31 pazdziernika), co stanowi 1,36-4,32% dziennego czasu emisji programu, przy
zatozeniu, ze program nadawany jest przez 24 godziny.

Duza rozpigtoscia charakteryzuje si¢ rowniez czas wykorzystywany przez nadawce na
emisj¢ reklam w godzinie emisji programu. Minimalny taczny czas trwania reklam w
godzinie wynosi przecigtnie od 20 do 40 sek., maksymalny natomiast czgsto osiaga 2/3, a w
niektorych przypadkach nawet 86%, dopuszczalnego udziatu reklamy w godzinie programu i
wynosi odpowiednio od 8’00°* do 10°20".
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Z uwagi na nieprawidlowo prowadzona przez nadawce ewidencje reklam
(przedstawiony material nie spetnia wymagan Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad
dziatalnosci reklamowej w programach radiofonii i telewizji, co do sposobu prowadzenia
ewidencji nadanych reklam), nie jest mozliwa do ustalenia ilo$¢ blokow reklamowych, ktére
byly emitowane przez nadawce w godzinie programu. Analizowany materiat pozwolit ustali¢
tylko ilo$¢ pojedynczych reklam emitowanych w godzinie programu. Minimalna ilo$¢ spotow
nadawanych w godzinie wyniosta 1-2 przy wykorzystaniu od 0’20’ do 1’15 godziny
programu. Przy emisji najwigkszej liczby spotow reklamowych, w najlepiej sprzedajacych sig
pasmach czasowych na antenie Radia Opole, to jest w godzinach porannych i potudniowych
migdzy 9.00 a 13.00., nadawano w roznym okresie 3-13 spotéw wykorzystujac 4°20° do
10’20 w godzinie programu.

Prowadzona przez Agencj¢ Reklamowa ,,Loyal” Radia Opole ewidencj¢ reklam
poddano rowniez ocenie rzetelnosci.

Analiza ewidencji nadanych reklam wykazata, ze przedstawiony material nie spetnia
wymagan rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad prowadzenia takiej ewidencji. W materiale
tym brak jest wyraznego, czytelnego rozrdznienia migdzy reklamodawca i reklamowanym
produktem lub usluga, brakuje rowniez informacji o czasie trwania emitowanych blokow
reklamowych, informacji o czasie trwania reklam w godzinie oraz informacji na temat
dziennego czasu nadawania reklam.

Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania programu Radia Opole, z dnia 24
pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w godzinach od 6.00 do 9.00 i od 15.00 do 18.00,
przeprowadzono réwniez ocen¢ zgodno$ci dzialalnosci reklamowej nadawcy z
obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisow
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.

Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 24 pazdziernika, reklamami
dotyczy nastgpujacych rozbieznosci:

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, skrocenie czasu emisji jednego bloku reklamowego.

e w kilku przypadkach, w blokach reklamowych ztozonych z wigcej niz jednego spotu,
nadanych w omawianym czasie, nie zgadzala si¢ z podana w ewidencji kolejnos¢
emitowanych spotow.

e w oparciu o analiz¢ ww. materialu dzwigkowego i wykaz nadanych reklam stwierdzono
réwniez, ze nadawca wlicza do czasu emisji nadanych reklam rozpowszechniane przez
siebie zapowiedzi audycji wtasnych.

Analiza archiwalnego nagrania programu wykazala poza wymienionymi powyzej
przypadkami brak nagrania programu mig¢dzy godzina 16.00-16.30 oraz przerwane nagranie
migdzy godzina 8.25-8.30.

Systematyczna i rownie aktywna, w stosunku do dziatalnosci reklamowej, co wynika z
analizy ewidencji audycji sponsorowanych prowadzonej réwniez przez Agencj¢ Reklamowa
,Loyal”, jest dzialalno$¢ Radia Opole skierowana na pozyskiwanie sponsorow audycji.

W pazdzierniku 1997 roku na antenie Radia Opole sponsorowano, wedlug ewidencji,
9 audycji, wsrdéd ktorych byly audycje o charakterze informacyjnym, publicystycznym i
rozrywkowym. Z analizy wynika, ze wszystkie audycje sponsorowane byly w sposob
regularny: 2 audycje catotygodniowe nadawane 1-3 i 15 razy w ciagu dnia, 2 audycje
codzienne, w tym jedna nadawana od poniedziatku do piatku i druga od poniedziatku do
soboty oraz 5 audycji nadawanych raz w tygodniu.

Z informacji wynikajacych z ewidencji audycji sponsorowanych zadnej z nich nie
poprzedzono emisja wczesniejszych zapowiedzi. Kazda ze sponsorowanych audycji miata
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jednego sponsora, ktorych w sumie bylo 4, i ktorzy w wigkszosci pochodzili z rynku

lokalnego.

Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsorow audycji nadanych na antenie

Radia Opole w miesiacu pazdzierniku ubr., przeprowadzono oceng zgodnosci dziatalno$ci

sponsorskiej] nadawcy z obowigzujacym w tym zakresie prawem. W wyniku tej oceny

stwierdzono, ze nadawca prowadzi poprawnie zardowno ewidencj¢ audycji sponsorowanych,
jak 1 sama dziatalno$¢ sponsorska.
Przedstawiona powyzej ocena, dzialalnosci reklamowej i sponsorskiej Polskiego

Radia w Opolu ,,PRO FM” S.A., wskazuje na problemy nadawcy zwiazane z niescistoscia

prowadzonej i wymaganej dokumentacji nadanych reklam oraz naruszaniem przepisow

regulujacych takq dziatalno$¢. Naruszenia te dotycza:

1. niedoktadnos$ci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 pkt 1, 2, 5, 6 1 7 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalnosci reklamowej w
programach radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z pdzn. zm.), co
przejawia si¢ w:

- braku wyraznej i czytelnej informacji o nazwie reklamowanego produktu lub ustugi 1
reklamodawcy, doktadnej informacji o godzinie emisji kazdej reklamy i bloku
reklamowego, informacji o czasie trwania pojedynczego bloku reklamowego oraz
informacji o czasie trwania reklam w godzinie programu i na temat dziennego czasu
nadawania reklam oraz

- braku doktadnej, zgodnej z ww. 8 12 rozporzadzenia, informacji na temat emitowanych
ogloszen i komunikatéw reklamowych (informacja o ich emisji zostata dopisana przez
nadawce do ewidencji nadanych reklam);

2. ztamania § 6 ust. 2 pkt 2 ww. rozporzadzenia w $wietle art. 4 pkt 6 Ustawy o radiofonii i
telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z pézn. zm.), co przejawia si¢ w zaliczaniu przez
nadawce do czasu nadawanych reklam informacji o audycjach wtasnych;

3. uzasadnionego podejrzenia zlamania art. 20 ww. ustawy, poprzez niedopeknienie
obowiazku utrwalania nadawanych przez siebie audycji.

Radio Merkury SA. (PR Poznan)

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Radio ,,Merkury”, prowadzona
przez Agencj¢ Reklamowa Radia ,,Merkury”, wskazuje na bardzo duza aktywnos$¢ nadawcy
w pozyskiwaniu reklamodawcow i sprzedazy wlasnego czasu antenowego przeznaczonego na
reklame.

Z ewidencji reklam wynika, Ze reklamy na antenie Radia ,Merkury”
rozpowszechniane sa najcz¢sciej miedzy godzina 5.00 lub 6.00 rano a godzina 19.00 1 20.00
wieczorem.

Wykorzystany dzienny czas emisji reklam na antenie Radia ,,Merkury” w miesiacu
pazdzierniku 1997 roku, w ktérym analizie poddano 7 losowo wybranych dni (1, 3, 6, 14, 22,
301 31 pazdziernika), byt bardzo wysoki 1 wahat si¢ od 63’48’ (14 pazdziernika) do 101°28*’
(22 pazdziernika), co stanowi az 4,43-7,04% dziennego czasu emisji programu, przy
zatozeniu, ze program nadawany jest przez 24 godziny.

Wysokim poziomem charakteryzuje si¢ rowniez czas wykorzystywany przez nadawce
na emisj¢ reklam w godzinie emisji programu. Minimalny taczny czas trwania reklam w
godzinie wynosi przecigtnie od 30 sek. do 1 min., maksymalny natomiast wynosi najczesciej
3/4 lub przekracza nawet dopuszczalny udziatu reklamy w godzinie programu, i wynosi
odpowiednio od 8’55’ do 12°30".

Z uwagi na nieprawidlowo prowadzona przez nadawce ewidencje reklam
(przedstawiony material nie spelnia wymagan Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad
dziatalnosci reklamowej w programach radiofonii i telewizji, co do sposobu prowadzenia
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ewidencji nadanych reklam), nie jest mozliwa do ustalenia ilo$¢ blokow reklamowych, ktore

byty emitowane przez nadawcg w godzinie programu. Analizowany material pozwolit ustali¢

tylko ilo$¢ pojedynczych reklam emitowanych w godzinie programu. Minimalna ilo$¢ spotow
nadawanych w godzinie wyniosta 1-3 przy wykorzystaniu od 0’15’ do 1’30 godziny
programu. Przy emisji najwigkszej liczby spotow reklamowych, w najlepiej sprzedajacych si¢

pasmach czasowych na antenie Radia ,Merkury”, to jest w godzinach porannych i

potudniowych migdzy 7.00 a 12.00., nadawano w r6éznym okresie 16-24 spotow

wykorzystujac 8°55°” do 11°45”’ godziny programu.

Prowadzona przez Agencje Reklamowa Radia ,,Merkury” ewidencj¢ reklam poddano
rowniez ocenie rzetelno$ci. Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania programu
Radia ,,Merkury”, z dnia 24 pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w godzinach od 6.00 do
9.00, przeprowadzono oceng zgodnos$ci dziatalno$ci reklamowej nadawcy z obowiazujacym
w tym zakresie prawem. W zwiazku z tym, ze nadawca nie dostarczyt archiwalnego nagrania
programu wyemitowanego, tego samego dnia, w godzinach od 15.00 do 18.00, nie byta
mozliwa analiza popotudniowego wydania programu 1 prowadzonej w jego ramach
dziatalnosci reklamowe;.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisOw
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.

Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 24 pazdziernika, reklamami dotyczy

nastgpujacych rozbieznosci:

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, wydtuzenie lub skrécenie czasu emisji blokéw oraz ogloszen i
komunikatéw reklamowych.

e na podstawie ww. nagrania stwierdzono réwniez emisj¢ nie oznaczonych, w okreslony
sposob dzwigkowy, 1 nie zapisanych w ewidencji komunikatow.

Ponadto, analiza archiwalnego nagrania wykazata niepelny zapis dzwigckowy
programu o godzinie 7.30, przez co emitowany w tym pasmie blok reklamowy nie zawierat
na poczatku odpowiedniego oznaczenia.

Zastrzezenia Departamentu Reklamy KRRiT budzi rowniez forma prowadzenia przez
Agencje Reklamowa Radia ,,Merkury” ewidencji reklam i ewidencji ogloszen, ktore w
przedstawionej postaci sa raczej materiatem wewngtrznym nadawcy i jako taki nie spetniaja
warunkow Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalnosci reklamowej w programach
radiofonii i telewizji.

Na rownie duza aktywnos$¢ Radia ,,Merkury” wskazuje, oparta o ewidencje audycji
sponsorowanych, ktéra i w tym wypadku prowadzi Agencja Reklamowa Radia ,,Merkury”,
analiza dziatalno$ci nadawcy skierowana na pozyskiwanie sponsorow audycji.

W pazdzierniku 1997 roku na antenie Radia ,,Merkury” sponsorowano, wedtug
ewidencji 8 audycji o charakterze informacyjnym, muzycznym i w postaci felietonu-
komentarza. Z przeprowadzonej analizy wynika, ze wszystkie audycje sponsorowane byty w
sposob regularny: 3 audycje codziennie, w tym jedna od poniedziatku do piatku, jedna od
poniedziatku do soboty i jedna od poniedziatku do niedzieli, 4 audycje raz w tygodniu i 1 raz
W miesiacu.

Z informacji zawartych w ewidencji audycji sponsorowanych wynika réwniez, ze
zadnej z audycji nie poprzedzono emisja wczesniejszych zapowiedzi zawierajacych
wskazanie sponsora.

Kazde wydanie sponsorowanych audycji miato jednego sponsora, ktorych wszystkich
bylo lacznie 6 i w przewazajacej wigkszosci, poza jednym, pochodzili oni z rynku
regionalnego.
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Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsorow audycji nadanych na antenie
Radia ,Merkury” w miesiacu pazdzierniku ubr. przeprowadzono ocen¢ zgodnosci
dziatalnosci sponsorskiej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem. W wyniku tej
oceny stwierdzono, ze 2 z 6 oznaczen sponsoroOw zawieraly przekazy, ktore moga zmierza¢ do
promocji sprzedazy albo innych form korzystania z towaréw lub ustug sponsora.

Ponadto analiza nagran oznaczen sponsoréw audycji wykazata brak zapisu oznaczenia
sponsora audycji ,,Gielda”, sponsorowanej przez firmg ,,Polinvest”.

Przedstawiona powyzej ocena dziatalno$ci reklamowej 1 sponsorskiej Polskiego Radia
»Merkury” wskazuje na problemy nadawcy zwigzane z niescistoscia prowadzone;,
wymagane] dokumentacji i naruszaniem przepisOw regulujacych dzialalnos¢ reklamowa 1
sponsorska. Naruszenia te dotycza:

e w przypadku dziatalnosci reklamowe;:

1. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam i ogloszen, poprzez
naruszenie 8 12 ust. 2 pkt 1, 2, 4 i 5 Rozporzadzenia KRRIiT w sprawie zasad dziatalnosci
reklamowej w programach radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z p6zn.
zm.), co przejawia si¢ w braku wyraznej i czytelnej informacji o nazwie reklamowanego
produktu lub uslugi i reklamodawcy, doktadnej informacji o godzinie emisji kazdej
reklamy i bloku reklamowego, czasie trwania pojedynczego bloku reklamowego;

2. naruszenia art. 16 ust. 1 Ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z
pozn. zm.) oraz 8 7 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w rozpowszechnianiu reklam i
komunikatéw bez odpowiedniego oznaczenia dzwigkowego oraz bez oznaczenia stowem
»reklama” lub ,,ogloszenie”;

e w przypadku dziatalnos$ci sponsorskiej:

3. naruszenia 8 3 ust. 1 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania
okreslonych audycji i okreslonych sposobdéw sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz.
423 z pozn. zm.) w Swietle art. 4 pkt 7 ww. ustawy, co przejawia si¢ w tym, Ze oznaczenia
sponsora audycji zawieraty takie przekazy i informacje o sponsorze, ktére mogly zmierzaé
do promocji sprzedazy albo innych form korzystania z towarow lub ustug sponsora.

Radio Rzeszow SA.

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Radio Rzeszéw, prowadzona
przez Biuro Reklamy Radia Rzeszow, wskazuje na stosunkowo mata aktywnos$¢ nadawcy w
pozyskiwaniu reklamodawcow 1 sprzedazy wlasnego czasu antenowego przeznaczonego na
reklame.

Z ewidencji reklam wynika, ze reklamy rozpowszechniane sa najczgs$ciej migdzy
godzing 6.00 rano a godzina 17.00 po potludniu z dodatkowym pasmem o godzinie 20.00 i
21.00 wieczorem, w regularnych porach: 5, 20, 30, 40 i 58 minut po pelnej godzinie
programu.

Wykorzystany dzienny czas emisji reklam na antenie Radia Rzesz6w w miesiacu
pazdzierniku 1997 roku, w ktérym analizie poddano 7 losowo wybranych dni (1, 3, 6, 14, 22,
30 1 31 pazdziernika) wahat si¢ od 28’10’ (6 pazdziernika) do 38’05’ (30 pazdziernika), co
stanowi zaledwie 1,95-2,64% dziennego czasu emisji programu, przy zatozeniu, ze program
nadawany jest przez 24 godziny.

Niskim poziomem charakteryzuje si¢ rowniez czas wykorzystywany przez nadawcg na
emisj¢ reklam w godzinie emisji programu. Minimalny taczny czas trwania reklam w
godzinie wynosi przecigtnie od 10 do 20 sek., maksymalny natomiast osiaga 1/3, a w
niektorych tylko przypadkach, co najwyzej polowg dopuszczalnego udziatu reklamy w
godzinie programu i wynosi odpowiednio od 3°50°* do 530",

[los¢ blokow reklamowych, ktére byly emitowane przez nadawcg w godzinie
programu waha si¢ od 1 do 3, ale zdarza si¢ to bardzo rzadko, 1 najczesciej wystepujaca liczba
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blokow reklamowych w najlepiej sprzedajacych si¢ pasmach czasowych na antenie Radia

Rzeszéw, to jest w godzinach porannych i potudniowych, sa 2 bloki reklamowe. Najkrotsze,

jak wynika z analizy ewidencji, nadane przez Radio Rzeszow bloki reklamowe trwaty od 10

sek. do 1 min. i 30 sek. i sktadaly si¢ z 1-3 spotdéw, najdtuzsze za$§ na ktore sktadato sig 5-8

spotoéw, trwaly od 2°00°* do 3°20°".

Prowadzona przez Biuro Reklamy Radia Rzeszow ewidencjg reklam poddano réwniez
ocenie rzetelnosci. Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania programu Radia
Rzeszéw, z dnia 24 pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w godzinach od 6.00 do 9.00 i
od 15.00 do 18.00, przeprowadzono ocen¢ zgodnos$ci dziatalnosci reklamowej nadawcy z
obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisOw
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.

Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 24 pazdziernika, reklamami dotyczy

nastgpujacych rozbieznosci:

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono kilka przypadkéw emisji
blokéw reklamowych w czasie nie odpowiadajacym wykazowi godzinowemu emisji
reklam podanemu w ewidencji. Niescisto$¢ w czasie emisji wynosita od 1 do 5 minut.

e na podstawie ww. nagrania stwierdzono réwniez, wbrew informacjom zawartym w
ewidencji, skrocenie czasu emisji blokow reklamowych i komunikatow.

e analiza archiwalnego nagrania programu wykazata rowniez, ze nadawca nie oznacza lub
oznacza w sposob niewlasciwy reklamy. Dotyczy to:

- oznaczonej stowami ,rozmowa promocyjna”, rozmowy o wyraznym charakterze
reklamowym z przedstawicielem Invest Banku nadanej (wedlug stanu faktycznego) o
godzinie 7.55. Tematem rozmowy byly: pozycja Invest Banku na tle innych bankow
omowiona w oparciu o ranking bankéw, charakterystyka dziatalnosci Invest Banku oraz
produkty Invest Banku.

- nie oznaczonej reklamy plyty M. Lorenza ,,Bandyta”.

Stwierdzone rozbiezno$ci dotyczyly takze rozpowszechniania o godzinie (wedlug
stanu faktycznego) 8.53 1 16.30, bez odpowiedniego oznaczenia, komunikatow o charakterze
losowym, o ktorych zadnych informacji nie zawiera ewidencja nadanych reklam oraz
komunikatéw 1 ogtoszen reklamowych.

Watpliwo$ci Departamentu Reklamy budzi rowniez nadawanie, z przytoczeniem zrodta, bez

odpowiedniego oznaczenia informacji o cenach hurtowych produktéw rolno-spozywczych.

Na mata aktywno§¢ Radia Rzeszow wskazuje rowniez, oparta o ewidencj¢ audycji
sponsorowanych, ktora i w tym wypadku prowadzi Biuro Reklamy, analiza dzialalnosci
nadawcy skierowana na pozyskiwanie sponsoréw audycji.

W pazdzierniku 1997 roku na antenie Radia Rzeszéw sponsorowano, wedtug
ewidencji tylko 2 audycje: jedna o charakterze edukacyjnym, druga o charakterze naukowo-
technicznego. Z analizy wynika, ze obie audycje sponsorowane byly w sposéb regularny: w
jednym wypadku codziennie od poniedziatku do piatku, w drugim raz w tygodniu.

Z informacji wynikajacych z ewidencji audycji sponsorowanych zadnej z nich nie
poprzedzono emisja wczesniejszych zapowiedzi. Kazda ze sponsorowanych audycji miata
jednego sponsora, ktorzy pochodzili z rynku regionalnego.

Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsorow audycji nadanych na antenie
Radia Rzeszow w miesiacu pazdzierniku ubr. przeprowadzono oceng zgodnosci dziatalnosci
sponsorskiej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku tej oceny, stwierdzono ze wskazania sponsora emitowane byty nie dluzej
niz 8§ sek.
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Zastrzezenia Departamentu Reklamy budzi jednak tre$¢ wskazania sponsora audycji
,Chip”, ktéra nosi cechy charakterystyczne dla przekazu reklamowego.

W wyniku oceny dziatalnos$ci sponsorskiej Radia Rzeszow, ktora przeprowadzono
réwniez na podstawie analizy archiwalnego nagrania programu z dnia 24 pazdziernika 1998
roku, stwierdzono ze nadawca:

e rozpowszechnial o godzinie (wedlug stanu faktycznego) 6.46, 16.20 i1 17.35, nie
uwzgledniona w ewidencji, zapowiedz koncertu pianistycznego, ktory miat si¢ odby¢ we
wilasnym studiu koncertowym nadawcy.

e rozpowszechnial o godzinie (wedlug stanu faktycznego) 17.10, nieuwzglednione w
ewidencji, informacje gietdowe.

Przedstawiona powyzej ocena dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej Polskiego Radia
Rzeszé6w wskazuje na nie$cistos§ci w prowadzonej dokumentacji i naruszanie przepiséw
regulujacych taka dziatalno$¢. Naruszenia te dotycza:

o w przypadku dziatalno$ci reklamowe;j:

1. niedoktadnos$ci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 pkt 1, 2,4, 5, 6 1 7 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalno$ci reklamowe;j
w programach radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z p6ézn. zm.), co
przejawia si¢ w:

- braku wyraznej i czytelnej informacji o nazwie reklamowanego produktu lub ustugi i
reklamodawcy, doktadnej informacji o godzinie emisji kazdej reklamy 1 bloku
reklamowego, informacji o czasie trwania pojedynczego bloku reklamowego oraz
informacji o czasie trwania reklam w godzinie programu i na temat dziennego czasu
nadawania reklam oraz

- braku doktadnej, zgodnej z ww. 8 12 rozporzadzenia, informacji na temat
emitowanych przekazow reklamowych (informacja o ich emisji nie zostata
umieszczona lub zostata dotaczona przez nadawce, w postaci aneksu, do ewidencji
nadanych reklam);

2. naruszenia art. 16 ust. 1 Ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 37 z
pozn. zm.) i 8 7 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w nie oznaczaniu reklam w wyrazny
sposob dzwigkowy i stowem ,,reklama”;

e w przypadku dziatalno$ci sponsorskiej:

3. nierzetelno$ci w prowadzeniu ewidencji audycji sponsorowanych, poprzez naruszenie 8 9
Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania okreslonych audycji i
okres§lonych sposobow sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz. 423 z pézn. zm.), co
przejawia si¢ w nie umieszczaniu w ewidencji informacji na temat nadawanych audycji
sponsorowanych i rozpowszechnianych zapowiedzi;

4. naruszenia 8 3 ust. | ww. rozporzadzenia w $wietle art. 4 pkt 7 ww. ustawy, co przejawia
si¢ w rozpowszechnianiu takich wskazan sponsora, ktorych tres¢ zawiera prawdopodobny
przekaz reklamowy.

Radio Szczecin SA.

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Radio Szczecin, prowadzona
przez Biuro Reklamy Radia Szczecin, wskazuje na duza aktywno$¢ nadawcy w pozyskiwaniu
reklamodawcow i sprzedazy wlasnego czasu antenowego przeznaczonego na reklame.

Z ewidencji reklam wynika, ze reklamy rozpowszechniane sa najczg$ciej migdzy
godzina 6.00 rano a godzina 16.00 po potudniu lub 19.00 wieczorem, w regularnych porach: 5
lub 10, 25, 40 1 55 minut po peinej godzinie programu.

Wykorzystany dzienny czas emisji reklam na antenie Radia Szczecin w miesiacu
pazdzierniku 1997 roku, w ktérym analizie poddano 7 losowo wybranych dni (1, 3, 6, 14, 22,
30 1 31 pazdziernika) wahat si¢ od 31°15” (30 pazdziernika) do 53’05 (6 pazdziernika), co
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stanowi 2,17-3,68% dziennego czasu emisji programu, przy zatozeniu, ze program nadawany

jest przez 24 godziny.

Duza rozpigtoscia charakteryzuje si¢ z kolei czas wykorzystywany przez nadawce na
emisj¢ reklam w godzinie emisji programu. Minimalny taczny czas trwania reklam w
godzinie wynosi przecigtnie od 15 do 1 min., maksymalny natomiast stosunkowo czgsto
osiaga 3/4, lub jest nieomal réwny, dopuszczalnego udzialu reklamy w godzinie programu i
wynosi odpowiednio od 9°00°” do 11°40”’.

[los¢ blokow reklamowych, ktére byly emitowane przez nadawcg w godzinie
programu waha si¢ od 1 do 4, przy sredniej 3 blokéw reklamowych w najlepiej sprzedajacych
si¢ pasmach czasowych na antenie Radia Szczecin, to jest w godzinach porannych i
potudniowych migdzy 7.00 a 10.00 oraz miedzy godzina 12.00 i 13.00. Najkrotsze, jak
wynika z analizy ewidencji, nadane przez Radio Szczecin bloki reklamowe trwaly od 10 sek.
do 1 min. i 15 sek. i sktadaty si¢ z 1-3 spotow, najdtuzsze za$ na ktére sktadato si¢ 7-11
spotow, trwaty od 2°40°* do 4°15”".

Prowadzong przez Biuro Reklamy Radia Szczecin ewidencj¢ reklam poddano réwniez
ocenie rzetelnosci. Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania programu Radia
Szczecin, z dnia 24 pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w godzinach od 6.00 do 9.00 i
od 15.00 do 18.00, przeprowadzono oceng¢ zgodnosci dzialalnosci reklamowej nadawcy z
obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisow
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.

Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 24 pazdziernika, reklamami
dotyczy nastgpujacych rozbieznosci:

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono kilka przypadkéw emisji
blokow reklamowych w czasie nie odpowiadajacym wykazowi godzinowemu emisji
reklam podanemu w ewidencji. Niescisto§¢ w czasie emisji wynosita najczesciej od 1 do 5
minut.

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono rowniez, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, skrocenie czasu emisji spotdéw-blokéw reklamowych.
na podstawie ww. nagrania stwierdzono rOwniez emisj¢ nie zapisanych w ewidencji 1 nie
oznaczonych, w okreslony sposob dzwigkowy, reklam oraz ogloszen i komunikatow
reklamowych.

e w wiadomos$ciach dla kierowcow rozpowszechnianych w ramach audycji ,,Auto-Radio” o
godzinie 6.05 1 15.30 nadawano szczegdlowe informacje, na temat bezptatnych
przegladow samochodowych przed zima. Watpliwosci budzi fakt, ze w informacjach tych
wskazywano mi¢dzy innymi nazwy i adresy autoryzowanych stacji, ktore prowadzity taki
przeglad.

Ponadto analiza programu wykazata, Ze nadawca rozpowszechnia spoty reklamowe w
ramach poszczeg6lnych blokéw w kolejnosci innej niz podana w ewidencji.

Na podobng aktywno§¢ Radia Szczecin, w stosunku do dziatalnosci reklamowej
wskazuje, oparta o ewidencje audycji sponsorowanych, ktora réwniez prowadzi Biuro
Reklamy, analiza dziatalno$ci nadawcy skierowana na pozyskiwanie sponsorow audycji.

W pazdzierniku 1997 roku na antenie Radia Szczecin sponsorowano, wedtug
ewidencji, 7 audycji o charakterze informacyjnym, publicystycznym i rozrywkowym. Z
analizy wynika, ze wszystkie audycje sponsorowane byty w sposéb regularny: 1 audycja
codziennie od poniedziatku do piatku i 4 audycje raz w tygodniu i 2 audycje, ktoére wydane
byly raz w miesiacu.
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Wedlug ewidencji audycji sponsorowanych zadnej z nich nie poprzedzono emisja
wczesniejszych zapowiedzi. Kazda ze sponsorowanych audycji miala jednego sponsora,
sposrod ktérych az 6 pochodzito z rynku regionalnego.

Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsorow audycji nadanych na antenie
Radia Szczecin w miesiacu pazdzierniku ubr. przeprowadzono oceng zgodnos$ci dziatalnosci
sponsorskiej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem. W wyniku tej oceny
stwierdzono, ze:

e material dzwigkowy z nagraniem oznaczen sponsordéw, dostarczony przez nadawce, jest
niekompletny poniewaz nie zawiera nagrania 1 z 7 oznaczen sponsorow.

e nadawca narusza obowiazujace przepisy dotyczace sposobow sponsorowania w przypadku
wskazania sponsora prognozy pogody, ktore zawierato jedynie nazwe produktu sponsora
bez podania nazwy, firmy lub znaku towarowego sponsora.

e poza tym stwierdzono, ze rozpowszechniane jednorazowe wskazanie sponsora audycji
»Rewal na antenie”, ktérego sponsorem byl Zarzad Miasta Rewal byto dhuzsze niz
wymagane 8 sek.

Przedstawiona powyzej ocena dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej Polskiego Radia
Szczecin wskazuje na problemy nadawcy zwiazane z niescistoscia prowadzonej, wymaganej
dokumentacji 1 naruszaniem przepisOw regulujacych dziatalno$¢ reklamowa i sponsorska.
Naruszenia te dotycza:

o w przypadku dziatalno$ci reklamowe;:

1. niedoktadnos$ci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dzialalnosci reklamowej w programach
radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z pdzn. zm.), co przejawia si¢ w
braku informacji o nadanych reklamach oraz przekazach reklamowych w postaci ogloszen
1 komunikatow reklamowych;

2. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 pkt. 4 1 5 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w niezgodnosci godziny emisji i
czasie trwania reklamy i1 bloku reklamowego podanych w ewidencji z rzeczywistym
czasem emisji i czasem trwania reklamy i bloku reklamowego;

3. naruszenia art. 16 ust. 1 Ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z
pézn. zm.) oraz 8 7 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w rozpowszechnianiu reklam i
ogtoszen reklamowych bez odpowiedniego oznaczenia dzwigkowego i1 stowa ,,reklama”
lub ,,0gtoszenie”;

e w przypadku dziatalno$ci sponsorskiej:

4. nieprzestrzegania przepisOw okres$lajacych czas trwania wskazania sponsora audycji,
poprzez naruszenie 8 2 ust. 1 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania
okreslonych audycji i okreslonych sposobdéw sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz.
423 z pézn. zm.), co przejawia si¢ w wydtuzonym niz wymagane 8 sek. jednorazowym
wskazania sponsora;

5. ztamanie zasady sponsoringu poprzez naruszenie 8 1 ust. 2 pkt 1 i 2 ww. rozporzadzenia w
swietle art. 4 pkt 7 ww. ustawy, co przejawia si¢ w nie zawarciu we wskazaniu sponsora
audycji, czytelnej, wymaganej informacji o nazwie, firmie lub znaku towarowym sponsora,
a jedynie podaniu nazwy produktu sponsora.

Radio dla Ciebie (PR Warszawa)

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Polskie Radio ,,Radio dla
Ciebie”, prowadzona przez Biuro Reklamy ,,RdC”, wskazuje na bardzo mata aktywnos¢
nadawcy w pozyskiwaniu reklamodawcow 1 sprzedazy wlasnego czasu antenowego
przeznaczonego na reklamg.
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Z ewidencji reklam wynika, ze reklamy rozpowszechniane sa miedzy godzina 5.00,
6.00 a 20.00 czy nawet 22.00. Ta rozpigto$¢ czasu nie wynika jednak z wielo$ci wykupionego
przez reklamodawcow czasu reklamowego. Dzienny czas emisji reklam na antenie ,,RdC” w
miesiacu pazdzierniku 1997 roku, w ktérym analizie poddano 7 losowo wybranych dni (1, 3,
6, 14, 22, 30 1 31 pazdziernika) byt bardzo maty i wahat si¢ od 17’44’ (30 pazdziernika) do
zaledwie 26’55’ (14 pazdziernika).

Podobna bardzo duza rozpigto$¢ czasu wystepuje przy wykorzystaniu przez nadawce
czasu reklamowego w godzinie emisji programu. Laczny czas trwania reklam w godzinie
waha si¢ od 10 sek. minimalnie nawet do 11°10°’, osiagajac w ten sposéb prawie maksymalny
dopuszczalny udziat reklamy w godzinie programu. Ilo§¢ blokéw reklamowych, ktére byty
emitowane w godzinie waha si¢ najczesciej od 2 do 3. Reklamy na antenie ,,RdC” nadawane
sa w ciagu godziny w réznych, nieregularnych odstgpach minutowych.

Najkroétszy, jak wynika z analizy ewidencji, nadany blok reklamowy trwat tylko 0’10’
1 sktadat si¢ z jednego spotu, za$ najdluzszy, na ktory zlozylo si¢ pig¢ spotdéw, trwat 2°40.
Wyjatkiem byl jedynie, tworzacy caly blok reklamowy, wywiad reklamowy z
przedstawicielem firmy, ktory trwatl jednorazowo 5°00°°. Z analizy ewidencji reklam wynika,
ze najlepiej sprzedajacym si¢ pasmem czasowym w ,,RAC” sa godziny poranne od 7.00 do
10.00 i potudniowe od 12.00 do 13.00.

Prowadzona przez Biuro Reklamy ,,RdC” ewidencj¢ reklam poddano réwniez ocenie
rzetelno$ci. Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania programu ,,RdC”, z dnia 24
pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w godzinach od 6.00 do 9.00 i od 15.00 do 18.00,
przeprowadzono oceng zgodnosci dziatalnosci reklamowej nadawcy z obowiazujacym w tym
zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisow
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.

Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 24 pazdziernika, reklamami
dotyczy nastgpujacych rozbieznosci:

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, skrocenie czasu emisji dwoch spotow-blokéow reklamowych
wyemitowanych w postaci wywiadow reklamowych firmy ,Aice”: w pierwszym
przypadku o 1 min. i 50 sek., w drugim o 1 min.

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono rowniez, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, wydtuzenie czasu emisji dwoch spotéw reklamowych.

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono takze emisje blokow
reklamowych w czasie nieodpowiadajacym wykazowi godzinowemu emisji reklam
podanemu w ewidencji.

Analiza ewidencji reklam nadanych w dniu 24 pazdziernika wykazata réwniez
przekroczenie maksymalnego dopuszczalnego udzialu reklamy w godzinie programu o 41
sek. w godzinach pomigdzy 8.00 a 9.00, co nie znalazto jednak potwierdzenia w analizie
archiwalnego nagrania programu.

Na wicgksza aktywno$¢ nadawcy w stosunku do jego dzialalnosci reklamowe;j
wskazuje, oparta o ewidencje audycji sponsorowanych, ktora prowadzi Biuro Reklamy
»Radia dla Ciebie”, analiza dziatalno$ci nadawcy skierowana na pozyskiwanie sponsorow
audycji.

W pazdzierniku 1997 roku na antenie ,,RdC” sponsorowanych bylo 6 gatunkowo
réznych audycji. Byly to migdzy innymi: prognoza pogody, notowania gieldowe i rynkowe,
audycja specjalistyczna poswigcona sprawom motoryzacji, audycja popularyzujaca problemy
ochrony $rodowiska oraz informacje sportowe. Sponsorowane audycje nadawane byly
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cyklicznie: 1 audycja raz w tygodniu i 5 audycji nadawanych 1-3 razy dziennie od
poniedziatku do piatku.

Tylko jedna ze sponsorowanych audycji poprzedzona zostata emisja zapowiedzi,
ktérych lacznie nadano 10, pozostale audycje nadano bez wcze$niejszych zapowiedzi.
Wszystkie sponsorowane audycje byly natomiast oznaczone przez wskazanie sponsora.
Wszystkich sponsoréw audycji byto 9: 4 audycje miaty po 1 sponsorze, 2 audycje miaty az 3
sponsorow przy czym | sponsor sponsorowat 2 audycje.

Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsorow audycji nadanych na antenie
»Radia dla Ciebie” w miesiacu pazdzierniku przeprowadzono oceng zgodnosci dziatalnosci
sponsorskiej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem.

Wigkszo§¢ wskazan sponsora emitowano nie dluzej niz 8 sek. i byly one zgodne z
obowiazujacymi okre§lonymi sposobami sponsorowania. W trzech przypadkach jednak
wskazanie sponsora byto dluzsze niz wymagane 8 sek.

Naruszenie obowiazujacych przepisow stwierdzono takze w przypadku wskazania
sponsora prognozy pogody, ktore zawierato jedynie nazwe¢ produktu sponsora nie podajac
nazwy, firmy lub znaku towarowego sponsora. Za naruszenie obowiazujacych przepiséw
nalezy takze uzna¢ wskazanie sponsora serwisu sportowego sponsorowanego przez ,,Browar
Jablonowo”, ktore wyraznie przedstawialo zalety produktu sponsora. W ocenie Departamentu
Reklamy zastrzezenia budzi tez tre$¢ wskazania sponsora audycji ,,Motoradio”.

Analiz¢ dzialalno$ci reklamowej 1 sponsorskiej ,,Radia dla Ciebie” oparto takze o
wyniki badan stuchalnosci ,,RdC” w okresie obejmujacym IV kwartat 1996 roku oraz 1997
rok.

Z uzyskanych badan wynika, ze stuchalno$¢ ,,RdC” nie zmienia si¢ w analizowanym
okresie czasu, w przeciwienstwie do innych nadawcow, wraz z zawegzeniem zasiggu
terytorialnego badanych stacji w stosunku do wybranej grupy celowej. I tak dla regionu
warszawskiego obejmujacego wojewodztwa stoleczne, ciechanowskie, ostroteckie, ptockie 1
siedleckie, w ktorych nadaje ,,RdC” $rednia stuchalno$¢ dla analizowanego okresu wynosi
10,02%, dla wojewddztwa warszawskiego 9,85% a dla samego miasta Warszawa 10,15%.

Inna jest jednak sytuacja popularnosci ,,RdC” w stosunku do audytorium innych stacji,
ktére nadajq swoj program w analizowanych zasiggach terytorialnych. W regionie stuchalnos¢
ta jest stosunkowo najlepsza poniewaz ,RAC” ustgpuje tylko stacjom ogdlnopolskim:
Programowi I PR, Radiu Zet, Radiu RMF, Programowi III PR oraz innej stacji regionalnej, tj.
Radiu ESKA WARSZAWA. Ogolnie dobra jest tez sytuacja dla wojewodztwa
warszawskiego, gdzie ,,RdC” traci na korzys¢ jednej stacji lokalnej, czyli Radia KOLOR, ale
wyprzedza Programowi III PR. Natomiast w skali Warszawy ,,RdC” dystansuja juz nie tylko
wspomniane stacje ogolnopolskie, regionalne i1 lokalne, ale takze mato popularny
Programowi II PR.

Niepokojaca jest rowniez sytuacja poziomu stuchalnosci ,,RdC” w analizowanych
kwartatach. Dla wszystkich trzech omawianych zasiggdéw terytorialnych po IV kwartale 1996
roku w pierwszych trzech miesiacach 1997 roku nastgpuje wzrost stuchalnosci od 0,5 punktu
procentowego w wojewodztwie warszawskim do 3 punktéw w Warszawie. Sytuacja ta
zmienia si¢ jednak w II 1 III kwartale 1997 roku, kiedy to audytorium shluchaczy
systematycznie maleje. W regionie z 11,7% w I kwartale do 7,8% w III kwartale 1997 roku
(spadek o 33,3%), w wojewodztwie z 12% do 7,2% (spadek o 40%), w Warszawie z 13,9%
do 7,4% (spadek o0 46,76%).

Przedstawiona powyzej ocena dzialalnosci reklamowej 1 sponsorskiej Polskiego Radia
»Radia dla Ciebie” wskazuje na wiele problemoéw nadawcy zwiazanych ze stuchalno$cia oraz
na niescistosci 1 naruszenia przepiséw regulujacych taka dziatalno$¢. Naruszenia te dotycza:
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o w przypadku dziatalno$ci reklamowe;:

1. niedoktadnos$ci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 pkt 4, 5 1 6 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalnosci reklamowej w
programach radiofonii 1 telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z pdzn. zm.), co
przejawia si¢ w niezgodnos$ci godziny emisji i czasu trwania reklamy (bloku reklamowego)
podanych w ewidencji z rzeczywistym czasem emisji i dlugoscia trwania reklamy (bloku
reklamowego);

e w przypadku dziatalno$ci sponsorskiej:

2. nieprzestrzegania przepisOw okres$lajacych czas wskazania sponsora audycji poprzez
naruszeniec 8 2 ust. 1 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania
okreslonych audycji 1 okreslonych sposobdéw sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz.
423 z p6zn. zm.), co przejawia si¢ w wydtuzonym niz wymagane 8 sek. trwaniu wskazania
sponsora;

3. naruszenie art. 17 ust. 1 Ustawy o radiofonii i telewizji Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z
p6zn zm.) oraz 8 1 ust. 2 pkt 1 i 2 ww. rozporzadzenia poprzez ztamanie samej zasady
sponsoringu okreslonej w art. 4 pkt 7 urtv. We wskazaniach sponsora audycji nie bylo
wymagane]j informacji o nazwie, firmie lub znaku towarowym sponsora. Wskazanie
zawieralo natomiast informacje tylko o produkcie bez podania nazwy firmy, ktora jest jego
producentem. Wskazanie zawierato tez niedopuszczalng ww. przepisami charakterystyke
produktu sponsora.

Z przedstawionej analizy i badan wynika, ze Polskie Radio ,,Radio dla Ciebie” ma
staba pozycj¢ zard6wno na rynku stuchaczy, jak i rynku reklamowym. Jest to fakt o tyle
niepokojacy, ze rynek, na ktérym dziala ,,RAC” (wojewddztwo warszawskie) jest rynkiem
bardzo bogatym 1 przez to wyjatkowym w skali catego kraju. Stabos¢ w pozyskiwaniu
stuchaczy, a w szczegdlnosci ustgpowanie niektérym stacjom lokalnym, powoduje nikle
rezultaty nadawcy w pozyskiwaniu reklamodawcow. Nalezy przy tym zauwazy¢ oczywista
zalezno$¢ pomigdzy popularnoscia oferty programowej, liczba shuchaczy 1 iloscia
sprzedawanego czasu reklamowego. Uwaga ta wydaje si¢ o tyle wazna, ze rozwigzaniem
problemu stabosci ,,Radia dla Ciebie” powinno by¢, zdaniem Departamentu Reklamy,
bardziej doktadne sformatowanie stacji a wigc precyzyjniejsze okreslenie grupy docelowe;j
radia, a w ten sposob takze zmiana oferty programowe;j.

Radio Wroclaw SA.

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Polskie Radio Wroctaw,
prowadzona przez Agencj¢ Reklamy i Promocji Radia Wroctaw, wskazuje na umiarkowana
aktywno$¢ nadawcy w pozyskiwaniu reklamodawcow 1 sprzedazy wlasnego czasu
antenowego przeznaczonego na reklamg.

Z ewidencji reklam wynika, ze reklamy rozpowszechniane sa najcz¢sciej od godziny
5.00 rano, rzadziej 6.00, do péznych godzin wieczornych, to jest godziny 23.00 lub, co ma
jednak rzadko miejsce do 20.00, w nastepujacych pasmach czasowych: 5, 20, 40, 50 minut po
petnej godzinie.

Wykorzystany dzienny czas emisji reklam na antenie Radia Wroctaw w miesiacu
pazdzierniku 1 listopadzie 1997 roku, w ktorych analizie poddano 7 losowo wybranych dni
(22, 30, 31 pazdziernika 1 3, 4, 12, 14 listopada) wahatl si¢ od 31’17 (14 listopada) do
63’25’ (30 pazdziernika), co stanowi 2,17-4,4% dziennego czasu emisji programu, przy
zatozeniu, ze program nadawany jest przez 24 godziny.

Duza rozpigtoscia charakteryzuje si¢ czas wykorzystywany przez nadawcg na emisjg
reklam w godzinie emisji programu. Minimalny taczny czas trwania reklam w godzinie
wynosi 30 sek., maksymalny natomiast charakteryzuje si¢ r6zna wysokos$cia i waha si¢ od 4
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min. 31 sek. do 9 min. 15 sek. osiagajac w ten sposob 3/4 dopuszczalnego udziatu reklamy w

godzinie programu.

[lo$¢ blokéw reklamowych, ktére byly emitowane, w omawianym okresie czasu, w
godzinie programu waha si¢ w przedziale od 1 do 4, przy sredniej 3-4 blokow reklamowych
w najlepiej sprzedajacych si¢ pasmach czasowych na antenie Radia Wroclaw, to jest w
godzinach porannych i przedpoludniowych migdzy 7.00-8.00 i o godzinie 10.00 oraz po
potudniu od godziny 12.00 do godziny 14.00. Najkrotsze, jak wynika z analizy ewidencji,
nadane przez Radio Wroctaw bloki reklamowe trwaly od 13 do 45 sek. i sktadaty sig¢ z
jednego spotu, najdtuzsze zas na ktore sktadato si¢ 5-6 spotéw, trwaty od 2 min. do 3 min. 30
sek.

Prowadzona przez Agencj¢ Reklamy i Promocji Radia Wroctaw ewidencje reklam
poddano rowniez ocenie rzetelnosci. Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania
programu Radia Wroctaw, z dnia 24 pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w godzinach od
6.00 do 9.00 1 od 15.00 do 18.00, przeprowadzono oceng zgodnos$ci dzialalnosci reklamowe;j
nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym
nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisow
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.

Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 24 pazdziernika, reklamami dotyczy

nastepujacych rozbieznosci:

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono w przypadku wigkszos$ci
blokow reklamowych emisj¢ w czasie nie odpowiadajacym wykazowi godzinowemu
emisji reklam podanemu w ewidencji. Niescisto$¢ w czasie emisji wynosita od okoto 2 do
blisko 10 minut.

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono réwniez, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, wydtuzenie czasu emisji spotoéw-blokow reklamowych.

e na podstawie archiwalnego nagrania programu stwierdzono réwniez, wbrew informacjom
zawartym w ewidencji, skrocenie czasu emisji spotow-blokéw reklamowych.

Zastrzezenia Departamentu Reklamy budzi réwniez ewidencjonowanie informacji o
wilasnych audycjach. Zapowiedzi te byly nadawane w kazdym wypadku poza blokiem
reklamowym, ale czas ich emisji zostal przez nadawcg wliczony do czasu nadawania reklam.
Rozpowszechnianie autopromocyjnego spotu reklamowego ,,Pigciolecie Radia” budzi jednak
rowniez inne watpliwosci, zwiazane z forma wskazania sponsoréw urodzinowego koncertu.
Tres$¢ reklamy autopromocyjnej zawierata migdzy innymi stowa, ktére mozna potraktowac
jako przekaz promujacy sponsordw i ich produkty lub ustugi.

Na niezgodnos$¢ prowadzonej przez nadawce dziatalnosci reklamowej z przedstawiona
ewidencja wskazuje réwniez stwierdzenie, w trakcie analizy archiwalnego nagrania
programu, wyemitowania nieuwzgl¢dnionego w ewidencji bloku ogloszeniowego nadanego
migdzy godzina 8.50 1 9.00 trwajacego 1 min. i 30 sek. zatytulowanego ,,Radiowy kurier
ogloszeniowy”.

Analiza ewidencji audycji sponsorowanych, ktoéra prowadzi Agencja Reklamy i
Promocji Radia Wroctaw, wskazuje na réwnie aktywna dziatalno$¢ nadawcy skierowana na
pozyskiwanie sponsorow audycji, co prowadzona przez nadawcg dziatalno$¢ reklamowa.

W okresie od 15 pazdziernika do 15 listopada 1997 roku na antenie Radia Wroctaw w
programie regionalnym sponsorowanych byto 7 audycji, a w programie miejskim 4 audycje.
Z analizy ewidencji wynika réwniez, ze wszystkie audycje sponsorowane byly w sposéb
regularny, na co wskazuje tez informacyjny charakter tych audycji wsrdd, ktorych byty:
prognoza pogody, informacje dla kierowcow, wiadomosci sportowe, notowania walutowe 1
gieldowe oraz konkursy.
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Wedlug ewidencji zadnej z audycji nie poprzedzono emisja wczesniejszych
zapowiedzi. Wszystkich sponsoréw bylo 13 i w wigkszosci pochodzili oni z rynku lokalnego.
Prowadzona przez nadawcg ewidencja audycji sponsorowanych budzi jednak zastrzezenia, co
do rzetelnos$ci. Przedstawiony materiat nie zawieral bowiem wielu niezb¢dnych informacji, w
tym rozrdznienia na temat tytutu i gatunku audycji, doktadnej informacji o dniu emisji i czasie
trwania audycji, informacji o podstawowej dzialalno$ci sponsora oraz informacji o
rozpowszechnianych zapowiedziach audycji zawierajacych wskazanie sponsora.

Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsorow audycji nadanych na antenie
Radia Wroctaw w miesiacu pazdzierniku ubr. przeprowadzono ocen¢ zgodnosci dziatalnosci
sponsorskiej nadawcy z obowigzujacym w tym zakresie prawem. Sposob i formg wskazania
sponsora okreslonych audycji oceniono roéwniez w oparciu o analiz¢ archiwalnego nagrania
programu z dnia 24 pazdziernika 1997 roku (tak, jak w przypadku oceny dziatalnos$ci
reklamowej), i w oparciu o nagranie wskazania sponsora prognozy pogody z dnia 23 lutego
br. wyemitowanego o godzinie 11.00, dostarczonego przez stluchacza zarzucajacego nadawcy
nieprawidtowe wskazanie sponsora konkursu.

W wyniku tej oceny stwierdzono, ze:

e material dzwigkowy z nagraniem oznaczen sponsoréw, dostarczony przez nadawce, jest
niekompletny poniewaz nie zawiera nagrania 1 z oznaczen sponsorow, oznaczenia audycji
rozpowszechnianej na antenie programu regionalnego.

e wskazania sponsora w 7 przypadkach przekraczaja dopuszczalny czas emisji i trwaja
dtuzej niz wymagane 8 sekund.

e rozpowszechniane wskazania zawieraja informacje i1 przekazy mogace zmierza¢ do
promocji, sprzedazy albo innych form korzystania z towaréw lub ustug sponsora.

Z kolei przekaz zawierajacy badz to slogan reklamowy lub bezposrednia zachete do
korzystania z towaré6w lub ustug sponsora, stwierdzono w wskazaniach sponsorow
konkursow.

Analizg dzialalno$ci reklamowej 1 sponsorskiej Radia Wroctaw oparto takze o wyniki
badan stuchalno$ci w okresie obejmujacym 1997 rok 1 porownano ze stuchalnoscia w 1996
roku.

Z uzyskanych badan wynika, ze Radio Wroctaw, jako rozgtosnia regionalna, w 1997
roku utrzymato swoja pozycj¢ stuchalnosci z 1996 roku w stosunku do innych stacji, ale
realnie stracito az o 1/3 stuchaczy w regionie z 15,2% do 9,7%. Poziom bliski 10%
stuchalno$ci w 1997 roku byt stalym poziomem audytorium Radia Wroctaw w regionie
wroctawskim, wojewddztwie wroctawskim 1 miescie Wroctawiu, gdzie srednia ubiegloroczna
stuchalno$¢ w tygodniu wynosita odpowiednio: 9,7%, 9,8% 1 tylko w samym Wroctawiu
uksztaltowala si¢ na nieco nizszym poziomie 8,8%.

Pomimo wzglednie statej stuchalno$ci we wszystkich trzech analizowanych zasiggach,
pozycja Radia Wroctaw stabta wraz z zawezaniem obszaru sluchalnosci. Najsilniejsza
pozycj¢ Radio Wroclaw mialo w regionie, gdzie ustgpowato jedynie nadawcom
ogolnopolskim. Z kolei w wojewddztwie 1 samym Wroctawiu, regionalna rozglo$nia radia
publicznego ustgpowata takze nadawcom lokalnym, w wojewddztwie Radiu Eska Wroctaw i
Radiu Klakson, a we Wroclawiu dodatkowo Radiu Kolor z Wroclawia.

Rowniez dynamika stuchalnos$ci Radia Wroctaw we wszystkich czterech kwartatach
1997 roku charakteryzowata sig, zarowno w regionie, jak i wojewddztwie, stala tendencja
spadkowa w trzech pierwszych kwartatach. Wyjatkiem byt tylko Wroctaw, gdzie juz w III
kwartale ubr. Radio Wroctaw odzyskato, utrzymujac ta tendencj¢ do konca roku, utracone w
pierwszym poétroczu audytorium. Z kolei w regionie i wojewddztwie Radio Wroctaw
podniosto swdj poziom stuchalnosci dopiero w koncu roku.
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Przedstawiona powyzej ocena dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej Polskiego Radia
Wroctaw wskazuje na wiele probleméw nadawcy zwiazanych z nie$cistos$cia i naruszaniem
przepisow regulujacych taka dziatalnos$¢. Naruszenia te dotycza:

e w przypadku dziatalno$ci reklamowe;j:

1. niedoktadnos$ci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie § 12
ust. 2 pkt 1, 2,4, 5, 6 1 7 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalno$ci reklamowe;j
w programach radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z p6ézn. zm.), co
przejawia si¢ w braku czytelnego, wyraznego rozréznienia nazwy reklamodawcy i
reklamowanego produktu lub ustugi, w niezgodno$ci godziny emisji 1 czasu trwania
reklamy i/lub bloku reklamowego podanych w ewidencji z rzeczywistym czasem emisji i
dlugoscia trwania reklamy Iub bloku reklamowego, w braku informacji na temat czasu
trwania reklam w godzinie zegarowej i dziennego czasu nadawania reklam;

2. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji nadawanych reklam, poprzez naruszenie 8 12
ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w braku informacji o nadanych przekazach
reklamowych w postaci ogloszen;

3. naruszenia 8 6 ust. 2 pkt 2 ww. rozporzadzenia poprzez ewidencjonowanie informacji o
wilasnych audycjach. Zapowiedzi te byly nadawane w kazdym wypadku poza blokiem
reklamowym, ale czas ich emisji zostal przez nadawcg wliczony do czasu nadawania
reklam;

4. naruszenia art. 16 ust. 1 Ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z
pézn. zm.) oraz 8§ 7 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w rozpowszechnianiu
nicoznaczonych w okreslony sposob przekazéw autopromocyjnych, zawierajacych
informacje przypominajace swoja postacia przekaz reklamowy, ktéry promuje sponsorow
lub produkty i ushugi sponsoréw urodzinowego koncertu nadawcy;

e w przypadku dziatalnosci sponsorskiej:

5. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji audycji sponsorowanych, poprzez naruszenie 8§ 9
ust. 2 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania okreslonych audycji 1
okres§lonych sposobow sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz. 423 z pézn. zm.), co
przejawia si¢ w braku wyraznego, czytelnego rozrdznienia na temat tytutu i gatunku
sponsorowanej audycji, doktadnej informacji o dniu emisji i czasie trwania audycji,
informacji o podstawowej dzialalnosci sponsora oraz informacji o rozpowszechnianych,
lub nie, zapowiedziach audycji zawierajacych wskazanie sponsora;

6. naruszenia 8§ 2 ust. 1 ww. rozporzadzenia, co przejawia si¢ w trwajacym dluzej niz
dopuszczalny limit jednorazowym wskazaniu sponsora;

7. naruszenia samej zasady sponsoringu wyrazonej w art. 4 pkt 7 ww. ustawy i 8 3 ust. 1 ww.
rozporzadzenia, co przejawia si¢ w tym, ze rozpowszechniane wskazania sponsoréw
audycji zawieraja przekazy, w postaci adresow sponsoréw i sloganéw reklamowych,
zmierzajace do promocji, sprzedazy albo innych form korzystania z towarow lub ustug
sponsora.

Radio Zachoéd SA. (PR Zielona Gora)

Analiza ewidencji reklam rozpowszechnianych przez Radio ,,Zachod”, prowadzona
przez Radiowa Agencj¢ Reklamowa ,,Mega” Radia ,,Zachod”, wskazuje na bardzo duza
aktywno$¢ nadawcy w pozyskiwaniu reklamodawcow 1 sprzedazy wlasnego czasu
antenowego przeznaczonego na reklame.

Z ewidencji reklam wynika, ze reklamy na antenie Radia ,,Zachdd” rozpowszechniane
sa najczesciej migdzy godzing 3.00 a godzing 23.00 wieczorem.

Wykorzystany dzienny czas emisji reklam na antenie Radia ,,Zachdéd” w miesiacu
pazdzierniku 1997 roku, w ktérym analizie poddano 7 losowo wybranych dni (1, 3, 6, 14, 22,
30 1 31 pazdziernika), byl bardzo wysoki 1 wahat si¢ od 50’23’ (6 pazdziernika) do 113’37’
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(22 pazdziernika), co stanowi az 3,49-7,89% dziennego czasu emisji programu, przy
zatozeniu, ze program nadawany jest przez 24 godziny.

Wysokim poziomem charakteryzuje si¢ rowniez czas wykorzystywany przez nadawce
na emisj¢ reklam w godzinie emisji programu. Minimalny taczny czas trwania reklam w
godzinie wynosi przecigtnie od 10 do 16 sek., maksymalny natomiast jest najczgsciej nie
mniejszy od 11 minut lub osiaga nawet dopuszczalny udziatu reklamy w godzinie programu i
wynosi odpowiednio od 10°57°” do 12°00°".

[los¢ blokow reklamowych, ktére byly emitowane przez nadawcg w godzinie
programu waha si¢ od 1 do 4, ale najczgsciej wystgpujaca liczba blokow reklamowych w
najlepiej sprzedajacych si¢ pasmach czasowych na antenie Radia ,,Zach6d”, to jest w
godzinach od 7.00 do 14.00, sa 3-4 bloki reklamowe. Najkrotsze, jak wynika z analizy
ewidencji, nadane przez Radio ,,Zachdd” bloki reklamowe trwaty od 10 sek. do 1 min. 1 40
sek., sktadaty si¢ z 1lub nawet 4 spotéw, najdtuzsze zas na ktoére sktadato si¢, w zaleznosci
od dnia, 7-12 spotow, trwaty od 2’35’ do 5°22".

Prowadzona przez Radiowa Agencj¢ Reklamowa Radia ,,Zachod” ewidencjg reklam
poddano rowniez ocenie rzetelnosci. Na podstawie monitoringu archiwalnego nagrania
programu Radia Rzeszow, z dnia 24 pazdziernika 1997 roku wyemitowanego w godzinach od
6.00 do 9.00 1 od 15.00 do 18.00, przeprowadzono oceng zgodnos$ci dzialalnosci reklamowe;j
nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku przeprowadzonej oceny stwierdzono rozbiezno$ci pomigdzy archiwalnym

nagraniem programu a informacjami zawartymi w ewidencji oraz naruszenie przepisow
regulujacych rozpowszechnianie reklam w programach radiowych.
Niezgodno$¢ ewidencji z nadanymi, w badanym dniu 24 pazdziernika, reklamami dotyczy
przede wszystkim ztozonych z wigcej niz jednego spotu blokéw reklamowych, nadanych w
omawianym czasie, w ktorych nie zgadzala si¢, z podana w ewidencji, kolejnosc
emitowanych spotow.

Pewne zastrzezenia Departamentu Reklamy KRRiT budzi roéwniez forma prowadzonej
przez Agencje Reklamowa ,,Mega” ewidencji reklam, w ktorej brakuje doktadnej informacji
na temat godziny emisji reklam.

Na stabsza aktywnos$¢ Radia ,,Zachdd” wskazuje z kolei, oparta o ewidencje audycji
sponsorowanych, ktora i w tym wypadku prowadzi Radiowa Agencja Reklamowa ,,Mega”
Radia ,,Zachod”, analiza dzialalno$ci nadawcy skierowana na pozyskiwanie sponsoréw
audycji.

W miesiacu pazdzierniku 1997 roku na antenie Radia ,,Zach6d” sponsorowano,
wedhug ewidencji tylko 3 audycje: jedna o charakterze sportowym, druga o charakterze
informacyjno-muzycznym i trzecia réwniez o charakterze muzycznym. Z analizy wynika, ze
tylko jedna audycja sponsorowana byta w sposob regularny codziennie od poniedziatku do
piatku, za§ w przypadku dwdch pozostatych byto to od 1 do 2 razy w miesiacu.

Z informacji zawartych w ewidencji audycji sponsorowanych wynika rowniez, ze
tylko jedna audycje poprzedzono emisja wczesniejszych zapowiedzi, ktérych tacznie
nadano 9.

Kazde wydanie sponsorowanych audycji miato jednego sponsora, ktorych wszystkich
byto 7 i wszyscy pochodzili z rynku regionalnego.

Na podstawie monitoringu nagran oznaczen sponsoréw audycji nadanych na antenie
Radia ,,Zach6d” w miesiacu pazdzierniku ubr. przeprowadzono oceng zgodnosci dziatalnosci
sponsorskiej nadawcy z obowiazujacym w tym zakresie prawem.

W wyniku tej oceny, stwierdzono ze ewidencja audycji sponsorowanych prowadzona jest w
sposob niekompletny (dwie oddzielne listy) 1 niejednolity (obie listy zawieraja inny sposdb
uporzadkowania informacji).
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Ponadto ocena dziatalnosci sponsorskiej Radia ,,Zachdd” przeprowadzona w oparciu o
ww. nagranie wykazala, ze nadawca nie dostarczyl poza jednym wskazaniem innych
oznaczen sponsorow audycji sponsorowanych. Na podstawie przedstawionego jedynego
oznaczenia sponsora audycji ,,Sportowa Panorama” stwierdzono, ze nadawca niewlasciwie
wskazuje sponsora audycji, w tym przypadku miato ono posta¢ przekazu reklamowego.
Przedstawiona powyzej ocena dziatalno$ci reklamowej i sponsorskiej Polskiego Radia
»Zachdd” wskazuje na problemy nadawcy zwiazane z niescisto$cia prowadzonej, wymagane;j
dokumentacji i naruszaniem przepisoOw regulujacych taka dzialalno$¢. Naruszenia te dotycza:
e w przypadku dziatalno$ci reklamowej:

1. niedoktadnosci w prowadzeniu ewidencji nadanych reklam, poprzez naruszenie § 12 ust. 2
pkt 4 Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zasad dziatalnosci reklamowej w programach
radiofonii 1 telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 44, poz. 204 z pdzn. zm.), co przejawia si¢ w
braku doktadnej informacji o godzinie emisji kazdej reklamy i bloku reklamowego;

e w przypadku dziatalno$ci sponsorskiej:

2. nierzetelno$ci w prowadzeniu ewidencji audycji sponsorowanych, poprzez naruszenie 8 9
Rozporzadzenia KRRiT w sprawie zakazu sponsorowania okreslonych audycji 1
okres§lonych sposobow sponsorowania (Dz. U. z 1993 r. Nr 91, poz. 423 z p6ézn. zm.), co
przejawia si¢ w nieuzasadnionym prowadzeniu dwoch wykazoéw archiwalnych w sposéb
niejednolity;

3. naruszenia 8 3 ust. 1 ww. rozporzadzenia w $wietle art. 4 pkt 7 Ustawy o radiofonii i
telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z po6zn. zm.), co przejawia si¢ w
rozpowszechnianiu takich wskazan sponsora, ktorych tre§¢ zawiera przekaz reklamowy.

4. Stan i perspektywy rozwoju bazy technicznej spoltek regionalnych.

Spotki regionalne Polskiego Radia realizuja zadania rozwoju i eksploatacji bazy

technicznej w trzech podstawowych obszarach:

e rozbudowa i modernizacja, wspolnie z Telekomuniakcja Polska S.A., bazy nadawczej,

e biezaca eksploatacja oraz utrzymanie w dobrym stanie technicznym, obiektow studyjnych i
pomocniczych, ewentualna rozbudowa lub budowa obiektéw nowych,

e rozwdj technologiczny, modernizacja urzadzen 1 instalacji do produkcji 1 emisji
programéw radiowych.

Lata 1994-97 byly dla regionalnych Spoétek radia publicznego okresem
przyspieszonego rozwoju. Uzyskanie samodzielno$ci organizacyjnej i finansowej (w tym
mozliwo$ci pozyskiwania $rodkéw z dzialalnosci reklamowej), prawo samodzielnego
okreslania potrzeb i1 sposobu ich zaspokajania sprawity, ze zaniedbane dotad, funkcjonujace
na marginesie radia centralnego rozglosnie regionalne przeksztalcity si¢ w przewazajacej
czeSci W nowoczesne warsztaty pracy, umozliwiajace tworzenie programu na wysokim
poziomie technicznym, z zastosowaniem nowych technik i technologii. Wigkszo$ci z nich
udato si¢ zapewni¢ rownomierna realizacj¢ zadan we wszystkich trzech obszarach dzialania.

1.Baza nadawcza

Z chwila wejscia w zycie Ustawy o Radiofonii 1 Telewizji Spotki regionalne zostaty
wyposazone w techniczna mozliwo$¢ emisji programow regionalnych w dolnym zakresie
UKF. Tak zwana trzecia ogo6lnopolska sie¢ UKF, eksploatowana przed powstaniem Spotek
przez polska radiofoni¢ jako catos¢, zostata terytorialnie podzielona w sposdob w miarg
mozliwosci odpowiadajacy tradycyjnym obszarom dziatania i przekazana regionalnym
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rozglo$niom radiowym. Jednoczesnie Spoiki regionalne dostaly prawo zagospodarowywania
odpowiadajacych im terytorialnie fragmentéw rozwijajacej sig¢ sieci w gornym zakresie UKF.
Lata 1995-97 byly okresem intensywnego rozwoju gornego zakresu UKF.

Telekomunikacja Polska S.A. uruchomita stacje nadawcze wszgdzie tam, gdzie nie

wystepowaly ograniczenia natury technicznej i ochrony $rodowiska. Zataczona mapa
(Zatacznik nr 1) obrazuje aktualny, laczny zasieg programoéw regionalnych w tym zakresie, a
nastgpujace po niej siedemnascie map w wigkszej skali (Zataczniki od nr 2 do nr 18) zasiggi
poszczegdlnych rozglosni regionalnych z wykazem uzytkowanych przez nie stacji. Do
uruchomienia w kolejnych latach do 2000 wtacznie planowane jest jeszcze w obiektach TP
S.A. uruchomienie 21 nadajnikdw przeznaczonych dla programow regionalnych.
Oczywiscie wszystkie rozgtosnie prowadza nadal emisj¢ réwnolegta w dolnym zakresie UKF.
Zamknigcie tego zakresu dla radiodyfuzji z koncem 1999 roku spowoduje zwolnienie
znacznych $rodkéw finansowych, ktére rozglo$nie musiaty ponosi¢ z tytulu kosztow emis;ji 1
dosyhu sygnatu.

Liczba stacji nadawczych eksploatowanych przez poszczegolne Spotki regionalne jest
rozna 1 zalezy od wielko$ci obszaru objetego zasiggiem, od uksztattowania terenu,
wynikajacej z projektu sieci mocy promieniowanej nadajnikoéw, lokalizacji obiektow
nadawczych. Najwigksza liczbg nadajnikow (az 7 , w tym jeden dla programu miejskiego we
Wroctawiu) eksploatuje Radio Wroclaw S.A., gdyz wigkszo$¢ obszaru dziatania tej rozglo$ni
lezy w terenach gorskich. Po jednym nadajniku duzej mocy w gdérnym zakresie UKF
wykorzystuja: Radio Pomorza i Kujaw S.A. w Bydgoszczy (w najblizszym czasie
planowane uruchomienie nadajnika matej mocy we Wioctawku, ktory znajduje si¢ na skraju
zasiggu), Radio Gdansk S.A. (planowane uzupehienie nadajnikiem matej mocy w Itawie),
Radio Kielce S.A. (planowane rozszerzenie o stacje malej mocy w Radomiu i Wloszczowe;j),
Radio Olsztyn S.A.

W wigkszo$ci przypadkow rozglosnie regionalne korzystaja z obiektéw nadawczych
TP S.A., gdyz tylko te, jak dotad, speilniaja wymagania dla obiektow profesjonalnych,
przygotowanych do eksploatacji nadajnikow duzej mocy. Coraz czg$ciej jednak Spotki
podejmuja inicjatywe samodzielnego prowadzenia emisji, a nawet organizowania wilasnych
obiektoéw nadawczych przy istniejacych w terenie konstrukcjach wysokosciowych (obiekt
Radia Opole w Kluczborku). Wynika to z braku obiektow profesjonalnych w miejscach
lokalizacji tzw. czgstotliwosci lukowych matej mocy, a takze z bardzo wysokich kosztow
ustug emisyjnych w TP S.A.

W planach telekomunikacji Polskiej S.A. nie okreslono termindw oddania do

eksploatacji dwoch obiektow nadawczych: Warszawskiej Radiostacji Centralnej i radiowo-
telewizyjnego centrum nadawczego w rejonie. Obowiazujace jeszcze przepisy z zakresu
ochrony $rodowiska uniemozliwiaja uzyskanie niezb¢dnych zezwolen wtadz terenowych na
budowe¢ obiektow nadawczych w wybranych pod katem potrzeb tele i1 radiodyfuzji
lokalizacjach. Tak wigc Radio £.60dZ S.A. pozbawione jest mozliwosci nadawania programu
ze stacji duzej mocy 1 eksploatuje dwa nadajniki o mocy 1 kW w Lodzi 1 Bartnikach koto
Skierniewic. Powoduje to znaczne ograniczenie obszaru dziatania rozgtosni, a ze wzgledu na
niekorzystna lokalizacj¢ nadajnika uposledzenie jakosci odbioru na terenie miasta.
Podobne problemy z pokryciem obszaru dziatania ma Radio dla Ciebie S.A. - Warszawa.
Eksploatuje ono obecnie 3 nadajniki w gérnym zakresie UKF oraz planuje uruchomienie
dwoéch nastepnych, w zamian za istniejace w projekcie sieci 120 kW z Warszawskiej
Radiostacji Centralne;.

2. Obiekty studyjne i pomocnicze
Kazda ze Spotek w momencie powotania ( z wyjatkiem Radia dla Ciebie) posiadata
wlasng, autonomiczna siedzibg, miejsce tworzenia i kierowania do emisji  programu
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radiowego. Byly to budynki powstate w roéznych okresach 1 z réznym przeznaczeniem.
Rozgtosnie w Lublinie, Olsztynie, Kielcach, Bialymstoku i w Szczecinie zostaty
wybudowane w latach 60-80 specjalnie dla potrzeb radia. Rozglosnia w Opolu przeniosta sig
w 1994 roku do nowej, gruntownie przebudowanej i przystosowanej w pelni dla technologii
radiowej siedziby. Rozglosnie w Katowicach, Wroctawiu 1 w Lodzi pochodza z lat
trzydziestych naszego stulecia. Pozostate rozglosnie eksploatuja obiekty adaptowane, czgsto
zabytkowe, bedace pod nadzorem konserwatorskim. Naktady na modernizacje w takich
budynkach sa bardzo duze, prace modernizacyjne niezwykle klopotliwe, czgsto
przedsigwzigcia te uznawane sa za niecoptacalne.

W polowie ub. roku rozpoczgto budowg nowej siedziby Radia Krakow.
Przedsigwzigcie to pojawialo si¢ kilkakro¢ w planach inwestycyjnych bytego Komitetu d/s
Radia 1 Telewizji i kilkakro¢ zostato zaniechane ze wzgledu na pilno$¢ innych, gtownie
telewizyjnych, potrzeb. Eksploatowany dotad budynek przy ul. Szlak zwrdcono
spadkobiercom dawnych wtascicieli. Roczne koszty dzierzawy i zakres niezbgdnych prac
konserwacyjo-modernizacyjnych wymusity decyzje o budowie, ktora czg§ciowo jest
finansowana z wplywow abonamentowych (Uchwata kierunkowa Krajowej Rady - szczegoty
w rozdziale 5). Oddanie do uzytku nowej rozgtosni planowane jest na koniec 1999 roku.

Z poczatkiem tego roku rozpoczeta si¢ budowa nowej siedziby Radia Koszalin.
Ulokowana w czterech przedwojennych willach rozgtosnia borykala si¢ stale z remontami i
modernizacjami, ktore pochtaniajac coraz wigcej $rodkow finansowych przynosity coraz
mniej wymierne efekty, szczegdlnie w kontekScie wymagan nowoczesnej techniki i
technologii. Za jedyne, ekonomicznie uzasadnione rozwigzanie uznano przeniesienie
wszystkich stuzb do jednego, speiniajacego wymagania wspotczesnej techniki budynku.
Uchwata Krajowej Rady czg$¢ kosztow budowy nowej rozglosni w Koszlinie zostanie
pokryta z wplywdw abonamentowych (rozdz. 5).

W potowie biezacego roku planowane jest rozpoczgcie rozbudowy rozgto$ni Radia
Gdansk. Siedziba rozglosni sa dwie wille (jedna z konca XIX wieku) polozone po dwoch
stronach ruchliwej arterii komunikacyjnej. Projekt rozbudowy zaklada wykorzystanie jednego
z eksploatownych budynkéw po gruntownej jego modernizacji oraz dobudowg nowej
kubatury przeznaczonej przede wszystkim dla pomieszczenia studidéw 1 innych stanowisk
technicznych. Radio Gdansk S.A. oczekuje na Uchwate Krajowej Rady w sprawie
czgsciowego finansowania rozbudowy z wplywow abonamentowych.

Siedziba Radia Olsztyn S.A. jest obickt oddany do uzytku w 1959 roku, nastgpnie
remontowany 1 modernizowany. W 1996 roku rozpoczg¢to rozbudowe obiektu majaca na celu
uzyskanie dodatkowej powierzchni dla stanowisk technicznych wymaganych w nowej
technologii (newsroom, stanowiska montazu elektronicznego) oraz brakujacej powierzchni
biurowej. Czg$¢ dobudowy zostatla juz zrealizowana, a ulokowane w nie stanowiska
technologiczne przekazane do ekploatacji.

W trakcie rozbudowy znajduje si¢ rowniez rozgto$nia Radia £.6dz S.A., eksploatujaca
dotad obiekt z 1938 roku, po wojnie rozbudowywany i modernizowany. Obecna rozbudowa
ma na celu uzyskanie powierzchni dla nowych stanowisk technologicznych i1 stuzb
administracyjnych. Prace budowlane, przerwane ze wzgledow organizacyjnych i finansowych
zostaly wznowione i termin ich zakonczenia przewiduje si¢ na koniec 1998 r.

Radio Opole, posiadajace od 1995 roku nowoczesna siedzibg, poniosto okreslone
straty w wyniki katastrofalnej powodzi latem ub. roku. Dzigki wyjatkowej postawie zatogi
straty te udato si¢ zminimalizowa¢. Nie mniej jednak jednym z podstawowych zadan tej
rozgtosni jest, rozpoczg¢ta w koncu ubieglego roku, likwidacja szkod w instalacjach
ogolnotechnicznych 1 remont catkowicie zalanego przez powodz parteru budynku.

Na likwidacji strat popowodziowych, niezaleznie od rozpoczgtych prac
modernizacyjnych w zakresie instalacji klimatyzacji, wod-kan 1 energetyki koncentrowac si¢
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bedzie Radio Wroclaw S.A. Zbudowany dla radia III Rzeszy 1 odbudowany po wojnie
budynek jest niezwykle rozlegly, stad wszelkie prace remontowe i modernizacyjne sa
niezwykle kosztowne. Unikalnym elementem rozgtosni jest zmodernizowane niedawno studio
koncertowe z widowniga na ok. 660 miejsc, jedyne w Polsce wyposazone w organy.

W pozostalych rozglo$niach dokonywane byly na przestrzeni ostatnich lat prace
remontowe zmierzajace do poprawy stanu struktury budowlanej, a takze prace
modernizacyjne zapewniajace mozliwos¢ lokowania wymaganych przez nowa technologie
stanowisk technologicznych, popraweg walorow akustyczno-funkcjonalnych studiow i
rezyserii, wymiang¢ instalacji ogolnotechnicznych, w tym przede wszystkim klimatyzacji 1
energetyki technologicznej, o jako$ci wymuszanej przez coraz szersze stosowanie technik
komputerowych. Nie wszgdzie prace te zostaly zakonczone, a tempo ich realizacji zalezy
przede wszystkim od mozliwosci finansowych Spoiki.

Wszystkie Spotki przystapily do porzadkowania swoich zasobdéw archiwalnych (tasmy
dzwigkowe) i zapewnienia im mozliwie dobrych warunkow przechowywania.

Na podstawie decyzji Wojewody Warszawskiego z dnia 22 grudnia 1994 roku Radio
dla Ciebie S.A. stalo si¢ wspotwlascicielem nieruchomosci przy ul.Mysliwieckiej w
Warszawie, w jednej dwunastej jego czesci. Wiascicielem catego obiektu jest Polskie Radio
S.A., na ktorym tez spoczywal cigzar remontu budowlanego i modernizacji instalacji
klimatyzacyjnej i energetycznej. Radio dla Ciebie, ktore partycypowato w kosztach remontu,
posiada w budynku niezbgdne pomieszczenia technologiczne, administracyjne 1 redakcyjne.

3. Wyposazenie w urzadzenia i instalacje technologiczne

Modernizacja urzadzen i instalacji technologicznych rozgtosni, stuzacych do produkcji
1 emisji programu radiowego, jest procesem ciagtym. Postgp techniczny, pojawianie si¢ na
rynku nowych technik i technologii wymusza zmiany w wyposazeniu, szczeg6élnie na
stanowiskach decydujacych o jako$ci technicznej 1 artystycznej audycji czy nagrania.
Rewolucja techniczna ostatniego dziesigciolecia, komputeryzacja coraz to nowych dziedzin
zycia nie omingla radia. Wszystkie rozgtosnie wyposazone sa w tej chwili w komputerowe
systemy ulatwiajace prace administracyjno-biurowe (rozliczenia finansowe), wigkszo$¢ z
nich posiada mozliwo§¢ wspomaganego komputerem przygotowywania aktualnosci i
prowadzenia emisji, programy umozliwiajace automatyczne obliczanie naleznosci z tytutu
praw autorskich. Cyfryzacja dzwigku i1 rozwdj technik z niga zwiazanych otworzyly dla
radiofonii nowe mozliwosci, przede wszystkim w procesie produkcji audycji (montaz
elektroniczny, w pelni cyfrowa realizacja nagran).
Niezaleznie od tego rozglosnie przeprowadzaja kompleksowe modernizacje stanowisk
techniczno-produkcyjnych oraz dokonuja zakupdéw uzupehiajacych urzadzen i sprzgtu. O
skali podjetych dziatan §wiadczy¢ moze przedstawiona ponizej informacja o wazniejszych
wykonanych i planowanych przedsigwzigciach modernizacyjnych w zakresie urzadzen i
instalacji.
Radio Bialystok S.A. - dokonalo modernizacji wyposazenia studia produkcyjnego 1
emisyjnego, studio emisyjne zostalo wyposazone w najnowszej generacji mikserski stot
cyfrowy, w trakcie budowy znajduje si¢ komputerowa siec strukturalna, projektowana jest
modernizacja rozdzielni elektroakustycznej.
Radio Pomorza i Kujaw S.A. - Bydgoszcz - dokonano wymiany wigkszosci urzadzen (stoty
mikserskie) majacych bezposredni wptyw na jakos$¢ techniczna programu, wybudowano i
uruchomiono nowoczesng sie¢ strukturalng dla potrzeb produkcji 1 emisji programu oraz do
obstugi redakcyjno-biurowej rozgto$ni.
Radio Gdansk S.A. - wobec planowanej rozbudowy i konieczno$ci wyposazenia nowego
budynku w urzadzenia technologiczne, dzialalno$¢ rozglosni ograniczyta si¢ do niezbednych
prac modernizacyjnych umozliwiajacych jej normalne funkcjonowanie: zbudowano sie¢
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strukturalng oraz polaczone oba budynki taczem $wiattowodowym, zmodernizowano
wyposazenie studia muzycznego (bgdzie przeniesione do nowego obiektu).

Radio Katowice S.A. - wymieniono wyposazenie studia literackiego 1 muzycznego,
zmodernizowano rozdzielnie elektroakustyczna, zbudowano komputerowa sie¢ strukturalna.
Radio Kielce S.A. - przeprowadzono modernizacj¢ stanowisk technicznych, polegajaca na
czgsciowej wymianie wyeksploatowanego sprzgtu na nowy, w wigkszosci cyfrowy,
wykonano komputerowa sie¢ strukturalna, projektowana jest modernizacja rozdzielni
elektroakustycznej.

Radio Koszalin S.A. - podobnie jak w przypadku Radia Gdansk, plany dotyczace budowy
nowego obiektu zwolnily tempo prac modernizacyjnych w budynkach istniejacych,
ograniczajac je do niezbednego minimum. Rozglo$nia opracowuje dla potrzeb wiasnych
zintegrowany system obrobki dzwigkowej, transportu i emisji dzwigku.

Radio Krakow S.A. - w oczekiwaniu na przeniesienie si¢ do nowej siedziby w rozglosni
dokonano niezbednych prac modernizacyjnych, umozliwiajacych normalna produkcje i
emisj¢ programu. Zmodernizowano studio muzyczne i1 zespot emisyjny, wybudowano
newsroom, dokonczono proces komputeryzacji rozglo$ni. Wigkszos¢ zakupionych w
ostatnich latach urzadzen zostanie przeniesiona do nowej siedziby.

Radio Lublin S.A. - zmodernizowano rozdzielni¢ elektroakustyczna, studio muzyczne i
zespoly emisyjne, zagospodarowano pomieszczenia zwolnione przez telewizj¢ na studio
kameralne, w trakcie budowy znajduje si¢ sie¢ strukturalna.

Radio Lédz S.A. - dokonano wymiany sprzetu komputerowego i zakonczono budowe
komputerowej sieci  strukturalnej, = przeprowadzono  modernizacj¢  rozdzielni
elektroakustycznej, moderniazcja zespotu emisyjnego jest na ukonczeniu.

Radio Olsztyn S.A. - dokonano modernizacji rozdzielni elektroakustycznej, zbudowano sie¢
strukturalng i uzupetniono wyposazenie komputerowe rozgtosni.

Radio Opole S.A. - oddana do uzytku w 1994 roku rozglos$nia zostala nowoczes$nie
wyposazona (w tym w cyfrowe urzadzenia do emisji) i nie wymagata zabiegdéw
modernizacyjnych. W ostatnich latach zakupiono jednak cyfrowe wyposazenie studia
muzycznego, na ktére w trakcie realizacji inwestycji zabrakto funduszy. W czasie klgski
powodzi nie ucierpialo, w wyniku wtasciwego zabezpieczenia, wyposazenie technologiczne.
Dziatalno$¢ rozglosni w najblizszym czasie skupia¢ si¢ bedzie na usuwaniu szkod w
strukturze budowlane;j 1 instalacjach ogélnotechnicznych (energetyka, ogrzewanie).

Radio Merkury S.A. - Poznan - w rozglo$ni dokonano modernizacji rozdzielni
elektroakustycznej 1 studia muzycznego, przeprowadzona komputeryzacj¢ procesow
przygotowania, montazu i emisji programu, zbudowano sie¢ strukturalng V generacji.

Radio Rzeszow S.A. - przeprowadzono modernizacj¢ zespotu emisyjnego 1 rozdzielni
elektroakustycznej, zbudowano sie¢ strukturalna i wyposazono rozglo$nie w urzadzenia do
montazu cyfrowego.

Radio Szczecin S.A. - zmodernizowano zespoly emisyjne i czg¢§ciowo rozdzielnig
elektroakustyczna, zbudowano sie¢ strukturalng oraz wyposazono rozgtosni¢ w kompleksowy
system komputerowy Radio Roc.

Radio dla Ciebie S.A. - wobec niewielkich w stosunku do innych rozgto$ni potrzeb
finansowych na remonty budynkow i instalacji ogdélnotechnicznych, rozglosnia skierowata
znaczne $rodki na zakup wyposazenia technologicznego. Nalezy ono obecnie do
najnowoczesniejszych w kraju. Funkcjonowanie rozglo$ni wspomagane jest systemem
sterowania komputerowego wszystkich proceséw technologicznych i pomocniczych, lacznie
z komputeryzacja prac redakcyjnych, biurowych i finansowo-ksiggowych. Przewidywana jest
dalsza rozbudowa systemu w kierunku usprawnienia archiwizacji i dostgpu do muzyczne;j
bazy danych.
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Radio Wroclaw S.A. - znajduje si¢ na przeciwnym niz Radio dla Ciebie biegunie
mozliwo$ci  kierowania  $rodkéw  finansowych na  modernizacj¢ =~ wyposazenia
technologicznego. Wysokie koszty obstugi nadajnikow (rozglos$nia eksploatuje ich tacznie 12:
5 w dolnym i 7 w gornym zakresie UKF)
konieczno$¢ ponoszenia duzych nakladow na remonty budynku 1 instalacji
ogolnotechnicznych powoduja, ze Radio Wroctaw moze skierowa¢ na zakup urzadzen i
wyposazenia stosunkowo niewielkie kwoty. Dokonano w ostatnich latach modernizacji
zespotu emisyjnego 1 studia sluchowiskowego, zbudowano system komputerowego
wspomagania emisji 1 sie¢ strukturalng. Niezbedna jest modernizacja rozdzielni
elektroakustycznej oraz wyposazenia studia koncertowego, ktére to przedsigwzigcia beda
realizowane w miarg pozyskiwania §rodkow.

Radio Zachod S.A. - Zielona Gora - rozglo$nia jest w trakcie realizowania czteroletniego, do

2000 roku, cyklu kompleksowej modernizacji. W ramach tego przedsigwzigcia zbudowano

nowoczesny zespol emisyjny, wyposazono obiekt w siec strukturalna. Dalsze dziatania to

modernizacja rozdzielni elektroakustycznej oraz wymiana podstawowego sprzetu
rezyserskiego.

Dalszy rozwdj techniczny i technologiczny rozglosni przebiegaé powinien w
zarysowanych juz kierunkach:

e dazenie do cyfryzacji calego procesu technologicznego produkcji i rozpowszechniania
programu, a wigc przygotowania, nagrania, montazu i emisji oraz polaczenia go z
komputerowa obsluga administracyjno-ksiggowa, zarzadzaniem, rozliczaniem i
archiwizacja,

e stworzenie systemu szybkiej, nowoczesnej tacznosci dla potrzeb zarzadzania i1 dla potrzeb
programowych, to jest wysokiej jakosci laczy bezprzewodowych dla przekazywania na
odlegtos¢ z dobra jakos$cia techniczna materiatow dzwigkowych,

e wykorzystanie nowych technik docierania do odbiorcy to jest systemu emisji danych
alfanumerycznych RDS oraz Internetu,

e przygotowania do podjecia cyfrowego nadawania programow radiowych w systemie DAB
(Digital Audio Broadcasting).

Niezaleznie od wymienionych wyzej zadan jednym z podstawowych problemow,
przed rozwiazaniem ktérego stoja rozglos$nie regionalne i radiofonia polska w ogole jest
problem archiwizacji materialdow dzwigkowych. Na terenie kazdej rozgtosni przechowywane
sa tysiace tasm magnetofonowych z nagraniami posiadajacymi niezwykta warto$¢ artystyczna
i historyczna. Kazdego dnia rejestrowane sa w rozglo$niach fakty dotyczace roéznych
dziedzin zycia politycznego i kulturalnego kraju, ktorych zachowanie dla przysztych pokolen
jest jednym z podstawowych obowiazkéw radia publicznego. Wigkszos¢ rozglos$ni zakupita
juz na uzytek witasny programy komputerowe umozliwiajace biezaca obstuge archiwalng 1
tworzenia baz danych. Konieczne jest jednak opracowanie i wdrozenie zintegrowanego
systemu dostepu do zasobow archiwalnych znajdujacych si¢ na terenie catego kraju. Wymaga
to inwentaryzacji dotychczasowych zbioréw, opracowania wspdlnego systemu ich
identyfikacji, uzgodnienia nos$nika na ktorym beda rejestrowane materialy biezace 1
przepisywane materialy dawne, opracowanie wspolnej lub zintegrowanie istniejacych baz
danych, opracowanie systemu zdalnego wyszukiwania i dostepu itd. Sa to dziatania niezwykle
kosztowne, ktorych podjgcie jest jednak konieczne i powinny prowadzone w oparciu o
porozumienie wszystkich Spotek radia publicznego w Polsce.

4. Uwagi koncowe

Mozna zaryzykowa¢ stwierdzenie ze z poczatkiem 1998 roku polska radiofonia
regionalna jako calo$¢ reprezentuje w zakresie wyposazenia technicznego i mozliwosci
technologicznych dobry poziom europejski. Miedzy poszczegdlnymi rozglo$niami wystepuja
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dos$¢ istotne rdéznice w jakosci 1 nowoczesnos$ci wyposazenia, wynikajace z lokalnych
warunkoéw funkcjonowania i mozliwosci finansowych, a takze z ich obszaru dziatania i
potrzeb programowych.

Jednym ze sposobdéw wyréwnywania poziomu technicznego poszczegdlnych rozgtosni
moglaby by¢ $cislejsza niz dotad wspodipraca migdzy nimi. Chodzi tu nie tylko o wymiang
doswiadczen, gdyz takie inicjatywy byly przez kolegium techniczne Stowarzyszenia Radia
Publicznego podejmowane. Jak dotad kazda z rozglo$ni prowadzita wlasna polityke w
zakresie zakupOw urzadzen, systemOw 1 oprogramowania. W przypadku dziatan
zespotowych, porozumienia migedzy dwoma lub kilkoma rozgto$niami, zachodzi mozliwos¢
wynegocjowania korzystniejszych warunkoéw dostawy. Ponadto wprowadzenia pewnego
stopnia unifikacji wyposazenia moze ulatwi¢ wspotpracg w przypadku obstugi duzych imprez
przez kilka rozglos$ni. Klasycznym przyktadem przedsigwzigcia, w ktorym taka wspotpraca
bedzie konieczna jest poruszony w punkcie 3 problem archiwizacji.

5. Finansowanie dzialalnosci spolek regionalnej radiofonii publicznej

Zgodnie z art. 31 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji
przychodami spétek radiofonii i telewizji publicznej, z ktérych finansowana jest dziatalno$¢
sa wptywy pochodzace z:

— oplat abonamentowych za uzywanie odbiornikéw radiowych i telewizyjnych oraz poza
optatami abonamentowymi z tytulu: odsetek za zwloke w ich uiszczaniu oraz kar za
uzywanie nie zarejestrowanych odbiornikow radiowych i telewizyjnych

— obrotu prawami do audycji

— reklam i audycji sponsorowanych

— innych zrodet.

Przychodami spotek moga by¢ rowniez dotacje z budzetu panstwa.

1. Lata 1994-1997

1.1. Wprowadzenie

Dla 17 spoétek regionalnej radiofonii publicznej podstawowym Zrodltem zasilania sa
wptywy abonamentowe (tacznie z pozaabonamentowymi).

W 1997 roku w przychodach tych spétek wplywy abonamentowe stanowity tacznie
72,7% skorygowanych przychodéw ogotem, natomiast wplywy z reklamy ponad 17,3%.

Wplywy abonamentowe i1 przychody z reklamy tacznie stanowily wige 90,0% .

Pozostate przychody spotek radiofonii publicznej, to migdzy innymi wynik na
dzialalno$ci finansowej, przychody ze sprzedazy programéw oraz ze sprzedazy ustug
produkcyjno-technicznych.

W poszczegolnych latach okresu 1994-1997 stosowany byt nastgpujacy klucz podziatu
wpltywow abonamentowych (z optat za uzywanie odbiornikéw radiowych i telewizyjnych)
pomigdzy radiofoni¢ i telewizj¢ publiczna:
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z tego:
ROK Telewizja Radiofonia | Polskie Radio S.A. | 17 spélek regionalnej
Polska S.A. Publiczna w Warszawie radiofonii publicznej,
razem
1994 67,0% 33,0% 18,91% 14,09%
1995 60,0% 40,0% 22,97% 17,03%
1996 60,0% 40,0% 21,92% 18,08%
1997 62,0% 38,0% 21,36% 16,64%

Zmiana klucza podziatu wplywdéw abonamentowych na rzecz radiofonii publicznej
spowodowana byta konieczno$cia rozbudowy 1 modernizacji posiadanej przez te spotki bazy
techniczno-produkcyjne;.

Potrzeba ta wynikata z niedofinansowania w latach poprzednich obecnych spotek
radiofonii publicznej, gdy funkcjonowaty do 1993 roku w ramach struktur Komitetu d/s
Radia 1 Telewizji oraz panstwowej jednostki organizacyjnej ,,Polskie Radio i Telewizja”.

Nalezy odnotowaé. ze w latach 1994-1997 dla spétek regionalnej radiofonii publiczne;j
z rachunku bankowego KRRiT (wplywy abonamentowe + wplywy pozaabonamentowe)
przekazano srodki wyodrgbnione na czgsciowe finansowanie przedsigwzie¢ inwestycyjnych o
charakterze rozwojowym, odpowiednio: 1994 rok - 8,9% przekazanych $rodkow ogdtem,
1995 rok - 8,7%, 1996 rok - 16,7%, 1997 rok - 11,5%).

Z akceptowanych przez Krajowa Rad¢ planow inwestycyjnych spoétek regionalnej
radiofonii publicznej wynikato, ze do 2000 roku niezbednym be¢dzie zakonczenie budowy i
rozbudowy siedzib niektorych spolek oraz unowocze$nienie z punktu widzenia
technologicznego posiadanej przez nie bazy techniczno-produkcyjne;j.

1.2. Struktura przychodéw ogéltem

W latach 1994-1997, to jest w ciagu czterech lat funkcjonowania spolek prawa
handlowego w zakresie regionalnej radiofonii publicznej struktura procentowa udziatu
poszczeg6lnych przychodow, w skorygowanych przychodach ogétem tych spotek zmieniata
si¢ nastepujaco:

1994 1995 1996 1997
a) wplywy abonamentowe 65,9% 74,6% 75,6% 72,7%
b) przychody z reklamy 20,1% 13,8% 13,2% 17,3%
¢) wynik na dzialalnosci finansowe;j 2,1% 5,0% 3,9% 3,7%
d) pozostate przychody 11,9% 6,6% 7,3% 6,3%

W  omawianym okresie lat 1994-1997 dynamika zmian najpowazniejszych
przychodéw w spotkach regionalnych, razem przedstawiata si¢ nast¢pujaco (w procentach):

1995 1996 1997 1997
1994 1995 1996 1994
— skorygowane przychody ogdtem 126,7 114,9 111,1 111,1
— wplywy abonamentowe 141,5 114,5 106,7 172,8
— przychody z reklamy 108,2 114,8 139,2 172,9

1.3. Srodki przekazywane z rachunku bankowego KRRIiT.

W latach 1994-1997 na finansowanie nadawcow publicznych przekazywane byly
srodki zgromadzone na wyodregbnionym rachunku bankowym, KRRiT z tytutu uzyskanych:
e wplywow abonamentowych (z optat za uzywanie odbiornikow radiowych i telewizyjnych)
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e wplywéw pozaabonamentowych (z

odsetek

za

zwlok¢ w uiszczaniu

optat

abonamentowych, kar za uzywanie nie zarejestrowanych odbiornikow radiowych i
telewizyjnych, odsetek od Rejonowych Urzedéw Poczty Polskiej za nieterminowe
przekazywanie wptywow z optat abonamentowych, odsetek bankowych od kapitalizacji
srodkow, ktore gromadzone byly na rachunku KRRiT)
Rozdziat §rodkéw z tego rachunku dla jednostek regionalnej radiofonii publicznej
prezentuje ponizsze zestawienie:

w tys.zt
1994 rok 1995 rok 1996 rok 1997 rok | Dynamika
TRESC wykonanie | wykonanie | wykonanie | wykonanie | zmian w %
(kol.6:2)
1 2 3 4 5 6
1. Wplywy abonamentowe —
razem 59.717 88.153 112.165 115.747 193,8
II. Wpltywy
pozaabonamentowe, razem 7.432 6.887 11.121 9.374 126,1
1II. RAZEM $érodki
Przekazane z rachunku
KRRIT (I+11) 67.149 95.040 123.286 125.121 186,3
W latach 1994-1997 z rachunku bankowego KRRIiT przekazano spotkom radiofonii

regionalnej srodki w tacznej wysokos$ci 410.595 tys.zt

Z tego:

e wplywy abonamentowe
e wplywy pozaabonamentowe

375.781 tys.zt (91,5%)
34.814 tys.zt ( 8,5%)

Poziom procentowego udzialu poszczegolnych jednostek regionalnej radiofonii
publicznej we wpltywach abonamentowych ogétem w latach 1994-1997 byl zmienny i
przedstawial si¢ nastgpujaco:

w tys. zt
1994 rok | 1995 rok | 1996 rok | 1997rok struktura procentowa udziatu * dynamika zmian v&}ll %
TRESC wykona- | wykona- | wykona- [ wykona- | 1994r. | 1995r. | 1996r. | 1997r. | 95/94 | 96/95 | 97/96 | 97/94
nie nie nie nie
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
RAZEM spotki
regionalnej 59 717 88 153 112 165 115747 13,865| 16,815 17,695| 16,464| 147,62 127,24| 103,19] 193,83
radiofonii
publicznej
z tego:
BIALYSTOK 3318 5504 5965 7104 0,770 1,050 0,941 1,010| 165,88| 108,38 119,09| 214,10
BYDGOSZCZ 3513 4912 5724 6105 0,816 0,937 0,903 0,868| 139,82| 116,53| 106,66| 173,78
GDANSK 2342 4425 7188 6436 0,544 0,844 1,134 0,915| 188,94 162,44 89,54 274,81
KATOWICE 4391 5893 7 822 7807 1,019 1,124 1,234 1,110] 134,21 132,73 99,81| 177,80
KIELCE 3903 5410 6161 6281 0,906 1,032 0,972 0,893| 138,61| 113,88] 101,95 160,93
KOSZALIN 3024 4425 7138 6246 0,702 0,844 1,126 0,888| 146,33| 161,31 87,50| 206,55
KRAKOW 3513 4912 8164 7856 0,816 0,937 1,288 1,L117| 139,82| 166,21 96,23| 223,63
LUBLIN 4391 5410 6700 7285 1,019 1,032 1,057 1,036| 123,21| 123,84| 108,73| 165,91
LODZ 3903 5992 6941 7413 0,906 1,143 1,095 1,054| 153,52| 115,84| 106,80| 189,93
OLSZTYN 3513 4619 5914 6 448 0,816 0,881 0,933 0,917| 131,48| 128,04 109,03| 183,55
OPOLE 3024 4425 5382 5718 0,702 0,844 0,849 0,813| 146,33] 121,63] 106,24| 189,09
POZNAN 3903 5699 7042 7202 0,906 1,087 1,111 1,024 146,02| 123,57| 102,27| 184,52
RZESZOW 3513 4519 5578 5437 0,816 0,862 0,880 0,773 128,64 123,43 9747 154,77
SZCZECIN 3025 4912 5863 6 049 0,702 0,937 0,925 0,860 162,38| 119,36| 103,17 199,97
WARSZAWA 3708 6385 6941 7491 0,861 1,218 1,095 1,066| 172,20| 108,71 107,92| 202,02
115




Radiofonia regionalna w Polsce

WROCLAW 3708 6385 8114 8968 0,861 1,218 1,280 1,276| 172,20| 127,08 110,53| 241,86
ZIELONA 3025 4325 5528 5901 0,702 0,825 0,872 0,839 142,98| 127,82| 106,75 195,07
GORA

x) we wpltywach abonamentowych ogétem (1994 roku - 430.703 tys.zt, 1995 roku - 524.249 tys.zt, 1996 roku -
633.878 tys.zt, 1997 roku - 703.024 tys.zt)

Wielkos$ci zawarte w powyzszej tabeli zawieraja kwoty wplywoéw abonamentowych
wptyw wskaznika
$redniorocznego wzrostu cen towaroéw i ustlug konsumpceyjnych w latach 1995-1997 (1995 r. -
27,8%, 1996 r. 19,9%, 1997 r. - 14,9%), to realny przyrost wplywow abonamentowych w
analizowanym okresie przedstawia si¢ nast¢pujaco:

wedtug

wartosci

nominalnej. Je§li natomiast uwzgledni si¢

w tys. zt
1994 rok 1995 rok 1996 rok 1997 rok wskaznik wzrostu
TRESC 1) porownywalne | 2) pordéwnywalne | 3) porownywalne faktyczne
wykonanie wykonanie wykonanie wykonanie 97/94 97/95 97/96
1 2 3 4 5 6 7 8
RAZEM spotki
regionalnej 105 140 121 443 128 877 115747 110,09% 95,31% 89,81%
radiofonii
publicznej
Z tego
BIALYSTOK 5843 7585 6 854 7104 121,58% 93,66% 103,65%
BYDGOSZCZ 6185 6767 6577 6105 98,71% 90,22% 92,82%
GDANSK 4123 6 096 8259 6436 156,10% 105,58% 77,93%
KATOWICE 7731 8118 8987 7807 100,98% 96,17% 86,87%
KIELCE 6872 7453 7079 6281 91,40% 84,27% 88,73%
KOSZALIN 5324 6 096 8202 6246 117,32% 102,46% 76,15%
KRAKOW 6185 6767 9380 7 856 127,02% 116,09% 83,75%
LUBLIN 7731 7453 7 698 7285 94,23% 97,75% 94,63%
LODZ 6872 8255 7975 7413 107,87% 89,80% 92,95%
OLSZTYN 6185 6363 6795 6448 104,25% 101,34% 94,89%
OPOLE 5324 6 096 6184 5718 107,40% 93,80% 92,46%
POZNAN 6872 7851 8091 7202 104,80% 91,73% 89,01%
RZESZOW 6185 6226 6 409 5437 87,91% 87,33% 84,83%
SZCZECIN 5326 6767 6737 6049 113,57% 89,39% 89,79%
WARSZAWA 6528 8796 7975 7491 114,75% 85,16% 93,93%
WROCLAW 6528 9796 9323 8968 137,38% 91,55% 96,19%
ZIELONA GORA 5326 5958 6352 5901 110,80% 99,04% 92,90%

1) faktyczne wykonanie 1994 roku x 1,278 x 1,199 x 1,149
2) faktyczne wykonanie 1995 roku x 1,199 x 1,149
3) faktyczne wykonanie 1996 roku x 1,149

Jak wynika z informacji zawartych w powyzszej tabeli realna warto$s¢ wplywéw
abonamentowych ogélem przekazanych w 1997 roku spotkom regionalnej radiofonii
publicznej, razem:

wzrosta o 10,09 % w porownaniu do 1994 roku
spadta o 4,69 % w poroéwnaniu do 1995 roku
spadta o 10,19 % w porownaniu do 1996 roku

Udziat §rodkéw uzyskanych przez spotki regionalnej radiofonii publicznej z rachunku
bankowego KRRiT (wplywy abonamentowe + wplywy pozaabonamentowe) w
skorygowanych przychodach biezacych ogoétem (uwzgledniono wynik na dzialalnosci
finansowej zamiast przychodéw finansowych) w latach 1994-1997 przedstawiat sig
nastepujaco:

116



Radiofonia regionalna w Polsce

Spoiki regionalnej radiofonii
publicznej, razem
Z tego:

Biatystok
Bydgoszcz
Gdansk
Katowice
Kielce
Koszalin
Krakow
Lublin
Lodz
Olsztyn
Opole
Poznan
Rzeszow
Szczecin
Warszawa
Wroclaw
Zielona Gora

62,4%
72,9%
56,2%
47,9%
66,2%
70,5%
64,1%
73,6%
67,5%
75,7%
82,5%
54,2%
77,6%
61,7%
80,7%
73,1%
74,7%

77,3%
78,9%
60,7%
56,2%
79,4%
80,4%
70,4%
74,6%
76,1%
81,1%
82,4%
64,1%
79,1%
76,9%
83,4%
84,5%
79,6%

1996 1997
75,6% 72, 7%
75,1% 75,8%
83,6% 78,3%
62,4% 58,9%
57,5% 53,4%
84,4% 77,9%
79,4% 74,2%
74,6% 78,3%
83,3% 78,2%
76,9% 80,9%
82,9% 83,3%
83,3% 79,5%
69,1% 58,9%
84,1% 77,0%
79,6% 76,0%
71,1% 74,6%
83,1% 77,1%
81,3% 74,5%

W 1997 roku najpowazniejszym sktadnikiem skorygowanych przychodéw ogdtem
spotek regionalnej radiofonii publicznej byly wplywy abonamentowe przekazywane z
rachunku bankowego KRRIiT, stanowiace - 72,7%. W poszczegdlnych spotkach regionalnych
udzial wptywéw abonamentowych w skorygowanych przychodach ogétem wahat si¢ w
granicach 53,4% (Katowice) - 83,3% (Olsztyn).

1.4. Przychody z reklamy
W latach 1994-1997 spoiki regionalnej radiofonii publicznej uzyskaty przychody ze
sprzedazy czasu reklamowego w tacznej wysokosci 80.765.2 tys.zt
W poszczegolnych latach okresu 1994-1997 przychody z reklamy wynosity:
19,8%
21,4%
24,6%
34,2%
Informacje o kwotach uzyskanych przychodow ze sprzedazy czasu reklamowego w
latach 1994-1997 przez poszczegolne spotki regionalne zawiera ponizsza tabela:

e 1994 rok
e 1995 rok
e 1996 rok
e 1997 rok

w tys.zt
TRESC 1994 rok | 1995rok | 1996 rok | 1997 rok Dynamika zmian w %
1995/1994 | 1996/1995 | 1997/1996 | 1997/1994
1. 2. 3. 4, 5. 6. 7. 8. 9.
Spoéiki regionalnej
radiofonii, razem 15986,6] 17290,8] 19850,6] 276372 108,2% 114,8% 139.2% 172,9%
Z tego:
- Bialystok 420,0 880,8 1563.9 1 760,0 209,7% 177,6% 112,5% 419,0%
- Bydgoszcz 418.0 677.8 663,9 1101,2 162,2% 97,9% 165,9% 263.,4%
- Gdafisk 1 052,0 1300,0 1483,0 2489,0 123,6% 114,1% 167,8% 236,6%
- Katowice 2630,0 3226,1 3 476,4 45398 122,7% 107,8% 130,6% 172,6%
- Kielce 690,7 732,4 661,8 1 004,1 106,0% 90,4% 151,7% 145,4%
- Koszalin 546,0 702,2 810,4 1 046,4 128,6% 115,4% 129,1% 191,6%
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- Krakow

- Lublin
-Lodz

- Olsztyn

- Opole

- Poznan

- Rzeszow
- Szczecin
- Warszawa
- Wroctaw
- Ziclona Gora

801,0
887,2
1028,0
899,0
440,0
2030,0
887,0
817,0
590,0
1136,0

714,7

863,9
835,5
942,8
702,3
530,8
18478
817,7
9332
711,7
731,3
854,5

750,6
936,2
1 403,0
684,5
656,7
21144
676,6
966,5
9292
927,6
11459

10244
1233,8
1154,0

856,0

992,7
3970,9

970,0
1286,7
1511,7
1075,6
1620,9

107,9%
94,2%
91,7%
78,1%

120,6%
91,0%
92,2%

114,2%

120,6%
64,4%

119,6%

86,9%
112,1%
148,8%

97,5%
123,7%
114,4%

82,7%
103,6%
130,6%
126,8%
134,1%

136,5%
131,8%

82,3%
125,1%
151,2%
187,8%
143,4%
133,1%
162,7%
116,0%

141,5%

127,9%
139,1%
112,3%

95,2%
225,6%
195,6%
109,4%
157,5%
256,2%

94,7%
226,8%

e spadek przychodoéw w latach 1995-1996 oraz wzrost w 1997 roku (Rzeszow)

Jak z powyzszego wynika w analizowanym okresie w zakresie regionalnej radiofonii
publicznej nalezy migdzy innymi odnotowac:
e coroczny wzrost przychodow z reklamy w 8 spotkach (Biatystok, Gdansk, Katowice,
Opole, Szczecin, Warszawa (RDC), Zielona Gora)
e spadek przychodow w 1997 roku w poréwnaniu do 1994 roku w 2 spolkach (Olsztyn,
Wroctaw)

e spadek przychodéw w 1996 roku oraz wzrost w 1997 roku - 2 spotki (Kielce, Krakow).

W analizowanym okresie lat 1994-1997 udziat procentowy przychodéw z reklamy w
skorygowanych przychodach ogétem (zamiast przychodow finansowych uwzglgdniono wynik
na dziatalno$ci finansowej) przedstawiat si¢ nastgpujaco:

Spotki regionalnej radiofonii

publicznej, razem
z tego:

w skorygowanych przychodach ogétem.

Bialystok
Bydgoszcz
Gdansk
Katowice
Kielce
Koszalin
Krakow
Lublin
Lodz
Olsztyn
Opole
Poznan
Rzeszow
Szczecin
Warszawa
Wroctaw
Zielona Gora

1994
16,6%

7,8%

5,6%
14,8%
28,0%
11,3%
12,4%
14,5%
14,1%
16,7%
19,2%
10,3%
27,9%
17,9%
15,9%

9,4%
19,7%
17,5%

1995
13,8%

11,6%

8,7%
17,8%
29,6%
10,5%
12,8%
12,4%
10,3%
10,7%
12,3%

9,9%
19,3%
14,3%
13,5%

8,5%

9,1%
15,7%

12,2%
9,0%
16,2%
29,2%
8,6%
12,4%
8,9%
8,6%
13,1%
10,6%
9,9%
20,4%
11,0%
12,5%
8,8%
9.,4%
13,7%

1997
17,3%

18,2%
13,8%
23,5%
32,3%
12,0%
14,4%

9,9%
13,2%
13,1%
11,9%
11,8%
32,5%
14,0%
15,4%
14,7%

9.2%
19,7%

Jak wynika z powyzszych informacji w 1997 roku, w poréwnaniu do 1994 roku
nastapit wzrost udzialu przychodéw z reklamy z 16,6% w 1994 roku do 17,3% w 1997 roku

W dziesigciu spotkach regionalnych (Bialystok, Bydgoszcz, Gdansk, Katowice,
Kielce, Koszalin, Opole, Poznan, Warszawa, Zielona Gora) wystapit wzrost udziatu
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przychoddéw z reklamy, a w pozostatych odnotowano spadek.Udziat przychodow z reklamy w
przychodach ogétem wahat si¢ w granicach 9,2% - 32,5%.

Poklasyfikowanie spotek regionalnych wg. nastepujacego przedzialu procentowego
udziatu przychodow z reklamy w skorygowanych przychodach ogotem za 1997 rok
prezentuje ponizsze zestawienie:

Lp| przedzial udzialu spolki regionalnej radiofonii publicznej
. procentowego

1. [do10,0% Wroctaw (9,2%), Krakow (9,9%)

2. 110,1% - 20,0% Opole (11,8%), Olsztyn (11,3%), Kielce (12,0%), £.6dZ (13,1%),
Lublin (13,2%), Bydgoszcz (13,8%), Rzeszow (14,0%), Koszalin (14,4%),
Warszawa (14,7%), Szczecin (15,4%), Bialystok (18,2%),
Zielona Goéra (19,7%)

3. 120,1%-30,0% Gdansk (23,5%)

4. |ponad 30,1% Katowice (32,3%), Poznan (32,5%)

Nalezy odnotowaé, ze najwyzszy poziom przychodéw z reklamy w 1997 roku
wystapil w spotce w Katowicach (4.539,8 tys.zt), a najnizszy w Olsztynie (856,0 tys.zt).
Relacja migdzy przychodami najnizszymi, a najwyzszymi wynosi wigc, jak 1 : 5,3.
Przychody poszczegélnych spotek uszeregowane wedlug wielkosci malejacych
przedstawiaja si¢ nastgpujaco:

L.p. | Spolka regionalna Kwota w tys.zl Wskaznik % *
1 | Katowice 4.539,8 3934
2 | Poznan 3.970,9 3441
3 | Gdansk 2.489.0 215,7
4 | Biatystok 1.760,0 152,5
5| Zielona Gora 1.620,9 140,5
6 | Warszawa (RDC) 1.511,7 131,0
7 | Szczecin 1.286,7 111,5
8 | Lublin 1.233,8 106,9
9| Lodz 1.154,0 100,0
10 | Bydgoszcz 1.101,2 95,4
11| Wroctaw 1.075.6 93,2
12 | Koszalin 1.046,4 90,7
13 | Krakow 1.024,4 88,8
14 | Kielce 1.004,1 87,0
15| Opole 992,7 86,0
16 | Rzeszow 970,0 84,1
17| Olsztyn 856,0 74,2

x) podane wskazniki procentowe wskazuja na relacje pomigdzy poziomem przychodoéw
poszczegolnych spotek do przychodow spotki w Lodzi, bedacej w srodku na 9 miejscu
(tzw. mediana, liczona za 100%.)

Odchylenie w poziomie przychodow z reklamy, w poréwnaniu do warto$ci $redniej, t].
mediany (£.6dz ) w warto$ciach krancowych wynosza dla:
e Katowic +293,4%

e Olsztyna -

25,8%

Przedstawione powyzej kwoty przychodow z reklamy wyrazone byly w wartos$ci
nominalnej w poszczegdlnych latach okresu 1994-1997. Jesli natomiast uwzgledni si¢ wptyw
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wskaznika $redniorocznego wzrostu cen towarow 1 ustug konsumpcyjnych w latach 1995-
1997 (1995 r. - 27,8%, 1996 r. - 19,9%, 1997 r. - 14,9%) to realny przyrost przychodow z
reklamy w analizowanym okresie prezentuje ponizsze zestawienie:

w tys.zt
1994 rok 1995 rok 1996 rok 1997 rok Wskazniki wzrostu
TRESC wykonanie wykonanie wykonanie wykonanie
poréwnywalne | porownywalne | porownywalne | faktyczne 97/94 97/95 97/96
) 2j 35
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8.
Spotki
regionalnej 28.146,6 23.820,7 22.808,4| 27.637,2 98,2 116,0| 121,2
radiofonii,
razem

1) faktyczne wykonanie 1994 roku x 1,278 x 1,199 x 1,149

2) faktyczne wykonanie 1995 roku x 1,199 x 1,149
3) faktyczne wykonanie 1996 roku x 1,149

Jak wynika z informacji zawartych w powyzszej tabeli realna warto$¢ przychodow z

reklamy uzyskanych przez spétki regionalnej radiofonii w 1997 roku

nastgpujaco:

e spadia o 1,8% w poréwnaniu do 1994 roku

e wzrosta 0 16,0% w poroéwnaniu do 1995 roku
e wzrosta 0 21,2% w poréwnaniu do 1996 roku

1.5. Koszty dzialalnosci.

1.5.1. Koszty rodzajowe ogolem
W latach 1994-1997 koszty rodzajowe spotek regionalnych stanowity nastgpujacy
udziat w poniesionych kosztach dziatalno$ci ogdtem:

1994 rok -
1995 rok -
1996 rok -
1997 rok -

94,2%
88,8%
85,7%
87,3%

zmieniala sie

W poszczegdlnych latach analizowanego okresu poziom kosztow rodzajowych
zsumowanych dla wszystkich 17 spolek ulegat nastgpujacemu zwigkszeniu:

e 1994 rok -
e 1995 rok -
e 1996 rok -
e 1997 rok -

78.980,2 tys.
102.778,2 tys.zh,
123.574.4 tys.zh,
144.377,0 tys.zh,

z1,

tj. wzrost 0 30,1%
tj. wzrost 0 20,2%
tj. wzrost 0 16,8%

Natomiast w analizowanym okresie poziom kosztow rodzajowych zwigkszyt si¢ o
82.8%. Wykonanie kosztow rodzajowych (razem) w podziale na poszczegdlne spotki
regionalne w latach 1994-1997 przedstawia ponizsza tabela:

w tys.zt
wskazniki dynamiki
Spétka regionalna 1994 rok 1995 rok 1996 rok 1997 rok w %
X) kol.5:2 kol.5:4
1 2 3 4 5 6 7

1. BIALYSTOK 4366,0 57754 74243 8923,8 204,4% 120,2%
2. BYDGOSZCZ 3489,2 4909,9 64459 7313,6 209,6% 113,5%
3. GDANSK 4 405,3 6297,5 7965,4 9531,1 216,4% 119,7%
4. KATOWICE 6478,8 7570,6 9 406,6 117982 182,1% 125,4%
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5. KIELCE 45950 5094,5 6 164,5 6956,2 151,4%|  112,8%
6. KOSZALIN 3 602,9 4653,3 5 699,6 6 394,9 177,5%|  112,2%
7. KRAKOW 5309,8 62982 7 647,1 9159,0 172,5%|  119,8%
8. LUBLIN 4 850,7 6 583,0 7 404,0 8 772,9 180,9%|  118,5%
9.1.0DZ 5962,3 72547 8 136,1 91753 153,9% 112,8%
10.0LSZTYN 4350,5 5161,9 6 074,0 6787,0 156,0%|  111,7%
11.0POLE 40991 47875 5985,9 6927,7 169,0%|  115,7%
12.POZNAN 68713 8 088,4 9587,8 11 249,4 163,7% 117,3%
13.RZESZOW 3129,1 44429 51163 6135,8 196,1%|  119,9%
14.SZCZECIN 4089,9 6 145,6 7 256,0 8031,4 196,4%|  110,7%
15.WARSZAWA 45719 7 599.8 8 403,5 96242 210,5%|  114,5%
16.WROCLAW 6 045,5 7411,6 9108,1 10 923,5 180,7%|  119,9%
17.ZIELONA GORA 2762,9 4703,4 5 749.4 6 673,0 241,5%|  116,1%
RAZEM: 78 980,2 102 778,2 123 574,5 144 377.,0 182,8%| 116,8%

x) na podstawie sprawozdan F-01 za grudzien 1997 roku

Na podstawie przedstawionych powyzej informacji nalezy zauwazyc¢, ze:

najwyzszy wskaznik wzrostu kosztow rodzajowych w 1997 roku, w poréwnaniu do 1996
roku, wystapit w: Katowicach (o 25,4%), Biatymstoku (o 20,2%), Rzeszowie (o 19,9%),
we Wroctawiu (o 19,8%), Krakowie (o 19,7%), Gdansku (o 19,6%), Lublinie (o 18,5%),
Poznaniu (o 17,3%).

najnizszy wskaznik przyrostu kosztow rodzajowych w latach 1996-1997 osiagnety spotki
w: Szczecinie (0 10,7%), Olsztynie (o 11,7%), Koszalinie (o 12,2%), Kielcach 1 Lodzi (po
12,8%), Bydgoszczy (o 13,5%), Warszawie (o 14,5%), Opolu (o 15,7%), Zielonej Gorze (o
16,1%)

najwyzszy wskaznik wzrostu kosztow rodzajowych w 1997 roku, w poréwnaniu do 1994
roku wystapil w: Zielonej Gorze (o 141,5%), Gdansku (o 116,4%), Warszawie (o
110,5%), Bydgoszczy (o 109,6%), Bialymstoku (o 104,4%), Szczecinie (o 96,4%),
Rzeszowie (0 96,1%)

najnizszy wskaznik przyrostu kosztow rodzajowych w latach 1994-1997 miat miejsce w
spotkach w: Kielcach (o 51,4%), Lodzi (o 53,9%), Olsztynie (o 56,0%), Poznaniu (o
63,7%), Opolu (o 69,0%), Krakowie (o 72,5%), Koszalinie (o 77,5%), Wroctawiu (o
80,7%), Lublinie (o 80,9%), Katowicach (o 82,1%).

Natomiast jezeli uwzgledni si¢ wplyw inflacji w analizowanym okresie, to jest

wskaznika $redniorocznego wzrostu cen towarow i ustug konsumpcyjnych (w 1995 roku -
27,8%, 1996 roku - 19,9%, 1997 roku - 14,9%), to realna warto$¢ kosztow rodzajowych dla
poszczegolnych spotek ilustruja wielkosci zawarte w ponizszej tabeli:

w tys.zt
1997 rok
Spétka regionalna 1994 rok” | 1995 rok? | 1996 rok® | wykonanie Dynamika zmian w %
wykonanie poréwnywalne wg F-01 za kol. 3:2 | kol. 4:3 kol.5:4 | kol.5:2
XI1/97
1 2 3 4 5 6 7 8 9

1. BIALYSTOK 7 686,9 7 956,5 8 530,5 8923,8] 103,5%| 107,2%| 104,6%| 116,1%
2. BYDGOSZCZ 6143,2 6 764,1 7406,3 7313,6] 110,1%| 109,5% 98,7%| 119,1%
3. GDANSK 7 756,1 8 675,8 91522 9531,1 111,9%| 105,5%| 104,1%| 122,9%
4. KATOWICE 11 406,8 10 393,3 10 808,2 11798,2 91,1%| 104,0%| 109,2%]| 103,4%
5. KIELCE 8090,1 70184 7 083,0 6956,2 86,8%| 100,9% 98,2%|  86,0%
6. KOSZALIN 63434 6410,6 6 548,8 63949 101,1%[ 102,2% 97,6%]| 100,8%
7. KRAKOW 9 348,6 8 676,7 8 786,5 9159,0 92,8%| 101,3%| 104,2%| 98,0%
8. LUBLIN 8 540,3 9 069,0 8507,2 877291 106,2% 93,8%| 103,1%[ 102,7%
9. LODZ 10 497,5 99944 93484 91753 95,2% 93,5% 98,1%| 87,4%
10.0LSZTYN 7 659,7 71113 6979,0 6 787,0 92,8% 98,1% 97,2%| 88,6%
11.0POLE 7217,0 6595,5 6877,8 6927,7 91,4%| 104,3%| 100,7%| 96,0%
12.POZNAN 12 097,9 11143,0 11016,4 112494 92,1% 98,9%| 102,1%[  93,0%
13.RZESZOW 5509,2 6120,8 5878,6 61358 111,1% 96,0%| 104,4%| 111,4%

121




Radiofonia regionalna w Polsce

14.SZCZECIN 7200,8 8 466,5 8337,1 80314 117,6% 98,5% 96,3%[ 111,5%
15.WARSZAWA 8 049,5 10 469,9 9 655,6 96242 130,1% 92,2% 99,7%|[ 119,6%
16. WROCLAW 10 643,9 10 210,6 10 465,2 10 923,5 95,9%( 102,5%| 104,4%| 102,6%
17.ZIELONA GORA 4 864,5 6479,6 6 606,1 6 673,00 133,2%| 102,0%| 101,0%| 137,2%
RAZEM: 139 055,4] 141 556,0 141 986,9 144 377,0] 101,8%| 100,3%| 101,7%| 103,8%

D faktyczne wykonanie 1994 roku x 1,278 x 1,199 x 1,149
? faktyczne wykonanie 1995 roku x 1,199 x 1,149
3 faktyczne wykonanie 1996 roku x 1,149

Nalezy podkresli¢, ze w latach 1994-1997 realny poziom kosztow rodzajowych dla

wszystkich 17 spotek regionalnych wzrést o 3,8%, z tym ze:

e spadek realnego poziomu kosztéw rodzajowych wystapil w: Kielcach ( o 14,0%), Lodzi (o
12,6%), Olsztynie (o 11,4%), Poznaniu (o 7,0%), Opolu (o 4,0%), Krakowie (o 2,0%)

e natomiast wzrost realnego poziomu kosztéw rodzajowych wystapit w: Zielonej Gorze (o
37,2%) Gdansku (0 22,9%), Warszawie (o 19,6%), Bydgoszczy (o 19,1%), Biatymstoku (o
16,1%), Szczecinie (o 11,5%), Rzeszowie (o 11,4%), Katowicach (o 3,4%), Lublinie (o
2,7%), Wroctawiu (o 2,6%) Koszalinie (0 0,8%).

1.5.2. Przeci¢tne zatrudnienie.
Przecigtne S$rednioroczne zatrudnienie w 17 spoltkach regionalnych w 1997 roku
wyniosto lacznie 1.886.,22 etatu, wzrastajac o 9,80%, w poréwnaniu do 1994 roku (1.717,85
etatu).

Natomiast w poszczegdlnych latach

zwigkszenie zatrudnienia:

analizowanego okresu wystapilo nastepujace

e 1994 rok - 1.717,85 etatu,
e 1995 rok - 1.790,83 etatu, tj. wzrost 0 4,25%
e 1996 rok - 1.861,17 etatu, tj. wzrost 0 3,93%
e 1997 rok - 1.886,22 etatu, tj. wzrost o 1,35%
Wykonanie zatrudnienia S$redniorocznego ogoéotem dla poszczegdlnych spotek
radiofonii publicznej w latach 1994-1997 przedstawia ponizsza tabela:
etaty przecigtne
1994 rok 1995 rok 1996 rok 1997 rok Dynamika zmian w %
Lp.|Spotka regionalna kol.5:2 kol.5:4
1 2 3 4 5 6 7
1[BIALYSTOK 100,00 101,54 108,80 113,07 113,1% 103,9%
2|[BYDGOSZCZ 94,76 103,88 117,16 115,38 121,8% 98,5%
3|GDAKSK 99,75 108,00 115,00 117,00 117,3% 101,7%
4|KATOWICE 156,71 157,33 157,14 160,25 102,3% 102,0%
5|KIELCE 97,65 104,95 113,50 116,30 119,1% 102,5%
6|[KOSZALIN 91,10 94,55 98,06 98,82 108,5% 100,8%
7|[KRAKOW 109,48 109,70 94,48 99,79 91,1% 105,6%
8|[LUBLIN 114,00 113,00 124,87 114,06 100,1% 91,3%
9|LODZ 131,00 136,88 137,69 146,67 112,0% 106,5%
10|OLSZTYN 75,00 82,00 89,71 90,92 121,2% 101,3%
11]OPOLE 97,41 105,70 107,55 108,17 111,0% 100,6%
12[POZNAN 105,30 105,32 114,52 115,99 110,2% 101,3%
13|[RZESZOW 85,70 94,00 98,23 101,66 118,6% 103,5%
14|SZCZECIN 96,53 86,92 87,12 85,74 88,8% 98,4%
15|WARSZAWA 65,14 83,42 89,42 92,27 141,6% 103,2%
16]WROCLAW 130,20 121,38 124,25 124,81 95,9% 100,5%
17|ZIELONA GORA 68,12 82,26 83,67 85,32 125,2% 102,0%
RAZEM: 1717,85] 179083 1861,17 1 886,22 109,8% 101,3%

Na 1 spotke przypadio w 1997 roku zatrudnienie w wysokosci okoto 111 etatow.
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Na wstepie nalezy odnotowaé, ze informacje o ogolnym poziome zatrudnienia sa
nieporownywalne poniewaz w niektorych spdtkach nie ma pracownikéw etatowych
wykonujacych czynnosci migdzy innymi w zakresie: reklamy 1 marketingu, sprzatania,
ochrony, a nawet usthug realizacyjno-technicznych.

W 1997 roku najwyzsze przecigtne zatrudnienie wystapito w nastepujacych spotkach:
Katowice (ponad 160 etatéw), £.6dz (okoto 147 etatow), Wroctaw (okoto 125 etatow).

Natomiast najnizsze przecietne zatrudnienie pracownikoOw etatowych wystgpuje w
nastgpujacych spotkach regionalnych: Zielona Goéra (ponad 85 etatow), Szczecin (okoto 86
etatow), Olsztyn (okolo 91 etatow), Warszawa (92 etaty), Koszalin (okoto 99 etatow),
Krakoéw (okoto 100 etatow).

W latach 1994-1997 w poszczegolnych spoétkach regionalnych mialy miejsce
nastgpujace zmiany w poziomie przeci¢tnego zatrudnienia:

e spadek zatrudnienia w: Szczecinie (o 11,2%), Krakowie (o 8,9%), Wroctawiu (o 4,1%)
e utrzymanie zatrudnienia w Lublinie
e wzrost zatrudnienia w pozostatych 13 spoétkach, z tym, ze w Katowicach (jedynie o 2,3%).

Najliczniejsza grupa zawodowa pracujaca w spotkach regionalnej radiofonii sa
dziennikarze, ktorych udzial w zatrudnieniu ogétem wynosit srednio 35,5% w 1997 roku, co
oznacza, ze co trzeci pracownik jest dziennikarzem.

Zatrudnienie przecigtne dziennikarzy w latach 1994-1997 wzrosto 11.5%, tj. z 600,4
etatu w 1994 roku do 669,3 etatow w 1997 roku.

Srednio na 1 spotke regionalna przypada 39.4 etatu dziennikarskiego.

Zmiany w poziomie zatrudnienia $redniorocznego dziennikarzy oraz ich udziat w
zatrudnieniu ogodtem poszczego6lnych spotek regionalnych radiofonii  publicznej w latach
1994-1997 prezentuje ponizsza tabela:

etaty przecigtne

1994 r. | 1995r. | 1996 r. | 1997 rok | Udzial dziennikarzy w zatrudnieniu ogélem (w%)
Lp. |Spolka regionalna 1994 r. 1995 1. 1996 1. 1997 r.

1 2 3 4 5 6 7 8 9
1|BIALYSTOK 34,9 34,5 41,6 46,9 34,9% 34,0% 38,2% 41,5%
2|BYDGOSZCZ 33,6 38,5 37,4 36,1 35,5% 37,1% 31,9% 31,3%
3|GDANSK 38,0 43,5 44,0 43,6 38,1% 40,3% 38,3% 37,3%
4| KATOWICE 51,5 53,0 52,5 52,5 32,9% 33,7% 33,4% 32,8%
S|KIELCE 31,6 31,8 34,1 33,9 32,4% 30,3% 30,0% 29,1%
6|KOSZALIN 30,4 31,7 32,9 33,2 33,4% 33,5% 33,6% 33,6%
7|KRAKOW 45,7 37,3 37,5 36,8 41,7% 34,0% 39,7% 36,9%
§|LUBLIN 31,5 36,3 38,5 36,7 27,6% 32,1% 30,8% 32,2%
9|LODZ 37,5 42,5 38,8 42,3 28,6% 31,0% 28,2% 28,8%

10|]OLSZTYN 27,0 36,0 36,7 37,3 36,0% 43,9% 40,9% 41,0%
11{OPOLE 30,6 33,1 34,1 35,2 31,4% 31,3% 31,7% 32,5%
12[POZNAN 37,6 39,7 44,5 47,8 35,7% 37,7% 38,9% 41,2%
13|RZESZOW 29,8 32,0 33,6 34,0 34,8% 34,0% 34,2% 33.,4%
14|SZCZECIN 24,1 27,5 30,1 29,1 25,0% 31,6% 34,6% 33,9%
15WARSZAWA 42,0 45,5 45,5 45,7 64,5% 54,5% 50,9% 49,5%
16)WROCLAW 45,1 42,5 45,3 43,3 34,6% 35,0% 36,5% 34,7%
17|ZIELONA GORA 29,5 33,0 34,6 34,9 43,3% 40,1% 41,4% 40,9%

RAZEM: 600,4] 6384 661,7 669,3 35,0% 35,6% 35,6% 35,5%

W 1997 roku najwigksze zatrudnienie przecigtne dziennikarzy wystapito w
nastepujacych spotkach:

e Katowice 52,5 etatu,

e Poznan - 47,8 etatu,

e Bialystok 46,9 etatu,

e Warszawa 45,7 etatu,
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e (Gdansk - 43,6 etatu,
e Wroclaw - 43,3 etatu,
e 16dz - 42,3 etatu.

Natomiast najnizsze przecigtne zatrudnienie odnotowano w nastgpujacych spotkach:

e Szczecin - 29,1 etatu,
e Koszalin - 33,2 etatu,
o Kielce - 33,9 etatu,
e Rzeszow - 34,0 etatu,
e Zielona Gora - 34,9 etatu,
e Opole - 35,2 etatu.

Najwyzszy udzial dziennikarzy w przecigtnym zatrudnieniu ogdétem w 1997 roku
(przy s$rednim 35,5%) wystapit w nastgpujacych spotkach: Warszawa (49,5%), Bialystok
(41,5%), Poznan (41,2%), Olsztyn (41,0%), Zielona Gora (40,9%). Natomiast najnizszy
udzial miaty ponizsze spotki: Lodz (28,8%), Kielce (29,1%), Bydgoszcz (31,3%), Lublin
(32,2%), Opole (32,5%), Katowice (32,8%).

W 1997 roku, w poréwnaniu do 1994 roku, odnotowano spadek poziomu przecigtnego
zatrudnienia dziennikarzy w 2 spotkach regionalnych, to jest w Krakowie (o 19,5%) oraz we
Wroctawiu (o 4,0%). W pozostatych spotkach nastapito zwiekszenie przecietnego
zatrudnienia dziennikarzy, z tym, Ze najwigksze bylo w nastgpujacych spotkach: Olsztyn (o
38,1%), Bialystok ( o 34,4%), Poznan (o 27,1%), Szczecin ( o 20,7%), Zielona Gora (o
18,3%), Lublin (o 16,5%).

1.5.3. Struktura kosztow rodzajowych.

Struktura udzialu poszczegdlnych kosztow w kosztach rodzajowych ogdlem
wyliczona dla wszystkich spotek regionalnych w latach 1994-1997 przedstawiata sig
nastepujaco:

1994 1995 1996 1997
e wynagrodzenia 35,8% 34,7% 36,2% 36,0%
e ustugi obce 21,7% 24,1% 22,5% 23,5%
e Swiadczenia na rzecz pracownikow  14,4% 14,1% 15,1% 15,2%
e amortyzacja 10,5% 7,7% 7,1% 7,3%
e zuzycie materiatow i energii 6,7% 6,7% 5,7% 5,1%
e podatki i optaty 4,8% 5,0% 3,9% 3,8%
e pozostate koszty 6,1% 7,7% 9,6% 9,1%

Najpowazniejszym elementem kosztow rodzajowych spolek regionalnych sa koszty
stale zwiazane z:
e zatrudnieniem pracownikow etatowych oraz wspdtpracownikow (wynagrodzenia i
$wiadczenia na rzecz pracownikow oraz wynagrodzenia dla wspotpracownikow)
e ustugami obcymi (w zakresie emisji, optat za czestotliwos¢ 1 dosyt sygnatu).
Zmiany w strukturze udziatu tych kosztow w latach 1994-1997 przedstawialy sig
nastepujaco:

1994 1995 1996 1997
e wynagrodzenia 50,2% 48,8% 51,3% 51,2%
(tacznie ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow)
e Kkoszty emisji, oplat za czgstotliwos¢  6,9% 9,9% 10,4% 10,8%
i dosyt sygnatu
e Razem 57.1% 58.7% 61.7% 62.0%
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Wzrost udzialu wynagrodzen (lacznie z pochodnymi) w latach 1994-1997 wyniost
1,0% natomiast kosztoéw emisji (z oplatami za czg¢stotliwo$¢ i dosyt sygnatu) az 0 4,9%

Wynagrodzenia z pochodnymi
W poszczegbdlnych latach omawianego okresu koszty wynagrodzen dla wszystkich
spotek regionalnych osiagnely nastgpujacy poziom.
1994 rok - 28.272,4 tys.zl,
1995 rok - 35.611,8 tys.zl, tj. wzrost 0 26,0%
1996 rok - 44.370,5 tys.zl, tj. wzrost 0 25,6%
1997 rok - 51.920.4 tys.zt, tj. wzrost 0 16,1%

W 1997 roku nastapit wigc wzrost kosztéw wynagrodzen o 83.6%w poréwnaniu do
1994 roku.

Natomiast jezeli uwzgledni si¢ wptyw inflacji liczonej wg. wskaznika $redniorocznego
wzrostu cen towarow 1 uslug konsumpcyjnych (1995 r.- 27,8%, 1996 r. - 19,9%, 1997 r. -
14,9%), to realna warto$¢ kosztow wynagrodzen w latach 1994-1997 jest nastepujaca:

1994 rok - 49.777,5 tys.zl,

1995 rok - 49.060,6 tys.zl, tj. spadek o 1,4%
1996 rok - 51.395,3 tys.zt, tj. wzrost 0 4,8%
1997 rok - 51.920,4 tys.zt, tj. wzrost 0 1,0%

Jak wynika z powyzszych danych w analizowanym okresie realna warto$¢ kosztéw
wynagrodzen (pracownikow wiasnych, etatowych oraz wspolpracownikow) wzrosta o 4,.3%
(z 49.777,5 tys.zt w 1994 roku do 51.920,4 tys.zt w 1997 roku).

Udziat kosztow wynagrodzen w kosztach rodzajowych ogélem spotek regionalnych w
latach 1996-1997 byt bardzo zrdéznicowany osiagajac nastgpujacy poziom

1996 1997
Spolki regionalne, razem 36.2% 36.0%
Z tego:

e Bialystok 38,9% 38,2%
e Bydgoszcz 36,1% 36,8%
e Gdansk 34,4% 33,4%
e Katowice 38,9% 35,3%
e Kielce 41,9% 44,0%
e Koszalin 35,3% 36,9%

e Krakéw 32,8% 33,3%

e Lublin 34,0% 31,4%

o }06dz 42,1% 43,8%

e Olsztyn 41,5% 41,5%

e Opole 35,5% 36,4%

e Poznan 29,6% 29,2%

o Rzeszow 36,6% 37,3%

e Szczecin 28.2% 30,1%
o Warszawa 39,5% 42.,3%

e Wroclaw 33,0% 29,1%

e Zielona Géra 40,8% 40,0%

Uszeregowanie spotek regionalnych wedtug rosnacego procentowego udziatu kosztoéw
wynagrodzen, w kosztach rodzajowych ogétem za 1997 rok przedstawia sig, jak nizej:
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Lp. | przedzial udziatu spolki regionalnej radiofonii publicznej
procentowego
1. |do30,0% Wroctaw (29,1%), Poznan (29,2%)

2. 130,1%-35,0% Szczecin (30,1%), Lublin (31,4%) Krakow (33,3%), Gdansk (33,4%)
3. [35,1%-40,0% Katowice (35,3%), Opole (36,4%), Bydgoszcz (36,8%),

Koszalin (36,9%), Rzeszow (37,3%), Biatystok (38,2%),

Zielona Gora (40,0%)

4. |powyzej 40,1% | Olsztyn (41,5%), Warszawa (42,3%), £.6dZ (43,8%), Kielce (44,0%)

Koszty wynagrodzen poszczegélnych spotek za 1997 rok wedlug wartosci
(nominalnych) malejacych przedstawia ponizsze zestawienie:

Lp. Spélka regionalna Kwota w tys.zl Wskaznik %*
1 | Katowice 4.161,3 136,6
2 | Warszawa 4.072,6 133,6
3 (Lodz 4.017,1 131,8
4 | Bialystok 3.407,1 111,8
5| Poznan 3.281,0 107,7
6 | Wroctaw 3.177,7 104,3
7 | Gdansk 3.176,0 104,2
8 [ Kielce 3.060,5 100,4
9 | Krakow 3.046,9 100,0
10| Olsztyn 2.814,0 92,4
11 [ Lublin 2.757,5 90,5
12 | Bydgoszcz 2.692,6 88,4
13| Zielona Goéra 2.667,1 87,5
14 | Opole 2.522.,9 82,8
15| Szczecin 2.416,1 79,3
16 | Koszalin 2.359,0 77,4
17 | Rzeszow 2.291,0 75,2

*) podane wskazniki procentowe wskazuja na relacje pomigdzy poziomem kosztow wynagrodzen
poszczegolnych spotek do kosztow wynagrodzen spotki w Krakowie bedacej w $rodku na 9 miejscu (tzw.
mediana, liczona za 100,0%).

Odchylenia w poziomie kosztoéw wynagrodzen poszczegolnych spotek (bedace
pochodna takich czynnikéw jak: przecig¢tne zatrudnienie pracownikow wilasnych, $rednia
ptaca miesigczna pracownikéw wiasnych, srednia ptaca miesigczna pracownikdéw wiasnych w
poszczegolnych grupach zawodowych, wielko§¢ grupy wynagradzanej w systemie
honoracyjnym oraz wielko$¢ grupy wspotpracownikéw) w porownaniu do wartosci $redniej,
tj. mediany (dla Krakowa) w warto$ciach krancowych wynosity dla:

e Katowic +36,6%
e Rzeszowa -24,8%

Jak wynika z powyzszej tabeli, najwyzszy poziom kosztow wynagrodzen w 1997 roku
wystapit w Katowicach (4.161,3 tys.zt), a najnizszy w Rzeszowie (2.291,0 tys.z}).
Relacja miedzy kosztami najnizszymi, a najwyzszymi wynosita wigc, jak 1:1,82.
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Natomiast koszty wynagrodzen powigkszone o koszty $wiadczen na rzecz pracownikow
wiasnych w latach 1994-1997 osiagnely nominalnie nastgpujacy poziom:
e 1994 rok - 39.616,2 tys.zt,

e 1995rok - 50.141,7 tys.zt,  tj. wzrost 0 26,6%
e 1996 rok - 63.361,1 tys.zl, tj. wzrost 0 26,4%
e 1997 rok - 73.905,5 tys.zt, tj. wzrost 0 16,6%

W okresie tym koszty wzrosty wigc 0 86.6%.
Po uwzglednieniu wptywu inflacji realna warto$¢ tych kosztow osiagnie nastgpujacy
poziom:
1994 rok - 69.749,8 tys.zt,
1995 rok - 69.077,8 tys.zl, tj. spadek o 1,0%
1996 rok - 72.802,6 tys.zl, tj. wzrost 0 5,4%
1997 rok - 73.905,5 tys.zt, tj. wzrost 0 1,5%

Reasumujac, w latach 1994-1997 realna wartos¢ kosztow wynagrodzen
powigkszonych o koszty §wiadczen na rzecz pracownikow wzrosta 0 6,0%.

W latach 1994-1997 udziat procentowy kosztow wynagrodzen tacznie z kosztami
$wiadczen na rzecz pracownikow, w kosztach rodzajowych spotek regionalnych przedstawiat
si¢ nastgpujaco:

1994 1995 1996 1997
Spoiki regionalnej radiofonii publicznej,
razem 50,2% 48,8% 51,3% 51,2%
z tego:
e Bialystok 59,8% 51,9% 55,1% 54,3%
e Bydgoszcz 53,3% 51,1% 52,5% 53,3%
e Gdansk 43,9% 46,3% 48,2% 47, 7%
e Katowice 53,8% 51,2% 54,5% 51,0%
e Kielce 53,0% 56,4% 59,9% 62,6%
e Koszalin 51,2% 51,0% 51,5% 53,3%
e Krakow 48,8% 51,0% 46,1% 46,3%
e Lublin 43,8% 44,1% 48,8% 45,8%
o 1.6dz 56,6% 50,7% 59,2% 62,5%
e Olsztyn 56,6% 60,7% 58,9% 59,6%
e Opole 47,2% 51,5% 51,2% 52,3%
e Poznan 38,3% 37,3% 41,6% 41,3%
o Rzeszow 46,2% 46,1% 52,7% 53,7%
e Szczecin 49,4% 39,8% 40,8% 43,5%
e Warszawa 47,5% 46,3% 54,0% 56,7%
e Wroclaw 49,6% 47,2% 45,9% 41,5%
e Zielona Gora 61,0% 56,9% 57,8% 56,4%

Jak wynika z powyzszych wielko$ci w analizowanym okresie, nastapit wzrost udziatu
kosztéw wynagrodzen (tacznie z kosztami §wiadczen na rzecz pracownikow) z 50,2% w 1994
roku do 51,2% w 1997 roku w kosztach rodzajowych ogotem wszystkich spotek
regionalnych.

W dziesigciu spotkach regionalnych (Gdansk, Kielce, Koszalin, Lublin, £6dz,
Olsztyn, Opole, Poznan, Rzeszow, Warszawa) mial miejsce wzrost udzialu tych kosztow, w
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Bydgoszczy zachowany zostal ten sam poziom udzialu, a w pozostatych nastapit spadek
udziahu.

Poklasyfikowanie spolek regionalnych wg. procentowego udziatu wynagrodzen
(tacznie z pochodnymi) w kosztach rodzajowych ogotem za 1997 rok prezentuje ponizsze
zestawienie:

Lp. przedzial udzialu spolki regionalnej radiofonii publicznej
procentowego

1. [40,0% -45,0% Poznan (41,3%), Wroctaw (41,5%), Szczecin (43,5%)

2. 145,1% - 50,0% Lublin (45,8%), Krakow (46,3%), Gdansk (47,7%)

3. [50,1% - 55,0% Katowice (51,0%), Opole (52,3%), Bydgoszcz (53,3%),
Koszalin (53,3%), Rzeszow (53,7%), Biatystok (54,3%)

4. 155,1% - 60,0% Zielona Gora (56,4%), Warszawa (56,7%), Olsztyn (59,6%)

5. |ponad 60,1% Lodz (62,5%), Kielce (62,6%)

Przecietne miesigczne wynagrodzenie

Przecigtne miesigczne wynagrodzenie (bez wyptat z zysku netto) na 1 pracownika
etatowego, Srednio dla wszystkich spotek regionalnych wyniosto w 1997 roku 1.975 zt
wzrastajac o 83,4% w porownaniu do 1994 roku (1.077 zt).

W poszczegdlnych latach analizowanego okresu nastapito nastgpujace zwigkszenie
sredniego miesigcznego wynagrodzenia na 1 pracownika:

e 1994 rok - 1.077 z1,

e 1995 rok - 1.376 zt, tj. wzrost o0 27,8%
e 1996 rok - 1.689 zt, tj. wzrost 0 22,7%
e 1997 rok - 1.975 zt, tj. wzrost 0 16,9%

Relacja pomigdzy najnizszym, a najwyzszym przecigtnym wynagrodzeniem
miesigcznym na 1 pracownika w latach 1994-1997 uksztaltowala si¢ nastepujaco:
1994 rok
e wynagrodzenie najnizsze - Rzeszéw (895 zt)
e wynagrodzenie najwyzsze - Warszawa (1.563 zt)
relacja, jak 1:1,75

1995 rok
e wynagrodzenie najnizsze - Rzeszow (1.124 zt)
e wynagrodzenie najwyzsze - Warszawa (1.781 z})

relacja, jak 1:1,58

1996 rok
e wynagrodzenie najnizsze - Rzeszow (1.386 zt)
e wynagrodzenie najwyzsze - Warszawa (1.2.373 zt)

relacja, jak 1:1,71

1997 rok
e wynagrodzenie najnizsze - Rzeszéw (1.655 zt)
e wynagrodzenie najwyzsze - Warszawa (2.703 zt)

relacja, jak 1:1,63
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Przecietne miesieczne wynagrodzenie na 1 pracownika etatowego poszczegdlnych

spotek regionalnych w latach 1994-1997 przedstawia ponizsza tabela:

w zlotych/ 1 pracownika

Dynamika zmian w %
Lp. Spotka 1994 rok [ 1995 rok | 1996 rok | 1997 rok kol. 3:2 kol.4:3 kol.5:4 kol.5:2
regionalna
1 2 3 4 5 6 7 8 9
1|BIALYSTOK 1033 1430 1 829 2 140 138,4% 127,9% 117,0%| 207,2%
2|BYDGOSZCZ 970 1231 1500 1756 126,9% 121,9% 117,1%]  181,0%
3|GDANSK 915 1235 1503 1758 135,0% 121,7% 117,0%]  192,1%
4] KATOWICE 1039 1282 1 541 1843 123,4% 120,2% 119,6%| 177.,4%
S|KIELCE 1097 1375 1675 1 960 125,3% 121,8% 117,0%]| 178,7%
6|KOSZALIN 1 049 1293 1510 1755 123,3% 116,8% 116,2%| 167,3%
7|KRAKOW 926 1336 1662 1945 144,3% 124,4% 117,0%] 210,0%
8[LUBLIN 1010 1325 1550 1810 131,2% 117,0% 116,8%| 179,2%
9|LODZ 1226 1330 1 659 1993 108,5% 124,7% 120,1%] 162,6%
10|]OLSZTYN 1527 1799 2003 2278 117,8% 111,3% 113,7%| 149,2%
11]JOPOLE 996 1212 1476 1782 121,7% 121,8% 120,7%| 178,9%
12[POZNAN 1092 1431 1728 2022 131,0% 120,8% 117,0%| 185,2%
13|[RZESZOW 895 1124 1386 1655 125,6% 123,3% 119,4%| 184,9%
14|SZCZECIN 988 1434 1725 2 104 145,1% 120,3% 122,0%] 213,0%
15[WARSZAWA 1563 1781 2373 2703 113,9% 133,2% 113,9%| 172,9%
16)|WROCLAW 1057 1358 1596 1 854 128,5% 117,5% 116,2%| 175,4%
17|ZIELONA 1273 1 633 1999 2219 128,3% 122,4% 111,0%| 174,3%
GORA

RAZEM: 1077 1376 1689 1975 127,8% 122,7% 116,9%| 183,4%

poréwnaniu do 1996 roku.

Natomiast przecietne miesieczne wynagrodzenie srednio na 1 dziennikarza etatowego
w spotkach regionalnych wyniosto w 1997 roku 2.487 zlotych i wzroslo o 16,2% w

W poszczegdlnych spotkach regionalnych, wedtug wielkosci malejacych w 1997 roku
uksztattowalo si¢ nastepujaco:

Olsztyn
Katowice
Lodz
Kielce
Bydgoszcz
Zielona Gora
Warszawa
Biatystok
Krakow
Poznan
Rzeszow
Szczecin
Wroclaw
Opole
Gdansk
Koszalin
Lublin

Relacja

pomigdzy

2954z, t.0
2851z, t.0
2.825z  t.0
2.762 zt, tj.0
2.738zt, tj.0
2,679z, tj.o
2.552zk,  t.0
2488 1zl, tj.o
2456z, tj.o
23871z, t.o
2383z, t.0
2361z, t.0
2319z, t.0
2249 74, t.0
2.190 zt, t.0
2.028zt, t.0
2.000zt, tj.o

najnizszym, a

10,2% wigcej do 1996 1. (2.680 zt)

34,4%
25,0%
15,0%
21,6%

8,5%

5,4%

7,3%
20,5%
15,7%
17,7%
23,1%
15,9%

9,9%
20,1%
14,6%
17,0%

29

99"

99~

29

99~

99~

2

99"

2

29

99"

29

99~

99~

29

99~

W (2121 zh
. (22612
. (2402 z1)
. (22512
. (2470 z1)
N (242271
W (2319 zh)
.- (2.038 z1)
.- (2.063 zh)
W (2,025 71
.- (1918 z1)
.- (2.001 zt)
. (2047 2b)
. (1.823zh)
. (18162}
. (17102

najwyzszym przecigtnym miesigcznym
wynagrodzeniem 1 dziennikarza w 1997 roku wynosita, jak 1:1,48.
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Koszty ustug obcych
W latach 1994 - 1997 koszty uslug obcych poniesione przez 17 spdtek regionalnej
radiofonii publicznej przedstawiaty si¢ , jak nizej:
1994 rok - 17.160,0 tys.zt,
1995 rok - 24.747,7 tys.zt, tj. wzrost 0 44,2%
1996 rok - 27.741,1 tys.zt, tj. wzrosto 12,1%
1997 rok - 33.867,2 tys.zt, tj. wzrost 0 22,1%

W 1997 roku nastapit wigc wzrost nominalnych kosztéw ustug obcych o 97.4% w
poréwnaniu do 1994 roku.

Natomiast po uwzglednieniu skutkéw inflacji liczonej wg. odpowiedniego wskaznika
sredniorocznego wzrostu cen towardow i ustug konsumpcyjnych dla lat 1995-1997, realna
wartos$¢ tych kosztow osiagnie nastgpujacy porownywalny poziom:

1994 rok - 30.212,5 tys.zt,

1995 rok - 34.093,7 tys.zl, tj. wzrost o 12,8%
1996 rok - 31.874,5 tys.zl, tj.spadeko 6.5%
1997 rok - 33.867,2 tys.zl, tj. wzrosto 6,3%

W latach 1994-1997 realna warto$§¢ kosztow ustug obcych spolek regionalnych
wzrosta wiec 0 12,1%.

Koszty ustug obcych byly drugim podstawowym skladnikiem kosztow rodzajowych
spotek regionalnych prognozowanych w latach 1994-1997 roku.

Udziat tych kosztow w kosztach rodzajowych ogétem wzrést o 1.8 punktu
procentowego w 1997 roku (23,5%) w poréwnaniu do 1994 roku (21,7%).

Najpowazniejsze zwigkszenie udziatu tych kosztow w kosztach rodzajowych ogdtem
nastapit w latach 1996-1997 1 przedstawiat si¢ nastepujaco:

1996 1997
Spolki regionalne, razem 25.5% 23.5%
Z tego:

e Bialystok 16,5% 17,1%
e Bydgoszcz 19,4% 18,1%
e Gdansk 26,8% 25,8%
e Katowice 17,4% 22.2%
e Kielce 16,0% 15,4%
e Koszalin 23,5% 22,8%
e Krakéw 16,0% 17,9%
e Lublin 22,8% 26,0%

o }06dz 22.2% 18,1%

e Olsztyn 20,5% 19,4%

e Opole 16,3% 16,9%

e Poznan 29,9% 35,1%

o RzeszOw 20,0% 19,2%

e Szczecin 26,8% 26,0%
o Warszawa 24.3% 24,8%

e Wroclaw 34,5% 39,7%

e Zielona Géra 21,5% 21,4%
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Najwazniejsza cz¢scia sktadowa ustug obcych spotek regionalnych w latach 1994-

1997 byty koszty emisji tacznie z dosylem sygnatu oraz optatami za czestotliwos¢ . Udzial ich
w poszczegblnych latach systematycznie zwigkszat si¢ 1 przedstawiat si¢ nastepujaco:

1994
40,6%

1995
45,2%

1996
46,5%

1997
46,1%

Koszty te w latach 1994-1997 dla wszystkich spotek regionalnych wyniosty facznie:

e 1994 rok - 6.973,9 tys.zt,

e 1995 rok - 10.195,3 tys.zt, tj. wzrost 0 46,2%
e 1996 rok - 12.910,1 tys.zt, tj. wzrost 0 26,6%
e 1997 rok - 15.610,1 tys.zt, tj. wzrost 0 20,9%

W omawianym okresie nastapit wigc wzrost tych kosztow o 123,8%.
Po uwzglednieniu wptywu inflacji wg. wskaznikoéw S$redniorocznego wzrostu cen

towarow 1 ustug konsumpcyjnych dla lat 1995-1997, realna warto$¢ tych kosztow osiagnie
nastgpujacy poziom:

e 1994 rok - 12.277,5 tys.zt,

e 19950k - 14.045,6 tys.zl, tj. wzrost o 14,4%
e 1996 rok - 14.833,7 tys.zt, tj. wzrosto 5,6%
e 1997 rok - 15.610,1 tys.zt, tj. wzrosto 5,2%

Jak wynika z powyzszych danych w analizowanym okresie realna warto$¢ kosztow

emisji (facznie z kosztami dosytu sygnatu oraz za czgstotliwos$¢) wzrosta 0 27,1%.

W latach 1996-1997 poziom tych kosztow sumaryczne dla wszystkich spotek

regionalnych zwigkszyl si¢ nastgpujaco:

1996 rok 1997 rok
wykonanie bilansowe | (wg.F-01 za X11/97) Dynamika
TRESC kwota w |struktura %| kwotaw [struktura %| zmian w %
tys.zt udzialu tys.zt udziatu (kol. 4:2)
1 2 3 4 5 6
Koszty ustug obcych, razem 27 741,1 100,0] 33 867,2 122,1%
w tym:
1) koszty emisji 10 044,0 36,2 121823 36,0 121,3%
2) koszty dosytu sygnatu 2077,4 7,5 2 604,9 7,7 125,4%
3) optaty za czgstotliwosc 788,7 2,8 8229 2,4 104,3%
4) Razem (poz.1+2+3) 12 910,1 46,5 15610,1 46,1 120,9%

Udziat kosztéw emisji w kosztach ustug obcych poszczegolnych spolek regionalnych

w latach 1996-1997 byt bardzo zrdéznicowany migdzy rozglo$niami i przedstawial sig

nastgpujaco:

1996 1997
e Biatystok 40,4% 51,1%
e Bydgoszcz 41,1% 45,5%
o (Gdansk 26,0% 25,9%
e Katowice 33,6% 22,5%
o Kielce 31,7% 39,7%
e Koszalin 52,2% 51,8%
o Krakoéw 44,8% 43,6%
e Lublin 47,2% 47,6%
e 1.6dz 15,4% 23,5%
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e Olsztyn 37,4% 41,9%
e Opole 36,9% 39,0%
e Poznan 27.5% 19,9%
e Rzeszow 39,4% 42,7%
e Szczecin 24.7% 28.,4%
o Warszawa 44 8% 43,6%
e Wroctaw 48.9% 44.2%
e Zielona Gora 28,6% 25,5%

Nalezy odnotowacé, ze najwyzszy poziom kosztow emisji w 1997 roku wystapit w
spotce we Wroctawiu (1.914,3 tys.zt), a najnizszy w Zielonej Gorze (364,0 tys.zt).

Relacja migdzy kosztami najnizszymi, a najwyzszymi wyniosta wigc, jak 1:5,3.

Koszty emisji poszczegdlnych spotek regionalnych za 1997 rok uszeregowane wedtug
wielko$ci malejacych przedstawiaja si¢ nastgpujaco:

Lp. Spoltka regionalna Kwota w tys.zt Wskaznik %%*)

1 |Wroctaw 1.914,3 318,1
2 |Lublin 1.085,6 180,4
3 | Warszawa 1.041,7 173,1
4 | Poznan 786,1 130,6
5 | Bialystok 780,9 129,8
6 |Koszalin 756,5 125,7
7 |Krakow 715,7 118,9
8 | Gdansk 632,0 105,0
9 | Bydgoszcz 601,8 100,0
10 | Szczecin 593,0 98,5
11 |Katowice 587,9 97,7
12 | Olsztyn 550,0 91,4
13 |Rzeszow 502,0 83,4
14 | Opole 455.8 75,7
15 |Kielce 424.0 70,5
16 |[Lodz 391,0 65,0
17 |Zielona Gora 364,0 60,5

*) podane wskazniki procentowe wskazuja na relacje pomigdzy poziomem kosztow emisji poszczegdlnych
spotek do kosztow emisji spotki w Bydgoszczy bedacej w Srodku na 9 miejscu (tzw. mediana, liczona za 100%).

Odchylenia w poziomie kosztéw emisji, w porownaniu do wartosci $redniej, tzw.
mediany (dla Bydgoszczy) w warto$ciach krancowych wynosity dla:
e Wroctawia +218,1%
e Zielonej Gory -39,5%

Amortyzacja
Koszty amortyzacji byly réwniez znaczacym skladnikiem kosztow spotek

regionalnych w analizowanym okresie. Udziat tych kosztow, w kosztach rodzajowych ogétem
spadt o 3.2 punktu procentowego, z 10,5% w 1994 do 7,3% w 1997 roku. Wartos$¢
bezwzgledna kosztow amortyzacji w okresie tym zwigkszyta si¢ nominalnie o 27,6%,
poniewaz ograniczona byta rozwiazaniami przyjetymi przez Ministra FinansoOw w zakresie
uznawania i rozliczania kosztow amortyzacji, jako kosztow uzyskania przychodu.
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W poszczegdlnych latach koszty amortyzacji dla wszystkich 17 spoétek regionalnych
osiagnely nastepujacy poziom:

e 1994 rok - 8.281,4 tys.zl,

e 1995 rok - 7.891,1 tys.zt, tj.spadeko 4,7%
e 1996 rok - 8.753,5 tys.zt, tj. wzrost 0 10,9%
e 1997 rok - 10.569,5 tys.zt, tj. wzrost 0 20,7%

Jesli uwzgledni si¢ wptywy wskaznika §redniorocznego wzrostu cen towarow i ustug
konsumpcyjnych w latach 1995-1997, to realna wartos¢ kosztoéw amortyzacji w latach 1994-
1997 przedstawiac si¢ bedzie nastgpujaco:

e 1994 rok - 14.580,5 tys.zt,

e 19950k - 10.871,2 tys.zl, tj. spadek az 0 25.4%
e 1996 rok - 10.066,5 tys.zt, tj.spadeko  7.4%
e 1997 rok - 10.565,1 tys.zt, tj. wzrost o 5,0%

Jak z powyzszego wynika, w latach 1994-1997, realna warto$¢ kosztow amortyzacji
ulegta obnizeniu az 0 27,5%, co byto znacznym ograniczeniem dla spolek regionalnych przy
finansowaniu zakupow na odtworzenie zuzywajacego si¢ moralnie 1 fizycznie
eksploatowanego majatku, przede wszystkim produkcyjno-technicznego oraz transmisyjnego.

Udzial kosztow amortyzacji w kosztach rodzajowych ogdtem poszczegdlnych spotek
regionalnej radiofonii publicznej w latach 1996-1997 byl zroéznicowany migdzy
poszczegolnymi jednostkami 1 przedstawiat si¢ nastepujaco:

1996 1997
Spoltki regionalne, razem 7.1% 7.3%
z tego:

e Bialystok 9,8% 9,7%
e Bydgoszcz 10,9% 12,5%
e Gdansk 8,4% 9,0%
e Katowice 5,7% 5,4%
e Kielce 7,2% 5,8%
e Koszalin 6,1% 5,5%
e Krakow 4.4% 5,2%
e Lublin 9,8% 11,5%
e }06dz 4,4% 4.8%

e Olsztyn 3,2% 4,3%
e Opole 10,3% 10,4%
e Poznan 10,1% 9,2%
e Rzeszow 10,3% 10,9%
e Szczecin 8,7% 9,3%
o Warszawa 2,0% 1,9%
e Wroclaw 4,5% 3.8%
e Zielona Goéra 6,8% 8.,2%

Z wielkos$ci powyzszych wyraznie wynika, ze te spotki, ktore posiadaty wystarczajace
srodki finansowe na odtworzenie oraz modernizacj¢ bazy techniczno-produkcyjnej i
prowadzity ten proces roOwnomiernie w latach 1994-1997 to posiadaly udzial kosztow
amortyzacji w kosztach rodzajowych ogolem na znacznie wyzszym poziomie. Nalezy
uwzgledni¢ rowniez specyfike Radia dla Ciebie w Warszawie, ktére w znacznym stopniu
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korzysta z bazy produkcyjno-transmisynej Polskie Radia S.A. w Warszawie i1 nie posiada
wlasnej siedziby (wspotwlasnosc).

Najwazniejsze procesy inwestycyjne czes¢ spotek regionalnych (Gdansk, Katowice,
Koszalin, Krakow, Olsztyn, Poznan, Wroctaw, Zielona Gora) zakonczy w 1999 roku i dopiero
w nastgpnym roku, kiedy nowy majatek trwaly wprowadzony bedzie na ewidencje , to
amortyzacja ulegnie odpowiedniemu zwigkszeniu.

Uszeregowanie spotek regionalnych wedtug rosnacego procentowego udziatu kosztoéw
amortyzacji w kosztach rodzajowych ogotem za 1997 rok przedstawia si¢ nastgpujaco:

Lp.| przedzial udzialu spolki regionalnej radiofonii publicznej

procentowego

do 2,5% Radio dla Ciebie w Warszawie (1,9%)

2,6%-5,0% Wroclaw (3,8%), Olsztyn (4,3%), £.6dZ (4,8%)

5,1%-7,5% Krakow (5,2%), Katowice (5,4%), Koszalin (5,5%)

Sl Bl fen

7,6%-10,0% Zielona Gora (8,2%), Gdansk (9,0%), Poznan (9,2%),
Szczecin (9,3%), Bialystok (9,7%)

5. |ponad 10,0% Opole (10,4%), Rzeszow (10,9%), Lublin (11,5%),

Bydgoszcz (12,5%)

Koszty amortyzacji poszczegdlnych spotek regionalnych za 1997 rok uporzadkowane
wedtug wartosci (nominalnych) malejacych przedstawia nastgpujaca tabela:

Lp. Spotka regionalna Kwota w tys.zl Wskaznik %*)
1 | Poznan 1.039,2 161,9
2 | Lublin 1.011,1 157,5
3 | Bydgoszcz 914,5 142,4
4 | Biatystok 865,8 134,9
5| Gdansk 857,0 133.,5
6| Szczecin 743,3 115,8
7 | Opole 721,5 1124
8 | Rzeszow 667,0 103,9
9 | Katowice 642,0 100,0
10| Zielona Goéra 550,1 85,7
11 [ Krakow 468,6 73,0
12 {Lodz 437,4 68,1
13 | Wroctaw 413,6 64,4
14 |Kielce 404,0 62,9
15 | Koszalin 352,3 54,9
16 | Olsztyn 292,0 45,5
17 | Warszawa 185,7 28,9

*) podane wskazniki procentowe wskazujg na relacje pomigdzy poziomem kosztow amortyzacji poszczegdlnych
spotek do kosztow amortyzacji spotki w Katowicach bedacej w srodku na 9 miejscu (tzw. mediana, liczona za
100%).

Odchylenia w poziomie kosztow amortyzacji poszczegolnych spotek, w porownaniu
do wartos$ci $redniej, tzw. mediany (dla Katowic) w warto$ciach krancowych wynosity dla:
e Poznania +61,9%
e Warszawy (RDC) -71,1%
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Jak wynika z powyzszej tabeli, najwyzszy poziom kosztow amortyzacji w 1997 roku
wystapit w spotce w Katowicach (1.039,2 tys.zt), a najnizszy w Warszawie (185,7 tys.z}).
Relacja miedzy kosztami najnizszymi, a najwyzszym wynosita wigc, jak 1:5.6.

Koszty zuzycia materialow i energii
W latach 1994-1997 koszty zuzycia materiatow i energii poniesione przez 17 spotek
regionalnych przedstawiatly si¢ nast¢pujaco:

e 1994 rok - 5.299,1 tys.zl,

e 1995 rok - 6.900,8 tys.zt, tj. wzrosto 30,2%
e 1996 rok - 6.770,6 tys.zl, tj. spadek o 1.9%
e 1997 rok - 6.970,1 tys.zt, tj. wzrost o 2,9%

W 1997 roku nastapilo wigc wzrost tych kosztow o 31,5% w poréwnaniu do 1994
roku. Natomiast po uwzglednieniu wptywu skutkéw zmiany wskaznika $redniorocznego
wzrostu cen towarow 1 ustug konsumpcyjnych dla lat 1995-1997 realna warto$¢ tych kosztéw
osiagnie nastgpujacy poroéwnywalny poziom:

e 1994 rok - 9.329,8 tys.zt,

e 1995 rok - 9.506,9 tys.zt, tj. wzrost o 1,9%

e 1996 rok - 7.779,4 tys.zt, tj.spadeko 18.2%

e 1997 rok - 6.970,1 tys.zt, tj.spadeko  10.4%

W latach 1994-1997 realna warto$¢ kosztow zuzycia materialow 1 energii spotek
regionalnych tacznie ulegla obnizeniu o 25,3%, co jest zjawiskiem bardzo pozytywnym.

W analizowanym okresie udziat kosztow zuzycia materiatéw 1 energii w kosztach
rodzajowych ogotem ulegl obnizeniu z 6,7% w 1994 roku do 5.1% w 1997 roku.

Udzial tych kosztow w kosztach rodzajowych ogotem w latach 1996-1997
przedstawial si¢ nastgpujaco:

1996 1997
Spolki regionalne, razem 5.7% 5.1%
z tego:

e Bialystok 4,7% 3,9%
e Bydgoszcz 5,3% 4,3%
o (Gdansk 5,8% 6,1%
e Katowice 6,4% 5,6%
o Kielce 4,6% 3,9%
e Koszalin 5,1% 4,5%

o Krakow 7,8% 6,5%

e Lublin 8,2% 7,1%

e }.06dz 6,3% 6,2%

e Olsztyn 5,8% 6,6%

e Opole 7,7% 6,2%

e Poznan 6,5% 4,5%

o Rzeszow 5,5% 4.9%

e Szczecin 5,7% 4.9%
e Warszawa 2,6% 2,2%

e Wroctaw 4,9% 4,6%

o Zielona Gora 3,3% 4,1%
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Koszty podatkow i optat
Koszty podatkow i1 oplat w latach 1994-1997 osiagngty w spdtkach regionalnych
nastgpujacy poziom:

e 1994 rok - 3.826,7 tys.zt,

e 1995 rok - 5.108,2 tys.zl, tj. wzrosto 33,5%
e 1996 rok - 4.495,4 tys.zt, tj.spadeko 12.0%
e 1997 rok - 5.519,9 tys.zt, tj. wzrosto  22,8%

W omawianym okresie koszty te wzrosty wigc o 44,2%.

Po uwzglednieniu wptywu skutkéw inflacji wyliczonych na podstawie zmiany
wskaznikow $redniorocznego wzrostu cen towardow i ushug konsumpcyjnych dla lat 1995-
1997 realna warto$¢ tych kosztéw osiagnie nastepujacy poréwnywalny poziom:

e 1994 rok - 6.737,4 tys.zt,

e 19950k - 7.037,3 tys.zt, tj. wzrosto  4,5%
e 1996 rok - 5.165,2 tys.zl, tj.spadeko 26.6%
e 1997 rok - 5.519.9 tys.zl, tj.spadeko  6.9%

W latach 1994-1997 realna wartos$¢ kosztow podatkow i1 optat ulegta porownywalnie
obnizeniu o0 18,1%, co jest zjawiskiem pozytywnym.

W omawianych latach udzial kosztow podatkow i1 optat w kosztach rodzajowych
ogotem wyliczony dla wszystkich spotek regionalnych ulegl obnizeniu z 4,8% w 1994 roku
do 3.8% w 1997 roku.

Uszeregowanie spotek regionalnych wedhug rosnacego procentowego udziatu tych
kosztow w kosztach rodzajowych ogétem za 1997 rok przedstawia sig nastepujaco:

Lp. | przedzial udzialu spolki regionalnej radiofonii publicznej
procentowego
1. [do3,0% Katowice (2,6%), Kielce (2,8%), Bydgoszcz (2,9%),
Biatystok (3,0%), Warszawa (3,0%), Zielona Gora (3,0%),
2. 13,1%-4,0% Olsztyn (3,2%), Poznan (3,3%), Opole (3,4%), Rzeszow (3,5%),
Lublin ( 3,8%)
3. 14,1%-5,0% Koszalin i Szczecin (po 4,2%), Gdansk (4,4%), Krakow (5,0%)
4. |powyzej 5,1% Wroctaw (5,1%), £.6dz (6,7%)

Pozostate koszty
W latach 1994-1997 pozostale koszty spotek regionalnych osiagngly nastgpujacy
poziom:

e 1994 rok - 4.841,8 tys.zt,

e 199510k - 7.984,9 tys.zt, tj. wzrosto  64,9%
e 1996 rok - 11.305,2 tys.zt, tj. wzrosto 41,6%
e 1997 rok - 12.596,6 tys.zt, tj. wzrosto 11,4%

W 1997 roku nastapito wigc wzrost poziomu pozostatych kosztéw az o 160,2% ,w
poréwnaniu do 1994 roku.

Natomiast po uwzglednieniu wptywu skutkow inflacji liczonej wedlug wskaznika
sredniorocznego wzrostu cen towardow i ustug konsumpcyjnych dla lat 1995-1997 realna
warto$¢ tych kosztow osiagnie nastepujacy porownywalny poziom:

e 1994 rok - 8.524,7 tys.zl,

e 1995 rok - 11.000,4 tys.zt, tj. wzrosto 29,0%
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e 1996 rok - 12.989,7 tys.zt, tj. wzrosto 18,1%
e 1997 rok - 12.596,6 tys.zt, tj.wzrosto  3,0%

W latach 1994-1997 realna warto$¢ pozostatych kosztéw wzrosta wigc 0 47.8%.

W analizowanym okresie udzial pozostalych kosztow w kosztach rodzajowych
ogotem ulegt zwigkszeniu z 6,1% w 1994 roku do 9,1% w 1997 roku.

Najwyzszy poziom udziatu tych kosztéw odnotowano w latach 1996-1997, co
przedstawialo si¢ nastepujaco:

1996 1997
Spolki regionalne, razem 9.6% 9.1%
z tego:

e Bialystok 10,9% 12,0%
e Bydgoszcz 8,7% 9,0%
e (Gdansk 5,5% 6,9%
o Katowice 13,5% 13,3%
e Kielce 9,0% 9,5%
e Koszalin 9,8% 9,6%

e Krakoéw 18,9% 19,3%

e Lublin 6,7% 5,9%

e 1.06dz 0,8% 1,6%

e Olsztyn 8,2% 7,0%

e Opole 11,0% 10,7%

e Poznan 9,3% 6,6%

o Rzeszow 7,9% 7,8%

e Szczecin 14,3% 12,1%
e Warszawa 13,6% 11,2%

e Wroctaw 5,9% 5,3%

e Zielona Gora 7,8% 6,8%

W latach 1996-1997 najpowazniejszym sktadnikiem pozostatych kosztow byty koszty
praw autorskich i pochodnych (odtworczych), ktore w spotkach regionalnych w 1997 roku
wyniosly tacznie 6.781.6 tys.zt wzrastajac o 21.1%, w poréwnaniu do 1996 roku (5.598,1
tys.zt).

Koszty te stanowily w 1996 roku - 49,5%, a w 1997 roku - 53,8% pozostatych
kosztow.

Natomiast w porownaniu do kosztéw rodzajowych ogdtem stanowilty w 1996 roku -
4,5%, aw 1997 roku - 4,7%.

W 1997 roku poziom poniesionych kosztow praw autorskich (facznie z pokrewnymi)
wahat si¢ od 254,0 tys.zt (w Rzeszowie) do 590,0 tys.zt (w Lodzi).

We wszystkich 17 spotkach regionalnej radiofonii publicznej w 1997 roku poniesiono
koszty z tytutu wyptaconych diet dla rad programowych w tacznej kwocie 152.4 tys.zt , tj. o
29.4% wiecej, w poréwnaniu do 1996 roku (117,8 tys.zt).

W latach 1994-1997 koszty rodzajowe 17 spotek regionalnych wzrosty nominalnie o
82.8%, natomiast realnie (po uwzglednieniu wptywu skutkéw inflacji 1 wskaznika
sredniorocznego wzrostu cen towardw i ustug konsumpceyjnych w latach 1995-1997) o 3,8%.

W podziale na poszczeg6lne lata koszty te ulegaly nastgpujacym zmianom:
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w tys.zt
Dynamika zmian w %
Lp. Koszty 1994 1995 1996 1997 95/94 | 96/95 97/96 97/94
1 2 3 4 5 6 7 8 9

1 1. Faktyczne 78 980,2( 102 774,4| 123 574,3| 144 377,2| 130,1%| 120,2%| 116,8%| 182,8%
(nominalne)

2 |2. Porownywalne | 139 055,5| 141 587,3| 141 986,9( 144 377,2| 101,8%| 100,3%| 101,7%]| 103,8%
(po uwzglednieniu
wptywu inflacji)

W latach 1994-1997 w zakresie calej regionalnej radiofonii publicznej koszty
rodzajowe ogélem nominalnie wzrosly o 82,8%, podczas gdy skorygowane przychody
ogoétem 0 61,6%.

Natomiast gdy uwzgledni si¢ wptyw inflacji, to realna warto$¢ kosztoéw rodzajowych
wzrosta o 3,8%, podczas gdy przychodéw ogotem obnizyla si¢ o 8,2%.

1.6. Majatek ogolem.

Wedhlug stanu na 31 grudnia 1997 roku laczny majatek 17 spotek regionalnej
radiofonii publicznej miat warto§¢ okoto 131,9 mln zt wzrastajac o 67,8% w poroéwnaniu do
1994 roku (okoto 78,6 min zt).

Struktura majatku w latach 1994-1997 zmieniata si¢ na korzy$¢ udzialu majatku
trwatego, ktorego udziat wzrost z 54,1% w 1994 roku (okoto 43,3 min zt) do 64.3% w 1997
roku (okoto 84,8 min zt).

Zmiany w poziomie wartosci majatku jak i jego struktury w analizowanym okresie
przedstawia ponizsza tabela :

w tys.zt
TRESC 1994 rok 1995rok 1996 rok 1997 rok | Dynamika
zmian w %
wykonanie wykonanie wykonanie wykonanie
bilansowe bilansowe bilansowe przed- kol.5:4
bilansowe
1 2 3 4 5 6
1. Majatek obrotowy 35282,6 39 689,1 47 460,1 47 080,5 133,4%
(44.9%)  (432%)  (4L,1%)|  (35,7%)
2.Majatek trwaty 43 299,1 52 279,4 68 134,3 84 779,3 195,8%
(54,1%)  (56,8%)  (58,9%)  (64,3%)
3.MAJATEK RAZEM 78 581,7 91 968.5 1155944 131 859,8 167,8%

Zmiany w wartos$ci majatku spotek regionalnych w 1997 roku w poroéwnaniu do 1994
roku prezentuje (wg. stanu na 31 grudnia) ponizsza tabela:

w tys.zt
Majatek obrotowy Majatek trwaly
Spolka regionalna | 1994 rok 1997 rok % 1994 rok | 1997 rok %

1 2 3 4 5 6 7
1.BIALYSTOK 931,2 11129 119,5% 2 790,3 4332,0 155,3%
2.BYDGOSZCZ 3861,1 2394,1 62,0% 1 965,1 52182 265,5%
3.GDANSK 4 166,6 7 969,5 191,3% 31103 7 005,0 225,2%
4 KATOWICE 3070,2 5616,8 182,9% 1269,7 4 003,0 315,3%
5.KIELCE 1 855,2 2 436,8 131,3% 2 800,0 4717,1 168,5%
6.KOSZALIN 1.038,7 4 877,0 469,5% 1 658,2 2 658,0 160,3%
7. KRAKOW 3 576,6 3414,7 95,5% 869,3 71775 825,7%
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8.LUBLIN 1323,7 17689 133,6% 4551,8 64980 142,8%
9.L0DZ 1 468,4 1152,0 78,5% 2 854,9 6 086,0 213,2%
10.0LSZTYN 989,6 448,2 45,3% 1274,2 5701,5 447,5%
11.OPOLE 990,7 2501,0 252,4% 6 657,5 9 578,0 143,9%
12.POZNAN 2189,1 2 498,2 114,1% 1 920,1 47739 248,6%
13.RZESZOW 1584,2 2 505,0 158,1% 2641,2 3571,0 135,2%
14.SZCZECIN 1 005,8 813,0 80,8% 39073 4 567,0 116,9%
15.WARSZAWA 3999,8 37714 94,3% 1459,0 2 886,4 197,8%
16, WROCLAW 2019,1 1435,3 71,1% 2332,1 5163,8 221,4%
17.ZIELONA GORA 1212,6 2 365,7 195,1% 1238,1 8429 68,1%
RAZEM: 35282,6 47 080,5 133,4%| 43299,1] 84 779,3 195,8%

Warto$¢ majatku poszczegdlnych spotek regionalnych wg. stanu na 31 grudnia 1997
roku uporzadkowana wedtug wielko$ci malejacych przedstawia sig nastgpujaco:

Lp. Spoltka regionalna Kwota w tys.zt Wskaznik %*)
1 | Gdansk 14.974,5 206,9
2 {Opole 12.079,0 166.9
3 | Krakow 10.592,2 146,3
4 | Katowice 9.619,8 132,9
5 {Lublin 8.266.,9 114,2
6 | Bydgoszcz 76123 105,2
7 | Koszalin 7535,0 104,1
8 | Poznan 7.272,1 100,5
9(Lodz 7.238,0 100,0
10 | Kielce 7.153,9 98,8
11| Warszawa 6.657,8 92,0
12 | Wroctaw 6.599,1 91,2
13| Olsztyn 6.149,7 85,0
14 | Rzeszow 6.076,0 83,9
15 | Biatystok 5.444.9 75,2
16 | Szczecin 5.380,0 74,3
17| Zielona Gora 3.208,6 443

*) podane wskazniki procentowe wskazuja na relacje pomigdzy poziomem wartoéci majatku ogotem (trwatego +
obrotowego) poszczegdlnych spdtek do wartosci majatku ogdtem spotki w Lodzi bedacej w Srodku na 9 miejscu
(tzw. mediana, liczona za 100%).

Odchylenia w poziomie warto$ci majatku ogoélem, w poréwnaniu do wartosci $redniej,
tzw. mediany (dla Lodzi) w wartos$ciach krancowych wynosity dla:
e (Gdanska +106,9%
e Zielonej Gory - 55,7%

Relacja miedzy warto$cia majatku ogotem najnizsza (Zielona Gora - 3.208,6 tys.zt), a
najwyzsza (Gdansk - 14.974,5 tys.zl) wynosita wigc, jak 1:4.7.

1.7. Zysk netto.
Zysk netto (po naliczeniu i odprowadzeniu obowiazkowych obciazen) we wszystkich

spotkach regionalnych wynidst w 1997 roku lacznie 7.104,4 tys.zt, obnizajac si¢ az 21,3%
w poréwnaniu do 1994 roku (9.025,2 tys.zt).
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W poszczeg6lnych latach omawianego okresu dziatalnosci spotek zysk netto osiagnat
nastgpujace wartosci:

e 1994 rok - 9.025,2 tys.zt,

e 1995 rok - 11.934,6 tys.zl, tj.wzrosto 32,2%

e 1996 rok - 11.258,0 tys.zl, tj.spadek o 5.7%
e 1997 rok - 7.104,4 tys.zt, tj.spadeko 37.0%

Zmiany w poziomie wyniku netto (zysku lub straty netto ) osiaganego przez

poszczegolne spotki w analizowanym okresie przedstawia ponizsza tabela:

w tys.zl
1994 1995 1996 1997 Dynamika
Lp.| Spotka regionalna |wykonanie|wykonanie|wykonanie| wykonanie zmian w %
bilansowe | bilansowe | bilansowe | przedbilansowe
%) y) kol. 5:2
1 2 3 4 5 6
1 BIALYSTOK 459,6 986,6 717,6 366,0 79,6%
2|BYDGOSZCZ 1 840,4 1 669,5 448.4 361,3 19,6%
3|GDANSK 825,6 648.,2 643.0 487,0 59,0%
4 KATOWICE 1100,5 1587,8 1 400,5 1 134,8 103,1%
S|KIELCE 851,7 917,7 974,5 964,2 113,2%
6|KOSZALIN 323,6 433.,6 382,7 390,6 120,7%
7[KRAKOW -198,9 3324 290,8 555,5 X
§|LUBLIN 148,6 950,2 430,6 319,7 215,1%
9|LODZ 304,1 867,8 478,8 -737,8 X
10JOLSZTYN 83,6 288,7 146,4 146,6 175,4%
11JOPOLE 131,7 303.,9 296,9 738,5 560,7%
12[POZNAN 603,5 604.,4 746,0 590,3 97,8%
13|[RZESZOW 1 009.,4 658,2 660,0 416,0 41,2%
14|SZCZECIN 312,2 444.8 108,5 1229 39,4%
15|WARSZAWA 584.,4 538,5 1 606,2 -82,7 X
16)/WROCLAW 109,7 329.9 396,1 393.3 358,5%
17|ZIELONA GORA 535,1 372,5 1 531,0 938,2 175,3%
RAZEM: 9024,8] 11934,7| 11 258,0 7 104,4 78,7%

x) wykonanie poréwnywalne to jest bez uwzglgdnienia kwoty 19.222.3 tys.zl uzyskanej na podstawie decyzji
ministra Finanséw przez 17 spoétek regionalnych w grudniu 1994 roku z zysku netto do podziatu po bylej
pj-0 ,,PRiITV” za 1993 rok

y) wedlug sprawozdania F-01 za grudzien 1997 roku

Nalezy zauwazy¢, ze w omawianym okresie 3 spotki poniosty strat¢ netto, tj.
o w 1994 roku (porownywalnie) - Krakow
e w 1997 roku - £.6dz oraz Warszawa

Jednocze$nie nalezy podkresli¢, ze 9 spotek osiagneto w 1997 roku zysk netto na
poziomie wyzszym, od uzyskanego w 1994 roku. Byly to: Katowice, Kielce, Koszalin,
Krakow, Lublin, Olsztyn, Opole, Wroctaw i1 Zielona Gora.
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1.8. Finansowanie inwestycji rozwojowych.

Z przygotowanych w I poélroczu 1995 roku przez spotki regionalne plandéw
inwestycyjnych i rozwojowych do 2000 roku , wynikato Ze lata 1996-1999 beda przetomowe
w zakresie budowy , rozbudowy 1 modernizacji posiadanej bazy produkcyjno-techniczne;.
Powyzsze spowodowane bylo przede wszystkim niedofinansowaniem radia w latach
poprzednich oraz postepu technicznego w zakresie przekazu radiowego, co Przewodniczacy
KRRIiT sygnalizowal w III kwartale 1995 roku Ministrowi Finanséw, jako ich wiascicielowi
dziatajacemu w imieniu Skarbu Panstwa.

Na wstegpie nalezy odnotowac, ze w grudniu 1994 roku Minister Finanséw w imieniu
Skarbu Panstwa podjal decyzje o nastepujacym podziale zysku netto po p.j.o. ,,Polskie Radio
I Telewizja” za 1993 rok:

kwota ogétem 78.783.0 tys.zt

z tego:

1) Telewizja Polska S.A. 29.000,0 tys.zt  (36,8%)

2) Jednostki radiofonii publicznej, razem 49.783.0 tys.zt  (63.2%)

z tego: (100,0%)
e Polskie Radio S.A. w Warszawie 30.560.7 tys.zt  (61,4%)
e spoiki regionalne, razem 19.222.3 tys.zt  (38,6%)

Dla 17 spotek regionalnych z kwoty 19.222,3 tys.zt wydzielono $rodki w wysokosci
19.146.0 tys.zt (tj. 99.6%) na odpowiednie zwigkszenie kapitatu zapasowego kazdej spotki w
celu finansowania w nastepnych latach przedsigwzig¢ inwestycyjnych, przede wszystkim o
charakterze rozwojowym.

Srodki te, uszeregowane wedlug wielkosci malejacych, przyznane zostaty
poszczegolnym spotkom regionalnym w nastgpujacej wysokosci:

w tys.zt
e Krakow 3.100
e Warszawa 2.800
e (Gdansk 2.746
e Bydgoszcz 1.700
e Wroctaw 1.200
o Kielce 1.000
e Lublin 1.000
e Katowice 700
e Poznan 700
e Szczecin 700
e Biatystok 500
e Koszalin 500
e 106dz 500
e Olsztyn 500
e Opole 500
e Rzeszow 500
e Zielona Goéra 500

Nalezy podkresli¢, ze sytuacja 17 spolek regionalnej radiofonii publicznej w zakresie
bazy produkcyjno-technicznej byta réozna. W stosunkowo najlepszej sytuacji byty spoiki,
ktoére eksploatowaly projektowane dla radia regionalnego obiekty, zwlaszcza te wybudowane
po wojnie (Biatystok, Kielce, Szczecin). Projektowane i oddane do eksploatacji przed II
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wojna Swiatowa trzy rozgtosnie (w Katowicach, Lodzi i we Wroctawiu) wymagaly remontow
kapitalnych. Kolejne siedziby trzech rozgtosni (Lublin, Olsztyn, i Zielona Gora) wymagaty
rozbudowy. Pozostale rozgtosnie radiowe (Gdansk, Koszalin, Krakéw, Opole, Poznan i
Rzeszow) pracowaly w obiektach przystosowanych dla potrzeb radia, z tym, ze Opole w
latach 1990-1993 zostalo zmodernizowane 1 bylo przygotowane sprzgtowo do nadawania w
technice cyfrowej. Spotki w Koszalinie i Krakowie zdecydowaly si¢ na budowe¢ nowej
siedziby, a Gdansk na rozbudowe¢ obecnej siedziby, natomiast pozostate spotki modernizuja
posiadane obiekty z uwagi na niezbgdne remonty instalacji wodno-kanalizacyjnej, grzewczej,
elektrycznej, oswietleniowej, telekomunikacyjnej, klimatyzacji i1 technologicznej (zespoty
emisyjne 1 produkcyjne) oraz budowg linii §wiattowodowych dla potrzeb tacznosci.

Rozgtosnia w Bydgoszczy w latach 1994-1996 prowadzita modernizacje siedziby
spotki, ktéra stanowity 2 budynki z XIX wieku objete ochrona konserwatora zabytkéw. W
1994 roku rozpocze¢to remont kapitalny budynku technicznego, stwarzajac jednocze$nie nowy
uktad technologiczno-funkcjonalny dla produkcji 1 emisji, zakupujac takze nowe
wyposazenie.

Zupelnie odmienna byla sytuacja spotki Radio dla Ciebie S.A. w Warszawie, ktora
jako nowo wyodrebniona jednostka powstata z dniem 31 grudnia 1993 roku. Rozglosnia ta
nie miata wlasnej siedziby i do polowy 1994 roku ulokowana byla tymczasowo w
pomieszczeniach w budynku Polskiego Radia S.A. w Warszawie przy Al.Niepodleglosci
77/85. Od 1994 roku spotka wykorzystuje czgs¢ budynku przy ul. Mysliwieckiej 3/5/7 na
podstawie decyzji Wojewody Warszawskiego wydanej 22 grudnia 1994 roku o ustanowieniu
prawa wspotwlasnosci z Polskim Radiem S.A. w Warszawie tej nieruchomosci.

Pod koniec 1995 roku, po wyroku sadu, ktory ustalit wiasciciela prywatnego
nieruchomosci przy ul. Berwinskiego 5 w Poznaniu, eksploatowanej dotychczas przez Radio
Merkury w Poznaniu, wystapita - nieplanowana wczesniej - konieczno$¢ dokonania jej
zakupu. W styczniu 1996 roku zarzad tej spotki podpisal z wiascicielem akt notarialny o
wykupieniu do 30 kwietnia 1996 roku nieruchomosci przy ul. Berwinskiego 5 za
réwnowartos¢ kwoty 950 tys. USD, tj. okoto 2,4 mln zt.

W latach 1994-1996 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przyznawata w trakcie roku
dodatkowe S$rodki z rachunku bankowego (wplywy pozaabonamentowe) w ujgciu
podmiotowym oraz przedmiotowym, po rozpatrzeniu wnioskow zarzadow spoétek o czesciowe
dofinansowanie inwestycji (lub dzialalnosci biezacej). Natomiast sposob wykorzystania
wpltywow pozaabonamentowych w 1997 roku, okreslono wczesniej odrgbna uchwala
Krajowej Rady z 16 pazdziernika 1996 roku.

Od 1995 roku, Krajowa Rada dzielac prognozowane wplywy abonamentowe na
poszczeg6lne spotki regionalnej radiofonii publicznej wyodrgbniata $rodki na czg$ciowe
finansowanie inwestycji rozwojowych, po uwzglednieniu i rozpatrzeniu merytorycznych
opinii departamentéw w Biurze KRRiT odnos$nie zgltoszonych potrzeb.

W latach 1995-1998 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji na wniosek
zainteresowanego zarzadu spotki, po rozpatrzeniu opinii merytorycznych przyjmowata
odrgbne uchwaly w sprawie czgsciowego sfinansowania specjalnych przedsigwzigc
inwestycyjnych wynikajacych z polityki Krajowej Rady w zakresie odtworzenia i rozwoju
bazy produkcyjno-technicznej oraz programowej spotek regionalnej radiofonii publiczne;.
Byty to nastgpujace uchwaty kierunkowe (wieloletnie w skutkach):

e uchwata Nr 318/95 z dnia 20 grudnia 1995 roku w sprawie zabezpieczenia dodatkowych
srodkdéw z pozaplanowych wptywoéw abonamentowych dla Radio Merkury w Poznaniu na
zakup nieruchomosci (w latach 1995-1996 na kwotg¢ 2,0 min zt naktadow netto)

e Uchwala Nr 128/97 z dnia 7 maja 1997 roku w sprawie zmiany uchwaly Nr 110/96 z dnia
23 maja 1996 roku w sprawie zapewnienia w latach 1996-1999 dodatkowych $rodkow z
wplywoéw abonamentowych dla Radio Krakéw S.A. na czg$ciowe sfinansowanie prac
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zwiazanych z budowa 1 wyposazeniem docelowej siedziby spotki (na taczna kwotg 18,0
min zt naktadow netto)

e uchwata Nr 6/98 z dnia 8 stycznia 1998 roku w sprawie zapewnienia w latach 1996-1999
dodatkowych $rodkow z rachunku bankowego KRRiT dla Radia Koszalin S.A. na
czesciowe sfinansowanie prac zwigzanych z budowa 1 wyposazeniem docelowej siedziby
spotki (na taczna kwote 14,5 min zt naktadow netto)

W trakcie 1997 roku Krajowa Rada przyznata miedzy innymi dodatkowe $rodki z
wplywoéw pozaabonamentowych na finansowanie przedsigwzig¢ inwestycyjnych dla
nast¢pujacych spotek regionalnych:

e Radio Wroctaw S.A. 200 tys.zt

uchwata Nr 123/97 z dnia 16 kwietnia 1997 roku na sfinansowanie zakupu sprzgtu
komputerowego niezbednego do obstlugi 46  Miedzynarodowego Kongresu
Eucharystycznego we Wroctawiu (od 21 maja do 1 czerwca 1997 roku), na wniosek
zarzadu spotki

e Radio 1.6dz S.A. 616 tys.zt

uchwata Nr 216/97 z dnia 25 czerwca 1997 roku (na podstawie wniosku Ministra Finansow z
dnia 13 czerwca 1997 roku, po odbyciu si¢ w Ministerstwie Finansow w dniu 5 czerwca
1997 roku Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Akcjonariuszy Spotki Radio Lodz
S.A.) zmienionej uchwata Nr 405/97 z dnia 5 grudnia 1997 roku (na wniosek zarzadu
spotki)

e Radio Opole S.A. 330 tys.zt

uchwata Nr 414/97 z dnia 18 grudnia 1997 roku na czg$ciowe finansowanie przedsigwzigé
inwestycyjnych zwiazanych z likwidacja skutkow lipcowej powodzi (na wniosek zarzadu
spotki).

W latach 1994-1997 na czgsciowe finansowanie inwestycji rozwojowych z rachunku
bankowego KRRiT (wptywy abonamentowe oraz wplywy pozaabonamentowe) 17 spotkom
regionalnej radiofonii publicznej przekazano taczne $rodki w wysokosci 49.149.0 tys.zl, tj.
okoto 12,0% kwoty ogotem przydzielonej tym spotkom (410.595,2 tys.zt). W
poszczegolnych latach §rodki te przekazywane byty nastgpujaco:

1994 rok - 5.962,9 tys.zt, . 12,1%
1995 rok - 8.290,0 tys.zl, tj. 16,9%
1996 rok - 20.567,1 tys.zt, tj. 41,8%
1997 rok - 14.329,0 tys.zt, tj.29.2%

Jak z powyzszego wynika, 71% S$rodkdw przyznano na finansowanie inwestycji
rozwojowych w latach 1996-1997.

Srodki wyodrgbnione w tym okresie na finansowanie przedsiewzieé rozwojowych
pochodzity z:

e wplywow abonamentowych - 38,8% (19.056,2 tys.zt)

e wplywow pozaabonamentowych - 61,2% (30.092,8 tys.zl)

Bardziej szczegotowe informacje o kwotach ogétem przekazanych 17 spdtkom
regionalnym na finansowanie inwestycji rozwojowych, w poszczegdlnych latach
analizowanego okresu przedstawia ponizsza tabela:
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w tys.zl
TRESC 1994 rok | 1995rok | 1996 rok | 1997 rok | RAZEM
1. Wplywy abonamentowe
razem 59.716,8| 88.152,6| 112.164,7| 115.746,9| 375.781,0
e w tym: na czg$ciowe 1.700,0 10.759,0 6.597,2| 19.056,2
finansowanie inwestycji -1 (1,93%) | (9,59%)| (5,70%)| (5,07%)
2. Wplywy pozaabonamentowe
razem 7.432,3 6.887,0] 11.121,1 9.373,8| 34.814,2
e w tym: na czgsciowe 5.962,9 6.590,0 9.808,1 7.731,8| 30.092,8
finansowanie inwestycji (80,22%) | (95,69%)| (88,19%)| (82,49%)| (86,44%)
3. Razem $rodki z rachunku
bankowego KRRiT 67.149,1| 95.039,6| 123.285,8| 125.120,7 | 410.595,2
e W tym: na czgsciowe 5.962,9 8.290,0( 20.567,1| 14.329,0( 49.149,0
finansowanie inwestycji (8,88%)| (8,72%)| (16,68%)| (11,45%)| (11,97%)

Natomiast §rodki przydzielone poszczegdlnym spotkom regionalnym na finansowanie
inwestycji w latach 1994-1997, na podstawie uchwal Krajowej Rady, przedstawia sig

nastgpujaco:
w tys.zt
Lp.| Spoéikaregionalna | 1994 rok | 199510k | 1996 rok|[1997 rok| RAZEM | struktura
wykonanie % udziatu
faktyczne dla kol.6
1 2 3 4 5 6 7
1| BIALYSTOK -l 7750 317,0 459,1 1551,1 3,16%
2IBYDGOSZCZ 1787,4] 122500 450,0 183,6 3 646.0 7,42%
3|GDANSK 1540,4] 900,0] 1467,0] 459,1 4 366,5 8,88%
4 KATOWICE -l 230,00 977,8] 6427 1 850,5 3,77%
5|KIELCE -l 220,0  317,0] 4593 996,3 2,03%
6|KOSZALIN - -| 19555 18364 3791,9 7,72%
7IKRAKOW - -l 2714,3] 2895,3 5609,6] 11,41%
8|LUBLIN 200,0] 640,00 15263 773,0 31393 6,39%
9[LODZ 120,0 1000,0] 1297,3] 15823 3999,6|  8,14%
10|OLSZTYN - -l 10658 966,3 2032,1 4,13%
11{OPOLE 216,0 -|  428.,8] 605,5 1250,3 2,54%
12|[POZNAN -l 1150,0] 23085 642,7 4101,2 8,34%
13|RZESZOW 3109 -l 2934 4588 1 063,1 2,16%
14|SZCZECIN -l 400,0 400,2| 4594 1259,6 2,56%
15\WARSZAWA 13232 1030,0{ 1154,0 183.,9 3691,1 7,51%
16|WROCLAW 465,00 620,00 2041,9] 1263,0 4 389,9 8,93%
17|ZIELONA GORA - 100,0{ 1852,3] 458,6 2410,9 4,91%
RAZEM: 5962,9] 8290,0[20567,1]114329,0] 49 149,0] 100,00%

Jak wynika z powyzszych informacji w analizowanym okresie najwigkszy udziat (jako
suma wartosci nominalnych) stanowity $rodki na finansowanie inwestycji przekazane dla
spotki w: Krakowie (11,41%), Wroctawiu (8,93%), Gdansku (8,88%), Poznaniu (8,34%),
Lodzi (8,14%), Koszalinie (7,72%), Warszawie (7,51%), Bydgoszczy (7,42%).

Wielkosci zawarte w powyzsze] tabeli zawieraja kwoty $rodkow przekazanych w
poszczegolnych latach z rachunku bankowego KRRIT wedlug warto$ci nominalnych
(faktycznych). Jesli natomiast uwzgledni si¢ wskaznik Sredniorocznego wzrostu cen towardw
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1 ustug konsumpcyjnych w latach 1995-1997, to jest: 1995 r. - 27,8%, 1996 r. - 19,9%, 1997 r.
- 14,9%, to realna warto$¢ S$rodkdw przekazanych w 1997 roku w odniesieniu do
poréwnywalnych kwot za lata 1994-1996 przedstawia ponizsza tabela:

w tys.zt

1997 rok struktura

Spotka regionalna | 1994 rok” | 1995 rok® | 1996 rok® | wykonanie| RAZEM | % udzialu

wykonanie poré6wnywalne faktyczne dla kol.6

1 2 3 4 5 6 7
1. BIALYSTOK - 10677 364,2 459,1] 1891,0 3,16%
2. BYDGOSZCZ 31470 1 687,6 517,1 183,6] 55353 9,24%
3. GDANSK 27121 12399 1 685,6 459,11 6096,7 10,18%
4. KATOWICE - 316,9] 11235 642,7] 2 083,1 3,48%
5. KIELCE - 303,1 364,2 459,3| 1126,6 1,88%
6. KOSZALIN - - 2246,9] 18364 40833 6,82%
7. KRAKOW - - 3118,7] 28953 60140 10,04%
8. LUBLIN 352,1 881,7 1 753,7 773,01 3760,5 6,28%
9. LODZ 2123 13777 1490,6] 15823] 46629 7,79%
10.0LSZTYN - - 1224,6 966,3| 21909 3,66%
11.0POLE 380,3 - 4927 605,5| 1478,5 2,47%
12.POZNAN - 15843| 26525 642,7| 4879,5 8,15%
13.RZESZOW 5474 - 337.1 458,8| 13433 2,24%
14.SZCZECIN - 551,1 459.8 459.4| 14703 2,46%
15.WARSZAWA 2329.7 1419,0 13259 183,9] 52585 8,78%
16 WROCLAW 818,7 854,1 2 346,1 1263,00 52819 8,82%
17.ZIELONA - 137,8] 21283 458,6| 2724,7 4,55%
GORA

RAZEM: 10499,6] 11420,9] 23631,5 14329,0] 59 881,0] 100,00%

1)faktyczne wykonanie 1994 roku x 1,278 x 1,199 x 1,149
? faktyczne wykonanie 1995 roku x 1,199 x 1,149
3 faktyczne wykonanie 1996 roku x 1,149

Nalezy zauwazy¢, iz w ujeciu warto$ci porownywalnych najwigkszy udzial stanowity
srodki przekazane nastgpujacym spotkom w: Gdansku (10,18%), Krakowie (10,04%),
Bydgoszczy (9,24%), Wroctawiu (8,82%), Warszawie (8,78%), Poznaniu (8,15%), Lodzi
(7,79%).

1.9. Podsumowanie.

W 1997 roku spoiki regionalnej radiofonii publicznej szczegdlnie odczuly spadek
srodkow finansowych przekazywanych z wyodrebnionego rachunku bankowego KRRiT w
porownaniu do prognozowanych wplywow abonamentowych o 9,7% (okoto 12,5 miln zt)
oraz wplywow pozaabonamentowych o 6,3% (okoto 0,7 mln z}).

Na ubytek wplywow abonamentowych ztozylo sig:

a) zmniejszenie wplywow na dzien 1 stycznia 1997 roku 06.1%
w wyniku spadku liczby abonentdw zarejestrowanych i placacych abonament na 31
grudnia 1996 roku, w poréwnaniu do 1995 roku:
e abonentow wylacznie radiowych 0 13,6%
e abonentow telewizyjnych 05,3%
(oraz radiowo-telewizyjnych)
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b) zmniejszenia wptywow abonamentowch w trakcie 1997 roku 03.6%
spowodowanego przez:

e brak od 1 stycznia 1997 roku egzekucji administracyjnej wobec abonentow
zalegajacych z optatami lub wnoszacych optaty z opdznieniem,

e spadku o 28,4% ilosci optat rocznych wnoszonych z gory przez abonentow do 20
lutego 1997 roku,

o brak skutecznej kontroli radio- i telepajgczarstwa przez jednostki Poczty Polskie;j,

e zaleganie zarejestrowanych abonentdéw z wnoszeniem optat abonamentowych na
biezaco,

e zwigkszenia si¢ liczby abonentdw telewizyjnych nie wnoszacych optat za uzywanie
odbiornika telewizyjnego, przy jednoczesnym wnoszeniu oplat na rzecz operatora
telewizji kablowej (odrgbna umowa),

e wyrejestrowywania si¢ abonentow,

e zwigkszenia si¢ stanu zarejestrowanych abonentow na 31 grudnia zwolnionych od optat,
co w latach 1994-1997 przedstawialo si¢ nastepujaco:

Abonenci 1994 rok | 1995 rok 1996 rok 1997 rok
1) telewizyjni 11,5% 14,5% 17,0% 19,0%
2) wyltacznie radiowi 14,1% 18,7% 20,4% 26,3%

e obnizenie si¢ wptywow z terendw dotknigtych skutkami powodzi w lipcu 1997 roku,

e spadek stanu kombatantéw zwolnionych od optat abonamentowych, za ktérych ulgi w
optatach abonamentowych refundowane sa z Panstwowego Funduszu Kombatantow z:
379,3 tys. 0sob w IV-tym kwartale 1996 roku do 320,0 tys.zt os6b w I-ym poétroczu i do
295,0 tys. 0sob w II-im potroczu 1997 roku.

Na 31 grudnia 1997 roku, w poréwnaniu do 31 grudnia 1996 roku, stan abonentow
zarejestrowanych 1 wnoszacych optaty za uzywanie odbiornikéw radiowych i telewizyjnych
obnizyt si¢ nastgpujaco:

e abonenci telewizyjni o 4,0%

e abonenci wylacznie radiowi 032,6%

Przedstawione powyzej przyczyny spowodowaty ubytek wplywow abonamentowych i
pozaabonamentowych, ktore tacznie sa najwazniejszym zrddlem finansowania dziatalnosci
spotek regionalnych, biezacej (eksploatacyjnej) oraz inwestycyjnej (rozwojowe;j).

Sytuacja ta spowodowata pogorszenie plynno$ci finansowej poszczegolnych
jednostek, jak 1 wplyneta na poziom zysku netto, a takze ograniczyla mozliwosci
finansowania przedsigwzig¢ inwestycyjnych.

2. Algorytm rozdzialu Srodkéw prognozowanych z wplywéw abonamentowych miedzy
poszczegollne spolki regionalnej radiofonii publicznej.

Uchwata Nr 319/96 Krajowe Rady Radiofonii 1 Telewizji z dnia 16 pazdziernika 1996
roku do okreslenia podzialu prognozowanych wptywéw abonamentowych na poszczegolne
spotki regionalne na 1997 rok zastosowano, po raz pierwszy, algorytm rozdziatu srodkow.
Algorytm ten uwzglednial kilka podstawowych elementow sktadowych (na ktore
przeznaczono nastgpujacy procent prognozowanych wpltywoéw abonamentowych), takich jak:
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1) zasieg oddziatywania 2.5%
(w poréwnaniu do liczby mieszkancéw w wojewodztwach obslugiwanych
przez regionalne spotki wg. obszaru dziatalnosci okreslonego w uchwale
KRRIiT Nr 3 a/94 z 2 lutego 1994 roku)

2) specjalne zadania programowe 2.7%
Z tego:

e wzbogacenie struktury programowe;j 2,1%

e programy dla mniejszo$ci narodowych 6,6%
3) pokrycie finansowe kosztow sztywnych 66.5%
Z tego:

e wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikoéw 55,9%

e koszty emisji 10,6%
4) pokrycie pozostalych kosztow statych i zmiennych 13.5%
5) finansowanie inwestycji 14.8%
z tego na:

e inwestycje odtworzeniowe (w cigzar amortyzacji) 9,3%

e inwestycje rozwojowe 5,5%

W 1997 roku po ocenie funkcjonujacego algorytmu, propozycja nowego algorytmu

rozdziahu na 1998 rok uwzglednita nastgpujace korekty:
1) rezygnacje z:
e wzbogacenia struktury programowe;j,
kosztéw sztywnych,
sredniego wynagrodzenia w spotce,
pozostatych kosztow statych i zmiennych,
swiadczen na rzecz pracownikow (narzuty na wynagrodzenia osobowe).

2) wprowadzenie:

e dziatalno$ci programowej spotki na antenie regionalnej, odnoszonej do kosztu 1

godziny,
e Sredniego kosztu emisji 1 godziny programu,

e przecigtnego miesigcznego wynagrodzenia w dziale przemyst w wojewodztwie,

gdzie jest miasto siedziba spoiki,

e premii dla okreslonych spétek regionalnych w zwiazku z wyrdzniajacym sig
realizowaniem audycji misyjnych (edukacyjno-poradnicze, literackie i1 formy

udramatyzowane).

Nowy skorygowany algorytm rozdziatu wplywow abonamentowych na 1998 rok,
zatwierdzony uchwata Krajowej Rady Nr 338/97 z dnia 29 wrzeénia 1997 roku , uwzglednia
nastgpujace elementy sktadowe, na ktére przeznaczono podany ponizej okreslony procent

prognozowanych wptywow abonamentowych:

1) zasigg oddzialywania 2.6%
2) programy dla mniejszo$ci narodowych 0.8%
3) dzialalnos$¢ programowa 73.1%
w tym na pokrycie:
e kosztow wynagrodzen 39,0%
o kosztéw emisji (facznie z dosylem sygnatu) 12,5%
e premii za wyrdzniajace si¢ programy 2,6%
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4) finansowanie inwestycji 23.5%
z tego na:
e inwestycje odtworzeniowe (W cigzar amortyzacji) 7,6%
e inwestycje rozwojowe (oraz modernizacyjne) 15,9%
3. 1998 rok

W Rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji z dnia 25 czerwca 1997
roku ustalona zostata wysoko$¢ miesigcznych optat abonamentowych za uzywanie odbiornika
radiofonicznego oraz za uzywanie odbiornika telewizyjnego Ilub radiofonicznego i
telewizyjnego od 1 stycznia 1998 roku.

Przy ustaleniu nowej, podwyzszonej optaty abonamentowej uwzgledniono:

e prognozowany (w czerwcu 1997 roku) wskaznik $redniorocznego wzrostu cen towardow i
ustug konsumpcyjnych na 1998 rok w wysokosci 11,0%

e wyrownanie skutkow wyzszego $redniorocznego wzrostu cen towaréow 1 ustug
konsumpcyjnych w 1996 roku (19,9%), w poréwnaniu do poziomu przyjgtego przez
Krajowa Rad¢ w czerwcu 1995 roku, przy ustalaniu miesi¢cznej oplaty abonamentowej na
1996 rok (17,0%). Z dwuletnim opdznieniem wyréwnano roznicg Sredniorocznej inflacji z
1996 roku w wysokosci 2,9%.

Na 1998 rok, w celu przeciwdziatania negatywnemu zjawisku wyrejestrowywania si¢
abonentow, a w konsekwencji spadkowi wplywow abonamentowych, wprowadzono
dodatkowe ulgowe oplaty abonamentowe, w przypadku wniesienia ich z géry za nastgpujace
okresy:

e kwartal lub kolejne 3 miesiace w roku kalendarzowym , w wysokosci 1,0 %
e poélrocze lub kolejne 6 miesigcy w roku kalendarzowym, w wysokosci 2,5%
e rok, w wysokosci 5,0 %

Warunkiem skorzystania z ulg jest wniesienie optaty z gory takze w terminie do dnia
20-go pierwszego miesiaca okresu rozliczeniowego.

Uchwata Nr 219/97 Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 25 czerwca 1997
roku dokonany zostal podziat prognozowanych wplywoéw abonamentowych migdzy
jednostkami publicznej radiofonii i telewiz;ji.

Z globalnej wielkosci prognozowanych wpltywéw w kwocie 816,3 min zi
wyodrgbniona zostata kwota 15.0 min zt (tj. okolo 1,838%) dla Polskiego Radia S.A. w
Warszawie na czg$ciowe finansowanie zadania inwestycyjnego zwiazanego z budowa i
wyposazeniem Radiowego Centrum Nadawczego w Solcu Kujawskim.

Pozostata kwota prognozowanych wplywow abonamentowych w wysokosci 801.3
mln zt rozdzielona zostala wedtug nastgpujace;j relacji :

e Telewizja Polska S.A. - 60%
e Jednostki publicznej
radiofonii, razem - 40%

W poréwnaniu do 1997 roku nastapilo celowe zwigkszenie udzialu radiofonii
publicznej o 2%, z przeznaczeniem na finansowanie inwestycji rozwojowych radiofonii
publiczne;.

Na 18 spoétek radiofonii publicznej wydzielono tacznie kwote 321,0 min zi.

Uchwata Krajowej Rady Nr 339/97 z dnia 29 wrze$nia 1997 roku dokonany zostat
podziat kwoty 321 mln zl miedzy poszczegdlne spotki radiofonii publicznej. Dla Polskiego
Radia S.A. w Warszawie na 1998 rok okre$lono $rodki w wysokosci 168.0 min zt (tj. okoto
20,94% z kwoty 801,3 mln zt prognozowanych wptywéw abonamentowych). W ramach tej
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kwoty wydzielono §rodki w wysokosci 3,2 min zt na finansowanie kosztow emisji Programu
dla zagranicy.

Lacznie dla Polskiego Radia S.A. na br. przewidziane sa wpltywy abonamentowe w
kwocie 183 mln zt (15,0 mln zt + 168,0 mln z1), co stanowi 22,42% prognozowanej na 1998
rok kwoty wptywow abonamentowych (816,3 mln zt).

Natomiast dla 17 spotek regionalnej radiofonii publicznej okre$lono $rodki z
wpltywow abonamentowych w wysokosci 153,0 min zt.

Uchwata Krajowej Rady Nr 340/97 z dnia 29 wrze$nia 1997 roku ustalono sposob
podziatu prognozowanych wplywow pozaabonamentowych. Kwota 12,0 mln zi tych
wpltywow przewidziana zostala na czg$ciowe finansowanie inwestycji rozwojowych spotek
regionalnej radiofonii.

Na 1998 rok dla spotek regionalnej radiofonii przydzielono $rodki z rachunku
bankowego Krajowej Rady (wplywy abonamentowe + wplywy pozaabonamentowe) w
tacznej wysokosci  165,0 min zt (odpowiednio 153,0 min zt + 12,0 mln zt)

W _ramach tych $rodkéw na czeéciowe finansowanie inwestycji rozwojowych
okreslona zostata kwota okoto 36.4 mln zl, to jest ponad 22%.

Natomiast dla catej radiofonii publicznej w ramach kwoty prognozowanych wplywow
348.0 min z (183,0 mIn zt + 165,0 mln zl) na czg$ciowe finansowanie przedsigwzigé
inwestycyjnych okreslono §rodki w wysokosci 51.4 min zt (15,0 min zt + 36,4 mln zt), to jest
14.8%.

Jednoczes$nie nalezy podkreslic, ze Krajowa Rada przy podziale wplywow
abonamentowych na 1998 rok przyjeta zasade, iz pokrywaja one spotkom radiofonii
publicznej 80% kosztow rodzajowych.

Przewidywane wykonanie

Po przeanalizowaniu materiatow uzyskanych w lutym 1998 roku z Centralnego
Zarzadu Poczty Polskiej o stanie abonentdow na 31 grudnia 1997 roku, ustalono, iz w
porownaniu do 31 grudnia 1996 roku zmniejszyt si¢ nastgpujaco:
a) abonenci zarejestrowani

e abonenci telewizyjni o 1,6%

e abonenci wylacznie radiowi 027,2%
b) abonenci uiszczajacy optaty

e abonenci telewizyjni o 4,0%

e abonenci wylacznie radiowi 032,6%

Biorac powyzsze zmiany w stanie abonentow uiszczajacych optaty na dzien 31
grudnia 1997 roku w marcu br. wyszacowano ubytek rocznych wplywow na poziomie 2,9%,
w porownaniu do wielko$ci prognozowanych na br. w kwocie 8§16,3 miln zt.

W tej sytuacji ustalono, ze przewidywany na dzien 1 stycznia 1998 roku ubytek
wpltywow abonamentowych wyniesie tacznie 23.673 tys.zl , z tego:

I. Srodki na czgsciowe finansowanie budowy i wyposazenia Radiowego Centrum

Nadawczego w Solcu Kujawskim (1,838%) 435 tys.zt
II. Srodki do podziatu na spétki radiofonii i telewizji publicznej wg. klucza
podziatu (98,162%) 23.238 tys.zt
Z tego:
1. Telewizja Polska S.A. (60,0%) 13.943 tys.zt
2. Jednostki radiofonii publicznej, razem (40,0%) 9.295 tys.zt
Z tego:
1) Polskie Radio S.A. w Warszawie (20,936%) 4.865 tys.zt

2) spoiki regionalnej radiofonii publicznej, razem (19,064%)  4.430 tys.zt
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Z tego:

e Bialystok (0,950%) 221 tys.zt
e Bydgoszcz (0,944%) 219 tys.zt
e (Gdansk (1,422%) 330 tys.zt
e Katowice (1,296%) 301 tys.zt
e Kielce (0,900%) 209 tys.zt
e Koszalin (1,171%) 272 tys.zt
o Krakow (1,833%) 426 tys.zt
e Lublin (1,189%) 276 tys.zt
o 1.6dz (1,200%) 279 tys.zt
e Olsztyn (0,973%) 226 tys.zt
e Opole (0,911%) 212 tys.zt
e Poznan (1,144%) 266 tys.zt
e Rzeszow (0,836%) 194 tys.zt
e Szczecin (0,864%) 201 tys.zt
e Warszawa (1,033%) 240 tys.zt
e Wroclaw (1,633%) 380 tys.zt
e Zielona Goéra (0,765%) 178 tys.zt

O powyzszym szacunku ubytku wpltywow abonamentowych w br. w wyniku
zmniejszenia si¢ stanu abonentow uiszczajacych optaty abonamentowe na 31 grudnia 1997 r.
Przewodniczacy KRRiT poinformowatl wszystkich prezesow zarzadow spoétek radiofonii i
telewizji publicznej w pismie z dnia 30 marca br.

Jednoczes$nie nalezy wyjasni¢, iz w wyniku ww. zmniejszenia si¢ wplywow
abonamentowych obnizeniu ulegnie kwota srodkéw przekazywanych z rachunku bankowego
KRRIiT w 1998 roku na czg$ciowe finansowanie inwestycji rozwojowych spotek regionalnej
radiofonii z 36,4 mln zt (prognozowana) do 35,3 min zt (obecny szacunek).

4. Prognoza na lata 1999-2001

Przyjmuje sig, ze w dalszych ciagu gléwnym Zzrédlem finansowania dziatalno$ci
spotek radiofonii publicznej beda $rodki przekazywane z rachunku bankowego KRRiT
(wpltywy abonamentowe plus wplywy pozaabonamentowe), ktérych udziat wzrosnie do 80%
przychodéw ogdlem calej radiofonii publicznej. Natomiast wpltywy ze sprzedazy czasu
reklamowego stanowi¢ beda od 13% do 15% przychodéw ogotem.

Ponadto zaktada sig, iz w dalszym ciagu przychodami Polskiego Radia S.A. w
Warszawie beda wptywy ze sprzedazy programow o$wiatowo-wychowawczych (przez MEN)
oraz programOw na zagranicg (przez MSZ), ktore stanowi¢ beda okoto 3% skorygowanych
przychodéw ogotem tej spotki.

W okresie tym,. gdy rynek nadawcow radiofonii i telewizji komercyjnej w 1998 roku
ustabilizuje si¢ po zakonczeniu II-go procesu koncesyjnego, a nawet bedzie wzmacnial si¢
kosztem nadawcow publicznych, w spotkach radia i telewizji publicznej przewiduje sig
wystapienie nastepujacych zjawisk:

e w latach 1999-2000 przychody ze sprzedazy czasu reklamowego moga jeszcze zwigkszac
si¢ w wartosciach nominalnych, ale ponizej poziomu wskaznika §redniorocznego wzrostu
cen towardw i ustug konsumpcyjnych, co oznaczaé bedzie, iz realna warto$¢ tych
wptywow ulegac bedzie obnizeniu

e poczawszy od 2001 roku wptywy z reklamy w warto§ciach nominalnych bgda zmniejszac¢
si¢ w wigkszos$ci radiowych nadawcow publicznych.
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W br. w Departamencie Ekonomicznym Biura Krajowej Rady Radiofonii i Telewiz;ji
sporzadzono szacunek prognozowanych wpltywow na rachunek bankowy KRRiT (wptywy
abonamentowe 1 wptywy pozaabonamentowe) przyjmujac nast¢pujace podstawowe zatozenia:
1) baza jest stan abonentéw ptacacych za uzywanie odbiornikéw radiowych i telewizyjnych

na dzien 31 grudnia 1996 roku
2) szacunek stanu abonentoéw radiowo-telewizyjnych, za ktore wnoszone beda optaty na dzien
31 grudnia okres$lono nastgpujaco:

e 1997 rok - 7.600 tys.zt
e 1998 rok - 7.300 tys.zt
e 1999 rok - 7.150 tys.zt
e 2000 rok - 7.000 tys.zt

3) prognozowany wskaznik $redniorocznego wzrostu cen towardéw i uslug konsumpceyjnych
przyjeto w nastgpujacej wysokosci:

e 1998 rok - 11,0%
e 1999 rok - 9,0%
e 2000 rok - 7,5%
e 2001 rok - 6,0%

4) aby przeciwdziala¢ wyrejestrowywaniu abonentéw oraz zachgcac ich do wnoszenia optat z
gbry proponuje si¢ wprowadzenie od stycznia 1999 roku optat za okres dwumiesi¢czny z
gory wraz z ulga, a poziom ulg finansowych bgdzie systematycznie zwigkszany, w
poréwnaniu do wprowadzonego od 1 stycznia 1998 roku, to jest:

1998 1999 2000 2001
e optaty dwumiesi¢czne - 0,7% 1,3% 1,7%
e opflaty kwartalne 1,0% 1,4% 2,0% 2,5%
(lub za kolejne 3 m-ce)
e oplaty potroczne 2,5% 3,3% 4,0% 4,6%
(lub za kolejne 6 m-cy)
e opflaty roczne 5,0% 6,7% 7,5% 8,2%

5) przy ustalaniu wysokosci miesigcznych optat abonamentowych za uzywanie odbiornikow
radiowych i telewizyjnych stosowana bgdzie podobnie jak na lata 1996-1998, zasada
uwzgledniajaca:

e prognozowany przez rzad wskaznik $redniorocznego wzrostu cen towaréw i ustug
konsumpcyjnych

e wyrownanie z tytulu niedoszacowania inflacji prognozowanej, w porownaniu do
faktycznej, to jest:
— na 1999 rok (réznica w inflacji z 1997 roku - 0,9%)
— na 2000 rok (réznica w inflacji z 1998 roku)
— na 2001 rok (r6znica w inflacji z 1999 roku)

6) proponowany poziom wybranych optat abonamentowych w okresie 1999-2001
przedstawialby si¢ nastepujaco:

1998 1999 2000 2001

a) optaty miesigeczne
e wylacznie za odbiornik radiowy 3,20 zk 3,50 zt 3,75 zt 4,00 zt
e za telewizor lub telewizor i radio 9,60zt 10,60 zt 11,50 zt 12,10 zt

b) oplaty roczne (z ulgami)
e wylacznie za odbiornik radiowy 36,50zt 39,20 zt 41,60 zt 44,00 zt

e 7za telewizor, lub telewizor i radio 109,40 z1 118,70 zt 126,60 zt 133,30 zt
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7) zgodnie z uchwata kierunkowa Krajowej Rady z 1997 roku w latach 1999-2000
wyodrgbnione bgda $rodki z wptywow abonamentowych dla Polskiego Radia S.A. w
Warszawie na czg$ciowe finansowanie budowy i1 wyposazenia Radiowego Centrum
Nadawczego w Solcu Kujawskim. W latach 1998-2000 przewidziane sa na ten cel $rodki

w tacznej wysokosci 41,0 min zi, z tego:
e 1998 rok - 15,0 min zt (14,6 mln zt - przewidywane wykonanie 1998 roku)
e 1999 rok - 16,0 min zt
e 2000 rok - 10,0 min zt

8) przewiduje si¢ nastgpujacy klucz podziatu wptywdéw abonamentowych pomigdzy telewizja
a radiofonia publiczna:
a) w latach 1999-2000 rok (podobnie jak w 1998 roku)

e Telewizja Polska S.A. - 60%

¢ Jednostki publicznej radiofonii, razem - 40%
b) na 2001 rok

e Telewizja Polska S.A. - 61%

¢ Jednostki publicznej radiofonii, razem - 39%

9) zgodnie z projektem nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji przyjeto, iz w latach 1999-
2001 wydzielona zostanie 1% rezerwa do dyspozycji Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji na specjalne ustawowe zadania w zakresie dzialalno$ci programowej oraz
rozwoju technicznego nadawcéw publicznych radia 1 telewizji w nastepujacej wysokosci:

e 1999 rok - 8,5 mln zt

e 2000 rok - 8,9 mln zt

e 2001 rok - 9,2 min zt

10)jednostki Poczty Polskiej podejmuja si¢ intensyfikacji ustawowych dziatan w zakresie
kontroli radio i telepajeczarstwa, w wyniku podejmowania mi¢dzy innymi nastgpujacych
dziatan:

e kontroli stanu zarejestrowanych i uzywanych odbiornikow radiowych i telewizyjnych
0sOb prawnych (ministerstwa, urzedy, instytucje, przedsigbiorstwa itp.)

e kontroli stanu zarejestrowanych odbiornikéw u abonentéw osob fizycznych, stosujac
analiz¢ poréwnawcza pomigdzy =zapisami w ewidencji 0so6b zarejestrowanych
prowadzonej w tych jednostkach ze spisami imiennymi nadawcow kablowych
(uzyskanymi od stowarzyszen Nadawcow Kablowych za posrednictwem Krajowej
Rady).

11)w okresie lat 1999-2000 zakonczony =zostanie proces rozbudowy siedzib spdtek
regionalnej radiofonii publicznej oraz inwestycji rozwojowych w zakresie bazy
produkcyjno-technicznej, ktorego II etap rozpoczat si¢ w latach 1996-1997 (I etap w latach
1994-1995 to przede wszystkim kontynuowanie inwestycji rozwojowych rozpoczetych
jeszeze w p.j.o. ,,PRITV”). W latach 1999-2001 na czg$ciowe finansowanie z rachunku
bankowego KRRiT (wptywy abonamentowe + wplywy pozaabonamentowe) inwestycji
rozwojowych spotek regionalnej radiofonii publicznej przewiduje si¢ przeznaczyc
nastgpujace srodki w poréwnaniu do 1998 roku:

ROK KWOTA w tym wplywy
pozaabonamentowe
1998 rok — prognoza 36,4 min z1 12,0 min zt
1998 rok — przewidywane wykonanie 35,3 min zi 11,3 min zt
1999 rok 37,4 min z1 10,0 mnl zt
2000 rok 26,6 min z1 9,1 min 7t
2001 rok 20,5 min zi 9,5 min zi
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12)w ramach $rodkow prognozowanych powyzej na czg§ciowe finansowanie inwestycji
rozwojowych zwiazanych z budowa nowej siedziby spotki w Gdansku, Koszalinie i1
Krakowie wraz z niezbednym zakupem wyposazenia, przewiduje si¢ nastgpujace Srodki
dla tych spotek w latach 1998 (przewidywane wykonanie)-1999 (prognoza):

a) Radio Krakéw S.A., razem 13,6 min zt
z tego:

e 1998 rok - 9,6 min zt

e 1999 rok - 4,0 mln 71
b) Radio Koszalin S.A., razem 11.4 min zt
z tego:

e 1998 rok - 3,8 min zt

e 1999 rok - 7,6 mln zt
¢) Radio Gdansk S.A., razem 12,9 min zt
z tego:

e 1998 rok - 3,5 mln zt

e 1999 rok - 9,4 mln zt
d) RAZEM 37.9 min zi
z tego:

e 1998 rok - 16,9 mln z1, tj. 47.9% od kwoty ogodtem na inwestycje (35,3 min z})

e 1999 rok 21,0 mln z1, tj. 56,1% od kwoty ogolem na inwestycje (37,4 min zt)

13)po zsumowaniu $rodkdw na czesciowe finansowanie budowy i1 wyposazenia RCN
Polskiego Radia S.A. w Warszawie w Solcu Kujawskim oraz inwestycji rozwojowych
spotek regionalnych, przewiduje si¢ tacznie dla calej radiofonii publicznej nastepujace
kwoty $rodkéw na inwestycje rozwojowe w latach 1999 - 2001, w porownaniu do 1998
roku:

e 1998 rok prognoza - 51,4mlnzl
o 1998 rok przewid. wykonanie - 49,9 min zi
e 1999 rok - 53,6 min zt
e 2000 rok - 37,6 min zt
e 2001 rok - 19,1 min zt

Po uwzglednieniu powyzszych zalozen oraz na podstawie dokonanych szacunkéw
prognozuje sig, ze w latach 1999 - 2001 do podziatu miedzy spotki radiofonii i telewizji
publicznej beda nastgpujace $rodki z wplywdéw abonamentowych z optat za uzywanie
odbiornikow radiowych i telewizyjnych, w poréwnaniu do 1998 roku (wptywy netto, to jest
potraceniu umownego wynagrodzenia Rejonowych Urzedow Poczty Polskiej w wysokosci
6,8 %):
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w mln zt
1998 rok 1998 rok 1999 rok 2000 rok 2001 rok
TRESC prognoza wg. | przewidywane szacunek szacunek szacunek
uchwat KRRiT wykonanie
z1997r.
1.Wplywy abonamentowe
(netto) 816,3 792,6 854,0 901,4 928.5
2.Wyodrebnione $rodki na
czgsciowe finansowanie
budowy i wyposazenia
RCN w Solcu Ku_]aWSklm 15’0 14,6 16,0 10,0 _
0 .
3.1 % Rezerwa KRRiT i i 8.5 8.9 9.2
4. Srodki do podziatu
(poz. 1-2-3) 801,3 778,0 8294 882,3 919,1
Z tego:
)Telewizja Polska S.A. 480,3 466,3 497,6 5294 560,7
2)Jednostki radiofonii
publicznej, razem 321,0 311,7 331,8 3529 3584
Z tego:
a)Polskie Radio S.A.
(dzialalnos¢ biezaca) 168,0 163,1 172,0 180,0 185,0
b)Jednostki regionalnej
radiofonii publiczne;j,
rasem 153,0 148,6 159,8 172,9 173,4
5.Razem Polskie Radio S.A.
(poz.2 +4.2.a) 183,0 177,7 188,0 190,0 185,0
6.Spotki regionalnej
radiofonii publicznej
(wptywy abonamentowe +
pozaabonamentowe) 165.,0 159,9 169.8 182,0 182,9
w tym: §rodki na
czgsciowe o - 364 353 374 26,6 20,5
ﬁnansgwame Inwestycji (22,06%) (22,08%) (22,14%) (14,84%) (10,44%)
rozwojowych

6. Plany rozwojowe rozglosni regionalnych radia publicznego

Piotr Frydryszek

Stowarzyszenie Radia Publicznego w Polsce

1. Priorytety

Szeroko rozumiana decentralizacja panstwa, przesuni¢cie z centrum do regiondow
uprawnien planistycznych, zarzadczych i1 innych, wptywajacych na rozwoj poszczegodlnych
czgscei Polski, powinno jeszcze bardziej wzmocni¢ znaczenie i wptyna¢ na rozwoj rozgtosni
regionalnych radia publicznego jako samodzielnych podmiotow nadawczych.

Ich obecna, juz i tak silna pozycja jest pochodna m.in.

- duzego zapotrzebowania na lokalnos¢,
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- prawno-organizacyjnych uregulowan zawartych w Ustawie o radiofonii i telewizji z grudnia
1992 roku, usamodzielniajacych spotki regionalnej radiofonii publicznej,
- kolejnych decyzji KRRiTV, w wyniku ktérych radio publiczne, w tym takze rozglosnie
regionalne otrzymaty dost¢p do podziatu abonamentu znacznie wigkszy niz miato to miejsce
w Radiokomitecie,
- mozliwo$ci uzupelniania niedoboréw abonamentowych aktywno$cia reklamowa (zeby
pokry¢ koszty funkcjonowania, inwestowa¢ i wypracowywacé zyski, rozglosnie musza
dorobi¢ od 15-30%)
- umiejetnosci przystosowania si¢ programowo 1 organizacyjnie do rosnacej konkurencji na
radiowym rynku.

W najblizszych latach rozglosnie regionalne radia publicznego planuja:
- doskonali¢ programy tak zeby moc jak najsprawniej i jak najpetniej obstuzy¢ informacyjnie
stuchaczy regionéw w ktoérych dziataja, a takze by tworzyé w ramach tych programéw fora
wymiany pogladéw 1 opinii réznych grup spotecznych, politycznych 1 §wiatopogladowych,
- tworzy¢ przy pomocy programow poczucie wspolnoty regionalnej i1 identyfikacji z miejscem
zamieszkania i problemami macierzystego regionu,
- jak najszerzej wspiera¢ promocyjnie i programowo, a tam gdzie to mozliwe i finansowo,
regionalne i lokalne inicjatywy artystyczne, kulturalne i1 spoleczne,
- wzmacnia¢ wspolprace migdzy rozglosniami, w celu wzbogacenia oferty programowe;j i
obnizenia kosztow produkcji wlasnego programu,
- w celu osiagnigcia optymalizacji kosztow wspodtdziata¢ przy wszelkiego rodzaju
negocjacjach z kontrahentami zewngtrznymi: organizacjami zbiorowego zarzadzania prawami
autorskimi i pokrewnymi, operatorami nadajnikow, producentami programoéw, PAP, Polskim
Radiem S.A., przy zakupach sprzgtu technicznego czy projektowaniu wspolnych rozwiazan
technicznych,
- dziata¢ tak, zeby mimo samodzielno$ci prawnej, finansowej 1 organizacyjnej spotek,
zachowac spdjno$¢ wewnetrzna radia publicznego w Polsce jako catosci - w relacjach migdzy
rozglto$niami  regionalnymi, migdzy rozglo$niami regionalnymi, a programami
ogolnopolskimi Polskiego Radia S.A. w Warszawie oraz w relacjach zewngtrznych, migdzy
radiem publicznym i innymi nadawcami.

2. Program

Rozglosnie regionalne produkujac obecnie okoto 150.000 godzin programu rocznie
daja 4/5 tego co jest dzietem calego radia publicznego w Polsce.

W odréznieniu od programéw ogolnopolskich, ktore na $wiat i kraj spogladaja z
perspektywy makro, programy regionalne staraja si¢ uczyni¢ sil¢ z faktu, ze sa blizej
stuchaczy i moga zajmowac sig problemami z ich bezposredniego otoczenia.

Stad do najwazniejszych zadan programowych rozglosnie zaliczaja:

- tworzenie jak najpelniejszego systemu informacji regionalnej typu mieszanego -
dziennikowego, specjalistycznej, kulturalnej, gospodarczej, sportowej i innej,

- tworzenie jak najsprawniejszego systemu regionalnej obstugi reporterskiej gwarantujace;j
szybkie i fachowe zdanie stuchaczom sprawy z najwazniejszych wydarzen w regionie,

- tworzenie zrdznicowanego tematycznie i formalnie zestawu audycji poradniczych i
edukacyjnych odpowiadajacych na zapotrzebowanie regionalnego stuchacza i czerpiacych z
wiedzy 1 umiejgtnosci lokalnych go$ci programu,

- tworzenie takich typow audycji, ktére daja mozliwos¢ wypowiedzenia si¢ lokalnym
politykom, $rodowiskom opiniotworczym i konfrontowania tych wypowiedzi z opiniami
stuchaczy - mieszkancoéw regionu,
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- tworzenie form artystycznych dajacych mozliwo$¢ wypowiedzi lub udziatu w tych formach
regionalnych srodowisk twérczych,

- dbato$¢ o to by oferta programowa uwzgledniala potrzeby tzw. mniejszosci nie tylko
narodowych, ale takze intelektualnych.

Konieczno$¢ pogodzenia niekomercyjnych (misyjnych) zadan programowych
wynikajacych z ustawowych uregulowan zapisanych w Ustawie o radiofonii 1 telewizji z
koniecznos$cia zarabiania pieniedzy na rynku reklamowym, oto skala trudnosci z jaka
rozglo$nie beda musiaty mierzy¢ si¢ w coraz wigkszym stopniu.

To narastanie trudnos$ci jest 1 bedzie wynikiem stale rosnacej konkurencji na
regionalnym rynku radiowym.

Dlatego rozglosnie regionalne ogromne znaczenie przywiazuja do mozliwosci
budowy programu regionalnego w oparciu o coraz to bardziej rozbudowana, coraz
doskonalsza sie¢ reporterow terenowych dzialajacych w pojedynke lub w ramach oddzialow
zamiejscowych.

W celu zapewnienia stuchaczowi regionalnemu zréwnowazonej i kompleksowej
informacji z poszczegdlnych rejondw objetych dziataniami spotki, rozglo$nie planuja dalszy
rozwdj oddziatéw i1 punktow korespondenckich.

W przypadku wigkszych miast regionu, rozglo$nie uznaja za celowe wyodrebnienie z
programu regionalnego krotkich autonomicznych pasm programowych poswigconych tylko
tym skupiskom ludzi i ich problemom. Byloby to mozliwe tylko w tych miejscach, w ktérych
rozgtosnia mogtaby dysponowaé odrgbna czgstotliwoscia.

Wychodzac poza informacyjna i reporterska obstuge regionu, ktdra rozglo$nie musza
realizowa¢ sitami wiasnymi, spotki planuja zacie$nienia powiazan kooperacyjnych i
kooprodukcyjnych. Zwlaszcza w odniesieniu do zlozonych form radiowych - reportazy,
stuchowisk 1 magazyndéw roznego typu,, ktorych jednostkowa produkcja jest kosztowna.
Wspotdziatanie na tym polu powinno prowadzi¢ jednak nie tylko do obnizenia kosztow
produkcji, ale takze do wzbogacenia wlasnej oferty programowej, a wigc takze do pewnego
typu specjalizacji branzowej rozglos$ni opartej, na wysokiej proby, rzeczywistym potencjale
tworczym $Srodowiska, w ktorym radio dziata. I tak np. jesli Krakow ma silne srodowisko
teatralne oraz dtugoletnia tradycj¢ w produkcji stuchowisk, to wtasnie on w planach rozglosni
regionalnych przewidywany jest jako centrum tego typu produkcji radiowej. Natomiast jesli
produkcje reportazowe sa domena Wroctawia, Biategostoku, Lublina, czy innego os$rodka to
wlasnie one moga spetnia¢ rolg wiodaca w dostarczaniu do programéw regionalnych dobrych
reportazy, itd, itp...

3. Technika

W planach rozwoju technicznego rozglosnie regionalne najwigcej uwagi przywiazuja
do:
- cyfryzacji catego procesu technologicznego produkcji i rozpowszechniania programu, a
wige: nagran, montazu i emisji, nastgpnie powiazanie go w sieci komputerowej z obstuga
ksiggowo-administracyjna firmy, zarzadzaniem i rozliczaniem programu oraz archiwizacja,
- stworzenie systemu taczno$ci, ktory gwarantowatby szybkie, wysokiej jakoSci
brzmieniowej, bezzaktoceniowe przekazywanie informacji stownej i reporterskich materiatéw
dzwickowych na odleglo$¢ (w obregbie miasta stanowiacego siedzibg rozgtosni i z kazdego
punktu regionu),
- wyposazenia oddzialow i punktow korespondenckich tak, aby z jednej strony mogty
wspotpracowaé w sieci z dzialami programowymi 1 emisja programow w siedzibie spotki, z
drugiej, méc samodzielnie przygotowywac i wyemitowacé program wilasny,
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- zwigkszenie mobilnosci ekipy reporterskiej w centrum (miescie bedacym siedziba gidwna
rozglo$ni) i w terenie, poprzez zakup i eksploatacje¢ wozow reporterskich umozliwiajacych
przekaz relacji dzwigkowych,

- zbudowania cyfrowego systemu archiwizacji dajacego gwarancj¢ bezpieczenstwa
przechowywania zbiorow 1 tatwego do nich dostepu,

- wykorzystanie nowych technik docierania do odbiorcy, w tym szczegoélnie Internetu i
RDSu,

- wszechstronnego przygotowania si¢ do przejscia na technologi¢ cyfrowego rozsiewu
programu DAB,

- stworzenia takich warunkow technicznych, ktére umozliwiatyby szybkie wspotdziatanie
migdzy rozglo$niami regionalnymi oraz migdzy rozglo$niami regionalnymi a programami
ogolnopolskimi.

Regionalne rozgtosnie publicznego radia wykorzystujac podwdjna sie¢ nadajnikow,
w dolnym i1 gérnym pasmie UKF, obejmuja swoim zasiggiem, na dolnym UKF - 82%
powierzchni kraju a na gornym 84%.

Planowane w Polsce, na koniec 1999 roku, wycofanie catej radiofonii z dolnego
zakresu UKF, przyniesie rezygnacj¢ rozglosni regionalnych z 30 czgstotliwosci duzej mocy.
W praktyce powinno to pociagna¢ za soba znaczne zmniejszenie kosztoéw nadawania
programow regionalnych.

Nie zmieni to jednak faktu, ze eksploatacja nadajnikéw, dosyt programu z rozgtosni
do nadajnika i oplaty z tytutu uzytkowania czgstotliwosci beda w dalszym ciagu jednym z
najbardziej znaczacych kosztéw utrzymania rozglo$ni regionalnych.

Silne i slabe strony rozglosni regionalnych. Szanse i zagrozenia

Do silnych stron rozglosni regionalnych radia publicznego nalezy zaliczy¢:

-zasiedzenie w regionie tradycj¢ rozgtosni,

-duze zasiegi oddziatywania,

-podstawowe bezpieczenstwo finansowe w postaci abonamentu oraz zagwarantowanych
ustawowo mozliwo$ci prowadzenia dziatalnosci reklamowej, ustugowej i innej,

- modernizacyjny trend w dziedzinie wyposazenia technicznego,

- doswiadczone zespoty pracownicze i liczne stale rozbudowujace si¢ grono renomowanych
wspotpracownikéw,

- sie¢ regionalnych reporterow i korespondentdw,

Stabe strony to m.in.:

- bardzo duze uzaleznienie od abonamentu jako podstawowego zrddla finansowania spotek,

- ograniczono$¢ mozliwosci rozwojowych wynikajaca ze statusu prawnego jednoosobowe;j
spotki skarbu panstwa,

- dwoisto$¢ charakteru firmy przejawiajaca si¢ w konieczno$ci godzenia misji radia
publicznego z jednej strony, z koniecznoscia wypracowywania zysku,

- trudnosci techniczne w docieraniu sygnatu do stuchaczy (zakldcenia, rozpychanie si¢ w
eterze stacji komercyjnych, niedostatek czgstotliwosci...),

- zrutynizowanie zachowan zespotdow pracowniczych majace swoje zrodlo m.in. w
niezagrozonej przez cate lata pozycji radia publicznego na medialnym rynku.

Zagrozenia to:
- grozba oslabienia doptywu abonamentu jako podstawowego zrodia finansowania,
- szybszy wzrost kosztow utrzymania od mozliwos$ci pozyskania przychodu,
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- grozba ograniczenia lub odcigcia dostepu do rynku reklamowego,

- silne dziatanie lobby komercyjnego na rzecz ostabienia pozycji mediéw publicznych,
- narastajaca konkurencja na rynku radiowym,

- nierownomierny dostgp do technologii cyfrowej DAB,

- wplyw polityki na funkcjonowanie radia publicznego w Polsce,

- zmniejszajace si¢ zainteresowanie programami niekomercyjnymi.

Szanse regionalnego radia publicznego to:

-r0zw0j regiondéw,

-przej$cie na nowa technologie DAB,

-intensyfikacja wspolnych, miedzyrozgtosnianych produkeji programéow,

-rozwoj rynku radiowych producentow zewngtrznych,

-intensyfikacja obstugi reporterskiej poprzez zaggszczanie sieci oddzialow, korespondentow i
wspotpracownikéw,

-stworzenie mozliwos$ci emitowania kréotkich audycji wilasnych przez niektére lokalne
oddziaty programu regionalnego
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