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Warszawa, 2023-09-27
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Uczestnicy Konsultacji rynkowych

Informacja o zgtoszeniach Uczestnikéw do Konsultacji rynkowych na
przeprowadzenie w 2024 r. dziatan medialnych do kampanii ,,Budowa. Stop

wypadkom!”.

Dotyczy: Zgtoszen do Konsultacji rynkowych

1. Zadanie 1 — kampania radiowa

W terminie wskazanym przez Zamawiajgcego w Ogtoszeniu o wszczecie konsultacji
rynkowych na przygotowanie i realizacje kampanii medialnej ,Budowa. Stop wypadkom!”

wptynety od Uczestnikdéw konsultacji 2 zgtoszenia dotyczgce zadania 1:

2. Zgtoszenie Uczestnika 1:

Zatacznik 2
Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 1

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji)

2. Dane kontaktowe: imie i nazwisko osoby do kontaktu:

3. Wskazniki emisji oraz wartos¢ emisji spotu radiowego, zawierajace wszystkie koszty zwiazane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i
rozliczeniem przedmiotu zaméwienia, wyceniam nastepujaco:

Proponowane wskazniki* Koszty realizacji W przypacku zastrzezenia
e . 1] - - informacii stanowiace; tajemnice
Lp. | Planowane Dziatanie ; . i Koszt Stawka Koszt i g
GRP Za:'fg Za;eg Zassleg bez podatku podatku facznie z ”:::f:ﬂl:'to:"?"::f:?
VAT VAT | podatkiem VAT : p =g
1 Emisje 30 sekundowego spotu radiowego w 76,2 67,4 59 353 000 23% 434 190

zwiazku z realizacja kampanii .Budowa. STOP

wypadkom!” przy nastepujacych zatozeniach

1. Budzet kampanii nie przekracza 420000,00
zt facznie z podatkiem VAT

2. Emisja w najmniej 1 stacji ogélnopolskiej
zgodnie z zatozeniami przyjetymi w OPZ 1040

3. Czas emisji: co najmniej 42 dni
kalendarzowe w okresie kwiecieri-maj 2024 r.

4. Mediowa grupa docelowa: Mezczyzni w
wieku 18-65, pracujacy, wyksztatcenie
$rednie i nizsze, robotnicy wykwalifikowani i
niewykwalifikowani

i Zamawiajacy oczekuje, Ze wskazniki kampanii radiowej zostang zaplanowane na podstawie danych z badania stuchalnosci stacji radiowych w okresie maj — lipiec 2023 (np. Radio Track fala
maj - lipiec 2023 )

4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztéw i wskaznikéw kampanii

02-315 Warszawa, ul. Barska 28/30, tel. (22) 39 18 345, fax (22) 39 18 346, e-mail: kancelaria@gip.pip.gov.pl, www.pip.gov.pl



Uwagi

W przypadu zastrzezenia
informach P Te——
przedsigbiorstwa oraz informacji

poufnych, kidre nie podiegaja
ujawnieniu, prosimy wpisac , Tak”

a) proponowana/e ogoélnopolska/ie stacja/e radiowe/e zgodnie z ziozeniami OPZ (prosze poda¢ nazwely) RMF, ZET,

b) proponowana/e pozostata/e stacja/e radiowe/e (prosze podac nazwely) ...... Total Time (ESKA, VOX,
SUPERNOVA, PLUS), Pakiet Stacji Niezaleznych (stacje lokalne)

c) inne uwagi dotyczace wskaznikéw kampanii, kalkulacji kosztéw, grupy mediowej, zapiséw OPZ..........................

5. Proponujemy nastepujace aspekty Srodowiskowe lub innowacyjne lub spoteczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego
wariantu zaméwienia (jezeli dotyczy):

Aspekty

Aspekt srodowiskowy

Aspekt innowacyjny

Aspekt spoteczny

3. Zgtoszenie Uczestnika 2:

Zatacznik 2
Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 1

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji)

2. Dane kontaktowe: imie i nazwisko osoby do kontaktu:

3. Wskazniki emisji oraz wartos¢ emisji spotu radiowego, zawierajace wszystkie koszty zwiazane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i
rozliczeniem przedmiotu zamoéwienia, wyceniam nastepujaco:

Proponowane wskazniki* Koszty realizacji W przypadiu zastrzezenia
informacii i inice
Lp. | Planowane Dziatanie . : & Koszt Stawka Koszt proadsigtiosti oraz infornacy
P oRp Za:?g Za;:qg Zass:qg e ot a2 Mych.:onnf.:oaqlu
VAT VAT podatkiem VAT Tak"
1. | Emisje 30 sekundowego spotu radiowego w 63,3% | 53,4% | 459% | 322916,64 zt | 74270,83 | 39718747 zt
i z realizacja k Bud: STOP 2t
ypadkom!” przy epujacych iach
1. Budzet kampanii nie przekracza 420000,00
2. Emisjaw iej 1 stacji ogéInopolskiej
godnie z iami przyjetymi w OPZ 822
3. Czas emisji: co najmniej 42 dni
kalend w okresie kwiecien-maj 2024
r
4. Mediowa grupa docelowa: Mezczyzni w
wieku 18-65, pracujacy, wyksztatcenie




$rednie i nizsze, robotnicy wykwalifikowani i
niewykwalifikowani

je, 28 iki i radiowej zostana zaplanowane na podstawie danych z badania stuchalnosci stacji radiowych w okresie maj — lipiec 2023 (np. Radio Track fala

maj - lipiec 2023 1.)
4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow | wskaznikéw kampanii

W przypadku zastrzezenia
informacji stanowiace; tajemnice
Uwagi przedsigbiorstwa oraz informacji

poufnych, ktdre nie podiegaja
ujawnieniu, prosimy wpisac , Tak”

a) proponowana/e ogolnopolskalie stacja/e radiowe/e zgodnie z ztozeniami OPZ (prosze poda¢ nazwely): RMF FM,
Radio ZET

b) proponowana/e pozostata/e stacja/e radiowe/e (prosze podac nazwely): sie¢ stacji RMF MAXX, RMF Classic oraz
Radio GRA Torun, Radio GRA Wroctaw, Radio Jura Czestochowa, Radio 90 Rybnik i Radio Alex Zakopane.

¢) inne uwagi dotyczace wskaznikéw kampanii, kalkulacji kosztéw, grupy mediowej, zapiséw OPZ: OTH — 13,0;
Affinity Index dla sieci ogélnopolskich: RMF FM — 138, Radio ZET — 120; CPP (wszystkie dni) dla stacji
ogoélnopolskich: RMF FM — 3334 zi, Radio ZET — 4964 zt

5. Proponujemy nastepujace aspekty Srodowiskowe lub innowacyjne lub spoteczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego
wariantu zaméwienia (jezeli dotyczy):

P, : o K

Aspekty Propozycj
Rekomendujemy obieg dokumentow w formie elektronicznej oraz podpis elektroniczny

Aspekt srodowiskowy

Aspekt innowacyjny
Aspekt spoteczny

Data 21.09.2023r.

4. Zadanie 2 — kampania internetowa

W terminie wskazanym przez Zamawiajgcego w Ogtoszeniu o wszczecie konsultaci
rynkowych na przygotowanie i realizacje kampanii medialnej ,Budowa. Stop wypadkom!”

wptynety od Uczestnikdéw konsultacji 2 zgtoszenia dotyczgce zadania 2:
5. Zgtoszenie Uczestnika 1:
Informacje z pkt. 3 i 4 Zgtoszenia do konsultacji rynkowych - na temat kosztéw realizaciji, a

takze dodatkowych informacji dotyczgcy kalkulacji kosztow i wskaznikéw kampanii -

zostaty zastrzezone przez Uczestnika jako tajemnica przedsiebiorstwa.



W pkt. 5 Zgtoszenia do konsultacji rynkowych — dotyczacych aspektow srodowiskowych
lub innowacyjnych lub spotecznych, jakie mozna uwzglednic przy realizacji

proponowanego zamowienia Uczestnik wskazat nastepujgce aspekty:

5. Proponujemy nastgpujgce aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzglednic przy realizacji proponowanego

wariantu zamowienia (jezeli dotyczy):

archiwizowany.

Aspekt innowacyjny

Aspekt spoteczny

6. Zgtoszenie Uczestnika 2:

Zatacznik 4

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji
Catkowita digitalizacja dokumentacji. Obieg dokumentow zwigzanych z realizacjg zamdwienia
Aspekt Srodowiskowy poczgwszy od korespondencji, poprzez umowy, zlecenia, kopie dowodowe i faktury, rowniez we

wspotpracy z podwykonawcami przeprowadzany jest droga elektroniczna i elektronicznie jest

Zgloszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 2

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji)

. Dane kontaktowe: imie i nazwisko osoby do kontaktu:

3. Warto$¢ podanej nizej strategii, przygotowania banneréw internetowych i innych form reklamy intemnetowej, infografik oraz emisji

zawierajgca wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zaméwienia, a takze proponowane
wskazniki medialne wyceniam nastepujaco:

Lp. | Planowane Dziatanie Wskazniki Koszt bez Stawka VAT Kosztz w Pf!w-::u m'mu:"i- informacji
At stanowiace] tajemnice
gwarantowane przez podatku VAT p VAT oraz informaci
Wykonawce poufnych, ktdre nie podlegaja
ujawnieniu, prosimy wpisaé , Tak"
1. | Przygotowanie strategii dziatan w 9750,00 zt 2242 50zt 11992,50 zt
Internecie wraz z media planem
2. | Przygotowanie animowanych i 1300,00 zt 299,00 zt 1599,00 zt
statycznych banneréw i innych form
reklamy na potrzeby realizacji
dziatari w Internecie zgodnie z OPZ
3. | Przygotowanie 3 infografik o 1950,00 zt 448 50 zt 2398,50 zt
tematyce budowlanej zgodnie z
OPZ.




Lp. | Planowane Dziatanie Wskazniki Koszt bez Stawka VAT Kosztz w WVN“::" zastrzetenia informaci
gwarantowane przez podatku VAT podatkiem VAT e e
Wykonawce poufnych, ktre nie podiegaia
iu, prosimy wpisaé , Tak"”
4. | Emisja banneréw internetowych w 20 000 Kliknie¢ 31200,00 zt 7176,00 zt 38376,00 zt
portalach o y j [ @Warant1 | T dame
zgodnie z iami ymi
w OPZ. Emisja 42 dni b) Wariant 2 40 000 kliknie¢ 78000,00 zt 17940,00 zt 95940,00 zt
lend. ' w reklame
5. | Emisja reklamy w wyszukiwarce X 15 000 kliknigé 9750,00 zt 224250 zt 11992,50 zt
: . N N .. | a)Wariant 1
j zgodnie z w reklame
wskazanymi w OPZ. T
Emisja 42 dni kalendarzowe. b) Wariant 2 25 000 kliknigé 16250,00 zt 3737,50 zt 19987,50 zt
w reklame
6. | Emisja reklam w sieci reklamowej 8970,00 z¢ 2063,10 zt 11033,10 z¢
wyszukiwarki internetowej (np. a) Wariant 1 30:?:'(':::“96
GDN) skierowanych do grup ¢
docelowych, zgodnie z iami . 17940,00 zt 4126,20 zt 22066,20 zt
wskazanymi w OPZ. b) Wariant 2 “:?:k'l‘:':‘"é
Emisja 42 dni kalendarzowe. ¢
7. | Emisja 30-sekundowego spotu 400 000 10400,00 zt 2392,00 zt 12792,00 zt
kampanii w serwisie Youtube a) Wariant 1 peinych 30
zgodnie z zatozeniami wskazanymi sek. odtworzen
e 800 000 50800,00 71 47840071 25584,00 21
o4 b)Wariant2 | petnych 30
sek. odtworzen
8. | Emisja banneréw internetowych w 350 000 5460,00 zt 1255,80 zt 6715,80 zt
portalu ogtoszeniowym zgodnie z .
PRt % wyswietlen
zatozeniami wskazanymi w OPZ. nibrpodal
Emisja 42 dni kalend: porias
9. | Przyg ie raportu z realizacji 650,00 zt 149,50 zt 799,50 zt
kampanii internetowej.
10. | SUMA KOSZTOW Wariant 1 79430,00 zt 18268,90 zt 97698,90 zt
(poz. 1,2, 3, 4a, 53, 63, 73, 8,9)
Wariant 2 152100,00 zt 34983,00 zt 187083,00 zt
(poz. 1,2, 3, 4b, 5b, 6b, 7b, 8, 9)

4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulaciji kosztow i wskaznikow kampanii

Uwagi

prosimy wpisaé . Tak”

a) proponowane portale o tematyce budowlanej (prosze podac nazwy): Murator.pl, Muratorplus.pl, KB.pl
b) proponowany/e portal/e ogloszeniowy/e (prosze podac). OLX.pl

c¢) inne uwagi dotyczace wskaznikéw kampanii, kalkulacji kosztéw, zapiséw OPZ: banery oraz spot 30 sek
podlegaja akceptacji Zamawiajacego

wariantu zamowienia (jezeli dotyczy):

5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego

Aspekty Propozycj o K tacji
Aspekt $rodowiskowy rekomendujemy obieg dokumentow w formie elektronicznej oraz podpis elektroniczny
Aspekt innowacyjny
Aspekt spoteczny
Data 22.09.2023r.

Z powazaniem,
Artur Sobota

p.o. Dyrektora Departamentu

Prewenciji i Promocji

/-podpisano elektronicznie/




