Zatacznik nr 2

Wariant |

1. Proponuje ponizsze dziatania promocyjne kampanii ,Legitna praca” w Internecie, ktére zapewnia obejrzenia filméw w calosci
w serwisach You Tube, Tik Tok, Instagram oraz klikniecia w reklame w przypadku GDN. Zamawiajgcy nie jest zainteresowany
wyswietlaniem fragmentu filmu. Wycena zawiera wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem dziatan w
ramach budzetu w wysokosci 162 601,63 zt (bez podatku od towarow i ustug) przy zatozeniu maksymalizacji dotarcia do grup docelowych

kampanii i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych:

Serwis Rodzaj Czas Wskaznik mierzenia Wartos¢ liczbowa Koszt netto Stawka Koszt brutto W przypadku zastrzezenia
internetowy reklamy trwania skutecznosci reklamy, przy zaproponowanego VAT informacji stanowiacej tajemnice
(np. video in reklamy | zatozeniu, ze rozliczenie wskaznika, do przedsiebiorstwa oraz informacji
stream, in wskaznika CPV nastepuje po osiagniecia przez poufnych, ktére nie podlegaja
L feed ads) faktycznym obejrzeniu filmu Wykonawce ujawnieniu, prosimy wpisac¢
P- »Tak”
1. YouTube In-stream 30s Obejrzenie reklamy w 100% 200 000 50 000 23% 61 500
2. TikTok video in-feed 15s Obejrzenie reklamy w 100% 1000 000 40 000 23% 49 200
3. Instagram video in-feed 15s Obejrzenie reklamy w 100% 300 000 40 000 23% 49 200
4, GDN display - Klikniecie 100 000 25 500 23% 31365
5 koszty - - - - 5000
- ] 5000
techniczne
6 i 196 265
SUMA KOSZTOW 160 500




Wariant Il

2. Proponuje ponizsze dziatania promocyjne kampanii ,Legitna praca” w Internecie, ktére zapewnia obejrzenia filméw w catosci
w serwisach internetowych np. You Tube, Tik Tok, Instagram oraz klikniecia w reklame np. w GDN lub inne dziatania. Zamawiajacy
nie jest zainteresowany wyswietlaniem fragmentu filmu. Wycena zawiera wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i
rozliczeniem dziatan w ramach budzetu w wysokosci 162 601,63 zt (bez podatku od towardéw i ustug) przy zatozeniu maksymalizacji dotarcia

do grup docelowych kampanii i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych:

Serwis Rodzaj Czas Reklama do Wskaznik mierzenia Wartosc¢ liczbowa Koszt Stawka Koszt W przypadku zastrzezenia
internetowy reklamy trwania pominigcia/n | skutecznosci reklamy, zaproponowanego netto VAT brutto informacji stanowiacej tajemnice
(np. video reklamy iedo przy zatozeniu, ze wskaznika, do przedsiebiorstwa oraz informacji
in stream, pominigcia rozliczenie wskaznika CPV | osiagniecia przez poufnych, ktére nie podlegaja
L in feed ads) nastepuje po faktycznym Wykonawce ujawnieniu, prosimy wpisac
P obejrzeniu filmu ,Tak”
1. In-stream 30s Nie Obejrzenie reklamy w 150 000 23% 49 200
YouTube 40 000
100%
2. X video in- 15s Nie Obejrzenie reklamy w 800 000 23% 36 900
TikTok 30 000
feed 100%
3. video in- 15s Nie Obejrzenie reklamy w 200 000 23% 27 060
Instagram 22 000
feed 100%
4, GDN display - Nie Klikniecie 100 000 25500 23% 30750
5. Influencer - - - - 40 000 23% 49 200
marketing
6. koszty - - - 5000 - -
- ] 5000
techniczne




7. SUMA - 198 110
< 162 500
KOSZTOW

3. Dodatkowe uwagi :
Poprzez influencer marketing rozumiemy wspotprace z influencerami, ktérzy wzieliby udziat w kampanii. Ich rolg bedzie promocja kampanii
poprzez wczesniej nagrane materiaty, na ktore sktadac sie beda:
- materiaty edukacyjne/informacyjne, w ktérych influencerzy w przystepny i ciekawy sposéb przedstawig wybrany temat zwigzany z
rynkiem pracy,
- materiaty stricte promujgce kampanie.
Kryteria wyboru influenceréw:
- profil dziatalno$ci powigzanie z tematykg kampanii,
- nieposzlakowana opinia o danym influencerze, przez co rozumiemy brak powigzan z aferami w sferze social mediow,

- liczba obserwaciji (powyzej 10 000) na jednym z wiodacych medium Instagram lub TikTok.



