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23 października 2026 r.
Spotkanie nr 1: „Ochrona krajobrazu w gminie, czyli co warto wiedzieć przed rozpoczęciem przygotowywania uchwały krajobrazowej?”
· Europejska Konwencja Krajobrazowa: krajobraz jako chronione dobro wspólne,
· audyt krajobrazowy: wsparcie dla diagnozy i ochrony wartości krajobrazu w gminie,
· case study: wdrażanie ustaleń audytu na przykładach, 
· krajobraz reklamowy w Polsce i poza Polską, 
· styk uchwały krajobrazowej i planu ogólnego gminy,
· wytyczne ICOMOS, 
· wytyczne dot. kształtowania przestrzeni opracowany przez MKiDN, 
· estetyka szyldów – jak wspierać przedsiębiorców?, 
· ogrodzenia i mała architektura – dlaczego warto je regulować, 
· szyldownik, 
· gdzie reklama zewnętrzna pasuje, a gdzie nie? 
· poznać chaos mądrze – metody inwentaryzacji, 
· case study: Pruszków,
· park kulturowy i ochrona konserwatorska, 
· relacje między parkiem kulturowym, uchwałą uzdrowiskową i uchwałą krajobrazową – kolizje,
· uchwała krajobrazowa: 
a. specyfika uchwały krajobrazowej na tle gminnych aktów planistycznych, 
b. najważniejsze informacje formalno-prawne, 
· uchwała opłatowa. 

26 października 2026 r.
Spotkanie nr 2: „Na co zwrócić uwagę podczas tworzenia uchwały krajobrazowej – okiem praktyków.”
· lepiej tworzyć uchwałę na nowej czy na starej podstawie prawnej? (nowelizacja ustawy o planowaniu z 2023) r., 
· uchwała Krajobrazowa a Rejestr Urbanistyczny, 
· działania analityczne - identyfikacja obiektów i miejsc ważnych dla krajobrazu gminy, 
· zagadnienie wyznaczania obszarów o różnych postanowieniach, 
· implementacja danych przestrzennych,
· typologia szyldów, 
· kiedy baner jest szyldem? 
· reklama systemowa na billboardach i siatkach, 
· reklama na obiektach publicznych i reklamy instytucji, 
· reklama na krawędzi legalności: banery reklamowe i przyczepy reklamowe, 
· reklama okolicznościowa i wyborcza,
· Cieszyn – realizacja bez armat,
· dziwny wyrok ws. dostosowania? 
· decyzja administracyjna – przykład prawdziwy, 
· konsultacje społeczne, w tym geoankiety (różne formy ze wskazaniem przydatności i adekwatności – kontekst nowelizacji ustawy o planowaniu i oficjalne formy konsultacji) i działania popularyzatorskie, 
· zasada proporcjonalności ustaleń uchwały krajobrazowej i wypracowanie kompromisu społecznego, 
· pytanie prejudycjalne NSA do TSUE – równe traktowanie i dopuszczalność preferencyjnych zasad reklamy na infrastrukturze publicznej, 
· poradniki realizacyjne i szkolenia. 

28 października 2026 r.
Spotkanie nr 3: „Nie tylko uchwała krajobrazowa – zagadnienia realizacyjne, aspekty finansowe, dostosowanie reklam i orzecznictwo”
· reklamy legalne, nielegalne i niedookreślone,
· co się stanie z reklamami po podjęciu uchwały krajobrazowej?, 
· dostosowanie reklam w świetle wyroku TK, 
· miasta i gminy nabierają odwagi do podejmowania uchwał!, 
· jak posprzątaliśmy banery w królestwie Łosia, 
· dlaczego regulacje ogrodzeń też są ważne, 
· nieszablonowe akcje promocyjne uchwały – wśród przedsiębiorców i mieszkańców, 
· dostosowanie - od metod „miękkich” po decyzję administracyjną,  
· skutki orzeczenia Trybunału Konstytucyjnego,
· odszkodowania a kary administracyjne, 
· nieszablonowe narzędzia ochrony krajobrazu. 

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany programu szkoleń.

