UCHWALA Nr 2/2025
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Roslin Oleistych
z dnia 30 czerwca 2025 r.
W sprawie przyjecia strategii promocji dla branzy roslin oleistych
na 2026 rok

Dziatajac na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.
o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2025 r. poz.
683), w zwigzku z § 1 ust. 6 Regulaminu Komisji Zarzadzajacej Funduszu
Promocji Roslin Oleistych stanowigcego zatacznik do uchwaty nr 27/2021 Komisji
Zarzadzajacej Funduszu Promocji Roslin  Oleistych z dnia 15 czerwca

2021 r. uchwala sie, co nastepuje:

§1
Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promocji Roslin Oleistych postanawia przyjac
opracowana przez Komisje Zarzadzajaca Funduszu Promocji Roslin
Oleistych Strategie promocji dla branzy roslin oleistych na 2026 rok.

§2
Strategia promocji dla branzy roslin oleistych na 2026 rok stanowi zatgcznik

do niniejszej uchwaty.

§3

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.

PRzZEWODNICZACY KOMISII SEKRETARZ KoMIsiI




Zatacznik do uchwaty nr 2/2025
Komisji Zarzadzajacej

Funduszu Promocji Roslin Oleistych
z dnia 30 czerwca 2025 r.

STRATEGIA PROMOCII
DLA BRANZY ROSLIN OLEISTYCH NA ROK 2026

I Aktualna sytuacja w branzy

W Polsce rzepak jest najczesciej uprawiang rosling oleistg, stanowigc okoto 97% wszystkich
uprawianych gatunkéw w tej grupie roslin. Forma ozima rzepaku dominuje ze wzgledu na wyzszg
optacalnos¢ wynikajgcg miedzy innymi z wyzszych plonéw w poréwnaniu do rzepaku jarego. Od 1990
roku uprawiane sg wytacznie podwdjnie ulepszone odmiany "00", charakteryzujace sie zerowa
zawartoscig kwasu erukowego i obnizong zawartoscia glukozynolanéw.

Do 2003 roku produkcja rzepaku w Polsce podlegata znacznym wahaniom, ale od 2004 roku
obserwowano wyrazny trend wzrostowy. Zbiory rzepaku wzrosty z poziomu ponizej 1 miliona ton
w latach 2000-2003 do $rednio 2,7 miliona ton w latach 2013-2017. Ten wzrost jest wynikiem ponad
dwukrotnego powiekszenia areatu upraw (z 0,4 miliona hektaréw do 0,9 miliona hektaréow) oraz
wzrostu plonéw o okoto 38% (z okoto 2,2 t/ha do prawie 3 t/ha). W latach 2022-2023 zbiory rzepaku
w Polsce byty rekordowe i przekraczaty 3,6 min ton tj. wyzsze o 26,7% w poréwnaniu ze srednimi
zbiorami w ostatnim piecioleciu (2018-2022). W 2024 r. zbiory rzepaku uksztattowaty sie na poziomie
ok. 3,3 min ton.

Po akcesji Polski do Unii Europejskiej produkcja rzepaku stata sie najszybciej rozwijajgcym sie
kierunkiem produkcji roslinnej, rosnac w tempie prawie 12% rocznie w latach 2004-2016. Udziat
rzepaku w krajowej powierzchni zasiewdw wzrdst ponad dwukrotnie, z ponizej 4% srednio w ostatnich
czterech latach przed akcesjg do UE do okoto 9% w latach 2013-2017. Dynamiczny rozwdj produkcji
rzepaku po wejsciu Polski do Unii Europejskiej byt efektem polityki Unii Europejskiej promujacej
biopaliwa i energie odnawialna.

Obecnie rzepak w Polsce uprawiany jest na powierzchni zblizajgcej sie do 1 miliona hektaréw.
Nasz kraj zajmuje trzecie miejsce w Unii Europejskiej pod wzgledem produkcji rzepaku oraz oleju
rzepakowego, ustepujac jedynie Francji i Niemcom. W sezonie 2022/2023 powierzchnia zasiewow
rzepaku osiggneta rekord w historii polskiego rolnictwa, wynoszac blisko 1,1 miliona hektaréw, co

oznacza wzrost o 40 tysiecy hektarow w poréwnaniu do poprzedniego sezonu.
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Tabela nr 1. Powierzchnia uprawy rzepaku w ha w Polsce w latach 2021-2024 (ha)

Rok 2021 2022 2023 2024

Polska 972 609,22 ha 1056 739,46 ha 1091 639,87 ha 986 743,94 ha

Zrédto: ARIMR

Rysunek nr 1. Powierzchnia uprawy rzepaku w Polsce w sezonie 2023/2024 wg wojewddztw

(tys. ha)

w tys. ha

I 120,5
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Obstugiwane przez ustuge Bing
@ Microsoft, TomTom

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych ARiMR

Wedtug danych Departamentu Rolnictwa Standéw Zjednoczonych (USDA), w sezonie
2024/2025 najwiecej rzepaku na Swiecie wyprodukowano w Kanadzie (18,80 min ton), Unii
Europejskiej (16,86 mIn ton), Chinach (15,80 mln ton) oraz Indiach (11,52 min ton). £taczna produkcja
pozostatych krajéw wyniosta 22,12 mln ton, z czego wynika, ze globalna produkcja rzepaku w sezonie
2024/2025 wyniosta okoto 85,1 min ton. Jest to warto$¢ nizsza o 5% w stosunku do poprzedniego
sezonu. Srednioroczne $wiatowe zbiory rzepaku w latach 2015-2024 ksztattowaly sie na poziomie

77,64 min ton.
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Rysunek nr 2. Najwieksi producenci rzepaku na swiecie (mln ton)

m Kanada UE mChiny ®Indie m Pozostali

Zrédto: USDA, Raport z maja 2025 r.

Aktualnie ponad 2/3 oleju rzepakowego w Polsce przeznacza sie do produkcji biopaliw tj.
estrow metylowych wyzszych kwaséw ttuszczowych. Stanowig one biokomponent stosowany w oleju
napedowym, ale takze samoistne paliwo B100. Na najblizsze lata spodziewane jest utrzymanie popytu
na olej rzepakowy ze strony branzy biopaliw, co wynika z regulacji w obszarze Narodowego Celu
Wskaznikowego obowigzujgcych do 2025 roku oraz projektowanych, zaktadajgcych utrzymanie popytu
na polski biodiesel na wysokim poziomie w perspektywie do 2030 roku.

Rysunek nr 3. Produkcja rzepaku w Polsce w latach 2015 - 2024 r. (mlin t)
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W Polsce zrealizowano znaczgce inwestycje w budowe nowoczesnych zaktadéw przetwodrstwa
rzepaku oraz wytwérni biokomponentéw na bazie oleju rzepakowego. W wyniku tych dziatan powstaty
nowe miejsca pracy, a rolnicy uzyskali stabilne mozliwosci zbytu swoich surowcéw. Rozwdj produkgji
biopaliw znaczaco wptynat na wzrost gospodarczy kraju.

Nalezy jednak podkreslié, ze — obok biopaliw — istotng czes$¢ przychoddw sektora ttuszczowego
generuje produkcja oleju na cele spozywcze, w tym margaryn. Rocznie na produkcje oleju spozywczego
przeznacza sie okoto 1,1-1,2 min ton nasion rzepaku.

Przerdb rzepaku w 2024 roku w zrzeszonych w Polskim Stowarzyszeniu Producentéw Oleju
ttoczniach wynidst tacznie 3,66 min ton i byt wyzszy od dotychczas rekordowego 2023 roku o 139 tys.
ton. Tym samym po raz kolejny z rzedu krajowi przetwdrcy potwierdzili swoje mozliwosci
zagospodarowania praktycznie kazdej dostepnej lokalnie ilo$ci surowca, co stwarza doskonate warunki
do lokowania na rynku rodzimego rzepaku wyprodukowanego przez polskich rolnikéw. Cztonkowie
PSPO jednoczesnie wskazujg na realne ryzyka spadku przerobu w 2025 roku wobec nizszych niz
w poprzednich 2 latach zbioréw krajowych w 2024 roku i napietej sytuacji cenowej na rynku oleju
rzepakowego.

Rekordowy w ujeciu kwartalnym, zaréwno w samym 2024 roku, jak i historycznie, przeréb
w okresie lipiec-wrzesien wynoszgcy 965 tys. ton nasion nie zostat powtérzony juz w IV kwartale,
a w poréwnaniu do okresu pazdziernik-grudzien 2023 roku zmniejszyt sie 0 57 tys. ton (do 886 tys. ton).
Jesli taka tendencja utrzyma sie w kolejnych miesigcach to czeka nas realny spadek przerobu rzepaku
w Polsce, co moze skutkowaé obnizeniem konkurencyjnosci branzy w stosunku do krajéw sasiednich.

Rok 2024 przynidst bardzo dobre wyniki wolumenowe dla cztonkdw Polskiego Stowarzyszenia
Producentéw Oleju (PSPO). Mimo pozytywnego bilansu sprzedazy, sytuacja rynkowa pozostaje
wymagajaca. Nizsze krajowe zbiory oraz ograniczona podaz surowca wptynety negatywnie na marze
przerobowe, ktére uleglty znacznemu ograniczeniu.

Obecne uwarunkowania rynkowe rodzg ryzyko zatamania dotychczasowej tendencji
wzrostowej w branzy. Ceny produktéw przerobu sg coraz mniej skorelowane z biezgcymi notowaniami
nasion, a w wiekszym stopniu zalezg od sytuacji na globalnych rynkach surowcowych.

Wysoki przerdb rzepaku przetozyt sie na rekordowa produkcje 1,58 min ton oleju surowego
i niemal 2,1 min pasz biatkowych, z czego 1,83 mlIn ton stanowita Sruta poekstrakcyjna, a 252 tys. ton
to makuch rzepakowy. Liczby te jednoznacznie potwierdzajg jak wazny jest przerdb rzepaku nie tylko
w kontekscie oleju na cele spozywcze i biopaliwowe, ale rowniez z perspektywy potrzeb biatkowych

sektora paszowego.
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W 2024 roku odnotowano wzrost produkcji oleju rzepakowego, jednak udziat rafinatu

w catkowitym wolumenie pozostat na zblizonym poziomie jak w latach poprzednich. Potwierdza to
utrzymujaca sie dominacje sektora biodiesla jako gtéwnego odbiorcy surowego oleju.

Jednoczesnie lekki spadek krajowych zbiorédw rzepaku wptynat na dynamike przerobu —wedtug

szacunkow, w pierwszej czesci sezonu 2024/2025 ttocznie mogty juz przetworzy¢ ponad potowe

dostepnych na rynku krajowym nasion. Tendencja ta wskazuje na duze tempo przerobu przy

ograniczonych zasobach surowca (zrédto: PSPO).

Pasze rzepakowe

Do krajowych komponentéw wysokobiatkowych zaliczy¢é mozemy wyttoki nasion oleistych
(przede wszystkim rzepakowe — sruta poekstrakcyjna, makuchy - a takze nasiona roslin strgczkowych
pastewnych oraz maczki pochodzenia zwierzecego). Na podstawie niepublikowanych danych GUS oraz
szacunkéw |ERIGZ-PIB, taczna produkcja $ruty rzepakowej i makuchu rzepakowego (ujmowana
w statystykach GUS) w nadchodzgcym sezonie moze wynie$é 1,95 min ton, podczas gdy w sezonie
2023/24 wyniosta 2,058 min ton. Oznacza to prognozowany spadek produkcji o0 5,2% rok do roku.

Wedtug analiz IERIGZ-PIB, w sezonie 2023/24 wywdz $ruty rzepakowej z Polski wzrést o 15%
w poréwnaniu do poprzedniego okresu i osiggnat poziom 806 tys. ton. W tym samym czasie krajowa
produkcja tej paszy zwiekszyta sie o okoto 2%, siegajac 2,058 mlin ton. Eksport stanowit 39% catkowitej
produkcji, podczas gdy w poprzednim sezonie udziat ten wynosit 36%. Podstawowym rynkiem zbytu
polskiej Sruty rzepakowej pozostaty kraje Unii Europejskiej. Wsrdd najwazniejszych odbiorcéw znalazty
sie Dania (289 tys. ton), Niemcy (242 tys. ton), Czechy (50 tys. ton), Szwecja (54 tys. ton) oraz Finlandia
(38 tys. ton). Poza granice Unii Europejskiej trafito 27 tys. ton tego produktu, z czego 23,5 tys. ton

wyeksportowano do Wielkiej Brytanii.

O wielkosci produkcji pasz rzepakowych tj. sruty i makuchu rzepakowego decyduje:
o Wysokos¢ zbiorow rzepaku i generalnie dostepnosé rynkowa surowca,
e Koniunktura na rynku ttuszczéw roslinnych,

e Zapotrzebowanie na olej do produkcji estrow metylowych (biopaliwa).

W ostatnich latach w Polsce obserwuje sie rosngce zapotrzebowanie na surowce paszowe o wysokiej
zawartosci biatka, cho¢ tempo tej dynamiki nieco spowolnito. Gtéwnym czynnikiem pobudzajgcym ten
trend pozostaje rozwdj produkcji drobiarskiej, cho¢ jej wzrost w ostatnim okresie nie jest juz tak

wyrazny jak wczesniej.
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Jednoczesnie, pomimo spadku pogtowia i produkcji trzody chlewnej, wzrasta wykorzystanie
wysokobiatkowych komponentéw paszowych w zywieniu swin. Wynika to z postepujgcej koncentracji
chowu oraz zmian w technologii zywienia, ktére prowadzg do ograniczenia roli tradycyjnych pasz,
takich jak ziarno i Sruty zbozowe, na rzecz przemystowych mieszanek petnoporcjowych lub mieszanek
przygotowywanych bezposrednio w gospodarstwach z udziatem wtasnych i zakupionych surowcow
wysokobiatkowych.
W mieszankach petnoporcjowych dla trzody chlewnej wzrosto znaczenie pasz rzepakowych, ktére
moga stanowi¢ wiekszy udziat niz w przypadku drobiu. Natomiast w mieszankach uzupetniajgcych,
gdzie wymagana jest wyzsza koncentracja biatka, dominuje $ruta sojowa.
W produkcji mleka réwniez zwieksza sie zuzycie pasz wysokobiatkowych, jednak po okresie
intensywnego wzrostu, obecnie ten trend nieco wyhamowat. Wptyw na to majg zmiany technologiczne
oraz rosngca wydajnosc¢ stad krow mlecznych.
Sruta poekstrakcyjna i makuch rzepakowy, stanowiag podstawowe komponenty paszowe o wysokiej
wartosci biatkowo-energetycznej, ktére mogtyby by¢ szeroko wykorzystywane w zywieniu zwierzat
gospodarskich. Obecnie sg one drugim, po Srucie sojowej, najwazniejszym zrodtem biatka w produkcji

zwierzecej.
Wedtug danych USDA, Unia Europejska pozostaje najwiekszym importerem Sruty sojowej
na $wiecie

Rysunek nr 4. Najwieksi importerzy Sruty sojowej swiecie (miIn ton)
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B UE = Wietnam ® Indonezja M Filipiny m Meksyk B Kolumbia = Pozostali

Zrédto: USDA, Raport z maja 2025 r.
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Produkcja soi na $wiecie wg USDA w sezonie 2024/2025 wyniosta okoto - 421 min ton. Soja jest

najwazniejsza rosling w grupie bobowatych i czwartg pod wzgledem powierzchni uprawy na swiecie.

W 2024 roku powierzchnia uprawy soi w Unii Europejskiej wzrosta o 5-10% w poréwnaniu do roku

poprzedniego, osiggajgc rekordowy poziom od 1,1 do 1,2 miliona hektarow wedtug wczesnych

szacunkoéw branzowych. Wedtug danych ARIMR powierzchnia upraw soi w Polsce w 2024 roku

osiggneta ponad 79,7 tys. hektaréw, co stanowi niemal dwukrotny wzrost w poréwnaniu do 44,6 tys.

hektarow w roku poprzednim.

Szacunki ekspertéw wskazujg, ze potencjat uprawy soi w kraju moze siegng¢ nawet 150 tys.

hektarow. Na taki wzrost wptywajg przede wszystkim rozwdj rynku kwalifikowanego materiatu

siewnego, pojawienie sie nowych podmiotéw przetwarzajgcych i skupujgcych soje, a takze korzystne

zmiany klimatyczne oraz rosngce zapotrzebowanie na import soi na rynkach swiatowych, w tym

w Chinach.

Tabela nr 2. Powierzchnia uprawy soi w Polsce w latach 2021-2024 (ha)

Rok

2021

2022

2023

2024

Polska

25,5 tys. ha

47,9 tys. ha

44,6 tys. ha

79, 7 tys. ha

Zrédto: ARIMR

Rysunek nr 5. Powierzchnia uprawy soi w Polsce w 2024 roku wg wojewddztw (ha)
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Wedtug Departamentu Rolnictwa Standéw Zjednoczonych (USDA) w sezonie 2024/2025
gtéwnymi swiatowymi producentami soi byty: Brazylia (169 miIn ton), Stany Zjednoczone (119 min ton),

Argentyna (49 min ton), Chiny (21 min ton), Indie (13 miIn ton), Paragwaj (10 miIn ton) oraz Rosja (7 min

ton). taczna produkcja pozostatych krajéw siegneta 34 min ton soi.

Rysunek nr 6. Najwieksi producenci soi na $wiecie (mln ton) w sezonie 2024/2025
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Zrédto: USDA, Raport z maja 2025 r.

Najwieksi sSwiatowi eksporterzy soi wykorzystujg w uprawie odmiany modyfikowane genetycznie.
Natomiast w Polsce oraz w krajach Unii Europejskiej uprawia sie wytgcznie odmiany soi

niemodyfikowane genetycznie.
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Il. STRATEGIA DZIALAN NA 2026 rok

Grupy docelowe, do ktdrych bedg realizowane dziatania oraz przypisane im cele i mozliwe do realizacji

dziatania:

1. OBSZAR ROLNY

a) Grupa docelowa: producenci roslin oleistych, w tym w szczegdlnosci rzepaku

b) Cel: wzrost plonowania i poprawy jakosci surowca w kontekscie zawartosci oraz sktadu oleju
i biatka, a dzieki temu efektywnosci uprawy rzepaku i pozostatych roslin oleistych, ktéra przetozy sie
na wolumen podazy nasion z jednoczesnym naciskiem na wzrost $wiadomosci znaczenia
bioréznorodnosci i ochrony gleby oraz ograniczenia negatywnego oddziatywania produkcji rolniczej
na srodowisko.

c) Mozliwe do realizacji dziatania:

- szkolenia dla producentéw rolnych (w tym w formie webinariow on-line) oraz realizacja raportow,
opracowan merytorycznych i ekspertyz z zakresu prawidtowej agrotechniki, stosowania srodkow
ochrony roslin, nawozenia, doboru odmianowego, znaczenia owaddw zapylajgcych dla efektywnosé
uprawy, bezpiecznego magazynowania nasion;

- szkolenia dla producentdw rolnych z zakresu praktyk rolnictwa regeneratywnego majace na celu
ograniczanie $ladu weglowego surowcéw rolnych uzyskiwanych z roslin oleistych i ochrone gleby
i wody;

- artykuty sponsorowane w mediach branzowych i ogélnokrajowych;

- przygotowanie materiatéw edukacyjnych i szkoleniowych oraz ich dystrybucja wsrdd rolnikéw, w tym
wykorzystujgc kanaty internetowe;

- promocja i rozwdéj doswiadczalnictwa odmianowego COBORU w celu propagowania informacji
o najlepszych odmianach rekomendowanych do uprawy w poszczegdlnych wojewddztwach poprzez
komunikacje internetowa, media branzowe itp.-

- dziatania informacyjno-promocyjne o zaletach roslin oleistych w mediach;

-tworzenie narzedzi technologicznych i IT wspomagajgcych produkcje rzepaku i roslin oleistych;

- wsparcie realizacji kampanii informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych,

wdrazanych na rynku wewnetrznym UE i w panistwach trzecich.

2. OBSZAR KONSUMENCKI i HORECA

a) Grupa docelowa: konsumenci — ze szczegdlnym uwzglednieniem kobiet podejmujacych decyzje

zakupowe w obszarach spozywczych oraz decydujgce o rodzaju diety dla rodziny, liderzy opinii

9
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i inne specyficzne grupy spoteczne charakterystyczne ze wzgledu na forme spedzania wolnego

czasu, upodobania kulinarne itp.; uczestnicy rynku HORECA

b) Cel: zwiekszenie Swiadomosci waloréw zywieniowych i zdrowotnych olejow roslinnych oraz wzrost

ich spozycia

c) Motzliwe do realizacji dziatania:

A) Kampanie realizowane ze wsparciem Unii Europejskiej

- wsparcie realizacji kampanii informacyjnych i promocyjnych dotyczacych przetwordw roslin oleistych,

wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich

B) Dziatania realizowane przez organizacje branzowe i finansowane wprost z FPRO

- dziatania PR w Internecie, social media, wspétpraca z dziennikarzami i influencerami

- kampanie mediowe skierowana do grupy docelowej z wykorzystaniem ponizszych mediow:

prasa opiniotwdrcza kobieca — dziatania wysokozasiegowe;

prasa specjalistyczna np. dla dietetykdow, lekarzy, rynku HORECA, poradniki kulinarne, pisma dla
rodzicow, rolnikéw i dla oséb dbajgcych o zdrowy styl zycia itp.;

telewizja, np. wejscia ekspertow do programow s$niadaniowych, obecnos¢ w programach
kulinarnych itp.;

radio;

promocja w Internecie;

wykorzystanie mikrocelebrytéw i dotarcie do ich spotecznosci w Internecie;

promocja oleju rzepakowego na wydarzeniach, w tym na konferencjach dla dietetykéw, lekarzy,
kongresach spozywczych, wsrdd przedstawicieli sektora HORECA, imprezach sportowych
poswieconych promocji zdrowego stylu zycia, targach zywnosciowych itp.;

wspotpraca z przedszkolami, szkotami, bibliotekami oraz innymi jednostkami prowadzgcymi
dziatania edukacyjne w zakresie zdrowego odzywiania. Np. poprzez prowadzenie zajec
edukacyjnych;

wspotpraca z instytucjami opiniotworczymi biorgcymi udziat w opiniowaniu/tworzeniu zalecen
zywieniowych, a takze dziennikarzami;

badania konsumenckie oraz analizy specjalistéw dotyczace postrzegania, sposobu uzytkowania i
potencjalnych kierunkéw rozwoju konsumpcji roslin oleistych;

dziatania outdoor i indoor;

konkursy;

dziatania PR;
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Zatacznik do uchwaty nr 2/2025
Komisji Zarzadzajacej

Funduszu Promocji Roslin Oleistych
z dnia 30 czerwca 2025 r.

e wspofpraca z instytutami i uczelniami wyzszymi, w tym ekspertyzy i opracowania dotyczace jakosci

4.

a)

b)

<)

i cech oleju rzepakowego;

OBSZAR BIAtKOWY
Grupa docelowa: hodowcy zwierzat/producenci pasz przemystowych/odbiorcy biatkowych
komponentdéw paszowych z rzepaku i soi krajowej produkcji (Sruta, makuch)
Cel: Zwiekszenie swiadomosci waloréw pasz rzepakowych oraz sojowych i wzrost ich zuzycia na
krajowym rynku jako substytutu importowanej $ruty sojowej
Mozliwe do realizacji dziatania:
konferencje;
szkolenia i panele specjalistyczne;
targi, pokazy w gospodarstwach;
broszury eksperckie nt. mozliwosci wykorzystania pasz rzepakowych w zywieniu zwierzat
gospodarskich;
artykuty sponsorowane w prasie branzowej;
doswiadczenia i projekty wdrozeniowe;

przygotowywanie raportéw, ekspertyz i analiz tematycznych dotyczacych rynku paszowego;

OBSZAR BADAWCZY

Grupa docelowa: konsumenci, producenci rolni, w tym hodowcy zwierzat, producenci pasz
przemystowych, przetwodrcy nasion roslin oleistych, administracja publiczna

Cel: badania naukowe dotyczgce roslin oleistych m.in. w zakresie hodowli i doskonalenia
odmianowego, mozliwosci ograniczania $ladu weglowego i wptywu uprawy na sSrodowisko
naturalne, a takze opracowanie nowych zastosowan produktéw przerobu nasion roslin oleistych
na cele spozywcze i paszowe;

Mozliwe do realizacji dziatania m.in:

zgtaszanie nowych odmian do doswiadczen rejestrowych i porejestrowych;

analizy jakoSciowe cech uzytkowych odmian/linii i selekcje genotypowe;

doswiadczenie polowe i szklarniowe;

badania laboratoryjne;

badania jakosciowe produktéw przerobu nasion roslin oleistych;

proby technologiczne i testy nowych form procesowych;
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a)

b)

<)

Zatacznik do uchwaty nr 2/2025
Komisji Zarzadzajacej
Funduszu Promocji Roslin Oleistych
z dnia 30 czerwca 2025 r.
badania dotyczgce poprawy jakosci, stabilnosci i wtasciwosci uzytkowych oleju rzepakowego;
projekty pilotazowe innowacyjnego wykorzystania produktéw przerobu nasion roslin oleistych
na cele spozywcze i paszowe;
prace rozwojowe i badania nad nowymi formami zastosowania oleju rzepakowego w przemysle
spozywczym;
badania sladu weglowego, emisyjnosci na poziomie produkcji rolniczej oraz proceséw
przetwdrczych nasion oleistych oraz opracowywanie ekspertyz i raportéw dotyczgcych wptywu
uprawy na $rodowisko i mozliwosci jego ograniczania, w tym w ramach tzw. kryteriéw
zrownowazonego rozwoju obowigzujgcych tancuch wytwérczy biopaliw;
badania dotyczace zanieczyszczen, pozostatosci niepozgdanych substancji itp.;
analiza i badania dotyczace jakosci, a takze nowych mozliwosci stosowania biokomponentéw
wytwarzanych z oleju rzepakowego w ramach tzw. blendingu w oleju napedowym oraz wyzszych
mieszanek biodiesla;
OBSZAR PSZCZELARSKI — KONSUMENCKI
Grupy docelowe: dzieci, mtodziez szkolna, osoby doroste.
Cel: zwiekszenie wiedzy spoteczenstwa o jakosci i cechach produktdow pszczelich (miodu, pytku
kwiatowego, pierzgi, propolisu, mleczka pszczelego, wosku) oraz upowszechnianie wiedzy na temat
Apiterapii, przektadajgce sie na wzrost konsumpcji produktow pszczelich do poziomu S$redniej
europejskiej.
Mozliwe do realizacji dziatania:
dziatania edukacyjne skierowane do konkretnych grup wiekowych:

e Zajecia edukacyjne dla przedszkoli i szkét;
e Publikacje edukacyjne, plakaty, wystawy itp.;
e Paczki nasion roslin miododajnych;

e Organizacja stoisk edukacyjno — degustacyjnych z produktami pszczelimi lub stoisk

eksperckich w temacie Apiterapii;

e Organizacja konferencji, kongreséw i innych eventéw informujgcych o jakosci i cechach
produktéw pszczelich i roli zapylaczy;

realizacja kampanii informacyjno-edukacyjnych w mediach (telewizja, internet, radio):

e Promocja produktow pszczelich w srodowisku dietetykow, lekarzy oraz sportowcow przy

okazji eventow zwigzanych ze zdrowym i Swiadomym odzywianiem;
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5a.

a)

b)

Zatacznik do uchwaty nr 2/2025
Komisji Zarzadzajacej

Funduszu Promocji Roslin Oleistych
z dnia 30 czerwca 2025 r.

e wsparcie realizacji kampanii informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw

pszczelich, wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich;

OBSZAR PSZCZELARSKI
Grupy docelowe: rolnicy, uczniowie, osoby doroste

Cel:

— dziatania promocyjno-edukacyjne na temat produktéow pszczelich w tym roli zapylaczy i dziatania

majace na celu ich ochrone i wspieranie bioréznorodnosci;

— dziatania badawcze na temat produktow pszczelich w tym roli zapylaczy i dziatania majgce na celu

ich ochrone i wspieranie bioréznorodnosci.

c)

Mozliwe do realizacji dziatania towarzyszace:

edukacja lokalnych spotecznosci, w tym miedzy innymi: rolnikéw, uczniéw, o roli pszczét
i innych gatunkdéw owaddw zapylajacych oraz sposobach ich ochrony;

dziatania stuzgce ochronie gatunkéw owaddw zapylajgcych oraz ich siedlisk (chodzi nie
o edukacje, ale o dziatania czynne takie jak np. wysiew konkretnych gatunkdéw, wytaczanie
jakiegos terenu z uzytkowania, sadzenie drzew, budowa sztucznych schronisk, itp.);

badania naukowe np. w zakresie wpltywu poszczegdlnych czynnikédw na kondycje oraz
liczebnos$¢ owadodw zapylajacych oraz opracowanie programéw ich ochrony (np. specyficzne
dziatania dotyczgce konkretnego gatunku np. trzmiela ziemnego);

edukacja i nawigzywanie wspétpracy z rolnikami;

obsadzanie terenéw publicznych wieloletnimi gatunkami pytko- i nektarodajnymi (krzewy,
drzewa, byliny), zaktadanie ogrodéw przyjaznych zapylaczom, wydzielanie paséw na terenach
rolniczych (np. w zamian za rekompensaty finansowe z funduszu), tablice informacyjne, domki
dla pszczét itp.;

dziatania zwiekszajace liczebnos¢ zapylaczy i pasiek;

prowadzenie monitoringu przyrodniczego - inwentaryzacja wystepujacych na danym terenie
gatunkdéw pszczot, roslin pokarmowych, zagrozen, siedlisk, itp.;

wsparcie realizacji kampanii informacyjnych i promocyjnych, dotyczacych produktéw
pszczelich w tym roli zapylaczy i dziatan majgcych na celu ich ochrone i wspieranie

bioréznorodnosci, wdrazanych na rynku wewnetrznym i w paniistwach trzecich.
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Zatacznik do uchwaty nr 2/2025
Komisji Zarzadzajacej

Funduszu Promocji Roslin Oleistych
z dnia 30 czerwca 2025 r.

6. OBSZAR DZIALANIA ORGANIZACIJI BRANZOWYCH

a) Grupa docelowa: organizacje branzowe

b) Cel:

wsparcie dziatalnosci polskich organizacji branzowych sektora roslin oleistych poprzez

cztonkostwo w organizacjach miedzynarodowych

c) Motzliwe do realizacji dziatania:

- finansowanie sktadki cztonkowskiej.

b)

c)

OBSZAR BIOPALIWOWY

Grupa docelowa: uzytkownicy paliw ciektych / kierowcy, osoby doroste

Cel: edukacja konsumencka i wzrost Swiadomosci spoteczenstwa, a w konsekwencji
akceptacji dla stosowania biopaliw, na temat korzysci wynikajgcych z produkcji
i wykorzystania w Polsce zrownowazonych biokomponentéw wytwarzanych z roslin
oleistych;

Mozliwe do realizacji dziatania:

kampanie edukacyjne i informacyjne w internecie, prasie oraz telewizji, w tym
produkcja i publikacja filméw oraz programoéw;

organizacja stoisk na targach, wystawach i wydarzeniach branzowych;

organizacja konferencji, seminaridéw i szkolen;

druk i dystrybucja ulotek, broszur informacyjnych i innych wydawnictw;

dziatania edukacyjne skierowane do ucznidw i studentéw, w tym prelekcje i produkcja

materiatdw wspomagajacych edukacje;
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