Informacja o wynikach kontroli dziatalnosci
reklamowej i sponsorskiej

206 nadawcow radiowych

przeprowadzonej w pierwszej potowie 2005 r
przez DEPARTAMENT REKLAMY

Biura KRRIT

CELE KONTROLI

0 kontrola zgodnosci dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej nadawcow

z obowigzujacymi przepisami;

0 analiza funkcjonowania radiowego rynku reklamowego w roku 2004, na
podstawie czasu wyemitowanych reklam, z uwzglednieniem zmian

zachodzgcych w poszczegolnych regionach;

0 poréwnanie czasu reklam i ogtoszen ptatnych wyemitowanych w roku 2004

przez poszczegoélnych nadawcdéw radiowych z danymi z lat ubiegtych;

0 porownanie przestrzegania przepisbw przez nadawcéw radiowych

w odniesieniu do lat poprzednich;

o wyjasdnienie nadawcom watpliwosci dotyczgcych obowigzujacych przepiséw

w zakresie dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej.

SPOSOB KONTROLI

Dyrektor Departamentu Reklamy z upowaznienia Przewodniczacej KRRIT zwrocit sie

do nadawcow radiowych o przedtozenie do kontroli nastepujacych materiatow:

O poemisyjnego nagrania programu z wyznaczonego dnia w godz. 7.00 — 9.00

i 14.00 — 16.00;

o0 ewidencji wyemitowanych reklam w danym dniu;

0 dzwiekowych oznaczen sponsorow audycji wyemitowanych w danym

tygodniu;

0 ewidencji audycji sponsorowanych wyemitowanych w wyznaczonym tygodniu;

o informacji o tgcznym czasie wyemitowanych reklam i pfatnych ogtoszen

w roku 2004.

UWAGA: ogodlnopolskie programy Polskiego Radia S.A. i miejskie programy

Rozgtosni Regionalnych PR S.A. traktowane byly jako oddzielni nadawcy.



CZAS KONTROLI

Kontrole programu, (pod wzgledem dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej)
wyemitowanego w godzinach 7.00 — 9.00 i 14.00 — 16.00 przeprowadzono w
czterech turach. Poszczegdlne terminy wynikaty z realizacji rocznego planu pracy
Departamentu Reklamy Biura KRRIT.
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| tura 18 lutego 2005 .
Il tura 23 marca 2005r.
Il tura 22 kwietnia 2005 .
IV tura 3 czerwca 2005r.

ZAKRES KONTROLI

Kontrolg w roku 2005 nie objeto nizej wymienionych nadawcéw radiowych:

o

Ze wzgledu na wygasniecie koncesiji:
- KAROLINA (Tychy), OKO (Ostroteka), TAK (Kielce), ZLOTE PRZEBOJE
O’LE 92,8 FM (Opole);

Ze wzgledu na nie przedstawienie w terminie materiatdw poemisyjnych do
kontroli:

- PLUS GNIEZNO (Gniezno), PLUS KIELCE (Kielce)) RMF CLASSIC
(Warszawa), WARSZAWA - PRAGA (Warszawa);

Ze wzgledu na nie nadawanie przez radio wtasnego programu:

- FLASH 102,9 FM (Stupca — retransmisja programu radia FLASH 99,6 FM
z Konina);

- BLUE 106,6 FM (Opole — retransmisja programu radia BLUE 106,1 FM
z Wroctawia);

Ze wzgledu na przeprowadzang reorganizacje radia:
- ELKA (Leszno):

Ze wzgledu na uzyskanie koncesji w dniu 6 czerwca 2005 . :
- KASZEBE (Wtadystawowo);

Ze wzgledu na zawieszenie za zgodg KRRIiT emisji programu na okres
6 miesiecy:
- PM (Kwidzyn);

Ze wzgledu na zmiang wiasciciela:
- ESKA PRZEMYSL (Przemysl).



PRZEBIEG KONTROLI | STWIERDZONE
NARUSZENIA OBOWIAZUJACYCH PRZEPISOW,

W roku 2005 w trakcie planowej kontroli, przeprowadzonej przez Departament
Reklamy Biura KRRIT, przestuchano wytypowane fragmenty programu 206
nadawcow radiowych. W zakresie dziatalnosci reklamowej, sponsoringu, a takze
archiwizacji programu, nie zgloszono zastrzezen do 125 nadawcow. Stanowi to
60,6% skontrolowanych nadawcow. W poréwnaniu z rokiem ubiegtym odnotowano
niewielki spadek zaréwno liczbowy jak i procentowy nadawcow, u ktorych nie
odnotowano naruszen obowigzujgcych przepiséw. W roku 2004 na 203
skontrolowanych nadawcow, do 130 nie zgtoszono zastrzezen, co stanowito 64%.

W ponizszej tabeli przedstawiono nadawcéw, co do ktdérych w trakcie kontroli
przeprowadzonej w | potroczu 2005 roku nie zgtoszono zadnych uwag w zakresie
dziatalnosci reklamowej, sponsoringu i archiwizacji programu.

1. 100 Pita

2. 104,4 GOLD FM Warszawa
3. 5 Etk

4. 5 Suwatki

5. 88,4 FM ZtOTE PRZEBOJE Poznan

6. 90 Wodzistaw SI.
7. 97,90 GOLD FM todz

8. AFERA Poznan

9. AKADEMICKIE RADIO CENTRUM Rzeszéw

10. | AKADEMICKIE RADIO CENTRUM Lublin

11. | AKADEMICKIE RADIO INDEX Zielona Goéra
12. | AKADERA Biatystok

13. | ALFA Krakow

14. | APLAUZ Wroctaw

15. |AS 98,1 FM Inowroctaw
16. | BARTOSZYCE Bartoszyce
17. | BLUE 101,7 FM Zielona Goéra
18. | BLUE 103,5 FM Bydgoszcz
19. | BLUE 103,8 FM Krakow

20. | BLUE 106,1 FM Wroctaw

21. |BLUE 94,5 FM Tychy

22. | BRAWO Ciechocinek
23. | CENTRUM Kalisz

24. | DIECEZJALNE RADIO NADZIEJA tomza

25. |EL Elblag

26. | eM101,7 FM Katowice
27. | ESKA BELCHATOW Betchatéw
28. | ESKA BIALYSTOK Biatystok

29. | ESKA BYDGOSZCZ Bydgoszcz
30. | ESKA GRUDZIADZ Grudzigdz




31. | ESKA KRAKOW Krakow

32. | ESKA OLSZTYN Olsztyn

33. | ESKA OSTROW - KALISZ Ostrow Wikp.
34. | ESKA TORUN Torun

35. | ESKA WARSZAWA Warszawa
36. | ESKA ZAMOSC Zamosc¢

37. | ExXFM Krakow

38. | FAN Knuréow

39. | FLASH Katowice

40. | GRABYDGOSZCZ Bydgoszcz
41. | GRA INOWROCLAW Inowroctaw
42. | GRA TORUN Torun

43. | JAZZ Warszawa
44. | KAT.R.ARCHIDIECEZJI W - SKIEJ SW.JOZEF Warszawa
45. | KATOLICKIE R. DIECEZJI PELPLINSKIEJ ,GLOS” Pelplin

46. | KATOLICKIE RADIO VIA” Rzeszéw
47. | KATOLICKIE RADIO EMAUS Poznan

48. | KLASYKA 103,7 FM Warszawa
49. | KOLOBRZEG Kotobrzeg
50. | LELIWA Tarnobrzeg
51. | MAKS Tarnéw

52. | MUZYCZNE RADIO Jelenia Gora
53. | NASZE RADIO Sieradz

54. | NIEPOKALANOW Niepokalanow
55. | NOWE RADIO JAZZ Katowice

56. | OPATOW Opatéw

57. | PARKFM Kedzierzyn Kozle
58. | PIENIADZ i NOWOCZESNOSC Warszawa
59. | PIOTRKOW Piotrkow Tryb.
60. | PLAMA Szczecin

61. | PLANETA 87,9 Bielsko-Biata
62. | PLUS 93,3 tAGODNE PRZEBOJE Warszawa
63. | PLUS GDANSK Gdansk

64. | PLUS GLIWICE Gliwice

65. | PLUS GORZOW Gorzéw

66. | PLUS KOSZALIN Koszalin

67. | PLUS LIPIANY Lipiany

68. | PLUS LUBLIN Lublin

69. | PLUS tAGODNE PRZEBOJE Warszawa
70. | PLUS tOMZA tomza

71. | PLUS PLOCK Ptock

72. | PLUS RADOM Radom

73. | PLUS SZCZECIN Szczecin

74. | PLOCKIE RADIO PULS Ptock

75. | PR ,BIALYSTOK” S.A. Biatystok

76. | PR ,GDANSK” S.A. Gdansk

77. | PR ,KATOWICE” S.A. Katowice

78. | PR ,KIELCE” S.A. Kielce




79. | PR ,KOSZALIN” S.A. Koszalin
80. | PR ,KRAKOW” S.A. Krakoéw
81. | PR,LUBLIN” S.A. Lublin

82. | PR,MERKURY” S.A. Poznan
83. | PR,OPOLE” S.A. Opole

84. | PR ,PIK ,S.A. Bydgoszcz
85. | PR ,RZESZOW” S.A. Rzeszoéw
86. | PR ,SZCZECIN” S.A. Szczecin
87. | PR ,WROCLAW” S.A. RAM Wroctaw
88. | PR ,WROCLAW” S.A. regionalny Wroctaw
89. |PRS.A. PRI Warszawa
90. | PRS.A. PRI Warszawa
91. | PRS.A.PRIII Warszawa
92. |PRS.A.BIS” Warszawa
93. | RADIO ZIEMII WIELUNSKIEJ Wielun

94. | RADIOSTACJA Warszawa
95. | RDN MALOPOLSKA Tarnow
96. | RMF CLASSIC - KRAKOW Krakow
97. | RMF FM Warszawa
98. | ROCK RADIO MAZOWSZE 95,8 FM tomianki
99. | ROCK RADIO WIELKOPOLSKA Srem

100.| RSC Skierniewice
101.| TOK FM Warszawa
102. | TORUN 96,7 GOLD FM Torun

103.| TREFL 103 99,2 Zt OTE PRZEBOJE Gdansk
104.| TWOJE RADIO Cmolas
105.| TWOJE RADIO Bielsko Biata
106. | TWOJE RADIO Lipsko
107.| TWOJE RADIO ltza

108.| TWOJE RADIO Putawy
109. | TWOJE RADIO Bitgoraj
110.| TWOJE RADIO ZtOTE PRZEBOJE Zielona Goéra
111.| UWM EM Olsztyn
112.| VIGOR FM Stupsk
113.| WA - MA Mragowo
114.| WEEKEND Chojnice
115.| ZET Warszawa
116.| ZLOTE PRZEBOJE 101,3 FM todz

117.| ZLOTE PRZEBOJE 106,FM Jelenia Goéra
118.| ZLOTE PRZEBOJE ECHO Nowy Sacz
119.| ZLOTE PRZEBOJE ELITA 93,1 FM Bydgoszcz
120.| ZLOTE PRZEBOJE KOLOR 90,4 FM Wroctaw
121.| ZLOTE PRZEBOJE NA FALI 89,8 FM Szczecin
122.| ZLOTE PRZEBOJE POGODA 100,1 FM Warszawa
123.| ZLOTE PRZEBOJE PULS 95,6 FM Lublin

124.| ZLOTE PRZEBOJE RES 95,7 FM Rzeszéw
125.| ZLOTE PRZEBOJE WANDA 92,5 Krakéw




W wyniku przeprowadzonej kontroli, u 3 nadawcéw (stanowi to 1,4%
skontrolowanych) stwierdzono razace naruszenia przepisébw dotyczacych
dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej. Do nizej wymienionych nadawcow,
Przewodniczaca KRRIT na podstawie art. 10 ust. 2 i 3 ustawy o radiofonii i telewiz;ji
skierowata pisma wzywajgce do bezzwitocznego dostosowania dziatan nadawcy do
obowigzujacych przepiséw. Nadawcy zostali takze zobowigzani do podjecia dziatan
majgcych na celu bezwzgledne wyeliminowanie stwierdzonych nieprawidtowosci w

dalszej dziatalnosci radiowe;j.

e RADIO VANESSA (Racib6rz) naruszyto art. 16 ust. 2 ustawy z dnia
29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (tekst jednolity Dz. U. Nr 253
z 2004 r.) przekraczajgc dopuszczalny czas emisji reklam w godzinie

nadawania programu.

e RADIO ESKA 99,1 FM (Sosnowiec) naruszyto art. 16c ww. ustawy emitujac
reklame ukryta, a takze art. 16 ust. 1 poprzez nie oznakowanie poczatku bloku
reklamowego. Naruszono réwniez § 2 pkt 1 rozporzadzenia KRRIT w sprawie
sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéw (Dz. U. Nr 65 z 2000 r.

poz. 785), przekraczajgc dopuszczalny czas prezentowania sponsora.

e RADIO BIELSKO (Bielsko Biata) naruszyto art.16 ust. 2 ww. ustawy
przekraczajac dopuszczalny czas emisji reklam w godzinie nadawania
programu, a takze art. 16b ust. 1 pkt 3 emitujgc reklame ustug medycznych w
niedozwolony sposob, a takze art. 16 ust. 1 bez wymaganego oznakowania

poczatku bloku reklamowego.

Wyzej wymienieni nhadawcy zostali poddani ponownej kontroli w sierpniu br., a jej
wyniki przedstawione KRRIT w osobnej informacji sporzadzonej przez Departament
Reklamy.

W stosunku do ubiegtorocznej kontroli liczba nadawcéw w sposob razacy
naruszajgcych obowigzujgce przepisy istotnie sie zmniejszyta. W roku 2004,
Przewodniczaca skierowata pisma wzywajace do bezwzglednego przestrzegania

przepisow do 11 nadawcdw, co stanowito 5,4% skontrolowanych nadawcéw.



Do 78 nadawcow (37,8%), u ktorych w trakcie kontroli stwierdzono naruszenia
0 mniejszym znaczeniu, Dyrektor Departamentu Reklamy, z upowaznienia
Przewodniczacej KRRIT wystosowat pisma zobowigzujace nadawcéw do
przestrzegania obowigzujgcych przepisow, a takze wypracowania procedur

uniemozliwiajgcych w przysztosci wystepowanie podobnych naruszen prawa.

NARUSZENIA PRZEPISOW ZAWARTYCH W USTAWIE
O RADIOFONII | TELEWIZJI

= Wyemitowanie w zapowiedzi sponsorskiej produktu jako sponsora
audycji

naruszenie art. 4 ust. 7

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono u 6 nadawcow (2,9%):

1. ESKA KIELCE Kielce

2. ESKA RADOM Radom

3. ESKA STARACHOWICE Starachowice
4. ESKA SZCZECINEK Szczecinek
5. ESKA WROCLAW Wroctaw

6. ESKA ZIELONA GORA Zielona Goéra

Podczas ubiegtorocznej kontroli nie stwierdzono tego typu naruszen
przepisow.

= Wyemitowanie reklamy nie wyodrebnionej prawidiowo w programie

lub niewtasciwie oznakowanej
naruszenie art. 16 ust. 1

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono u 5 nadawcow (2,4%):

1. BIELSKO Bielsko - Biata
2. ESKA 99,1 FM Sosnowiec

3. ESKA ILAWA ltawa

4. FON Czestochowa
5. NAKLO Nakto

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tego przepisu wystgpito u 2
nadawcéw (1,0%).



= Przekroczenie obowiazujacego limitu reklam
naruszenie art. 16 ust. 2

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono u 2 nadawcéow (1%):

1. BIELSKO Bielsko — Biata
2. VANESSA Raciborz

Podczas ubiegtorocznej kontroli nie stwierdzono tego typu naruszen
przepisow.

= Wyemitowanie reklamy promujacej napoje alkoholowe
naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 2 w zwiazku z art. 13’ ustawy o wychowaniu w
trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz.U. z 2002 r. Nr 147, poz. 1231, z
poézn. zm.)

Naruszenie powyzszych przepiséw stwierdzono u 1 nadawcy (0,5%):
1. WA-MA Olsztyn

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tego przepisu wystgpito u 7
nadawcéw (3,4%).

= Wyemitowanie nieprawidtowej reklamy ustug medycznych
naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 3 w zwiazku z art. 18b ustawy z dnia 30 sierpnia
1991 r. o zakfadach opieki zdrowotnej

Naruszenie powyzszych przepiséw stwierdzono u 3 nadawcéw (1,4%);

1. BIELSKO Bielsko — Biata
2. MEGAFM Pszczyna
3. PLUS KRAKOW Krakow

Podczas ubiegtorocznej kontroli nie obowigzywaty powyzsze przepisy w takiej
formie.

= Wyemitowanie reklamy ukrytej
naruszenie art. 16¢

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono u 5 nadawcow (2,4%):

1. ESKA 99,1 FM Sosnowiec

2. KISS FM Poznan

3. PARADA Lodz

4. PIEKARY Piekary Slaskie
5. VICTORIA towicz

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tych przepisu wystgpito u 6
nadawcéw (2,5%).



Wyemitowanie zbyt wielu informacji o sponsorze

naruszenie art. 17 ust. 1

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono u 11 nadawcow (5,3%):

CLASSIC FM

ESKA ILAWA
ESKA NORD
FAMA
JARD

REKORD FM

. RMI FM
10.PLUS LEGNICA
11.VICTORIA
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ELKA GLOGOW

KATOLICKIE RADIO PODLASIE

todz
Gtogow
ltawa
Gdynia
Kielce
Biatystok
SiedlIce
Radom
Poznanh
Legnica
towicz

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tego przepisu wystgpito u 13
nadawcow (6,4%).

= Wyemitowanie audycji sponsorowanej, ktéra zacheca do zakupu
towaréw sponsora, a takze takich, w ktérych sponsor wpltywa na tres¢
audyciji

naruszenie art. 17 ust. 3i 4

Naruszenie powyzszych przepisow stwierdzono u 9 nadawcow (4,3%):

1. BOGORIA Grodzisk
2. ESKA NORD Gdynia

3. FAMA Kielce

4. FAMA Sochaczew
5. KATOLICKIE RADIO PODLASIE Siedlce

6. KOLOR 103 FM Warszawa
7. PLANETA 106,2 FM Opole

8. PR,OLSZTYN” S.A. Olsztyn

9. RMIFM Poznan

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tych przepisow wystgpito u 2
nadawcéw (1%).



NARUSZENIE ZAPISOW ZAWARTYCH W OTRZYMANEJ KONCESJI

Naruszenie zapisow koncesyjnych dotyczacych czasu nadawania

reklam

Przekroczenie przyznanego koncesjg 2% dziennego czasu nadawania reklam

stwierdzono w RADIU JARD Il w Biatymstoku.

Podczas ubiegtorocznej kontroli tego typu naruszenie przepisow zapiséw

koncesyjnych wystgpito u 2 nadawcow (1%).

NARUSZENIE PRZEPISOW ZAWARTYCH W ROZPORZADZENIU
KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI W SPRAWIE
SPOSOBU PROWADZENIA DZIALALNOSCI REKLAMOWEJ |

TELESPRZEDAZY W PROGRAMACH RADIOWYCH |

TELEWIZYJNYCH

Niezgodnos¢ ewidenciji z wymaganiami zawartymi w rozporzadzeniu

lub niezgodnosé zapisow z wyemitowanymi reklamami

naruszenie § 8 ust. 2

Naruszenie powyzszych przepisow wystgpito u 34 nadawcéw (16,5%):

BAB

BIELSKO

CCM

ELKA GLOGOW
ESKA GORZOW
ESKA ILAWA
ESKA LESZNO
ESKA LUBLIN

. ESKA OPOLE
10.ESKA POZNAN
11.ESKA RZESZOW
12.FLASH 99,6 FM
13.GNIEZNO

14.HIT FM
15.KATOLICKIE RADIO PODLASIE
16.KATOLICKIE RADIO ZAMOSC
17.KOLOR 103 FM
18.PLANETA 95,1
19.PLUS BIALYSTOK
20.PLUS BYDGOSZCZ
21.PLUS GRYFICE
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tomza
Bielsko — Biata
Gliwice
Gtogdéw
Gorzéw
ltawa
Leszno
Lublin
Opole
Poznan
Rzeszow
Konin
Gniezno
Gdansk
SiedlIce
Zamos¢
Warszawa
Katowice
Biatystok
Bydgoszcz
Gryfice



22.PLUS LEGNICA Legnica
23.PLUS £tODZ Lodz
24.PLUS OPOLE Opole
25.PLUS ZIELONA GORA Zielona Goéra
26.POLNOC Goleniéw
27.POLNOC Koszalin
28.PR. ,ZACHOD” S.A. program REGIONALNY Zielona Goéra
29.PR ,OLSZTYN” S.A. Olsztyn
30.PULS FM Mielec
31.SUD Kepno
32.SUDETY Dzierzoniow
33.WA - MA ltawa

34.Zk OTE PRZEBOJE ,C” 96,6 FM Czestochowa

W porownaniu z ubiegtoroczng kontrolg nastgpit bardzo niepokojacy
wzrost liczby nadawcédw (w roku 2004 -13 nadawcéw co stanowito 7,2%),
ktorzy naruszajg ww. przepis.

Niewlasciwe oznaczenie blokéw reklamowych
naruszenie § 4 ust. 1i 2

Naruszenie powyzszych przepisow wystgpito u 3 nadawcéw (1,4%):

1. PLUS GLQGOW Gtogow
2. PR ,tODZ” S.A. t6dz
3. W Wioctawek

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tego przepisu wystapito
u 2 nadawcéw (1,0%).

Wyemitowanie reklamy z wykorzystaniem glosu osoby prowadzacej

audycije informacyjne
naruszenie § 6

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono w Radiu ALEX

w Zakopanem.

Podczas ubiegtorocznej kontroli nie stwierdzono tego typu naruszen
przepisow.



NARUSZENIE ZAPISOW ZAWARTYCH W ROZPORZADZENIU
KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI W SPRAWIE
SPOSOBU SPONSOROWANIA AUDYCJI LUB INNYCH PRZEKAZOW

Przeprowadzona kontrola wykazata, ze wsréd 206 nadawcéw, ktorych
materiaty zrodtowe zostaty poddane analizie, 43 nadawcéw emitowato audycje

sponsorowane, co stanowi 20,7% nadawcow kontrolowanych.

Nieprawidlowe prowadzenie ewidencji audycji sponsorowanych: brak

audyciji w wykazie lub ewidencja niezqodna z wymaganiami

okreslonymi w rozporzadzeniu

naruszenie § 5

Naruszenie powyzszych przepisow stwierdzono u 22 nadawcéw (10,6%):

ABC

BAB
BIESZCZADY
BRW

CCM
CLASSIC

ESKA LODZ
. FON

10.HIT FM
11.HIT
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12.KATOLICKIE RADIO CIECHANOW

13.MAZURY

14.PLUS BYDGOSZCZ

15.PLUS £ODZ

16.POLNOC GOLENIOW

17.POLNOC KOSZALIN

18.PR ,RADIO DLA CIEBIE” S.A.

19.PR. ,RADIO ZACHOD” S.A. —Program Miejski

20.RMF MAXXX
21.SUDETY
22.WAWa

ELKA GLOGOW

Szczecin
tomza
Sanok
Watbrzych
Gliwice
todz
Gtogow
todz
Czestochowa
Gdansk
Wioctawek
Ciechanéw
Ostréda
Bydgoszcz
todz
Goleniow
Koszalin
Warszawa
Zielona Goéra
Krakéw
Dzierzoniow
Warszawa

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tych przepiséw wystgpito

u 8 nadawcéw (3,9%).

Przekroczenie dopuszczalnego czasu wskazania sponsora

naruszenie § 2 ust. 1

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono u 13 nadawcow (6,3%):

1. 107,4 ESKA ROCK

Poznan



©ONOUA LN

ANTY RADIO 94 FM
ELKA GLOGOW
ESKA 99,1 FM
ESKA ILAWA

FAMA
FON
HIT

KATOLICKIE RADIO PODLASIE

10.PLUS LEGNICA

11.PR ,RADIO OLSZTYN” S.A.

12.PR ,RADIO ZACHOD” S.A. — Program Miejski
13.REKORD FM
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Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tego przepisu wystapito

u 2 nadawcow (1%).

NARUSZENE ZAPISOW ZAWARTYCH W ROZPORZADZENIU
KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI W SPRAWIE

SPOSOBU UTRWALANIA | PRZECHOWYWANIA PRZEZ

NADAWCOW AUDYCJI, REKLAM | INNYCH PRZEKAZOW

Nieprawidlowe utrwalanie na odpowiednich nosnikach

rozpowszechnianego programu

naruszenie § 1pkt1i § 3

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono u 7 nadawcow (3,4%).
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Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tego przepisu wystapito

u 2 nadawcow (1%).



ZESTAWIENIE NAJISTOTNIEJSZYCH NARUSZEN PRZEPISOW

Rok Rok Rok Rok
RODZAJ NARUSZENIA 2002 2003 2004 2005
% % % %
Brak odpowiedzi na zgdanie Przewodniczacej 0,6 0,6 0 0
Reklama wyrobow i rekwizytow tytoniowych 0 0 0,5 0
Reklama lub promocja napojow alkoholowych 0,6 0 34 0,4
Nieprawidtowa reklama ustug medycznych 6,2 4,5 1,4 1,4
Emitowanie reklamy ukrytej 0 5,5 3,4 2,4
Przekroczenie czasu reklamowego 1,1 0,5 1,0 1,3
Niewfasciwe oznaczenie reklamy 4,5 2,5 2,0 3,8
Nieprawidtowa ewidencja reklam 14,0 8,5 6,9 16,5
Wyemitowanie reklamy z wykorzystaniem gtosu 0 0 0 0,4
osoby prowadzacej audycje informacyjne
Wyemitowanie zbyt wielu informacji o sponsorze 1,5 5,3 9,6 5,3
Przekaz zacheca do korzystania z ustug sponsora 0,7 1,3 1,4 4,3
Sponsorowanie audycji przez produkt 1,7 0,5 0 29
Przekroczenie dopuszczalnego czasu wskazania| 2,2 4,0 1,4 6,3
sponsora
Nieprawidtowa ewidencja audycji sponsorowanych | 16,2 7,2 5,5 10,6
Brak nalezytej archiwizacji 4,0 4,5 1,0 3,4




KROKI DYSCYPLINUJACE PODJETE WOBEC NADAWQ()W,
U KTORYCH STWIERDZONO NARUSZENIE PRZEPISOW

2002 r. 2003 r. 2004 r. 2005rr.
Podjete dziatania KONTROLA | KONTROLA | KONTROLA | KONTROLA
dyscyplinujace 178 199 203 206
nadawcoéw | nadawcoéw | nadawcow | nadawcow

Kara finansowa natozona
przez Przewodniczacg
KRRIT 1 1 0 0
Wezwanie
Przewodniczgcej KRRIT do
zaniechania dziatan 15 9 1 3
naruszajgcych przepisy
Pismo Dyrektora
Departamentu Reklamy
okreslajgce naruszenia 62 61 61 78
przepisOw wraz z prosbg o
nadestanie wyjasnien

Do powyzszej informacji zostaty dotgczone nastepujace zatgczniki dostepne na
stronie internetowej Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (www.krrit.gov.pl)

zatacznik 1
zatacznik 2
zalacznik 3
zalacznik 4
zalacznik 5
zalacznik 6
zatacznik 7

Zatacznik 8

Tabela: Czas wyemitowanych reklam przez nadawcéw radiowych
w 2004 r. (alfabetycznie).

Tabela: Czas wyemitowanych reklam przez nadawcéw radiowych
w 2004 r. (wg czasu sprzedazy).

Tabela: Poréwnanie czasu reklam wyemitowanych przez nadawcow
radiowych w latach 2003 i 2004 r.

Wykres: Czas wyemitowanych reklam w 2004 r. przez nadawcow
radiowych.

Wykres: Sredni czas wyemitowanych reklam w latach 2003 i 2004
przez jednego nadawce w poszczegolnych wojewoddztwach.

Wykres: Roczny czas wyemitowanych reklam przez nadawcow w
poszczegolnych wojewddztwach w 2004 r.

Wykres: Sredni roczny czas wyemitowanych reklam przez jednego
nadawce w 2004 roku w poszczegolnych wojewddztwach.

Tabela: Czas wyemitowanych reklam przez ogdélnopolskich nadawcéw
radiowych w latach 2003 i 2004.




W IV kwartale 2005 r.
przeprowadzono rekontrole
dziatalnosci reklamowej i sponsorskie;j,

ktérej poddano 38 nadawcdw. Przedmiotem kontroli byty nagrania poemisyjne z dnia
12 sierpnia 2005 r. w godz. 7.00 — 9.00 i 15.00 — 17.00. W przypadku nadawcow

emitujgcych swoj program tylko 2 godziny na dobe (Nasze Radio) kontrolowano caty

program z danego dnia.

Kryteria wyboru nadawcow do rekontroli

1.

Stwierdzenie w trakcie przeprowadzonej planowej kontroli w | potowie
2005 roku razacych naruszen przepisow obowigzujgcych nadawce w zakresie
reklamy i sponsoringu.

Nie przestanie do kontroli, z uzasadnionych przyczyn nagran poemisyjnych.

3. Otrzymanie przez nadawce koncesji w terminie uniemozliwiajacym

przeprowadzenie kontroli w | potroczu 2005 r.

Za razace naruszenia przepisOw uznano nieprzestrzeganie zapisdw zawartych

w ustawie z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji, a takze

w rozporzadzeniach KRRIT, zwiaszcza, jezeli stwierdzono, ze naruszenie miato

miejsce po raz kolejny albo naruszono kilka przepisow jednoczesnie.

Dotyczy to przepisow zawartych w:

0 ustawie o radiofonii i telewizji z dnia 29 grudnia 1992 r. (tekst jedn. Dz. U.

z 2004 r., Nr 253, poz. 2531),

a w szczegolnosci:

- art. 16b. ust. 1 pkt 2 dot. zakazu nadawania reklam lub promowania napojow
alkoholowych w zwigzku z art.13’ ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi;

- art. 16b ust. 1 pkt 3 dot. zakazu nadawania reklam ustug medycznych
Swiadczonych wytgcznie na podstawie skierowania lekarza, w zwigzku z art.
18 b ustawy z dnia 30 sierpnia 1991 r. o zaktadach opieki zdrowotnej;

- art. 16¢ dot. zakazu nadawania reklamy ukrytej;

- art. 16 ust. 1 dot. wymogu nadawania reklam prawidtowo wyodrebnionych
w programie i wtasciwie oznakowanych;

- art. 17 ust. 1 dot. prawidtowego oznaczania audycji sponsorowanych;



- art. 17 ust. 4 dot. zakazu zamieszczania w audycjach sponsorowanych
zachety do korzystania z ustug lub towaréw sponsora;

otrzymanej koncesji w punkcie dotyczacym limitu nadawania reklam;

rozporzadzeniu KRRIT z dnia 3 czerwca 2004 r. w sprawie sposobu
prowadzenia dziatalnosSci reklamowej i telesprzedazy w programach

radiowych i telewizyjnych (Dz.U. Nr 148 poz. 1565);

rozporzadzeniu KRRIT z dnia 6 lipca 2000 r. w sprawie sposobu

sponsorowania audycji lub innych przekazéw (Dz. U. Nr 65 poz. 785);

rozporzadzeniu KRRIT z dnia 6 lipca 2000 r. w sprawie sposobow
utrwalania i przechowywania przez nadawcow audycji, reklam i innych
przekazow (Dz.U. Nr 65 poz. 786).

WYNIKI REKONTROLI

Przeprowadzona rekontrola wykazata, ze 17 nizej wymienionych nadawcéw

dostosowato swojg dziatalnos¢ reklamowg i sponsorskg do obowigzujgcych

przepisow:
e ESKA PRZEMYSL Przemysl
e RMIFM Poznan
e BON TON Chetm
e MEGAFM Pszczyna
e JARDII Biatystok
e POLSKIE RADIO ZACHOD - regionalne Zielona Goéra
e POLSKIE RADIO ZACHOD — miejski Zielona Gora
e FON Czestochowa
e ESKA 99,1 Sosnowiec
o WARSZAWA- PRAGA Warszawa
e HITFM Gdansk

97,90 GOLD FM todz



CCM Gliwice

ESKA Pita Pita
PLUS KIELCE Kielce
PLUS GLOGOW Glogéw

VICTORIA MIEDZY £ODZIA A WARSZAWA, towicz

Rekontrola wykazata, ze sposréd nadawcéw, ktorzy otrzymali nowg koncesje

u ponizszych szesciu nie stwierdzono naruszen przepisow dotyczgcych reklamy

i sponsoringu:

KASZEBE Wiadystawowo
TWOJE RADIO Ustka

TWOJE RADIO Kluczbork
TWOJE RADIO Bolestawiec
TWOJE RADIO Wiodawa
TWOJE RADIO Radomsko

Nie stwierdzono réwniez takich naruszen w przypadku nadawcy RMF — Classic

z Warszawy, ktory zostat poddany rekontroli z uwagi na to, ze nie przestat materiatow

poemisyjnych do planowej kontroli przeprowadzonej w | potowie roku .

W trakcie rekontroli stwierdzono ponizsze naruszenia przepisow:

Naruszenia przepisow zawartych w ustawie o radiofonii i telewizji

art. 17 ust. 1 dotyczacy przekroczenia dopuszczalnej zawartosci informacji

W Oznaczeniu sponsorskim:

FAMA Kielce
GNIEZNO Gniezno
POLSKIE RADIO OLSZTYN Olsztyn
OKO Ostroteka
ESKA ltawa ltawa

art.17 ust. 4 dot. zamieszczenia zachety do korzystania z towaréw lub ustug

sponsora w audycji sponsorskiej:



GNIEZNO Gniezno

POLSKIE RADIO OLSZTYN Olsztyn
e art. 16 c dot. zakazu reklamy ukryte;j:

WA-MA Olsztyn

WA-MA ltawa

Naruszenie przepisow zawartych w rozporzadzeniu KRRIiT z dnia 3 czerwca

2004 roku w sprawie sposobu prowadzenia dzialalnosci reklamowej

i telesprzedazy w programach radiowych i telewizyjnych

e § 8 dot. braku wymaganych danych w ewidencji emitowanych reklam:
PLUS GNIEZNO Gniezno
OKO Ostroteka

Naruszenie przepisow zawartych w rozporzadzeniu KRRIiT z dnia 6 lipca

2000 roku w sprawie sposobu sponsorowania audyciji lub innych przekazéw

e § 5 dot. braku ewidencji lub braku wymaganych danych w ewidencji audycji

sponsorowanych:
FAMA Kielce
OKO Ostroteka

e § 2 ust. 1 dot. przekroczenia dopuszczalnego czasu wskazania sponsora:
SUDETY Dzierzoniow
POLSKIE RADIO OLSZTYN Olsztyn

Ponadto w trakcie rekontroli stwierdzono naruszenie ustawy Ordynacja

Wyborcza do Sejmu Rzeczpospolitej Polskiej i do Senatu Rzeczpospolitej

Polskiej:

e art. 89 ust. 1 dot. wymogu oznaczenia od kogo pochodzg reklamy wyborcze:
POLNOC Goleniéw
POLNOC Koszalin

Z uwagi na wielokrotne naruszanie przepiséw dotyczacych sponsoringu (co

stwierdzono réwniez w trakcie rekontroli), Przewodniczaca KRRIiT wystosowata



do Radia FAMA z Kielc pismo wzywajgce do natychmiastowego zaniechania

dziatan naruszajgcych ww. przepisy.

Dwéch nadawcow nie zostato poddanych rekontroli: z powodu awarii zasilania
(Radio BIELSKO) oraz awarii systemu stuzacego do archiwizacji nagran (Radio
VANESSA z Raciborza).

Do 8 nadawcéw dyrektor Departamentu Reklamy skierowat pisma zwracajgce
uwage na konieczno$¢ bezzwtocznego dostosowania sposobu prowadzenia

dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej radia do obowigzujgcych przepisow.

PODSUMOWANIE:

Analiza wynikdéw rekontroli pozwala stwierdzi¢, ze wiekszo$¢ nadawcow

dostosowata sie do wezwan Przewodniczacej i zaniechata dziatalnosci
naruszajgcej obowigzujgce przepisy.

Wsréd 7 nadawcéw skontrolowanych z powodu otrzymania koncesji
w terminie uniemozliwiajgcym kontrole w | potowie roku, 6 nie wykazato naruszen
obowigzujacych przepisow.

Z 30 nadawcow poddanych rekontroli 17 wyeliminowato wszystkie naruszenia
przepisow, jakie stwierdzono w trakcie kontroli w | potowie roku.

Nalezy zwrdci¢é uwage na fakt, ze niektérzy nadawcy poddani ponownej
kontroli majg nadal problemy z przestrzeganiem obowigzujacych przepiséw.
Moze to swiadczy¢ o ciggle niewystarczajgcej znajomosci aktéw prawnych
normujgacych dziatalnosc¢ reklamowg i sponsorska, lub o przyktadaniu matej wagi

do koniecznosci ich przestrzegania.



