Zalgcznik

do Uchwaty Nr 227/2012
Zarzgdu Spotki TVP S.A.
z dnia 25 kwietnia 2012 r.

Zasady przygotowania i rozpowszechniania w programzh Telewizji Polskiej audycji
informuj acych o prowadzonej przez organizacje pgytku publicznego nieodptatnej

dziatalnosci pozytku publicznego

§1

Zasady przygotowania i rozpowszechniania w progcimdelewizji Polskiej audycji
informujacych o prowadzonej przez organizacje zyitku publicznego nieodptatnej
dziatalngci pozytku publicznego, zwane dalej ,Zasadamilotycz zaréwno audycji
informujacych o prowadzonej przez organizacje zyiku publicznego nieodptatnej
dziatalngci pazytku publicznego przygotowanych przez TVP S.A jak audycji
prezentyjcych kampanie spoteczne przygotowanych i dostagetorprzez organizacje
pozytku publicznego.

§2
1. Uzyte w Zasadach okékenia oznaczaj

1) Ustawa - ustawa z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dinakei pozytku publicznego
i 0 wolontariacie (Dz. U. z 2010 r. Nr. 234, poZB&5z p&n. zm.);

2) Organizacja poytku publicznego — organizacje pozadenwe oraz podmioty,
o ktérych mowa w art. 3 ust. 1-5 Ustawy;

3) Nieodptatna dziatalni@ - dziatalngd¢ prowadzona przez organizacje zptku
publicznego w sferze zadl@ublicznych, o ktérych mowa w art.4 Ustawy, zar&toie
pobieraj one wynagrodzenia,

4) Kampania spoteczna — przekaz, ktérego celem jespagowanie spotecznie
uzytecznych dziak organizacji peytku publicznego prowadzonych w ramach
dziatalngci nieodptatnej w sferze zadlgpublicznych, o ktérych mowa w art. 4
Ustawy,

5) Programy- Program 1, Program 2, Program SatelitandyPolonia, TVP INFO,
TVP Kultura, TVP Sport, TVP Historia, TVP HD, TVRefale.



§3

1. Audycje przygotowywane przez TelewiZpolsk informujace o nieodptatnej dziatalda
pozytku publicznego prowadzonej przez organizacje zypau publicznego,
w szczegolngéci  audycje informacyjne, publicystyczne i dokumémea bpda
przygotowywane przez Program 2 i TVP Info w koragjit z organizacjami paytku
publicznego.

2. Audycje, o ktérych mowa w ust. 1¢dn rozpowszechniane w:
1) Programie 2 —w wymiarze nie mniejszym @B minut w cagu tygodnia,

2) TVP Info —w wymiarze nie mniejszym:n¥ minut w cagu tygodnia.

§4

Audycje przygotowywane przez TelewizPolsk informujace o maliwosci i zasadach
przekazywania 1% podatku dochodowego od oséb figadz organizacjom prytku
publicznego, bda rozpowszechniane w okresie od dnia 1 stycznia ki@ @0 kwietnia
w wymiarze nie mniejszym fi6 minut w dowolnym czasie nadawania, z czego:

1) w godzinach 6.00 — 12.00 — nie mniej &iminuty;

2) w godzinach 12.01 — 18.00 — nie mniej Biminuty;

3) w godzinach 18.01 — 22.00 — nie mniej fhiminuta;

4) w godzinach 22.01 — 2.00 — nie mnie} diminuta;

§5
1. Audycje prezentuce kampanie spoteczne dostarczone przez organizaajgtku
publicznego do Telewizji Polskiej,ela rozpowszechniane w wymiarze nie mniejszym
niz 9 minut w dobowym czasie nadawania, w tym:
1) w godzinach 06:00 — 12:00
-w TVP1 — nie mniej @il minuta,
-w TVP2 — nie mniej i1 minuta,
-w TV INFO — nie mniej ri 1 minuta,
2) w godzinach 12:01 —18:00
-w TVP1 — nie mniej @i 1minuta
-w TVP INFO — nie mniej i 30" minut
-w OTV — nie mniej i 30”
- w TVP Polonia — nie mniej il minuta
3) w godzinach 18:01 — 22:00



-w OTV — nie mnigj i 1 minuta

4) w godzinach 22:01 — 02:00
-w TVP INFO — nie mniej i 30" minut
-w TVP2 — nie mniej i 30"

- w TVP Polonia — nie mniej Al minuta.

§6

. Do czasu rozpowszechniania audycji, o ktorych maw& 5, nie wlicza s czasu
nadawania audycji otlych patronatem medialnym przez Telewiljolsk.

. Ponowne nadanie audycji w Programach TVP S.Azemasipi¢ wytacznie w przypadku

dysponowania wolnym czasem nadawania w godziremktgrych mowa w § 5.

8§87

. W celu przygcia, zakwalifikowania, koordynacji nieodptatnegozpowszechniania
audycji prezentucych kampanie spoteczne przygotowane przez orggeizaaytku
publicznego w Programach, a #ek podzialu czasu rozpowszechniania audycji
prezentujcych kampanie spoteczne paaizy organizacje pgtku publicznego powotuje
sig Komisje ds. kampanii spotecznych, zwatalej ,Komisp”.

. Sktad Komisji i tryb jej dziatania oksé Czionek Zaradu TVP S.A. nadzoragy Biuro
Marketingu, w drodze pisma okdlnego.

. Sktad Komisji zamieszczony zostanie na stronierivg®we]j Telewizji Polskiej.

§8

. Komisja, poza zadaniami, o ktorych mowa w 8 7 dstponadto podejmuje decyzje

w ramach jakiego programu ngsit nadanie audycji, w jakim terminie i godzinach,

Zz uwzgkdnieniem:

1) kolejncéci wptywu audycji do Telewizji Polskiej w trybie o&lonym w § 11, przy
czym w tym samym czasie lub zlmnym, nie mog by¢ rozpowszechniane audycje
prezentujce kampanie spoteczne o tej samej lub podobnejtyema

2) tematdéw audycji prezentigych kampanie spoteczne, prefatukampanie spoteczne:

a) na rzecz kultury, sztuki, ochrony doébr kultury i ietzictwa
narodowego,
b) na rzecz pomocy ofiarom katastrofgsd zywiotowych, konfliktow

zbrojnych i wojen w kraju i za granic



C) narzecz oséb niepetnosprawnych,

d) na rzecz podtrzymania tradycji narodowej, @ielowania polsk&ci
oraz rozwoju swiadomdci narodowej, obywatelskiej i kulturowej,

e) na rzecz ekologii i ochrony zwieitz oraz ochrony dziedzictwa
przyrodniczego,

f) na rzecz pomocy spotecznej, w tym rodzinom i osolertrudnej
sytuacjizyciowej oraz wyréwnywania szans tych rodzin i qsob

g) upowszechniania i ochrony woléw i praw cztowieka oraz swobod
obywatelskich, a tate dziat&a wspomagajcych rozwoj demokraciji,

h) dotycace przedsiwzigé ogolnopolskich, najwaniejszych
probleméw o szerokim znaczeniu spotecznym, wydarzelziet
0 zhacznej warkei artystycznej,

i) zrealizowane wspolnie przez kilka organizacjiyitiu publicznego,
tzw. koalicje zawizane wokot problemaéw,

3) spetniania warunkéw okswnych w § 9 i § 10 niniejszych Zasad.

§9

Tres¢ audycji prezentuce] kampanie spoteczne musiclygodna z prawem i zadaniami

telewizji publicznej okrdonymi w art. 21 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.

o radiofonii i telewizji i powinna dotyczyw szczegolngi:

1) popierania tworczai artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziat#ki oswiatowej;

2) upowszechniania wiedzy ezyku polskim;

3) dziata stwzacych rozwojowi kultury, nauki i dwiaty, ze szczegblnym
uwzgkdnieniem polskiego dorobku intelektualnego i agtgzhego;

4) dziata stuwzacych umacnianiu rodziny, ksztattowaniu postaw promatnych,
zwalczaniu patologii spotecznych.

Tres¢ audycji prezentacej kampanie spoteczne nie 720

1) propagowadziatar sprzecznych z prawem i polskacp stanu;

2) propagowa ustaw i pogidéw sprzecznych z moraléma i dobrem spotecznym,
w szczegolngei tresci dyskryminujcych ze wzgidu na ras, ptet i narodowdg;

3) sprzyj& zachowaniom graicym zdrowiu i bezpieczstwu;

4) sprzyj& zachowaniom zagtajacym srodowisku naturalnemu;

5) narusza& obowhzku szanowania przekofnareligijnych odbiorcéw, a zwilaszcza

chrzecijanskiego systemu warioi;



6) nawolyw& do nienawdci lub przemocy na tle wyznaniowym, rasowym

czy etnicznym.

§10

. Tresci audycji prezentacych kampanie spoteczne nie magawiers:

1) logotypow oraz nazw podmiotow innychznorganizacje prowadze dziatalnéc
pozytku publicznego,

2) logotypéw sponsordow, ani @ nosacych znamiona przekazu reklamowego.

. Audycje prezentuce kampanie spoteczne z informacjami o zbidrkackniginych

za pomog sms -Ow, infolinii itp. mog by¢ rozpowszechniane w wytkowych

sytuacjach; audycje te mpgawiera& logotypy operatoréw udaginiajcych nieodptatnie

swoje ustugi na cele zbiorki publicznej pod war@mki umieszczenia informaciji,

iz catkowity dochdd z akcji sms przeznaczony jestela kampanii spotecznej.

. Komisja nie rozpatruje wnioskéw o rozpowszechnianidycji prezentacych kampanie

spoteczne w sytuacji, gdy :

1) bezpdrednim celem kampanii spotecznej jest fundraismgyyjatkiem szczegolnie
uzasadnionych przypadkow, np. w przypadkiskEywiotowych,

2) kampania spoteczna jest begmalnio nastawiona na budowanie wizerunku danej
organizacji paytku publicznego lub jej promocji;

3) jedynym celem kampanii spotecznej jest poinformaeankonkretnym wydarzeniu.

§11

. Whnioski o rozpowszechnianie audycji prezemtych kampanie spoteczne skiadane s
przez organizacje pgtku publicznego na druku, ktérego wzor stanowiagahik Nr 1
do niniejszych Zasad, w terminie 1 migsi przed sugerowartdat ich emisiji.

. Do wniosku, o ktbrym mowa w ust. 1, dota s¢:

1) audycg prezentujca kampang spotecza w formacie DVD,

2) dokument péwiadczajcy podstaw prawry dziatania organizacji,

3) oswiadczenie, ktérego wzor stanowi Zetnik Nr 2 do niniejszych Zasad,

. Whniosek, o ktérym mowa w ust. 1, wraz zazainikami, o ktérych mowa w ust. 2 naje
dostarczg na adres: Komisja ds. kampanii spotecznych, ul.PJ.Woronicza 17,
00-999 Warszawa.

. Komisja bada wniosek podatem spetnienie wymogow, o ktérych mowa w ust. 2.

W przypadku stwierdzenia brakow, Komisja wzywa nampe do ich usurcia



i dostarczenia poprawionego wniosku lub jego azaiikbw w terminie 2 dni
od dokczenia pisma.

5. W przypadku gdy wniosek i jego aakniki spetniag wymogi, o ktérych mowa w ust. 1
i 2, audycja zostaje skierowana do kolaudaciji.

6. Po kolaudacji audycji, Komisja bada spetnienie w&aw, o ktéorych mowa w 8 91 8§ 10
I na podstawie tej oceny podejmuje decyzje o zalkkavaniu audycji do emisji.

7. O decyzji Komisji organizacja zostaje powiadomionformie pisemne;.

8. W przypadku zakwalifikowania audycji do emisji, |@wizja Polska S.A. przesyla
organizacji paytku publicznego projekt umowy w celu jego podpisan
wraz z wezwaniem do dostarczenia kasety z agdycformacie 16:9 betacam cyfrowy
z zahczorm metryky praw autorskich i ka#t nagrania. Kaseta powinna zdsta
zabezpieczona przed zapisem i oznaczona w spos@ly thazw organizacji paytku
publicznego.

9. Diugas¢ audyciji, o ktorej mowa w ust. 2 pkt 1 i ust. & maze przekracza30 sekund.

10.W przypadku, gdy dostarczona audycja nie odpowiadaunkom, o ktérych mowa
w ust. 8 i 9, TVP S.A. wzywa do usgnia wskazanych usterek i dostarczenia
poprawionego materiatu, najpdiej na 16 godzin przed ustalonym czasem emisjyeud

11.W przypadku niedostarczenia audycji w trybie gloeym w ust. 10, czas przeznaczony
na emisg przepada.

12.Planowaniem emisji audycji na podstawie decyzji Kgnzajmuje s¢ Redakcja Oprawy
i Promocji wi&ciwej anteny.

13.Decyzja Komisji o zakwalifikowaniu dalz odmowie zakwalifikowania audycji do emisji

jest ostateczna.

§12

1. Zakwalifikowanie audycji prezentagych kampanie spoteczne nie jest jednoznaczne

z obgciem patronatem medialnym TVP, jak rown@zyznanie patronatu medialnego nie
oznhacza automatyczndeviadczer programowych w postaci emisji audycji.

2. Patronat jest przyznawany jest na podstawielouej Uchwaty Zargdu TVP S.A.

§13
1. Do kompetencji Biura Koordynacji Programowejezg monitorowanie i raportowanie
oraz przygotowywanie kwartalnych sprawozdadotyczcych emisji audycji

przygotowanych przez TelewizjPolsky o ktorych mowa w 8 3 niniejszych zasad



oraz audycji prezentagych kampanie spoteczne dla Krajowej Rady Radiofoni
i Telewizji na formularzu, ktéry stanowi Zaiznik nr 1 do Rozporzizenia oraz w trybie

okreslonym w Rozporadzeniu.

8§14
1. Telewizja Polska S.A. zastrzega sobie prawo zmidayad po wymaganej konsultacji
z Rad, Dziatalngci Pazytku Publicznego, z zastrzeniem ust. 2.
2. Konsultacji o ktérej mowa w ust. 1 nie wymaga wydinie czasu nadawania audycji
o ktorej mowa w § 4 Zasad.
3. W sprawach nieuregulowanych w niniejszych Zasadaebktosowanie daa miaty
odpowiednie przepisy Rozpadzenia, Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radinfon

i telewizji oraz inne powszechnie obazujace przepisy prawa.



