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Dotyczy: konsultacji rynkowych na przygotowanie i przeprowadzenie w Internecie dziatan

promocyjnych kampanii informacyjno-edukacyjnej ,Legitna praca”’, majgcej na celu

upowszechnianie wiedzy o przepisach prawa pracy wsrod oséb w wieku 14-24 lata

Informacja o wideokonferencji z Uczestnikiem nr 3 w dniu 5 marca 2024 r.

5 marca br. Zamawiajgcy przeprowadzit wideokonferencje (spotkanie on-line) z

Uczestnikiem nr 3 w ramach konsultacji dotyczacych przygotowania i przeprowadzenia w

Internecie dziatan promocyjnych kampanii informacyjno-edukacyjnej ,Legitna Praca”.

Pytania zadane przez Zamawiajgcego podczas spotkania oraz odpowiedzi Uczestnika nr

3:
1.

Zamawiajacy upewnit sie, czy przekazana oferta zawiera wszystkie koszty np.
raportéw, obstugi technicznej?
Uczestnik nr 3 potwierdzit, ze tak i poinformowat, ze stad tez dodatkowa pozycja w

wycenie — koszty techniczne, zaréwno w wariancie |, jak i Il.

Zamawiajacy dopytat, czy uzyte sformutowania w formularzu wyceny i opisie
przedmiotu zamowienia sg dla Uczestnika nr 3 zrozumiate. Czy ma on uwagi do opisu

przedmiotu Konsultacji, czy wiedziatby, jak wypetnia¢ zatgczone tabele w przetargu?

Uczestnik nr 3 potwierdzit, ze wszystko jest zrozumiate i ze nie ma uwag.

Zamawiajacy podkreslit, ze nie buduje swiadomosci marki, tylko chce dotrze¢ do grup
docelowych z wiedzg. Panstwowej Inspekcji Pracy zalezy, zeby grupy docelowe
obejrzaty reklamy wideo w 100%, nie fragmenty, nie w jakim$ nawet zaawansowanym
procencie. Urzad zainteresowany jest kliknieciami w reklame, odwiedzeniem przez

grupy docelowe strony kampanii www.prawawpracy.pl i dotarciem do materiatow

merytorycznych przez grupy docelowe. Celem kampanii jest edukacja.

Uczestnik nr 3 potwierdzit, ze jest to dla niego zrozumiate i ze jest Swiadomy, ze jest

to kampania informacyjno-edukacyjna i Zze wazny jest przekaz, a nie samo pojawienie

sie.
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4. Zamawiajacy zapytat o wariant | wyceny, chcac sie upewniC, ze wszystkie
zaproponowane wskazniki sg mozliwe do osiggniecia i ze obejrzenie reklam wideo in
stream 30 s w 100% jest mozliwe na YouTubie. Dopytat, czy wskaznik 200 000 jest
wskaznikiem obejrzeh reklamy wideo w catosci. Podkreslit, ze zastrzega sobie
mozliwos¢ wgladu w narzedzia reklamowe. Zamawiajgcy chce nie tylko otrzymaé
informacje dot. realizacji kampanii w postaci raportu, ale faktycznie sprawdzic, ile byto

obejrzen w 100%. Zapytat, czy jest to mozliwe.

Uczestnik nr 3: potwierdzit takg mozliwos¢ oraz fakt, ze jest to reklama nie do
pominiecia, a zaproponowane parametry sg do osiggniecia. Poinformowat, Zze
Zamawiajgcy moze mie¢ konto i wglad, nie w postaci edytora, gdzie bedzie bardzo
doktadna i szczegotowa informacja, ktére reklamy jak byly ogladane, ktérzy
uzytkownicy powracali, ktorzy rezygnowali, w ktérej sekundzie, ile oso6b zobaczyto
reklame w 100%.

5. Zamawiajacy zapytat, czy obejrzenie reklamy wideo in feed 15 s na TikToku jest
mozliwe w 100%. Upewnit sie, ze podany wskaznik 1 000 000 dotyczy obejrzenia
reklamy w 100% i ze tez bedzie mogt zobaczy¢ w systemie, czy reklama zostata

obejrzana w 100% , a nie np. w 85%.

Uczestnik nr 3 potwierdzit, ze nie widzi przeszkdd, zeby zrealizowaC zatozony
wskaznik oraz ze Zamawiajgcy otrzyma dostep do analityki, ktéra pokazuje, jak ,film

sie ogladat”.

6. Zamawiajacy zapytat, czy obejrzenie reklamy wideo in feed 15 s. na Instagramie jest
mozliwe w 100%. Upewnit sie, ze podany wskaznik 300 000 dotyczy obejrzenia

reklamy wideo w 100%.

Uczestnik nr 3 poinformowat, ze przy Instagramie nalezatoby postawi¢ znak
zapytania, jezeli chodzi o obejrzenia w 100%. Serwis ten jest mniej "postuszny”, jesli
chodzi o wyswietlenia i trzeba by byto przygotowac jak najkrétszg i jak najciekawszg
forme reklamy, zeby utrzymaé uwage adresata. Potwierdzit, ze bedzie mozna

sprawdzi¢ w systemie dane, ile oséb zobaczyto 100% reklamy.
7. Zamawiajacy zapytat, czy w GDN jest osiggalne 100 000 klikow?
Uczestnik nr 3 potwierdzit, Zze tak.

8. Zamawiajacy: przypomniat, ze w kampanii uwzglednione sg dwie grupy mediowe 14-
17 lat i 18-24 lata i zapytat, gdzie i jak mozliwe jest targetowanie mtodszej grupy, bo

18+ mozna targetowa¢ wszedzie, ale problem jest z ograniczeniami dla nieletnich?



Uczestnik nr 3 poinformowat, ze na YouTubie i w GDN nie ma ograniczen, gdyz nie
jest to temat wrazliwy, jak np. alkohol i ze mozna targetowaé po wieku,
demograficznie, a w stosunku do starszej grupy rowniez po zainteresowaniach. Dodat
tez, ze TikTok jest domeng miodych osdb, ale jest tutaj pewien ,haczyk”, gdyz TikTok
zbiera informacje, jakie zostang mu podane. Niektére osoby podajg sie za starsze i
mozna nie dotrze¢ do wszystkich z danej grupy. Uczestnik poinformowat, ze mozna na
tym serwisie targetowac z uwagi na wiek, lokalizacje, pte¢. Mozna wybra¢ tylko grupe
13-17, nie mozna np. 14-17 lat. Uczestnik nr 3 odnidst sie do Instagrama. Powiedziat,
ze nie spotkat sie z ograniczeniem w przedmiotowym serwisie. Stwierdzit tez, ze nie
powinno by¢ problemu, bo jest przyjete w regulaminie Mety, czyli tez Instagrama, ze

petny dostep majg osoby od 13 roku zycia, ale mozna tez wybraé grupe 14-17 lat.

. Zamawiajacy zapytat o kwestie influencera w wariancie I, podkreslajgc, ze jest
zwigzane z tym ryzyko wizerunkowe. Zwrdcit uwage, ze zaproponowane Serwisy

pozostaty jak w wariancie I.

Uczestnik nr 3 zwrécit uwage, ze mtodsza grupa 14-17 lat traktuje influenceréw jak
przepowiednie, gtos z gory, od ktdérego czerpie inspiracje, chciataby bycC jak oni.
Uczestnik potwierdzit, ze zdaje sobie sprawe z réznych afer z influencerami w tle, ale
zwrocit tez uwage na to, ze sg influencerzy, ktérzy dbajg o swoéj wizerunek rozwojowo-
edukacyjny. Uwaza, ze byloby dobrze dac¢ twarz kampanii, przekaz byitby bardziej
spersonalizowany. Poinformowat, Zze szczegdty wspotpracy i miejsca wyswietlania
reklamy sg do ustalenia z influencerem.

Uczestnik nr 3 zastrzegtl informacje dot. zaproponowanych influenceréw i

budzetu.



