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Fundusze EOG | Fundusze Norweskile

Oficjalne nazwy programow to Mechanizm Finansowy Europejskiego Obszaru Gospodarczego
(European Economic Area Grants) | Norweski Mechanizm Finansowy (Norway Grants).

Informujgc o funduszach, np. na stronie internetowej, w mediach spotecznosciowych, filmach, ulotkach, na
konferencjach, w prasie itp. nalezy stosowac przyjete nazwy funduszy.

Oficjalny wspdlny adres funduszy Panstw Darczyncow: www.eeagrants.org

Krajowy Punkt Kontaktowy - Ministerstwo Funduszy | Polityki Regionalnej: www.eoq.gov.pl

Operator Programu — NCBR: https://www.gov.pl/web/ncbr/iii-edycja-funduszy-norweskich-i-eog
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Podstawa prawna

Promocja projektow jest uregulowana umowg o dofinasowanie projektu

§ 11.
Promocja i informacja

1. Promotor projektu oraz partner projektu jest zobowigzany do Iinformowania opinii publiczne] o fakcie otrzymania
dofinansowania Projektu z Centrum, zarowno w trakcie realizacji Projektu jak | po jego zakonczeniu.

2. Promotor projektu oraz partner projektu zobowigzany jest do stosowania zasad okreslonych w Zatgczniku nr 3 do Regulacji -
Wymogi dotyczace Informacji | Komunikacji Mechanizmu Finansowego EOG oraz Norweskiego Mechanizmu
Finansowego na lata 2014-2021 | podrecznikiem Komunikacja 1 identyfikacja wizualna Fundusze EOG | fundusze
norweskie 2014-2021.

3. Promotor projektu, na wniosek Centrum, zobowigzany jest do przygotowania dokumentacj fotograficzne] oraz ogolnych
iInformacji na temat Projektu | jego wynikow niestanowigcych tajemnicy przedsiebiorstwa w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia
1993 r. 0 zwalczaniu nieuczciwe] konkurenciji. Informacje te mogg byc¢ wykorzystywane dla celow informacyjno-promocyjnych, w
tym poprzez ogolnodostepne publikacje.
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Wymogi | wytyczne dotyczace promociji

Zataczniku nr 3 do Regulacji w sprawie wdrazania Mechanizmu Finansowego EOG oraz Norweskiego Mechanizmu Finansowego
na lata 2014-2021 — Wymogi dotyczace Informacji | Komunikacji Mechanizmu Finansowego EOG oraz Norweskiego Mechanizmu
Finansowego na lata 2014-2021 (Annex 3 EEA NO Information and Communication Requirements)

Wszystkie dziatania informacyjne | promocyjne podejmowane w ramach wdrazania Funduszy norweskich I
Funduszy EOG przyblizajg opinii publiczne] w Europejskim Obszarze Gospodarczym wkitad Funduszy w
osigganie ogolnych celow, {]..

* przyczynianie sie do redukcji ekonomicznych oraz spotecznych nierownosci w ramach Europejskiego
Obszaru Gospodarczego;

 zaciesnianie stosunkow dwustronnych pomiedzy Panstwami-Darczyncami a Panstwami-Beneficjentami.

Wiecej informacji na stronie: https://www.gov.pl/web/ncbr/realizacja-projektu
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Wymogi | wytyczne dotyczace promociji

Zatacznik nr 3 do Regulacji EOG NO — Wymogi dotyczace Informacji i Komunikacji

Cele szczegotowe

zwiekszanie swiadomosci spotecznej | przekazywanie opinii publiczne] informacji na temat wktadu | roli
odgrywane] przez Panstwa Darczyncow, t]. Islandie, Liechtenstein | Norwegie;

zapewnienie przejrzystosci | legalnosci pomocy udzielane) przez Darczyncow;

tworzenie spojnego wizerunku Funduszy norweskich | Funduszy EOG w Panstwach Beneficjentach |
Panstwach Darczyncach,

Informowanie potencjalnych beneficjentdow | beneficjentow oraz potencjalnych partnerow 1 partnerow z
Islandii, Liechtensteinu | Norwegii o Funduszach norweskich 1 Funduszach EOG,;

przekazywanie informacji o wptywie 1 wynikach srodkow przekazanych przez Darczyncow na rzecz
Panstw Beneficjentow.

Wiecej informacji na stronie: https://www.gov.pl/web/ncbr/realizacja-projektu
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Wymogi | wytyczne dotyczace promociji

Zatacznik nr 3 do Regulacji EOG NO — Wymogi dotyczace Informacji i Komunikacji

Obowiazki Beneficjenta

W celu promowania pomocy udzielane] przez lIslandige, Liechtenstein lub Norwegie w ramach
Funduszy norweskich | Funduszy EOG oraz zapewnienia przejrzystosci udzielonej pomocy | spetniania
przez nig okreslonych Wymogami celow, beneficjent | partnerzy projektu informujg o projekcie jak

najszersze grono odbiorcow na odeW|edn|m szczeblu krajowym, regionalnym lub lokalnym,
wigczajgc w to wtasciwych interesariuszy.

 Opracowanie | wdrazanie Planu Komunikacji zgodnie wytycznymi.

* Raportowanie Operatorowl Programu dziatan informacyjno-komunikacyjnych realizowanych w projekcie,
ktore wynikajg z obowigzkow okreslonych Wymogami.

Wiecej informacji na stronie: https://www.gov.pl/web/ncbr/realizacja-projektu
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Wymogi | wytyczne dotyczace promociji

Zatacznik nr 3 do Regulacji EOG NO — Wymogi dotyczace Informacji i Komunikacji

Plan Komunikacji powinien zawierac:

cele oraz grupy docelowe;

strategie

oraz tres¢ dziatan informacyjno-komunikacyjnych, z uwzglednieniem harmonogramu, dziatan | narzedzi

komunikacii;

przynajmniej trzy gtowne wydarzenia informacyjne dotyczgce postepu w realizacji projektu, osiggniec | rezultatow;

dziatania

Informacj

Informacj

promocyj

majgce na celu udostepnienie informacji o projekcie w internecie;
e W internecie, dostepne na stronach, podstronach internetowych lub profilach w mediach spotecznosciowych,

e 0 wydziatach oraz jednostkach administracyjnych odpowiedzialnych za realizacje dziatan informacyjnych |
nych wraz z danymi osoby do kontaktu;

sposob ewaluacji dziatan informacyjno—komunikacyjnych pod katem zwiekszania ich widocznosci oraz swiadomosci
publicznej dotyczgcej projektu.

Wiecej informacji na stronie: https://www.gov.pl/web/ncbr/realizacja-projektu
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Wymogi | wytyczne dotyczace promocji
Zatacznik nr 3 do Regulacji EOG NO — Wymogi dotyczace Informacji i Komunikacji

Wdrazanie Planu Komunikacji

Beneficjent zapewnia realizacje dziatan informacyjno-komunikacyjnych zgodnie z Planem Komunikacjl I majgc na
uwadze dotarcie do jak najwiekszej liczby odbiorcow z uwzglednieniem kluczowych interesariuszy we witasciwych
obszarach terytorialnych. Organizatorzy wydarzen informacyjnych wyraznie zaznaczajg udziat sSrodkow pomocowych
Zz Funduszy we wdrazaniu wspieranych programow oraz projektow.

Partnerzy projektu z Panstw Darczyncow

W celu podkreslenia wsparcia udzielanego przez Darczyncow w ramach Funduszy norweskich | Funduszy EOG
partnerzy projektu z Panstw Darczyncow informujg opinie publiczng w Islandii, Liechtensteinie 1 Norwegii |
wtasciwych interesariuszy o swoim zaangazowaniu W realizacje projektu. Informacje na temat projektu sg
udostepniane na stronie internetowej danej organizacji.

Projektowanie |1 wizualizacja

Wszystkie materiaty informacyjno-komunikacyjne dotyczgce Funduszy norweskich | Funduszy EOG tworzone |
wykorzystywane przez beneficjentow | partnerow projektu z Panstw Darczyncow musza by¢ zgodne z zapisami
Podrecznika Komunikacji | Identyfikacji Wizualne] bedgcego zatgcznikiem do Wymogow.

Wiecej informacji na stronie: https://www.gov.pl/web/ncbr/realizacja-projektu
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Wymogi | wytyczne dotyczace promociji
Podrecznik Komunikacji i identyfikacji wizualnej Funduszy EOG i funduszy norweskich 2014-2021
(EEA Communication Design Manual)
Czym jest podrecznik komunikacji?

Podrecznik zawiera wytyczne dotyczgce tego, jak strategicznie pracowaC w zakresie komunikacji | spetniac wymagania.
Okreslono w nim rowniez wymogi techniczne w odniesieniu do identyfikacji wizualne] m.in. stosowania logotypow. Zamieszczono
w nim takze zalecenia zwigzane z mediami spotecznosciowymi, stronami internetowymi, wydarzeniami, czy plakatow, publikacii,
materiatow audiowizualnych itd.

Wszystkie informacje | materiaty informacyjne zwigzane z funduszami EOG i funduszami norweskimi muszg byc zgodne
Z ,,Podrecznikiem komunikacji oraz identyfikacji wizualnej”.

Jakie sg cele promocji projektow?
Komunikacja realizowana w sposob spojny, zrozumiaty | kreatywny.

« 1. Zagwarantowanie jak najszerszego rozpowszechniania informacji, podnoszenie swiadomosci | wzmacnianie przejrzystosci
iInformacji dotyczgcych mozliwosci finansowania, beneficjentow projektow | osiggniec;

« 2. Uswiadomienie ogotu spoteczenstwa o istnieniu funduszy EOG | funduszy norweskich;

« 3. Zagwarantowanie widocznosci panstw-darczyncow — Islandii, Liechtensteinu | Norwegil — oraz wyeksponowanie ich wktadu
W ograniczanie nierownosci spotecznych | ekonomicznych oraz we wzmacnianie relacji dwustronnych pomiedzy panstwami-
darczyncami a panstwami-beneficjentami.
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Wymogi | wytyczne dotyczace promocil

Podrecznik Komunikacji i identyfikacji wizualnej Funduszy EOG i funduszy norweskich 2014-2021

Zestaw wymogow dla beneficjentow dotyczacych informacji | komunikaciji:
* Podkreslaj pomoc Islandii, Liechtensteinu i Norwegqii.

* Podkreslaj znaczenie wspotpracy dwustronney.

* Kieruj informacje w gore do Operatorow Programow.

* Opracuj plan komunikacii.

« Stworz strone internetowg / podstrone z informacjami o projektach.
e Zorganizuj przynajmniej trzy wydarzenia komunikacyjne.

(z wytgczeniem tablic pamigtkowych dla projektow POLNOR 2019, POLNOR CSS 2019, IdealLab)

Petng liste wymogow mozna znalez¢ w rozdziale 3 art. 1.7 ,Regulacji w sprawie wdrazania Mechanizmu Finansowego EOG |
Norweskiego Mechanizmu Finansowego na lata 2014-2021" | w zatgczniku 3 do tych regulacji.
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Wymogi | wytyczne dotyczace promociji

Podrecznik Komunikacji i identyfikacji wizualnej Funduszy EOG i funduszy norweskich 2014-2021

Kanatly komunikacji | dziatania

Praktycznie nie istniejg ograniczenia dotyczgce kanatow komunikacji | dziatan. Wyzwanie stanowi wybor kanatu lub dziatania,
dzieki ktoremu Twoj komunikat dotrze do odbiorcow docelowych najskuteczniej | najsprawniej. Kanatami stuzgacymi informowaniu |
komunikowaniu mogg byc:

« strony internetowe

 media spotecznosciowe

* materiaty drukowane

e warsztaty

* newslettery rozsytane roznym osobom zainteresowanym
« gtowne wydarzenia i seminaria

* spotkania z osobami zainteresowanymi

* prezentacje

Wiecej informacji na stronie: https://www.qgov.pl/web/ncbr/realizacja-projektu
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Wymogi | wytyczne dotyczace promociji

Podrecznik Komunikacji i identyfikacji wizualnej Funduszy EOG i funduszy norweskich 2014-2021

« Szablonowe oswiadczenia o otrzymaniu wsparcia w ramach funduszy norweskich:

(Nazwa projektu) korzysta z dofinansowania o wartosci (wartosS¢ — podaj zaokrgglong wartosc¢) otrzymanego z (Norweskiego
Mechanizm Finansowego/ Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego) za posrednictwem Narodowego
Centrum Badan | Rozwoju. Celem projektu (nazwa) jest (podaj cel).

All publications must include the following statement to indicate that the results of the project were generated with the assistance
of financial support from the Norwegian Financial Mechanism: ‘The research leading to these results has received funding from
the Norway Grants 2014-2021 via the National Centre for Research and Development’. - Guide for Applicants

 Typografia
+ Kolory

* Prezentacje

e Hasto

 Logotypy

Wiecej informacji na stronie: https://www.qgov.pl/web/ncbr/realizacja-projektu
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Logotypy

Informacje o projekcie na stronach, podstronach internetowych lub profilach w mediach spotecznosciowych powinny byC w
przypadku projektow realizowanych w ramach konkursow POLNOR, POLNOR CCS dostepne w jezyku polskim i angielskim.

N

Norway
grants

-, . & Narwe """""""" C entrum """""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""
-1 Badani Rozwoju

' The National Centre
= for Research and Development

Wiecej informacji na stronie: https://www.gov.pl/web/ncbr/realizacja-projektu
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Logotypy

Informacje o projekcie na stronach, podstronach internetowych lub profilach w mediach spotecznosciowych powinny bycC
w przypadku projektow realizowanych w ramach konkursow Idealab dostepne w jezyku polskim | angielskim.

Iceland 0 =<_ Narodowe Centrum
Liechtenstein | Badan i Rozwoju
Norway grants

The National Centre
w. for Research and Development

Wiecej informacji na stronie: https://www.gov.pl/web/ncbr/realizacja-projektu
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Wymogi | wytyczne dotyczace promociji

Wytyczne w zakresie wypefniania obowigzkow informacyjnych KPRM

odnoszg sie do dwoch dziatan — zawieszenia plakatu informacyjnego w miejscu realizacji projektu oraz dodania informacji na stronie
Internetowe] projektu o dofinansowaniu projektu z budzetu panstwa. W Wytycznych nie ma wzmianki o informowaniu na temat
dofinansowania projektu z budzetu panstwa w innych materiatach informacyjno-promocyjnych oraz umieszczania tablicy informacyjnej ani
nastepnie tablicy pamigtkowej przy realizacji projektu badawczego.

Plakat
* Nalezy zastosowacC wzor plakatu — dofinansowano ze srodkow budzetu panstwa. Wzor dostepny jest pod linkiem Wytycznych.
* Tresc na plakacie powinna wyglgdac wedtug ponizszego wzoru:
- Nazwa Programu — Program ,Badania Stosowane”
- Nazwa Projektu — tytut projektu w jezyku angielskim
- Dofinansowanie — 15% kwoty dofinansowania z umowy (par. 6 pkt 4. 2).)
- Catkowita wartos¢ inwestycji — catkowity koszt realizacji projektu z umowy (par. 6 pkt 1.)
Strona internetowa projektu

* Na stronie internetowe] projektu dofinansowanego z Funduszy norweskich lub EOG nalezy dodac informacje o dofinansowaniu projektu
ze srodkow budzetu panstwa (w wysokosci 15% kwoty dofinansowania - umowa par. 6 pkt 4. 2) oraz flage | godto Rzeczypospolite]
Polskie]. Znaki dostepne sg pod linkiem Wytycznych.

Wiecej informaciji na stronie: https://www.gov.pl/web/premier/promocja oraz https://www.gov.pl/web/ncbr/realizacja-projektu
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Konsekwencje naruszenia lub niestosowania

wymogow I wytycznych promocji I informaciji

§ 14.
Tryb i warunki rozwigzania Umowy oraz wstrzymania dofinansowania

2. Centrum moze wstrzymac dofinansowanie albo rozwigza¢c Umowe z zachowaniem miesiecznego okresu wypowiedzenia, w
szczegolnosci w przypadku, gdy:

6) Promotor projektu lub partner projektu nie dokonuje promocji Projektu w sposob okreslony w Umowie;
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