UCHWALA Nr 12/2020
Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego
z dnia 15 lipca 2020 r.
w sprawie przyjecia strategii promocji dla branzy migsa wieprzowego
na rok 2021

Dziatajgc na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach
promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2020 r. poz. 688, z pdzn. zm), uchwala sie,

co nastepuje:

§1
Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego postanawia przyjaé
opracowana przez Komisje Zarzadzajacg Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego

Strategie promoc;ji dla branzy miesa wieprzowego na rok 2021.

§2
Strategia promocji dla branzy migsa wieprzowego na rok 2021 stanowi zatgcznik

do niniejszej uchwaty.

§3

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.

PRZEWODNICZACY KOMIS) SEKRETARZ KOmMISJI ‘
™,

e

e,






STRATEGIA FUNDUSZU PROMOCIJI MIESA
WIEPRZOWEGO 2021

I. Aktualny stan branzy w Polsce z uwzglednieniem dziatai podjetych do tej pory w celu
poprawy sytuacji branzy na rok 2020 i 2021

W 2019 r. produkcja trzody chlewnej w wadze bitej cieptej (bez podrobéw) wyniosta 1 866 tys. ton miesa
wieprzowego(produkcja wieprzowiny zmniejszyta si¢ w skali roku o 5,4} i stanowita 36,3% ogélnej
produkcji migsa. Podstawa spadku produkcji zywca wieprzowego byt spadek pogtowia trzody, ktéry miat
miejsce w grudniu 2018 r. {w stosunku do grudnia 2017 r. pogtowie trzody obnizyto sie 0 7,3%) i w czerwcu
2019 r. (w stosunku do czerwca 2018 r. poglowie trzody obnizyto sie o 8,9%). Jego przyczyna byta
poprzedzajgca go spadkowa tendencja cen trzody. Rozpoczeta sie ona na poczatku Il pétrocza 2017 r. i
trwata do korica | kwartatu 2019 r. Poczatkowo stopa spadku cen byta relatywnie mata, ale sukcesywnie
narastata, a nastepnie powoli sie zmniejszata. W drugiej potowie 2017 r. przecietna cena trzody byta nizsza
niz rok wczesniej o 3,1%, w tym w IV kwartale o 6,2%. W stosunku do analogicznych kwartatéw
poprzedniego roku, ceny trzody w | kwartale 2018 r. obnizyly sie 0 9,6%, w Il kwartale o0 17,8%, w l|
kwartale o 10,4%, a w IV kwartale o 8,8%. W | kwartale 2019 r. byly one nizsze niz rok wczesniej o 4,7%.
Bardzo niskie ceny trzody i wyisze (w stosunku do poprzedniego roku) ceny zboz i pasz doprowadzity do
pogorszenia optacalnoéci chowu w sezonach 2017/2018 i 2018/2019.

Poprawa warunkéw chowu nastgpita dopiero w roku gospodarczym 2019/20. W Il pétroczu 2019 r. cena
skupu trzody wyniosta 5,91 zt/kg i byta 0 31,3% wyzsza niz w rok wczeéniej. Cena zyta

(71,73 zt/dt) byta wyzsza niz przed rokiem o 3,8%, a jeczmienia (83,58 zt/dt) o 4,2%. Relacje cen trzody do
targowiskowych cen zyta i jeczmienia byly szersze odpowiednio o 26,2% i 26,8%. Wzrost cen pasz
przemystowych (mieszanki dla tucznikéw o 4,1%, a koncentratu o 0,2%) takze byt na tyle maty, ze pod
wplywem wzrostu cen trzody relacje te rozszerzyly sie o 25,8% (relacja cen trzody do cen mieszanki) i o
31,4% (relacja cen trzody do cen koncentratu). W rezultacie, w grudniu 2019 r. pogtowie trzody wyniosto
11 215 tys. szt. i byto 0 1,7% wieksze niz rok wczesniej. Poglowie prosiagt wzrosto w skali roku o0 0,4%, a
warchlakéw o 3,4%. Pogtowie trzody na chéw o wadze 50 kg i wiecej zwiekszyto sie 0 1,2%, w tym loch
prosnych o 3,6%. Poglowie trzody na ubdj o wadze 50 kg i wiecej wzrosto o 1,7%. Ocenia sie, ze w czerwcu
2020 r. pogtowie trzody moze by¢ o ok. 3 wieksze niz rok wczesniej i wynies¢ ok.11,2 min sztuk. Dalsze
zmiany pogtowia trzody bedg zalezaly od rozwoju pandemii COVID-19 w Polsce i na $wiecie, a takze od
skali wzrostu cen zboz i pasz po tegorocznych zniwach. Jesli susza dotknie te uprawy i ich ceny istotnie
wzrosng, to tendencja wzrostowa pogltowia trzody moze zosta¢ zahamowana i przeksztatcié¢ sie ponownie
w tendencje spadkowa. Gdyby tak sie stato, to w grudniu 2020 r. pogtowie trzody mogtoby wynie$é ok.
10,9 min sztuk, a w czerwcu 2021 r. ok. 10,6 min szt. Byloby wowczas mniejsze niz w analogicznych
okresach poprzedniego roku odpowiednio o ok. 3% i 5%.



Wedtug GUS w 2019 r. produkcja krajowa zywca wieprzowego (zbilansowana handlem zagranicznym)
wyniosta 2 392 tys. ton byta mniejsza niz rok wczeéniej o 5,5%. Kierunki zmian produkgcji byly tozsame w
obu pétroczach. W | pétroczu 2019 r. produkcja wyniosta 1 210 tys. ton i byta o 3,9% mniejsza niz rok
wczesniej. W || pdtroczu wyniosta ona 1 182 tys. ton i w odniesieniu do Il pétrocza 2018 r. byta mniejsza o
7,0%. Catkowita produkcja {nie zbilansowana handlem zagranicznym) wyniosta w 2019 r. 2 595 tys. ton, w
tym w | pétroczu 1 313 tys. ton, a w Il pétroczu 1 282 tys. ton. Roczne zmiany byly podobne jak w przypadku
produkcji krajowej. Ocenia sie, ze w | pétroczu 2020 r. produkcja trzody moze by¢ o ok.1% mniejsza niz w
| pétroczu 2019 r. W przypadku produkcji krajowej wyniostaby ok. 1 200 tys. ton, a w przypadku produkgji
catkowitej ok. 1 300 tys. ton. W 1l pétroczu 2020 r. produkcja moze sie zwiekszy¢ w skali roku o ok. 2% i
wynies¢ 1210 tys. ton (w przypadku produkcji krajowej) i 1 300 tys. ton (w przypadku produkcji catkowitej).
W rezultacie, w calym 2020 r. produkcja trzody moze wynieé¢ odpowiednio ok. 2 410 tys. ton i ok. 2 600
tys. ton. Oznacza to stabilizacje w stosunku do 2019 r. Dalszy rozwdj produkgji trzody bedzie zalezat od
poziomu cen trzody, a zwlaszcza cen zbéz i pasz po tegorocznych zniwach. W przypadku gdyby doszto do
zatozonego spadku pogtowia w grudniu 2020 r. i w czerwcu 2021 r., to w | pétroczu 2021 r. produkcja
trzody bytaby prawdopodobnie wigksza niz w | p6troczu 2020 r. o ok. 3%, ale w 1l pétroczu mniejsza o ok.
4%., co wskazywatoby na poczatek fazy spadkowe;j i skrécenie fazy wzrostowej. W catym 2021 r. poziom
produkgji trzody mdgtby by¢ zblizony do poziomu z 2020 r. Gdyby tak byto, to mielibysmy dwa lata stabilnej
produkgji rocznej, przy réznokierunkowych zmianach w pétroczach.

Handel zagraniczny

Eksport zywca, miesa, podrobéw, ttuszczow i przetworéw wieprzowych w 2019 r. wynidst 823,5 tys. ton w
wadze produktu i byt 0 7,6% (o0 67,3 tys. ton) mniejszy niz przed rokiem. Eksport w ujeciu wartosciowym
wynidst 1 684,8 min EUR i byt 0 1,6% mniejszy niz w 2018 r. Handel utrudnialy ograniczenia wprowadzone

zaréwno w poprzednich latach (migdzy innymi przez Chiny, Tajwan, Japonie), jaki w 2019 r. przez niektére
kraje w zwigzku z wystapieniem afrykanskiego pomoru w Polsce (zwigkszanie powierzchni obszaréw
dotknietych), oraz przedtuzenie zakazu eksportu do Rosji niektérych produktéw

wieprzowych pochodzacych z UE. W 2019 r. zostaty wprowadzone lub zmodyfikowane ograniczenia (np.
rozszerzony obszar ktérego dotyczy) w imporcie z Polski okreslonych produktéw wieprzowych do: Malezji,
Kuby, Panamy, Ukrainy. Mniejsze zmniejszenie eksportu w ujeciu wartosciowym niz ilosciowym wynikato
ze wzrostu cen w eksporcie bedgcych nastepstwem wzrostu cen produktéw wieprzowych w wiekszosci
krajéow UE i $wiata. Import Zzywca, migsa, podrobéw, ttuszczéw i przetworéw wieprzowych wynidst 890,6
tys. ton w wadze produktu i byt 0 11,3% mniejszy niz w 2018 r., o czym zadecydowat przede wszystkim
spadek importu migsa wieprzowego schtodzonego. Wartos¢ importu zywca, migsa, podrobéw, ttuszczéw
i przetworéw wieprzowych wyniosta 2003,5 min EUR i byla o 9,4% wyisza niz przed rokiem.
Zapotrzebowanie na trzode chlewng o masie mniejszej niz 50 kg nadal byto relatywnie duze, choé¢ mniejsze
niz rok wczeéniej (spadek o 8,5%). Deficyt w handlu zagranicznym produktami wieprzowymi ogétem
wyniést 67,0 tys. ton w wadze produktu, wobec 113,6 tys. ton w roku poprzednim, a ujemne saldo obrotéw
handlowych wyniosto 318,7 min EUR, wobec 119,1 min EUR w 2018 r.



Eksport

Mieso wieprzowe/$éwinie Zywe

Eksport migsa wieprzowego, dominujacego w towarowej strukturze produktéw wieprzowych, wyniést w
2019r. ok. 403,3 tys. ton w wadze produktu i byt 0 12,5% (0 57,5 tys. ton) mniejszy niz w 2018 r. Spadkowi
wolumenu wywozu towarzyszylo zmniejszenie wplywéw ze sprzedazy migsa wieprzowego na rynki
zagraniczne o 2,7% (do 796,3 min EUR). Okoto 71% wolumenu eksportu wieprzowiny stanowit eksport do
krajéw Unii Europejskiej, pozostate 29% eksport do krajéw trzecich. Eksport do UE spadt 0 10,2% do 294,0
tys. ton w wadze produktu. Giéwnymi rynkami zbytu migsa wieprzowego w UE byly nastepujace kraje:
Niemcy (65,2 tys. ton), Wiochy (37,0 tys. ton), Czechy (26,1 tys. ton), Sfowacja (25,1 tys. ton) i Wegry (21,3
tys. ton). Eksport miesa wieprzowego do panstw trzecich spadt o 18,2% do 109,3 tys. ton. Ponad 4/5
wolumenu wywozu do pafistw trzecich stanowit eksport do paristw innych niz WNP, do ktérych
wywieziono 93,8 tys. ton, a wigc 25,7 tys. ton mniej niz w 2018 r., w tym do USA 41,2 tys. ton (o0 32,1%
mniej), Hongkongu 20,7 tys. ton (o 16,6% wiecej), na Ukraing 12,0 tys. ton (o 13,3 wiecej) i do Wietnamu
7,8 tys. ton (o0 28,5% mniej). Ograniczenie eksportu do niekt6rych krajéw trzecich miato zwigzek z dalszym
wystepowaniem ASF w Polsce, a takze wysokg konkurencyjnoscig ze strony USA, Brazylii i krajéw UE.
Zwigkszenie eksportu do krajdéw WNP (do 15,4 tys. ton tj. 0 10,3%) wynikato przede wszystkim ze wzrostu
wywozu na Ukraing. Eksport na Biatoru$ zwigkszyt sie o 38,7% (do 1,1 tys. ton), do Motdawii 0 11,6% (do
2,3 tys. ton), a zmalat do Uzbekistanu o 98,7% (do 6 ton) i do Turkmenistanu o 77,2% (do 20 ton).

Eksport trzody chlewnej zmniejszyt sig z 140,0 tys. sztuk w 2018 r. do 90,9 tys. sztuk w 2019 r. Dominujaca
pozycje w eksporcie w 2019 r. utrzymaty kraje UE, gdzie trafito ponad 99% wyeksportowanych sztuk (90,9
tys. sztuk). Cena w eksporcie do tych paristw wzrosta o 10,2% do 1,46 EUR/kg. Eksport do krajéw WNP
zmniejszyt sig o 83,4% do 87 sztuk, o czym zadecydowat spadek eksportu na Ukraine. W eksporcie do WNP
przewazaty duze sztuki.

Struktura geograficzna eksportu migsa wicprzowego (wg wartosci)
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Import

Import miesa wieprzowego, majgcego_71% udziat w wolumenie importu produktéw wieprzowych, wynidst
633,2 tys. ton.w 2019 r. i byt 0 11,7% mniejszy niz przed rokiem. Gtéwnym rynkiem zaopatrzenia byly kraje
UE, z ktérych przywieziono ponad_99% migsa wieprzowego schtodzonego_i mrozonego. W paristwach
cztonkowskich zakupiono 632,6 tys. ton migsa, tj. 0 11,8% mniej niz w roku poprzednim. Gtéwnymi_rynkami
zaopatrzenia w migso wieprzowe byty: Belgia (182,2 tys. ton), Niemcy (149,5 tys. ton), Dania (103,6 tys.
ton), Hiszpania (72,1 tys. ton), Niderlandy (66,3 tys. ton) i Wielka Brytania (22,8 tys. ton). import
przetworéw wieprzowych wynidst w 2019 r. 19,1 tys. ton i byt 0 16,1% wigkszy niz przed rokiem. O jego
wzroécie zadecydowato zwiekszenie zakupdw wszystkich grup produktowych oprécz pozostatych
przetworéw. Udziat przetworéw w wolumenie importu wynidst 2,1%. Srednia cena importowanych
przetwordw wieprzowych wzrosta o 12,1% do 5,08 EUR/kg. Wzrosty ceny wszystkich grup produktowych
(kietbas 0 2,0% do 4,99 EUR/kg, konserw o 23,3% do 5,12 EUR/kg, szynek o 18,6% do 4,03 EUR/kg, migsa
wedzonego o 8,0% do 7,27 EUR/kg i pozostatych przetworéw o 13,1% do 4,51 EUR/kg), oprécz topatek
(spadek o 6,7% do 3,02 EUR/kg). Od 2004 r. import trzody chlewnej rdst (z wyjatkiem 2006 r.). W 2019 .
tendencja ta ulegta odwréceniu, w rezultacie przyw6z zywca byt o 8,3% mniejszy niz w roku poprzednim (i
wyniost 6978,6 tys. sztuk). Udziat zywca wieprzowego w wolumenie importu wynidst 23,7% i byt mniejszy
00,5 pkt. proc. niz przed rokiem. Swinie 2ywe importowano tylko z UE, a $redni ciezar przywiezionej sztuki
wynosit 30 kg. Gtéwnymi rynkami zaopatrzenia w trzode chlewna tak jak przed rokiem byly: Dania (6357,8
tys. sztuk), Niemcy (311,7 tys. sztuk), Niderlandy (190,4 tys. sztuk) i Litwa (57,9 tys. sztuk). W poprzednich
latach odnotowywano wzrosty w imporcie trzody chlewnej z Danii, a w 2019 r. zanotowano jego spadek.
W imporcie z Niderlandéw (tak jak przed rokiem) odnotowano zmniejszenie (o 24,7%). Wzrostowa
tendencja importu prosigt i warchlakéw nie utrzymata sie, w 2019 r. odnotowano zmniejszenie ich
przywozu o 7,2% (do 6316,7 tys. sztuk). W 2019 r. ponad 90% importowanych sztuk zywca wieprzowego
stanowit zywiec o masie do 50 kg, ktérego srednie ceny wzrosty u wiekszosci kontrahentéw. Dominujgcym
rynkiem zaopatrzenia w prosieta i warchlaki byta Dania, z ktérej pochodzito ponad 4/5 zaimportowanych
prosiat i warchlakéw. Ponadto do liczacych dostawcéw mniejszych sztuk Zzywca naleiaty Niemcy i
Niderlandy. Przywéz tucznikdw w latach 2014-2017 zmniejszat sie, ale w 2018 r. tendencja ta odwrdcita
sie, a w 2019 r. byta kontynuowana. W 2019 r. import zywca o wadze powyzej 50 kg spadt o0 58,3% (do ok.
0,1 min sztuk). Gtéwnymi rynkami zaopatrzenia w ten zywiec byly Niemcy i Litwa.

Struktura gesgraficzna impoertu miesa wieprzowego (wg wartosci)
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Perspektywy i zagroienia dla eksportu

Ocenia sig, ze w 2020 r. eksport zywca, migsa, podrobow, ttuszczéw i przetworéw wieprzowych,
prawdopodobnie bedzie mniejszy niz w 2019 r. o ok. 13% i wyniesie ok. 720 tys. ton w wadze produktu. W
| pétroczu spadek (o 22%) bedzie wigkszy (wynik lockdownu) niz w Il pétroczu (o 2%). Spore ilosci
wieprzowiny zaréwno na rynku wewnetrznym jak i zewnetrznym byly dotychczas sprzedawane w kanale
HoReCa. Spadek eksportu w Il pétroczu bedzie mniejszy niz w pierwszym, ze wzgledu na odmrazanie kanatu
HoReCa. Zmniejszeniu wolumenu wywozu bedzie towarzyszy¢ spadek jego wartoéci o 16% do 1419 min
EUR, pogtebiony spadkiem cen produktéw wieprzowych. Czynnikiem pogorszenia warunkéw wywozu na
rynki unijne i poza unijne jest choroba ASF i moiliwo$é jej wystapienia w kolejnych krajach UE, w tym w
Niemczech. Z drugiej strony Estonia uzyskata status kraju wolnego od ASF u $witi domowych.

Poza tym istnieja spore szanse, ze Belgia uzyska taki status odnoénie dzikéw. Hamujaco na wywéz z Polski
oddziatywa¢ bedzie dalsze rozprzestrzenianie ASF, zwlaszcza, ze chorobe notuje sie u dzikéw i éwirh w
regionie o najwigkszym skupisku producentéw trzody chlewnej, tj. w woj. wielkopolskim (2 ogniska).
Pozytywnie na warunki handlu zagranicznego produktami wieprzowymi moze wptynaé dynamiczne
rozprzestrzenianie ASF w krajach azjatyckich, pobudzajace popyt importowy. W zwiagzku z rozwojem ASF
w Chinach dynamicznie rosnie chiiski import produktéw wieprzowych. Polska nie ma mozliwogci eksportu
na ten rynek, ale eksport z innych krajéw unijnych (np. Hiszpanii) moze powodowaé koniecznosé
uzupetniania luki podazowej na rynku unijnym. W wyniku zawarcia porozumienia pomiedzy Chinami a USA
warunki wywozu wieprzowiny z USA moga sie poprawic (relatywnie niskie ceny wieprzowiny w USA), co z
kolei moze wptynac na pogorszenie warunkéw handlu krajéw UE z Chinami. Rosja przedtuzyta embargo do
kofica 2020 r., ale nawet po jego zniesieniu, nie nalezy spodziewac sie znacznego zainteresowania unijnymi
produktami wieprzowymi ze wzgledu na dazenie przez ten kraj do zapewnienia samowystarczalnosci w
tym zakresie, a takie do stania sie krajem eksporterskim. Import produktéw wieprzowych do Polski
prawdopodobnie zmniejszy sie

0 11% do ok. 790 tys. ton w wadze produktu, w tym w | pétroczu br. Moze wynies¢ ok. 380 tys. ton (tj. 18%
mniej), a w Il pétroczu br. moze zmniejszy¢ sie 0 4% do ok. 410 tys. ton. Import prosiat i warchlakéw bedzie
nadal wysoki (okoto 6 min sztuk), cho¢ mniejszy niz przed rokiem. Wysokos¢ importu prosiat wynika m.in.
z niskiej podazy prosigt na polskim rynku. Ograniczaé go jednak moze pandemia COVID-19 oraz
pogarszajqca sig optacalno$¢ chowu trzody. Nadwyzka importu nad eksportem produktéw wieprzowych w
wadze produktu moze wynies¢ ok. 70 tys. ton wobec ok. 67 tys. ton w 2019 r., a wartoéé ujemnego salda
moze wynie$¢ ok. 287 min EUR (z ok. 319 miIn EUR w poprzednim roku).

Spozycie wieprzowiny

Ocenia sig, ze w 2019 r. nastgpito zmniejszenie bilansowego spozycia migsa, w tym przede wszystkim
wieprzowego. Konsumpcja wieprzowiny obnizyta sie 0 1,5 kg, do 38,5 kg na mieszkarica, tj. 0 3,7% w
stosunku do roku poprzedniego. Przewiduje sig, ze w 2020 r. Spozycie wieprzowiny zmniejszy sie 0 0,5 kg
do 38 kg.

Zrédto: Rynek miesa- stan i perspektywy; instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki 2ywnosciowej-
Paristwowy Instytut Badawczy, Nr 58, czerwiec 2020

Dystrybucja
Na poziomie kraju najwiecej produktéw dystrybuowanych jest nastepujacymi kanatami:

e Sieci wielkopowierzchniowe



e Handel tradycyjny
e Wiasna sie¢ sklepdw firmowych
Na poziomie zagranicy

e Kontakty bezpoérednie zawarte podczas targéw i misji zagranicznych

e Posrednicy
e Sijeci internetowe

1. Analiza mocnych i stabych stron oraz szans i zagrozen rozwoju branzy

StABE STRONY

standardy UE w zakresie bezpieczeristwa
zdrowotnego i higienicznego, a takie ochrony
srodowiska.

MOCNE STRONY
Rozwiniete i zmodernizowane przetwdrstwo |
uznawane w Europie za jedno z
| najnowoczeéniejszych. Spetniajace wysokie

Nadmiar mocy produkcyjnych i niski poziom ich
wykorzystania w sferze przetwdrstwa (ubgj,
rozbidr)

Aktywne branzowe oréanizacje samorzadowe,
podejmujace dziatania na rzecz poprawy jakosci i
upowszechnienia standardéw jakosciowych.

Silne rozdrobnienie zwtaszcza produkcji, ale
réwniez przetworstwa, przy braku integracji
(zaréwno poziomej jak i pionowej), skutkujace
niska efektywnoscia technologiczng oraz wysokimi
kosztami produkcji, przetwaérstwa i sprzedazy.

Wysoka dzieki wdrazaniu
systeméw jakosci obligatoryjnych i fakultatywnych

np. QAFP.

jako$¢  surowca

Duze zrdéznicowanie jakosci 2ywca.

Niedostateczny poziom wdrozenia rozwigzan
systemowych w obszarze jakosci obejmujgcy caty
tancuch produkcyjny

Ograniczone mozliwoséci eksportowe na rynki
krajow trzecich

SZANSE

ZAGROZENIA

Rozwdj rynku produktéw

wysokojakosciowych

migsa i

Afery w branzy miesnej, ktdre moga zniecheca¢
konsumentdw do zakupéw produktdw migsnych




Rozwdj niszowy sprzedazy prowadzonej przez
hodowcéw w ramach rolniczego handlu
detalicznego

Silna konkurencja importowanego do Polski migsa
z zagranicy, charakteryzujgcego sie gorsza jakosciag

Stabilny popyt wewnetrzny na wysokim poziomie i
duizy potencjalny popyt zewnetrzny na
wieprzowine

Negatywny stereotyp wieprzowiny utrwalany
zaleceniami Zywieniowymi dietetykow
(ograniczenie spozycia tluszczéw zwierzecych i
tlustego  migsa) zmieniajacy  preferencje
konsumentéw w kierunku miesa biatego

Utrzymujace sie zagrozenie zwigzane z kolejnych
ogniskami ASF w Polsce i ryzyko rozprzestrzenienia
sie wirusa na kolejne wojewddztwa

| Rozwiazanie problemu dot. ASF daje mozliwoéé
wznowienia eksportu na rynki azjatyckie, gtéwnie
do Chin

Brak catkowitej identyfikacji trzody chlewnej

Zwiekszenie patriotyzmu konsumenckiego, a tym
samy wzrost zainteresowania konsumentéw
produktami oznaczonymi znakiem "PRODUKT
POLSKI"

Ograniczenie dynamiki eksportu wywotane m.in.
CoviD-19

Rozwdéj w braniy miesnej sektora produktow
ekologicznych

Pogorszenie wizerunku dziatalnosdcig aktywistéw
walczacych z branzg miesng — np. Fundacja VIVA

Wzrost zainteresowania konsumentow pasz,

produktami bez GMO.

Restrykcje dobrostanem trzody

chlewnej

zZwigzane 2

Staty poziom konsumpcji miesa wieprzowego

Dywersyfikacja i poszerzanie sie rynkéw zbytu

lil. Problemy

e Ograniczone mozliwosci eksportu na rynki krajow trzecich ze wzgledu na wirus ASF

e Ograniczone zasoby kadrowe dziatajace na rzecz inspekcji weterynaryjnej ograniczajg szybkosé
i skuteczno$¢ w obszarze zwalczania ASF i uzyskiwania dostepu do rynkéw eksportowych.

e ,Zta prasa”-zaostrzajaca sie w mediach negatywna ocena migsa wieprzowego

e Nowe ogniska ASF

e Prawne przeszkody w zdobywaniu niezbednych zgéd na budowe ferm powodujg spowolnienie

w powstawaniu nowych ferm w kraju.

® QOgraniczenie dynamiki eksportu wywotane m.in. COVID -19




IV. Cele strategii

Okreslenie celéw i zatozer gtéwnych

1. Promocja produktéw oznaczonych znakiem Produkt Polski.

2. Dziatania majace na celu odbudowe poglowia trzody chlewnej oraz zwigkszenie
konkurencyjnosci polskiej produkcji wieprzowiny w tym wspieranie produkcji zywnosci wysokiej
jakosci poprzez wzmocnienie roli producentéw w taricuchu produkcyjnym (od producenta do
konsumenta). B

3. Wazrost sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny oraz zwiekszenie $wiadomosci i wiedzy wsréd
konsumentéw (poprzez dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach/zaletach
miesa wieprzowego, w tym o systemach jakosci uznanych przez Ministra Rolnictwa.

4. Promocja produktéw ekologicznych- wspétmiernie do udziatu w rynku miesnych produktéw
ekologicznych

5. Kontynuowanie i wzmacnianie dziatart promocyjno-informacyjnym na rynkach krajéw trzecich
w tym finasowanie lub wspétfinansowanie dziatarh promocyjnych i informacyjnych
kwalifikujacych sie do uzyskania na ich realizacje wsparcia ze $rodkéw UE oraz kreowanie
wspolnej polityki promocji z Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wisi.

6. Promocja alternatywnego zywienia trzody chlewnej roslinami biatkowymi.

7. Dziatania informacyjne i promocyjne dotyczace miesa wieprzowego sprzedawanego w RHD.

8. Dziatania majace na celu ograniczenie skutkdw zagrozeri epidemiologicznym dla branzy

wieprzowe;j.

V. Kierunki dziatan (Czy produkty i ustugi sa przeznaczone na rynek lokalny, regionalny, krajowy

lub eksport? Prosze okresli¢ geograficzny rynek docelowy z podziatem na dziatania krajowe i

zagraniczne).

Dziatania powinny by¢ realizowane zaréwno na rynku krajowym (iokalnym regionalnym) gdzie nalezy
prowadzi¢ dziatania zmierzajace do poprawy produkgji trzody chlewnej, konsolidacji branzy, promocji
spozycia polskiej wieprzowiny jak i na rynkach zagranicznych, szczegélnie rynkach krajow trzecich takich
jak m.in. USA, Kanada, Hongkong, Wietnam, ktére w sytuacji utrzymujacego sig zagrozenia zwigzanego z
ASF-em pozostaja perspektywicznymi rynkami dla eksportu wieprzowiny.

VI. Grupy docelowe

1. Producenci trzody chlewnej
2. Przetworcy
- segment rzezniano-rozbiorowy,
- segment przetworczy
3. Handlowcy, hurtownicy, dystrybutorzy o
4. Konsumenci - I




[_ 5. HoReCa oraz placéwki zywienia zbiorowego

VII. Kanaty komunikacji/Plan dziatarn marketingowych

1. Event marketing udziat w targach krajowych i miedzynarodowych, szkolenia i konferencje dla
producentéw, przetwdrcow, handlowcow.
2. Media: TV, radio, Internet, prasa.

VIIl. Monitoring i Ewaluacja/ System oceny projektéw

Preferowane sa dziatania, ktérych efektywnosé mozna mierzyé poprzez obiektywne, zewnetrzne dane
ilosciowe (np. ilos¢ odston w internecie). System oceny projektéw powinien byé prowadzony wedtug
miernikéw okreslonych w metodzie SMART opisanej przy sktadaniu wnioskéw.

IX. Wspotpraca z instytucjami zewnetrznymi

Wspétpraca z Ministerstwem Rozwoju w zakresie Strategii na rzecz odpowiedzialnego Rozwoju oraz
Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi w zakresie Programu ,Plan dla Wsi” przyczyni sie do realizacji
celdw okreslanych w strategii. Istotne jest réwniez nawigzywanie relacji z przedstawicielami ambasad;
radcami ds. rolnych w placéwkach zagranicznych RP oraz biurami wsparcia eksportu i Polska Agencja
Inwestycji i Handlu. Waina jest takze wspotpraca z instytucjami opiniotwdrczymi i naukowymi.

X. Whnioski (podziat % dofinansowania w 2020 i 2021 roku na konkretne cele z Ustawy o
funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych z uwzglednieniem celéw Strategii)



Po;ycja

% budzietu

Dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach/zaletach migsa

wieprzowego (w tym o systemach jakosci uznanych przez Ministra Rolnictwa)
(ze szczegdlnym uwzglednieniem roli producentow w tafcuchach
produkcyjnych)  oraz promocje spozycia miesa wieprzowego i jego
przetwordéw, w tym finansowanie lub wspéfinansowanie dziatari promocyjnych
i informacyjnych kwalifikujacych sie do uzyskania na ich realizacje wsparcia ze
Srodkéw UE

40-45%

Udziat w wystawach_i targach zwiazanych z chowem lub hodowlg $win oraz
produkcjg lub przetwdrstwem miesa wieprzowego na poziomie krajowym i
miedzynarodowym Promocja znaku PRODUKT POLSKI i MOL.

30-35%

Badania rynkowe dotyczace spoiycia miesa wieprzowego oraz jego
przetwordw oraz badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe
jakosci miesa wieprzowego oraz jego przetworéw, a takie prowadzace do
wzrostu ich spozycia.

10-15%

Szkolenia producentéw i przetworcéw miesa wieprzowego,
Dzialalnoé¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
bioracych udziat w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetéw

organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami statutowych organéw |

tych organizacji, zajmujacych sie problemami rynku migsa wieprzowego;

5-10%




